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1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni tavoitteena on havainnoida korujen kayttajia ja korujen merkitysta
ja vaikutusta heidan pukeutumiseensa. Lopullisena tavoitteena on havaintoja hy-
vaksikayttaen saada kolme erilaista opinnaytetyossa esiteltya korumallistoa esille
Suomen kaupunkien urbaaniin katukuvaan kesalle 2011. Korumallistoa suunnitel-
taessa tavoitteena on ollut ajan trendien noudattaminen seké& pyrkimys uniikkeihin
ja erilaisiin mielenkiintoa ja kysyntaa herattaviin ratkaisuihin korujen suunnittelus-
sa. Myos huumori ja korujen hauskuus on ollut tarkeana lahtékohtana suunnittelu-
tydssa. Korujen materiaaliratkaisut on haluttu pitda mahdollisimman ekologisina
suosimalla "vanhasta uutta” -periaatetta niin pitkalle kun vain mahdollista. Myynti-
kanavana tulevat toimivat muun muassa oma osuuskuntamme ja erinaiset pienet
putiikit, jotka edustavat samanlaista trendikasta ja nuorekasta tyylisuuntausta kuin

opinnaytetyon korumallisto.

Opinnaytetyossa kaydaan lapi myos osuuskunnan toiminnan eri vaiheita seka sen
potentiaalisia Kilpailijoita. Valmistuneelle muotoilijalle oman osuuskuntatoiminnan
aloittaminen on hyva keino tyollistaa itsensa ja paasta toteuttamaan osaamistaan.
Osuuskunnastamme voi lukea lisda muiden osuuskuntamme jasenien Marja Suur-

koivun, Jonna Rotola-Pukkilan ja Tiina Koivikon opinnaytetoista.



2 OMA OSUUSKUNTA

2.1 Miksi osuuskunta?

Korumalliston suunnittelu omalle osuuskunnalle takaa ystavayhteison tuen, joka
pienentaa yrittamisen riskeja. Emme ole yksin vastuussa kaikesta, vaan vastuu
jaetaan kaikkien kesken. Perustettavassa osuuskunnassa kaikilla jasenilla on eri-
laisia vahvuuksia ja erityisosaamisia sekd omaleimainen ja uniikki tyyli omassa
suunnittelutydéssa. Tavoitteenamme onkin pyrkia suunnittelemaan ”jokaiselle jo-
tain”, ja tama periaate on toteutettavissa sita helpommin, mita enemman ja mita
erilaisempia suunnittelijoita osuuskuntaan kuuluu. Yhdistamalla yksittaiset vahvuu-
temme padsemme parhaaseen lopputulokseen yhteisen yrityksen kokonaisvaltai-
seksi hyvaksi. Tarkeana motiivina osuuskuntamme perustamiselle kuitenkin toimii
myos jokaisen halu viime kadessa tehda omia tuotteita, omalla nimella. Mikali pe-
rustaisimme yrityksen osuuskunnan sijaan, joutuisimme kaikki sitoutumaan yhteen
ja samaan ilmeeseen ja nimeen. Osuuskunta yritysmuotona on hyva ratkaisu meil-
le myoOs siksi, etta tarvitsemme vain pienen paaoman ja liikevaihdon. Myos arvon-
lisaverot ja muut tilinpitoasiat on helpompi hoitaa yhdessa. Taito-kasityolehden
mukaan osuuskunta on kasityoyrittajalle myods tarkea sosiaalisen kanssakaymisen
kanava. (Taito 2009, 30.)

2.2 Osuuskuntamme kilpailijat

Osuuskuntamme kilpailijoiksi ja mahdollisiksi yhteistyOkumppaneiksi voidaan las-
kea kaltaisemme osuuskunnat seka yksittaisten nuorten suunnittelijoiden tuotteita
myyvat designkaupat. Kilpailijoitamme ovat my0s yleisesti kaikki myyjat, joiden
tuotteilla on sama kohderyhma kuin vastaavilla omilla tuotteillamme. Lahdimme
selvittdmaan kilpailevia liikkeitd Suomen suurimmista kaupungeista, silla niissa on
designtuotteiden huomattavasti suurin kulutus, kulutuksen maara on suoraa ver-

rattavissa asukaslukuun.
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Helsingin Punavuoressa sijaitsee kolme designtuotteita myyvaa liiketta, jotka vas-
taavat kilpailijoistamme luomaamme maaritelmaa. Nama liikkeet ovat Lux shop,
Limbo ja Goodis. Lux shopissa myydaan suomalaisia ja ulkomaisia merkkeja vaat-
teista koruihin ja jopa kirjoihin. Lux shopin myyntivalttina ovat ulkomaalaiset mer-
kit, joita ei ole saatavilla muissa Suomen kaupoissa. Limbossa myydaan oman
brandin lisaksi myoOs yksittaisten nuorten suomalaisten suunnittelijoiden tuotteita.
Limbon kaupan yhteydessa on myos pienet tydtilat, jotka tuovat asiakkaat ja
suunnittelijat [Ahemmas toisiaan. Designkauppa Goodis taas myy vaatteita, asus-
teita seka sisustustarvikkeita. Lisaksi laskemme kilpailijaksemme Helsingin Kalli-
ossa sijatsevan designkaupan Grape Stationin. Grape Stationilla on laaja asiakas-
kunta, silld sen oiva sijainti toimii hyvana valttina: ainakin nykyisin Grape Sation
ainoa designliike Helsingin Kalliossa. Grape Stationissa myydaan ainoastaan
suomalaisten nuorten suunnittelijoiden tuotteita. Myos nykytaiteen museon Kias-
man pohjakerroksessa sijaitseva Kiasma-kauppa seka Helsingin ydinkeskustassa
sijaitseva Design Forum lukeutuvat kilpailijoihimme. Kiasma-kaupassa on myyta-
vana muun muassa museon julkaisuja, taidekirjallisuutta seka kaikenlaisia pienia
designtuotteita. Kiasma-kaupan etuna on kaupan yhteydessa sijaitseva nayttelytila
ja museo, jotka molemmat osaltaan lisdavat yleista kavijoiden ja taten myds poten-
tiaalisten Kiasma-kaupan asiakkaiden maaraa. Design Forumissa taas myydaan
suomalaista muotoilua aina moderneista uutuuksista perinteisiin klassikoihin.
Kiasma-kaupan tavoin myos Design Forumin liikkeen tiloissa toimivat myds naytte-

lytilat seka kahvila.

Muita mahdollisia kilpailijoitamme muualla kuin Helsingissd ovat Super Mukava,
Ovelia seka Yono. Super Mukava on Tampereella sijaitseva designkauppa, jossa
on myynnissa yli 30 merkkia eri suunnittelijoilta, niin kotimaisilta kuin ulkomaisilta-
kin. Oveliassa, joka myods sijaitsee Tampereella, myydaan erilaisia design-
asusteita koruista, huiveista ja voista laukkuihin ja muihin vastaaviin tuotteisiin.
Yonossa, joka puolestaan sijaitsee Turussa, myydaan designtuotteita, kuten vaat-
teita, kenkia, tauluja ja grafiikkaa. Lisdksi Yono-kaupan yhteydessa toimii stylisti-

ja ompelupalvelu.
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Vaikka kilpailua esiintyy melko paljon ja se on monipuolista — ottaen erityisesti
huomioon myos erinaisten liikkeiden tarjoamat erityispalvelut, kuten stylisti- ja om-
pelupalvelu Yonossa —, on omalla osuuskunnallamme kuitenkin my0s vastaavat
kilpailijaetunsa. Kilpailuetunamme toimivat tuotteidemme uniikki muotoilu seka
erilaisten materiaalien mielenkiintoinen ja innovatiivinen kaytté. Myos jo aiemmin
mainittu ekologinen "vanhasta uutta” -periaatteemme herattaa varmasti potentiaa-
listen asiakkaiden mielenkiinnon. Juuri oikeanlainen markkinointi on myos tarkea
kilpailuetumme. Me emme suunnittele niin sanotusti summamutikassa vaan pi-
damme kohderyhmamme tiukasti mielessamme tyoskentelymme eri vaiheissa.
Mita tarkemmin me maarittelemme kohderyhmamme, sitd varmemmin me myods
tavoitamme heidat. Markkinointikeinona aikomuksenamme on kayttaa asiakaslah-
toista sissimarkkinointia, silla se on edullinen ja tehokas tapa hankkia asiakkaita:
sissimarkkinointi tutkitusti tuottaa hyvia tuloksia pienillakin panoksilla (Parantainen
2005, 15). Esimerkiksi internet on oiva sissimarkkinoinnin kanava, silla voimme
esitella tuotteitamme verkossa edulliseen, mielenkiintoiseen ja inspiroivaan tapaan
esimerkiksi blogin muodossa. Blogeista onkin muodostunut erittdin suosittu vies-
tinnan ja viihteen muoto bloggailua (johon myods blogien seuraaminen lasketaan)
harrastavien nuorten parissa, joten mielenkiintoisesti ja inspiroivasti toteutetulla
blogilla riittaa paljon potentiaalisia lukijoita ja taten potentiaalisia tulevia asiakkaita.
Yleisesti ottaen pyrimme markkinoinnillamme enimmakseen tuomaan tuotteemme

ja osuuskuntamme lahelle ihmista ja mahdollisesti tulevaa asiakasta.

3 KORUT

3.1 Korut pukeutumisen osana

Ahteen (2006, 4) mukaan ulkonakémme perustuu suurilta osin vaatetukseen; vaat-
teet maarittelevat tyylimme ja toimivat heijastuksena persoonallisuudestamme.

Vaatteet vaikuttavat siihen, miten muut meidat nakevat, ja muokkaavat siten itse-
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tuntoamme. Korut ovat erittdin tarkea osa vaatetusta, silla ne tuovat varia ja per-
soonallisuutta pukeutumiseen ja siten vaikuttavat omalta osaltaan ulkonakoomme

ja minakuvaamme. Tasta syysta haluankin perehtya koruihin osana vaatetyylia.

3.2 Korut ja niiden sosiokulttuurinen merkitys pukeutumisessa

Koruista on tehty korujen kayttomaaraan nahden todella vahan tutkimuksia, ja
yleensa tutkimukset esittelevat koruja historian varrelta, mutta korujen sosiokult-

tuurinen asema jaa usein vahemmalle huomiolle.

Tutkimuksessaan "Bling Bling — miten tytét tykkaavat koruista” Petra Ahde (2006,
4) esittelee erilaisia merkityksia, joita koruilla voi olla. Ahteen mukaan korun mer-
kitys voi olla pelkastaan esteettinen tai se voi olla sosiaaliseen asemaan tai uskon-
toon liittyva. Korujen kayttotarkoitus on toimia muoti-, viesti- ja muistoesineina
elamassa. Niiden avulla ilmennetdan omia viehtymyksia, ajatusmaailmaa, ryh-
maan kuulumista ja omaa muodikkuutta. Petteri Ikosen (2004, 60—64) sanoin ko-
ruesineen "perustana voidaan siis pitda sen suoraa suhdetta ihmisen arkielamaan
sen juhlistajana ja elavoittajanad”. Korumuotoilussa toivotaan korujen vetoavan

kohderyhman tunteisiin ja herattavan heissa positiivisia tunne-elamyksia.

Oikeastaan korut voisi karkeasti jakaa kahteen korutyyppiryhmaan: Ensimmainen
ryhma ovat perinteiset korut, joihin kuuluvat kultaiset ja hopeiset korut seka jaloki-
vikorut. Nama korut voivat olla lahjoja, perittyja tai itse ostettuja. Tallaisiin koruihin
liittyy yleensa myds vahva tunnearvo. Naiden korujen ulkomuoto on yleensa aja-
ton, ja koru sopii tilanteeseen kuin tilanteeseen. Toiseen ryhmaan kuuluvat haus-
kat ja erilaiset uniikkikorut. Korujen materiaali voi olla erikoinen, tai koru voi erota
kokonsa puolesta jokapaivaiseen kayttoon tarkoitetuista koruista. Ahde (2006, 10)
mainitsee tutkimuksessaan myds kolmannen mahdollisen korulajityypin, niin sano-
tut "tee-se-itse-korut”, joita Ahde itse kutsuu "ankkarock’04-koruiksi”. Koska nama
korut ovat itse tehtyja, ei niihin valttamatta ole kaytetty paljon rahaa ja usein niihin

liittyy myos henkilokohtaisia muistoja. Esimerkkina tasta mainittakoon ystavakorut.
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3.3 Miesten ja naisten koristautuminen

Tytot ja naiset ovat yleensa rohkeampia ja halukkaampia kokeiluihin pukeutumi-
sessa ja koristautumisessa kuin miehet ja pojat. Naiset uskaltavat helpommin ko-
keilla uusia trendeja, mutta toisaalta naiset myods usein ajautuvat seuraamaan
trendeja joskus turhankin orjallisesti. Naisten suurempaan kokeiluintoon saattaa
kuitenkin vaikuttaa sekin, ettd naisille suunnatut tuotevalikoimat ovat paljon suu-
rempia ja laajempia kuin miehille suunnatut, jolloin valinnanvaraa on enemman ja

kokeilumahdollisuuksien maara kasvaa.

Muodista kiinnostuneet pojat ja miehet, jotka panostavat vaatetukseensa ja asus-
teisiinsa, ovat myOs keskimaarin vaativampia ja valikoivampia kuin vastaavasti
muodista kiinnostuneet tytot. Ruohosen mukaan miehet ovat yleensa myos joh-
donmukaisempia ja tyylilleen uskollisempia — oli heidan tyylinsa sitten mika tahan-
sa — kuin naiset. (Ruohonen 2001, 167.)

Vaikka miesten ja naisten niin sanottuun "korukayttaytymiseen” liittyy tiettyja suku-
puoleen liitettyja odotuksia, jotka otetaan huomioon koruja valitessa, on niin mie-
hissa kuin naisissakin kuitenkin myds niita, jotka kayttaytyvat vastoin naita perin-
teisia odotuksia (Ruohonen 2001, 167). Esimerkiksi "unisex”-muoti on hyva esi-
merkki tallaisesta sukupuoleen sidottujen korutyylien ja tyyppien halvenemisesta ja
sekoittumisesta. "Unisex”-muodin myoéta esimerkiksi miehetkin ovat siirtyneet jo
pitkdan suosimistaan perinteisista koruista kuten sormuksista ja kultasepanliikkeis-

ta ostetuista ketjuista erikoisempien ja rohkeampien korujen kayttoon.

Tietyissd seka miesten etta naisten tyylisuunnissa vaatteet ja asusteet voivat it-
sessaan olla todella neutraaleja, mutta merkitys syntyykin yleensa siita, miten niita
yhdistellaan. Usein jos yhdistellaan eri tyylisuuntia niin sanotusti ristiin, saattaa
lopputulos olla huomiota herattava tai oudoksuttava. Esimerkiksi goottien kaytta-
mat isot ja usein teravanmalliset korut on totuttu yhdistdmaan goottityyliin, ja niin-
pa niita voitaisiin vieroksua jonkin toisenlaisen tyylin edustajan paalla. Jotkin korut
voivat myOs herattaa tietynlaisia assosiaatioita, ja tama voi luoda ristiriitaisia tun-
teita henkilokohtaisen maun ja symbolisten merkitysten valilla. Esimerkiksi joku voi

pelata kayttaa niitti- tai ristikoruja, vaikka pitaisi niitd esteettisesti hyvannakoisina,
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koska pelkdd tulevansa leimatuksi tiettyyn ryhmaan. Ruohosen mukaan onkin
yleista, etta tiettyja vaatteita ja asusteita ei kayteta yksinkertaisesti niiden synnyt-
tamien assosiaatioiden seka leimautumisen pelon vuoksi. (Ruohonen 2001, 57.)
Rohkeimmat tyylikokeilijat eivat kuitenkaan pelkaa luokitelluksi tulemista vaan yh-

distelevat rohkeasti eri tyylisuuntia oman makunsa mukaan.

3.4 Kysely koruista

Kysely on kateva tapa kerata aineistoa itse. Kyselytutkimuksen hyvia puolia on,
ettd siten voidaan kerata laaja tutkimusaineisto ja ettd kyselylla voidaan kysya
monia asioita. Kyselytutkimuksen heikkous on vastaajien mahdollinen eparehelli-

syys. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2009, 188-190.)

Kyselyn avulla halusin selvittda ihmisten suhtautumista koruihin; missa tilanteissa
he kayttavat koruja ja kuinka usein. Enta ovatko korut osa koko asukokonaisuutta
vai asukokonaisuudesta riippumattomia asusteita? Olin myds kiinnostunut tieta-
maan, paljonko ihmiset enimmillaan olisivat valmiita maksamaan koruista. Kysely
lahetettiin viidelletoista henkildlle, joiden ik&dhaarukka oli 17-32 vuotta. Vastauksia
saatiin takaisin yhdeksalta henkilolta, joista kaksi vastaajaa oli miehia. Henkil6t,
joille kysely lahetettiin, valittiin sen perusteella, etta tiesin heidan kayttavan koruja.

Kysely toteutettiin sahkopostitse.

Kyselyn vastauksista selvisi, etta suurin osa vastaajista kayttaa koruja paivittain.
Tyoolosuhteet vaativat osaa kayttajista kayttamaan vain pienia ja melko huomaa-
mattomia koruja toissa, toisilla taas ei ollut korujen kayttda rajoittavia tekijoita lain-
kaan, ja he saattavat kayttaa isoja ja nayttavia koruja myos tyoolosuhteissa. Vas-
taajat myds sanoivat vapaa-ajan korutyylinsa eroavan arkipaivaisesta korujen kay-
tostaan. Vapaa-ajalla kaytetaan usein isompia ja "hassumpia” koruja. Nama korut
on usein myods tarkoitettu huomattaviksi, ja niissa saattaa olla jokin "juju”, esimer-
kiksi jokin leikkimielinen sanoma. Korut, joissa on pitka ketju, kuuluvat myos va-
paa-ajan korutyyliin. Yleisesti ottaen mitd enemman ulkondkdéon panostetaan ko-
konaisvaltaisesti, sitd enemman panostetaan myoés koruihin. "Jos ei ole meikkia

niin silloin ei ole isoja korujakaan”, kirjoitti yksi naisvastaajista osuvasti.
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Juhlissa kaydessa kaytetaan yleensa enemman koruja kuin arkena ja korut ovat
yleensa arvokkaampia ja juhlallisempia kuin arkikayttéon tarkoitetut korut. Juhliin
en lahde koskaan ilman koruja”, kirjoittikin yksi vastaajista. Miesten juhlapukeutu-
miseen kuuluvat myods kalvosinnapit seka kravattineulat. Miesvastaajat kirjoittivat
kayttavansa jopa joskus ybeldmaan lahtiessaan kalvosinnappeja kauluspaitojen

kanssa.

Vastaajien mukaan koruja hankitaan kausittain ja koru on useasti myos herateos-
tos. Toki korun kiinnostava ja kaunis muotokielikin vaikuttaa ostopaatdkseen.
Naispuoliset vastaajat ostavat koruja keskimaarin noin kerran kahdessa tai kol-
messa kuukaudessa, jotkut toki viela useamminkin ja toiset taas harvemmin.
Miesvastaajat kirjoittivat ostavansa koruja suunnilleen kerran vuodessa. Korujen
ostopaikat riippuivat vastaajien korumieltymyksista. Koruja ostetaan muodin ja pu-
keutumisen tavarataloista, kultasepanliikkeista, erilaisilta markkinoilta, koruliikkeis-

ta, nuorten suunnittelijoiden liikkeista ja matkoilta.

Kysymykseen “paljonko rahaa enimmillaan olisit valmis kayttamaan koruihin?”
vastattiin erittain vaihtelevasti, ja vastaukset liikkuivat 20:sta jopa 2 000:een eu-
roon. Kalliin korun investointiin liittyivat useasti tunnearvo, korun historia, se, ke-
nelle koru ostettaisiin tai erittain puhutteleva korun muotokieli. Miehet olivat ylei-

sesti valmiita laittamaan koruihin enemman rahaa kuin naiset.

Kaikkien vastaajien mukaan korut ovat osa heidan asuaan. "Asu ja koru luovat
kokonaisuuden, ne taydentavat toisiaan”, kirjoitti yksi vastaajista. "Yleensa valitsen
korun vaatteen varin, tyylin tai kuvion mukaan”, kirjoitti toinen. Kyselyssa kysyttiin
my0Os, omistavatko vastaajat koruja, joita kayttavat vain tiettyjen vaatteiden kans-
sa, ja enemmist0 vastasi kieltavasti. Muutamilla oli koruja, jotka puettiin kaulaan

vain tietyn mekon kanssa tai vain juhliin [ahdettaessa.

Suosikkikoruja vastaajilla oli monia, mutta yleensa oli aina yksi yli muiden: "Taman
hetken lempikoruni on vanha avainkoru, jonka olen itse tehnyt”, "Suosikki kaulako-
ruja minulla on kaksi, toisessa on kuumailmapallo missa roikkuu karhu ja toisessa
on kamera”. Myos korujen materiaaleilla oli osalle vastaajista suuri merkitys: "Mi-

nun mielestd koruihin tuo lisdd mielenkiintoa, jos siind on kaytetty jotain erikoi-
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sempaa materiaalia”, "Kylla materiaali vaikuttaa, tykkdan luonnon materiaaleista ja
pehmeista materiaaleista”. Osalle taas korun materiaalilla ei ollut mitaan merkitys-

ta, kunhan koru nayttaa hyvalta.

Viimeiseen kysymykseen vastattiin asteikolla ei ollenkaan tarkea — hyvin tarkea,
joita vastasivat numerot 1-5. Kyselyssa pyydettiin pohtimaan seuraavia asioita:
1. kaytannollisyys, 2. laatu, 3. ajattomuus, 4. ulkonako, 5. persoonallisuus, kuvas-
taa minua itseani, 6. ekologisuus, 7. uniikkius, 8. muunneltavuus, 9. ilmaisee aat-
teitani, 10. arvokas materiaali, 11. tunnearvo, 12. alhainen hinta ja 13. korkea hin-

ta.

Vastauksista tehtiin taulukko (Taulukko 1.), josta nahdaan vastaajien mielipiteet

tarkeista elementeista koruissa.
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Taulukko 1. Koruissa tarkeiksi koetut asiat.

O XX Dt DD i or D i Q =il = I

3‘4‘5|6|7|8|9 10 |2|3

Kuten taulukossa nakyy, korun ulkonakoa (4) pidettiin tarkeimpana. Sen jalkeen
tulivat persoonallisuus eli se, etta koru kuvastaa kayttajaa itseaan (5) ja tunnearvo
(11). Sitten laatu (2) ja uniikkius (7). Sen jalkeen kaytanndllisyys (1) ja ajattomuus
(3). Puolivaliin tarkeysasteikoilla sijoittuvat muunneltavuus (8), alhainen hinta (12)
ja ekologisuus (6). Vahiten tarkeaksi jaivat omien aatteiden ilmaisu korujen avulla

(9), arvokas materiaali (11) ja korkea hinta (13).

Kyselyn avulla saatiin kayttajien korumieltymyksista seka ostotottumuksista arvo-
kasta tietoa, jota pyritdan hyddyntamaan oman korumalliston suunnittelussa seka

kohderyhmaa maariteltaessa.
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3.5 Kohderyhman selvitys

Selattuani lapi suosittua Hel Looks streetstyle -blogia, joka kuvaa yksildllisia ja
uniikkeja tyyleja, huomasin korujen puuttuvan urbaanista katukuvasta lahes taysin:

vain noin yhdella kymmenesta oli paallaan jonkinlainen koru (Kuva 1.).

p/lwwwihekook-s.com/about/

Kuva 1. Hel Looks -blogin kuvien korut. (Hel Looks 2011).

Halusin viela laajentaa tutkimusta korujen kayttajista ja otin avukseni havainnoin-
nin. "Havainnointi on tieteellisen tutkimuksen perusmetodi, jota kaytetaan havain-

tojen keraamiseen tutkimuksissa” (Vilkka 2007, 37). Havainnointiaineistoon raken-
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tuvaan tutkimushavainnointiin lukeutuu nakdhavainnointi ja tunteminen: havainnoi-
ja ei koskaan havainnoi ilman omia tunteitaan ja tuntemuksia (Vilkka 2007, 8-9).
Havaintoja tehdessa taytyy siis pyrkia avoimuuteen. Havaitseminen on lahtokohta,
johon jokainen tekomme pohjautuu, ja jokaiseen tekemaamme havaintoon liittyy
esitieto. Esitietoomme tukeutuen keraamme uutta tietoa ja tulkitsemme sita tutki-
muksessa. (Vilkka 2007, 11.) Havainnointi soveltuu tutkimukseen, jossa tutkitaan
yksittaisia ihmisia, ymparistoa tai hankalasti ennustettavia ja nopeasti muuntuvia
tilanteita (Vilkka 2007, 38). Itse kaytin tarkkailevaa havainnointia, joka on kohteen
ulkoista havainnointia. Tama tarkoittaa, ettd havainnoija ei osallistu tutkimuskoh-
teen toimintaan (Vilkka 2007, 43).

Olen havainnoimalla jakanut ihmiset tyyliensa mukaan neljaan karkeaan paakayt-
tajaryhmaan: "Muotitrenditietoiset” seuraavat muotia lehtien, internetin ja television
valityksella ja tiedottavat uusista muoti-ilmidistd myds toisilleen (Ruohonen 2001,
61). "Normaalit hissukat” eivat halua erottua pukeutumisensa perusteella, vaan
kayttavat yleensa siisteja perusvaateita, jotka sopivat monien eri asukokonaisuuk-
sien kanssa. "Persoonalliset uniikit” suosivat designtuotteita ja haluavat erottua
valtavaestosta. "Hipit” ovat tyyliltdan rentoja ja pyrkivat ostamaan asunsa kirpputo-
reilta. Olen havainnoinut ymparistéani kaupungilla ollessani, yliopiston kirjastossa
seka yliopistoalueella etta erilaisissa musiikkitapahtumissa ja tullut seuraaviin joh-
topaatdksiin: Paapiirteittain voi sanoa, ettd "normaalit hissukat” kayttavat isoaidilta
saatuja rippiristeja ja siisteja, pelkistettyja koruja. He tekevat koruostokset yleensa
kultasepanliikkeissa. "Muotirenditietoiset” kayttavat isoja, nayttavia, naennaisesti
massasta erottuvia koruja, mutta loppupeleissa valitsevat kuitenkin korunsa halpa-
ketjujen erikoisimmista koruvalikoimista. "Persoonalliset uniikit” ovat valmiita pa-
nostamaan korun laatuun ja persoonalliseen ilmeeseen ja arvostavat usein myos
ekologisia arvoja. Koruilla on laaja kirjo, mutta korujen tekija ja tyyli ratkaisevat
"persoonallisen uniikin” ostopaatdoksen. Viimeisen ryhman, "hippien”, korut ovat

eettisia ja varikkaita, ja ne ovat puisia tai niissa on eri materiaaleja yhdistettyna.

Korunkayttajahavainnoinnin perusteella kohderyhmani tulee olemaan seka “per-
soonalliset uniikit” ettd "muotitrenditietoiset”. Nama kuuluvat kohderyhmaani, kos-
ka kumpikin ryhma tavoittelee hauskaa, puhuttelevaa, tyylikasta, ekologista, per-

soonallista, omaan tyyliin sopivaa korua. Ryhmiin kuuluvien tyyli on rohkea, ja he
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uskaltavat erottua massasta. Heitd kiinnostaa muoti, mutta he eivat seuraa sita
orjallisesti. Mika olisikaan parempi keino erottua massasta kuin uniikit, nayttavat ja
erilaiset korut. Ehka kaikki nuoret eivat ole 16ytaneet omaan tyyliinsa sopivia koruja
viela tai eivat halua ostaa valtavaeston suosimia niin sanottuja "rihkamakoruja”,
joita kaikilla muilla on. Jopa eettiset syyt voivat mietityttda nykypaivan kuluttajia.
Nykyaan yha useamman kaupunkilaisnuoren arvomaailmaan kuuluu kierratys.
Kirpputoreista ja vintagevaatteista on tullut oikeastaan muoti-ilmié. Nain ollen us-

kon vinyyleista tehtyjen erilaisten ja uniikkien korujen sopivan myds naiden nuor-

ten kaulaan kadulle.

Kuva 2. Karkeasti jaetut paakayttajaryhmat.

Kuvassa 2. ylhaalla vasemmalla esimerkkikuvia "muotitrenditietoisista”, ylhaalla
oikealla "persoonallisista uniikeista”, alhaalla vasemmalla "normaalihissukoista” ja

alhaalla oikealla "hipeista”.

3.6 Tarjonnan analyysia

Aluksi maaritetaan "pahimmat kilpailijat” eli ne 3-5 yritysta, joiden tuotteet, palvelut
ja asiakaskunta ovat lahella oman yrityksen toimintaa ja tavoitteita. Kirjassa Brandi
yritysmarkkinoinnissa (Hertzen, P. von 2006, 135) kaytetdan tdhan seuraavaa

analysointimallia:
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1. Nimi, peruslupaus ja tuotteet.

2. Esiintyminen internetissa: tietosisalto, kuvat, kieli.

3. Mainonta: missa mediassa.

4. Uutisointi: sisaltd, missa mediassa, uutisoinnin puute.

5. Messutoiminta ja tilaisuudet: mukanaolo ja esiintyminen.

6. Julkaisut: asialehdet, esitteet, niiden sisaltd, visuaalinen maailma.

"Pahimmiksi kilpailijoiksi” analyysia varten valitsin suomalais-brittildisen Titimada-
min ja suomalaisen You Complete Me -osuuskunnan seka brittildisen Tatty Devi-

nen, joka on todella suosittu nimi brittildisessa katumuodissa.

Titimadamin peruslupaukseen kuuluvat huumorilla hoystetyt, leikkisat ja muistoja
herattavat korut ja muut pientuotteet, kuten kellot ja peilit (Titimadam 2011). You
Complete Me haluaa suunnitella tuotteita, jotka taydentavat kantajaansa, ja tasta
yrityksen nimikin sai alkunsa. Sen tuotevalikoimaan kuuluu koruja ja pienia eria
erilaisia tekstiilituotteita ja vaatteita (You Complete Me 2011). Tatty Devinen eri-
koiset, nokkelat ja jopa hieman omituiset korut ovat saavuttaneen kulttiklassikon
leiman brittildisessa muodissa (Tatty Devine 2011). Kuvia yritysten koruista (Kuva
3.)

Kaikilla nailla yrityksilld on omat internetsivut seka fanisivustot Facebookissa. Yri-
tysten internetsivuilta 10ytyy tietoa yrityksen perustajista ja mallistoista, uutisia yri-
tysten toiminnasta seka tilauksia koskevaa informaatiota. Tatty Devinen internetsi-
vuilla olevat kuvat ovat selkeasti ammattilaisten ottamia. You Complete Me:n ja
Titimadamin internetsivustojen kuvat ovat osittain heikompilaatuisia kuin ylla mai-
nitun Tatty Devinen. Erityisesti You Complete Me:n kuvien laatu on vaihteleva ja
ne ovat keskenaan kovin erilaisia. Tatty Devinen internetsivut on Kirjoitettu ainoas-
taan englanniksi ja You Completen Me:n suomeksi. Titimadamin internetsivuja

taasen pystyy selaamaan seka suomeksi, ruotsiksi etta englanniksi.
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Kaikki kolme yritysta kayttavat hyvaksi blogien ja sosiaalisen median tuoman mai-
nonnan mahdollisuudet. Joukkoviestien lahettaminen ja erilaisista tilaisuuksista
tiedottaminen on niiden kautta helppoa ja edullista. Lisaksi postituslistalla olevien
sahkoposteihin lahetetdan uutiskirjeita. Omien sahkoisten uutiskirjeidensa lisaksi
yritykset ovat olleet esilla painetuissa julkaisuissa satunnaisesti. Ne tiedottavat

internetsivuillaan myos osallistumisestaan designalan messuihin.

Ki\pairuat

A

\J/LZ é@O cra
Tatty Devine You (omplete Me Trtimadam

Kuva 3. Kilpailijoiden koruja.
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4 SUUNNITTELUN LAHTOKOHTA

4.1 Miksi korumallisto

Kuosisuunnittelu on aina ollut vahvuuteni ja kiinnostuksen kohteeni, ja haluan hyo-
dyntaa omaa selkeaa ja melko naivistista tyyliani myos korusuunnittelussa. Minulla
on vasta hyvin vahan kokemusta korualalta ja myos tasta syysta suunnittelen
koruja kuosisuunnittelijan silmin. Voisi sanoa, etta lopputuloskin on eraanlainen
kuosi, mutta se toteutetaan kayttaen laserleikkuria ja nahdaan korun muodossa.
Halu perehtya korusuunnitteluun viela nain viimeisena kouluvuotena syntyi tar-

peesta laajentaa osaamistani ja kehittaa itseani suunnittelijana.

Tavoitteena on tehda kolme erilaista mallistoa, ja ainakin yhden malliston korujen

tulisi sopia seka miehille etta naisille.

4.2 Tyyli-ilmidt ja trendit

Yhdeksi suunnittelun lahtokohdaksi halusin ottaa trendit, silla vallitsevat trendit
vaikuttavat vaistamatta ostopaatdokseen. "Tyyli ilmaisee jokaisen henkilokohtaista
makua ja trendit ovat pieni heilahdus tyylin hitaissa ja laaja-alaisemmissa liikkeis-
sa” (Ruohonen 2001, 57). Uudet trendit syntyvat sitten, kun tarpeeksi useat ihmi-

set alkavat kayttaa samanlaisia tuotteita.

Trendien vaikutusvallan ei kuitenkaan tule antaa hammentaa koko yrityskuvan ja
tuotteiden imagoa mietittdessa. On tiedostettava riskit muoti-ilmidihin perustuvas-
sa suunnittelussa: "Mikaan ei ole niin vanhaa kuin eilinen muoti” (Lindroos, Nyman
& Lindroos 2005, 38). Trendituotteen elinkaari on siis perustuotteisiin verrattuna
paljon lyhempi, joten mallistoja taytyy suunnitella tiheaan tahtiin. Perustuotteiden
myynti on usein tasaisempaa kuin trendituotteiden, mutta mikali trendituotteesta
tulee todella suosittu, myyntiluvut voivat nousta pilviin. Riskeja taytyy ottaa ja paat-

taa, kumpien, perustuotteiden vai trendituotteiden, suunnittelu sopii itselle parem-
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min. (Corbellini & Saviolo 2010, 8.) Itse valitsin trendituotteiden suunnittelun, kos-

ka trendit ja erilaiset ilmiot kiinnostavat minua.

Korut suunnitellaan kesalle 2011, joten suunnittelu aloitettiin jo vuonna 2010 mutta
trendeja lahdettiin selvittamaan vuoden 2011 mukaan. Kesan 2011 korutrendeissa
on nahtavissa etnisyys, luonnonmateriaalit, uniikkius, kasityo, leikkisyys seka nayt-
tavat ja runsaat korut. Erityisesti hieman erikoiset korut ovat nousseet suosioon.
Myos designkoruja ja vintagekoruja voi nahda usein muotilehtien sivuilla ja muoti-
blogeissa. (Anna Olivia 2011.)

4.3 Ekologisuus ja kierratys

Ekologisella kestavyydella tarkoitetaan sita, ettd ihminen ottaa toimissaan huomi-
oon luonnon kestavyyden pitaen huolta siita, etteivat luonnon monimuotoisuus tai
ekosysteemien toimivuus vaarannu hanen toimiensa takia. Ihminen voi pyrkia eko-
logiseen kestavyyteen saastamalld uusiutumattomia luonnonvaroja seka siirtymal-
l& ymparistda vahemman rasittaviin tuotanto- ja kulutustottumuksiin, joiden ansios-
ta esimerkiksi liikennepaastdja voidaan huomattavasti vahentaa. (Kestava kehitys
2011.)

Kierratyksella taas tarkoitetaan tarpeettomien raaka-aineiden tai valmiiden esinei-
den uudelleen kayttamista eri yhteydessa. Kierratys on elinymparistéa saastava
valinta, koska se supistaa neitseellisten raaka-aineiden kayttéa ja energian kulu-

tusta. (Jatelaitosyhdistys. Ei paivaysta.)

Korujen suunnittelua tulee miettia kestavan kehityksen kannalta, vaikka suunnitel-
laankin trendituotteita. Materiaalivalinnat seka tyotekniikat nousevat tassa vai-
heessa avainasemaan. Korun mahdollinen uudelleenkaytto tai korun toimivuus
jossain muussakin kayttotarkoituksessa pidentavat trendikorun kayttoikaa huomat-
tavasti. Korun funktio voisi olla seka kaulakoru etta rintakoru, eli korun taakse kiin-
nitettaisiin rintaneula, ja kun kaulakoruun kyllastyy, ketjun voi ottaa pois ja koru

muuttuu rintakoruksi.
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4.4 Korumalliston toteuttamistapa

Korumallisto toteutetaan laserleikkurilla seka osaksi vesileikkurilla. Laserleikkuri
valittiin korujen valmistamiseen, silla leikkuri pystyy leikkaamaan materiaaleja, joita
suunnittelin kayttavani korujen valmistamisessa: muovia ja muita kierratysmateri-
aaleja. Laserleikkuri mahdollistaa nayttavan muotoilun ja siistin tygjaljen. Myos
sarjatuotanto onnistuu, ja leikkurilla pystytaan leikkaamaan paksujakin materiaali-
kerroksia, eli tassa tapauksessa ohutta materiaalia voidaan leikata useita kerrok-
sia paallekkain samalla kertaa. Leikkaustapa on myds ekologinen vahaisen leik-

kuujatteen vuoksi.

5 SUUNNITTELUPROSESSI

Suunnittelutyd pohjautuu kyselyn ja havainnoinnin kautta selvitettyihin kayttaja-
ryhmiin. Tulevan korumalliston ideoiden syntymiseen otin avuksi visuaaliset keinot.
Jokaisesta mallistosta tehdaan kaksi erilaista kollaasia, yksi kuvaamaan haluttua
tunnelmaa (mood) ja toinen kuvaamaan kohderyhman elamantyylia (lifestyle). Kol-
laaseista tehdaan lisaksi runot, joiden tarkoitus on herattaa kollaasien tuomat mie-

likuvat eloon.
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5.1 Kayttajakollaasit (mood ja lifestyle)

Mallisto 1

"“

nouset lentoon
kahvia ja tupakkaa
kevytta kevétta

heitat hatun ilmaan

Kuva 4. Mallisto1, Mood.
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rakkaat kanssani

tdnééan tassé seikkailussa
huomenna lahdetdan

suudelma kutittaa nenanpééta

Kuva 5. Mallisto1, Lifestyle.
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Mallisto 2

kuiskauksia tuulessa

keuhkot tdynné odotusta
tumma siivenisku

helppoa ja kirkasta

Kuva 6. Mallisto 2, Mood.
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SLEAL I

mad
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askeleet kohti koettavaa
mité tahdot nédhda
mihin ylettéa

ota minut mukaan

Kuva 7. Mallisto 2, Lifestyle.
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Mallisto 3

8§9§C;
s9%@cs
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333 1
cosoc

oletko maistanut makeaa
sytyttanyt pihavalon odottamaan
kirjoittanut kauneimmat sanat

el yksin jaksaisikaan

Kuva 8. Mallisto 3, Mood.
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péaivéa paikallaan

sydén avoinna
muista tallentaa

kaikki on tasséa

Kuva 9. Mallisto 3, Lifestyle.
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5.2 Luonnokset
Luonnosteluun lahdin kayttajakollaasien tuomien mielikuvien perusteella. Itsellani
on tapana aloittaa luonnostelu kasin piirtden ja maalaten, sitten jatkaa tai viimeis-

tella luonnokset tietokoneella.

Luonnoskuvat:

Kuva 10. Luonnokset.
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5.3 Kokeilut

Tavoitteena on kokeilla erilaisten muotojen toimivuutta vesileikkurilla seka laser-
leikkurilla. Miten suuret ja yksinkertaiset kuviot toimivat? Miten taas yksityiskohtai-
semmat? Tavoitteena on saada selville eri materiaalien leikattavuus seka kesta-

vyys kaytossa ja itse leikkaustilanteessa.

Korusuunnittelussa taytyy muistaa vesileikkurin seka laserleikkurin tekniikka. Kos-
ka leikkuri leikkaa vain aariviivat, taytyy kuviota suunnitellessa olla tarkkana, ettei
suunnittele sellaista kuviota, joka leikatessa rikkoutuu, eli paallekkain menevia vii-

voja ei saa olla.

Kokeiltaviksi materiaaleiksi valitsin vanhat LP-levyt, cd-levyjen kannet ja puun.
Materiaalit valittiin sen perusteella, etta niita ei voinut enda kayttaa alkuperaiseen
tarkoitukseen, mutta korujen muodossa niita oli mahdollista uusiokayttaa viela va-
han. Puuta kokeiltiin siksi, etta sita voi jalkitydostaa monilla tavoilla: maalaamalla,

lakkaamalla ja sita voi jopa kokeilla paallystaa.

5.4 Kokeilujen toimivuus

Ensimmaiset kokeilut tehtiin vesileikkurilla. Vesileikkuri leikkasi kaikki materiaalit
vaivattomasti, mutta ongelmia havaittiin erityisesti LP-levyjen ja cd-levyjen kansien
reunojen saroilyssa. (Kuva 11. ja Kuva 12.) Nopeuksia saatamalla LP-levyjen sa-
rottyminen saatiin minimoitua, mutta jalkiviimeistely on valttamaton. Cd-levyjen
kannet totesin liilan hauraaksi materiaaliksi leikata. Puun leikkausjalki taas oli to-

della siisti.

Laserleikkurilla kokeiltiin leikata vain LP-levyja, silla puu materiaalina mustuu lase-
ria kaytettaessa. Laserleikkuri mahdollistaa todella pikkutarkan leikkuujaljen, ja
kuvioiden reunat ovat taysin tasaisia. Ainoa huono puoli laserleikkurin kaytdssa oli
LP-levyjen pinnan hienoinen sulaminen laserin lammaosta, mutta tama ei kuiten-
kaan muuttanut LP-levyille ominaista viivapintaa. Uskon, etta oikeanlaisilla asetuk-

silla tama sulaminen saataisiin kokonaan estettya. (Kuva 13.)
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Molemmat leikkurit sopivat korujen valmistamiseen, mutta laserleikkurilla tehdessa

saastytaan viimeistelylta.

it}

Kuva 11. Kokeilun saroéinen/ rosoinen reuna.

Kuva 12. Cd-levyjen kannen kokeilu.



Leikattu vesileikkurilla

Leikattu laserleikkurilla

Kuva 13. Leikkuujaljen vertailu.
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6 KORUMALLISTO

6.1 Korumallisto lyhyesti

Suunnittelutyon tavoitteena on kehittaa tuote, jossa nakyvat sekd minun vahvuu-
teni ettd kohderyhman tarpeet. Tuotteen tulisi olla asiakkaan ratkaiseviksi kokemil-
ta ominaisuuksiltaan ylivoimainen, jotta asiakas valitsee sen kilpailevien tuotteiden
sijaan (Karjalainen 1998, 40). Malliston kokoa tulee ajatella asiakkaan nakdkul-
masta. Liilan monien vaihtoehtojen tarjoaminen voi vasyttaa asiakkaan, silla valin-
nan vaikeus voi aiheuttaa jopa sen, etta tuotetta ei osteta ollenkaan. Hyvassa mal-
listossa kaikille tuotteille on tilaa eivatka ne syo toisiaan vaan tarjoavat vaihtoehto-
ja. (Karjalainen 1998, 59.)

6.2 Mallisto 1, Gentle(wo)man

Gentle(wo)man-korumalliston toivon sopivan seka miehille etta naisille. Haasteena
oli keksia kuviot, joista molemmat sukupuolet pitaisivat, eli yhdistaa onnistuneesti
feminiinisyys ja maskuliinisuus. Valitsin aiheiksi lopulta viikset, piipun ja hatun, joi-
den pohjalta lahdin tyostamaan huumorilla hoystettya unisex-korumallistoa (Kuva
14.). Viikset ovat nykyisin nuorison keskuudessa aikamoinen muoti-ilmi6. Pojat
jarjestavat erilaisia viiksijuhlia, ja myds monenlaisia "kasvata viiksesi” -kilpailuja on
nahty. Tasta sain idean laajentaa mallistoa viiksiaiheisiin kalvosinnappeihin seka

kravattineuloihin (Kuva 15.).

Kuva 14. Gentle(wo)man.

Kuva 15. Gentleman.
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6.3 Mallisto 2, Wings

Wings-malliston linnut symboloivat vapautta ja rajoittamattomia mahdollisuuksia, ja
minua Kiehtoo lintuihin liittyva mystiikka ja niiden elamantavan huolettomuus. Ta-
ma mallisto (Kuva 16.) kertoo muuttamisen kaipuusta ja siitd, miten vahan tavaraa

onneen oikeastaan tarvitaan.

Kuva 16. Wings.

6.4 Mallisto 3, All’s Said

Sanotaan, etta tuotteen pitda koskettaa ja siina pitaa olla jotakin erityista, jotta
asiakas ostaisi sen. Mika on se asia, joka koskettaa kaikkia ihmisia? Vastaukseni
on rakkaus. Siksi aloin suunnitella All's Said —mallistoa (Kuva 17.) tasta teemasta.
Rakkaus on monimuotoinen ja voi tuottaa suurta iloa mutta vieda myos epatoi-

voon. Sydan kommunikoi rakkauden symbolina yli kieli- ja kulttuurirajojen.

Kuva 17. All's Said.

6.5 Pakkaus

Pakkauksen idea lahti, kun mietin, mihin kayttaisin kaikki vinyyleista jaaneet levyn-

kannet. Halusin tehda niistéd koruille pakkauksen, joka olisi tehty juuri sen levyn
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kansista, mista koru oli leikattu. Nain ollen asiakas saa tietoonsa, mika hanen ko-
runsa on ennen ollut ja mita siind on soinut. Kuvassa 18. nakyy 1. pakkaus, jossa
lukee LP-levyn nimi ja levylla oleva kappale, 2. pakkauksen takana olevat yhteys-
tiedot, 3. tuotelappu, joka sisaltaa yhteystiedot seka informaation korun materiaa-

lista ja 4. postitse lahetettavan korutilauksen pakkaus.

oyt by bt
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- ol tem

S
Fh

Kuva 18. Pakkaukset.
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7 PALAUTE KORUMALLISTOSTA

7.1 Palaute valmiista korumallistosta

Palautetta mallistosta olen saanut seka suullisesti ihmisten nahtya korut etta sosi-
aalisen median avulla.

Ensimmainen kysely valmiista mallistosta toteutettiin Facebookissa, silla koin, etta
kohderyhma tasmaa, ja noin 450:n Facebook-kaverini joukossa on paljon vain ker-
ran tapaamiani tuttuja, joten en kokenut kohderyhmaa liian tutuksi. Valmiiden ky-
symysten avulla toivoin saavani laajoja vastauksia. Kysymykset kuuluivat: Onko
korujen koko hyva vai onko osa koruista lilan suuria? Mita olisit valmis maksa-
maan naista koruista? Missa pitaisit kyseisia koruja? Kuka kayttaisi kyseisia koru-
ja? Sopisiko osa koruista myds koruja kayttaville miehille?

Mikali vastaaja ei ehtinyt vastata kysymyksiin, Facebookin ominaisuus "tykata”
kuvista on hyodyllinen: myos "tykkaysten” maara kertoo, mika koru on suosittu ja

mika ei.

Korukuvat saivat osakseen paljon palautetta ja kommentteja. Valmiisiin kysymyk-
siini sain my6s muutamia vastauksia. Suurin osa kommenteista koostui kehuista ja
ostomahdollisuuksien tiedusteluista. Myds muutamat mieshenkilét kehuivat koru-
jen muotoilua. Koruja luonnehdittiin persoonallisiksi, tyylikkaiksi ja korujen materi-
aalivalintaa pidettiin hyvana. Kommenttien mukaan suosikkikoruiksi voidaan nos-
taa kaikki Gentle(wo)man-malliston korut (Kuva 14.) ja Facebookin "tykatyin” koru

on Wings-malliston Fly Away-koru (Kuva 15.) (Facebook 2011)

Tassa muutamia suoria lainauksia saamastani palautteesta:

“Kaikki ovat hyvia! Kaikki tuotteet erottuvat! Ei muuta kuin markkinoille vaan’.

“Upeital Korujen koko néyttaa hyvaéilta ja hintakin saa olla yli kympissé! Voisin
hyvin kuvitella miehillékin néita, varsinkin piipun, miké oli loistava, yks parhaista!
Korujan voi pitdéa kaikkialla, arjessa, juhlassa (elementtiné), tbisséa, eri korut eri

tilaisuuksiin”.
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“Mun mielestéa tdmmdosten korujen téytyy olla aika kookkaita, etta yksityiskohdat
erottuu. Mé voisin kadyttdad, nédma ovat tosi hienoja ja hauskoja. Oot keksinyt eri-
laisia aiheita, kun vertaa muihin markkinoilla oleviin (toki myés tuo valmistusmate-

riaali on persoonallisempi verrattuna pleksiin, josta aika moni muu tekee.)”

“Koko on hyvéa. Aika isojahan osa oli, mutta itse kéyttéisin. Ehké vaatii jonkim-
moista pokkaa kayttaa, mutta kuvittelisin etta just semmoset vdha asenteellisem-

mat ihmiset néité kayttaiskin’.

“Tosi ihania koruja. Osa noista oli hieman liian isoja mun makuun, mutta viikset ja
se sulka-koru (jossa sulat molemmissa péissé) olivat minun suosikkeja! ltse mak-
saisin noin 15-20 e (tai jopa enemman riippuen korun koosta ja ketjun materiaal-

ista - kannattaa siis miettia hinnoittelua). Ja ihan mahtava idea tehdéa néita vinyyli-

levyisté! Ekoilu on pop”.

7.2 Korujen myynti ja nakyvyys

Yhdellda Milanon nuorison suosimista ostoskaduista, Porta Ticinesella, sijaitseva
myymala My Closet on kiinnostunut ottamaan korujani myyntiin. Myymalan omista-
jat innostuivat koruistani nahtyaan suunnittelemani korun paallani. Heidan mieles-
taan ltaliassa on liian vahan erikoisia katumuotiin suunnattuja koruja, ja he olivat
mielissaan myos korujen uusiomateriaalista. Niinpa sovimme uuden tapaamisen

toukokuulle, ja toivottavasti pian saan nahda korujani myos Italian kaduilla.

Korujani voidaan nahda myo6s musiikintekija ja laulaja Niina Saarikankaan paalla.
Hanen alkuvuodesta julkaistun debyyttialbuminsa musiikkivideoissa on kaytetty
kahta suunnittelemaani korua (Fly Away ja Hattu). Musiikkivideot pyorivat Tv 7:n
lahetyksissa seka ilmestyvat myohemmin myds Niina Saarikankaan omille Myspa-

ce-sivuille.
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Korujen kysynta yllatti odotukseni, silld minkaanlaista markkinointikampanjaa en

ole viela toteuttanut. Korujen myyntiluvut ilmenevat liitteessa 2.

8 HINNOITTELU

Korujen hintataso pyritaan pitamaan niin alhaisena kuin mahdollista, jotta asiak-
kaiden kirjo olisi mahdollisimman laaja, eli nuorillakin olisi varaa koruihin. Korun
hinnoitteluun vaikuttavat materiaalikustannukset, suunnitteluun ja muihin tyovai-
heisiin kulunut aika. Hinnoittelussa taytyy ottaa huomioon myos hinnan tuoma
imago eli koruilleni en kuitenkaan halua niin sanottua halpatuotanto-imagoa, eika
niitd ei myyda missa tahansa liikkeessa, vaan jakelukanavat pyritaan valitsemaan

huolella, koska korujeni on tarkoitus olla laadukkaita ja yksildllisia designtuotteita.

Korujenhinnat eivat ole viela vakiintuneita, silla talla hetkella korujen koko ja ketjun
materiaali on vaihdellut asiakkaan toiveiden mukaan ja tama on maarittanyt tuot-

teelle hinnan. Hinnat ovat vaihdelleen 15:sta eurosta 25:een euroon.
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9 POHDINTAA

Havaintoja ja tutkimuksia tehdessani sain selville asioita jotka hyddyttivat suunnit-
teluprosessiani ja luullakseni vaikuttivat myonteisesti korujen menekkiin, joka yllatti
minut, osa koruista on talla hetkella loppuunmyytyja (Liite 2.). Uskon, etta tasta
tutkimuksesta on minulle hyétya myds tulevien mallistojen tuotannossa ja opinnay-
tety6kokonaisuus on antanut minulle varmuutta ja luottamusta omaan nakemyk-

seeni ja tyyliini.

Onnistuin mielestani tekemaan jokaisesta korumallistosta ehjan ja itsenaisen ko-
konaisuuden. Mallistojen yksittaisissa koruissa tiivistyy silti vahvasti kunkin mallis-
ton tunnelma ja oma persoonani nakyy kaikessa naissa kolmessa kokonaisuudes-
sa. Monen tyyliset ihmiset ovat palautteen mukaan Ioytaneet mallistoistani oman

suosikkikorunsa.

Olen huomannut markkinoille tulleen tuotteita, jotka ovat hieman samanhenkisia
kuin oma mallistoni. Trendituotteita suunniteltaessa tama on melkein vaistamaton-

ta, silla "trendinenat” ovat herkkia muutoksille ja kilpailu kovaa.

Haluaisin laajentaa tuotevalikoimaani tulevaisuudessa siten, ettd korumalliston
kuvioista syntyisi kuosiperhe, jota kaytettaisiin esimerkiksi laukuissa ja paidoissa.
Korumalleja uudistettaisiin ja valikoima laajentuisi kasikoruihin ja sormuksiin. Kayt-
toon tulisi uusia materiaaleja, ja erilaisia materiaaleja yhdistettaisiin toisiinsa es-

teettisella ja kauniilla tavalla.
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LITTEET

Liite 1. Kysely koruista

1. Missa tilanteissa yleensa kaytat koruja? (Juhlissa, vapaa-ajalla esimerkiksi kau-

pungilla kaydessa, tdissa/koulussa tai kotona? Yms.)

2. Millaisia koruja kaytat eri tilanteissa?

3. Kuinka usein hankit uusia koruja?

4. Jos ostat koruja yleensa tietyista samoista paikoista, voit mainita muutamia

paikkoja.

5. Paljonko rahaa enimmillaan olisit valmis kayttamaan koruun?

6. Ovatko korut osana asuasi?

7. Omistatko koruja, joita kaytat vain jonkin tietyn vaatteen kanssa?

8. Omistatko jonkin tietyn suosikkikorun? Jos omistat, kuvaile kyseista korua.

9. Vaikuttaako korun materiaali ostopaatdkseen? Onko sinulla jokin suosikkimate-

riaali? (Jalometallit, muut metallit, muovi, tekstiilit, nahka yms.)

10. Kuinka tarkeita seuraavat asiat koruissa ovat? Arvioi asteikolla

Ei ollenkaan tarkeda 1 2 34 5 Tarkea

kaytanndllisyys

laatu



ajattomuus

ulkonako

persoonallisuus, kuvastaa minua itseasi
ekologisuus

uniikkius

muunneltavuus

ilmaisee aatteitani

arvokas materiaali

tunnearvo

alhainen hinta

korkea hinta

Tai jokin muu minulle tarkea asia?



Liite 2. Korujen tamanhetkiset myyntiluvut (kuvissa)



