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Taman opinnaytetyon tarkoituksena oli tutkia, kuinka kootaan yhtenainen
graafinen ilme Seindjoella 2011 jarjestettavalle Cumbre Mundial del Tango-
tapahtumalle. Tyon yhteistydkumppanina oli Seingjoen ammattikorkeakoulu ja se
oli myds osa tapahtumanjarjestdjien ja Euroopan espanjankielisten maiden
verkostoitumista kulttuurivaihdon saralla. Muut jarjestajat ovat Seinajoen
ammattikorkeakoulu ja Seindjoen Tangomarkkinat Oy.

Tutkimuskysymys, johon pyrittiin vastaamaan oli milla graafisilla elementeilla
luodaan graafinen ilme suomalaisille musiikkitapahtumille. Tutkimusmenetelm3,
jolla tata selvitettiin oli viidelle erilaiselle musiikkitapahtumalle tehty ilmeanalyysi.
Kaikki tutkittavat tapahtumat olivat suomessa jarjestettavia, koska tama opinnayte
keskittyi erityisesti suomalaisiin graafisiin ilmeisiin ja kuinka tuoda mukaan
suomalaisia ilmepiirteita tahan tapahtumaan.

Taman opinnaytetyon produktiivisena osana syntyi yhteistydna toisen muotoilun

opiskelijan, Malena Haglundin, kanssa graafinen ohjeisto Seinajoella 2011
jarjestettavalle Cumbre Mundial del Tango-tapahtumalle.

Avainsanat: graafinen ilme, ilmeanalyysi.



SEINAJOKI UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Thesis abstract

Faculty: School of Culture and Design

Degree programme: Design

Specialisation: Graphic design

Author/s: Minna Aalto

Title of thesis: Cumbre Mundial del Tango, Graphic Identity — One Form

Supervisor(s): Saija Sillanpaa

Year: 2011 Number of pages: 48  Number of appendices: 2

The aim of this study was to research how to combile a harmonious graphic iden-
tity for Cumbre Mundial del Tango, an international tango event which takes place
in Seindjoki Finland in 2011. The work was commissioned by the Seinajoki Uni-
versity of Applied Sciences and was also a part of the network in the field of cul-
tural exchange between the event organizers and the European Spanish-speaking
countries. Other organizers are city of Seinajoki and the Seinajoki Tango Festival.

The research problem was to find out which elements should be needed for the
creation of a graphic identity for Finnish music events. The research method was
graphic identity analysis using the graphic identities for five different music events.
All of the events were organized in Finland because this study focused on Finnish
graphic identities and how to bring Finnish visual characteristics to this particular
event.

The productive part of this thesis consisted of a manual of a graphic guideline for

the Cumbre Mundial del Tango and was carried out in co-operation with another
design student Malena Haglund.

Keywords: graphic identity, analysis of graphic identity.



SISALTO
Opinnaytetyon tiivistelma............oi e 2
Thesis abstract ... 3
SISALTO ..o et 4
1 JOHDANTO oo e 5
2 LAHTOKOHDAT ILMEELLE ... 6
2.1 Graafisen ilmeen tavoitteet. ... 6
2.2 Cumbre Mundial del TangO ............uuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieieeeees 15
2.3 llmeen kohderyhmat.............uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 16
3 KUINKA RAKENNAN GRAAFISEN ILMEEN ..........ccoiiiiiin, 17
3.1 TutKIMUSONGEIMA .....coiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee e 17
3.2 Suomalaisuus ilmeen rakentamisessa ............ccccvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee 18
3.3 Tutkimuksen toteULUS ...........coeviiiiiiiiiiiiiiiieeee e 18
3.3.1 KUVA-ANAIYYSi..ccoiiiiiieiiiceeee e 30
3.3.2 Tulokset ja johtop@atOKset.........ccoovviiiiiiiiiiiiiiiieeeee 30
4 YHTEINEN MUOTO ... 35
4.1 1lme eri SOVEIIUKSISSA ........uuuuiiiiiiiiiiiiiiiii e 35
4.2 Graafinen ONJEISTO ........uuuiiiiii e 40
4.2.1 Kayttajien vaikutus muotoon ..o 40
4.2.2 Ohjeistuksen tasot..........coooiiiiiiiiii e 41
5 HYODYNNETTAVYYS ..ot 44
5.1 TUIOKSEL ... 44
5.2 PalaUte .......oooiiiiiiiiiiiiii 45
B PAATANTO ...t 46
LAHTEET .o 47

LITTEET



1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon aloitan enemman kuin mielellani Robin Landan, kirjassaan
Thinking creatively, Kirjoittamin sanoin: Vaikka loistavat ratkaisut ehka pulpahtavat
joidenkin suunnittelijoiden paahan kuin Athena Zeuksesta, useimmat hyvat
suunnittelijat seuraavat samoja perustavaa laatua olevia vaiheita metsastaessaan
ratkaisuja. Ja nama vaiheet, joita tyota toteuttaessani itse myds muotoilullisen

ajatteluni tukena kaytin, ovat:

-tavoitteiden maarittdminen ja toimintasuunnitelman kehittaminen

-suunnittelutyon kriteerien maarittaminen
-tiedonhankinnan tekeminen

-konseptin luominen

-suunnittelu.

(Landa 1998, 10.)

Opinnaytetyd koostui kahdesta osasta: produktiivisena osana toteutin toisen
graafisen muotoilun opiskelijan, Malena Haglundin, kanssa yhteistyona Seinajoella
jarjestettavan Cumbre Mundial del Tango-tapahtuman graafisen yleisiimeen
suunnittelun ja graafisen ohjeistuksen. Toinen ja samalla yksildllinen osuus tassa
tydssa oli tutkimus seka tutkimuksen, sen tuloksien ja koko projektin kirjallinen
raportointi. Tutkimusosuudessa keskityn tutkimaan miten graafinen ilme lahinna
suomalaisille musiikkitapahtumille on rakennettu. Analysoin tapahtumien graafisia
iimeitd ja naiden analyysien tuloksia kaytin tukena Cumbre Mundial del Tango-
tapahtuman ilmeen suunnittelussa. Esittelen tyon kokonaisuutena, menematta
likaa yksityiskohtiin, koska graafinen ilme on yhteinen muoto ja taman

kokonaismuodon toimivuutta tydssani etsin.



2 LAHTOKOHDAT ILMEELLE

Tassa taman Kkirjallisen tydon ensimmaisessa osiossa kasitellaan tyon lahtokohtia
alkaen toimeksiannosta ja paattyen tavoitettavaksi halutun kohderyhman
avaamiseen. Kasittelyyn sisaltyy tyon tilaajien ja itse tapahtuman historian seka

tavoitteiden esittely.

2.1 Graafisen ilmeen tavoitteet

Graafinen suunnittelu on visuaalista kommunikaatiota. Visuaalinen kommunikaatio
yhdistad puheen, Kkirjoitetun kielen ja kuvakielen esteettisesti miellyttaviksi
viesteiksi. Nama viestit yhdistyvat yleison kanssa alyllisilla ja tunteellisilla tasoilla ja
antavat heille olennaista tietoa. Oikein toteutettuna graafinen suunnittelu identifioi,
tiedottaa, ohjeistaa, tulkitsee ja jopa suostuttelee katsojansa johonkin. On tarkeaa,
etta viestin lahettaja ja sen vastaanottaja puhuvat samaa visuaalista kielta — nain
ollen suunnittelija toimii viestien tulkkina ja kaantgjana. Visuaalisesti esitettavan
tiedon maaran vahentaminen luo ytimekkdamman ja selkedmman suunnittelutydn

— kommunikaation kaikkien muotojen paamaaran. (Hembree 2006, 14.)

Seinajoen kaupunki, yhteistydkumppanimme, odotti meiltd tapahtuman graafista
ohjeistoa. He odottivat meiltéd ehdotuksia ilmeen kaytdsta, tapoja ja esityspaikkoja.
limeen eri sovelluksille etsittin siis omat ratkaisunsa. Konkreettisesti he siis
odottavat saavansa graafisen ilmeen kaytto-oppaan, ohjeiston, jolla selvennetaan

tapahtuman graafisen iimeen kayttotarkoitukset ja -tavat. (Kraknas, 1.3. 2010.)

llImeen ja sen ohjeistamisen pohjaksi meille tarjottiin kaupungin jo valmiiksi

muotoilija Miia Poytalaaksolla teettama tunnus. (KUVA 1).
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KUVA 1. Alkuperainen Cumbre Mundial del Tango Seinajoki 2011 tunnus.
Suunnittelija: Mia Poytalaakso.

Tama aiheutti meissa ihmetystd, koska tunnus on graafisen ilmeen
peruselementteja ja yleensa niin liitoksissa ilmeeseen, ettd se ainakin oman
ammatillisen mielipiteeni mukaan kannattaa sisallyttaa ilmetilaukseen eli antaa
saman suunnittelijan, tai tdssa tapauksessa suunnittelijoiden, tehda seka tunnus
ettd koko muu ilme. Tutkimussuunnitelmaani sopi tamakin vaihtoehto eli jonkin
valmiin  elementin, kuten tunnuksen, pohjalta pystyisin  aloittamaan
tutkimuskysymykseni vastauksiin nojaavan produktiivisen tyon. Ainakin nain viela
ajattelin projektin alussa. Ajattelin tunnuksen kuin tunnuksen ymparille olevan
mahdollista rakentaa helposti kokonainen tapahtumailme. Muotoiluprosessista tuli

kuitenkin ajateltua haastavampi.

Lahemmin tarkasteltuna tdma tunnus ei kuitenkaan ollut aivan tunnus, se ei oikein
tayttanyt tunnuksen maaritelman vaatimuksia. Tunnus voi olla pala kirjoitusta,
symboli, kuva, tai yhdistelma mista vain naista tai kaikista (Newark 2002, 120.)
Meille ilmeen pohjaksi annettu tunnus koostui liikemerkista seka logotyypista ja

tama kylla toimi siind mielessa, ettd ne oli saatu nayttamaan hyvalta yhdessa.



Lukuunottamatta tiettya jamakkyyden puutetta, jota olisi saatu mukaan esimerkiksi
tasaamalla logotyyppi liikemerkin kanssa, niin etta tunnus kokonaisuudessaan olisi
muodostanut tasaisen nelikulmion muodon. Tasta teimmekin yhdessa Malena

Haglundin kanssa muutosehdotuksia (KUVA 2).

Newarkin kirjassa What is graphic design suunnittelijat (Mobilille ja Chase
Manhattan Bankille monien muiden joukossa tunnuksia suunnitelleet) Ivan
Chermayeff, Tom Geismar ja Steff Geisbuhler kertovat, etta tunnus on seka muoto
ettd paasisaltd, mielikuva ja idea. Tehokkaan tunnuksen muotojen tulee olla
tarpeeksi tuttuja tunnistettaviksi ja tarpeeksi epatavallisia jaadakseen mieleen.
Muotoilun  on  oltava tarpeeksi  yksinkertainen  tullakseen  luetuksi
silmanrapayksessa ja tarpeeksi rikas yksityiskohdissaan tai sisalldssaan ollakseen
kiinnostava. (Newark 2002, 120.) Liikemerkki ei yksindankaan toiminut tarvittavan
pienessa koossa. Yksinkertaisen ja nain ollen myos mieleenjaavan muotoilun pitaa
toimia seka isossa etta pienessa koossa. Se meni pienennettdessa epaselvaksi,
eikd sen tunnistettavuus nain ollen sailynyt. Teimme tunnusehdotelmia myds
taman seikan parantamisesta muokkaamalla myos alkuperaisen tunnuksen
likemerkkia (KUVA 2). Newarkin kirjassa referoitujen suunnittelijoiden mukaan
tunnuksen pitda olla myos tarpeeksi nykyaikainen heijastaakseen aikaansa, ei
kuitenkaan siind maarin, ettd se vanhenee ennen kuin vuosikymmen on ohi.
Viimeiseksi sen on oltava muistettava ja ideoihin ja tapahtumiin sopiva, joita se
kuvaa (Newark 2002, 120.) Naissa viimeisissa kohdissa tunnus kylla onnistui,
mutta mielestani muotoilijana tastakaan onnistumisesta ei ole mitdaan hyotya jos
tunnus on jo epaonnistunut perustavampaa laatua olevissa edellytyksissa ja
vaatimuksissa, kuten selkeydessa, nopeassa luettavuudessa ja yksinkertaisessa

toimivuudessa.
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KUVA 2. Havainnekuvia tunnusvariaatioiden toimivuudesta.
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Muotoilijoiden ominaisuudessa teimme siis tunnukseen muutosehdotuksia, joihin
edella viittasin, parantaaksemme sen toimivuutta seka saadaksemme sen
paremmin istumaan tunnuksen maaritelmiin. Paatimme tarjota myoOs itse
alkuperaisen tunnuksen pohjalta suunnittelemiamme, tunnuksen maarityksiin
kayvia tunnusehdotuksia asiakkaamme kaytettavaksi (KUVA 3, KUVA 4).
Lopullinen paatdéshan on aina asiakkaan, mutta muotoiljan ammattiin kuuluu
ohjata asiakasta oikeaan suuntaan ja yhdessa paasta mahdollisimman hyvaan ja
toimivaan lopputulokseen. Tama patee tydelamassa, mutta ymmarran ja tiedostan
kyllda samalla muotoilun koulutuksellisen puolen ajattelun muotoilijan ainoasta
oikeasta mielipiteesta. Eihan asiakas yleensa ole se, joka muotoilullisten
ratkaisujen oikeuden ja sopivuuden kulloiseenkin tilanteeseen parhaiten tietaa
saati ymmartaa. Muotoilijan tyohon kuuluu osata vieda muotoilullinen
vastauksensa asiakkaan ongelmaan 1api sina ainoana oikeana. Oma
henkilokohtaisempi muotoilullinen ajatteluni  kuitenkin  tukeutuu enemman
asiakkaan ja muotoilijan valiseen kompromissiin, jolla on hyvat mahdollisuudet

onnistuessaan johtaa hyvaan graafisen suunnittelun tyéhon sillakin.
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KUVA 4. Tunnusehdotuksia varilla.

Ehdotelmat vakuuttivat asiakkaammekin ja kayttéonotto olisi ollut edessa, mutta
alkuperainen tunnus oli jo ehditty tilaamaan ja saamaan, jopa otettu kayttéon.
Edessamme oli siis ainoana vaihtoehtona edeta sen puitteissa mahdollisimman
paljon. Asiakas halusi siis loppujen lopuksi sailyttaa alkuperaisen liikkemerkin
alkuperaisessa muodossa, ja logotyypeista valittiin alkuperaisen muunneltu versio,
jossa tango-sanan kirjainten valistykset harvennettiin ja logotyypin teksti tasattiin
likemerkin kanssa, joten hieman selkeytta saimme tuotua verrattuna
alkuperaiseen tunnukseen (KUVA 5). Tastd ldhdimme sitten ilmettd viemaan

eteenpain kohti yhta kokonaista ja yhtenevaa muotoansa.
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KUVA 5. Lopullinen CMT 2011-tunnus.

Kuten jo tilatusta tunnuksestakin voi paatella (KUVA 1), ilmeen vareiksi kaavailtiin
kaupungin taholta mustaa ja keltaista littyen nimenomaan Seingjoen kaupungin
jarjestamien aikaisempien tapahtumien yhteydessa kaytettyihin
tapahtumavareihin. Nain haluttiin yhdistaa Seindjoen kaupunki hyvin voimakkaasti
itse tdhan nyt jarjestettdvaan Cumbre Mundial Del Tango-tapahtumaan. (Kraknas,
1.3. 2010.) Me taman projektin toisen muotoilijan kanssa olimme kuitenkin hieman
eri mieltd nain voimakkaiden, jo muiden Seindjoen kaupunkitapahtumien
yhteydessa kaytettyjen varien yhdistamisesta tdhan aivan omanlaiseensa
tapahtumaan, jota on jarjestamassa monta muutakin tahoa. Ja Cumbre Mundial
Del Tango ansaitsi mielestamme myos aivan omana tapahtumanaan aivan oman
varimaailmansakin, perustuen sen sisaltoon ja valittamiin viesteihin seka arvoihin.
Tahan tarkoitukseen sopivan varimaailman lahtékohdat I16ysimmekin menemalla
aivan tangon juurille Buenos Airesiin. Idea varimaailmaan |ahti Buenos Airesin
siirtolaisaikaisesta arkkitehtuurista ja vareista (KUVA 6), joiden keskella tango on

syntynyt.
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KUVA 6. Ideakollaasi Cumbre Mundial del Tangon varimaailmasta.

Tapahtuman graafinen ilme pitda sisallaan itse tunnuksen lisaksi hyvin paljon
muutakin. On niin isoja kuin pienia tapahtumajulisteita sekd kasiohjelmia ja
tapahtumaesitteitd. On myds paljon tapahtumakavijaltd piiloon jaavaa graafista
materiaalia, kuten lehdistotiedotteita eli tapahtuman sisdiseen viestintdan ja
tapahtuman jarjestajien ja sponsoreiden sekd muiden yhteistydkumppaneiden
valisessa kommunikaatiossa kaytetty graafinen materiaali. Tama materiaali voi olla

seka painettua etta digitaalista.

Kaikki tapahtumien jarjestajat haluavat kahta asiaa: paljon osallistujia ja paljon
rahaa sponsoreilta. Yha paremmin tapahtumajarjestajat oppivat, etta graafisella
suunnittelulla voidaan auttaa molempien saavuttamista (Deibler Finke 1999, 13).
Tamankin  graafisen ilmeen paatarkoituksena on luoda kiinnostusta
mahdollisimman laajalti kohdeyleiséssa ja nain ollen tuoda tapahtumalle
mahdollisimman suuri osallistujamaara. My6s mahdolliset sponsorit kiinnostuvat

paremmin visuaalisestikin  kiinnostavasta, oikeita mielikuvia herattavasta
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tapahtumasta, koska luonnollisesti se myds kiehtoo mahdollisia osallistujia ja

tuottoakin tulee tata kautta enemman ja suuremmalla todennakoisyydella.

2.2 Cumbre Mundial del Tango

Cumbre Mundial del Tango on tangomusiikin, tanssin ja kulttuurin kansainvalinen
tapahtuma. Sana cumbre on myds kaupunkien muodostama yhteistyoverkosto,
jossa kaupungit tekevat yhteistyota mm. kulttuurin, osaamisen ja
kaupunkikehittamisen aloilla. [Verkkosivu]. [Viitattu 9.3.2010].) Seingjoella
jarjestettava Cumbre Mundial del Tango on ensimmainen latinalaisen
kulttuurialueen ulkopuolinen tapahtuma. Seindjokea edeltavat tapahtumat ovat
olleet Buenos Airesissa (1992), Granadassa (1994), Montevideossa (1996),
Lissabonissa (1998), Rosariossa (2000), Sevillassa (2005), Valparaisossa (2007)
seka Barilochessa (2009). (Seindjoelle kansainvalinen Cumbre-tangotapahtuma.
2010. [Verkkosivu]. [Viitattu 9.3.2010].)

Cumbre Mundial del Tangon tavoitteet ovat: tehdd maailmanlaajuisesti tunnetuksi
tangon eri tulkintoja ja niiden luovaa luonnetta; luoda maailman suurten
tangotaiteilijoiden johdolla tangomusiikin ja tanssin oppimistapahtuma, kannustaa
maailman kaupunkien edustajia ottamaan kantaa, keskustelemaan ja
vuorovaikutukseen keskendan pohtimaan kaupungistumisen ja tangon valisia
yhteyksia, tyydyttaa tangoon liittyvaa akateemista kiinnostusta seka tapahtumaan
osallistuvien juhlimisen ja huvittelun tarpeita jarjestamalla tangomusiikin ja
tangotanssin kursseja seka erilaisia juhlia ja tapahtumia, edistaa osallistuvien
kaupunkien turismiin liittyvien tavoitteiden toteutumista sekd kannustaa tangon
harrastajia kaikkialta maailmasta kokoontumaan yhteen. (Vallejo Medina,
8.3.2010.)

Cumbre Mundial del Tango on luonteeltaan kovin erilainen suomalaisiin
musiikkitapahtumiin verrattaessa, koska se on kansainvalinen tapahtuma. Tama

olisi otettava huomioon unohtamatta aivan taysin suomalaisen tangon luonnetta.
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Painvastoin nama keskenaan erilaiset tangokulttuurit olisi sulautettava yhteen.

(Conference Committeen kokous, 1.4.2010).

2.3 llimeen kohderyhmat

Cumbre Mundial del Tango-tapahtuman kavijoiksi halutaan maailmanlaajuisesti
saada tangon kuuntelijoita ikaan, sukupuoleen ja muihin meita jokaista
yhteiskunnallisesti maarittaviin seikkoihin katsomatta. Samalla talle tapahtumalle
halutaan tavoittaa aivan uudenlainen tangonkuuntelijakunta, nuorempi polvi.
Halutaan selked ero Tangomarkkinoihin niin visuaalisessa, graafisessa ilmeessa
kuin paakohderyhmassakin (Vallejo Medina, 8.3.2010). Tama loikin seuraavan
haasteen muotoilulliselle prosessillemme: kuinka miellyttaa jo olemassa olevia
tangon ystavia ja tangotapahtumien kavijoita seka tavoittaa samalla uutta
kuuntelijakuntaa tadman tapahtuman kavijoiksi pitamalla mukana myos
kansainvalisyys? llmeesta oli siis tehtava tarpeeksi "neutraali”, mutta kuitenkin
raikas ja nuorempaan sukupolveenkin vetoava. Omalta osaltani, ja tutkimukseni
tulosten kautta, toin mukaan suomalaisuutta. Malena Haglund taas toi mukaan
kansainvalisyytta, tutkimalla |&hinna yhden suuremman kansainvalisen

tapahtuman graafisia ilmeita vuosien ajalta omaan tutkimusosioonsa soveltuen.

Kohderyhmamme otin huomioon analysoimalla tapahtumia, joiden kohderyhmat
olivat yhtalailla laajoja, kuten Cumbre Mundial del Tangonkin. Tein ilmeanalyysin
myOs tapahtumille, joiden kohderyhmat koostuivat vain yhdenlaisesta
kavijaryhmasta. Cumbre Mundial del Tangon haluttu kohderyhma koostuu
molemmista. Yhdistelemalla naitd analyyseja ja pohjaamalla suunnitteluratkaisuni
niiden tuloksiin, sain siis tarvitsemani kohderyhman mukaan tapahtuman ilmeen

suunnitteluun.
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3 KUINKA RAKENNAN GRAAFISEN ILMEEN

Tassa osiossa kasitellaan tyon tutkimuksellista osaa alkaen tutkimusaiheesta ja
paattyen tutkimuksen toteuttamisen ja sen keinojen avaamisen Kkautta

tutkimustuloksiin ja niiden pohjalta tehtyihin johtopaatoksiin.

3.1 Tutkimusongelma

Tutkimuksen teko aikaisessa vaiheessa on askel kohti visuaalisten ongelmien
ymmartamistd ja ratkaisua. Ongelman perusteellinen tutkiminen auttaa
suunnittelijoita kehittamaan kokonaisvaltaisen ymmarryksen asiakkaasta, sen
tavoitteista ja, ennenkaikkea siita, mika sopiva designratkaisu olisi. Tama on
tarkeaa erityisesti, kun tyoskennellaan uuden asiakkaan kanssa tai ennestaan
tuntemattoman toimialan puitteissa. Viestiakseen tehokkaasti asiakkaan
tarkoitetun viestin suunnitteljan pitda keratd tarvittava tieto maaritellakseen

ongelman kunnolla ja luodakseen sopivat ideat. (Hembree 2006, 42.)

Kysymys: Milla graafisilla elementeilld kootaan onnistunut graafinen ilme

tangotapahtumalle?

Tutkimuksen kautta selviaviin vastauksiin voisi olettaa sisaltyvan voimakkaita
vareja, lennokasta viivaa, juhlavia fontteja ja mahdollisesti yksi tai useampi
valokuva tanssista. Tassa vaiheessa mietin myds, etta milla graafisen suunnittelun
keinoilla voisi tuoda mukaan jotain wuutta, parantaa tapahtuman ilmetta
mahdollisesti uudenlaisella lahestymistavalla ja suunnitella my0ds toimiva toteutus.
Tallaista jotain uutta mukaan tuodakseni saattaisin rikkoa tai soveltaa joitain
graafisen suunnittelun konventioita, tarkoituksena luoda jotain uudella tavalla
aihetta lahestyvaa graafista suunnittelua. Toisaalta mietin myds, miksi keksia
jotain uutta tai rikkoa saantoja? Eivatko jo toimiviksi todetut konventiot yhta hyvin
kay? Konventioiden etuna on sekin, ettd ihmiset ovat niihin jo tottuneet ja
ymmartdvat niitd, pitavat nitd selkeina. Nain ollen esimerkiksi ilmeen opastavasta

osuudesta saataisiin selkea ja ymmarrettava



18

3.2 Suomalaisuus ilmeen rakentamisessa

Suomalaisuus ilmeen rakentamisessa, sen esille tuominen tdman tapahtuman
visuaalisessa ilmeessa, oli osa tutkimusongelmaani. Tutkimuskysymykseen lahdin
vastaamaan tutkimalla millaisia graafisia yleisilmeita suomalaisille tango- ja
musiikkitapahtumille on jo olemassa? Lahdin liikkeelle tutustumalla siihen, millaisia
toteutuksia on jo olemassa ja erityisesti, kuinka tangoa on kuvattu naissa

suomalaisten tapahtumien graafisissa ilmeissa.

3.3 Tutkimuksen toteutus

Sopivana tutkimuskeinona toteutin seuraavaa. Otetaan selville
tapahtumanjarjestgjien halut ja mieltymykset nayttamalla luonnoksia graafisen
iimeen vaihtoehdoista. Kokouksesta, jonka yhteydessa tama tapahtuu, kirjoitetaan
muistio. Muistion sisaltd puretaan ja analysoidaan. Tulosten pohjalta tehtyjen

johtopaatosten mukaisesti jatketaan graafisen ilmeen kehittamista.

Teen taman tutkimuksen osuuden siis laadullisena. Laadullisessa tutkimuksessa
ei pyrita tilastollisiin yleistyksiin. Niissa pyritaan mm. kuvaamaan jotain ilmiota tai
tapahtumaa, ymmartamaan tiettya toimintaa tai antamaan teoreettisesti mielekas
tulkinta jollekkin ilmidlle. (Tuomi & Sarajarvi 2002, 87.) Informanteiksi eli
tiedonantajiksi valitsin tangotapahtuman jarjestajat ja aloin heidan kauttaan
etsimaan vastauksia esittamiini kysymyksiin graafisista elementeista. Informanttien
maara on hyva, kun vastaukset asettamiini kysymyksiin alkavat toistamaan
itsedan eli siind vaiheessa minulla on sopiva maara johtopaatoksiin kaytettavaa
tietoa (Tuomi & Sarajarvi 2002, 87.) Mitka varit miellyttavat? Millainen kuvituksen
toteutus iskee? Mista fonteista pidetdan? Kaytannéssa naytimme
tapahtumailmetta esittavan konseptiplanssin asiakaspalaverissa 1.4.2010 (Liite 1).
Tarkoituksenamme oli nayttda asiakkaalle kokonaiskuva muotoilullisesta
suunnastamme ja havainnollistaa se heille. Palaute oli ainoastaan positiivista ja

samansuuntaista tydlle asettamiemme tavoitteiden kanssa. (Conference Commit-
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teen kokous, 1.4.2010.) Konseptiplanssin pohjalta jatkoimme ilmeen kehittamista,
josta myohemmin teimme lopullisen ohjeiston ja viimeistellyn konseptiplanssin
(Lite 2). Seuraavaksi etsin informanttien antamasta tiedosta, heidan
mielipiteistdaan, yhteiset tekijat eli toistuvat mieltymykset joihinkin graafisiin
elementteihin. Naista yhteisista tekijoista saan itselleni pohjakaavan graafiselle

iimeelle.

Yleisin kysymys, joka tutkimuksen aineistonkeruun yhteydessa esitetaan, koskee
aineiston kokoa: kuinka paljon aineistoa taytyy kerata, jotta tutkimus olisi
tieteellista, edustavaa ja Vyleistettavissa; usein kiinnostaa ennen kaikkea

opinnaytteeksi riittdvan aineiston koko. (Tuomi & Sarajarvi 2002, 87.)

Eskolan ja Suorannan mukaan opinnayte on tekijansa harjoitustyd, jonka on
tarkoitus osoittaa oppineisuutta omalla alalla. Tassa mielessa opinnaytteiden
aineistojen koot voidaan asettaa omaan arvoonsa, eika aineiston kokoa tule pitaa
opinnaytteen merkittavimpana kriteerind. Tama ei kuitenkaan tarkoita, etteikd
aineiston koosta olisi syyta keskustella tai etteikd siihen olisi hyva kiinnittaa
huomiota myds opinnaytetdissa, vaikkakaan "ratkaisevaa ei ole aineiston koko
vaan tulkintojen kestavyys ja syvyys” (Eskola & Suoranta 1996, 39). Voidaan myds
Tuomen ja Sarajarven sanojen mukaan todeta, ettd laadullisissa tutkimuksissa,
ovat ne sitten ammattikorkeakouluissa tehtyja opinnaytetéita tai yliopistojen pro-
gradu -toita, eivat aineistojen koot vaihtele merkittavasti, vaan paasaantoisesti
aineiston koko on pieni tai vahainen verrattuna maaralliseen tutkimukseen. (Tuomi
& Sarajarvi 2002, 87.)

Toisena osuutena, 1ahinna taydentavana, toteutin myds Suomessa jarjestettavien
tango -ja musiikkitapahtumien graafisten ilmeiden analyysin, jossa keskityin
iimeeseen kokonaisuutena. Tein taman aineistolahtdisena ja laadullisena kuva-
analyysina lahtdkohtana se, ettd tutkittavasta ilmiosta jo tiedetdan jotain.
Aineistonhankinta oli nain ollen vapaata ja sen analyysi ja siitd raportointi
aineistolahtoinen. (Tuomi & Sarajarvi 2002, 101.) Otin mukaan informanteiksi seka
varsinaisia tangotapahtumia ettd muita kulttuuritapahtumia, joissa kaikissa

kuitenkin musiikki ja tanssikin olivat osa tapahtumaa. Mukaan paasseet
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tapahtumat myos olivat 1ahes kaikki sisalloltaan laaja-alaisia tapahtumia, joissa oli
yhta monipuolinen tarjonta erilaista tapahtumaa ja viriketta. Kuten seka tanssia,
musiikkia ettd opetustilaisuutta. Tarkeaa oli, kuinka tangoa graafisissa ilmeissa
kuvataan, mutta mielestani on yhta tarkeaa analysoida muidenkin kulttuurialan
samankaltaisten tapahtumien ilmeitda. Tapahtumailme on aina tapahtumailme
rippumatta tapahtuman laadusta ja sisallosta. Sen, kuinka tango ilmentyy osana
kuvallista viestintaa tangotapahtumissa Suomessa sain siis mukaan tutkimukseen,
mutta sain myos tapahtumailmeen rakentumisen yleisella tasolla ja siitahan tassa

my0s on kyse.

Ensimmaisena analysoin Helsingissa jarjestettavan Maailma kylassa —tapahtuman
(KUVA 7). Tama tapahtuma sai alkunsa, kun Vaasan Kehitysmaaseuran aktiivit
keksivat 1980-luvun puolivalissa hienon tavan esitelld kansalaistoimintaa. Syntyi
Mahdollisuuksien tori, jota jarjestetaan edelleen vuosittain ympari Suomea.
Helsingin Mahdollisuuksien torista kasvoi ensimmainen taysimittainen Maailma
kylassa -festivaali vuonna 1995. Festivaali jarjestettiin vuorovuosina Helsingin
Mahdollisuuksien torin kanssa vuoteen 2005 asti. Siita lahtien tori on ollut osa
jokavuotista festivaalia. (Maailma Kylassa. 2010. [Verkkosivu]. [Viitattu 9.3.2010].)
Maailma kylassa festivaalista 16ytyy samanlaista monimuotoisuutta, kuin Cumbre
Mundial del Tangosta. Tarkoitan talla tapahtuman workshoppeja, konsertteja,

esityksia, musiikkia seka tanssia.
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KUVA 7. limekollaasi Maailma Kylassa-tapahtumasta.
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Seuraavaksi oli vuorossa Oulun Musiikkivideofestivaalit (KUVA 8), joka on
musiikin ja liikkuvan kuvan kaupunkifestivaali. Elokuun viimeisina [ampimina iltoina
Oulussa nahdaan elokuvia ja Vvideoita aamusta iltaan seka kisataan
liImakitaransoiton MM-kisat. Oulun Musiikkivideofestivaalit ry. perustettiin
musiikkivideoita tekevien video-opiskelijoiden aloitteesta OKTO:n kasi- ja
taideteollisuusoppilaitoksessa (nyk. Oulun seudun ammattiopisto, Pikisaaren
yksikkd) vuonna 1994. Kotimaisia musiikkivideoita esittamaan perustettu festivaali
on kasvanut rock-henkisilla oheistapahtumilla ja ohjelmisto laajentunut videosta
elokuvaan. Nykyaan kilpailutetaan myos kansainvalisia musiikkielokuvia MusiXine-
kilpailussa. OMVF ry on itsenainen organisaatio. Oulun Musiikkivideofestivaalien
kavijamaara keikkuu 12 000 tienocilla - tapahtumasta on muodostunut kesan
viimeisten lampimien iltojen iloinen kansanjuhla, jossa kohtaavat nuoret ja
nuorekkaat, niin musiikin kuin elokuvan ammattilaiset, harrastajat ja kuluttajat.
(OMVF. 2010. [Verkkosivu]. [Viitattu 9.3.2010].)

Talla Oulussa jarjestettavalla tapahtumalla on yhta laaja-alainen kohdeyleiso, kuin
Cumbre Mundial del Tangonkin halutun kohdeyleisdn tulisi olla. Se sisaltaa seka
vanhempaa ettd nuorempaa kulttuurikavijaa audiovisuaaliselta alalta. Pohjoisen
sijaintinsa vuoksi tapahtuma taydentaa hyvin vertailukohteideni maantieteellista

jakaumaa.
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KUVA 8. limekollaasi OMVF-tapahtumasta.
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Helsingin juhlaviikot (KUVA 9) on Suomen suurin taidefestivaali, joka jarjestetaan
vuosittain elo-syyskuun vaihteessa. Vuonna 2009 Helsingin juhlaviikoille osallistui
288 000 kavijaa, joista maksullisiin tapahtumiin osallistui ennatykselliset 92 000
kavijaa ja ilmaistapahtumiin 196 000 kavijaa. Juhlaviikkojen vuoden 2009
ohjelmistossa oli musiikkia klassisesta maailmanmusiikkiin, sirkusta, tanssia,
teatteria, ohjelmaa lapsille, elokuvia ja kaupunkitapahtumia. (Helsingin Juhlaviikot.
2010. [Verkkosivu]. [Viitattu 9.3.2010].) Helsingin Juhlaviikot-tapahtumalla on
paljon samoja tavoitteita esim. tanssin ja musiikin esille tuomisessa taidemuotona,
kuin Cumbre Mundial del Tangolla. On hyva olla analyysissa mukana Cumbre
Mundial del Tangon kanssa samankaltainen tapahtuma, vaikka mittasuhteiltaan ja

tarjonnaltaa hyvin paljon isompi ja laajempi tapahtuma onkin.
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KUVA 9. limekollaasi Helsingin Juhlaviikot-tapahtumasta.
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Seinajoen Tangomarkkinat (KUVA 10) analysoin jo senkin vuoksi, ettd se oli yksi
Seinajoen Cumbre Mundial del Tangon tapahtumajarjestajatahoista ja samalla
paikkakunnalla eli Seindjoella jarjestettava. Tama tapahtuma on aivan erilainen
verrattuna tulevaan Cumbre Mundial del Tangoon, koska kohdeyleisé ei ole yhta
laaja-alaista ja on myds paaosin erilaista, kuin mita tavoitellaan. Muutenkin tangon
merkitys ja tavoitteet koko tapahtumalle ovat erilaiset. Mutta Cumbre Mundial del
Tangon pitaisi tapahtumana vedota oman, aivan uuden kohdeyleisonsa lisaksi

tahan tangomarkkinakansaankin.
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tange

KUVA 10. limekollaasi Seindjoen Tangomarkkinat-tapahtumasta.
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Viimeisena analysoitavana tapahtumana oleva Flow Festival (KUVA 11) on
urbaani musiikki- ja kaupunkikulttuurifestivaali, joka jarjestetdan Helsingissa
elokuussa osana Helsingin Juhlaviikkoja. Flow Festivalin ohjelma edustaa
musiikkia, jota Flow'n tekijat pitavat itse talla hetkelld kiinnostavana. Flow'n
ohjelmassa yhdistyvat musiikin eri genret (mm. jazz, soul, elektroninen musiikki,
indie, rock, folk) ja muu nykytaide ja kulttuuri (kuvataide, valokuva, visuaaliset
sisallét, muotoilu). Jarjestajien mukaan kiinnostavan ja ajankohtaisen ohjelman
ohella Flow panostaa palveluihin ja tapahtumapaikan viihtyvyyteen, Suvilahden
vanha voimalamiljoo tarjoaakin loistavat puitteet hyvantuuliselle
kaupunkifestivaalille. (Flow. 2010. [Verkkosivu]. [Viitattu 9.3.2010].) Taman
festivaalin otin mukaan analyysiin, koska sen paakohderyhma& osuu samaan
Cumbre Mundial del Tangon halutun paakohderyhman kanssa. Flown
paaasialliset kavijat koostuvat nuoremmista aikuisista, joihin uudemman aallon
tangomusiikki myoskin vetoaisi. Uudemman aallon tango kun on hyvinkin sen

kategorian musiikin sisalla, mita Flow tarjoaa.
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KUVA 11. limekollaasi FLOW-tapahtumasta.
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3.3.1 Kuva-analyysi

Analysoinnin kohteena tassa tutkimuksellisessa osiossa ovat tapahtumatunnus,
tapahtuman varit, kaytetty typografia, ilmeen toimivuus eri sovelluksissa, kuvitus
sekd mahdollinen kulttuurinen konteksti. Puhun kulttuurisesta kontekstista vain
mahdollisena, koska itse en nakemieni suomalaisten tapahtumailmeiden
perusteella, seka verratessani niita ulkomaisiin tapahtumailmeisiin, huomaa
mitaan erityistd voimakasta suomalaista elementtia, jolla suomalaisen tapahtuman
visuaalisen ilmeen tunnistaisi juuri suomalaiseksi. Valitsin edella mainitut seikat
analysoinnin kohteiksi, koska ne ovat hyvin keskeisia graafiselle iimeelle ja tassa
tydssa myods muodostavat tapahtuman graafisen ilmeen.

Analyysirunkoni oli seuraavanlainen:

1. Tapahtumatunnus

- likemerkki, logotyyppi vai molemmat?

- fontti

- varit

- tyyli

2. Varimaailma

- varien maara (yhteensa koko ilmeessa)

- varien voimakkuus

- viestivatko varit tapahtuman tunnelmaa
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- varien kayttd (pienet vai suuret varipinnat? Onko muita funktioita kuin luoda

tunnelmaa?)

3. Typografia:

- typografisten elementtien maara

- fonttityyli (tunnelma)

-ilmeen tunnistettavuus eri sovelluksissa

- kaytto (onko toimiva kayttotapa)

4. Kuvitus

- kuvituksen tyyli

- kuvituksen kaytto

5. Kulttuurinen konteksti

- nakyyko?

3.3.2 Tulokset ja johtopaatokset

Etsiessani suomalaisia tunnuspiirteitd analyysiin valitsemistani iimeista ja samalla
selvittdessani ilmeen eri osien kayttotapoja ja maaria niissa, minulle selvisi
seuraavaa. Tunnuksena kaikissa tapahtumissa oli logotyyppi ja liikkemerkki tai
vahintaankin likemerkkina oli yksinkertainen varilaikka. Kaikkien tapahtumien
tunnusten liikemerkkia ja logotyyppia oli myds kaytetty erillisind. Kaikkien
tapahtumien tunnusten fontti oli hyvin kyseisen tapahtuman tunnelmaa korostava.
Tarkoitan talld esimerkiksi fontin tanssinomaista lennokkuutta (Seingjoen
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tangomarkkinat) tai sen urbaaniutta (Flow). Kaytetyimpia vareja logotyypeissa
olivat musta ja valkoinen. Liikemerkeissa puolestaan oli kaytetty vareina
useimmiten punaista, mutta myos oranssia ja vihredaa esiintyi. Logotyypin
valkoinen tai musta oli siis neljassa tapahtumassa viidesta yhdistetty toiseen

variin.

Jokaisen ilmeen tunnus oli suunniteltu tyyliltaan kuvastamaan itse tapahtumaa
kuten esimerkiksi kyseisen festivaalin urbaania ja nuorta tunnelmaa (Flow).
Kuvaamalla tanssiparia tangonliikkeessa esimerkiksi Seinajoen
Tangomarkkinoiden tunnuksen liikemerkissa luodaan katsojalle tapahtuman
sisaltda osuvasti kuvaava mielleyhtyma. Saman tunnuksen liikkemerkissa sydamen
muoto kuvastaa tunnetta ja intohimoakin, joka tangoon liitetaan. Tyyleista 10ytyi
myOs hauskuutta, josta hyva esimerkki oli Maailma Kylassa-tapahtuman
tunnuksen muoto. Siind pyorealld muodolla kuvataan maailmaa ja muodosta
mieleen tulevalla liikkeella viestitdan "ympari kaydaan, yhteen tullaan” —tyylisesti

yhdistymisesta ja yhdessa olosta.

Tapahtumakohtaisesti eli yhden tapahtuman sisalla varien yhteismaara oli
vahintaan nelja ja enintaan kuusi. Varien voimakkuus oli yleisesti keskitasoa,
mutta kuitenkin niin sanotusti pysayttavaa. Voimakkuutta oli myos haettu yhden ja
saman varin kaytosta eri savyina. Vareja oli joko kokonaan tai osaksi murrettu.
Harvemmin varien voimakkuus oli korkea, kontrastieroa ldytyi ja vareja ei ollut
murrettu. Varien voimakkuus l0ytyykin varien yhdistamisesta ja kaytosta. Vareja
on murrettu ja ne ovat pehmeita luoden lampoa ja kutsuvuutta, joissakin

tapauksissa hieman rosoa ’likaisuudellaan”: rock-asennetta.

Varit viestivat kaikissa tapahtumissa hyvin sen tunnelmasta. Varimaailma kutsuu
kuuntelemaan hyvaa musiikkia ja vetoaa urbaanilla tyylillaan ja nuorella
voimallaan (Flow). Varimaailma kutsuu kuuntelemaan, nakemaan, kokemaan ja
osallistumaan (Helsingin Juhlaviikot). Jos tapahtumalle on haettu hieman
vanhempaakin kohderyhmaa nuorten ja lasten lisaksi, varimaailma saattaa olla
aika neutraali varien vahyydessa ja kaytetyt varit eivat provosoi tai viesti

mitenkaan kohdentuen vahvemmin johonkin tiettyyn ihmisryhmaan. Esimerkiksi
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Oulun  musiikkivideofestivaalien rosoinen varimaailma vetoaa enemman
nuorempaan kohderyhmaan ja Helsingin Juhlaviikkojen osaksi viileampi ja
neutraalimpi varimaailma laajempaan kohderyhmaan, johon kuuluu vanhempaakin
sukupolvea. Kaikissa analyysin tapahtumissa vareja on kaytetty selkeina
varipintoina ja muotoina tai sitten kuvituselementteind. Funktiona vareilla on

kaikissa ilmeissa tapahtumaa kuvaavan tunnelman ja yhtenevan ilmeen luominen.

Typografia ilmeen muissa osissa koostui yhdesta tai jopa neljasta eri fontista,
kahden ollessa yleisin lukumaara, eri leikkauksia myds esiintyi. Poikkeuksena
kaytettyjen fonttien maaraan on Flow-tapahtuman ’artistipuu”, jossa on kirjoitettu
esiintyvien artistien seka bandien nimet jokainen eri fonteilla. Kaytettyjen fonttien
tyyli ja varsinkin niiden reipas sekoittelu luo joissakin tapahtumissa (Maailma
kylassa) vapautunutta ja tapahtumarikasta tunnelmaa, houkuttelee. Kaikkea 16ytyy
on viesti, joka valittyy, my0s viestitaan korkeatasoisesta ja sivistyneesta
ilmapiiristd (Helsingin Juhlaviikot). Fonttien tyylit luovat yhdessa tapahtumassa
(Seindjoen Tangomarkkinat) hauskaa, mutta perinteisenoloista ja tunteikasta
tunnelmaa ja toisessa tapahtumassa (OMVF ja Flow) fontin tyyli luo hauskaa,

luovaa ja asenteellistakin rock-tunnelmaa.

llmeen tunnistettavuus eri sovelluksissa muodostuu paaosin jokaisessa
tapahtumassa seikasta, ettd ilmettd on kaytetty samalla tavalla jokaisessa
sovelluksessa. limeen toistuvalla johdonmukaisella kaytdlla luodaan vahva ja

yhtenainen tapahtumatunnelma.

Muita visuaalisia elementteja kaikissa tapahtumissa on kuvitus. Kuvitus on
esimerkiksi Flow-tapahtumassa aiheeltaan metsainen, loistava kontrasti
kaupunkitapahtumalle seka selkea koostuen vierekkain ja ryhmaksi asetelluista
kukka-, kasvi-, ja puukuvioista. Yksiulotteinen sinadllaan, mutta kaytetty myos
moniulotteisuutta luovalla tavalla esim. tapahtuma-aitaan leikattuna kuviointina
toteutettuna. Joissakin analyysikohteissa kuvitus koostui
tapahtumatarjontakuvista, artisti -ja showkuvista, sekda mainoskuvista (esim.
Helsingin Juhlaviikot). Naihin on sitten julisteessa liitetty tapahtumatunnus tai

pelkka liikemerkki.
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Kuvitusta on kaytetty yksittdisena kuvaelementtind tai isompana, jatkuvana
pintana tai pohjakuviona. Valokuvia on kaytetty seka yksittdisina kuvina ilman
tunnusta etta tunnuksen kanssa. Tapahtumavalokuvia on kaytetty syvattyina,
yksittaisina kuvina tunnuksen tai tapahtumanimen taustana. Jokaisessa
tapahtumassa kuvitusten eri elementtien kaytdssa on oma yhteneva tapa, joka
sopii koko ilmeeseen. Useimmissa ilmeissa (esim. Maailma Kylassa) kuvituksena
on tapahtumavalokuvia kaytetty osana kuvamaailmaa yhdessa tapahtumavarien ja

kuvioinnin kanssa.

Kulttuurinen konteksti eli tassa tapauksessa suomalaisuus ilmeissa paaosin ei
nay, ainakaan naiden analyysien tuloksena. Yhtena poikkeuksena on Seindjoen
Tangomarkkinat, joiden tapahtumavalokuvissa on suomalaista kansaa ja
markkinamenoa. On sitten ihan katsojasta kiinni, kuinka hyvin han

suomalaisuuden tasta kasittaa.

Edella tekemiini johtopaatoksiin perustuen Cumbre Mundial del Tangon
graafisessa ilmeessa seuraavista seikoista syntyi etsimani yhteinen muoto.
Tapahtumatunnus koostuu logotyypista ja liikemerkista. Logotyyppia ja
likemerkkia voidaan kayttda myos erikseen, jolloin liikemerkistda muodostuu koko
iimetta hallitseva kuvituselementti. Tunnus kuvastaa haitarimuodollaan ja
likkeelldan hyvin "uuden aallon” tangotapahtuman tunnelmaa, kuten tapahtuman
varitkin. Typografia ilmeen muissa osissa koostuu vain yhdesta fontista. Ilimeen
tunnistettavuus eri sovelluksissa muodostuu paaosin niin, etta ilmetta on kaytetty
samalla tavalla toistuvasti jokaisessa sovelluksessa. Nain luodaan vahva ja
yhtendinen tapahtumatunnelma. Kuvituksena on kaytetty mustavalkoisia
tangovalokuvia osana kuvamaailmaa yhdessa osa-aluekohtaisten

tapahtumavarien ja —printtien kanssa.
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4 YHTEINEN MUOTO

Tassa osiossa kasitelladn enemman varsinaista tyon produktiivista osaa alkaen
graafisen ilmeen muotoilusta paattyen ilmeen kaytdn ohjeistukseen. Yleensa
suunnittelijoille annetaan tietyt visuaaliset ongelmat ratkaistaviksi, joiden on
kohdattava maaritellyt liiketavoitteet, olla toteutettavissa budjetin rajoissa, ja toimia
lukemattoman maaran muiden mahdollisten rajoitteiden kanssa. (Hembree 2006,
46.) Nama Hembreen mainitsemat ongelmat voivat vaihdella laajalti esitteiden ja
muun markkinointimateriaalin suunnittelusta laajempaan kokonaisuuteen, kuten
tassa tapauksessa graafisen ilmeen suunnitteluun tapahtumalle. Produktiivisen
osan toteutuksessa kaytin tukena tutkimuksellisessa osuudessa selvinneiden
vastausten avulla tehtyja johtopaatoksia. Seka omiani ettd Malena Haglundin,

koska teimme tyon, ilmeen ja sen ohjeistamisen, yhdessa.

4.1 llme eri sovelluksissa

Vérien valinta on olennainen osa visuaalisen ilmeen suunnittelua, silla niilla
luodaan yhdessa muotojen kanssa mielikuvamaailma. Vareilld sanotaan olevan
seka fysiologisia etta psykologisia vaikutuksia, mutta kuten jo aiemmin mainittiin
eivat ne kuitenkaan yksistadan muodosta merkityksia, vaan merkitykset ovat aina
suhteessa asiayhteyteen ja kulttuuriymparistoon seka hahmoon ja muotoon.
(Arnkil, 2007, 146)

Koko tapahtuman yleisvariksi valikoitui okran keltainen, koska se oli kutsuvin ja
l@ampimin koko varipaletista (KUVA 12). Cumbre Mundial del Tango 2011
jarjestetaan kesalla, joten keltainen vari oli myos kesaisena varina aurinkoinen ja
osuva taman tapahtuman paavariksi. Seindjoen kaupungin yleinen tapahtumavari
on myos keltainen. Muut kuusi varipaletin varit ovat huomiotaherattavampina
keltaista voimakkaampia ja siksi ne etoimivatkin paremmin tapahtuman sivu -ja

korostusvareina.
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Asiakkaamme myos pitivat luomastamme varimaailmasta, kun sen heille
esittelimme Cumbre committeen kokouksen yhteydessa. Varit olivat raikkaita ja
silmaa miellyttavia. Ne viestivat myds halutulla eli 1ampimalla tavalla tulevasta

tapahtumasta. Mahdollisuuksia nahtiin myds halutun nuoremman

tangonkuuntelijan tavoittamiseksi. (Conference Committeen kokous, 1.4.2010.)

KUVA 12. Cumbre Mundial del Tango 2011 varipaletti.

Suunnittelimme jokaisen sivuvarin vastaamaan tiettya tapahtuman osa-aluetta:
konsertit, seminaarit, tanssiesitykset, workshopit, klubi-illat ja taidenayttelyt (KUVA
13).
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KUVA 13. Havainnekuva ilmeen osa-aluekohtaisesta kaytosta tapahtumapaikalla.
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Varien lisaksi suunnittelimme ja toteutimme ilmeen opastavaa funktiota lisddamaan
omat piktogrammit eli kuvatunnisteet jokaiselle tapahtuman osa-alueelle (KUVA
14).

S &S E

KUVA 14. Havainnekuva piktogrammien muotoutumisesta.

Opastavuuteen oli hyva kiinnittdd huomiota, koska hyvalla graafisella suunnittelulla

tulee ennen kaikkea olla funkio, jokin kayttdtarkoitus. Samalla ilmeen funktion
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miettiminen myoOs pohjaa jo alussa tehtyyn asiakastydhon eli vastaa kysymykseen,
mita asiakas haluaa. Teimme my0s jokaisesta piktogrammista oman kuosin, jota
voidaan ohjeistuksen mukaan kayttaa kunkin osa-alueen omissa sovelluksissa

kuvituselementtina esimerkiksi yndessa tapahtumavalokuvien kanssa.

Pyrimme suunnittelemaan mahdollisimman selkean ja toimivan, tunnistettavan
iimeen. Selkeys, toimivuus ja tunnistettavuus muodostuu toimivasta
kokonaisuudesta. Tarkeaa oli myos ilmeellda valitettava viesti ja tunnelma
tapahtumasta ja tassa hyvin mietitty varimaailma ja varien funktioon ja alkuperaan

perehtyminen auttoivat ja saivat kokonaisuuden toimimaan (KUVA 15).

KUVA 15. Havainnekuva yleisiimeesta painetussa materiaalissa.

Imeen tunnelma viestii tangon, seka musiikkina ettd tanssina, ilosta ja
ikarajattomuudesta. Toisin sanoen halusimme myos valittdd viestia tangon

rajattomuudesta ja muuntuvuudesta, tangon elavyydesta.
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4.2 Graafinen ohjeisto

Ohjeistuksen jakelutapa ja -muoto riippuu organisaation tarpeista: laaja ja eri
maissa toimiva organisaatio tarvitsee usein kattavampaa ohjeistusta kuin pieni
organisaatio, jonka viestinta ja markkinointi on muutamien ihmisten vastuulla.
Ohjeistus toimii myds viestinta- ja markkinointi-ihmisille tydhén perehdyttdmisen
valineena ja takaa jatkuvuuden viestinnan linjassa henkildiden vaihtuessa.
(Pohjola 2003, 152.)

4.2.1 Kayttajien vaikutus muotoon

Visuaalisen ohjeistuksen kohderyhmat ovat ensisijaisesti sisaisia kohderyhmia tai
yhteistyokumppaneita (Pohjola 2003, 152.). Graafinen ohjeisto suunniteltiin
ajatellen sen kayttajakohderyhmaa. Kenelle ohjeisto suunnataan kaytettavaksi?
On hyvin tarkeaa miettia graafista ohjeistoa tehdessa ohjeiston tulevien kayttajien
tarpeet ja tieto, koska mita hyodtya on ohjeistosta jota sen kayttaja ei ymmarra ja

nain ollen osaa edes kayttaa.

Perinteinen ohjeistus on liittynyt usein konkreettisten sovellusten tuottamiseen, ja
visuaalisen ilmeen ohjeistoista monet ovat teknisia ohjeistoja tuotantoa varten. Eri
tasoilla organisaatiossa tarvitaan toisen tyyppista informaatiota. (Pohjola 2003,
154.) Tama ohjeisto suunnattin paaosin Seindjoen ammattikorkeakoulun
tyontekijoihin - kuuluville viestinnan henkildille sekd mahdollisesti graafisen
muotoilun opiskelijoille, joiden tehtavana olisi kesaksi 2011 toteuttaa graafinen
iime. Teimme tdman mm. selventamalla seka kuvin etta tekstein ohjeistoon kunkin
graafisen peruselementin. Emme kayttdneet oman alamme ammattitermeja koska
naitd termeja eivat kaikki graafisen ilmeen taytantoonpanijat saattaisi aivan heti
ymmartaa. Ammattimaista graafista ohjeistoa tehdessamme tietenkin otimme
huomioon my0s painotalot, jotka ohjeistoa todennakdisesti tulisivat hekin
kayttamaan. Ohjeistoon tuli siis sisallyttdd myos talle kayttajakunnalle sovellettu
tarpeellinen tieto, kuten kaytettavien painovarien maaritykset ja painotavat, joilla

sovellukset tulisi toteuttaa. Koko toteutus on hyvin yksinkertainen ja selkea silmalla
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pitden juuri kayttajia, joilla ei esimerkiksi ole graafisen alan koulutusta. Ohjeiston
toteutimme sahkodisessa muodossa, koska kuten Pohjolakin asian esittaa,
sahkoinen ohjeistus mahdollistaa ohjeistuksen jakamisen eri kayttajaryhmille

tarkoituksenmukaisella tavalla (Pohjola 2003, 152.)

4.2.2 Ohjeistuksen tasot

Pohjolan mukaan jokaisen elementin ohjeistuksissa voidaan hyodyntaa seuraavia

ohjeistuksen tasoja:

-tavoitteen kuvaus, brandin maarittely

-visuaalisuuden ja tavoitteiden seka brandin maaritysten yhteys

-kuvaileva taso
-tekninen taso.

Tavoitteen kuvaus pitaa sisallaan tavoitemielikuvan, brandiin liittyvat maaritykset

seka sovellusalueeseen liittyvat rajoitukset ja tavoitteet.

Kuvaileva taso liittyy sovelluksen visuaaliseen kuvaukseen ja sen keskeisena
tehtavanad on osoittaa, mitkd ovat kyseisessa sovelluksessa kaytettavat
visuaalisen identiteetin pysyvat elementit ja miten niitd kaytetdan eli miten
visuaalista konseptia on sovellettu sovelluksen toteuttamisessa esimerkiksi
kayttoon liittyvat rajoitukset huomioiden. Tekninen taso pitaa sisallaan
yksiselitteiset toteutusohjeet sovelluksen toteuttamiseksi. (Pohjola 2003, 154.)
Sahkdisen materiaalin etu verrattuna painettuun ohjeistoon on se, ettd eri
lomakkeiden variaatioiden ja lisapainosten tuottamisessa voidaan hyodyntaa
valmista tiedostoa, joka pitaa valmiit maaritykset sisallaan.

Jaoimme ohjeiston graafisiin peruselementteihin, vestintamateriaaliin, ilmeen

toteutukseen tapahtumapaikalla seka muuhun materiaaliin. Graafisten
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peruselementtien osioon selvensimme kuvin ja tekstein tunnuksen, varien ja
typografian oikeanlaisen seka vaaran kayton. llme tapahtumapaikalla-osio avaa
ohjeiston kayttajalle, kuinka ilme tapahtuman eri paikoilla toteutetaan: banderollit,
liput, opastavat ja infoavat julisteet seka roll-upit. Tama osio ohjeistaa myos ilmeen
toteuttamiseen niin, etta siitd muodostuu ehja ja toimiva kokonaisuus. Muiden
sovellusten osioon litimme esimerkkikuvia ilmeen kaytosta esimerkiksi t-paidoissa.
Mistaan muista oheistuotteista ei viela taman tyon aikana paatetty, joten liitimme
mukaan lisaksi joitakin esimerkkeja myos mahdollisista tuotteista, joita saatettaisiin

ottaa kayttoon. Jokainen osio sai myos oman tunnistevarinsa.

Lisasimme ohjeistoon myos kappaleen, jossa Kkerrottin materiaalivalinnoista.
Tapahtuman ilmeen Iahtokohtiin sopivana ajatuksena materiaalivalinnoissa on
niiden “viimeistelemattomyys”. Emme ehdottaneet ohjeistossa kayttamaan esim.
kiiltavapintaisia paperilaatuja, koska ne eivat sovi suunnittelemaamme ilmeeseen.
Cumbre Mundial del Tangon ilme pohjautuu tangon syntysijoille kdyhaan
kaupunginosaan Argentiinassa, joten mielestamme painomateriaalitkin saisivat
olla paallystamattomia ja "halvemman” nakdisia. Ohjeistosta teimme hyvin koko
tapahtuman ilmeen mukaisen ja sen taitossa ja visuaalisessa muodossa toistuu

Cumbre Mundial del Tangon graafinen tunnelma (KUVA 16).
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KUVA 16. Cumbre Mundial del Tango 2011-ohjeiston rakenne ja taitto.
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5 HYODYNNETTAVYYS

5.1 Tulokset

Paallimmaisena pyrkimyksena tassa projektissa oli tietenkin tuottaa niin hyva
graafinen yleisilme tapahtumalle, etta se toimii tapahtuman visuaalisena kielena ja
funktionaan tayttaa seka tapahtuman jarjestajien etta kavijdiden tarpeet. Nama
tarpeet ovat jarjestjjilla tapahtuman kiinnostavuudessa ja vetoavuudessa
visuaalisen ilmeen kautta seka graafisessa ohjeistamisen toimivuudessa ilmeen
toistettavuuden ja kaytettavyyden suhteen. Tapahtuman kavijoille ilmeen tulisi
tuoda kiinnostuksen lisaksi myos viihtyvyytta ja opastavuutta. Itselleni aloittelevana
muotoilijana hyoddynnettavyys on nahdakseni itse prosessissa ja sen kautta

oppimisessa seka muotoilijana kehittymisessa.

Jatkotutkimuksen mahdollisuus on olemassa. Analyysieni perusteella graafisissa
iimeissa suomalaisuus ei nay, joten tutkia voisi miksi nain on. Miksei
suomalaisissa tangotapahtumissa nay erityisesti suomalaisuus. Silla ei myoskaan
nayttaisi olevan merkitystd tapahtumien markkinoinnissa ja sen tuomassa

menestyksessa, vai onko? Ja miksi nain sitten on.

Juha Pohjolan sanoin voimakkaan ja ehean yrityskuvan luominen vaatii jatkuvaa
suunnitelmallista etenemista. Linjan muuttamiseen tai uudistamiseen liittyvien
paatosten taustalla pitaa olla perusteellinen pohjatyd. (Pohjola 2003, 14.) Naenkin
tassa tarkeimman hyddyn, joka suunnittelutyéllamme on  tulevaisuudessa.
Tulevan Cumbre Mundiale del Tango 2011-tapahtuman ilmeen kanssa
tyoskenteleville, sita jatkaville ja kehittaville, tulee olemaan helppo jatkaa
luomamme graafisen ohjeistuksen pohjalta. Ohjeisto on selked, yksinkertainen ja
sisaltaa tarvittavat perustiedot ja vaatimukset tapahtuman visuaaliselle iimeelle ja

sen eteenpain viemiselle seka kehittamiselle.
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5.2 Palaute

Varsinaisen tapahtumailmeen konkreettisesta toteutuksesta ja sen vaikutuksesta
ja tehosta, kuten myoskaan ohjeiston toimivuudesta emme ole viela tassa
vaiheessa taysin selvilla. Tapahtuma jarjestetdan Seingjoella kesalla 2011, joten
taman opinnaytteen palauteosioon en viela osaa paljoa kirjoittaa. Prosessista ja
asiakkaiden tyytyvaisyydesta saimme asiakkaan antamasta loppupalautteesta
tietaa, etta tahanastinen tydmme muotoilijoina on miellyttanyt ja lopputulokseen eli

graafiseen ohjeistoon on myds oltu erittain tyytyvaisia.

Graafisen materiaalin toteutusmahdollisuudet jaivat budjetin vuoksi valitettavan
pieniksi. Markkinointiin oli budjetoitu n. 10 000 euroa (Cumbre Mundial del Tango
Seinajoki 2011, muistio. 28.5.2010). Se kuinka hyvin ohjeisto ajaa asiansa ja sen
kaytto kayttajaltaan sujuu, selviaa yleensa vasta kaytossa. Kayton myota ilmenee
myos mahdolliset puutteet. Laatimamme ohjeisto on ollut nyt muutaman
kuukauden kaytossa, eika viela ole ilmennyt tarvetta korjailuun. Ajan kuluessa

ohjeistoja kuitenkin yleensa taydennetaan.
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6 PAATANTO

Ajattelin projektin alussa, olettaen tunnuksen kuin tunnuksen ymparille olevan
mahdollista rakentaa kokonainen tapahtumailme, meidankin taysin onnistuvan
tassa tyossa. Kaikki tekijat huomioon ottaen muotoilullinen tyo onnistuikin.
lImeesta tuli yhteneva, tunnistettava ja tapahtuman luonnetta esille tuova seka sen
viesteja valittava kokonaisuus. Tapahtumailmeen konkreettinen toteutus ei enédan
kuulunut meille. llmaisimme kylla halumme senkin tekemiseen, mutta budjetin
pienuuden vuoksi meita ei sen tekemiseen palkattu ja ilmaiseksi ajan puutteen
vuoksi emme siihen venyneet. Olimme kuitenkin jalkikateen parhaamme mukaan
neuvomassa ja auttamassa esimerkiksi sahkopostin valityksella ilmeen kaytannon

toteuttajia. Koimme taman muotoilulliseksi vastuuksemme.

Muotoilijana olen sellainen, joka rakastaa haasteita. Saan hyvin paljon siita, etta
joudun tilanteisiin, joissa joudun soveltamaan opittuja taitoja omien kykyjeni
rajoissa. Koin taman opinnayteprojektini juuri sellaiseksi. Hyvin selkeana pidetysta
tapahtuman graafisen ilmeen suunnittelusta muodostuikin hieman hankalampi ja
haastavampi kokonaisuus, jossa piti valilla jopa asettaa kyseenalaiseksi omat

taitonsa ja tietonsa muotoilijana.

Graafinen ilme on yksi iso kokonaisuus. Se koostuu monista hyvin tarkeista
pienemmista osista, mutta loppuen lopuksi toimiva ja tunnistettava kokonaisuus

ratkaisee.
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