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enemman pisteita verrattuna jalkikasittelylaitteita edustaviin yrityksiin. Liikevaihdoltaan
suurimmat yritykset huolehtivat parhaiten ymparistdasioistaan.

Hankintoja tehtdessa yritys voi ottaa hintavertailun rinnalle ymparistdasioiden pistevertai-
lun. Ymparistdasiat voidaan siten ottaa mukaan ostopaatoksen tekoon. Yritysten ymparis-
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Lyhenteita ja kasitteita

Auditointi

DfE

EMAS

EPA

Ymparistéjarjestelman toimivuuden tarkastus, jonka ulkopuolinen toimija
toteuttaa (1).

Design for the Environment. Ymparistomyoétdinen tuotesuunnittelu (2, s.
138).

the Eco-Management and Audit Scheme. Euroopan unionin vapaaehtoi-
nen ymparistéasioiden hallintajarjestelma (1).

Environmental Protection Agency. Yhdysvaltojen ymparistdnsuojeluvirasto

3).

Fossiiliset polttoaineet

FSC

GRI

IPP

ISO

ISO 14001

ISO 14067

Oljy, kivihiili, maakaasu ja turve. Uusiutumattomia tai hyvin hitaasti uusiu-
tuvia polttoaineita.

Forest Stewardship Council. FSC-merkittyyn paperiin on kdytetty puuta tai

puukuituja, jotka ovat peraisin vastuullisesti hoidetuista metsista (4).

Global Reporting Initiative. Kansainvadlinen ohjeisto suurten yritysten ja

organisaatioiden yhteiskuntavastuuraportointiin (5).
Integrated Product Policy. Yhdennetty tuotepolitiikka on Euroopan unionin
ymparistopolitiikka, jossa tuoteldhtdisyys on otettu mukaan ymparistdn-

suojeluun (2, s. 139).

International Organization for Standardization. Kansainvalinen standardi-

soimisjarjesto (1).

ISO:n laatima vapaaehtoinen ympadristdasioiden hallintajarjestelma (1).

ISO:n hiilijalanjaljen laskentaan tarkoitettu standardi (6).



ISO 26000

PK-yritykset

PEFC

REACH

RoHS

SER

WEEE

WWF

ISO:n standardi, joka kasittelee yhteiskuntavastuuta (7).

Pienet ja keskisuuret yritykset. Euroopan komission mukaan keskisuuria
ovat yritykset, joiden palveluksessa on vahemman kuin 250 tydntekijaa ja
joiden vuosiliikevaihto on enintéan 50 milj. € tai taseen loppusumma
enintdan 43 milj. €. Pienilla yrityksilld on alle 50 tydntekijaa ja vuosiliike-

vaihto tai taseen loppusumma on korkeintaan 10 milj. €. (8.)

Programme for the Endorsement of Forest Certification Schemes. Kan-
sainvalinen metsien kayton sertifiointijarjestelmad, jolla osoitetaan, etta
tuotteisiin on kaytetty kestavasti hoidetuista metsista peradisin olevaa puu-

raaka-ainetta (9).

Registration, Evaluation and Authorisation of Chemicals. Euroopan parla-
mentin ja neuvoston asetus 1907/2006, joka kieltda tiettyjen haitallisten

aineiden kayton sahkd- ja elektroniikkalaitteissa (10).

Restrictions on the use of certain Hazardous Substances. EU:n direktiivi
tiettyjen haitallisten aineiden kayttokiellosta uusissa sahko- ja elektroniik-
kalaitteissa (2, s. 139).

Séhko- ja elektronitkkaromu. Sahko- ja elektroniikkalaite, joka on poistu-
nut kaytosta (2, s. 138).

Waste Electrical and Electronic Equipment. Direktiivi, joka siirtda vastuun
kdytosta poistuvien laitteiden kierratyksesta kunnilta yrityksille. Romun
tuominen kierratettavaksi pitaa olla kuluttajille maksutonta. (2, s. 139.)

Maailman luonnonsaatid. Sen tavoitteena on pysayttaa luonnon moni-
muotoisuuden jatkuva vaheneminen suojelemalla elidlajeja, edistamalla
uusiutuvien luonnonvarojen kestavaa kayttda ja estamalla saastuttamista

ja tuhlaavaa kulutusta. (4.)



1 Johdanto

IImastonmuutos, luonnonvarojen kulutus, saastuminen ja otsonikato ovat asioita, jotka
luovat huolta tulevaisuudesta. Vahitellen on tultu tietoisemmiksi kaikesta tuosta, ja
siksi halutaan katkaista nykykehityksen jatkuminen. Kestava kehitys on nyt voimak-
kaasti mukana maailmanlaajuisessa keskustelussa. Keskustelun keskeinen sisdlté on,
miten tdman paivan tarpeet tyydytetadn vaarantamatta tulevien sukupolvien luonnon-
varoja. Ympariston ongelmia ei koskaan ratkaista, jos valtiot, yritykset ja yksittdiset
kansalaiset eivat tiedosta ongelmia eivatka toimi ongelmien ratkaisemiseksi.

Viime vuosina ymparistdasiat ovat tulleet osaksi graafista teollisuutta. Painotéita tilaa-
vat tahot vaativat ymparistoystavallisia painotdita ja ymparistosertifioitua toimintaa.
Painotalojen taytyy lahettaa vaatimuksia my6s eteenpdin niille, joilta he tilaavat mate-
riaaleja ja laitteita. Painotaloilla on merkittéva rooli ymparistétoiminnassa, kun ne valit-

sevat materiaaleja ja laitteita seka huolehtivat niiden loppusijoituksesta.

Insin6orityon tarkoituksena on tehda ymparistbasioita koskeva kysely, joka lahetetaan
kaikille yrityksille, joilta tydntilaaja, Multiprint, hankkii laitteita ja muuta materiaalia.
Kyselylla tiedustellaan yrityksen asenteita ja toimintaa ympariston parhaaksi. Lisaksi
laitetoimittajille laaditaan niiden edustamien laitteiden ymparistdystavallisyytta koskevia
kysymyksid, ja vastaavasti materiaalitoimittajille omat materiaaleja koskevat kysymyk-
set. Jokainen kysymys pisteitetdan. Pisteitys mahdollistaa sen, ettd vastanneiden yri-
tysten ymparistéasioita voidaan vertailla. Hankintatilanteessa ymparistdasiat voidaan
ottaa hintavertailun rinnalle ostopaatoksen tekoon. Multiprint on paattanyt salata yri-
tyskohtaiset tiedot, joten kyselyyn vastaavien yritysten nimia ei mainita tassa raportissa

ollenkaan.

Kyselyn perusteella ndhdaan, miten erikokoiset yritykset huolehtivat ymparistdsta, kun
yleisesti tiedetdan, ettd suurilla yrityksilla on enemman resursseja ymparistétekijdiden
laskentaan ja standardointiin verrattuna pienten yritysten resurssipulaan. Oletettavasti
ne yritykset, joilla ymparistéasiat ovat hyvassa hoidossa, vastaavat mielelldan kyselyyn.
Ympadristdasiansa huonosti hoitavat yritykset taas saattavat jattda kokonaan vastaa-

matta. Kuitenkin kysely voi aktivoida myds vastaamatta jattaneita yrityksia kiinnitta-



maan entista enemman huomiota ymparistéasioihin. Kun ostajat vaativat panostusta
ymparistdon, on materiaali- ja laitetoimittajien herattédva ja vastattava vaatimuksiin.
Oletetaan, etta yritykset panostavat tulevaisuudessa yha enemman ymparistdasioihin.
Kyselyn avulla Multiprint voi mydhemminkin paivittad yritysten muuttuneita ymparisto-
tilanteita.

Multiprint Oy on osa Karhukopio-konsernia. Se on Suomen johtava paino-, tulostus- ja
tallennealan palveluyritys. Toiminta on alkanut vuonna 1962, ja konserni on kasvanut
monien yritysostojen kautta maantieteellisesti kattavaksi ketjuksi. Paakonttori sijaitsee
Turussa ja toimintaa on Suomessa 14 kaupungissa 29 toimipisteessa. Liikevaihto on
31,5 miljoonaa euroa ja henkilékunnan maara noin 320.



2 Yritys ja ymparisto

2.1 Yrityksen ymparistdvastuu

Yritystoiminta on osa maailmantaloutta, mutta myds yhteiskuntien, kulttuurien ja jopa
ihmismielen tarkea kayttévoima. Tarkeaa olisi myds miettia, mitd varten liiketoimintaa
harjoitetaan ja onko jatkuva talouden kasvu mahdollista ja toivottavaa. Paul Hanke on
todennut, ettd ” Varastamme parhaillaan tulevaisuutta ja kauppaamme sita nykyajalle.
Kutsumme tata bruttokansantuotteeksi. Voisimme aivan yhta hyvin perustaa talou-

temme tulevaisuuden tervehdyttdmiseen kuin sen varastamiseen”. (11, s. 123.)

Kestava kehitys maaritelladn kehitykseksi, joka tyydyttda téman pdivan kansalaisten
tarpeet vaarantamatta kuitenkaan tulevien sukupolvien mahdollisuuksia tyydyttaa omia
tarpeitaan. Kestdva kehitys on saanut rinnalleen myds ekologisen, taloudellisen, sosiaa-
lisen, poliittisen ja rahoituksellisen kestavan kehityksen. (12.) Yrityksen yhteiskuntavas-
tuullinen keskustelu juuri luonnonsuojelun ndkokulmasta on pysynyt pinnalla vuosi-
kymmenid. Keskustelua ovat ajoittain lisanneet Tshernobyl, Japani ja muut luontoa
vahingoittavat onnettomuudet sekda maapallon lampenemiseen liittyvat uutisoinnit.
Enda ei voida ajatella, etta teollisuus tuottaa kuluttajille mahdollisimman tehokkaasti

tuotteita, jotka kaytdn jalkeen siirtyvat jatteeksi. (13.)

Samalla kun painostetaan resurssien tehokkaaseen kayttoon ja kierratykseen, yrityksil-
ta vaaditaan entista suurempaa /gpindgkyvyyttd (2, s. 13). Useat yritykset kertovatkin
ymparistdasioistaan vuosikertomuksissaan, asiakaslehdissdaan ja tiedotteissaan. Myds
yha useampien yritysten internetsivuilla on ymparistétietoja. Ymparistéasioilla voidaan
myo6s markkinoida yrityksen avoimia tyopaikkoja: etenkin nuoret tyontekijat ovat kiin-
nostuneita siitd, miten heidan tulevilla tyépaikoillaan huolehditaan ymparistasioista.
(14, s. 70.) My0s tuotteiden ostajat ovat yha kiinnostuneempia siitd, miten yritykset
kohtelevat ymparistéa. Tutkimusten mukaan kuluttajat eivat kuitenkaan ole valmiita
maksamaan yhtaan enempda ekologisesta tuotteesta, vaikka he valitsisivatkin mie-
luummin ymparistoystavallisen tuotteen. Siina missa kuluttajat vaativat yrityksilta ym-
paristdndkokulmaa toimintaansa, vaaditaan sitda myos yritysten valisissa ketjuissa. (15.)
Vastuullinen yritys vastaa kestdvan kehityksen haasteisiin ja on selvillda oman toimin-

tansa ymparistovaikutuksista. Yrityksen ymparistéjohtamiseen kuuluu, ettéd yritys tun-



nistaa ymparistovaikutuksensa, pyrkii pienentdamaan negatiivisia vaikutuksia ymparis-
toon seka pyrkii jatkuvasti kehittémaan toimintaansa. (16, s. 124-125.) Ympadristovas-
tuuseen kuuluu myods vastuu toimitusketjusta. Jokainen tuote on toimintaketjun tyon
tulos, johon kuuluvat jopa alihankkijat, pienet ja keskisuuret yritykset seka yksittdiset
yrittajat. (2, s. 9.) Keskustelulla ja yhteisilla hankkeilla saadaan tietoa koko toimintaket-
justa. Yritys tuntee parhaiten vain oman vastuualueensa, mutta loppukayttdja on kiin-
nostunut kokonaisuudesta. (17.) Raaka-aineiden alkupera ja niiden jaljitettavyys ovat
my0s tarkeita osia vastuullista toimintaa. Jokin aika sitten julkisuuteen nousi kohu No-
kian elektroniikkatuotteisiin kaytettdvan metallin alkuperasta ja siihen liittyvista eettisis-
ta epdkohdista, joita tanskalainen Poulsen yritti selvittda televisiodokumentin keinoin.
(18.)

Jos yritys korostaa ymparistdasioita ilman oikeita toimenpiteitéd ympariston hyvaksi,
tallaista kutsutaan viherpesuksi. Viherpesuna voidaan pitéada myos sitd, kun kiinnitetaan
erikoisen suurta huomiota johonkin |ahes merkityksettomaan ymparistétekoon. (19, s.
8.) Ympadristoteknologian ja tiukentuneen lainsdadanndn avulla Suomen kaltaisissa ke-
hittyneissa maissa ymparistonsuojelun tila on kohentunut merkittdvasti. Kuitenkin sa-
manaikaisesti huomattava osa teollisuudesta on siirtynyt halvan tyévoiman maihin, ja
ymparistbongelmat ovat havinneet nakyvista. (20.) Kansainvaliset yritykset ovat siirta-
neet juuri pahiten luonnonvaroja kuluttavaa ja saastuttavaa toimintaa kehitysmaihin,
joissa ymparistdn tila on jo ennestdan huolestuttava. Silla ei ratkaista ongelmaa maail-
man luonnonvarojen niukkuudesta. Saasteet eivat tunne valtionrajoja, vaan levidvat

maasta toiseen ilman, vesien ja maaperan kautta. (5.)

Yritykset voidaan jakaa ymparistétoiminnan mukaan kolmeen tasoon. On niita yrityksia,
jotka tayttavat lainsaadannon vaatimukset minimissaan ja tekevat valttamattémimman
pysyakseen markkinoilla. Toiset yritykset ottavat lainsdadannon lisaksi huomioon myos
sidosryhmien odotukset ja pyrkivat parantamaan ymparistdnsuojelun tasoa. Edellakavi-
jayritykset tavoittelevat parempaa tuottoa ymparistbosaamisellaan. Edelldkavijalla on
kykya ja resursseja ennakoida tulevaa kehitystd, ja yritys ottaa toiminnassaan huomi-
oon myds asiakkaiden ja omistajien odotukset. (12.)



2.2 Ympadristolainsaadanto ja sopimukset

Yrityksen tulisi tuntea omaa toimintaansa koskeva lainsaadant®. Ymparistolait asettavat
yrityksen ymparistétoiminnalle vahimmaistason, ja kaikki ymparistén hyvaksi toimimi-
nen lakien lisaksi on vapaaehtoista. Lainsaadanndn vaatimusten ja rajoitusten lisaksi
yrityksia velvoittavat my6s muut tahot. Erilaiset luvat, kuten rakennuslupa ja ymparis-
télupa, antavat ohjeita yrityksille. (1, s. 27-28.)

Kansainvaliset sopimukset ja erityisesti Euroopan unionin ympadristdlainsaadantt ovat
lisdantyneet viime vuosina. Se on johtanut ympadristélainsaadannén tiukentumiseen
my6s Suomessa. EU:n saaddésmuotoja ovat direktiivit, asetukset ja paatokset. EU-
direktiivit eivat sindnsa velvoita suomalaisia yrityksia. Vasta kun direktiivit on siirretty
kansalliseen lainsaadantéon, yritykset on velvoitettu noudattamaan niita. Direktiivi toi-
mii siis valineena lainsaadannén yhdenmukaistamiseen eri EU-maissa. Kun on kyseessa
asetus, se tulee sellaisenaan voimaan kaikissa EU:n jasenmaissa. Paatokset velvoitta-
vat niitd, joille paatds on osoitettu. (21.) Kuvassa 1 on havainnollistettu, miten eri tahot
vaikuttavat yrityksen toimintaan. EU:n vahva saantely heikentaa kilpailukykya esimer-
kiksi Kiinaan verrattuna. Siella saadokset ja valvonta eivat ole yhta tiukkoja. Mutta

EU:n pyrkimys on olla edellédkdvijana ymparistdasioissa. (22.)

Kansainvalisia sopimuksia
ja poytakirjoja

Sopimuksen tai paytakirgan ratificinti, woimaantulo

Asetuksia

EU-lainsaadanto

Direktiivaja

Kansallinen lainsaddanto

sabddsten kansallinen 1oimeenpanc padtds woimaantulo
W w k!

YRITYKSEN TOIMINTAYMPARISTO

Direktiivien ja sopimusten ja l Laki, asetus,
b

Kuva 1. Yrityksen toimintaymparistdon vaikutetaan ymparistdsaantelylla useilta tahoilta (21).



Lainsaadannodn seuraaminen

Ympadristdvastuu on nopeasti laajentunut ja laajeneminen jatkuu edelleen. Lainsaadan-
non elaessa yritysten tulee olla ajan hermolla. Esimerkiksi haitallisten aineiden kaytto-
kieltoa koskevan RoHS-direktiivin takia monet yritykset joutuivat yllattavaan tilantee-
seen, kun varastojen alaskirjaukset ja tuoteperheiden lopettaminen aiheuttivat ylimaa-
raisia kustannuksia. Yritykset olisivat voineet valttaa tilanteen ottamalla RoHS-
direktiivin vaatimukset tarpeeksi ajoissa huomioon, jo tuotteiden suunnitteluvaiheessa.
Monille lainsaadanndn seuraaminen voi olla ylivoimaista resurssien puuttuessa tai yk-
sinkertaisesti osaamattomuuden vuoksi. (2, s. 130-135.) Suurilla yrityksilla saattaa olla
omat juristinsa lakitekstien tulkitsemiseen, tai ne kdyttdvat apuna lakiasiaintoimistoja
tai konsultteja. Pienemmilla yrityksilla tadhan ei usein ole mahdollisuutta, ja ne pyrkivat

selviamaan lakiviidakosta omin avuin. (1, s. 28.)

2.3 Yrityksen johto ja henkilostd mukana ymparistétoiminnassa

Jotta yritys varmistuisi ymparistdohjelmansa onnistumisesta, on tdrkeda, etta vahin-
taan yksi henkild ottaa vastuun ohjelman toteuttamisesta ja sen edistymisen seuraami-
sesta. Yllapitoon on hyva varata riittdvasti tydntekijoita, ja heille on annettava tarpeel-
lista koulutusta. On my0s tarkeaa valita ylimmasta johdosta henkild, joka vastaa toteu-
tuksesta ja pitda johdon ajan tasalla ymparistdasioissa. Ylimmalla johdolla on keskei-
nen rooli motivoida koko muu henkildsté ymparistotyéhon. Johdon onkin luotava yhtei-
set pelisaannét. (1, s. 53-56.)

Koulutuksella ja jatkuvalla tiedottamisella autetaan henkildkuntaa sitoutumaan yhteisiin
ymparistotavoitteisiin. Ymparistojdrjestelmien vaatimuksina onkin, ettd tydntekijat kou-
lutetaan ehkdisemddn ja vahentamdan haitallisten ymparistdvaikutusten syntymista.
(1, s. 53-56.) Motivoinnissa on tarkeaa kertoa tyontekijoille, mita hydtya ymparisto-
toiminnasta on yritykselle ja tietenkin myds ymparistdlle. Tarkead on myoés kuulla tyon-
tekijoiden mielipiteitd ja parannusehdotuksia. (23, s. 17.) Kaytdnndssa tuotannon joh-
dossa olevilla henkil6illda on suuri vastuu ymparistéasioiden huomioimisessa. Myods yri-
tyksen ostoista ja hankinnoista vastaavat henkil6t tekevat ympariston kannalta tarkeita
paatoksia. (14, s. 21.)



2.4 Ymparistotyokalut

Yrityksen paneutuessa ymparistfasioihin on suositeltavaa harkita ymparistdtydkalun
kayttdonottoa. Sen avulla yritys pystyy tehokkaammin paneutumaan ymparistdasioiden
suunnitteluun ja ymparistoviestintdan ulkopuolisille tahoille. (12.) Ymparistétyokalut on
tarkoitettu koko organisaation toimintaa koskevaan ymparistéasioiden jarjestelmalli-
seen hoitoon ja ymparistosuojelun tason jatkuvaan parantamiseen. Tyokalujen avulla
viestitaan sidosryhmille ja pidetdaan ylla uskottavuutta. Ne lisdavat kustannustehokkuut-
ta, ovat eduksi tarjouskilpailussa ja tuovat luotettavuutta. (24.) Niilla luodaan puitteet
riskien hallinnalle eli varaudutaan ymparistohaittoihin ja ennaltaehkdistdan haittojen
syntymista (12). Jotta ympadristdjarjestelman rakentaminen onnistuisi, se edellyttaa niin
yrityksen johdon kuin henkiléstonkin sitoutumista (16, s. 125).

Ymparistokasikirja

Yrityksissa on hyva koota kirjalliset menettelytapaohjeet, jotka muodostavat ymparis-
tokasikirjan (esimerkiksi ISO 14001 -standardin mukaisesti laadittuna). Menettelytapa-
ohjeilla varmistetaan, etta asiat tehdaan sovitulla tavalla. Niissa tulee perustella, miksi
ohjeet on annettu, keta ne koskevat, miten tulee toimia ja mita hyétya niistd on yrityk-
sen ympadristdasioiden hoidossa. (14, s. 82.) Jos kasikirjasta ei 16ydy esimerkiksi jotakin
toimintaohjetta, siita tulisi 16ytya tieto, mista toimintaohje on saatavilla. Kasikirja myds
sisaltdaa kuvauksen tallenteista, joita ovat mittaus- ja seurantatulokset, rekisterit, sidos-
ryhmien tiedustelut, johdon katselmukset tai lainsadadantérekisteri. Ymparistokasikirja

on tarkoitettu vain yrityksen omaan kayttéon. (1, s. 63-65.)

Ymparistopolitiikka

Ymparistopolitiikka on ymparistdjarjestelman dokumentoinnissa se osa, joka nakyy
yrityksesta ulospain. Politiikka antaa kuvan yrityksen arvoista ja asenteista ymparisto-
asioissa. Se kertoo, mihin tulisi kiinnittaa huomiota ja mihin yritys ymparistéasioiden
hoidolla pyrkii. Ymparistopolitiikan avulla yrityksen ylin johto asettaa ymparistdperiaat-
teet tydntekijbilleen ja toimii esimerkkina ja motivoijana muulle henkilékunnalle. On
myos kiinnitettdva huomiota siihen, ettd ymparistdpolitiikasta tehdaan yrityksen nakaoi-
nen. Tulisi valttda fraaseja energian ja raaka-aineiden saastdista ja paastdjen mini-



moimisesta. Ymparistopolitiikassa tulisi kertoa, mita ymparistonakokohdille voidaan ja
aiotaan tehda. (1, s. 45, 63.)

Ymparistojarjestelmat

Kansainvalisesti kaytetyimpia ymparistdstandardeja ovat ISO 14001 ja EMAS. Molem-
mat jarjestelmat sopivat yrityksille toimialasta riippumatta. (25.) Ymparistdjarjestelma
voidaan ottaa kayttdon koko yrityksessa tai sen itsendisessa toimintayksikdssa. Yksi-
tyiskohtaisuus ja laajuus on sovellettu kunkin yrityksen omiin tarpeisiin, joten jarjes-
telmaa ei voi toteuttaa samanlaisena jokaisessa yrityksessa. (1, s. 12.) Ymparistdjarjes-
telman rakentaminen vaatii yritykselta osaamista ja ty6tda. Jos osaaminen puuttuu, voi-
daan myos kayttaa ulkopuolista apua. Ymparistojarjestelman kustannukset muodostu-
vat sertifioinnista ja ylldpitomaksuista. Useimmiten sertifioitujen ymparistdjarjestelmien
tuomat kustannukset saadaan takaisin prosessien seurannan ja toiminnan tehostami-
sen kautta. (19, s. 10.)

Ymparistojarjestelmaa varten selvitetdan, mitd ymparistévaikutuksia yrityksen toimin-
not ja yrityksen valmistamat tuotteet aiheuttavat tai voivat aiheuttaa poikkeustilantees-
sa. Selvityksen jalkeen toimintatavat suunnitellaan sellaisiksi, ettd ne aiheuttavat mah-
dollisimman vahan ymparistéhaittoja. Ymparistdjarjestelmaan maaritetéan ymparisto-
paamadrat. Jotta paamaarat saavutettaisiin, laaditaan yksityiskohtaiset tavoitteet aika-
tauluineen ja vastuuhenkildineen. Jarjestelmalld ei ole ymparistdnsuojeluntasolle vaa-
timuksia, vaan jokainen yritys maarittaa itselleen omat tavoitteet. Ymparistdjarjestel-
man ylldpito ei valttamattd merkitse erinomaisuutta ymparistonsuojelussa, mutta se

auttaa yritysta jatkuvaan parantamiseen. (1, s.11-12.)

ISO 14001 on laajimmalle levinnyt ymparistojarjestelmastandardi. EU:n alueella on
sertifioituna yli 50 000 organisaatiota. (9.) Sertifiointi osoittaa, ettd yrityksen toiminta
tayttda standardin asettamat vaatimukset (14, s. 17). ISO 14001 noudattaa samoja
periaatteita kuin ISO 9000 -laatujarjestelmd, ja niiden yhdistaminen on helppoa ja jar-
kevaa (12). Ymparistostandardi sisaltda ymparistdpolitilkan, ymparistéohjelman, ympa-
ristdjarjestelman ja auditoinnin (24). Ymparistojarjestelman toimivuus varmistetaan
jatkuvin ulkoisin ja sisdisin katselmuksin ja auditoinnein (14, s. 16). Ymparistopolitiikka
on ISO 14001 -standardin ainoa osa, jonka tulee olla julkisesti saatavilla (1, s. 46).



EMAS (the Eco-Management and Audit Scheme) -jarjestelmia on EU-alueella 6 800, eli
paljon vahemman kuin kaytdssa olevia ISO 14001 -standardeja. EMAS uusittiin hiljat-
tain. Uusimisen tavoitteena oli tehda siita entista kayttajdystavallisempi ja houkuttele-
vampi. EMAS sisadltaa ISO 14001 -standardin vaatimukset. (25.) Lisdksi siihen kuuluu
ymparistdselonteko eli raportti ja ulkopuolinen todennus. Ymparistoselonteossa kerro-
taan yrityksen toiminnan ympadristovaikutuksista, paastdista ja ymparistopoliittisista
tavoitteista. (14, s. 18.) Ymparistoselonteon on ymparistopolitiikan liséksi oltava julki-
nen (1, s. 46).

Vaikka standardoidut ymparistéjarjestelmat on havaittu hyviksi, kaikki yritykset eivat
halua ottaa niita kayttédn, silld ymparistéjarjestelman rakentaminen vaatii tydvoima-
resursseja, johdon sitoutumista ja taloudellista panostamista, ja se koetaan usein liian
byrokraattiseksi. Koska myds pk-yrityksiltéd vaaditaan nayttéa ymparistdasioiden hoita-
misesta, on kehitelty kevyempia ymparistdjarjestelmia. Muita yleisesti kaytossa olevia
niin kutsuttuja epavirallisia ymparistdjarjestelmia ovat EcoStart, Green Office ja Eko-
kompassi. Ne sisdltdvat samoja aineksia kuin ISO 14 001 ja EMAS, mutta ovat osittain
suppeampia. Green Office on tarkoitettu toimistoymparistdjen jarjestelmaksi. (25.)
EcoStart on kehitetty P&K-sektorin teollisuus- ja palveluyritysten kdyttéon (25; 26).
Padkaupunkiseudulla kaynnistettiin vuonna 2008 kolmivuotinen Ekokompassi-hanke,
jossa on tarkoitus luoda toimintamalli kaupunkien ja pk-yritysten valiselle vapaaehtoi-
selle yhteistydlle. Hankkeella on meneilldan pilottivaihe, jossa on mukana muun muas-
sa matkailu- ja painoalan yrityksia. (19, s. 13.) Erilaiset ymparistjarjestelmat voivat
liittya toisiinsa, ja yhta jarjestelmada voidaan myéhemmin tdydentaa toisella jarjestel-

malla, mitd on havainnollistettu kuvassa 2.
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ISO 14 001

Green Office,

EcoStart
(epéviralliset jarjestelmat)

Laatu

Yhteiskuntavastuu

Kuva 2. FErilaiset ympdristojarjestelmat ja menetelmat tdydentavat toisiaan (25).

Vihrea hankintatoimi

Vihred hankintatoimi eli Green Procurement yleisesti liitetddn julkiseen sektoriin, koska
on olemassa EU-direktiivi julkisista hankinnoista. Jotkut yritykset soveltavat tata vihrei-
den hankintojen politiikkaa omiin hankintoihinsa. Vihred hankintatoimi painottaa han-
kinnoissa ympadristondakokulmaa, eikd ainoastaan tuotteen hintaa ja laatua. (27.) Kun
ostaja kysyy tuotteen ymparistondkokohtia, se samalla kannustaa valmistajaa otta-
maan ymparistdasiat huomioon jo tuotekehitysvaiheessa. Nain ostajalla on suuri rooli
ekotuotteiden yleistymisessa. Hankintojen tekij6illa on aina ollut vaatimuksia, joita he
eivat ole osanneet yhdistaa ekohankintoihin: he ovat halunneet, etta tuote on kestava
ja pitkaikdinen ja etta laitteen tulisi kuluttaa vahan sahkda. Ne tuovat ostajalle kustan-
nussaastdja, mutta ovat samalla huomioonotettavia ymparistonakdkohtia. (28.) Han-
kintatoimeen kuuluu ostamisen kriteeristd, jonka avulla pyritdan muuttamaan yrityksen
toimintaa ymparistdystavallisemmaksi. On tarkeda, ettd vihreat hankinnat eivat koske
vain yksittdisia hankintoja, vaan ettd ekologisuus otettaisiin mukaan myds tuotekehi-
tykseen. (29.)
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Yhteiskuntavastuuraportointi

1990-luvulla Suomessa ilmestyivat ensimmaiset vapaaehtoiset ymparistéraportit. Nyky-
aan ymparistéraportteja julkaisee Suomessa jo yli 50 yritysta. (12.) Global Reporting
Initiative (GRI) julkaisi vuonna 2000 kestdvan kehityksen raportointiohjeet, joiden mu-
kaisesti yritykset ovat laatineet yhteiskuntavastuuraporttejaan. Pienempien yritysten
raportointiin on kehitelty kevyempia versioita, esimerkiksi PK-avain, joka on sahkdinen
tyokirja. (5, s. 12.) Kansainvalinen standardisoimisjarjestd ISO julkaisi vuonna 2010
ISO 26000 -standardin. Sen ohjeet soveltuvat kaikenlaisille organisaatioille koosta ja
sijainnista riippumatta, myds julkiselle sektorille. (7.) Uudistuneen kirjanpitolain mydéta
yrityksille on tullut my6s lakisadteinen raportointivelvollisuus. Se velvoittaa, etta yrityk-
sen toimintakertomuksessa on esitettava ymparistéon liittyvat tunnusluvut, jos niilla on

merkitysta oikean ja riittdvan kuvan saamiseksi. (30.)

2.5 Hiili- ja vesijalanjalkilaskenta

Hiilijalanjalki kuvaa hiilidioksidin (CO,) ja muiden kasvihuonekaasupaastdjen (esim.
metaani ja typen oksidit) kokonaismaarad, jonka tuote tai palvelu koko elinkaarensa
aikana tuottaa. Paastot aiheutuvat muun muassa fossiilisten polttoaineiden kaytosta,
kuljetuksista ja muista teollisuuden prosesseista. (31.) Eri yritykset tekevat jalanjalki-

mittauksia eri kriteerein, joten se sopii yrityksen sisdlla tehtavaan tuotevertailuun (32).

Pieni mitattu hiilijalanjalki ei valttdmatta merkitse, etta tuote on myds ekologinen. Se
kertoo vain tuotteen elinkaaren aikana vapautuvista hiilidioksidipaastdista ja mahdolli-
sesti tuotteen havityksesta johtuvista kasvihuonekaasupaastdista. Hiilijalanjalkilasken-
nalla hankalasti ymmarrettdvat asiat saadaan kuitenkin konkreettisemmiksi, ja lasken-
taa voidaan pitaa suuntaa-antavana. (32.)

Kun lasketaan hiilijalanjalkea, se voi koskea energiankulutusta, paast6ja, raaka-
aineiden valmistusta, kierratysmateriaalien prosenttiosuutta kaikista kaytetyista materi-
aaleista tai kuljetuskilometreja. Suurille yrityksille tiedon kerdaminen voi olla helppoa,
mutta pienilla yrityksilla ei valttdmatta ole resursseja tallaiseen raportointiin. Hiilijalan-
jaljen laskemisella voidaan [6ytda tuotannon vaiheet, joissa kuluu keskimaaraista
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enemman materiaaleja ja energiaa. Siten saadaan selville, mihin vaiheisiin kannattaa

kohdistaa energiatehostamista. (15, s. 41, 47.)

Viela ei ole kaytossa kansainvalista standardia jalanjaljen laskentaan, mutta ISO:lla on
parhaillaan tyén alla ISO 14067 -standardin valmisteluty6t. Suunnitellun aikataulun
mukaan sen pitdisi olla valmis vuonna 2012. (6.) Talla hetkelld hiilijalanjalkilaskentaan
kaytettyja standardeja ovat GHG Protocol (The Greenhouse Gas Protocol) seka PAS
2050, joita voidaan pitaa kansainvalisen standardin esiasteina. (33; 34.)

Vesijalanjalki mittaa makean veden kulutusta. Tuotteen vesijalanjalki on se veden maa-
ra, joka on kulunut esimerkiksi tuotteen koko elinkaaren aikana. Kiinnittamalla huomio-
ta makean veden kulutukseen saastetadan puhtaan veden lahteitd. Mittauksessa ote-
taan huomioon kaikki se piiloveden maara, joka on kulunut eri tuotannon vaiheisiin.
Vesijalanjdljen laskeminen jakaantuu siniseen, vihredadn ja harmaaseen vesijalanjal-
keen. Sininen tarkoittaa tuotannossa kaytettdvaa pinta- ja pohjavetta, joka ei palaa
samaan paikkaan, mistd se on otettu. Vihrea vesi liittyy sadeveteen. Harmaa vesijalan-

jalki kuvaa saastuneen makean veden maaraa. (35.)
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3 Tuotteiden ekologisuus

3.1 Tuotesuunnittelu

Tavaroiden tuottamiseen kaytettavat raaka-aineet otetaan luonnosta. Tuotantotehtaat
kuluttavat energiaa ja vapauttavat ilmaan ja vesistoihin saasteita. Kuljetuksista tulee
pakokaasuja. Aikanaan tuotteet muuttuvat jatteiksi, jolloin mietitéan, mihin ne pantai-
siin. (36.) Nyt pyritddn tuottamaan tuotteita, joiden valmistuksessa otetaan huomioon
tuotteen koko elinkaari "kehdosta hautaan”, ja elinkaaren loppuun tulleet tuotteet pyri-
taan palauttamaan ehka tuotannon kautta takaisin kayttoon. (13.) Tuotesuunnitteluun
on olemassa erilaisia valineitd, joilla parannetaan tuotteiden ekologisuutta. Ymparisto-
johtamisen valineitd ovat esimerkiksi elinkaarianalyysi ja ekotehokkuuden arviointime-
netelmat. (14, s. 68.)

Ymparistoystavallisestd tuotesuunnittelusta kdytetaan nimityksia Green Design, Eco-
Design tai Design for the Environment (DfE) (37). Ymparistdystavallisen tuotesuunnit-
telun tavoitteena on valmistaa mahdollisimman vahan ymparistéa kuormittavia tuottei-
ta. Ymparistoystavallisessa tuotesuunnittelussa kiinnitetdan yleisimmin huomiota mate-
riaalivalintaan. Ymparistdystavallinen materiaali on vaaraton, kevyt, kierratettava, pe-
raisin kierratysraaka-aineista tai muuten edistyksellinen. Minimoitu materiaalinkaytto
vahentaa tuotteen painoa, ja sen ansiosta kuljetuksen paadstét vahenevat. (2, s. 86.)
Ymparistdystavallinen tuote on tehty mahdollisimman kestavaksi, se on jatteena hyo-
dynnettava ja siitd ei aiheudu haittaa terveydelle, ymparistdlle tai jatehuollolle (14, s.
68). Pitkaikainen tuote on lujarakenteinen, kestdvista osista tai materiaaleista valmis-
tettu ja korjattava (23, s. 14).

Valmistusprosessissa kadytetyistd materiaaleista, energiasta ja vedesta syntyy tuotteita
ja jatteitd. Kun raaka-aineista syntyy mahdollisimman paljon tuotteita ja jatemaara
minimoituu, sitd kutsutaan materiaalitehokkuudeksi. Jatteen synnyn ehkaisyyn voidaan
vaikuttaa tuotesuunnittelulla. Tuotannossa materiaalihukan pienentdmiseen voidaan
paasta koneiden uusimisella, automatisoinnilla tai laitehuollolla. Materiaalihukan véhen-
taminen tuotannossa myds vahentda alkuperdisen neitseellisen raaka-aineen maaraa.

Valmistajan on myds hyva pohtia, voitaisiinko materiaalityyppien maaraa ja osien lu-
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kumaaraa tuotteessa vahentda, jolloin saastettdisiin raaka-aineiden kulutuksessa. (23,
s. 13-16.)

Siirtyminen ymparistdystavallisten tuotteiden valmistukseen vaatii usein uudenlaista
teknologiaa. Uudet investoinnit voivat saada aikaan yrityksissa lisaantyvaa tehokkuutta
ja parannettuja tuotteita. Uusi teknologia saattaa myds kuluttaa véhemman energiaa,
mika tuo taloudellisia saastdja yritykselle. (2, s. 14.)

3.2 Tuotesuunnittelun valineita

EU:n yhdennetylld tuotepolitiikalla IPP (Integrated Product Policy) haetaan keinoja,
miten tuottajat saadaan parantamaan tuotteidensa ekologista kestavyyttd ja minimoi-
maan tuotteiden ymparistdn kuormitusta koko tuotteen elinkaaren ajalta. Lahtdkohta-
na yhdennetylle tuotepolitiikalle oli, ettd tavaroiden lisdantyva kulutus oli suoranainen
syy ymparistdn saastumiseen ja luonnonvarojen vahenemiseen. Sen vuoksi tuotteiden
valmistukseen on jatkossa kaytettdva nykyistéd vahemman luonnonvaroja. Keskeisia
periaatteita ovat elinkaariajattelu, erilaisten keinojen monipuolinen kdyttdminen ja

kaikkien toimijoiden yhteistyd, joihin sana “yhdennetty” viittaa. (38.)

Paras kayttokelpoinen teknitkka BAT (Best Available Techniques) on maaritelty ympa-
ristdbnsuojelulaissa. Teollisuuden haittoja voidaan vahentaa uusilla ja kehittyneilld tek-
niikoilla, joilla hallitaan paremmin materiaalivirtoja, kdytetdan energiaa tehokkaammin
ja pienennetdan paastdja. BATin soveltamisen taustalla on teollisuuden paastdja kos-
keva IPPC-direktiivi. (39.)

Ekotehokkuuden avulla yritykset tuottavat tuotteita kilpailukykyisesti ja samalla kesta-
van kehityksen periaatteiden mukaisesti. Pyrkimys on tuottaa enemman vahemmista
luonnonvaroista. Jotta kestavaa kehitystd saavutettaisiin, tarvitaan mittareita toiminnan
mittaamiseen. Yksi tdllainen mittari on nimeltaéan MIPS. Menetelman avulla voidaan
havainnollistaa ekotehokkuutta ja ymparistdasioita esimerkiksi asiakkaille ja muille si-
dosryhmille. (40, s. 3-4.)

Elinkaarianalyysi LCA (Life Cycle Assessment) on tutkimus, jolla analysoidaan tuotteen
ympadristdvaikutukset tuotteen koko elinkaaren ajalta, kehdosta hautaan. Se kasittaa
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raaka-aineiden hankinnan, tuotannon, kayton, kierratyksen ja loppusijoituksen. Elin-
kaarianalyysi on kehitetty siksi, ettda ymmarrettdisiin paremmin tuotteiden ymparisto-
vaikutukset. Elinkaarianalyysia kaytetaan
— kartoittamaan mahdollisuuksia parantaa ymparistonsuojelun tasoa
— informoimaan teollisuuden paatoksentekijoita (esimerkiksi suunnittelua ja
tuotekehitysta varten)
— valitsemaan tarkoituksenmukaiset indikaattorit ympariston tason mittaami-
seen

— markkinoimaan tuotteita (esimerkiksi hakemalla ymparistomerkkia). (31.)

3.3 Ymparistdmerkit

Ymparistomerkit ovat vapaaehtoisia, ulkopuolisen ja riippumattoman organisaation
mydntamia merkintdja tuotteille tai palveluille. Ymparistdmerkintd kertoo kuluttajalle,
ettd tuotteella tai palvelulla on ryhmadssaan keskimaardistda vahemman ymparistda
kuormittava vaikutus. Tunnetuimpia ymparistomerkkeja ovat EU-kukka, Joutsenmerkki
ja Blue Angel. Erilaisia ymparistomerkkeja on paljon. Merkintdjen kirjavuus kuitenkin
syd uskottavuutta yksittdiseltd merkilta. Ostajan kannalta on hyva, ettd merkkeja on
vahan ja ne ovat selkeita seka luotettavia. (41.)

EU-kukka

EU:n ymparistomerkki, EU-kukka, luotiin vuonna 1992. Se on kaytdssa kaikissa EU- ja
ETA-maissa. EU-kukka mydnnetdan vain ymparistdn kannalta parhaille tuotteille, jotka
tayttavat niille asetetut kriteerit. Kriteereitd varten tutkitaan tuotteen ymparistovaiku-
tuksia koko tuotteen elinkaaren ajalta, alkaen raaka-aineista tuotteen havittémiseen.
Vaatimustaso on tiukka. Vain 10-20 % oman tuoteryhman tuotteista voi saada ympa-
ristdmerkin. EU-ymparistdmerkki myonnetadn aina madrdajaksi. Vuoden 2010 lopussa
EU-ymparistomerkin kdyttdoikeuksia oli mydnnetty yli 1 152 valmistajalle ja maahan-
tuojalle Euroopassa. Itse merkki on kokenut uudistuksen ulkoasussa (kuva 3). Uudesta
merkistd tulee nyt paremmin esille, etté on kyse ympadristomerkistd. Vanha EU-
kukkamerkki saattaa vield 16ytya tuotteista, joille merkki on mydnnetty ennen vuoden
2010 tammikuuta. (42, s. 31-32.) Vuoden 2010 alussa voimaan tullut EU-kukka-asetus
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laski EU-kukan lisenssimaksuja, joten se on nyt yrityksille huomattavasti edullisempi

kuin Joutsenmerkki (41).

* * %
* *

x € «
* *
* 4 Kk

EU ‘{'

Eculgﬁe

www.ecolabel.eu

Kuva 3. Uusi EU-ympéristdmerkki, EU-kukka (42, s. 31).

Joutsenmerkki

Pohjoismaiden ministerineuvoston vuonna 1989 perustama Joutsenmerkki (kuva 4) on
painoalalla kaytetyin ymparistomerkki, ja sen saantikriteereitd on vuosien varrella
saanndllisin valein kiristetty. Vahitellen Joutsenmerkin kriteerit ovat Idhentyneet ympa-
ristdjarjestelmien saantikriteereja. (19.) Jousenmerkki asettaa vaatimukset asioille,
joilla on merkitysta ymparistdlle ja kayttdjan turvallisuudelle. Vaatimuksia ovat energia-
lahteiden sadstaminen, ympadristéa sdastava tuotantotapa, alhainen jatteiden maara,
tuoteturvallisuuslain edellyttéama laadukas tuote ja ekologisesti kestava metsanhoito.
Joutsenmerkki ei kerro tuotteen alkuperdismaasta mitaan, eli tuote voi olla valmistettu

missa maassa tahansa. (41.)

JOMA

Kuva 4. Joutsenmerkki (42).

Joutsenmerkki on Suomessa arvostettu ja tunnettu brandi (41). Pohjoismaiden ympa-

ristdministerit ovat hyvaksyneet Joutsenympadristdomerkille uuden vision, jonka avulla
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merkkid tehdaan tunnetummaksi maailmalla. Visiossa on otettu huomioon myoés Jout-

senmerkin kehittdminen yhteensopivaksi EU-kukan kanssa. (43.)
Blue Angel -ymparistomerkki
Maailman ensimmainen ymparistdbmerkki Blue Angel on jo vuodelta 1978 (kuva 5). Se

on saksalainen sertifikaatti tuotteille ja palveluille, ja se vastaa pitkalti Joutsenmerkkia.
Saksan luonnonsuojeluvirasto laatii merkille kriteerit. (44.)
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Kuva 5. Blue Angel -ymparistomerkki (44).

3.4 Paperit

Painotuotteen koko elinkaaren aikaisista padstoista noin puolet tulee massan ja paperin
valmistuksesta (14, s. 43). Kierratyskuidun kayttd tuotannossa aiheuttaa vahemman
paastéja kuin neitseellisesta kuidusta valmistetun paperin tuotanto. Kierratyskuidusta
valmistettuja papereita on saatavilla yha enemman eri paperilaaduissa. Paperia ei voi
kuitenkaan kierrattaa loputtomasti. Kierratyspaperin puukuituja voidaan hyédyntaa 4-5
kertaa, ennen kuin kuidut ovat lilan kuluneita sitoutumaan toisiinsa. Kierratyskuidun
lisdksi tarvitaan myo6s neitseellistd puukuitua. Ympariston kuormitukseen vaikuttaa
myo6s paperin kloorivalkaisu, mika aiheuttaa myrkyllisia klooriyhdistepaastdja tehtaan

jatevesiin. (4.)

Papereille voidaan myontaa ymparistomerkki, jos paperi tayttaa sille asetetut vaati-
mukset. Paperille myonnettyja ymparistomerkkeja ovat Joutsenmerkki, EU-kukka ja
Blue Angel. On jopa vaitetty, ettd paperille ei ole perusteltua hakea ymparistdmerkkia,
koska Suomessa paperitehtaiden prosessit ovat niin kehittyneitd, etta ne vastaavat
tdysin asetettuja ymparistovaatimuksia. Papereiden ymparistomerkintdjen siis ajatel-
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laan olevan jaanteitd kehitysvaiheesta, jolloin ymparistdmerkeilld haettiin kilpailuetua.
(45.)

Ympariston kannalta on myds tarkead, etta paperin puukuitu on peraisin vastuullisesti
hoidetusta metsastd, joka tukee luonnon monimuotoisuutta. Erilaisilla sertifioinneilla
viestitaan kuluttajille paperien raaka-aineen alkuperastd. (4.) Maailmassa on olemassa
yli 50 eri metsasertifiointijarjestelmaa. Suomessa parhaiten tunnettuja ovat PEFC ja
FSC. (31.) Nama sertifioinnit eivat kuitenkaan kerro mitadn paperinvalmistusprosessin
ymparistdystavallisyydesta (19).

WWF:n mukaan FSC-sertifiointi tayttdd parhaiten metsanhoidon laatuvaatimukset ja
auditoinnin luotettavuuden (4). Suomessa on vain vahan FSC-sertifioituja metsid, joten
yleensd Suomessa valmistettu FSC-paperi valmistetaan tuontipuusta. Muualla Euroo-
passa ja Venadjalla FSC-sertifiointi on yleisempaa PEFC-sertifiointiin verrattuna. (19, s.
15.) Syksylla 2010 eri sidosryhmat sopivat yhdessa uudet kriteerit FSC-standardille
Suomessa. Uuden standardin odotetaan kasvattavan FSC-sertifioidun puun saatavuutta

Suomessa. (31.) Kuvassa 6 on tuotemerkintd, joka ilmoittaa puuraaka-aineen olevan

peraisin FSC-sertifioidusta metsasta.

VAl

FSC

100%

From well-managed forests

Cert no. XXX-XXX-000
www.fscorg
© 1996 Forest Stewardship Coundll

Kuva 6. FSC-tuotemerkki (46).

PEFC-sertifioinnissa vaatimukset metsien hoidolle asetetaan kansallisesti. Teollisuus ja
metsdanomistajat ovat luoneet Suomeen oman yleiseurooppalaisen PEFC-
sertifiointijarjestelman. Se kertoo, ettd puu tulee metsastd, joka on hoidettu vastuulli-
sesti. (14, s. 45.) Talld hetkelld suomalaisien metsien yleisin sertifiointijarjestelma on
PEFC, mutta metsateollisuus ja ymparistojarjestét tukevat FSC:ta. Metsateollisuus ha-

luaisi FSC:n entistd laajempaan kayttéon, koska siten luotaisiin kansainvalisia markki-
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noita suomalaiselle paperille. Maa- ja metsataloustuottajain Keskusliitto MTK puoles-
taan ihmettelee metsateollisuuden intoa FSC:n ajamiseen, koska silloin suomalaisten
metsdanomistajien asioiden hoito vietdisiin kansalliselta tasolta jonnekin muualle. (47.)

Kuvassa 7 on tuotemerkintd PEFC-sertifioidun puuraaka-aineen tunnistamiseen.

Kuva 7. PEFC-merkki (9).

3.5 Painovarit

Kasvidljypohjaiset painovarit ovat mineraaliéljypohjaisia painovareja ymparistdystavalli-
sempid. Ne valmistetaan uusiutuvista luonnonvaroista. Mutta toisaalta, painovarien
raaka-aineina kaytettdvia soijaa ja rapsia voitaisiin kayttda painovarien sijasta myos
ravintoaineina. (19, s. 20.) Kasvidljypohjaiset painovarit kovettuvat kuumuuden ja au-
ringonvalon vaikutuksesta. Tallaisen varin siistaaminen painopaperista vaatii enemman
energiaa. (23.) Digitaaliseen painokoneeseen ei yleensa voida valita erikseen ymparis-
tdystavallista varia, vaan painokoneeseen kay vain tietty painovari, joka on optimoitu
koneeseen sopivaksi, esimerkiksi sahkoisten ominaisuuksien osalta. (49.) Xerox on ke-
hittdnyt uudenlaisen varivahan, joka sulatetaan ja painetaan paperin pintaan mus-
tesuihkumenetelmalla. Tama Xeroxin painovari on ymparistoystavallinen, koska se on
pakattu kierratettavaan pakkaukseen ja sen kulutuksesta ei jaa havitettavia kasetteja.
(50.)

3.6 Kemikaalit

Graafisella alalla kaytetaan paljon palavia, ymparistolle ja terveydelle vaarallisia kemi-
kaaleja. Haitallisten aineiden kayttéa tulisi pyrkid korvaamaan haitattomilla aineilla.
Liuottimia sisaltavat valmisteet, kuten painovarit ja pesuaineet, on mahdollista korvata

vahaliuotteisilla, kasvidljypohjaisilla ja vesiliukoisilla aineilla. Liuottimet ovat ongelma-
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jatteita, joten on tarkeaa, etta niita kasitellaan huolellisesti saastuttamatta ymparistda.
(23, s. 15-16.) Liuotinaineet aiheuttavat ympariston saastumisen liséksi aineita kasitte-
leville ihottumia ja muita ammattitauteja (14, s. 29).

Kemikaalin mukana on saatava kayttéturvallisuustiedote, jonka tulee olla tydntekijdiden
nahtdvissa (19, s. 16). Tuoteselosteessa, joka on painettu tuotteen pakkaukseen, on
oltava tarvittavat varoitusmerkit tai varoituslausekkeet. Jos tuote on vaarallinen tai
haitallinen, se on sitd my0s jatteend. Kaytosta poistettava aine taytyy havittaa asian-
mukaisesti ongelmajatteena. (51, s. 29.)

Vuonna 2007 tuli voimaan EU:n REACH-asetus kemikaalien rekisterdinnistd, arvioinnis-
ta, lupamenettelysta ja rajoituksista. REACH-asetuksen keskeinen tavoite on suojata
terveyttd ja ymparistdd seka parantaa riskinhallintaa. REACH asettaa kemikaalien ris-

keista aiempaa enemman vastuuta teollisuudelle. (52, s. 24; 57.)

3.7 Tuotteen elinkaari ja kierratettavyys

Kun materiaaleja kierrdtetdan, tarvitaan vahemman raaka-aineita luonnosta. Kierratys-
raaka-aineiden kdyttd kuluttaa vdhemmadn energiaa ja tuottaa vahemman saasteita
kuin luonnosta otettujen raaka-aineiden jalostus. Lehtien ja muun paperitavaran kier-
rattdminen on konkreettinen tapa sadstad metsda. Kerdyspaperia kaytetaan paperin
valmistukseen, mutta myos talous- ja wc-paperin raaka-aineeksi. (36.) Suomessa on
korkea paperin kierratysaste, mutta edelleen osa paperista menee kaatopaikalle, mista

syntyy metaania, voimakasta kasvihuonekaasua (17).

Jatehuollon tavoitteena on jatteiden syntymisen ja haitallisuuden vahentaminen. Jate-
lain mukaan jate on hyddynnettava aina, jos se on teknisesti mahdollista ja jos siita ei
aiheudu kohtuuttomia lisékustannuksia. (14, s. 69) Ongelmajatteitd ovat sellaiset jat-
teet, jotka ovat tavalla tai toisella myrkyllisia. Kerdamalla nama jatteet erikseen varmis-
tetaan, etteivat niiden sisaltémat myrkyt levid ymparistdon juomaveteen tai hengitysil-
maan. (36.)

Nykyaan painovarit sydtetddn painokoneisiin sdilidista tai tuubeista automaattisen an-
nostelun avulla. Varin siirto sdiliésta koneeseen tapahtuu automaattisesti. Varihukka on
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pienentynyt, koska painajan ei tarvitse enaa kaapia varia peltipurkeista. Painoprosessis-
ta jaanyt hukkavari voidaan kerata talteen, palauttaa varitehtaalle ja tehda jatevarista
mustaa painovarid. Jatevarin osuus uusiovarista voi olla jopa 50 %. (14, s. 54.)

Océ suosittelee internetsivuillaan tyhjien variainepullojen ja mustekasettien havittamis-
tad energiajatteend. Jos kierrdtys paikallisesti ei onnistu, voi tyhjat variainepullot ja -
kasetit palauttaa valmistajalle. Jos paikallinen energiajatekierratys puuttuu, Océ kuiten-
kin suosittelee niiden havittamista yleisjatteen mukana. Kuljetukset ja energiankulutuk-
sen huomioon ottaen tyhjien pullojen ja kasettien toimittaminen valmistajalle on eniten

ymparistda kuormittava vaihtoehto. (53.)

Tuottajavastuu

Perinteisesti tuottajan vastuu loppui siihen, kun tuote luovutettiin asiakkaalle. Nyt tuot-
tajien pitda vastata myos tuotteen kierrdtyksesta. Tuottajavastuulla halutaan ehkaista
tuotteiden asiaton tuhoaminen, roskaaminen ja laittomien kaatopaikkojen hyédyntami-
nen. Tuottajilla on usein paremmat edellytykset jarjestaa tuotteiden kerays ja kierratys.
Jakeluverkko voi toimia samalla palautusverkkona. Tuottaja maksaa jatehuollon kus-
tannukset, mutta viime kddessa kustannukset on lisdtty uusien tuotteiden hintoihin
kuluttajan maksettavaksi. (2, s. 16, 19.)

Tuottajavastuu on Euroopan jatelainsdadanndn mukainen periaate, jossa tuottajan
vastuu ulottuu markkinoille luovutettujen tuotteiden elinian jalkeiseen aikaan. Laajen-
nettuun tuottajavastuuseen kuuluu kaksi osa-aluetta: Ensinnadkin jatehuollon fyysinen
ja taloudellinen vastuu siirtyy kunnilta tuottajille ja toiseksi luodaan kannustimia, joiden
kautta yritykset ottaisivat ymparistéasiat tuotesuunnittelussa entistd enemman huomi-
oon. (2, s.19, 80.) Tuottajalla tarkoitetaan tuotteen valmistajaa tai maahantuojaa.
Tuottaja voi hoitaa tuottajavastuunsa yksin tai tuottajayhteison kautta. (51, s. 20.)
Suurin osa tuottajista on ulkoistanut tuotteiden elinkaaren loppupaan hallinnan ulko-
puoliselle taholle (2, s. 81).
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3.8 Pakkaaminen

Pakkaaminen tulisi optimoida niin, etta tuote on hyvin suojattu vahingoittumiselta kul-
jetuksen aikana, mutta siten, ettei kaytettdisi liiallista pakkaamista. Pakkausjdtteen
maadraa saadaan minimoitua kayttamalla kierratettavia pakkausmateriaaleja, esimerkik-
si pakkauslaatikoita ja lavoja, jotka voidaan toimittaa paluukuormassa tavarantoimitta-
jalle. On hyva selvittad, voitaisiinko tuotteen pakkausmateriaalia vahentaa tai jopa jat-
taa tuote kokonaan pakkaamatta. Valmistajalta suoraan vastaanottajalle menevat tuot-
teet tarvitsevat vdahemman pakkausmateriaalia. Pakkauksiin voidaan vaikuttaa jo tuote-
suunnitteluvaiheessa suunnittelemalla mahdollisimman pieni tuote tai kayttamalla stan-
dardoituja mitoituksia. (23, s. 18.)

Eduskunnassa askettdin hyvaksytyn ja vuonna 2012 voimaan tulevan jatelain mukaan
jatteet on ensisijaisesti kierratettava tai kaytettdva energiaksi. Pakkauksille maariteltiin
taysi tuottajavastuu, jonka mukaan pakkaajat vastaavat kaytettyjen pakkausten kierra-
tyksesta. (54.) Tahan asti on ollut kdytdssa osittainen tuottajavastuu. Pakattuja tuottei-
ta markkinoivat yritykset ovat olleet vastuussa vain kaupan ja teollisuuden pakkausjat-
teestd. Kunta on huolehtinut asumisesta syntyvasta pakkausjatteesta. Yritykset ovat
maksaneet pakkausten hyotykayttdmaksua. Maksun suuruus on riippunut kadytettyjen
pakkausten maarasta. (55.) Taysi tuottajavastuu tarkoittaa sitd, ettd tuottaja tai maa-
hantuoja huolehtii tuotteesta syntyvan jatteen kierratyksestd, kuljetuksesta ja hyddyn-
tamisestd. Samanlainen tuottajavastuu on jo kaytdssa esimerkiksi sahko- ja elektroniik-
kalaitteilla. Téyden tuottajavastuun taustalla on ajatus, ettd pakkausten tuotekehitysta
edistettdisiin vahentamaan pakkausmateriaalin maaraa ja lisdamaan pakkausten hyo-
dynnettavyyttd. Talld hetkelld kuluttaja maksaa pakkausjatteesta tuotteen hinnassa ja
kunnan jatemaksussa. Uuden lain voimaantullessa tuottajat vastaisivat pakkausten

alueellisista kerdyspisteista. (56.)

Pakkausalan ymparistdrekisteri PYR on voittoa tavoittelematon yritys, joka edistaa pak-
kausten hydtykdyttéa Suomessa. Sen toimintaa valvoo ymparistoministerié. PYR hoitaa
keskitetysti yhteydet tuottajayhteisdjen, pakkaajien ja pakattujen tuotteiden maahan-
tuojien valilla. (57.) PYR on huolissaan askettdin hyvaksytysta jatelaista, jonka myota
pakkauksia jouduttaisiin kerdamaa harvaan asutuilta alueilta ja kuljettamaan etaalla
toisistaan sijaitseviin hyddyntamislaitoksiin. Uudistuksessa tullaan luomaan toimivan
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jatehuollon rinnalle useita jarjestelmia, jotka kilpailevat keskenaan samoista kuluttajien

pakkausjatteista. Kuljetuksista syntyy entistd enemman hiilidioksidipaastoja. (58.)

3.9 Kuljetukset

Globalisaation my6ta tuotteet kulkevat yhda useamman toimijan kautta ja tuotteen val-
mistus- ja kayttopaikat ovat yhteiskunnallisten ja muiden olojen osalta taysin erilaisia.
(2,s.16.)

Kuljetukset vaikuttavat ymparistodn sitd vdahemman, mitd enemman tavaraa kulkee
yhdelld kertaa (17). Kuluttajat hyétyvat kaukotuonnista, koska kaukana halvan tydvoi-
man maissa valmistetun tuotteen hinnat ovat alhaisia. Mutta ympariston tuhoutumisen
aiheuttamia kustannuksia ei tuotteiden hinnoissa oteta huomioon. Tavaroiden rahtaa-
miseen lentokoneella kuluu jopa sata kertaa enemman polttoainetta tonnia ja kilomet-
rid kohden kuin junilla ja laivoilla. My&s lentojen hiilidioksidipdaastot ovat tonnikilometria
kohden ratkaisevasti suuremmat kuin muiden kuljetusmuotojen. (59.) Koska kuljetuk-
set rasittavat luontoa, ymparistdystavallista tuotetta ei ehka kannata ldhtea hakemaan

pitkien matkojen takaa. (49.)
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4 Laitteiden ekologisuus

4.1 Laitesuunnittelu

Uusia tietoteknisia laitteita syntyy nopeasti ja samalla vanhat koneet muuttuvat van-
hanaikaisiksi. Nopeasyklisyys tuo haasteita laitteiden kaytdstapoistolle. Koneet muuttu-
vat myos entista alykkaammiksi: ne sisaltdvat entistd enemman elektroniikkaa ja ovat
monimutkaisempia. (2, s. 16.) Taman padivan painokoneet ovat seka tuotanto- etta
ekotehokkaita. Laitteiden tuotesuunnittelussa on keskitytty tuottavuuden parantami-
seen, makulatuurin minimointiin, energiatehokkuuteen ja paastdjen pienentamiseen.
Kuntoonlaittoajat ovat lyhentyneet, mistd on seurannut, etté tyén vaihdot ovat nopeu-
tuneet ja aloitusmakkelin maara on vahentynyt. Automatisoinnilla on saatu tehostami-
sen kautta myds energiansaast6ja. Laitevalmistajat mainostavat laitteitaan kaksinker-
taisella hyodylla: uusilla ratkaisuilla saastetadn seka rahaa etta luontoa. (49.)

Laitteen materiaalikoostumus on hyva pitda yksinkertaisena, esimerkiksi valitsemalla
siihen mahdollisimman vahan eri muovilaatuja. Laitteen helppo purettavuus liséa osien
uudelleenkayttéa ja kierratysta. (23, s. 15.) Xerox on ilmoittanut, etta sen iGen4-
koneesta 97 % on kierratettavaa tai uudelleen kaytettdvaa materiaalia (60). Uusista
ymparistdystavallisistad innovaatioista laitteissa on esimerkkina Xeroxin digitaalinen Co-
lor 1000 Press -varipainokone, joka esiteltiin vuonna 2010 Ipex-messuilla. Laite kayttaa
Dry Ink EA -tooneria (Emulsion Aggregation) eikd sen takia tarvitse ollenkaan &ljya
kiinnitysyksikkoon. Oljyn puuttumisen takia kiinnitysyksikon ldmpdtilaa voidaan laskea

200 asteesta 170 asteeseen, mika tarkoittaa pienempaéa energiankulutusta. (61.)

EU:n EcoDesign-direktiivi maarittelee energiaa kayttavien tuotteiden suunnittelun ja
tuotekehityksen ekologiset vaatimukset. EcoDesign-direktiivi korvasi aiemman EuP-
direktiivin. Sen tarkoituksena on tuoda ymparistonakdkohtia ja elinkaariajattelua tuote-
suunnitteluun ja parantaa energiatehokkuutta. Direktiivin pohjalta Suomessa annetaan
tuoteryhmdkohtaisia saadoksia. (62.) Talla hetkelld painokoneille ei ole tuoteryhmakoh-

taista saadosta, eika sita ole tulossa ainakaan talla vuosikymmenella (63).

EU:n RoHS-direktiivi kieltaa tiettyjen vaarallisten aineiden kaytén sahko- ja elektroniik-

kalaitteissa. Direktiivin tarkoituksena on edistaa sahko- ja elektroniikkalaitteiden kierra-
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asettaa homogeeniselle materiaalille muun muassa elohopean, lyijyn ja kadmiumin
maksimipitoisuudet. Vaatimukset koskevat laitteita ja niiden materiaaleja, komponent-
teja ja osakokoonpanoja. Siten RoHS-vaatimukset ulottuvat aina raaka-ainetoimittajille
asti. Oletetaan, ettéd EU:ssa markkinoilla oleva tuote tayttda RoHS-vaatimukset. Vasta
kun epadilldan vaarinkaytoksesta, tuottaja joutuu todentamaan tuotteidensa vaatimus-
tenmukaisuuden. (2, s. 40—43) EU:n RoHS-direktiivistd voi olla hyétya myos kehitys-
maissa, missa tehddan bisnestd elektroniikkaromusta saatavalla metallilla ja muilla
myyntiarvoa sisaltavalla aineilla. Ongelmana on, etta siella ei ole tietoa aineiden vaaral-
lisuudesta, ja siksi ei mydskaan ole asianmukaista suojausta. Elektroniikkajatteiden
poltosta syntyy myrkyllisia dioksiineja ja furaaneja. (64.)

4.2 Laitteiden kayttoika

Pitkd kayttoika vahentad tarvetta valmistaa uusia laitteita. Kayttian pidentamisella
vahennetdadn luonnonvarojen kayttéa ja muunmuassa ympariston kemikalisoitumista.
(28.) Laitesuunnittelussa on tarkeaa miettia, miten voidaan valmistaa mahdollisimman
kestavia laitteita. Korjattavuus ja komponenttien vaihdettavuus pidentdvat laitteen
kayttoikaa. (2, s. 87.) Tavoiteltavaa on, ettd rikkoontunut laite voidaan korjata toimi-
vaksi. Mutta se edellyttad, ettd varaosat ja huoltopalvelu ovat saatavilla. Laiteen rik-
koontumista ennaltaehkaistadn saanndllisella laitehuollolla. Pitkdikaisyytta lisataan
myos laitepadivityksilla, joilla saadaan koneeseen laajennuksia tai uusia ominaisuuksia.
(23, s. 14.) Painolaitokset tekevat usein laitetoimittajien kanssa leasing-sopimuksia.
Yleensa sopimukset tehdaan kalliille laitteille. Sopimuksesta on etua niin laitetoimittajal-
le kuin asiakasyrityksellekin, kun asiakkaan kdytossa on kestdva, hyvin toimiva ja hel-

posti huollettava laite. (40.)

4.3 Energiankulutus

Pelkdstdaan energiaa saastava laite ei riitd, sitd pitaa osata myods kayttaa. Laitteen kayt-
taja taytyy myds perehdyttaa saastavan teknologian kayttéon. (23, s. 17.)

Sahkolaitteiden merkittdvin ymparistondkokohta on energiankulutus. Energiankulutuk-

sen alhaisuudesta kerrotaan erilaisilla energiamerkeilld, joista yksi on Energy Star. Yh-
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dysvaltain ymparistdsuojeluvirasto (EPA) kaynnisti vuonna 1992 toimistolaitteita koske-
van kansainvalisen energiatehokkuuden merkintajarjestelman. Nykyaan myoés EU osal-
listuu Energy Star -jarjestelmaan toimistolaitteiden osalta. (65.) Energy Star on luotet-
tu, vapaaehtoinen energiatehokkuuden merkintd, jonka tarkoituksena on auttaa suoje-
lemaan ymparistdd. Perustana on, ettd Energy Star -merkinta vahentda kasvihuone-
kaasupaastdja ja muita saasteita, joita tehoton energian kayttd aiheuttaa. (3.)

Laitteissa oleva Energy Star -merkki (kuva 8) helpottaa kuluttajia tunnistamaan ener-
giatehokkaita tuotteita, jotka tarjoavat sadsttja uhraamatta kuitenkaan suorituskykya
ja ominaisuuksia (3). Toimistoissa ja painotaloissa koneet usein jatetdan paalle koko
paivan ajaksi. Energy Star -merkityt laitteet menevat automaattisesti virransaastotilaan
tietyn ajan kuluttua siitd, kun sita on viimeksi kaytetty. Néama koneet kuluttavat noin
puolet vahemman energiaa kuin perinteiset koneet. Virransaastétila vahentda myds
laitteen lampenemistd, minka ansiosta laitteiden kayttdika pidentyy ja tilojen ilmastoin-

tikustannukset alenevat. (66.)

ENERGY STAR

Kuva 8. Energy Star -merkki (65).

4.4 Laitteiden tuottajavastuu

Tuottajavastuu koskee myods sahkd- ja elektroniikkalaitteita, mitéd valvotaan WEEE-
direktiivilla ja Suomessa sen toteuttavalla valtioneuvoston asetuksella sahko- ja elekt-
roniikkalaiteromusta (SER). Se velvoittaa myyjan vastuuseen sahkd- ja elektroniikka-
laitteiden uudelleenkaytosta ja jatehuollosta. EU:n jasenmaat voivat soveltaa WEEE-
direktiivia, kunhan EU:n asettama minimitaso saavutetaan. EU-maissa tulkinnat poik-
keavat osittain hyvinkin paljon toisistaan, joten jos yritys toimii EU-alueella, sen tulee

toimia kussakin maassa olevan kansallisen lainsaddanndn mukaisesti. (2, s. 32.)
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Ammattilaiselektroniikan myynnissa yrityksille on annettu vapaus sopia haluamallaan
tavalla jatehuollon kustannuksista, mistd sovitaan joko tarjous- tai myyntivaiheessa.
Jotta paastaan sopivaan ratkaisuun, on laitteiden myyjan tiedettava kierratykseen liit-
tyvista kustannuksista. Tallaisen sopimusvapauden avulla laitetoimittaja voi ottaa lait-
teen koko elinkaaren hallintaansa ja kasvattaa asiakasuskollisuutta ja hydtya tarjoamal-
la asiakkaille lisépalveluja. Usein asiakkaat ovat valmiita maksamaan laitteesta enem-
man, jos heidan ei tarvitse huolehtia sen asianmukaisesta havittamisesta. (2, s. 101-
104.) Taulukossa 1 on lueteltu laitteen ja asiakkaan ominaisuuksia, joiden kohdalla

edelld mainitun laajennetun tuottajavastuun tarjoaminen tuo lisaarvoa.

Taulukko 1. Laitteisiin ja asiakkaisiin liittyvia ominaisuuksia, jotka tekevat laajentuneen tuot-
tajavastuun tarjoamisen houkuttelevaksi (2, s. 102).

Laitteet Asiakas
Huomattava “jatearvo” Ei tarvetta omistaa laitetta
Korjattavissa Tottumus. On aiemminkin vuokrannut laitteita

Kalibroitavissa toiseen tuotantoympyraan Haluttomuus investoida laitteisiin
Paljon arvokkaita tai uudelleen kaytettavia | Kokee laitteiden jatehuollon ja kdytdsta pois-

osia tamisen ongelmalliseksi
Osat helposti vaihdettavia tai modulaarisia | Laitteen kayttoika lyhyt
Asiaton huolto heikentda arvoa Paineet kuluttajarajapinnassa

Paljon samankaltaisia laitteita

Laitteella nopea sykli, mutta paljon kaytto-
kelpoisia osia

4.5 Uudelleenkaytto ja kierratettavyys

Uudelleenkayttda on laitteen ja sen osien kdyttdminen samaan tarkoitukseen kuin alun
perin on tarkoitettu. Laitteen standardoituja osia voidaan kayttda myés muihin tarkoi-
tuksiin. (23, s. 15.)

Offset-painokoneet ovat pitkaikaisia investointeja. Nailla niin sanotuilla perinteisilla pai-
nokoneilla arvo sdilyy, joten niiden uudelleenmyynti on kannattavaa. Kaytetyille paino-
koneille on olemassa omat markkina-alueensa, ja siksi laitteiden hyotykaytdlle ei ole
juurikaan tarvetta. (60.) Havitettavaksi menevat perinteiset painokoneet voidaan sulat-
taa ja kerata hyotymetallit talteen (67). Digitaalisen painokoneen tilanne on toinen.

Sen arvo laskee nopeasti. Syyna on tekniikan nopea kehitys, joten syntyy uusia edis-
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tyksellisempia digitaalisia laitteita. Toisaalta digitaaliset koneet sisdltavat paljon elekt-
roniikka, mika osaltaan vaikeuttaa laitteiden korjaamista ja osien vaihtoa. Usein ainoa,

joka osaa korjata digitaalisen painokoneen, on laitevalmistajan valtuuttama huoltomies.
(60.)
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5 Ymparistoasioita koskeva kysely

5.1 Kysely

Toteutin insinGdritydssa ymparistdasioita koskevan kyselyn, joka oli tarkoitettu Multi-
printin kaikille materiaali- ja laitetoimittajille. Kyselya varten tehtiin PDF-lomake, joka
lahetettiin yrityksille sahkdpostitse. Kysely jaettiin neljadn osaan aihealueiden mukaan.
Ensimmaisessa osiossa tiedusteltiin yrityksen liikevaihtoa ja henkildston maaraa. Siten
saatiin luokiteltua kyselyn vastaukset yrityskoon mukaan. Toisessa osiossa selvitettiin,
mita ymparistétoiminnan hallintaan tarkoitettuja tydkaluja yrityksilla on kaytossa, miten
ymparistdasiat vaikuttavat lilkketoiminnallisiin paatoksiin, miten he kokevat ymparisto-
tydn verrattuna muihin yrityksiin ja miten henkildkunta on mukana ymparistétoimin-
nassa. Lisaksi tiedusteltiin, missa pdin maailmaa yrityksen myymia ja/tai edustamia
tuotteita valmistetaan ja tekeekd yritys hiili- ja/tai vesijalanjalkilaskentaa. Kolmannessa
osiossa oli laitetoimittajille suunnattuja kysymyksid, jotka koskivat laitetoimittajan
myymia ja/tai edustamia laitteita. Neljannessa osiossa oli materiaalitoimittajille omat
kysymyksensa yrityksen myymista ja/tai edustamista materiaaleista. Kolmisivuinen ky-

sely on liitteessa 1.

Materiaalitoimittajia ovat yritykset, jotka toimittavat paperia, kartonkia, painovareja,
levyja, mappeja, telineitd, ohjelmistoja ja muuta graafisen alan paino- ja jalkikasittely-
materiaalia. Laitetoimittajia ovat painokoneiden, jalkikasittelylaitteiden ja muiden pai-

notalon toimintaan tarvittavien laitteiden edustajat tai myyjat.

Ennen kyselya materiaali- ja laitetoimittajille ldhetettiin sahkdpostitse tiedotus, jossa
kerrottiin tulossa olevasta ymparistoasioita koskevasta kyselysta ja tiedusteltiin, kenelle
varsinaisen kyselyn voi osoittaa. 53 toimittajasta 22 reagoi ennakkoilmoitukseen ja
antoi sen henkildn yhteystiedot, joka vastaa yrityksen ymparistdasioista. Kysely lahetet-
tiin 53 yritykselle, ja ensimmaisen postituksen jalkeen vastausprosentti oli 35. Ensim-
maisen muistutuksen jalkeen vastauksia tuli 9,6 % ja toisen muistutuksen jalkeen 13,5

%. Vastaus tuli yhteensa 30 yritykselta, ja vastausaktiivisuus oli siten 58 %.

Yritykset jaettiin materiaalitoimittajiin ja laitetoimittajiin seké myos yrityksiin, jotka ovat

seka materiaali- ettd laitetoimittajia. Taulukossa 2 yritykset on jaoteltu kolmeen eri
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toimittajaryhmaan. Materiaalitoimittajat toimittavat Multiprintille ainoastaan materiaale-
ja, laitetoimittajat ainoastaan laitteita ja materiaali- & laitetoimittajat seka materiaaleja

etta laitteita.

Taulukko 2.  Kyselyyn vastanneet 30 yritysta jaettiin kolmeen eri toimittajaryhmaan.

Toimittajaryhmat ‘ Yritykset (Ikm)
materiaalitoimittajat ‘ 15
laitetoimittajat ‘ 6
materiaali- & laitetoimittajat ‘ 9

5.2 Yritysten pisteitys

Hankinnoissa hinta on aina ollut ja tulee aina olemaan tarkea tekija. Kun halutaan teh-
da edullisesti ymparistdystavallisia hankintoja, my6s ymparistoystavallisyys on laitetta-
va vertailtavaan muotoon. Pisteitysmenetelmalla ymparistdasiat saadaan luvuiksi, ja

pisteitd voidaan kayttdd mukana hankintojen teossa.

Kyselysta saaduilla pisteilla Multiprintin materiaali- ja laitetoimittajat laitettiin ymparis-
tdasioiden suhteen numeriseen muotoon. Kysely koostuu kokonaisuudessaan 25 pistei-
tetystd osasta, ja kukin osa on pisteitetty valilld 0—4. Taulukoissa 3 ja 4 on esitelty

kahden kyselyssa kaytetyn vastaustyypin pisteitykset.

Taulukko 3.  Vastausvaihtoehdot valilla 1-5 ja niiden pisteitykset.

1 2 3 4 5
Vastaus | = taysin eri = taysin
mielta samaa mielta

Pisteet ‘ 0 pistetta 1 piste 2 pistetta = 3 pistetta 4 pistetta

Taulukko 4.  Sanalliset vastausvaihtoehdot ja niiden pisteitykset.

Osittain/

Ei tekeill3

Vastaus Kylla

Pisteet ‘ 0 pistettd 2 pistettd 4 pistetta
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Pisteitetyt kysymykset on jaettu aiheen mukaan kolmeen osaan: yritystoimintaa koske-
vat kysymykset, materiaaleja koskevat kysymykset ja laitteita koskevat kysymykset.

Taulukossa 5 on esitetty kunkin kolmen osion maksimipistemaarat.

Taulukko 5.  Kysymykset jaettuna kolmeen osaan ja niiden maksimipistemaarat.

Kysymysten jakaminen Pisteet

Kaikille yrityksille tarkoitetut ymparisto-
toimintaa koskevat kysymykset enint. 44
Kysymykset materiaalitoimittajille yri-

tyksen edustamista tuotteista tai mate-
riaaleista. enint. 32

Kysymykset laitetoimittajille yrityksen
edustamista laitteista enint. 24

Jotta voitiin vertailla kaikkia kyselyyn vastanneita yrityksia toisiinsa, niiden ymparisto-
toimintaa koskevien kysymysten pistemaarat (enintdan 44 pistettd) laitettiin vertailuun.
Kuvassa 9 on havainnollistettu yritysten saamien pisteiden keskiarvoa suhteessa liike-

vaihtoon.

memm kQikki === materiaali laite  ==== materiaali&laite
40 -
35 -
30 - /\
25 - \'
20 - g/
15 195

10 -

5 T T T T T T 1
alle 2 2-5 5-10  10-25 25-50 50-100 yli 100

liikevaihto

pisteet

Kuva 9. Yritysten liikevaihdon suhde ympéristokyselyn pistemdaraan. Vertailussa pisteiden
keskiarvo kaikilta yrityksilta, materiaalitoimittajilta, laitetoimittajilta ja materiaali- &
laitetoimittajilta.

Nayttaa silta, etta mita suurempi liikevaihto, sitd paremmin yritykset ovat kunnostautu-
neet ymparistdasioissa. Tama kyselytutkimus vahvistaa, etta resursseilla on positiivinen

vaikutus ymparistddn panostuksessa. Mutta mikaan selked yhteys liikevaihdolla ei ole
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ymparistdn hyvaksi toimimiseen. Suurilla, liikevaihdoltaan 50-100 miljoonan euron yri-
tyksilla pistehajonta on suurin (kuva 9). Keskisuuret yritykset hoitavat ymparistdasiansa
parhaiten. Pienikokoiset yritykset saivat vahiten pisteitd, mutta hajonta on vahaista eri
toimittajien valilla. Kyselyn perusteella pienin pistemaara oli 8, ja sen sai liikevaihdol-
taan pienimpaan ryhmaan kuuluva materiaali- ja laitetoimittaja. Suurimman pistemaa-

ran eli 41 pistetta sai keskisuuri laitteita toimittava yritys.

Materiaalitoimittajat

Materiaalitoimittajia vertailtiin ymparistétoiminnasta (enintaan 44 pistettd) seka yrityk-
sen edustamien materiaalien ymparistoystavallisyydesta (enintdaan 32) muodostuvien

pisteiden perusteella. Kuvassa 10 materiaaleja toimittavat yritykset on laitettu liike-

vaihdon mukaan jarjestykseen. Maksimipistemaara materiaalitoimittajilla oli 76 pistetta.

B yrityksen ymparistotoiminta B materiaalien ymparistoystavallisyys

likevaihto, €

o
=
o
N
o
w
o
I
o
[0
o
o)
o
~
o

Kuva 10. Materiaalitoimittajien pisteitys yrityksittdin. Yritysten liikevaihto kasvaa kuvaajassa
ylospdin mentdessa.
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Materiaalitoimittajien saama pienin pistemaara oli 8 ja suurin 66. Kolme materiaalitoi-
mittajaa jatti vastaamatta materiaaleja koskeviin kysymyksiin, mika osaltaan selittaa
joidenkin yritysten pienen pistemaaran. Poikkeuksia lukuun ottamatta naytti silta, etta
mita suurempi liikkevaihto, sitd paremmin materiaalitoimittajat panostavat ymparistoon.

Osa vertailun materiaalitoimittajista on myds laitetoimittajia.

Laitetoimittajat

Kuvassa 11 on vertailtu 15:n laitteita toimittavan yrityksen pistemaaria. Pisteet muo-
dostuvat yrityksen ymparistétoiminnasta (enintaan 44 pistetta) ja yrityksen edustamien

laitteiden ymparistoystavallisista ominaisuuksista (enintdan 24 pistettd). Maksimipiste-

madra on yhteensa 68 pistetta.

M yrityksen ympaéristotoiminta W laitteiden ymparistoystavallisyys

liikevaihto, €

o
[ERN
o
N
o
w
o
B
o
U
o
D
o

70
pisteet

Kuva 11. Laitetoimittajien pisteitys yrityksittdin. Yritysten liikevaihto kasvaa kuvaajassa ylos-
pain mentdessa.

Laitetoimittajien saamat pisteet sijoittuivat valille 24-65. Poikkeuksia lukuun ottamatta
laitetoimittajat saivat sitd suuremman pistemaaran, mita suurempi yrityksen liikevaihto

oli. Kyselyn perusteella jalkikasittelylaitteita toimittavien yritysten panostus ymparistodn
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ei ole aivan samalla tasolla painokoneita toimittavien yritysten kanssa, mutta suunta
nayttaa olevan mydnteinen, silld myds niilla on suunnitelmia ymparistdystavallisempaan

yritystoimintaan.

5.3 Kyselyn tulokset

Ymparistotyodkalut

Kyselyssa vaihtoehtoisia ymparistétytkaluja olivat ymparistdjarjestelma, ymparistokasi-
kirja, ymparistopolitiikka ja jokin muu tyokalu. 70 prosentilla yrityksista oli kdytossa tai
tekeilld jokin ymparistdtydkalu. Yrityksia, joilla oli tekeilld yksi tai useampia ymparisto-
tydkaluja, oli yhteensa viisi.

Standardoitu ymparisttjarjestelma, joko ISO 14001 tai EMAS, oli kaytdssa 43 prosentil-
la yrityksista. Kahdella yritykselld se oli tekeilld ja yhdellad yrityksellda harkinnassa. Ym-
paristokasikirja ja ymparistopolitiikka sisaltyvat standardoituun ymparistdjarjestelmaan,
minka vastanneet yritykset ottivat vastauksissaan eri lailla huomioon: jotkut ymparisto-
jarjestelman hankkineet ilmoittivat ymparistokasikirjan ja ymparistdpolitiikan olevan
kaytossa ja toiset jattivat sen erikseen ilmoittamatta. Joillakin globaalisti toimivilla kon-
serneilla oli muiden maiden toimipisteissa kaytéssa ymparistdjarjestelma, mutta ei viela
Suomessa. Todenndkdisesti myds nama Suomessa toimivat yritykset tulevat hankki-
maan ymparistdjarjestelman. Kuvassa 12 on kyselyyn vastanneiden yritysten ymparis-

tétyokalujen tilanne.

30
25
E 20
5 15
i B
> 5
0 —— —— ——
Ymparistd- | Ympéristd- | Ymparistd- Muu
jarjestelma kasikirja politiikka tyokalu
tekeilla 2 3 3
I ei kdytossa 15 17 14
B kaytossa 13 10 13 6

Kuva 12. Kyselyyn vastanneiden yritysten tilanne ymparistétytkalujen osalta.
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Muita yrityksen ilmoittamia ymparistdtyokaluja olivat vuosittainen ymparistéraportti,
pakkausalan ymparistorekisteri PYR seka muut oman organisaation ja sidosryhmien
arviointiin kaytettavat ymparistétyokalut.

Ymparistéasioiden vaikutus paatéksentekoon

Kaikki vastaajat olivat sita mieltd, etta ymparistéasiat vaikuttavat jollain tasolla yrityksi-
ensa liiketoiminnallisiin paatodksiin (kuva 13). Pistehajonta oli tasaista erikokoisten yri-
tysten valilld. Huonoimman arvion antaneet yritykset olivat lilkkevaihdoltaan pienia yri-
tyksia ja materiaalitoimittajia.

Ymparistdasiat vaikuttavat
liiketoiminnallisiin paatdksiin

12 13
5 = yritykset (Ikm)
0 0 - -
1 = 2 3 4 5 =
taysin eri taysin
mieltd samaa
mieltd

Kuva 13. Yritysten omat arviot asteikolla 1-5 vaitteeseen: Ymparistdasiat vaikuttavat liiketoi-
minnallisiin paatoksiin.

Yritykset ovat siis valmiita ottamaan ymparistbasiat mukaan paatoksen tekoon. Mutta
kun puhutaan niiden tuomista lisdkustannuksista, innokkuus ymparistétoimintaan las-
kee hieman. Kuitenkin yrityksisté suurin osa on valmis tekemaan ymparistolahtoisia
paatoksia, vaikka ne toisivatkin lisékustannuksia. Vahiten innokkaita yrityksia olivat
pienet, liikevaihdoltaan alle 10 miljoonan euron yritykset. Kuvassa 14 on havainnollis-

tettu vastausten jakautumista.
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Yritykset ovat valmiita tekemaan
ymparistolahtoisia paatoksia
lisakustannuksista huolimatta

11 11
7
0 1 - . . = yritykset (Ikm)
1= 2 3 4 5=
taysin taysin
eri samaa
mieltd mieltd

Kuva 14. Yritysten omat arviot asteikolla 1-5 vaitteeseen: Yritys on valmis tekemaan ymparis-
tolahtoisia paatoksia, vaikka ne toisivatkin lisdkustannuksia.

Kyselyyn vastanneiden yritysten kommenteista kavi ilmi, ettd yrityksissa voitaisiin pa-
nostaa enemmankin ymparistéon, mutta asiakkaat eivat ole valmiita maksamaan osta-
mistaan tuotteista yhtdan enempaa. Hinta on ostajalle edelleen yksi tarkeimmista omi-
naisuuksista, ja onhan yrityksen taytettava toimintaedellytyksensa. Kun yritys tekee

investointeja, sen tulee sdilyttda ekologian ja talouden valilla tasapaino.

Asema kilpailijoihin nahden

Suurin osa yrityksista koki olevansa vahintadn askeleen edellad kilpailijoita (kuva 15).
Neljasosa yritysta oli taysin samaa mieltd, mutta kukaan vastanneista ei tunnustanut
olevansa tdysin eri mieltd. Jokainen yritys voi tuntea olevansa jossain asiassa edella

kilpailijoita. Riippuu siitéa, minka ndakokulman kukin yritys ottaa ymparistdasioihin.

Edella kilpailijoita

myritykset (Ikm)
1= 2 3 4 5=
taysin eri taysin
mieltd samaa
mielta

Kuva 15. Yritysten omat arviot asteikolla 1-5 vaitteeseen: Yritys on ymparistdasioissa edella
kilpailijoita.
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Muutamat yritykset perustelivat sitd, miksi ne tuntevat olevansa ymparistéasioissa
edella kilpailijoita. Jotkut tekevat tiivista yhteistydta ymparistéasioissa muiden yritysten
kanssa, esimerkiksi yksi painokoneiden valmistaja ilmoitti tekevansa yhteisty6ta paperi-
yhtididen kanssa. Toiset ovat panostaneet kilpailijoitaan enemman sertifioituihin ympa-
ristdjarjestelmiin, minka takia kokivat edistyksellisyytta. Muita vastauksissa ilmenneita
asioita, joissa yritykset kokivat olevansa edelld kilpailijoita, olivat laitteiden pienempi
makulatuurimaara ja energiankulutus, laitteiden kierratys, pienet VOC-paastét, ainei-
den turvallisuus, paperin kierratys, eco-testaus ja oma laboratorio.

Ymparistdasioiden seuranta ja henkilostd

80 %:lla yrityksistéd on henkil6 tai henkil6itd, jotka hoitavat yrityksen ymparistdasioita.
Kyse on vain kuudesta yrityksestd, joilla ei ole ymparistovastaavaa. Niiden joukossa oli
likevaihdoltaan sekd pienia etté suuria yrityksid. Eroavaisuutta materiaali- ja laitetoi-
mittajien valilld ei ollut. Kuvassa 16 on havainnollistettu, miten monella yritykselld on
ymparistdvastaava ja kuinka suurella osalla yrityksista ei ole erityisesti ketdan henkiléa

hoitamassa ymparistdasioita.

25
20
materiaali- &
o laitetoimittajat
= 15
§ laitetoimittajat
X
210
> B materiaalitoimittajat
5
0

ei ymparistOvastaavaa ymparistdvastaava tms

Kuva 16. Yritykset, joilla on ymparistovastaava.
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Niilld muutamilla yrityksilla, joilla ei ole ymparistéasioita hoitavaa henkilda (ymparisto-
vastaavaa), ei myodskaan henkilostd ole perilld yrityksen ymparistéasioista. Kuitenkin
suurimmassa osassa yrityksista henkildstd tuntee yrityksen ymparistétoiminnan (kuva
17). Kyselyssa ei selvitetty, miten yritykset tiedottavat henkildstdlle ympadristbasioista.
Asioiden sisdistaminen riippuu pitkalti tiedotustavasta. Henkiléstd saa koulutuksesta
paljon enemman tietoa kuin pelkasta kirjallisesta opasteesta ilmoitustaululla. Kyselyyn
annettu vastaus oli vastaajan subjektiivinen kasitys henkilostda koskevasta asiasta.

Henkildsto tuntee yrityksen toiminnan

ymparistonakokohdat
18
8 = yritykset (Ikm)
1

; l-_

1 = taysin 2 3 4 5 = tdysin
eri mielta samaa
mieltd

Kuva 17. Yritysten omat arviot asteikolla 1-5 vditteeseen: Henkilostd tuntee yrityksen toimin-
nan ymparisténakdkohdat.

Hiili- ja vesijalanjalkilaskenta

Kymmenen yritysta ilmoitti tehneensa hiili- ja/tai vesijalanjalkilaskentaa. Kaikki lasken-
taa tehneet yritykset olivat tehneet laskentaa hiilijalanjaljelle. Vain yksi yritys ilmoitti
tehneensa hiilijalanjalkilaskennan lisaksi vesijalanjalkilaskentaa. Laitteita edustavista
yrityksista noin puolet oli tehnyt hiilijalanjalkilaskentaa. Materiaalitoimittajien panostus
oli véahaisempaa. Kuvassa 18 on kuvattu jalanjdlkilaskentaa tehneiden yritysten prosen-

tuaaliset osuudet.
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100 %
0% ——
80% ——
70 %
60 % ———
50 % |—— ei laskentaa
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materiaalitoimittajat laitetoimittajat

Kuva 18. Hiili- ja/tai vesijalanjalkilaskenta yrityksissa.

Osa yrityksista on julkaissut tietoja hiilijalanjalkilaskennasta internetsivuilla. Toisilla
hiilijalanjalkilaskenta on tarkoitettu vain yrityksen sisdiseen kayttéon ja tarvittaessa
tuloksia esitellaan asiakkaille ja sidosryhmille. Laskentaa oli tehty yrityksen toiminnasta
aiheutuvista suorista ja epasuorista paastoista ja painokoneiden valmistuksesta.

Tuotantopaikat

Globaalisti toimivilla yrityksilla tuotanto on keskittynyt ja tuotantoa on usein sijoitettu
halvan tuotannon maihin kuten Aasiaan. Kuitenkin kaikkien kyselyyn vastanneiden yri-
tysten tuotteita valmistetaan Euroopan alueella. Nayttaa silta, etta Pohjoismaissa ei ole
laitteiden tuotantoa. Kun sekd materiaalia etta laitteita edustava yritys on ilmoittanut
Suomen tai Pohjoismaat tuotteidensa valmistusmaaksi, oletettavasti vain materiaalien
tuotanto on Suomessa tai Pohjoismaissa ja laitteet valmistetaan muualla maailmassa.
Materiaalituotanto Suomessa on padasiassa paperintuotantoa. Puolet kaikista toimitta-
jista ilmoitti tuotteidensa valmistuspaikaksi Aasian ja vahan pienempi osuus Amerikan.
Kukaan yrityksista ei ilmoittanut Euroopan, Amerikan ja Aasian lisdksi muuta valmis-
tusmaata tai -maanosaa. Kuvassa 19 on havainnollistettu, miten tuotteiden valmistus-
maat jakautuvat materiaalitoimittajien, laitetoimittajien ja materiaali- ja laitetoimittajien

kesken.
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Kuva 19. Yritysten edustamien materiaalien ja laitteiden tuotanto maailmassa.

Materiaalisuunnittelu

Yhdeksan yritysta ilmoitti edustavansa tuotteita, joiden suunnittelussa on otettu ympa-

ristdndkokulman huomioon (kuva 20). 12 yrityksen mukaan vain osassa yrityksen edus-

tamista tuotteista on otettu ymparistéasiat huomioon. Loput kolme yritysta jattivat ko-

konaan vastaamatta materiaalisuunnittelua koskevaan kysymykseen.

materiaalisuunnittelussa

kylla

osittain

ei / ei vastannut

Ymparistonakdkulma otettu huomioon

m yritykset (Ikm)

Kuva 20.Ymparisténdkékulman huomioon ottaminen yritysten edustamien materiaalien tuote-
suunnittelussa.
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Ymparistomerkit

Papereiden alkuperasta kertovat merkit, FCS ja PEFC, ovat kdytossa kaikilla papereita
tai kartonkeja toimittavilla yrityksilla (kuva 21). Muutama yritys edusti pelkastaan FCS-
sertifioitua paperia.

Kolmasosa materiaalitoimittajista edustaa tuotteita, joilla on Joutsenmerkki. EU-kukka-
merkittyja tuotteita edustaa hieman pienempi maara. Syyna on todenndkdisesti se, etta
Joutsenmerkki on meilld tunnetumpi ja arvostetumpi kuin EU-kukka. Kahdella yrityksel-
I oli myds Blue Angel -ymparistomerkittyja tuotteita. Noin puolella materiaalitoimitta-
jista ei olut kaytdssa mitdan ymparistdmerkittya tuotetta. Kuvassa 21 on havainnollis-

tettu ymparistdmerkittyja tuotteita edustavien yritysten maarat.

Ymparistomerkit
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Kuva 21. Ymparistdmerkkeja, joita on mydnnetty yritysten edustamille tuotteille.

Muita materiaalitoimittajien ilmoittamia ymparistomerkkeja olivat pohjoisamerikkalainen
puun sertifiointimerkintd SFI (68) ja laitteiden energiankulutuksen Energy Star -
merkintd. Joidenkin yritysten valikoimiin kuului sellaisia tuotteita, jotka oli luokiteltu

ymparistdystavallisiksi ilman mitdan erityistéd merkintaa.

Tuotteet ja kierrattdminen

Kierratettavyydessa panostetaan enemman pakkauksiin kuin itse tuotteisiin. Noin nel-
jasosa yrityksista antoi ohjeita edustamiensa tuotteiden kierratykseen. Hieman suu-
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rempi osuus kaytti aina tuotteidensa pakkaamiseen kierratyskelpoisia pakkausmateriaa-
leja. Kaksi yritysta tunnusti, etta niiden edustamien materiaalien kierratyksesta ei oh-
jeisteta ollenkaan, ja kolme yritysta ei vastannut ollenkaan kyseisiin kysymyksiin. Ku-
vassa 22 on havainnollistettu, miten hyvin yritykset huolehtivat tuotteiden ja pakkaus-
materiaalien kierratettdvyydesta.

Tuotteet ja kierrattaminen

u tuotteiden
~ kierratettavyydesta
§ ohjeistetaan
@
kY
%‘ u pakkaamisessa
> kaytetaan
kierratettavia

pakkausmateriaaleja

kylla osittain ei / ei vastannut

Kuva 22.Tuotteiden ja pakkausmateriaalien kierrdtettavyys yrityksissa.

Yksi yritys kommentoi kayttavansa pahviset pakkausmateriaalit uudelleen ja pyrki yha

enemman tiedottamaan tuotteidensa jatkokasittelysta ja kierratyskelpoisuudesta.

Laitteet

Kaikki laitetoimittajat tarjosivat huoltopalvelua, ja myds varaosien saatavuus oli turvat-
tu kaikkien toimittajien kaikille laitteille. Laitetoimittajista vain kolmasosa tarjosi kaikille
edustamilleen laitteille pitkia takuuaikoja. Kyselyssa ei annettu pitkalle takuuajalle mi-
taan valmista aikamaaretta, joten jokaiselle vastanneelle yritykselle jai oman tulkinnan
varaan pitkan takuuajan maarittaminen. Kaikkien yritysten laitteet ovat suurimmalta
osin paivitettdvissa uusilla ohjelmilla. Kuvassa 23 on havainnollistettu, miten yritysten

edustamien laitteiden kestavyydesta huolehditaan.
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Mita laitteiden elinkaarta pidentavia asioita yrityksen
myymissa/edustamissa laitteissa on otettu huomioon.

15 15
14
£ 9
g mkylla
= H osittain
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ei

laitteiden pitkat takuuajat laitteet varaosien
huoltopalvelu pdivitettdvissa  saatavuus taattu

Kuva 23.Laitteiden elinkaarta voidaan pidentaa monin eri tavoin.

Yli puolet yrityksista huolehtii kaikkien edustamiensa laitteiden kierratyksesta. Yritykset,
jotka huolehtivat kaikkien laitteidensa kierratyksestd, huolehtivat hyvin myos laitteiden
osien ja komponenttien kierratyksesta. Jalkikasittelylaitteita edustavat yritykset huoleh-
tivat hieman huonommin kierratyksesta kuin painokoneiden edustajat. Kuvassa 24 on
havainnollistettu, miten yritykset huolehtivat laitteiden ja niiden komponenttien kierra-
tyksesta.

Laitteiden ja komponenttien kierratettavyys
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Kuva 24.Yrityksen myymien tai edustamien laitteiden ja niiden komponenttien kierratettavyys.

Kyselyssa ei kysytty erikseen laitteiden ymparistomerkinnoista, mutta vapaassa kom-
mentoinnissa nousi esille, ettd muutaman laitetoimittajan valikoimiin kuului Energy Star

-merkittyja laitteita.
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Yksi laitetoimittaja ilmoitti, ettd sen painokonevalikoimaan kuuluu laitteita, joille PE
International on mydntanyt Carbon Neutrality -sertifikaatin, eli laitteet on sertifioitu
hiilineutraaleiksi. Hiilineutraalistakin toiminnasta syntyy paastdja, mutta tuotantoon on
kaytetty uusiutuvaa energiaa tai ei-fossiilisia polttoaineita ja padstéja on kompensoitu
hankkimalla carbon-offseteja, eli yritys maksaa hyvitysta aiheuttamistaan kasvihuone-
kaasupaastdista erilaisiin ilmastonmuutosta hidastaviin ymparistéhankkeisiin. (69.)
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6 Yhteenveto

Insindorityon tarkoituksena oli tehda Multiprintille selvitys sen kaikkien materiaali- ja
laitetoimittajien ymparistoasioista. Selvitys tehtiin PDF-kyselyna. Jokainen kyselyn ky-
symys pisteitettiin, ja pisteityksen perusteella yritysten ymparistdasiat saatiin mitatta-

vaan muotoon.

Asiakkaat ostavat edelleen siltd, joka tarjoaa tuotteensa halvimmalla. Samalla asiakkaat
kuitenkin vaativat yrityksiltd ymparistdystavallisyytta, ja siihen panostaminen tuo yri-
tykselle lisdkustannuksia. Suurimmilla yrityksilld on enemman resursseja panostaa ym-
paristoystavallisyyteen, joten ne ovat myods edistyksellisempia ymparistdasioissa verrat-
tuna pieniin yrityksiin.

Asiakkaat haluavat tietéda ostamiensa tuotteiden alkuperan ja koko toimintaketjun ym-
paristovaikutukset. Se vaatii keskustelua eri toimijoiden valilla. Yrityksilld on vastuu
tuotteidensa ymparistovaikutusten lisaksi myds yritystoiminnan ekologisuudesta. Yri-
tyksiltd halutaan lapindkyvyytta. Monet yritykset kertovatkin ymparistétoiminnastaan
yhteiskuntavastuuraportissa, ymparistopolitiikassa tai muulla raportoimisen valineella.
Onnistunut ymparistétoiminta vaatii myds ymparistdlainsaadanndn seuraamista seka
johdon ja henkiloston sitoutumista. Yrityksen tulisi tietdaa toimintansa vaikutukset ym-
paristdodn, pyrkid pienentdamaan negatiivisia ymparistovaikutuksia seka pyrkia jatkuvaan

parantamiseen.

Nayttaa silta, etta yritykset yha enemman panostavat ymparistétydhon. Siitd kertoo
kaytdssa olevien ymparistotydkalujen suuri maara (70 % yrityksistd). Yritykset, joilla oli
kaytossa standardoitu ymparistjarjestelma (50 % yrityksistd), ovat todenndkdisesti
tunnistaneet omat heikkoutensa ja myds puuttuneet epakohtiin, koska ymparistdjarjes-
telmat velvoittavat yrityksia jatkuvaan parantamiseen ympariston hyvaksi. Yritykset,
joilla oli kaytéssa ymparistdjarjestelma, menestyivat pistevertailussa parhaiten. Ympa-
ristotyokalut kertovatkin enemman yrityksen panostuksesta ympariston eteen kuin ky-
selyssa annetut mielipiteet yrityksen toiminnasta ympariston hyvaksi. Sen olisi voinut
ottaa huomioon pisteytyksessa asettamalla suhteessa suuremman painoarvon ymparis-

totyokaluille.
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Kaikki kyselyyn vastanneet yritykset edustivat tuotteita tai laitteita, jotka oli tuotettu
Euroopan alueella. Materiaalien tuotantoa oli Suomessa tai muissa Pohjoismaissa.
Suomessa materiaalituotanto on Idhinna paperin valmistusta. Graafisen alan laitteiden
valmistajat ovat usein globaalisti toimivia yrityksid, joiden tuotanto on keskittynyt yh-
teen paikkaan maailmalla, ja todenndkdisesti myos viety halvan tyévoiman maihin.
Sinne ei ulotu EU:n tiukka ymparistélainsaadantd. Mutta luonnonvarojen eneneva niuk-

kuus ja ymparistdn saastuminen eivat tunne maantieteellisia rajoja.

Kierratyksessa panostetaan edelleen enemman pakkausten kierratykseen kuin itse
tuotteiden kierratykseen. Siihen vaikuttaa pakkauksiin kohdistuva lainsaadanté. Myds
laitteille on oma lainsaadanndllinen vaatimus niiden kierratyksesta. Painovarien tyhjat
sailiét neuvotaan kierrattdmaan paikallisesti energiajatteen mukana, mika on ymparis-
tdystavallisin vaihtoehto. Energiajaekerdyksen puuttuessa yritykset kylla ottavat vas-
taan tyhjid varikasetteja, mutta suosittelevat havittdamaan ne kaatopaikkajatteen mu-

kana.

Tydn tavoitteet saavutettiin siind mielessa, etta saatiin tehtya kysely ja siihen liitetty
pisteitysmenetelma. Odotettavissa oli, etta kaikilta materiaali- ja laitetoimittajilta ei
saada vastausta. 58 prosentin vastausaktiivisuuden sijaan olisi voinut odottaa hieman
suurempaa aktiivisuutta, koska kyselyn taustalla oli yritysten valinen yhteistyd. Oletus
siitd, ettd vastaamatta jatténeet yritykset eivat valité ymparistdasioista, ei pitanyt paik-
kansa. Niiden joukossa oli myds yrityksid, jotka kertovat internetsivuillaan sertifioiduista

ymparistdjarjestelmistd ja ymparistotydsta.

Pisteitysmenetelmdssa jotkin kysymysvaihtoehdot olivat mielipideasioita. Tallainen vas-
taus on vastaajan ndkemys, eikd valttamatta kerro totuutta. Vastaaja saattaa antaa
yrityksestaan vahan paremman kuvan kuin se todellisuudessa on. Kaikki yritykset voi-
vat tuntea olevansa ymparistdasioissa edella kilpailijoita, koska jokainen yritys voi valita
oman nakodkulman asiaan. Konkreettisilla asioilla, esimerkiksi ymparistotyokaluilla, an-

netaan selkeampi kuva yrityksen ymparistotyosta.

Jotta Multiprint voisi kdyttaa kyselya jatkossakin, olisi hyva muokata se vastaajaystaval-
lisemmaksi. Kysely voisi olla tiivimmadssa muodossa. Turhat kysymykset voisi karsia
pois. Konkreettisiin kylla- ja ei-kysymyksiin on helpompi vastata kuin miettia vastausta
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numeeriselta asteikolta. Kirjoitettaviin vastauskenttiin saa harvalta vastauksen, ja niita
on vaikea muuttaa numeriseen muotoon. Mutta tahan tyéhon niistd sai arvokasta lisa-
tietoa. Ympadristéraportit ja ymparistotydkalut ovat konkreettisimpia yrityksen ymparis-
tétoiminnasta kertovia asioita. Materiaaleja ja laitteita koskevat ymparistokysymykset
ovat tarkedssa asemassa, kun Multiprint haluaa ekologista tuotantoa ja omille asiakkail-
le ymparistoystavallisia tuotteita, joten materiaaleja ja laitteita koskevia kysymyksia ei
kannata jattaa kyselysta pois.

Hankalaksi asian tekee se, ettd kaikki eivat vastaa kyselyyn. Naille toimittajille tulisi
antaa nolla pistetta yritysten valisessa pistevertailussa. Toisaalta saatetaan olla tietoisia
siitd, ettd toimittaja huolehtii hyvin ymparistétydsta, mutta ei jostain syysta vastaa ky-

selyyn.

Yritysten ymparistéasiat muuttuvat ajan myoétd, joten ymparistokyselyn uusiminen olisi
valttdmatonta tietyin valiajoin. Kahdessa vuodessa voi tapahtua huomattavaa paran-
nusta yritysten ymparistotilanteissa, joten kyselyn |ahettaminen kahden vuoden valein
voisi olla suotavaa. Kysely on aina paikallaan, kun aloitetaan yhteisty6ta uusien toimit-
tajien kanssa. Ihanteellisinta olisi, etta Multiprint voisi toimia ekologisesti yhteistyossa
materiaali- ja laitetoimittajien kanssa. Kun koko toimitusketju huolehtii ymparistosta,

voidaan myyda loppuasiakkaalle todellisia ekotuotteita.
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Multiprintin periaatteena on palvella asiakkaitaan nopeasti ja laadukkaasti ympéristda tarpeettomasti kuormittamatta.
Multiprintin materiaali- ja laitetoimittajien ympéristotietoisuus on osa tata kokonaisketjua. Taman johdosta Multiprint teettaa
kyselyn kaikille materiaali- ja laitetoimittajilleen selvittddkseen, miten toimittajat ottavat huomioon ymparistasiat omassa
toiminnassaan. Kysely toteutetaan osana Annika Sippolan Metropolia AMK:n opinnaytetyota. Kaikki vastaukset kasitellaan
luottamuksellisesti. Yksittaisia vastauksia ei julkaista opinndytety6ssa, vaan ne tulevat ainoastaan Multiprintin kayttéén.

Osassa vaitteita on kéytetty asteikkoa 1 - 5. Koulu- 1 = Taysin 2 3 4 5 = Téysin
arvostelua mukaellen 1 = taysin eri mielta, 5 = taysin eri mielta samaa mielta
samaa mieltd ja 2 - 4 niiden valilta. 0 O | (| O
Vastattuanne kyselyyn, tallentakaa lomake tydasemalle nimella Lisétietoja:
kysely_toimittajannimi.pdf ja lahettékaa se sahkdpostin liitteend annika.sippola@metropolia.fi
osoitteeseen annika.sippola@metropolia.fi tytti.liven@multiprint.fi

| [] Jos olette laitetoimittaja, vastatkaa kohtiin 1, 2 ja 3 }

| [ Jos olette tavarantoimittaja, vastatkaa kohtii 1, 2 ja 4 |

| D Jos olette seka laite- ettd tavarantoimittaja, vastatkaa kaikkiin kohtiin 1, 2, 3 ja 4

1. Yleistiedot yrityksesta (Suomessa)

Alle 20 20-50 51-100 101-200  201-300 Y1 300
Tydntekijamaara O O O O O O
Alle 2 mil. 2 -5 milj. 5. 10 milj. 10-25mili.  25-50milj.  50- 100 mili.  yli 100 mil.
Liikevaihto O O (| | O O O

2. Yritys ja ymparistdasiat

Mita seuraavista ymparistotydkaluista yritykselld on kdytossa?

Ei Tekeilla On

Ymparistopolitikka O (| O
Ympéristojarjestelma (1ISO 14001, Emas) || O O
Ymparistokasikirja O | O
Muu, mika? O O O

Ymparistasiat vaikuttavat liiketominnallisiin paatoksiin.
1 2 3 4 5
cimts L1 O O O O cmemen

Lisatietoja
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Yrityksessa ollaan valmiita tekemaén ymparistolahtdisia paatoksia, vaikka ne toisivat lisdkustannuksia.

1 2 3 4 5

Taysin Taysin
eri mieltd D D EI EI EI samaa mielta

Lisatietoja

Yritykselld on henkild tai henkilita, jotka hoitavat yrityksen ymparistoasioita
(esim. ympéristdlainsdadannén seuraaminen)

B[] Kyla [

Yrityksen henkilésté tuntee toiminnan ymparisténakdkohdat.

1 2 3 4 5

Taysin p
eri mielta O O O O O Taysin

samaa mieltd

Onko yrityksella suunnitelmia parantaa ymparistoasioita?

Mita suunnitelmat ovat?

Yritys on ympéristéasioissa edelld kilpailijoita.
1 2 3 4 5

Taysin

eri mielta O O | O O Téysin

samaa mieltad

Missa asioissa koette erityisesti olevanne edella kilpailijoitanne?

Yritys on tehnyt hiili- ja/tai vesijalanjalkilaskentaa.

Ei O Kvlla [

Mille laskentaa on tehty? Mista dokumentit saatavilla?

Yrityksen myymét/edustamat tuotteet ja/tai laitteet on valmistettu

Suomessa || Aasiassa O

Pohjoismaissa [ Pohijois- tai Eteld-Amerikassa  []

Euroopassa 0 Muualla, missa? (|
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3. Laitetoimittajat

Laitesuunnittelussa ymparistd otetaan huomioon tekemall laitteista madollisimman kestavia.
Mita laitteiden elinkaarta pidentavia asioita yrityksen myymissa/edustamissa laitteissa on otettu huomioon?

Pitkat takuuajat

Laitteiden huoltopalvelu

Laitteet paivitettavissa
uusilla ohjelmilla

Laitteiden varaosien
saatavuus turvattu

Yrityksen myymien/edustamien laitteiden ja komponenttien kierratettévyys.

Yritys huolehtii laitteiden uudelleen-
kaytosta ja kierratettdvyydesta

Yritykselld on kdytéssa jarjestelma tuot-
teiden ja komponenttien kierratykselle
(esim. varikasetit, varijate, varaosat).

Ei

O

O

Ei

O

O

Osittain

O
O

Osittain

O

O

Kyllé
O
(|

Kyllé

O

O

Mitka tuotteet/komponentit?

4. Materiaalintoimittajat
Yrityksellé on tarjolla ymparistomerkittyja tuotteita.
Ei
Joutsenmerkki
EU-kukka
FsC
PEFC

ooooao

Muu, mika?

Tekeilla

O

oooao

Kylla

oooao

Onko ympaéristonékokulma otettu huomioon materiaalisuunnittelussa?

Tuotteet kierratyksen nakokulmasta.

Tuotteiden pakkaamisessa kaytetaan kier-

ratettévid pakkausmateriaaleja.

Tuotteiden kierrétettavyydesta ohjeistetaan

Ei

Osittain

O

Osittain

O

O

Kylla

O

Kylla

O

O

Lisatietoja







