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The purpose of this thesis was to produce material to be used in marketing of new
industry estate called Metallikyld and other two estates called Halme and Pansia in
Kankaanpéé for Prizztech Ltd. Brochure also reveals plan for Metallikylds multipur-
pose building called Business Center.

When publication was planned attention had to be paid to schedule, time usage and
goal planning. Brochures appearance was also important so you had to keep an eye
on theme, colors, pictures and text appearance. In addition to text content the letter
type and writing style had to be suitable for company in question. When photos were
taken it was important to try different perspectives and ways of thinking that viewer
wouldn’t feel he/she has seen the taken pictures before.

The assignment showed how important is to plan everything carefully and create
good contacts. Image processing and layout caused problems because of poor prepa-
ration with programs involved. The grown amount of work in the middle of the
process also made the task harder to accomplish. Working with the cooperation sides
was successful even with over twenty companies involved.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni aiheena oli esitteen suunnitteleminen Kankaanp&an kolmen teolli-
suusalueen, eli Halmeen, Metallikylan ja Pansian, ja Metallikyldadn suunnitteilla ole-
van Business Centerin ominaisuuksista kertominen alueista kiinnostuneille yrityksil-
le. Tydon minulta tilannut kehitysohjelmien ja hankkeiden parissa toimiva Prizztech
Oy antoi tyohon kéyttdoni aiheesta jo tuotetun materiaalin ja projektin vetdjan lisaksi
osan projektissa mukana olevasta henkilostostd luvattiin auttavan minua ongelmati-

lanteissa.

Prizztechin Metallikyld -hankkeesta sain kuulla 2009 vuoden kevaalla opettajaltani.
Osallistuin silloin Metallikylan ja sen Business Centerin toimintatapoja kasitellee-
seen ideariiheen. Tapahtuman jalkeen sovin projektin vetdjan kanssa, ettd mahdolli-
sesta opinndytetyostd keskustellaan syksylla asian ollessa ajankohtaisempi. Syksylla
aloitetuissa neuvotteluissa todettiin, ettd Metallikyla tarvitsee pian verkkosivut ja

muuta materiaalia alueen markkinointiin.

Opinnaytety6na toteutettava materiaalin tuotanto séasti yritykselle henkilokunnan
aikaa ja tarjosi minulle mielenkiintoisen mahdollisuuden tutustua kdynnistysvaihees-
sa olevan projektin markkinointiin seka eri yhteistydtahoihin, joista voi syntya myos

jatkuva tydsuhde tulevaisuudessa.

Yritykset ja yhteisot tekevat itse ja teettdvat vuosittain lukemattoman maaran esittei-
t4, joiden tarkoituksena on esitellda yhteis6d kokonaisuudessaan, sen jotakin toimin-
taa, tuotetta, palvelua, tapahtumaa tai toimitiloja. Esite ymmarretdan yleensa markki-
nointihenkisend julkaisuna, joka annetaan tai lahetetaan yhteison ulkopuolisille koh-
deryhmille. Yritys voi asettaa esitteelle tavoitteeksi esimerkiksi yrityksen tuottei-
den/palveluiden tai yrityksen oman imagon parantamisen. My0s se missé ja miten
esite jaetaan, vaikuttaa toteutukseen. Esitteen suunnittelun haasteena on saada julkai-
su mahdollisimman houkuttelevaksi lukijalle, jotta hdnen mielenkiintonsa sailyy ensi

vilkaisua kauemmin.



2 SUUNNITTELUN LAHTOKOHDAT

Opinnaytetyo6ta aloitettaessa Prizztech Oy:n vetdmé Metallikyla -hanke oli kdynnis-
tetty ja l&ahiseudun yrityksien valistd yhteisty6ta oli saatu kehitettyd hankkeen avulla
erityisesti metalliteollisuuden alalla. Kankaanpééssa sijaitsevan Metallikylan teolli-
suusalueen kehittdmiseksi alueelle aiotaan rakentaa Business Centeriksi ristitty moni-
toimirakennus palvelemaan lahialueen yritysten erilaisia tarpeita. Business Centerin
ldheisyydessé olevia teollisuustontteja on kaavoitettu teollisuusrakennusten rakenta-
mista ajatellen ja niille on tarkoitus rakentaa ympériston toimijoita tdydentdmaan
useiden alojen yrityksia.

Metallikyla -hankkeen ja Business Centerin markkinoimiseksi yrityksille Prizztech
tarvitsi materiaalia, jolla tuoda esille alueen vetovoimaisia piirteitd. Konkreettiseksi
markkinointivélineeksi paatettiin tuottaa esite, jossa esiteltdisiin Business Centerin
lisdksi Metallikyld merkittdvine toimijoineen sek& Halmeen ja Pansian teollisuusalu-

eiden vastaavat Kkriteerit tayttavat yritykset.

Pohjois-Satakunnan Kehittamiskeskuksessa omien verkkosivujen uudistaminen koe-
taan ajankohtaiseksi ja siihen halutaan lisdtd oma osio Metallikyla-hankkeesta, jotta
asiakaskuntaa voidaan pitéé ajan tasalla hankkeen edistymisesta. Sen vuoksi esittees-
sé kaytettdvaa materiaalia tullaan kayttamaan myos Kehittdmiskeskuksen Metallikyla

-0siossa.

Projektissa rajattiin esiteltavéksi Kankaanpéélaiset merkittavat yritykset, jotka voi-
daan listata valmistava teollisuus -nimikkeen alle ja jotka sijaitsevat Metallikylan,
Pansian tai Halmeen teollisuusalueella. Ty6n arvioitiin valmistuvan 2010 elokuun

loppuun mennessa.

Opinnaytety6 on toiminnallinen tyd, jossa padpaino on varsinaisen julkaisumateriaa-
lin tuottamisessa. Raporttiosuudessa keskitytdan julkaisun suunnittelussa huomioita-
viin asioihin, kuten tekstin muotoiluun ja kuviin. Tyon tavoitteena oli saada aikaan

esite, joka houkuttelisi Kankaanpaahan lisaé yrityksia ja toisi esiin alueella jo vaikut-



tavien yritysten ja teollisuusalueiden parhaat puolet. Tyossa oli tarkoitus oppia my6s

lisdd yhteistyostd useiden tahojen kanssa ja julkaisun tekemisesta.

3 GRAAFISEN JULKAISUPROJEKTIN OSATEKIJAT

3.1 Valmistautuminen

Mitd paremmin valmistelut tehd&an, sita luistavammin hanke etenee, ja sit parempi
on yleensa tuloskin. Viiden teen (5T) ohjelmalla ollaan vankalla pohjalla. Avainsanat
ovat taustoittaminen, tarve, tavoitteet, talous ja tydryhma. Jokaisen viestintatuotteen
suunnittelun kaynnistyessa pitédisi muistuttaa mieleen yhteisdn viestinnan periaatteet
ja linjat, tavoitteet ja kohderyhmét. Jos viestintdpolitiikka on Kirjoitettu ohjeen
muotoon (niin kuin pitdisi), téssd yhteydessa se kannattaa ehk& ottaa esiin.
Periaatteessahan tiedottajan ja jokaisen tiedottamisen avainhenkilon pitdisi muistaa
viestinnan linjat joka tilanteessa, mutta nédin ei aina ole. Sit4 paitsi useimpiin
hankkeisiin osallistuu myds ulkopuolisia asiantuntijoita ja ammattilaisia, joille namé

asiat eivat yleensé ole tuttuja. (lkdvalko 1995, 34-35.)

Hankkeen aloituksen yhteydessé olisi hyva selvittdd, mitd kayttdmattomia resursseja
yrityksessd on saatavilla. Ennen kalliin mainostoimiston palkkaamista muutaman
sivun mainoksen tekemiseen, tulisi henkilostdltd kysyd, josko heilld olisi osaamista
ja halua toteuttaa tai suunnitella ulkopuolelta ostettavaksi aiottu julkaisu jo rahan

saastamistarkoituksessakin.

Ulkopuolisia tahoja kaytettdessd tydn tilaaja tekee suunnittelutoimeksiannon eli
briefin, jossa tilaaja “briiffaa” tyon tekijoille. Kun kysymys on laajasta ja
kokonaisvaltaisesta toimeksiannosta, briiffaaminen tapahtuu neuvottelussa, jossa
asiaa kasitelladdn enemmankin  markkinointiongelmana kuin yksinomaisesti

mainonnan tarpeena. Tuolloin mainonnan tekijoille tarjoutuu tilaisuus vaikuttaa



markkinoinnin viestinnén ja jopa tuotesuunnittelun perusvalintoihin. N&in on etenkin
silloin, kun markkinoille ollaan tuomassa uutta hyodykettd tai kun ollaan valtaamassa
uusia markkina-alueita tai kohderyhmid. (Turja. 1993, 37)

Tallaisessa neuvotellen, keskustellen ja konsultoiden syntyvéssa briiffissd& mainonnan
tekijoiltd odotetaan erityista aktiivisuutta uusien ndkdkulmien ja mahdollisuuksien
tarjoamisessa. Yritys voi ja sen tulisikin luovuttaa kaikki hallussaan oleva, projektiin
vaikuttava tieto mainonnan tekijoiden kayttoon, vaikka kysymys on osin asioista,
joita on pidettdva liikesalaisuuksina tai markkinointimahdollisuuksia rajoittavista
tekijoistd (tuotteen puutteet tms.). Markkinointisuunnitelma on mainosbriiffin
peruselementti. Ilman sitd mainonnan suunnittelu tukeutuu helposti hatariin
olettamuksiin. Avoimuus ja keskindinen luottamus on ensiarvoisen tarkedd. (Turja.
1993, 37)

Hankkeen valmisteluissa tulisi ennakoida my6s vastaantulevia ongelmia ja
valmistautua niihin asiaankuuluvilla varotoimilla. Tyon laajuudesta riippuen
ihmisten sairastumisen varalle tulisi nimittda asiaan perehtyneitd henkilditéd, jotka
voisivat jatkaa sairastuneen tilalla ilman, ettd joutuvat aloittamaan tyhjastd vaan
heilld olisi jo perustiedot tyosta. Tyossd aikaan saatavasta materiaalista tulisi myds

tehdd varmuuskopioita, jottei tuloksia kadoteta ennen projektin valmistumista.

3.2 Ajankaytt6

Projektityontekijoille ajan oikein kdyttdminen on tarkeé asia, koska tyohon kuuluu
niin yhteydenpitoa useisiin tahoihin, saavutettujen tulosten raportointia, tulevan oh-
jelman suunnittelua kuin varsinaista projektitydta. On myos mahdollista, etta tekijoil-
I& on samaan aikaan useita projekteja tai projektin ohella yrityksessa toinen toimen-

kuva, jossa tydskentelya ei projektin varjolla voi laiminlydda.

Aikataulusta muodostuu véhitellen projektin tarkein asiakirja. Jokaisen kokouksen

ensimmainen kysymys on yleensa, olemmeko aikataulussa. Aikataulun laadinnassa
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on otettava huomioon muutamia asioita. Aikataulun laatiminen aloitetaan lopusta eli
siitd ajankohdasta, jolloin tuotteen on oltava valmis. Ajankohta maaritelldan viikon
tai paivan tarkkuudella, valmistumispéivé asetetaan varmuuden vuoksi muutamaa
péivéd, tai jos mahdollista, viikkoa ennen H-hetked. Aikataulurunko tehddan vaikka
oman kalenterin avulla. Tyovaiheet kdydaan lavitse lopusta alkuun. Jotta pystytdan
antamaan realistiset aikamadrat kullekin, tarvitaan tietoa. Elleivéat kaikki hankkee-
seen osallistujat ole kokouksessa, kysytaan ennakkoon, miten paljon aikaa kukin vai-
he vaatii. Kirjapainot antavat usein oman aikatauluehdotuksensa jo tarjousvaiheessa

mutta viimeist&an tyon tilauksen yhteydessé. (Ikévalko. 1995. 61)

Tiedon siirtymiseen ihmisten vélilla tulee tyon eri vaiheissa varata erikseen aikaa, jos
tekemassa on useita henkilditd. Muun muassa tekijoiden eri paikkakunnilla tygsken-
tely, erot tydskentelytavoissa sekd lomat vievat aikaa tyon tekemiselta. Ihmisten tai-
tojen selvittdmiselld ja tyoskentelynopeuden huomioon ottamisella saadaan aikataulu

todenmukaisemmaksi ja ndin estettya aikataulun turhaa venymista.

Paaasiallisesti olemme itse vastuussa ajankéyttoongelmistamme. Jos ajankéyttoa aio-
taan onnistua tehokkaasti hallitsemaan, on tdma tosiasia hyvéksyttdva — ja tehtdva
sille jotakin. Jos eliminoidaan ne aikavarkaat, jotka ovat omassa valvonnassamme,
muiden on mahdotonta estdd olemasta tehokas. Se, joka sanoi, ettd “viivyttely on ai-
kavaras”, tiesi varmasti, mistd puhui. Se vie kallisarvoista aikaa, aiheuttaa epéjarjes-
tystd, aiheuttaa keskeytyksid, kriisejé ja stressid. Kun asioita on totuttu lykk&&dmaan,

I6ydetaan lukemattomia keinoja tukea tétd tapaa. (Taylor 1995, 68.)

3.3 Teema jaidea

Yritykset tekevat sidosryhmilleen, kuten asiakkaille ja tyontekijoille, julkaisuja, joi-
den tehtavana on jakaa tietoa yrityksestd, tuotteista tai esimerkiksi yritykseen liitty-
vistd merkittavistd tapahtumista. Julkaisuja Kirjoittavat ja taittavat henkilt vaihtuvat
kuitenkin ajoittain ja julkaisujen artikkeleissa esiintyvét aiheet saattavat vaatia rai-
keatd varien kayttéa. Lehden uskottavuuden takaamiseksi lehden siséllélle valitaan
teema tai sivuilla toistuva kantava idea, jota voidaan helposti seurata riippumatta siita

kuka julkaisua yrityksessa kyseisella hetkella tekee.



11

Idean ja teeman on oltava sellainen, ettd varsinainen asia valittyy vastaanottajalle
juuri strategisten perusteiden méaarittamalla tavalla. Ei pida kuvitella, ettd se voisi
tapahtua yksinkertaisesti toteamalla asia sellaisena kuin sen itse lahtokohdat tuntien
ymmarramme ja hyvaksymme. Idea voi olla sanallinen tai kuvallinen, parhaimmil-
laan se on ehja kokonaisuus, jossa kaikki elementit tukevat ja tdydentavét toisiaan.
Vahimmilld&n on voitava vaatia, ettd teksti ja visualisointi eivat riitele kesken&én,
edustavat keskenddn samaa tyylilajia. Jonain tehokeinona voidaan tietysti kuvitella
esitystapaa, jossa vanha arvokas herrasmies jo otsikosta alkaen puhuu katukielt.
Talloin idea sisdltyy tahan ilmeiseen ristiriitaan, aiheena voi olla esimerkiksi vanhan

sanonnan ’vaatteet tekevit miehen” sovellutus. (Turja. 1993, 45)

Tietylle kohderyhmalle julkaisua suunniteltaessa pitaé tietdd tarkkaan millainen ul-
koasu ja sisaltd ovat kohderyhmén mieleen. Esimerkiksi iakkaammille lukijoille tar-
koitetussa lehdessa ei voida oletuksena kdyttaa nuorisolehtien puhekielta sisaltavaa

tekstimateriaalia ja kuvien kaytdssakin pitdd kayttdd hieman enemman harkintaa.
Lapsille tarkoitetuissa lehdissa, kuten sarjakuvalehdissd, voidaan kéyttda runsaam-

min vareja ja muutenkin paljon tehokeinoja lukijoiden huomion kiinnittamiseksi.

Painotuotteen suunnitteluun liittyy edelleen, kaikkien ulottuville tulleesta uudesta
tekniikasta huolimatta, huoli siitd, miten tavoittaa uuden kohderyhmén. Ensisijaisesti
ongelma on tietysti viestin sisaltoon liittyva, mutta myos visuaalisen kielen vivahteet
merkitsevét arvaamattoman paljon viestin perille saamiseksi. Julkaisun kuvallisesta
eli visuaalisesta ilmeestd kdytetddn myos nimityksia ulkoasu, taitto tai layout. Silla
tarkoitetaan kuvien, tekstin ja muun aineiston sijoittelua julkaisun sivuille, Kirjasin-
tyyppeja, vareja ja erilaisia yksityiskohtia, jotka tekevat julkaisusta omannékdisensa.
Esimerkiksi asiakaslehden yhtendinen graafinen ilme numerosta toiseen luo ja yllapi-
taa lehden imagoa. (Ikavalko. 1995, 123-124)

Saannollisesti ilmestyvélle julkaisulle syntyy edelld mainituista tekijoista persoonal-
lisuus, jonka perusteella lukija tunnistaa ja muistaa lehden. Tastd syysta ulkoasun
jatkuviin pienempiinkin muutoksiin kannattaa suhtautua varovasti. Esimerkiksi suu-
ret joukkoviestimet uudistavat ulkoasuaan sangen harvoin, ja kun muuttavat, varoit-

televat siitd etukateen, perustelevat ja selittdvat. Yhteisojulkaisun ulkoasun muutos
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liittyy usein koko yhteisdilmeen muutoksiin tai lehden kokonaisuudistukseen, joka
koskee my0s toimitusta. Yhteisolehden toimittajan resurssit kuluvat usein aineiston
kokoamiseen ja toimittamiseen, jolloin lehden ulkoasu jad véhemmélle huomiolle.
Heikon ulkoasun seurauksena hyvétkin jutut saattavat jadda heikolle huomiolle ja
piiloon. (Ikavalko. 1995, 124)

Julkaisun ulkoasu vaikuttaa sisallon kiinnostavuuteen. Taiton avulla eri osatekijoiden
ja juttujen painoarvoa voidaan nostaa tai laskea. llmeikk&élla taitolla toimitus voi
vaikuttaa juttujen arvoon, jolloin taitto tukee lehden linjaa ja suunniteltua juttuhierar-
Kiaa. Pisin juttu ei valttamattd ole tarkein juttu, mutta taitolla suppeastakin jutusta
saadaan nayttava. Otsikoiden, ingressien ja kuvatekstien verbaalinen muoto on tarkea
osa luettavuutta, mutta yhtd tarked on niiden visuaalinen muoto: miten isoja ja nope-
asti luettavia otsikot ovat, erottuuko ingressi selvésti omaksi kokonaisuudekseen ja
10ytaéko lukija kuvatekstit nopeasti. Myos juttujarjestys on osa lehden imagoa. Sa-
mantapaiset jutut tai osastot pitdisi sijoittaa suunnilleen samaan osaan ja paikkaan.
Esimerkiksi sisallysluettelo ja paakirjoitus voivat olla aina ensimmaisella tai toisella

aukeamalla, pikku-uutiset esimerkiksi viimeisilla lehdilla. (Ikavalko. 1995, 125)

3.4 Valokuva ja kuvat osana julkaisua

Valokuvaa on vaitetty toisaalta taianomaiseksi, toisaalta realistiseksi kuvaksi todelli-
suudesta. Naiden kahden aaripaén valiin mahtuu tulkintoja valokuvan monimerkityk-
sisyydesta ja -tasoisuudesta. Jo mustavalkoinen kuvitus lisaa jutun vaikutusta, neliva-
rikuva vielakin enemman. Nelivarikuvan ja -kuvion luku ja huomioarvot ovat korke-
ammat kuin vastaavien mustavalkoisten. Vari tuo kuvaan uusia ulottuvuuksia ja lisaa
jutun Kkiinnostavuutta. Leipatekstin huomioarvo on muutenkin pienempi kuin kuvan,
ja kun varia kaytetdan kuvassa, ero korostuu. Myods kuvan tekninen taso korostuu
véria kaytettdessa. Véarikuvaoriginaalia voidaan jonkin verran korjata Kirjapainossa,

mutta huonosta originaalista ei saa oleellisesti parempaa. (Ikavalko. 1995. 95)

Kuva saattaa viestittdd enemman kuin sanat. Kuva kiteyttaa ja pelkistaa asioita, joita
on vaikea selittdd sanoin tai joiden kertomiseen sanat eivat riitd. Kuva on jutun tai

muun esityksen vetovoimaisin osa, joka kiinnittdd ensimmaisend lukijan huomion.
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Kuva ja kuvateksti luetaan useammin kuin itse juttu, siksi sen vélittdmaan viestiin
kannattaa suhtautua vakavasti. Kuvan voimasta huolimatta monet ammattitoimitta-
jatkaan eivét uhraa kuvitukselle, kuvan siséllélle ja sanomalle juuri huomiotaan. Ku-
vitusta aletaan miettid vasta, kun julkaisu on menossa painoon ja tai kuvia ei ehdita
endd hankkia. Kuvien puuttumista tai heikkoa tasoa puolustellaan usein kustannuksil-
la. Se on kuitenkin vain osa totuutta. Joukkoviestinndssa puhutaan kuvajournalisti-
sesta ilmaisukielestd, joka on yhdistelmé& valokuvausta ja journalismia. Kuvajourna-
lismi on kolmen osatekijan eli tekstien, kuvien ja taiton summa. Naiden osuus voi
vaihdella jutusta toiseen: yhden jutun painopiste voi olla tekstissa, toisen taas kuvissa
ja kolmannen taitossa. Painopiste valitaan tai se syntyy voimakkaimman elementin
mukaan, jolloin muut osat tukevat tatd. Kuvituksen tehtava on kertoa késiteltavasta
asiasta, ilmiosta tai ihmisesta jotain muuta tai enemman kuin mité juttu pystyy ilmai-
semaan. (Ik&valko. 1995. 92, 93)

Juttutyypistd ja julkaisusta riippuen kuvaa voidaan venyttaa sivun tai jopa aukeaman
mittaiseksi, mikéli kuvan tarkkuus siihen riittd4d. Tdma antaa taittajalle erilaisen mah-
dollisuuden sijoittaa tekstia kuvan sisallén mukaan. Sivun tai aukeaman kokoinen
kuva heréttdd lukijan huomion paremmin kuin selvasti pienempi kuva, koska isosta

kuvasta on helpompi l6ytad kuvan siséltamia yksityiskohtia.

Kuvan rajaustapa voi toimia eri kuvia yhdistdvéna periaatteena. Vain yksityiskohtiin
keskittyvéa kuvalinja antaa normaaleissa painotuotteissa aiheiden koon tuomaa kont-
rastia todellisiin esineiden ja aiheiden kokoihin verrattuna. Laajoja maailmoja tai ko-
konaisuuksia kuvaava kuvalinja taas tuo etéisyytta kohteisiin, mutta antaa kokonais-
kuvaa. Rajauksen avulla voi saada kuva-aiheista alkuperdiseen kuvaan verrattuna
uutta dynamiikkaa ja liikettd. Kuvamaailma voi perustua kerroksellisiin kuviin eli
useamman kuvan yhdistamiseen joko pééllekkaisten kuvien lapinédkyvyyden avulla
tai eri kuvien rinnastamisella. Kuvituksen, grafiikan ja valokuvien erityyppiset yhdis-
telmét voivat toimia kuvalinjan keskeisind persoonallisuutta luovina tekijoind. (Poh-
jola. 2003, 139)

Yritykselld on tarvetta erityyppisille kuville. Mainoskampanjan kuvat eivat sellaise-
naan sovi Internet-sivujen kuvitukseksi. Esitteiden linja voi perustua useamman eri-

tyyppisen kuvan hyddyntdmiseen. Julkaisun kuvakerrokset voivat rakentua esimer-
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kiksi mielikuvallisten paakuvien, paékuviin liittyvien pienempikokoisten tuotekuvien
ja teknisten piirrosten yhdistdmiselle. Jotta kuvamaailma tukisi vahvasti brandin ra-
kentamista, sisallon tulisi jollain tasolla viitata aina brandi argumentteihin. Kuvan
siséllosté voi tehdad johtopaatoksia brandin arvomaailmasta, suhtautumistavasta, per-
soonasta jne. (Pohjola. 2003, 140)

3.5 Valokuvaaminen

Valokuvaamisessa kuvien kayttotarkoitus ja tyonantaja vaikuttavat paljon kuvaami-
seen. Kyseessd saattaa olla paikallislehden urheilutapahtumaan l&dhettdman toimitta-
jan kuvaustyo, jossa kuvat tarvitsee saada onnistumaan parilla laukaisulla tai sitten
kuvaajalla voi olla tehtdvana hankkia kuvamateriaalia useissa maissa toimivan auto-
valmistajan uuden tuotteen lanseeraukseen sitd varten jarjestetyssa tilassa useiden

avustajien avustuksella tarkkaan harkitussa valaistuksessa.

Kun lahdetdén kuvaamaan, kuvaajalla taytyy olla jokin idea. Toivottavasti se on hyva
idea. Mutta hyva idea muuttuu huonoksi, jos ei nédhda mitddn muuta. K&&nnytéan siis
ympéri. Katsotaan joka puolelle. Jos kuvataan laheltd, siirrytddn kauemmas. Jos ol-
laan silmén tasolla, siirrytddn maanrajaan. Jos ollaan maanrajassa, haetaan tikkaat.
Kaikki nima strategiat kuuluvat “Miksi ei muutettaisi suunnitelmia nyt?”’ alle. ( Mc-

Nally 2008, 2.)

Ihmisia kuvattaessa tunnereaktion aikaan saamisella voidaan saavuttaa hyvia kuvia,
vaikka kuvat eivat muuten taysin onnistuneet olisikaan. Esimerkiksi pari nauravaa
lasta kuvassa vievat huomiota pois epaonnistuneesta valaistuksesta. Kuvaustapahtu-
massa tilanne tulisi kdyttdd mahdollisimman hyvin hyodyksi ja pitdd kameraa esilla,
vaikka aiotut kuvat olisikin jo otettu tai ainutlaatuisessa tilanteessa valaistuksen koet-
taisiin olevan huono tai kuvattavien olevan jo lahddssa paikalta. Luonnossa janiksia
kuvatessa sadekuuron jalkeinen auringonpaiste ja sateenkaari voivat paatya luontoai-
heisen julkaisun keskiaukeamakuvaksi, vaikka maiseman kuvaamiseen olisikin kay-

tetty vain pari otosta.



15

Kuvaustilanteessa pitad esittdd kysymyksia koko ajan. Kuinka tuo toimii? Milloin
sind teet noin? Olisiko sinulla mitd&n tahén juttuun liittyvad, josta saisi hyvan kuvan?
Tutkija on hankalin tapaus. Hinen ensimmaéinen vastauksensa on yleensé: “No, voisit
ottaa minusta kuvan tietokoneen ddressé. Kayko se?” Jos jatketaan kyselemistd, jos-
sain vaiheessa pdivin mittaan hin saattaa sanoa: “Muuten, tuolla testaustilassa on
tarkoitus poksauttaa panssarivaunu maailman voimakkaimmalla laserilla parin tunnin
kuluttua. Kiinnostaako?” ( McNally 2008, 20.)

Otetaan kamera kateen. Ei sit4 koskaan tiedd. On kylla monia syitd, jotkin niist4 ovat
jopa hyvid, jattad kamera olkapéélle tai laukkuun. VVaara objektiivi. V&ara valaistus.
Ah, ei taalla ole mitdan erikoista, mitd kameralla tehtaisiin? Sittenhan kahvikuppi
taytyisi laskea jonnekin. Kuitenkin kuva heitettdisiin myéhemmin roskiin, joten mik-
si vaivautua? Paljon syita valttad katsomasta okulaariin ja jalleen kerran sommitella

maailma suorakulmion sisaan. ( McNally 2008, 26.)

3.6  Vaérimaailma

Vareilld on eri kulttuureissa oma merkityksensd. Se kannattaa selvittda silloin, kun
esittelymateriaalia valmistetaan kansainvéliseen kayttodn. Kuvioiden véritykseen
vaikuttaa myos yrityksen tai yhteison oma varimaailma. Vareill4 on tunnetusti psy-
kologisia ja jopa fysiologisia vaikutuksia ilman niiden liittymista johonkin tiettyyn
kayttoyhteyteen tai tilanteeseen. Vérien muodostuminen perustuu valon aallonpi-
tuuksiin. Valon pitkén aallonpituuden varit (kuten esimerkiksi punaiset) ovat akti-
voivia, lyhyen aallonpituuden vérit rauhoittavia. Esimerkiksi sininen laskee veren-
painetta ja pulssia verrattuna esimerkiksi punaiseen variin. (Ikavalko. 1995, 122)
(Pohjola. 2003, 135)

Yritysten kayttamat vérit vaikuttavat asiakkaiden ja muiden sidosryhmien mieliku-
viin yrityksestd. Yrityksen uudistaessa ilmettadn moni asia voi menna pieleen. Sidos-
ryhmét voivat pitaé varitystd jonkin toisen yrityksen idean kopioimisena tai muuten
epaonnistuneena ja talloin yrityksen imago seka tulos voivat heikentya, toisaalta pit-
kaan kéaytetyn yksinkertaisen varimaailman uudistaminen voi herattda uuden asiakas-

ryhman huomion ja lisdtd myyntia merkittavasti.



16

Vari on muotoa tarkeampi erottelutekija. Vareihin on myaos liitetty vahvoja symboli-
sisdltdja ja tunteisiin liittyvid ominaisuuksia. Vérien kayttoon graafisen ohjelman
osana liittyvat kiinteésti kayttokohteiden ja niihin liittyvien vérijarjestelmien rajoi-
tukset, samoin kuin ympadristo, jossa varillisia elementteja padsaantoisesti havainnoi-
daan. Yhden tunnusvérin kdyttd mustan tai vastaavan tekstivéarin ohella on selkeda.
Kahden tai useamman tunnusvérin kaytossa pystytdan hyédyntamaan varien keski-
naisen suhteen aiheuttamaa jannitettd ja vuorovaikutusta. Kustannukset isoissa paina-
tuksissa suosivat tietysti vain yksi- tai kaksivéripainatuksen kayttamista. (Pohjola.
2003, 136)

3.7 Typografia

Typografiassa keskeisia elementteja ovat tekstityyppi ja sen kayttdtapa. Normaalissa
tekstissé yksittéisen kirjaimen koko on niin pieni, ettd kirjasinperheen luonne ei kun-
nolla vality. Eri tekstityyppien valilla on pienessékin koossa luonne-eroja, esimerkik-
si pien (gemena) ja suuraakkosten seké yléa- ja alapidennysten valinen ero vaikuttaa
tekstimassan ilmeen muodostumiseen. Samoin Kirjaimen leveys suhteessa korkeu-
teen on erottava tekija, sen sijaan hienovaraiset erot esimerkiksi antiikvakirjainten
paatteissa eivat vality etenk&an aihepiirid tuntemattomalle lukijalle. Otsikoinnissa ja
muissa taittoa hallitsevissa tekstiosuuksissa Kkirjasinperheen luonne paasee paremmin
oikeuksiinsa. Kirjasinperhe on vasta raaka-ainetta taiton ilmaisun rakentamisessa.
Tekstityypin kaytto ratkaisee painotuotteen ulkoasun vélittdman mielikuvan ja luon-
teen. (Pohjola. 2003, 144)

Tekstityypin valintaan voivat vaikuttaa myos tekijan tottumukset ja sidosryhmilta
saatu palaute. Paljon esimerkiksi Arial-fonttia kayttava tiedottaja saattaa kéayttaa sa-
maa tekstityyppia niin jokapaivéisten talon sisdisten tiedotteiden kuin véria taynna
olevien alennusmyyntimainosten Kirjoittamisessa, vaikka julkaisun tyyppi antaisi

mahdollisuuden kokeilla hyvinkin erilaisia fontteja.

Typografia tarkoittaa kirjainten valintaa ja kayttoa niin, etta teksti ja kuvat muodos-

tavat hyvéan kokonaisuuden. Kirjainperheell tarkoitetaan Kirjain- ja kirjasintyyppia,
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joka esiintyy tekstissd eri muodoissaan (normaali, kallistettu, lihavoitu tms.). Usein
kaytetddn myoOs sanaa fontti. Fontti on yhden kirjainperheen yksittdisen kirjaimen
tietty koko. Kirjasimen koko ilmoitetaan yleensa pisteind. Monissa tietokoneohjel-
missa koko voidaan ilmoittaa myds millimetreind. Kirjanperheistd saadaan eroja tai
persoonallista vaikutelmaa erilaisilla kirjainleikkauksilla tai kirjanmuodoilla. Niist4
kaytetddn nimitysta tekstityyppi, joita ovat antiikva, groteski ja egyptienne. Kirjai-
mista voidaan valita normaalit muodot, mutta niista saadaan leikkauksin kapeampia
(laihempia) tai levedmpia (lihavampia). Kirjaimia voidaan myos kallistaa (kursivoi-
da). Rivivali eli keili ilmoitetaan yleensa pisteind. Rivivali vaikuttaa tekstin luetta-
vuuteen ja kokonaisuuteen. Palstan tasaustapa vaikuttaa taittoon. Palstan vasen reuna
voi olla suora ja oikea ns. liehu eli tasaamaton. Vastaavasti oikea reuna voi olla suora
ja vasen liehu. Palsta voi myos olla ns. keskitetty, jolloin rivit asettuvat symmetrisesti
palstalle. Tasapalsta eli suora oikea ja vasen reuna on yleinen leipétekstin taitossa,

ingressissa saatetaan kayttaa liehureunaa. (Ikdvalko. 1995, 133- 134)

3.8 Tekstin laatiminen

Tiedottaja lahtee yleensa luontevasti liikkeelle tekstin suunnittelusta, olipa kyse leh-
destd, esitteestd, tietopaketista tai mistéd tahansa julkaisusta. On makuasia, miké jul-
kaisun osa-alueista on térkein: teksti, kuva vai kokonaisilme. Tekstin asema on tar-
ked siksi, ettd tekstin kautta sanoma vélittyy vastaanottajalle tasmallisesti. Teksti on
edelleenkin yleisin tapa lahtea liikkeelle. (Ikévalko. 1995, 71)

Tekstinsuunnittelu alkaa sen pohtimisella, kenelle tai keille julkiasu suunnataan ja
mité silla tavoitellaan. Julkaisulla voi olla yksi tai useampia tavoitteita. Jalkimmai-
sessd tapauksessa on hyva maaritelld, mikd on julkaisun ensisijainen paamaara.
Tyontekijoiden on tiedettdva, mitd ollaan tekeméassd ja keille ja mita tekstilla ja
muulla kokonaisuudella halutaan viestia. Sisaltd ja tyyli luodaan tavoitteiden mu-
kaan. Yhteisdlehdelle, tiedotteelle esitteelle tai kalvosarjalle voidaan asettaa esimer-
Kiksi seuraavanlaisia tavoitteita: Tunnettuuden luominen ja profiilin rakentaminen,
luottamuksen ja uskottavuuden lisaédminen, myyminen tai myyntiedellytysten luomi-
nen, informointi ja uutisointi, kiinnittdminen ja me-hengen parantaminen. Tavoitteita

voi olla muitakin. Karkea raja kulkee myyntia tai jotain muuta tavoitetta edistavan
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(subjektiivisen) ja informoivan (objektiivisen) tiedottamisen valilla. (Ikdvalko. 1995,
71- 73)

Tekstin luomisessa myds aiemmin kéytettyd tekstid voidaan hyddyntda. Yrityksen
varhaisemmissa julkaisuissa esiintyvaa materiaalia voidaan lisatd uusiin artikkelei-
hin, jos esimerkiksi halutaan kertoa yrityksen kehityksestd perustamishetkesta nyky-
paivaan. Erityisesti yrityksen ulkopuolisista lahteistd lainatessa on tarkeda muistaa
kertoa misté ajatuksia on keratty, jotta lukija saa selville ajatuksen alkuperén ja yritys
noudattaa tekijanoikeuksia.

Tekstin synnyttdmisessé pitdisi pyrkid prosessiin, missa teksti vahitellen hahmottuu,
jasentyy ja jalostuu. Tama vaatii aikaa. Tiedottavan kirjoittamisen pddmaarané on
tuottaa tekstid, joka aukeaa lukijalle ensilukemalta. Se tarkoittaa, etta teksti on niin
valmista, etté lukijan ei tarvitse arvailla tekstin ydinajatusta. Tiedottajan on hyva pi-
td44 mielessd, ettd han on teksteineen ja julkaisuineen jatkuvasti Kilpailutilanteessa.
Milloinkaan ei voi pitaa itsestdan selvana sitd, etta julkaisu tai juttu luetaan. Lukijan
ajasta kilpailevat muut viestimet ja muut ajankayttotavat. Yhteisojulkaisut ja muu
yhteisosta tuleva materiaali saapuu useimmille tyopaikoille, missa aika on sananmu-
kaisesti rahaa. Tiedotus joutuu kamppailemaan vastaanottajien tydajasta. Mita isom-
paa ja monimutkaisempaa tekstid ollaan synnyttdméssa, sitd enemmaén pitdisi jattaa
aikaa suunnittelulle, prosessoinnille, kirjoittamiselle ja tekstin hiomiselle. Kun Kir-
joittaja ehtii unohtaa kirjoittamansa, han pystyy paremmin suhtautumaan tekstiinsa
lukijan tavoin. Silloin han pystyy ndkemdan puutteet ja paallekkéisyydet seké epa-
johdonmukaisuudet. (Ikavalko. 1995, 77)

3.9 Tekstityylit

Julkaisuissa kaytetaan erilaisia tekstityyleja riippuen julkaisun lajista. Talouslehdissa
ja viihdepainotteisissa julkaisuissa materiaali eroaa toisistaan merkittavasti, koska
niissa kohderyhmat odottavat lehtien kertovan erilaisia asioita kohderyhmilleen. Ta-
louslehdissa painotetaan faktoja ja numerotietoa suurista porssiyrityksista, kun viih-
teellisemmissé lehdissé kuvaillaan tarkemmin esimerkiksi ihmisten yksityiselamaa

lukuisilla adjektiiveilla korostettuna.



19

Ik&valkon (1995, 74-75) mukaan tiedotustekstit voidaan jakaa ilmaisutyyliltd&n

seuraaviin ryhmiin sen mukaan, millaisessa ymparistossé eli julkaisussa ne ovat:
1. Puolueeton, neutraali, kantaa ottamaton

Tassa puolueettomassa tekstilajissa asioista, tapahtumista, tuotteista ja
henkil6ista kirjoitetaan uutismaisesti eli siten, ettd kirjoittajan tai kustantajan
mielipide ei tule n&kyviin. Tekstistd on karsittu pois useimmat kuvailevat
sanat, sanonnat ja yksityiskohdat. Jos adjektiiveja kéytetddn, ne pitaa
perustella. Jaykin lajityyppi on uutinen. Siind on jatkuvasti valittava
kayttadko lahettdjan (virkamiehen, poliitikon) sanoja sellaisenaan vai

valitseeko toimittajan muotoilun asiasta. Usein voittaa l&hett4ja.
2. Mielipide, kannanotto

Kantaaottavia juttutyyppeja ovat paakirjoitukset, kolumnit, pakinat ja
mielipidekirjoitukset. Myos henkilohaastattelu voi olla osittain mielipidejuttu
sen mukaan, miten toimittaja suhtautuu haastateltavansa mielipiteisiin.
Toimittajan asenne voi olla neutraali, myotdmielinen tai vastakkainen.
Lukijan kannalta on térkedd, ettd toimittajan ja haastateltavan mielipiteet
erottuvat jutussa. Asiantuntijajuttu voi olla subjektiivinen silloin, kun
kirjoittaja esittdd oman nidkemyksensd pohjaksi sellaista “neutraalia” tietoa,

joka tukee hanen kasitystaan.
3. Myyvg, vetoava, markkinointihenkinen

Tama tyylilaji on puhtaimmillaan mainonnallista tekstid, missa keskitytaan
yhteisdn, tuotteen, tapahtuman, henkilén tai minka tahansa ilmién hyvien
ominaisuuksien  korostamiseen.  Lopullisena tavoitteena on saada
vastaanottaja vakuuttumaan sen eduista niin syvasti, ettd han paattaa ostaa
(tuotteen), kayttaa (palvelua), liittya (yhteisdon) tai kdyda (tapahtumassa tai

paikassa).
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Journalismilla tarkoitetaan ajankohtaisten faktapohjaisten sanomien valintaa,

hankintaa, muotoilua ja prosessin lopullista tuotosta. Journalistin ohjeissa

(Suomen Journalistiliitto) todetaan mm., ettd “hyvdn journalistisen tyon

perustana on kansalaisen oikeus saada oikeita ja olennaisia tietoja. Hyvéa

journalistinen tapa ei rajoita mielipiteen ilmaisemisen vapautta. Siihen

siséltyy pyrkimys edistdd keskustelua ja tiedonkulkua, mutta my6s vastuu

tiedonvilityksessd noudatettavista periaatteista ja menettelytavoista”.

3.10 Projektin vaiheet

Hankkeille on ominaista, ettd ne alkavat ja paattyvat sovittuun aikaan. Sille valille

laaditaan vaiheittain etenevé suunnitelma. Myds eri vaiheille voidaan asettaa tavoit-

teita. Esimerkiksi projektin asettamisvaiheessa on tarkea tehdé projektia ja sen tavoit-

teita tunnetuksi. Projektin kuluessa viestinté painottuu toisaalta projektiin osallistuvi-

en tiedontarpeesta ja vaikuttamismahdollisuuksista varmistumiseen, toisaalta tarkei-

den tahojen ja sidosryhmien informointiin. Projektin paattyessa tavoitteena on saattaa

tulos ja saavutukset tunnetuiksi seké jatkotoimet kéyntiin. Projektin viestintdd kan-

nattaa suunnitella myos sisalldista késin, esimerkiksi seuraavaa mallia hyodyntéen.
(Juholin. 2006, 124-125)

Taulukko 1. Projektin viestinndn tavoitteet ja paasisallot vaiheittain

Asettaminen
04/05

Suunnittelu
05-08/05

TyoOskentely

Paattaminen

Arviointi ja jat-
kotoimet
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Hankkeissa, joissa suoritteet tai muut tulokset pitad olla valmiina tiettyna ajankohta-
na, suunnittelu kannattaa aloittaa loppupééastd. Esimerkiksi, jos julkaisun pitaa olla
vastaanottajilla maaliskuun 15. péivand, arvioidaan, miten paljon aikaa tarvitaan sita

edeltaviin vaiheisiin:

e perilld viikko 19
e postitukseen viikko 18
e painamiseen viikko 17
e graafiseen suunnitteluun viikko 16
e juttujen kirjoittamiseen viikko 14-15

e kuvituksen suunnitteluun viikko 14-15

e aineiston hankintaan viikko 12-13

perussuunnitteluun viikko 11-13

Kun jokaiselle vaiheelle annetaan sen tarvitsema aika, ndhdaan, riittaako kéytettavis-
sé oleva aika. Ellei riitd, katsotaan, voidaanko ilmestymista siirtda tai aikataulua ki-
ristdd. Aikataulun Kiristamiseen tarvitaan ehka enemmaén tekijoitd tai muiden tdiden
siirtdminen muille tai etdédmmaéksi. Vanha viisaus sanoo aikatauluttamisesta, etté asi-
oihin kuluu aina niihin kaytettavissa oleva aika, eli vaikka aikaa olisi enemmaénkin,
se tulee aina kaytetyksi. Samoin on todettu, etta eri vaiheiden ympérille pitdisi aina
jattad hieman “ilmaa”, silld asiat eivit koskaan mene niin kuin on suunniteltu. (Juho-

lin 2006, 124-125)

Projektin viimeiset vaiheet eli tulosten arvioiminen ja jatkotoimet ovat usein hank-
keen tarkeimmat vaiheet, koska esimerkiksi hyvin suoritettu mainonta voi epaonnis-
tua vaaran mainosvalineen valinnan tai liian lyhyen kampanjan takia. Taman vuoksi
yritysten tulisi tehda mahdollisuuksien mukaan ajoittaisia tutkimuksia asiakkaidensa
kokemuksista yrityksestd ja sen tuotteista, jolloin saataisiin selville onko markkinoin-

ti tavoittanut halutun kohderyhman ja voidaan tarvittaessa toimia jatkossa toisin.
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3.11 Tavoitteiden asettaminen

Yritysten tarvitsee asettaa toimintansa suuntaviivoiksi tavoitteita, joita yritys pyrkii
menestyakseen saavuttamaan. Juholinin (2006, 101-102) mukaan tavoitteiden aset-
taminen viestinndlle oli vield jokin aika sitten jopa alan ammattilaisille vieras ajatus,
mutta nykyisin tavoitteellisuutta pidetéan itsestddn selvand. On siséistetty se ajatus,
ettd yhteisO joka tapauksessa vaikuttaa omalla viestinnéallaan — virallisella ja epaviral-
lisella, tietoisella ja tiedostamattomalla - joten joitakin yhteisid tavoitteita on hyva
madritell4. Tavoitteellinen ajattelu alkaa strategiselta tasolta, jolloin muotoillaan, mi-
t4 tavoitteita viestinnalle voidaan asettaa, jotta ne palvelevat koko yhteison tavoittei-
ta. Se jatkuu operatiiviselle tasolle niin, ettd jokaisen toimenpiteen tai hankkeen yh-

teydessa voidaan osoittaa, ettd se palvelee kokonaistavoitteita.

Tavoitteiden on oltava kirjallisia. Itsednsé ei saa pettad luulemalla niiden hajanaisten
ajatusten, joita ensi vuonna tai seuraavana vuonna tehtévista asioista on olevan todel-
lisia tavoitteita. Sitd ne eivat ole. Ne ovat hajanaisia ajatuksia. Tavoitteet ovat kirjal-
lisesti muotoiltuja: paivaméaara ilmaisee valmistumisajan ja toimintasuunnitelma me-
nettelytavan. Niiden taytyy olla yksildityja ja mitattavia. On varmistettava, ettd ta-
voitteet eivét ole ristiriidassa keskenddn. Ei ole todenndkdistd, ettd voidaan s&astaa
kymmenentuhatta euroa ja tehdd maailmanympérysmatkan samana vuonna. On tar-

Kistettava, ettd tavoitteet ovat realistisia. (Taylor 1995, 17.)

Tavoitteita on monenlaisia, pitkalle ja lyhyemmalle ajanjaksolle sidottuja. Jotkut yri-
tykset asettavat kymmenen vuoden tavoitteita, joissa tavoitellaan siirtymista Ameri-
kan markkinoille tai liikevaihdon moninkertaistamista. Erityisesti pienempien aloitte-
levien yritysten tavoitteena voi olla yhden tyéntekijan palkkaaminen seuraavan parin
vuoden aikana tai yrityksen kalustuksen ja yleisilmeen muuttaminen. Molemmissa
kyseessa on yrityksen suuntalinjan vetaminen, jotta yritys voi kehittya johdon ha-

luamaan suuntaan.
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4 ESITTEEN TEKEMINEN PRIZZTECH OY: LLE

Tyo oli suunniteltu valmistumaan kolmessa kuukaudessa. Ensimmaéisen kuukauden
aikana oli tarkoitus kerdtd suurin osa ty0ssd tarvittavasta materiaalista, kuten
Prizztech Oy:n ja Pohjois-Satakunnan Kehittdmiskeskus Oy:n verkkosivuilta 10ytyvé
materiaali, aiheeseen liittyvat viestinndn hakuteokset ja ammattikorkeakoulun
aiheeseeni verrattaessa samankaltaiset opinnaytetyot. Seuraavan kahden kuukauden
aikana oli tarkoitus ensin suunnitella luonnoksien kautta esitteen rakenne ja ulkoasu,
valokuvata ja muuten toteuttaa vaadittava kuvallinen materiaali, Kirjoittaa puhtaaksi
ldhdemateriaaleista ja yhteyshenkil6iltd hankittu teksti ja siirtdd valmis materiaali

julkaisuohjelmaan sovitettavaksi.

Tyon alusta lahtien projektia suunnittelemassa oli tyon tilaajayritys Prizztechista
projektipaallikké Tuula Raukola, joka osallistui jokaiseen ideointipalaveriin. Alussa
tyon luonnetta oli suunnittelemassa myds Prizztechin Katri Kujanpéé.
Ideointipalavereihin osallistui my6ds Pohjois-Satakunnan Kehittamiskeskuksen

toimitusjohtaja Esa Sairanen.

4.1 Yhteistydbkumppanit

Esitteessa esiteltyjen yritysten liséksi tydskentelin projektin aikana tyon tilanneen
Prizztech Oy:n, Pohjois-Satakunnan Kehittdmiskeskus Oy:n ja Kankaanpaan
kaupungin henkiloston kanssa. Yritykset tarjosivat neuvontaa ja palautetta tyon

edistymisesta seka monenlaisia esitteitd, joista sain materiaalia tyohon.

4.1.1 Prizztech Oy

Opinnaytetyon aiheen antaneen Prizztech QOy:n tehtdvana on elinkeinoelamén
toimintaedellytysten ja kilpailukyvyn parantaminen. Pé&&asiassa yrityksen tehtdvaa
toteutetaan kehitysohjelmien ja — hankkeiden avulla. Opinndytetydsséani heidédn
osuutensa oli tydon luonteen ideoiminen, mahdollisista hankkeeseen keréattavista

yrityksista ja yhteyshenkiloisté tiedottaminen, esitteen kehityssuunnan ohjaaminen ja
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palautteen antaminen esitteen eri kehitysvaiheissa. (Prizztech Oy:n WWW-sivu
[verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.prizz.fi.)

4.1.2 Pohjois-Satakunnan Kehittdmiskeskus Oy

Pohjois-Satakunnan kehittdmiskeskus Oy:n toiminta-ajatuksena on yhteisty6ta
kehittamalla vahvistaa ja monipuolistaa elinkeinorakennetta, sek& kehittdd seudun
Kilpailukykya ja parantaa elinkeinoeldman toimintaedellytyksid kansainvélistyvéssa
ympéristdssd. Tehtavand on myos luoda edellytyksia viredlle ja monipuoliselle
yritystoiminnalle ja edistdd uuden yritystoiminnan syntymistd seutukunnalla.
Neuvontapalveluiden  lisaksi  kehittdmiskeskus  toteuttaa  toimialakohtaisia
kehittdmishankkeita, vélittda tietoa EU-rahoituksen mahdollisuuksista ja meneillaan
olevista hankkeista sekd vastaa seutukunnallisen matkailun markkinoinnista.
Hankkeessani yritys oli Prizztechin kanssa kertomassa mahdollisista hankkeeseen
kerattavista yrityksistd ja yhteyshenkildistd, ohjaamassa esitteen kehityssuuntaa ja
antamassa  palautetta  esitteen eri  kehitysvaiheissa.  (Pohjois-Satakunnan
Kehittdmiskeskus Oy:n  WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011].
Saatavissa: http://www.pskk.fi.)

4.1.3 Kankaanpaan Kaupunki

Kankaanpééssa on talla hetkella yrityksia lukuisilta toimialoilta ja kaupunki pyrkii
edelleen aktiivisesti helpottamaan uusien yritysten perustamista kaavoittamalla uusia
alueita teollisuutta ja asuinrakentamista varten. Kankaanpaan kaupungin henkilostd
tarjosi kayttooni ilmakuvia, karttoja ja asemakaavoja, joista sain teollisuusalueiden

esittelyyn esitteeseen tekstia ja kuvaa alueista.

4.2 Yleistd Metallikylasta ja Business Centeristé

Metallikyla on Kankaanpaan teollisuusalueelle rakennettava yrityskeskittyma, jonka

tarkoituksena on alueen kehittyminen toimivaksi ja Kilpailukykyiseksi yhteenliitty-
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maksi ja alueen teollisuustoiminnan sydameksi, sekd luoda uusia metallialan tyo-

paikkoja ja palveluita Kankaanpéén alueelle.

Business Center on alueen yritysten yhteiseen kayttoon tarkoitettu toimitila, johon
tulee monipuolisia ja joustavia kokoustiloja, ravintola, koulutus- ja neuvottelutiloja.
Business Centeriin haetaan vuokralaisiksi yrityksid ja organisaatioita tdydentamaan
alueen yritystoimintaa. Rakennuksessa tarvitaan tekijoitd muun muassa suunnittelu ja
projektinhallinnan, viestinndn ja markkinoinnin, taloushallinnon, ravitsemuspalve-
luiden, tyoterveyshuollon, toimistopalveluiden ja koulutuspalveluiden jarjestdmisek-

Si.

5 ESITTEEN TOTEUTTAMINEN

Tyon alussa suunnittelin tehtavasta esitteesta A5-kokoisen luonnoksen, jonka esitel-
tyani paatimme ideapalaverissa tyonantajien kanssa, ettd esite painettaisiin A4-
kokoisille papereille kahdelle puolelle. Palavereissa vedettyjen suurien linjojen seka
ulkoasuehdotusten opastamana aloin suunnittelemaan tyohon tarvittavia sivuja. Alus-
ta asti oli selvaa, ettd tydssa pitaa olla ainakin etusivu, yrityksia esittelevat sivut, Bu-
siness Centeristd kertova osio ja takasivu. ldeapalaverissa saamistani malliesitteistd
keksin ottaa lehteen mukaan myds paéakirjoituksen seké sisallysluettelon. Tyon suun-
niteltiin karkeasti valmistuvan 3-4 kuukaudessa sisdltden kuukauden materiaalin
hankintaa ja suunnittelua, kuukauden varsinaista toteutusta ja yhdesta kahteen kuu-

kautta tyon viimeistelyé ja tarkistamista.

Tyon kdaytannon toteuttamiseen valitsin Adobe Photoshopin kokeiluversion, jolla mi-
nun oli alun perin tarkoitus tehd& vain osa tyosta. lImaisen taitto-ohjelman Scribuk-
sen osoittauduttua lyhyella opettelulla hankalaksi pééatin tehda koko esitteen taysin
Photoshopilla. Tyon edistyessa sivuluonnoksia kasiteltiin palavereissa ensin JPG-
muodossa olevina kuvina ja tyon lopussa ilmaisella PDFCreator-ohjelmalla tehtyina
PDF-tiedostoina.
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Esitteen teemaksi valittiin viistoon aseteltavat laatikot. Ajatuksena oli, ettd kansileh-
della osittain paéllekk&in aseteltuihin laatikoihin sijoitettaisiin kuvia yrityksista. Seu-
raavilla sivuilla teemaa jatkettiin noin 45 asteen kulmaan asetetuilla laatikoilla, jotka
toimivat taustana. Laatikot saivat hyvéa palautetta, joten lahdin kehittdméén ajatusta.
Etusivun laatikoihin sijoitettiin hankkeen teollisuusalueet Halme, Metallikyld ja Pan-
sia, joiden paalle keskelle oli asetettu suunnitelmakuva Business Centeristé. Esitelta-
vien yritysten lisaksi tulisi kaikki kolme aluetta esitellda kukin omalla sivullaan, joten

niitd varten péatin suunnitella oman taustan erottamaan eri alueet selvésti toisistaan.

Paasivuilla kaytetty laatikkoteema jatkui muilla sivuilla suurennettuina palasina etu-
sivun paallekkaisista laatikoista. Toteutus jai parin ensimmadisen version jalkeen vain
etusivun huomiopisteeksi, kun muut sivut ottivat taustakseen sinisen liukuvérin tai
aiheeseen liittyvan sinisavyisen kuvan. Muutos johtui hankkeen ulkopuolisen mark-
Kinointiyrityksen johtajan havainnoista, joiden pohjalta pd&dyin kehittdméan ilmetta
toiseen suuntaan. Kyseisten ehdotusten perusteella otin kehitettdvéksi sivuille oike-
aan reunaan ohuen pystypalkin. Palkkiin oli tarkoitus saada olennaista tietoa, kuten
kunkin sivun térkein ajatus. Ideoinnin jalkeen palkkiin pééatettiin sijoittaa sen osion

nimi, jolla kyseinen sivu sijaitsee.

Enemman tekstia siséltaville sivuille péatin sijoittaa tekstilaatikoita korostamaan
tekstikohtia. Tein myos isoille otsikoille omat laatikot, jotta teksti ja otsikot olisivat
sivuilla yhtenevia. Yksivariset tekstilaatikot olivat sivuilla kuitenkin itsessaan tyylit-
tomid, joten lisasin niiden ympadrille sinisen kehyksen ja se toi tarvitun piristeruis-
keen ilmeeseen. Otsikkolaatikoiden havaitsin olevan turhia, kun léysin otsikoille tar-
peeksi huomiota kerddvan fontin. Sivuille liitettaviin kuviin halusin saada hieman

sarmaa, joten asetin kuvia osittain paallekkéin ja lisasin niille varjot.

Seuraavaksi alettiin selvittdd mita yrityksia esitteessa esiteltdisiin. Tyohon hankitta-
vien yritysten vaatimuksina oli, ettd niiden toiminta on valmistavaa teollisuutta, ne
ovat jossain méaarin merkittavia toimijoita alueella ja niilla tulee olla toimipiste Me-
tallikylan, Halmeen tai Pansian teollisuusalueella. Osallistuminen hankkeeseen oli
yrityksille ilmaista, koska hankkeen toteuttamiseen oli hankittu tyon tilaajien taholta
rahoitus. Arviolta kymmenen Kriteerit tayttdvaa yritysta paatettiin alkukesésta 2010

pidetyissé palavereissa, jolloin aloitin yhteydenpidon minulle osoitetuiden yritysten



27

yhteyshenkildiden ja itse selvittdmiini yritysten vastuuhenkildiden kanssa. Osa yh-
teydenotoista tapahtui puhelimella ja loput sdhkopostilla tai henkilokohtaisesti ta-
paamalla, kun henkilot eivét olleet puhelimella tavoitettavissa. Heindkuun aikana
sain muutamaan yhteydenottoon vastaukseksi pyynnon ottaa yhteyttd vasta kesélo-

mien jalkeen noin kuukauden kuluttua.

Tavoitetut ja ehdotuksen hankkeeseen mukaan tulemisesta hyvaksyneet yritykset an-
toivat minulle luvan lainata ja muokata teksti- ja kuvamateriaalia suoraan verk-
kosivuiltansa, kunhan hyvéksyttaisin tekstin ja kuvat heilld asiavirheiden varalta.
Osalla yrityksista ei joko ollut tarkoitukseen sopivaa materiaalia verkkosivuilla tai
halusivat muuten itse muokata saamaani materiaalia, joten he l&hettivat sitd suoraan
séhkdpostiini. Vain yksi yritys kieltaytyi ehdotuksesta, vedoten mahdollisen asiakas-
kunnan puuttumiseen alueella ja tdten luomamme markkinoinnin tarpeettomuuteen
heidan osaltaan. Vuoden 2010 kesalla teollisuusalueilla kuvaamistani otoksista sain
hetkeksi taustat alueille, kunnes keksimme my6hemmisséd palavereissa kédyttaa kart-

toja ja lopulta ilmakuvia alueista taustana.

Syksylla 2010 kd&dnnyimme Kankaanpé&an kaupungin puoleen teollisuusalueiden esit-
telymateriaalin saamiseksi, koska tiesimme kaupungin tehtdaviin kuuluvan ainakin
jossain maarin alueita koskevan tiedon arkistoinnin. Aluksi sain kayttéoni muutaman
suurpiirteisen kaupungin alueita kuvaavan kartan, joita sovitin alueiden esittelysivuil-
le. Tiedustellessani historiointia teollisuusalueista sain selvitettya, etta arkistosta 10y-
tyneiden asemakaavojen liséksi voisin saada myds ilmakuvia teollisuusalueista. 11-
makuvista pyydetyistd tarkemmista versioista sain tehtyéd alueille taustat ja asema-
kaavoista l6ytyi Halmeen ja Pansian alueelle esittelyksi sopivaa tietoa niiden histori-
asta. Metallikyléa-teollisuusalueen rajoittuessa osaan Koskenojan teollisuusaluetta
paatettiin esitteessd markkinoinnin yhtendistamistarkoituksessa mainita Metallikylan,
Koskenojan, Reiman ja Lorvikylan alueille kuuluvat yritykset Metallikylan osuudes-
sa. Sivulla kuitenkin tarkennetaan mihin alueeseen yritykset on kaavoitettu kuulu-
vaksi. Samalla ajatuksella paatimme, ettd on myos hyva tarkentaa mitka yritykset

luetaan kuuluvan Halmeen alueella Jyllinmékeen ja mitkda Myllymékeen.

Vuoden 2011 alussa totesimme, ettd esitteen sivut ovat padpiirteittdin kunnossa ja

yritysten osalta olisi hyva saada pian palautetta mahdollisten virheiden varalta. L&he-



28

tin hankkeeseen osallistuneille yrityksille esitteen silloisen version PDF-muodossa
séhkopostin liitetiedostona. Yritykset antoivat palautetta sangen nopeasti ja tarpeelli-
set tekstimuutokset seké kuvavaihdokset tuli hoidettua véahalla vaivannaglla. Viimei-
set pari kuukautta tarkistimme oliko alueella vielda merkittavié toimijoita, jotka olisi
tarked4 saada esitteeseen mukaan ja hioimme kirjoitusvirheitd pois tyosta. Kaikkiaan
teollisuusalueiden esittelysivuilla esitelldédn kaksikymmenté yritysta. Tyon viimeiset
suuret muutokset olivat etusivun radikaali yksinkertaistaminen ulkopuolelta tulleen
palautteen mukaan seka niin sanotun yhteisosivun ja sisallysluettelon yhdistdminen,
koska tyon sivumaaraksi piti saada neljalla jaollinen luku taiton onnistumiseksi. L&-
himpana sitd lukua oli kaksikymmentd, joten kahdestakymmenestdyhdestd saatiin

yksi vahennettyé parhaiten yhdistamalla alusta kaksi perdkkaista sivua.

5.1 Varien valinta

Alussa valitsin sivujen yleisvéritykseksi taustalle vaaleansinisen liukuvérin, koska se
ei kerannyt lilkkaa huomiota itseensa sivujen muilta elementeiltd. Fontin vari pysyi
oletuksena olevana mustana ja tekstin sijoittamista varten tekemani laatikot tein val-
koisiksi, koska valkoisesta erottuisi mainiosti tummat varit, joita tulisin laatikoihin
sijoittamaan niin teksti- kuin kuvamuodossa. Taustan vériksi ehdotetusta vaaleanvih-
redstd luovuin nopeasti, mutta samassa aivoriihessé saaduista ehdotuksista sivun reu-
naan sijoitetun vaaleansinisen palkin ja fonttien uudistuksen otin jatkossa huomioon.

Kuvien ja tekstikehysten eldavyytta lisattiin antamalla niille mustat varjot.

Sivujen sinist taustaa pidettiin toimivana, kunnes péatettiin kokeilla Kankaanpaan
kaupungin tunnusvarina olevaa punaista. Vihredn ja sinisen liukuvérin ohella koetet-
tu punainen sai vahvan vastaanoton ja nain tehtiin paatds punaisen liukuvéarin kayt-

tamisesta muilla sivuilla paitsi etusivulla ja teollisuusalueiden esittelysivuilla.

5.2  Fontin valinta

Alussa kaytin vakiofonttina olevaa Arielia, koska se ei hairinnyt silmaa ja ajattelin
joka tapauksessa muuttavani sitd moneen kertaan myéhemmin. Fonttien koko p&a-

asiassa pieneni projektin edistyessd, kun selvisi kuinka paljon tekstid sivulle ollaan
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sovittamassa. Useiden kokeilujen jalkeen paadyin kayttdmaan Shonar Bangla-nimista
Kirjasinperhettd, koska siiné oli tyohon sopivaa ilmeikkyyttd olematta kuitenkaan lii-

an silmiin pistava.

5.3 Valokuvaus

Ty0Ossé varsinkin alussa térkedan rooliin asettamani yritysten tuotantolaitos-kuvat
olivat useissa tapauksissa hankalia kuvata. Suurien hallirakennusten saaminen
kuvaan oli vaikeaa varsinkin rakennusten laheisyydessa kasvaneiden puiden
peittdessd nakyvyyttd. Etusivulle kaavaillut toimialoja kuvaavat kuvat oli alun perin
tarkoitus toteuttaa etsimalld valmiita kuvia nettihakemistoista, mutta keksin etsia
l&hiympéristostd aloihin liittyvid kuvauskohteita ja yhdistelld niistd sopivan

kokonaisuuden.

5.4 Esiteltavat alueet ja yritykset

Projektiin valittiin esiteltdvaksi Kankaanpééssa toimivia valmistavaa teollisuutta ole-
via yrityksid. Yrityksien valintakriteereiksi paatettiin toimialan olemisen valmistavaa
teollisuutta liséksi yritysten sijainti Halmeen, Metallikylén tai Pansian teollisuusalu-
eella ja yrityksen toiminnan merkittavyys paikkakunnalla. Yrityksista osa toimii pel-
kastaan lahiseudulla ja toisilla toiminta on koko maan kattavaa tai jopa kansainvalis-
ta. Tarkemmin yrityksien valinnasta neuvoteltiin suunnittelupalavereissa, joissa valit-
tuihin yrityksiin otin yhteytta. Tilanteen mukaan yhteydenotto tapahtui henkilékoh-
taisella kdaynnilld, puhelinsoitolla tai sahkopostilla. Suurella osalla yrityksista verk-
kosivut oli toteutettu niin hyvin, ettd saatoin luvan saatuani kayttaa verkosta I6ytyvaa
teksti- ja kuvamateriaalia sellaisenaan. Osalla yrityksista oli puutteita kuvamateriaa-
lissa, joten kdvin kuvaamassa heidan tuotantolaitoksiaan ja kaytin kuvia esitteessa

yritysten esittelysivuilla.
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5.5 Metallikylan teollisuusalue

Koskenojan, Reiman ja Lorvikylan alueelle on keskittynyt useita metalli-, rakennus-
ja tekstiiliteollisuuden tuotteita valmistavia yrityksid. Kankaanpaan kaupunki on pa-
nostanut alueiden kehittdmiseen ja kaavoittanut liséd maa-alueita teollisen toiminnan
kayttoon. Pori-Parkanotieltd on luotu yhdystie Lorvikyldadn Ruukin alueella ja sitd on
tarkoitus jatkaa Koskenojan teollisuusalueelle.

Koskenojan teollisuusalueen sisalle on suunniteltu uusi teollisuusalue Metallikylé,
joka sijaitsee alueen teollisten vetureiden vélimaastossa. Alueelle on tavoitteena kes-
Kittdd metallialan osaamista ja erityisesti veturiyritysten alihankintatoimintaa. Metal-
likylan ja metallialan verkoston kehittdmistyota on alueella tehty useiden hankkeiden
puitteissa ja tyo jatkuu edelleen Kankaanpé&an kaupungin, Pohjois-Satakunnan Kehit-

tdmiskeskus Oy:n ja sen yhteisty6kumppaneiden toimesta.

5.5.1 Clothing Plus Oy

Clothing Plus Oy suunnittelee ja valmistaa tuotteita, joissa yhdistyvat tekstiili ja
elektroniikka. Paatuotteita ovat tekstiiliset sykepannat. Asiakkaita ovat mm. Polar
Electro, Suunto, Adidas ja Garmin. Lisaksi yritys kehittdd sykettd mittaavia
alusvaatteita ja laéketieteellisen mittaamisen tuotteita. P&&konttori sijaitsee
Kankaanpééssa, lisdksi yhtiolla on toimisto Tampereella, tuotantolaitos Kiinassa ja
myyntiyhti6 Hong Kongissa. (Clothing Plus Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti].
[Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.clothingplus.fi.)

5.5.2 Finlayson Oy

Finlayson Oy:n tuotteissa eldd vuonna 1820 alkanut laadun perinne. Tanédkin paivana
Finlayson tuo pehmeytta koteihin ja julkisiin tiloihin Finlayson-tekstiileillda ja -
vuodekokonaisuuksilla seka Familon- tyynyilla, -peitteilla ja -patjoilla. Finlayson-
vuodekokonaisuuden peitteet, tyynyt, pdivapeitteet ja koristetyynyt seka Familon-

peitteet ja -tyynyt saavat muotonsa Kankaanp&&ssa. Vuosittain valmistetaan noin
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miljoona tyynyd ja 500 000 tikattua tuotetta. (Finlayson Oy:n WWW-sivu
[verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.finlayson.fi.)

5.5.3 Hietakulma Oy

Hietakulma Oy on vyksilollisia ja tyylikkéita taloja Kankaanpéassa valmistava
talotehdas. Yritys on toiminut lahes 20 vuotta péatuotteenaan Tyylitalo-talopaketit,
suurelementit ja NR- Kattoristikot. Tehdas valmistaa suurelementeistd esimerkiksi
omakotitaloja, pari- ja rivitaloja, liikerakennuksia, teollisuushalleja ja kesdmokkeja.
Talla hetkelld yritys rakentaa myds alihankintana Casatino Oy:lle ulko- ja
véliseingelementtejd. (Hietakulma Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu
3.5.2011]. Saatavissa: http://www.hietakulma.fi.)

5.5.4 Huhtahyvét Oy

Vuonna 1988 perustettu perheyritys, Kankaanpadssa toimiva Huhtahyvdat Oy on
merkittdva toimija alallaan. Huhtahyvét brandin sek& laadukkaiden ja hinnaltaan
edullisten tuotteiden taustalla on monipuolista osaamista ja pitkdaikaista kokemusta.
Huhtahyvien liséaineeton tuoteperhe, kokolihaleikkeleet, meetvurstit, perinteiset
lihahyytel6t, kinkkupalat ja Gourmet salaatit ovat esimerkkeja yrityksen maukkaista
tuotteista. (Huhtahyvdat Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011].
Saatavissa: http://www.huhtahyvat.fi.)

5.5.5 Kankaanpaa Works Oy

Kankaanpéd Works Oy on osa Hollming Oy:n konepajaliiketoimintaryhméaa. Se on
kansainvalistyvd ja kasvava koneenrakennuspalveluiden tuottaja ja asiantuntija,
jonka  toiminta-ajatuksessa  korostuu  palvelu. Kankaanpda  Worksin
kokonaispalveluun kuuluvat raskaiden ja suurikokoisten terasrakenteiden levy- ja
hitsaustyot, vaativat kylmdmuovaukset, koneistus, jannityksenpoistohehkutus,
kokoonpanoty6t ja pintakasittely seka asiakaslahtdinen palvelu. Yritys toimittaa

suurikokoisia koneistusta vaativia hitsattuja terésrakenteita, tdysin valmiita
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laitekokonaisuuksia ja koneenosia. Kankaanp&a Worksin erikoisosaamista ovat
hitsauksen mekanisointi, CNC- koneistus ja kylmamuovaus. (Kankaanpaa Works
Oy:n  WWW-sivu  [verkkodokumentti].  [Viitattu  3.5.2011].  Saatavissa:

http://www.holmingworks.com.)

5.5.6 Kankaanpaan Betoni ja Elementti Oy

Kankaanpddn Betoni ja Elementti Oy on wvuonna 1973 perustettu
betonielementtituotantoon keskittynyt yritys. Tehdas valmistaa betonielementteja
l&hinnd asuntorakentamisen tarpeisiin. Tuotanto suuntautuu Pirkanmaalle ja
Helsingin talousalueelle. Yritys liittyi vuonna 1991 silloisen tarkastuslaitoksen BLT:
n (nykyisin Inspecta Sertifiointi Oy) valvontaan. (Kankaanpddn Betoni ja Elementti
Oy:n  WWW-sivu  [verkkodokumentti].  [Viitattu  3.5.2011].  Saatavissa:

http://www.elementti.fi.)

5.5.7 Kenkatehdas Leo Pajuniemi Oy

Kenkatehdas Leo Pajuniemi Oy on vuonna 1961 perustettu perheyritys. Nykyaén
yritys valmistaa miesten ja naisten puolikenkia seka talvikenkid; myos tanssikenka-
mallisto on saanut tanssikansan parissa hyvan vastaanoton. Yrityksen tuotteet
tunnetaan HIGHWAY- ja HIGHWAY DANCE -tuotemerkeistd. Tuotteet myydaén
ldhes kokonaan kotimaan markkinoille; vain Ruotsiin on hieman vientia.
(Kenkatehdas Leo Pajuniemi Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu
3.5.2011]. Saatavissa: http://www.highway.fi.)

5.5.8 KMT Group Oy

KMT Group Oy on vuonna 1980 perustettu vaativan mekaniikan ja sahkotekniikan
jarjestelméatoimittaja. KMT Groupin vahvuutena on ohutlevy- ja séhkdtekniikan
osaamisen yhdistdaminen sekd avaimet kateen -ratkaisut. Yritys valmistaa
sédhkonjakelu- ja ohjausjarjestelmid seka koneita ja laitteita raideliikennevalineisiin,

meri- ja koneenrakennusteollisuudelle sek& energia- ja sahkoteollisuudelle. KMT
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Group Oy on osa Promeco Group -konsernia. (KMT Group Oy:n WWW-sivu
[verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.kmt.fi.)

5.5.9 Maalaistuote Vataja Oy

Maalaistuote Vatajan perinteiset saunapalvituotteet, tayslihajalosteet ja makkarat
ovat suomalaiseen makuun valmistettuja. Kankaanp&&ssd tuotteitaan jalostavan
perheyrityksen lihajalosteita on saatavilla kaikissa valtakunnallisissa kaupan
ketjuissa. (Maalaistuote Vataja Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu
3.5.2011]. Saatavissa: http://www.maalaistuotevataja.fi.)

5.5.10 Rautaruukki Oyj

Rautaruukki toimittaa metalliin  perustuvia komponentteja, jarjestelmid ja
kokonaistoimituksia rakentamiseen ja konepajateollisuudelle. Metallituotteissa
yhtiolla on laaja tuote- ja palveluvalikoima. Yhtid kayttdd markkinointinimea
Ruukki. (Rautaruukki Oyj:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011].

Saatavissa: http://www.ruukKki.fi.)

5.5.11 Reima Oy

Vuodesta 1944 lastenvaatteita valmistaneen Reima Oy:n tuotteet suunnitellaan ja
kehitetddn Suomessa. Koska tuotanto on padosin keskitetty Kaukoitaan, on yhtiélla
Kiinassa kaksi omaa hankintatoimistoa, jotka keskittyvét tuotannon koordinointiin ja
valvontaan hieman yli 20 hengen voimin. Kiintopisteind Suomessa ovat
Kankaanpédédssd ja Vantaalla sijaitsevat toimistot. Kankaanp&an toimipisteessa
sijaitsee  myds Reiman oma logistiikkakeskus. (Reima Oy:n WWW:-sivu
[verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.reima.fi.)
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5.5.12 Suomen Imurikeskus Oy

Suomen Imurikeskus Oy on vuonna 1984 perustettu Kankaanpdan Yrityspuistossa
toimiva yritys. Tuotteina ovat mm. teollisuusimurit, suurtehoimurit sek& teollisuuden
keskussiivous- ja polynpoistojarjestelmat. Yrityksen erikoisosaamista ovat mittati-
laustyoné tehtdvat erikoisimurit ja jarjestelmét teollisuuden tarpeisiin. (Suomen Imu-
rikeskus Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa:

http://www.suomenimurikeskus.fi.)

5.6 Halmeen teollisuusalue

Myllyméen teollisuusalue on neljan vuosikymmenen aikana kasvanut muutaman
kenkétehtaan hallitsemasta alueesta lukuisten erikokoisten yritysten jatkuvasti kasva-
vaksi yhteisoksi. Halmeen teollisuusalueena Jyllinméen puolelle laajentuneella alu-

eella on tarjolla tonttivaihtoehtoja uusillekin yrityksille.

Vuoden 1973 Myllyméden kaupunginosan asemakaavaselostuksen ilmoittamista kol-
men kenkétehtaan sekd yhden hoyladdmaon

toimintaymparistdsta on aluetta tahan paivaadn mennesséa kehitetty merkittavasti. Sil-
lanpéantieltd alkavaa teollisuusaluetta on jatkettu Halmeenkatu-nimisend valtatie
23:lle asti, jonka seurauksena liikenneyhteydet tien varrelle rakennetuilla yrityksilla
ovat parantuneet. Tulevaisuudessa yhteyksia voidaan parantaa jatkamalla Hal-

meenkatu Saarivirrantielle.

Alueelle on myds noussut isoja tyollistajia kuten palvelurakennuksia valmistava Ca-
satino Oy. Kankaanpaalaisten yritysten panostaessa rakentamisessa kaytettavien tuot-
teiden ja tuotantomenetelmien kehittdmiseen Kankaanpaan kaupunki on ollut kaavoi-
tustoiminnassa valtakunnallisesti edellakévija jo vuosikymmenid. Energiatehokkuus,
tuotteiden elinkaarikustannukset ja materiaalien kierratys ovat pohjoissatakuntalaisil-
le yrityksille tuttuja asioita. N&iden vaikutuksesta on Halmeen alueelle syntynyt
erddnlainen Puupuisto. Sen palvelut taydentyvat Puupuiston alueelle visioidulla uu-
della palvelukeskuksella, jossa sijaitsevat uudet koulutus- ja yritystilat. (Arkkitehti-
toimisto Olli Kivinen. 1973.)
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5.6.1 Casatino Oy

Casatino on vuonna 2001 perustettu Suomen suurin yksityinen palveluratkaisujen
tuottaja ja rakentaja. Yrityksen tuotantotilat ovat Kankaanpééssé ja sen paatuotteita
palveluratkaisujen  tuottamisessa ovat paivakodit, koulut, hoivakodit ja
erityisryhmarakennukset. (Casatino Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu
3.5.2011]. Saatavissa: http://www.casatino.fi.)

5.6.2 Hapi- Keittiot Oy

Hapi- Keittiot Oy on kankaanpdéldinen vuodesta 1989 toiminut kalustealan
perheyritys. Yrityksen myynti- ja tuotantotilat sijaitsevat Kankaanpaédssa ja niiden
lisdksi Hapi- Keittidilla on myymala myds Tampereen Epiléssa. Yritys suunnittelee,
valmistaa ja asentaa Keittiokalusteet, kylpyhuone- ja wc-kaapistot, komerot ja
eteisryhmat. Kankaanpadssa toimii myos levynmyynti ja — sahauspalvelu. (Hapi-
Keittiot Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa:
http://www.hapi-keittio.fi.)

5.6.3 Kenkatiimi Oy

Vuodesta 1982 toiminut Kenkatiimi Oy Shoe Team on nyKyisin perheyritys ja se
toimii laheisessa yhteistydssa sairaaloiden ja terveyskeskusten kanssa, joissa on
mitanottopisteet. Kenkatiimi tekee myds kenkayhteistyota eri proteesipajojen kanssa
koko Suomen alueella. Yritys valmistaa yksilollisia erityisjalkineita asiakkaan
mittojen mukaan Kankaanpaassd. Mittatilauskenkien liséksi yrityksessa valmistetaan
tukikenkid, tukipohjallisia, peroneustukia, Kkipsikenkid, kantakenkid, kengéan
ulkopohjankorotuksia ja tehdadn muita kengan muutostditd. (Kenkatiimi Oy:n
WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa:
http://www.kenkatiimi.fi.)
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5.6.4 Lenkki Oy

Lenkki Oy on perustettu v. 1974 sen aikaisten merkittavimpien kenké&tehtailijoiden
toimesta.  Yrityksen tarkoituksena on  kenké&teollisuuden raaka-aineiden,
komponenttien ja palveluiden tarpeiden tyydyttdmien. (Lenkki Oy:n WWW-sivu
[verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.lenkKi.fi.)

5.6.5 SPU Systems Oy

SPU Systems Oy on suomalainen, yksityinen rakennusmateriaalialan yritys.
Yrityksen péatuotteet ovat SPU Eristeet, joita SPU on valmistanut jo vuodesta 1977.
Onnistuneen kehitystyon ansiosta SPU Systems on alan markkinajohtaja Suomessa.
(Solepex Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa:
http://www.spu.fi.)

5.6.6 Wilmaikkuna Oy

Wilmaikkuna Oy on kankaanpaéldinen perheyritys, joka valmistaa korkealaatuisia
terasjaykistettyja PVC- ikkunoita ja ovia REHAU THERMO Design ja BRILLANT
Design -jarjestelmilld. Yrityksen tuotteet sopivat niin uudisrakennuksiin kuin perus-
kunnostettaviin kohteisiin. Eurooppalaiset normit tayttdvien ikkunoiden ja ovien
valmistuksessa on henkilokunnalla yli kymmenen vuoden kokemus. Wilmaikkuna
hoitaa my6s ovien ja ikkunoiden asennukset ammattitaidolla. Yrityksen toimialuee-
seen kuuluu koko Suomi. (Wilmaikkuna Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Vii-
tattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.wilmaikkuna.fi.)

5.6.7 WM-plast Oy

WNM- plast Oy on Kankaanpééssa toimiva teknisten muoviosien suunnitteluun ja tuo-
tantoon erikoistunut ruiskuyritys. WM- plast Oy:lla on oma muotinvalmistus ja huol-
to. Joustava tuotantoprosessi mahdollistaa yhtalailla automatisoidun suurtuotannon

kuin muoviosien piensarjatuotannon. WM- plast tarjoaa asiakkaille palvelua, johon
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kuuluvat koko tuotantoprosessin kaikki vaiheet tai kokonaisuuden ne osuudet, jotka
asiakas haluaa hankkia. (WM-plast Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu
3.5.2011]. Saatavissa: http://www.wm-plast.fi.)

5.7 Pansian teollisuusalue

Pansian teollisuusalue on vuosien mittaan kasvanut soranottopaikasta vahvan maape-
ran alueeksi, johon useat suuret teollisuusyritykset ja pienemmatkin toimijat ovat
tuotantolaitoksensa perustaneet. Sorapohjaista, valimolla, peltisepanliikkeelld ja ra-
vihevostallilla tyollistdvad, aluetta oli vuoden 1981 Pansian kaupunginosan asema-
kaavaselostuksen mukaan tarvetta yhtendistéd, jotta teollisuuslaitosten tilojen raken-
taminen olisi mahdollisimman helppoa. Vuonna 1995 silloinen Kipsilevytehdas Suo-
men Kipso Oy osti Pansian alueelta teollisuustontin seké siihen laajennusosan piha -

ja varastoalueeksi.

Nykyisin Knauf Oy:né toimivan tehtaan ohella alueella on paljon metalliteollisuuden
ja muiden alojen tarpeisiin tuotteita valmistavia yrityksid. Pansian Ewonankadun
alueelta odotetaan asemakaavan laajennuksen hyvaksymisen myo6td tulevan uusia
tontteja myyntiin. Vetovoimaiset teollisuusalueet -projektissa kohdealueena olleen
Pansian katuymparistoad kehitettiin kaupungin ja yritysten yhteisen ideoinnin pohjal-
ta. (Arkkitehtitoimisto Olli Kivinen. 1981.) (Arkkitehtitoimisto Olli Kivinen. 1995.)

5.7.1 Kbnauf Oy

Knauf Oy on yksi Euroopan suurimmista rakennusmateriaalivalmistajista, jolla on
toimintaa maailmanlaajuisesti. Knaufin tuotevalikoimaan kuuluvat
Kipsikartonkilevyt, Kipsipohjaiset laastit ja lattiamassat, Danoline- akustiikkalevyt,
Aquapanel  -sementtilevyt,  Heradesign-  puumagnesiittilevyt,  terdsrangat,
tarkastusluukut sekd laastipumput ja - sekoittajat. (Knauf Oy:n WWW-sivu
[verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa: http://www.knauf.fi.)
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5.7.2 Soft Diamond Oy

Soft Diamond Oy on Kankaanpddssa toimiva polyuretanielastomeeriratkaisuihin
keskittynyt perheyritys. Yritys on perustettu 1980 suunnittelemaan ja valmistamaan
polyuretaanielastomeerituotteita,  joilla  ratkaistaan  kulumisesta  aiheutuvat
hankaluudet ja minimoidaan kunnossapidon Kkustannukset. Soft Diamond —
polyuretaanituotteita voidaan valmistaa joko valamalla tai ruiskuttamalla. Valettavan
Soft Diamondin kayttokohteita ovat mm. erilaiset veto-, liima- ja vastetelat, juoksu ja
kantopyorat, hammasrattaat, syklonit, vasteet, vaimentimet ja pinnoitettavat laakerit.
Ruiskutettavan Soft Diamondin kayttokohteita ovat mm. suppilot, syklonit,
seulaverkot, altaat, liinat, pumpun pesat, putkistot ja tdryhiontamaljat. (Soft Diamond
Oy:n  WWW-sivu  [verkkodokumentti].  [Viitattu  3.5.2011].  Saatavissa:
http://www.softdiamond.fi.)

5.7.3 Solepex Oy

Solepex Oy on Kankaanpééssa sijaitseva, jalkineiden ulkopohjien kehittdmiseen ja
valmistamiseen erikoistunut kotimainen yritys. Solepex Oy:n asiakkaita ovat kaikki
merkittdvat suomalaiset jalkinevalmistajat, jotka kéayttavat jalkineissaan irtopohjia.
(Solepex Oy:n WWW-sivu [verkkodokumentti]. [Viitattu 3.5.2011]. Saatavissa:

http://www.solepex.fi.)

6 PAATELMAT

Tyota aloitettaessa tiesin, ettéd tuotan tyon vastaanottavalle Prizztech Oy:lle materiaa-
lia Metallikyla-teollisuusalueesta ja siihen tulevaisuudessa sijoitettavasta Business
Center-monitoimirakennuksesta. Varsinaisen tyon luonne paéatettiin alussa Prizz-
techin edustajien kanssa kaytyjen neuvottelujen pééatteeksi, kun Pohjois-Satakunnan
Kehittdmiskeskus Oy tuli mukaan tyohon. Projekti kesti ajallisesti noin vuoden tou-
kokuussa 2010 allekirjoitetusta sopimuksesta, minka aikana tyon tavoitteissa ja mit-

takaavassakin tapahtui muutoksia. Niistd merkittavimpia oli verkkosivujen sisallon
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suunnittelemisen jattdminen toissijaiseksi ja tyossa esiteltdvien Kankaanpéan teolli-

suusalueiden seka niiden yritysten méaéaran kasvaminen alkuperéisesta.

Projektin edetessa havaitsin, ettd tyohon olisi pitdnyt varata selvasti enemmén aikaa.
Tyobhon alussa varattu 3-4 kuukautta kului esitteen suunnitteluun, luonnoksiin ja yh-
teistydkumppaneiden hankkimiseen. Kuusi kuukautta olisi luultavasti ollut toteutet-
tavissa oleva aikataulu, jos eri vaiheiden vaatima aika olisi ollut tiedossa ja aikataulu-
tus olisi tehty tarkemmin seké olisi suunniteltu miten ty6ta edistetdan jonkin vaiheen
viivastyessa. Esimerkiksi ensimmaéisen kuukauden aikana olisi pitdnyt arvioida esit-
teen sivumaérd, esiteltdvien yritysten maard, ulkoasun paavarit, suurpiirteinen sisél-
lysluettelo ja tehdd muutama muu merkittavé linjanveto, josta olisi pidetty kiinni.
Yritysten mukaan hankkimisessa olisi pitdnyt maarittaé tavoitteeksi saada vastaukset
ennen yritysten kesalomia, jotka saattavat kestdd kuukaudenkin.

Varsinaisen esitteen painamiselle ei ole vield paatetty tarkkaa aikataulua, mutta to-
denndkdisesti tyd saadaan painoon vield vuoden 2011 aikana. Esitteestd lahetetddn
hankkeessa mukana olleille yrityksille, heidan omille yhteistydkumppaneilleen jaet-
tavaksi, erikseen paatettdva kappaleméara. Tyon suunnittelussa mukana olleen Poh-
jois-Satakunnan Kehittdmiskeskuksen uudistettaville verkkosivuille tydsta lisataan

materiaalia erityisesti Metallikyl&a koskevista asioista.

Tyon tavoitteena oli kasvattaa Kankaanpéan teollisuusalueiden tunnettuutta, seké esi-
telld mahdollisuuksia uuden yrityksen perustamispaikkana ja yrityksen laajentamista
harkitsevien keskuudessa uutena toimipaikkana. Esitteessé kasiteltava Metallikylan
alueelle visioitu Business Center-monitoimirakennus on suunniteltu erityisesti Metal-
likylan alueella toimivien yritysten tarpeisiin. Muun muassa vuokrattavia toimisto-,
ravintola-, koulutus- ja neuvottelutiloja sisaltamaén suunnitellulla rakennuksella py-
ritdédn tarjoamaan muille Metallikylan yrityksille heidén tarvitsemiaan palveluja
mahdollisimman l&helld. Business Center antaa niin esitteessd kuin tulevaisuudessa
Metallikylaén rakennettaessa alueelle lisdarvoa eri alojen yrityksien silmissa, kunhan

rakennushankkeelle saadaan varmistettua ensin rahoitus.

Kokonaisuutena tyd onnistui mielestani hyvin ja yhteisty6tahot ovat olleet kanssani

samaa mieltd. Esitteen varimaailma on alueiden esittelysivujen ilmakuvia lukuun ot-
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tamatta yhtendinen ja tekstiosuus yritysosuuksien luettelomaisuudesta huolimatta
toimiva. Ty0ssé tutustuttiin Kankaanpdéan kaupungilta l6ytyneisiin teollisuusalueiden
asemakaavoihin, alueiden karttoihin ja ilmakuviin, joista osaa hyédynnettiin onnis-
tuneesti esitteessd. Markkinointitoimenpiteend késiteltdvana tyon tulokset nahdaén
vasta, kun yritykset alkavat tekemadn paatoksia toimipisteen sijoittamisesta l&hiseu-
dulle. Tuloksien selvittdmiseksi olisi hyva tehda esimerkiksi vuoden tai kahden ku-
luttua kysely teollisuusalueille toimipisteen perustaneille yrityksille, jossa kysyttéi-
siin esimerkiksi perusteluja toiminnan aloittamiseen alueella. Lomakkeessa tulisi tie-
tenkin olla mahdollisuus vastata sijoittumiseen vaikuttaneena tekijand Kankaanpaan

teollisuusalueet esite.

Suurin tydssa vastaan tullut haaste oli suunnittelun vaikeus. Kukin tehtdva asia olisi
pitanyt suunnitella vahintédan viikon tarkkuudella ja muokata aikataulua kohdattujen
ongelmien mukaan. Tyon laajuuskin kasvoi tehtévien asioiden edetessd, kun mukaan
hankittiin lisd yrityksia esittelyosuuteen ja sen vuoksi myds tehtavan tyén hallinta
vaikeutui. Tyon alkuvaiheessa minulle kerrottiin mahdollisuudesta ottaa yhteytta
Prizztechin graafisen puolen osaajiin, jos kokisin siihen olevan tarvetta. En kuiten-
kaan kayttanyt kyseistd keinoa hyvakseni, koska koin osaavani kayttda tarvittavia
ohjelmia tarpeeksi hyvin. Varsinaisen tekemisen lisaksi heilta olisi luultavasti 16yty-
nyt neuvoja asioiden oikeaoppiseen tekemiseen ja edessé olevien tdiden suunnitte-

luun.

Opinnaytetyon tavoitteeksi asettamani yhteistyotaitojen parantaminen yritysten kans-
sa toimimisella onnistui hyvin, koska opinnaytetyén aiheen antaneen Prizztech Oy:n
lisdksi kehitin tyotani neuvottelemalla yli kahdenkymmenen yrityksen kanssa. Saan-
nollisesti Prizztech Oy:n, Pohjois-Satakunnan Kehittdmiskeskus Oy:n ja osittain
Kankaanpéan kaupungin henkildston kanssa kdymissa neuvotteluissa suunniteltiin
tyon ulkoasua ja mietittiin mita sisaltoa esitteessa tulisi olla. Teollisuusaluilla toimi-
vien yritysten halukkuus hankkeeseen osallistumiseen selvisi paapiirteittdin yhdella
tai kahdella yhteydenotolla, joiden seurauksena sain kayttooni yritysten materiaalia
joko séhkdpostilla tai heidan verkkosivuiltaan lainaamalla. Edistyneen esitteen tieto-
jen oikeellisuuden tarkistaminen onnistui hyvin sahkdpostilla yritysten edustajilta

tiedustelemalla.
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Julkaisun tekeminen oli odotetusti vaikea prosessi. Tyon tekemiseen kaytetty Pho-
toshop-kuvankasittelyohjelma valittiin aluksi vain kuvien muokkaamiseen ja luon-
nosten suunnitteluun, mutta Scribus-taitto-ohjelman k&ytén alkukankeuksien seura-
uksena péatin toteuttaa tyon kokonaan Photoshopilla. Tdamén seurauksena kukin sivu
piti rakentaa yksi kerrallaan eika voitu kayttéa taitto-ohjelmista 10ytyvad master-sivu
ominaisuutta, jolla useaan sivuun olisi voitu kerralla méarittdd 10ytyvaksi helposti
péivitettavissa olevat yhteiset peruselementit ja ndin saastetty tydaikaa. Esitteen saat-
tamiseksi painoon kukin tehty sivu tulee viel4 Photoshop-muotoon tekemisen seura-
uksena kaésitelld, koska sellaisenaan ne saattavat painossa varsinkin vérien osalta vaa-

ristya alkuperaisesté.

Valmiin esitteen luovuttamisen yhteydessd tyon tilanneelle yritykselle minulla on
mahdollisuus keskustella yrityksen tulevista hankkeista, joissa opinnédytetyon teke-
misessa hankittua osaamistani voitaisiin kayttda hyvaksi. Tulevien julkaisujen teke-
misen varalta taitto-ohjelmien opettelu ja kdytannon harjoittelu laajemmin on osalta-
ni ensisijaisen tarkeda, koska Adobe Indesign-taitto-ohjelmasta aikaisesmmin hanki-
tun tietdmyksen tukena olisi pitanyt olla jalkeenpdin hankittua pidempiaikaista ko-

kemusta taiton tekemisesta.
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Clothing Plus

Clinhing Plas Oy susnsiticlee ja
Ja clektroaikka. Pilituottcits ovat tokstiliset sykepansat. Asiakksita ovat mm
Polar Flectro, Suunto, Adidas js Garmin. Lisiks yritys kehittis syketts mit-

Joisa yheistyyt e

taavin alusyaaticita a [iketictcelliven mittaumisen tuoticita, Paakontori st

Jaitsee Kankanspiissi, lisiks! yhtiollh o toimisto Tampeecella, fuotamtolaitos
Kiinassa ju myyntiyhtia Hong Kongissa. Clothing Plus Oy on alansa globuali

edellikiiviji vuodest 1998, Volyymitoottciden valmistus alkos veonna 2003

www.clothingplus.fi

CLOTHING +

Finlayson Oy

Finlayson Oy:n toticlssa il vuonna 1920 lkanut lssdun perinae. Tinskin
piitviind Finlayson Oy tio pehmeytti koteiin ja julkisiin tiloiin Finlay-
ckatileills ju wcki Fomik 1

Teollisuusalueet - Metallikyl

14 ja -patjoilla. Finlayson-viodekokosasusden peittect, tyynyt. paivipeitiect
jn karistetyynyt sckis Familon-peittect ja -tyyayt saavat muotonss Kankaan-
P

Vuosittain valmistctaan noin miljoons tyynys ja 300 000 tikumus twotcita
Finlayson panostas mutcriaaticn Inadun, toimivimiden jn miellyttiviin koske-
toksen skt voimakkausti totetarvalliswtcen. Perusteellinen tatkimis ju

testas oa tirkell osa to

taa Jutkuva ybteistyd Allergia- ja Astmaliiton

kanssa takax vaibtochiojs myos erikoisherkalle iholle

wwwfinlayson. i

Finlayson

Kankaanpilin teollisuasalueet | §

Hietakulma Oy

Hictaknlma Oy on yksilollii ja tyylkkaith talojs Kunksanpiiis valmistava
taloteldas. Yritys on toiminue 13hes 20 vootta phituotiecnasn Tyylitalo-talopa-

Ketit, swurclementit ja NR-kattocistikor, Tehdas valmistas swurelementeisti

esimerkikai . pori- ju rivitaloja,
Ja kesimokkes. Tallh betkelld yritys mkentaa myos abbankintns Casating
Oy ulko- ja la o kahden

lisiksi swmsiticlija, oma asenmascy b sck oma kuljemiskalasto,

wwwhictakulmafi

Huhtahyvit Oy

Vuoana 1988 perustetty perbeyritys, Kankaanphissd toimiva Hubtahysit Oy
on merkiteivi toimija alallsan, Hubtahyviit brindin scki ladukkaiden ja hin-

aliaan exhilisien totteiden toustalla om nwonipuolista o

ea. Suunnitelmallisaus,
tuntekehiitys ja ajon bengessh toimiminen ovat lsoneet yritykselle ermomaiset

suibelevisa

Hubtabyvien lishaineston toteperhe Kokohhaleikkelect, kotimaiset

mectvur

. perimiciset litahyytelot, kinkkupalat j tiytetiiset Goarmet salaa

erkkui herkullisen maukKaista

tcista, josta on saatovana kaik

kien ketjojen

yymaloisth ympiei Swomen

www hubtshyvatfi

Wi
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Kankaanpdd Works Oy

Kankaanpia Works Oy on osa Hollming Oy.n kencpagaliketomintary bimia

Scon yvil ja kasvava jo jo

asiantuntije. jooka toiminta-sjaniksessa korostuu palvelu. Kankawnpia
Workssesd arvostctaan tavoitieellisen hicistyfn fuoman lissarvos ja balutan
olla kehittyvi o kehitthvi. Kankaunpili Works Oy:ss tydth tekee n. 180 me-

tallialan smmattilaista

Karknanpiia Workain kokonsispalvehun kuubivat raskaidcn jo ssurikokoésicn
terbsrukesteiden levy- ja bitsaustyd, vastivat kylmimoovaskset, koacs

ap scki asinkuslah-

Adinen palvelu, Yritys toimitia

warikokoisia koncistista vaativia hitnsttuje

\erisrukente

. thysin valmiia laitckokonaisuuksia ja koncenosia. Kankiun-
P Worksin erikoisossamista ovat hitsauksen mekanisointl, CNC-koneistus ja
kylmiimuovaus

KANKAANPAA
WORKS

www halimingworks.com

Kankaanpdin Betoni

ja Elementti Oy

Teollisuusalueet - Metallikyla

Kanksanpiin Betoni ja Flementi Oy on vaoana 1973 perustetty besonicke-
menttituotantoon keskittyayt yritys. Tebedas valmistan betonichementicyi 1
hinni asuntorakentamisen tarpeisiin. Tuotant sustoutial Pirkanmaalke ja
k-

sen BLTn, nykyisin Inspecta Sertifiointi Oy, valyontann, Yrityksen palve:

Helsingin talousalueelle. Yritys littyi vuonna 1991 sillossen tarkestisly

Taksessa on keskimsirin 25 tuotantobenkik ja 3 toimibenkilon. Kankann.
piin Betoni ja Flementt sai toiminnalleen ympiristiluvan voonsa 2004,

wwwelementi.fi

b
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Kenkitehdas Leo Pajuniemi Oy

Kenkitchdas Loo Pajunicmi Oy on vuoana 1961 perustestu perheyritys. Alukai
yritys valmisti vain lasteakenkid, motta vuonna 1970 pahitinees lasjennuksen
Jilkecn tuotantoon otettin myds miesten kengiit Vuonna 1981 yritys sietyi oy~

toimifiloihinss ja lisisi fuotuntoonsa naistes kengat. Nykyin yritys val.

mistan miesten ja likenkid sek

myds

1o on saanut tanssikansan parissa byvin vastaanotos.

Vrityksen fottoet tunactaan HIGITWAY ja HIGHWAY DANCE -tuotemerkeis.
1 Tuottect myydiin lihes kokonaus kotimasn markkinoille; vain Ruotsiin on
hicrman vicntia TallA betkelli yritys tydllistia noin knbdcksan henkildi Yritys

om oliut mokana ybicistydryhimised kebittimiasd wtia ja [ampinsampia Feno-

mex-pobjarakennctta, joka palkittiin vuonsn 1997 INNOSUOMI-palkinnolla

www highway.fi

KMT Group Oy

KMT Growp Oy on yuonna 1950 penustetts v

an ovckaniikan ja silbkieck

nikan KMT Groupin val - jo sibk-

tekniikan ossamisen yhdtiminen sk avaimet kitven autkaisut. Yritys val

mistan sikkGnjakeki- ja ohjausjiriestelnih skl kosci a laiticita raideliken,
nevilineisiin, meri- ju koneenrakenusteollisundelie seki caergin- ja sibkite-
allisudelie. KMT Group Qly on osa Promeco Group -konsernia. Konserniin
Kuuluvien yritysten twotanto koostun sopimisvalimistuksesta ja tootanton
aVUsavasta sotmnitchisia, Kestaukscata sckll ssenns- ja kiiytioonotiopalve-
o

Wkt Al
www promecn.fi

G KMT Group Oy
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Maalaistuote Vataja Oy

‘Maniaistuote Vitagan peristersct ssunapalinmtect, lndukkaat iysbhaga-
lovtcct g litsoest makkarnt ot svcrmlaiseen makusn valmtetaja. Vo
makkaants twotehehitykscen panostava yitys on oot markkisolle wscita

erikois

arjoja eni kuluttagaryhillc

Kank wotscitaan jok teyrityh

villn knikissa vahakunoal

viralliseuti hyviksytty vient
tuivat vioden 2004 kevalla

www.maslaistuotevatajafi

issn kawpan kegjuissa. Maalaistuote Vataja Oy on
udet lasjenmctut taotustotilat valmis-

Rautaruukki Oyj

Ruutaruakks toimittan metallin perintis s komponenticya, iejestelms

i Tle: Metaltuor
s yhtiollh on laaja toose- jo palveluvalikoima. Yhiolli on toimintan 27
m Benkilostoi nom 11 700, Osake on noteeratty NASDAQ OMX

Helsingissd (Routaruabi Oyj: RTRKS). Yhisd kg1 sarkkinsintininnch

Ruakki

wwwrwukkif

ruw

more with metals

Teollisuusalucet - Metallikyli

KI

Osiensa summa

Myllymien teollisuusalue on neljiin vaosikymmenen aikana
Kasy
Kuisten erikokoisten yritysten jatkuvasti kavvavaksi yhtei-

t muutaman kenkitchtaun hallitsemasta alucesta lo-

sikol. Halmeen teollisuusatucena Jy linmien puolelle laajen-
tuneclla alucella on tarjolls tonttivaibtochtoja wasilekia yri-
tykilte.

Vioden 1973 Myllymben ki
sen ilmoittamistn kolmen keakitohtasn scki yhden boyliimin
tahin

ty merkistivissi. Sillanpiianticltd alkavan teoll

inginosan escmaknavaschontiuk:

vilin

saluetts on a1

ket Halmeenkatu-aimisen valtatic 23:1le asti, jooka seuraul.

sena liken

yhteydet tien varrelle rakennenuille yrityksilla ovat

parantuncet. Tulevaisuuudessa yhteyksill vordasn parantas jut-

kamalla Halmeenkaty Saarivirranticlle.

Altelle on myds nowssut isojn tyollistiis kuten palvelurken-

uksin valmistava C

atino Oy Kankasmpiiliisien yrit

e pa
nostacsnn rakentamiessa kiytettanicn taoteiden ja tuntantom
netelmicn kehitthmiseen Kanknanpiiin kaupunki oo ollut kaavoi-

tustoiminaussa valtakimnalfisesti edelliiki ik y e

nill. Enengiatehokkuas, twoticiden clinksarikustannakset ja o

ralien ierritys ovat pohjorssatakus

isille yrityksille tuttoja

aioitn. Naiden vaskutiksesta on Halmeen alocelle syntynyt
Sen paly

ella palvelukeskoksells, jossa sijaitsevat

eclinlainen Puoy thydonty it Puspuisice ol

celle visioidulla

wodet kowlutis- ja yritystilat

* yrys ssoe ylimmicn shucella

** yritys sgrsce Myflymien dhaetla

Kankusnpiia wollsusatucet |9

Reima Oy

Viodestin 1944 lastenvaaticits valimistancen Reima Oy:n twotteet suunmitcllsan

ja kehitetiin Suomessn. Koska twotnto on padosin keskitetty Kaukoitiin, o
yhtsolla Kiinassa kuksi o huskintatoimistos, jotke keskityvi tuotannon

ja i 20 hengen voimin. p

Suomessa ovat Kankampiiissi o Vastaalla sijaitscvat toimistot. Knnkaanpin
toimipiatecsui sijaitsee myiv Reiman oma logistiikkakeskus. Reimalln on
vahva, osaumiscen ju innovaatioibin perustuva asensa lasten ulkorduvaate-
markkinoilla. Reiman tuoticita myydiin yh 15 manssa, enimmiiksecn

Pobjo:

Furoopassa ja Vendjalls, ybteensi noin 1780 jilkccrmyyatipistecms

www,reimafi

Suomen Imurikeskus Oy

Suomen lmirikeskus Oy on voonna 1984 perusicens Kankaanpitén Y riy:
puistossa twimiva yritys. Toimitlat kisitiivit S000 m2 tsotanso- ja kontioei-
il joiden yhiteydesss asiakkanita palvelec ichtaansyyimila. Tucticina ovst
sekd teollisumden japi-
it Yrityksen erik yon tch-
vt erikolsumarit ju jéjestcimit wollisuuden tarpeis

mm

www.suomenimurikeskas i
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SATINO
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Casatino Oy

Casatin 00 vucana 2001 perustetts Suoascn suurin yksityinen pulvchurathal-
ujen fuottajn ju rakentaja, Yrityksen motnatotilat ovat Kankaaopiss 7 sen

pituoticta palvcluratkaissien tuot
Kodit ja ertyisryhamhrakenaukset

iscssa ovat pitivikodit, kouut, hoiva.

Casatinolla on keskimiiaris 110 tydotckijia ja sen asiaksskuntasn kualavat
Kunnst, yksitylset palvelurakentajet, rkentajat o etystt suomalaiset lapst,
Koululuisct, vanbikset ja crityisrybmit, jotka tarvisicvat paitsi katon pikins
piialic myis kunnon puitet climioen. ¥ ityksen toimintafilosaian mekasn
loppuasiakss on Lirkein

wwwcusatin. i

CASATINO

Hapi-Keittiot Oy

1 Oy on knkaanpialiinen voodesta 1989 toiminut kaluscalun

perheyritys. Yrityksen myyni

at signiteevat Kankaanpiiasd ja
niiden liskksi Hapi-Keintioillé on
tyksen 0
woimisto- ja

iyl myds Tampereen Fpilas. Yri-

680 nelibmctrin wommntilat ja 180 aclidmetria

Yritys suumnitelee, valmistas ja asentaa keiriicknlussect, kylpybuone- ja

wkaapistat, k

rot ja exwisryhinit. Kanksanpikdssd toimii myos levyn.

myynti ja -sshauspalvelu.

wwwhapl-kelttio.fi
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Kenkitiimi Oy

Voodesta 1942 wiminut Kenkitiimi Oy Shoc Tean on nykyisin perheyritys ja

se toimii ihcisessi yhteistyihesd sairanloiden ju terveyskesk

den kamssa,

joissa on mitanottopistect. Kerkitiimi tekee myin bonkiybieistyidi eri protee-

sipajojen kanssa

jalkineita asiakkaum mit

"

Yritys valmistan y

ke yrityksessd v

Lip-

sikenkis, kansakenkil, kengin ulkopohankorotuksia ja tehdiin rauita kengin
T

www Kenkatilmi.fi

KENKATIIMI Oy

Lenkki Oy

Lenkki Oy on perustcttu v. 1974 senaikaisten merkittivimpicn kenkitehtaili-

Joiden toimesta. Yritykaen trkoitaksen on kenkiitcollisuden maka-ainciden,

konponcatticn ja palvelusden tarpeiden tyydytidmicn. Lenkki Oy panostas
jokn on

Te

lotyyppicn ja niisth muodostettavien uusien reseptisiricn luomists yhteistyissi
askskkisan kanssa.

Lenkki Oy osallistin kenkitcollimsuden ybtcistyipeojektcibin, joisss yritys oa
tmakana kehittimissi koko keskiteknologiaa yhtcistyissd kenkitehisiden.,
maiden komponcoivalmisiajicn ja tarkimustaitosten kamssa. Tuloksena kehi-

. palkitu, patcatoit
Jarukense. Lenkki Oy on SATRAn (Shoe and Allicd Trade Rescarch Assosia-
tian) jiscn.

www.leakki gl

o
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SPU Systems Oy

SPU Systers Oy om sucmalainen, yksitymen rakenmusmateriaaliskan yritys
Yrityksen pilituottoet ovat SPU Fristoet, joita SPU on valmistanut jo vuo-
desta 1977, Onnistuncen kehitystyon nasiosta SPU Systenms on alan markki-

majoltaja Suomesss. Yrityksen ympiristin kunnioites nikyy esimerkiksi

s, o1t vuodest 2000 saskka kaikki toiminsama Kiiytetty sk o tuo-
i ja
Kuljetus- sk asernisalibankinnat mikmm lukien yritys tyilistii noin 90
benkiksh. Vrityksen tehd
o tmarkinoidaan Suowicn lissksi Pobjotsmaissa, Butinssa ja Vendjalli

sett voulivoimalla, Omisss timinmoissaan yritykselld on 45 yons

ijotser Kankaanpidinsi it sen thotteita myydiin

wwwspufi

Wilmaikkuna Oy

ok
tuisia terisjiykintettyfa PVC-ikkunoita ja ovia REHAU THERMO Design ja
BRILLANT Design -jirjestelmifl. Yritykscn tooticet sopivat niin uisdiseaken-
ki kaiin peruskannostetiaviin kobreisin, Furooppalaiset nonmit tyttivicn
ikkumoiden ju ovien valmistiksexsa o benkilokunnalla vl kymaenes vioden
Koketnus. Wilmaikkuna boitaa myos ovien ja ikkunoiden ascanukset ammatti-
taidolla, Yrityksen toimiaucescen kutkia koko S

wwwwimaikku

14| Kasksanpiin reollisuusalicet

WM-plast Oy

Wh-plast Oy on K
lukn ja rotantoon erikoistunat ruiskuyritys. WM-plast Oy-IIi on oma muo-

teknisten oy .

tinvalimistus jo buoko, Yeityksess tyiskentelee noin 20 heakiksa. Joustava
ahdollistas yhelailla
WM-plast

Kaikki vaiheet tm

kuin

¢ palvehun,
jobon kulavat koko

wsutidet, jotka asiakas bakiaa hankkin

www.wm-plastfi
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®l'collisuusalueet:

Pansia

L o

Vakaalla pohjalla

Pansian tcollisuusalue on vuosien mittaun kasvanut soranot-
topaikusta vahvan masperan aluecksi, johon useat suuret
teallisunsyritykeet ja picacammiitkin toimijat ovat tuotanto-
laitoksensa perustancet.

. valimola . ja ravibevostall
tydllistivii, aluetia oli vuoden 1981 Pansian kaupanginossn
ascimakaavasclostiksen mukan tarvetta yhicndisti, joia teoli-
sumsbaitosten tlogen rukentaminen olisi mabdollisimmas help.
pos. Vionna 1995 silloincn kipsilevytehdas Suomen Kipso Oy
osti Pansian ahicelta toollisuustontin scki sibes laajenmusosan
il -jn varastoaluccksi

Nykyisia Knaaf Oy:ni toimivan tebtaan chclla afscella on
paljon

fa muiden alojen tarp
valmistavia yrityksia. Pansian Fvonankadun shicela odotctasn

ascimakaavan lajenaukscn hyviksyminen myotd tulevan uasia

toaitejn myyntiin. Vetovoimaiset teollisuusahicet -projcktisa

in js yritysten yhicisca idcoinnin pobjalia




Knauf Oy

K

jolla o totmintan Knau

Dy on yksi Euroopan susriminista rakennusmaseriantivalmis

ony »
tan Kipilevyji Kunknanpin b
hijih, Kewufin twotevalikoi-

22 000 tydatekijih. Suomesss Knsaf val

taalla. Suomessa yritys ydllistad noin 75 tyd

maan kuwluvat kipsikanankikevyt, kipsipobjaiset lnastit a lattiamassat, Dano-
fine- ) A\

Y . Heradesign
V¥t terarangnt, ackastusluukut sckd laastipumpot ja -sckoittajol

www knauf.fi

Soft Diamond Oy

Soft Dinmond Oy on

i keskityny? perheyritys. Yritys o perustettiu 1980 suuniticlemsan ja
A Kolussise

12 aiheutuvat hankaluudet ja minimoxdasn kunnossapido kistannukset Soft
Dinmond -polyuretaanituoticita voidaan valmistaa joko valamalla tai ruis-

Kuttamalla. Vaktiavan Soft Diamondin kiytokobteit

wvat man, erilaivet

- o vastetelat, juoksa- ju kantopyoris, hammaseattzat, syklonit,
vasteet, vaimentimet ja pisnoitettavad lsakerit. Ruiskutemavan Soft Disman
din kiyubkobie uppilo, syklonit, seulaverkot, akus, Kinet
pumpin pesit, putkistot Ja tiryhioatamaljat

ovat ma

wwwsaftdismond. &

[I——

Te

Solepex Oy

Solepex Oy on Kankansphissi sijaitseva, jalkinciden ulkopobyjica kehitinmi
sevn ja valmistarmiseen erikoistumut kotimy

vt ikl tmerkinkivat suomalaiset jalkinevalmistajat, jotka kaytsivt jalki
Deissaun irtopobjia, Muita markkina-alucita ovat Pobjois- ja Keski-Euooppa

seki Pohjois-Amerikka. Solepex Oyon twomntoyksikkd toimii Kunkaanpiéssi
16 ity jossa ipwoliset
wotekehitys ol
Asinkkaide o yritysten Kiyterynti

Faha-aines

i pystysiin valmistamann polien liskksi mys mwita tuoricits ja
erilaisct mabulollisumdet selvibsit yhieydenoton kiatta

www solepes.com

wen yritys. Solepex Oyon asiskkai-

CSoLerey

LIITES
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Rautainen palvelutalo

Metallikybin alusiie ten KMT Gi
Kauspid Works Oy.n vifin on visioita yityksille kipalvelua tootiavan ti-

wtallialun ve

ap Oy:n ja K

mitlan Business Rakenniksen

t alucen - Metallikyliverk

1o kehittimishanketta

Business Center edustaa nykyaikaista oimiilapalvehumalia, joses st jocs-

tavat Kiyrabien tarpeider y
i i vaoketasia
Toimistotiloj, etdtydpisteith seki ravistoln-, Koulutus- ja neusoticlutiloja. To
voiniccna on edisti aloc y Y bt
L Il mahdoll

‘ssutta toimin Kbells kiyindjis,

Kestiiviii rakentamista

Iusiness Centerin esisuunniteluassa on pyritty isnovatiivisiin ja ehologisiin
ratkaisubin. Rukennukscn toille on hactiy munncltavuusta ja joustavuta
liike- yleisesti K I
jossa pilaridinjat ovat rakennaksen pitsussmmmss

Korkeen lasiven Jahy

Laaja juki-

5 portaifaisct parveke- jn
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Uusia yrittiijid haussa

Pobjos-Satakusnasan perustetaan keskimasria 180 yri
(ystil suiltsin, mutta yrstyskaupposa Lehdilin vain
sirto-oss Listh miliristd. Suomessa on (418 bethellh

ey il yitsjid. Nyt olisi ostyjam markisat

ima siiri mmoesa hyvid yrityskauppan myishem-
n talowden cpi

nikden toscumurznen va odeliocnikin o armalta pokjalla

paljon
Tabo

PSKK Oy toimitenjobtajan Fsa Sairascn el jatka-
[N —
sl todells puljon. Py
ik tyollstivicn yitystcn, osous yriyksiss on yiccnsh

99,7 % ju e yllstinit iics 700 006 fuisi. Kursalfi-

1 atsttans valluhunnan

tysten, sk atle 290 tydmtekic

st il i ole varss mencel3 pi-yritysien scktorista
yhtiin, Jou o valtava
inku monclle kusnalle Tal clbi midin ulis profi-

Ionla Mabmineaumne cotissh cnctmmin toiivien yritysen

vilywimischai ja kehimioninckol, Faa Sais

e St

Lisdtictos ahucellisista urmistajumaiids- ja yrityskaup-

sl
W pakk fh omistajs

Pohjois-Satak = .
Kehittimiskeskus Oy Yrityspalvelu Oy Kaupun!

Keskushatu 51 b
38700 Kankasnph
Fsa Suiranen

Puh. 040 836 7117

Paavo Karttunen
Puh. 044 577 2210
poavo karttuneni kankaanpea. i

wwwpskkfi wwwpskk i

Yimpirissdkeskus Mittaustoimisto
Kuninkasnlihteenkata 12

Pk (2 5772730

Fax. 02 5772700

wwwkunkaanpas. (i




