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tavoittaa kyseisen tuotteen ja yhteistydyrityksen brandin edustamat mielikuvat osaksi lopul-
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1 JOHDANTO

Opinnaytetydssd suunnitellaan  tuotegrafiikkamallisto  kanteleisiin  yhteistydssa
Koistinen Kantele Oy:n kanssa. Tydssa kasittellddn suunnitteluprosessiin vaikuttavia
tekijoitd, kuten yrityksen brandia ja sen visualisoimista sekd kohderyhmid.
Aiheenvalinnan taustalla on pyrkimys laajentaa tekijan suunnittelukokemusta
graafisella puolella kohdistettuna valmiiseen tuotteeseen. Yhteistydyrityksen uudistava

yritysidea ja suomalainen design —ajatus tekevéat projektista entistd innostavamman.

Opinnaytetyon tavoitteena on luoda tuotegrafiikkamallisto Koistinen Kantele QOy:n
Wing-kantelemalleihin yrityksen brandin ja sen tuotteen modernin linjan mukaisesti.
Suunnittelun lopputuloksena tulee olemaan kaksi mallistoa, joista toinen on
tarramallisto lapsille ja toinen graafinen mallisto aikuisille ja nuorille kanteleisiin
Kiinteasti kuvioituna. Lasten tarramallisto suunnitellaan Koistinen Kantele Oy:n
perustaman Jamkids Musiikkiseikkailuklubin toiminnan edustamien mielikuvien

mukaisesti.

Grafiikkan suunnittelu kanteleisin on hyvin ajankohtainen soittimen kohottaessa
imagoaan ja musiikkiteollisuuden trendisoittimien monipuolistuessa.
Musiikkiteollisuuteen  kuuluvassa tuotteistamisessa painottuu yha enemmaén

visuaalinen imago, jota tassa tapauksessa pyritdan korostamaan kuvittamisen keinoin.

Opinndytetytn alussa esitelladn tydn lahtdkohdat, yhteistyOyritys ja sen perustama
Jamkids Musiikkiseikkailuklubi, jonka jalkeen perehdytdan niiden brandien viesteihin ja
esitelldadan suunnittelun kohdetuotteet. Tavoitteita kohti edetdan yhteistydprosessin
kautta, perehtymalla kuvittamisen taustatekijoihin sekd maarittamalla suunnittelua
ohjaavat kasitteet. ldeoita suunnitteluun haetaan karjalaisesta kansantaiteesta ja -
ornamentiikasta, kansansaduista, Kalevalasta, rockkulttuurista seka lumilautojen

grafiikoista.



2 OPINNAYTETYON LAHTOKOHDAT

Opinnaytetyd on lahtenyt liikkeelle tekijan kiinnostuksista ja kriteereista
aiheenvalinnan suhteen. Aiheen ja yhteistyoyrityksen [0ydyttya lahtdkohtina tutkimus-
ja suunnitteluprosessille on vaikuttanut myds valitun aiheen ajankohtaisuus ja
trendikkyys sekd suunnittelun kohdetuotteen imago. Juuri kyseisen imagon vuoksi

koko opinnaytety0 ja sen tuotos ovat saaneet hyvét perusteet toteutumiselleen.

2.1 Aiheen valinta

Opinnaytetyén aiheenvalinnan lahtékohdiksi muodostuivat tekijan halu laajentaa
pintasuunnitteluosaamistaan uudelle materiaalille. Sisustuspainotteisen
tekstiilisuunnittelun  opinnot  ovat  sisaltdneet  pintasuunnittelua  erilaisille
sisustusmateriaaleille, mutta itse kdytannén asiat olivat puutteellisia, joten kiinnostus
muihin pintoihin jatti tekstiilit pois valinnasta. Myds tyOharjoittelujen painottuminen
sisustussuunnittelun alalle lisasi kiinnostusta yksityiskohtaisempaan
kuviosuunnitteluun. Kun tiedettiin opinnaytetyén kohdistuvan kuosisuunnitteluun

jollekin muulle kuin tekstiilimateriaalille, tarvittiin vain tuote, johon grafiikka lisattaisiin.

YhteistyOyrityksen Idytaminen oli yksi paakriteereistd. Se takaisi suunnitteluun tayden
paneutumisen ja antaisi kokemusta itsendisen, mutta mahdollisesti toteutettavan
projektin  hallinnasta ja toisi ndin my6s kunnianhimoa tyGskentelyyn.
Yhteistyoyrityksen  puolelta  tulisi myds valmis tuote, jota Kkehitettéisiin
pintasuunnittelun keinoin. Yritys 16ytyi viimein omasta ja laheisten suhteesta musiikkiin
ja siitd  syntyneestd ideasta. Oma lapsuuden ja  siskon  nykyinen
kanteleensoittoharrastus johdatti ottamaan yhteyttd kyseisen soittimen johtavaan
valmistajaan ja edellakavijaan. Yrityksen missio modernisoida kanteleen imagoa ja
siilhen liittyvéad kulttuuria lisasi kiinnostuksen osallistua edesauttamaan soittimen
uudistusta. Oman lapsuuden kotikunnan llomantsin, vahva kanteleosaaminen ja sen
vaakunassa esiintyvat kolme hopeista kannelta luovat osaltaan tarkoituksen tadman

opinnaytetydn aiheen osuvuudelle.



2.2 Opinnaytetyon ajankohtaisuus

Soitinten kuviointi on ollut ajankohtaista jo pitkddn. Nakyvintd se on tosin ollut
sahkokitaroissa, mutta myds sahkodbassoissa ja rumpuseteissékin. Rockmusiikin
menestys 80-luvulta alkaen on saanut huomion kiinnittym&an myos siind suosittuihin
soittimiin.  Kanteleen imagon piristamiseksi ja soittimen  markkinoimiseksi
tuotegrafiikka onkin yksi ilmeinen keino. Koistinen Kantele Oy:n yritysideassa kuviointi

on luonteva askel kanteleen modernisoimiseksi.

Tuotegrafiikassa kasiteltdvat aiheet Kalevala, karjalaisuus ja suomalaisuus ovat
jatkuvasti osa identiteettiamme ja kanteleen perinteissa voimakkaita tekijoitda. Kevat
2009 on oivallinen ajankohta kaupallistaa naitd maailmoja, silld ne ovat myds kyseisen
ajankohdan trendeja. Esimerkiksi Marimekon kevatmalliston sisustuskankaissa tulevat
voimakkaasti esille samat aiheet folklorehenkisesti (kuva 1). Kalevala-aiheista
ammennetun malliston on suunnitellut nuori kuvittaja Sanna Annukka. Vuonna 2009
suunnittelija aikoo laajentaa aihetta myds vaatteisiin, tapetteihin ja muuhun
paperitavaraan (Ahola 9.12.2008). Vuonna 2009 vietetddan myods kansalliseepoksemme
160-vuotisjuhlaa, jonka kunniaksi Ateneumin taidemuseossa on esilla Kalevala-

aiheisen taiteen suurnayttely.

.,

p—d @;
Y ETRE
ST e
N Y ™ A _u_ 3
Kuva 1. Marimekon 2009 kevatmalliston Kanteleen kutsu -kuosin on
suunnitellut Sanna Annukka. (Marimekko, sisustuskankaat, Sanna Annukka 2009)




Kanteleitten paivittdminen ja soitinkuviointi on inspiroinut myds muilla tahoilla.
Vuoksenniskan lukiolla oppilaat ovat opettajiensa johdolla rakentaneet ja koristelleet
oman kanteleen. Uutisvuoksen artikkelissa kuvaamataidon opettaja Juha Olli toteaa
miten perinteisesti kanteleilla on kerrottu tarinoita, mutta nyt kuvioidut kanteleet
valittdvat omaa tarinaansa (lkavalko 10.11.2008). Artikkeli viestii myos sitd, miten
nuorilla riittda innostusta kuvalliseen ilmaisuun my6s soittimiin tullessa seka kyseisen

kohderyhman mieltymyksista voimakkaisiin vareihin ja kuvioihin.

2.3 Kanteleen imago

Kantele on Suomen kansallissoitin, jonka historia on vahintddn satoja vuosia vanha.
Tieto perustuu siitd vasta 1500-luvulla l8ytyneeseen Kirjallisuuteen. Se kuuluu
sitrasoittimien sukuun ja on yksi runonlaulajien paasoittimista. Musiikin alalla sité on
lahinna kaytetty kansanmusiikissa ja kuvataiteissa se on paaosin liitettynd Kalevalan
tarinoihin. Soittimen heledn &anen vuoksi sen rinnalle on aiemmin ollut haasteellista
yhdistéd kovinkaan voimakasdanista saati sahkoistettya soitinta, jolloin sen on ollut
vaikea rikkoa rajojaan kohti trendikkddmpid musiikin tyylilajeja, kuten pop- ja

rockmusiikkia.

Vielda 90-luvulla kantele tavattiin usein 5- tai 36-kielisend kaikuaukolla varustettuna
puisena soittimena, jossa oli korkeintaan kirkas lakkapinnoitus ja 5-kielisessa veistetty
koukkunokka (kuva 2). Muotoilua ei oltu juuri paivitetty satojen vuosien takaisesta
esimerkista. Kanteletta soitettaessa lahelle vauhdikasta tunnelmaa péaasi yleisimmin
polkan tahdein, mikd ei sekadan auttanut kasvattamaan soittimen suosiota ja

soveltumista rajusti muuttuneisiin musiikin trendeihin.

Kuva 2. Perinteinen 5-kielinen kantele.
(Papunet, kuvapankki, koulu ja harrastukset, musiikki)



Harvat nakivat mahdollisuuksia kanteleen imagon muuttamiseen. Potentiaalia
uudenlaiselle kanteleelle naki mm. Koistisen Kantele Oy, joka oli kéarkipaassa
paivittdmassa soitinta moderniin ulkoasuun ja vaativimpiin kayttotarkoituksiin. Heti
perassd nakyvampiad uudistuksia kanteleeseen tavoitteli my@s toinen soitinvalmistaja
Lovikka Ky.

Vaikka kanteleen imago onkin raikastunut sen modernisoimisesta, viestii edelleen sana
kantele ensimmaiseksi usein herkkad &aanimaailmaa ja mielikuvaa alkukantaisesta
puukotelosta pirtin nurkassa. Uudistuneet kanteleet tarvitsevat lisda nakyvyytta oikeilla
alueilla ja siihen Koistinen Kantele Oy my6s tahtdad. Metallica-yhtyeen Helsingin
konsertissa 2004 yhtyeen jasenet saivat palkinnoksi St. Anger -levyn platinamyynnin
tunnustuksena mustat Koistisen kanteleet, mika toimii oikeanlaisena kiinnikkeena

nykypdaivan trendeihin.

Kanteleen taydellinen imagon péivittdminen on hidasta, mutta suunta on oikea. 2000-
luvulla kanteleen modernisointi on muuttanut sen imagoa merkittavasti ja yha
useammin sitd kaytetddn populaarimusiikin tekemisen vélineend (mesta.net
17.2.2009). Soittimen imagon muovautumiseen vaikuttavat voimakkaasti sita
instrumenttinaan kayttavat artistit, jotka toimivat esikuvina soittimeen yhdistettévien
tunnelmien valittamisessa. Kantele kaipaisi esimerkiksi selloon verrattuna Apocalyptica
— yhtyeen kaltaisen ilmion, joka pyyhkisi polyt sen pinnalta ja nostaisi sen yleiséjen
silmissd uudelleen tarkasteltavaksi ja kuunneltavaksi. Apocalyptica on tuonut sellon ja
sen aanen elegantiksi osaksi vakavasti otettavaa rock- ja metallimusiikkia laajentaen
sen yleistja ja uskottavuutta. Sello on tosin erityyppinen soitin, jolla luonnistuu
jousisoittimelle ominaiset tauottomat &&nimatot. N&in silla on ollut myds paremmat

edellytykset erottuvalla danimaailmallaan valloittaa rytmid uhkuva rock.



2.4 Viitekehys

Kuvio 1. Koistinen Kantele Oy:lle suunniteltavaan tuotegrafiikkaan vaikuttavat paatekijat ja
niiden kehitys suhteessa toisiinsa.



Viitekehys (kuvio 1) ilmentda opinnaytetyon kehitysta yrityksen tarpeista kohti valmiin
tuotteen kayttajaa. Kayttdjd on yrityksen puolelta maaritelty ja vaikuttaa osaltaan
opinndytetyon paamaaran eli tuotegrafiikkamalliston muotoutumiseen. Viitekehys
kuvastaa tyoOprosessin padavaihetta, brandin visualisoimista ja siihen vaikuttavia
tekijoitd reagointivaiheineen. Lahtokohtana on itse yritys, jonka toiminta, tuotteet ja
ideologia kiteytyvat sen brandiksi eli merkkituotteeksi. Tassa vaiheessa on tarkoitus
havannoida mita yritys on ja mit& se tavoittelee. Luovassa vaiheessa visualisoidaan ne
tunnetilat ja mielikuvat, mita brandin halutaan ilmentéavan, silla visuaalisen materiaalin
on tarkoitus tukea ja tuoda nakyvyydelldaan lisdarvoa yrityksen maineelle ja sen
tuotteille. Siksi on tarkedd myds tulkita oikein yrityksen liikeidea ja visio, jotta

luovuudella on oikeat lahtokohdat viestin kehittamiseen.

Seuraavaksi sovelletaan syntynyt materiaali eli tuotegrafiikka osaksi kayttdesinetta ja
litetddn se siihen toimintaa korostavaksi ja aktivoivaksi tekijaksi. Talla pyritaan
lissdmaan tuotteen arvoa kuluttajan silmissd. Soveltavaan vaiheeseen vaikuttavat
myds tekniset tekijat, jotka mahdollistavat ja rajoittavat tuotantovaihetta. Tuotantoa ei
kasitella opinnaytetydssd, mutta sen kaytantdon vaikuttavat tekijdt huomioidaan
jokaisessa suunnitteluvaiheessa, jotta opinnaytetydstd syntyvd materiaali olisi
mahdollisimman helppo ja kustannustehokas kayttda. Itse valmis tuote on koko
opinnaytetyon tavoite, johon koko prosessi tahtda. Tavoitteen madritys tarkentaa ja

suuntaa kaikkien malliston syntymiseen vaikuttavien vaiheiden toimintaa.



3 YHTEISTYOYRITYS

YhteistyOyrityksend opinnaytetydssa toimii pohjoiskarjalalainen Koistinen Kantele Oy ja
tehtdvan antajana sen toimitusjohtaja ja kanteleiden muotoilija Hannu Koistinen.
Yrityksen tavoitteena on taman opinndytetybn kautta mm. toteuttaa missiotaan
vanhan kantelekésityksen uudistamisessa ja visualisoida brandinsd edustamat

mielikuvat osaksi tuotteen imagoa (Koistinen 26.9.2008).

3.1 Yrityksen taustaa

Koistinen Kantele Oy on perheyritys, jonka Otto Koistinen perusti 1957. Yritys on
perdisin Raakkylastd, Pohjois-Karjalasta, jossa soitinpaja nykyaankin sijaitsee.
Kantelevalikoimaan kuuluu useita eri malleja akustisena tai sahkoistettyna. Alan laajin
mallisto vastaa laajaa asiakaskuntaa, mika sisaltdéd kohderyhmida ammattiartisteista
aloitteleviin leikkikoululaisiin. Yritys myy oheistarvikkeita soitintensa lisaksi ja
mahdollistaa my6s kanteleiden personoinnin esimerkiksi asiakkaan omalla varilla tai
logolla. Koistinen Kantele Oy:n tarkoituksena on edistda suomalaista kantelekulttuuria
yhteistyodssa alan muusikoiden ja koulutuksen kanssa. Yrityksen toimitusjohtaja Hannu
Koistinen pitdd omakohtaisena tehtdvanaan kehittdd kanteletta sen ominaisuuksien,
muotoilun ja laadun osalta nykypdaivan soittajan tarpeita vastaavaksi, tavoitteenaan
visuaalinen, moderni ja myo6s rock-tyylilajiin soveltuva soitin suurine yleisGineen.

(Koistinen Kantele Oy 2008.)

3.2 Yrityksen brandi ja arvot

Brandi on tuotteeseen, palveluun, ihmiseen tai ideologiaan latautunut maine,
arvomaailma ja persoonallisuus, jonka viesti perustuu aina yrityksen arvoihin
(Nieminen 2004, 63). Koistinen Kantele Oy:n lahtékohtana on parantaa kanteleen
soitettavuutta, kehittdd ja voimistaa sen &antd ja samalla laajentaa ja monipuolistaa

sen kayttoa sille muuten epatyypillisissa musiikin tyylilajeissa.
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Suunnittelun lahtokohtana on ymmartda erilaisten kantelemuusikoiden tarpeet.
Kanteleen imagon uudistamisen rinnalla yritys arvostaa myods kanteleen perinteita ja
sen tuhatvuotista historiaa ja on inspiroitunut tdman kansallissoitimemme herkésta
adanesta. Hannu Koistisen ajatuksin kannelta luonnehtii vieldkin sen luonnonlaheinen

ikiaikainen voima ja soittimessa asuva myyttinen henki. (Koistinen Kantele Oy 2008).

Nykypdaivand yritys on tuonut vahvasti suomalaisen designin osaksi kanteleen
visuaalista ilmettéd ja haluaa edistdd mielikuvia modernista, sporttisesta soittimesta
sailyttden sen juuret Karjalaan ja kansalliseepokseemme Kalevalaan osana tuotteen
imagoa. Koistinen Kantele Oy:n yhtend paamaéaristd on tavoittaa nuoria asiakkaita
taustalla ajatus kantelekulttuurin kasvattamisesta. Taman vuoksi yritys tavoittelee
iimeeseensa lisdd uskottavuutta mm. nuorten suosiman rock-tyylilajin alueella.
(Koistinen 14.11.2008.) Graafisen malliston toteutus kanteleisiin on yksi tehokas keino

edistéa kyseista tavoitetta.

3.3 Yritykselle tehty opinnaytety6 2008

Koistinen Kantele Oy:lle on tehty opinndytetyd myds soitinlaukkusuunnittelusta 2008.
Tyon teki Henna Konttinen Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulusta ja han on
sittemmin tydskennellyt yrityksessa. Opinnaytetydprojekti johti siind suunnitellun
tuotemalliston tuottamiseen Kiinassa ja on talvesta 2008 ollut saatavilla Koistinen
Kantele Oy:n verkkokaupassa. Kevaalla 2009 Konttinen palkittiin Pohjois-Karjalan

ammattikorkeakoulun parhaasta vuoden 2008 opinnaytetydsta (Kunttu 24.2.2009).

Opinnaytetyonsa jalkeen Konttinen suunnitteli  yritykselle myds pehmeéan
laukkumalliston Wing-kantelemalleille (kuva 3, s. 11). Kyseisessa laukkumallistossa
ilmenee hyvin tuotteisiin tavoiteltu urheilullinen henki, mika pyritddn tuomaan ilmi
my0ds tuotegrafilkassa. Nain soittimesta ja sen laukusta saadaan myos tyylillisesti
yhtendiset. Sporttinen virtaviivaisuus kohdistetaan etenkin isompien Wing-kanteleiden

pintakuviointiin.
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Kuva 3. Koistinen Kantele Oy:n soitinlaukkumallisto. Kovat laukut on suunniteltu Henna
Konttisen opinnaytetyéna ja loput hanen yrityksessa tydskennellessédn. Kolme viimeista
laukkumallia on tarkoitettu Wing-kanteleille. (Koistinen Kantele Oy, Hannu Koistinen)

3.4 Jamkids Musiikkiseikkailuklubi

Koistinen Kantele Oy on perustanut padasiassa lapsille kohdistuvan musiikkikoulun,
Jamkids Musiikkiseikkailuklubin, jonka avulla toteutetaan mm. tehtavad edistaa

kanteleen tunnettavuutta ja imagoa.

Jamkids Musiikkiseikkailuklubi on yksityinen musiikkikoulu, joka on aloittanut
toimintansa vuonna 2006 ja toimii Helsingissa ja Espoossa. Klubin nimi viestii lapsille
kohdistettua opetusta hyvan meiningin ja jammailun siivittdména. Klubin tavoitteena
on opettaa musiikin perustaitoja hauskalla ja innostavalla tavalla varikkaiden Wing-
kanteleiden valityksella. Soittotunneilla on tarkoitus pitda iloinen ja motivoitunut
tunnelma yll&, joihin musiikin ohella kuuluu mydés rytmeja, esiintymisen opettelua ja
visuaalistakin ilmaisua mm. Jamkids -tuoteperheeseen kuuluvien savellysleikkinuottien
vélitykselld. Opetusta tarjotaan O-vuotiaista aikuisiin, mutta padasiassa oppilaat ovat
leikki- ja kouluikaisia lapsia. Jamkids-toiminnassa opettavat mm. kanteleartisti Senni
Eskelinen ja Gimmel-yhtyeestd tuttu Ushma Karnani. Jamkids -klubilla on oma
nettikauppa, joka myy Wing-kanteleita, nuotteja, plektroja ym. soittotarvikkeita.
(Jamkids Musiikkiseikkailuklubi.)
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4 TEHTAVANANTO

Koistinen Kantele Oy:lla ei ole viela ollut markkinoilla kuvioituja soittimia
lukuunottamatta yksityisasiakkaille pyynndstd personoituja kanteleita. Taman
opinnaytetyon tarkoitus on luoda ensimmainen mallisto, joka maarittdd myos
mahdollisten tulevien mallistojen ja tuotegrafiikan suuntaa. Siksi onkin erittain tarkeaa
kiteyttdd kaikkeen julkistettavaan grafiikkaan ne arvot, joita yritys pitédd tarkeana
(Koistinen  14.11.2008). Mallistoa suunniteltaessa  kehitetddn ja tuetaan
tarkoituksellisesti samalla yrityskuvaa. Taustalla on perusidea, jonka mukaan yritys,
sen brandi ja aikomukset kuvastuvat kaikessa mitd se tekee, omistaa ja valmistaa
(Nieminen 2004, 41). Taman lisdksi malliston tulisi my6s erottua edukseen
persoonallisuudellaan. Suunnittelu ja muotoilu voi saada myo6s negatiivisia piirteita, jos
kaikki suunnittelutyd ei perustukaan enaa yrityksen visioon, jolloin design-strategia on
irrallaan yrityksen muusta strategiasta (Nieminen 2004, 55). Ennen suunnittelun
visualisoimista tehtdvana onkin huomioida ja kartoittaa Koistinen Kantele Oy:n brandi
ja yrityksen tavoitteet kohderyhmien suhteen. Yrityksen brandi on vaikuttavin tekija
tulevalle tuotegrafiikkamallistolle, jonka tarkoituksena on vahvistaa positiivisia
mielikuvia yrityksestd, erottua Kilpailijoista, sopia yrityksen liikeideaan ja olla

kohderyhmalahtdinen.

Tuotegrafiikka suunnitellaan Wing-kantelemallistolle, jonka kayttajat ovat lapsista
aikuisiin, mutta paaasiassa nuoria musiikin harrastajia. Suunnittelu keskittyy siis
tyylillisesti nuorten trendimieltymyksiin, mutta myds aikaa kestavaan visuaalisuuteen.
Suunnittelun maaritteinda ovat my6s massakustomointi ja kustannustehokkuus

tuotannossa. (Koistinen 10.11.2008).

4.1 Kohderyhmat

Yrityksen  maarittamat kohderyhmat jakautuvat tuotegrafiikkamallistojen ja
kantelemallien perusteella kahteen isompaan kokonaisuuteen ja niiden sisdlla viela
tarkemmin maariteltyihin pienempiin asiakassegmentteihin. Tuotegrafiikkamalliston
kahdelle isommalle kanteleelle, Wing 10- ja Wing 15 -—mallille, on tarkoitettu

kohdistuvan nuorille, aikuisille ja ammattilaisille. Kyseisten mallien kayttajat ovat jo
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kehittyneempid kanteleensoittajia, silla soitettaessa hallitaan isompaa kielimaaraa.
Nuorilla tarkoitetaan noin ylaasteikaisia ja siita ylospain. Ammattilaissoittajat hankkivat
soittimen myds harjoittelutilanteita  vaativampiin  kayttotarkoituksiin,  kuten
esiintymistilanteisiin ja ovat nain ominaisuuksiin tullessa vaativampia asiakkaita.
Mallisto suunnitellaan paaasiassa niin, ettd sen mallit soveltuvat kummallekin
sukupuolelle. Kanteleensoittajat ovat havaintojen mukaan viela paaasiassa naisia,
mutta Koistinen Kantele Oy:lla on selva suunta mieskuluttajien markkinoille, silla yritys
haluaa kanteleen ilmeeseen uskottavuutta juuri kyseisen sukupuolen edustajien

mieltymyksien mukaisesti.

Kahden pienemman Wing-kantelemallin tuotegrafilkan suunnittelussa ajatellaan leikki-
sekd kouluikaisten vaatimuksia ja visuaalisia maailmoja. Mallistoa markkinoidaan
Koistinen Kantele Oy:n perustaman Jamkids Musiikkiseikkailuklubin kautta, jonka
asiakkaat ovat padasiassa parin vuoden ikdisistd noin 12-vuotiaisiin. Mallistossa
huomioidaan seka tyttbjen ettd poikien erilaiset kuvioihanteet. My6s pienimmat

soittajat otetaan huomioon leikkisemmilla aiheilla.

4.2 Suunnittelun kohdemallit

Tuotegrafiikan suunnittelu keskittyy Koistinen Kantele Oy:n Wing-kantelemalliston
neljaan eri malliin. Wing-mallisto on yrityksen monipuolisin, edullisin, varikkain ja
myydyin kantelemallisto. Kaikki Wing-kanteleet ovat erittdin modernisoituja
pelkistetyilla linjoillaan ja kirkkailla vareillddn (Kuva 5, s. 14). Wing-kanteleet on
suunniteltu myos bandisoittoon. Soittimen hihnan avulla asento vapautuu sylisoitosta
ja ndin soitinkin on paremmin esilla yleisolle. Soittimet on tehty p&&aasiassa
tervalepasta tai vaahterasta ja ne on pintakasitelty komponenttilakalla tai
akryylimaalilla ja —lakalla. Jokaista mallia myydaan useilla eri varivaihtoehdoilla. Wing-

malliston on suunnitellut Hannu Koistinen. (Koistinen Kantele Oy 2008.)
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EasyWing 5

Kuva 5. Wing-kantelemallit. Kuvan kanteleet eiviat ole mittasuhteessa toisiinsa n&hden.
(Koistinen Kantele Oy, kanteleet, Wing)

Lasten kuviomallisto kohdistuu EasyWing 5- ja Wing 5-kanteleeseen, silla niiden
kohderyhma on padasiassa leikki- ja kouluikaiset. Ne ovat yrityksen pienikokoisimmat
kantelemallit ja niitd kaytetddn paljon mm. Koistinen Kantele Oy:n perustaman
Jamkids Musiikkiseikkailuklubin opetustoiminnassa. (Koistinen 14.11.2008; Nieminen
28.11.2008.) Mallin nimen perassa oleva luku kuvaa kanteleen kielimaaraa. Mallisto
suunnitellaan valmistettavaksi tarroina, jolloin niiden suunnittelussa on otettava
huomioon useat sijoitusmahdollisuudet kanteleen pinnalla. Asiakas kiinnittaa tarrat itse
valmiiseen tuotteeseen ja ne voi halutessaan myds poistaa. Ne ovat kuitenkin vain

kertakayttoisia.

Toinen, Kkiintedsti kuvioitava mallisto suunnitellaan Wing 10- Ja Wing 15 -
kantelemalleihin, joiden kayttajat ovat péaaasiassa nuoria ja aikuisia. Kiinted kuviointi
antaa tuotteesta laadukkaamman kuvan kuin tarramallisto ja yksi tarked tavoite onkin
nimenomaan nostaa kuvioinnin avulla tuotteen arvoa. (Koistinen 26.9.2008.) Naissa

kanteleissa kuviointi kohdistuu kannelle ja voi olla monimutkaisempaa ja
isokokoisempaa kuin lapsille suunnatut tarramallit. Kuviointi tapahtuu kanteleen

valmistusvaiheessa ja se viimeistellaan lakkakerroksella kestavyyden edistamiseksi.
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4.3 Yhteistyoprosessi

Yhteistyoprosessi alkoi aloitteesta opinnaytetyon tekijan puolelta ja siitd aiheutuneesta
yrityksen  myonteisyydestd ja  kiinnostuksesta aihetta kohtaan. Yhteistyon
alkuvaiheiden eteneminen perustui tapaamisiin ja niissa lapikaytyihin ja sovittuihin
asioihin. Kun yritys varmistui valmistuvan suunnittelijan pétevyydesta ja motiiveista
kyseiseen projektiin, l&hdettiin kartoittamaan yrityksen tarvitsemaa osaamista ja
suunnittelijalle kuuluvaa vastuuta. Yrityksen toimitusjohtaja Hannu Koistinen toimii
koko projektin ajan sen luovana johtajana, vastaa tehtdvanannosta, valinnoista ja
paatoksistd sekad tyonohjauksesta Koistinen Kantele Oy:n puolelta (Koistinen
10.11.2008). Toisena koordinaattorina yrityksen osalta toimii Henna Konttinen, joka
puolestaan kevaalla 2008 on tehnyt yritykselle opinnaytetyén. Taman tyon tiimoilta
yhteistydbn on sovittu jatkuvan toukokuun 2009 loppuun asti, jolloin kaiken

suunnittelutyén on oltava tuotantovalmiina.

Ensimmaisessa kirjallisessa tehtdvanannossa maaritettiin varsinainen opinnaytetyon
tarkoitus: grafiikan suunnittelu Wing-kanteleisiin. Tehtdvdnannon mukaan “projektin
tarkoituksena on selvittda miten ja missa tuotteissa grafiikalla voidaan luoda parhaiten
lisdarvoa kanteletuotteissa ja suunnitella kaytdnnon toteutus, kuinka grafiikka
istutetaan osaksi brandia ja milla tekniikoilla se toteutetaan kustannustehokkaasti ja
massapersonoinnin perusajatusta toteuttaen”. Suunnittelijan tehtavana oli siis selvittaa
my0s kyseiseen tarkoitukseen mahdolliset toteutustekniikat ja niiden pohjalta
tiedustella tekniikassa vaadittavien painokoneiden hankintapaikkoja seka hinta-
arvioita. Tama jatettiin kuitenkin taysin opinnaytetydssa kasiteltavien aiheiden

ulkopuolelle.

Projektin tavoitteita kartoittaessa yritykselle tuli Wing-kanteleille kohdistuvien eri
mallistojen ohella visioita myos valittujen artistien kanteleiden yksildinneista uniikeiksi
soittimiksi. Tyomaaran laajentuessa huomattavasti kaytettdvaan aikaan nahden

siirrettiin kyseinen projekti toistaiseksi sivuun.

Kun tuotegrafiikkamallistojen toteutustekniikka alkoi madrittya, oli suunnittelijan
vastuulla olla mallistojen valmistukseen liittyen yhteydessa alihankintayritykseen.
Samalla sai suoraa tietoa valmistustekniikan mahdollisuuksista ja rajoituksista, jotka

vaikuttivat kaikkiin suunnitteluvaiheisiin.
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Tapaamisten ohella opinndytetyon vaiheet etenevat Koistinen Kantele Oy:n kanssa
puhelimitse ja sahkopostitse. Kuitenkin tapaamiset ovat etenemisen kannalta
tarkeimpid, silla niissd reagointi on nopeaa, vaikkakin myds itse asiasta toisinaan
harhautuvaa. Haittana henkilokohtaisissa tapaamisissa oli myods se, ettd suullisesti
annetut ohjeistukset saattoivat olla ristiriidassa aikaisempiin, silla niista ei ollut mitdan
dokumenttia olemassa ja yrityksen kiinnostukset esimerkiksi kuvioaiheisiin ja sita
myo6ta malliston sisdllét vaihtelivat. Toki suunnittelija teki tapaamisten aikana
muistiinpanoja itselleen, mutta itse yritykselle ei jaanyt merkintéja niissa lapikaydyista

asioista.

Suunnittelussa pyrittiin keskittymaan projektijohtajan, Hannu Koistisen mielipiteisiin ja
toiveisiin. Kuitenkin samalla oli tarkoitus keskittyd tuottamaan trendikas, kohderyhmia
miellyttava, suomalaiseen designiin pyrkiva ja kanteleen historian huomioonottava
kokonaisuus. Samaan kokonaisuuteen pitaa sisdllyttdd viela ne aspektit, jotka

luonnehtivat Koistinen -brandia.

Lapsille suunnatun grafiikkamalliston kuvioaiheisiin liittyen Koistinen toivoi poikia
ajatellen paakalloja, liekkeja ja "hevidkin” meininkid. Rock-henkisyyden tavoittelua
painotettiin, silla tavoitteena oli Koistisen sanoin saada mallistoon my6s “katu-
uskottavuutta”. Tyttdjen malleja ajatellen esimerkkind kaytettiin suurena trendind
vallitsevaa "Hello Kitty —tyylia”. Kuvioaiheiden tuli kuitenkin olla perusteltuja, mutta
koska edelld mainittuun tyyliin viitaten karkit, kermaleivokset ja kumiankat eivat sita
juuri ole kantele —yhteytta ajatellen, muodostuivat tyttéjen mallit perinteisesti kukista,
perhosista, linnuista ja sydamista. Kuitenkin Hello Kitty —grafiikalle ominaista &ariviivaa

sovellettiin mallistoon.

Eréddssa tapaamisessa yritykseltd tuli pyyntd yhdistdd sen oma tunnus leikkisasti
mukaan kuvioaiheisiin. Mm. Vainama@inen olisi voinut olla Koistisen mukaan hyva aihe

sen lakin muistuttaessa selkeasti Koistinen Kantele —tunnusta (kuva 6 ja 7, s. 17).
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Kuva 6 ja 7. Koistinen Kantele Oy:n tunnus (vas.) (Koistinen Kantele Oy) ja kalevalainen
paahine ovat ulkonadltédn samankaltaiset. Oikeanpuoleinen kuva on osa Akseli Gallen-Kallelan
maalausta nimeltddn Sammon puolustus vuodelta 1896. (Gallen-Kallela Museo, Tarujen
Eurooppa, Kalevalan visuaalinen aineisto, Akseli Gallen-Kallela)

Uusien mallien esittelyn jalkeen saatiin kolmannelta osapuolelta kommentti, etta
tunnus on kuvioihin liitettyna lilkaa mainostamista eikd nain toimi. Myos neljannelta,
yrityksen ulkopuoliselta henkiléltda saatiin negatiivinen ilmaisu Vaindmdinen-aihetta
kohtaan, joten kummatkin ideat jatettiin kayttamattd Hannu Koistisen toiveiden

mukaisesti.

Ensimmaisessa esittelyssa toisen, Wing 10- ja Wing 15-kanteleiden grafiikkamalliston
kohdalla Koistinen omien sanojensa mukaan "saikahti” grafiikoiden odottamattoman
voimakasta suomalaisuutta ja Kkarjalaista sekd kalevalaista henkea. Kuitenkin
seuraavissa tapaamisissa han oli jo ehtinyt sopeutua ajatukseen ja piti sitd myos
hyvana ideana mm. turismia ajatellen. Siité lahti idea syventda grafiikan aiheita viela
tarinan keinoin, kuten Kalevala Koru tekee omien tuotteidensa kohdalla. N&in
saataisiin tuotteeseen liittyvd mystiikka avattua selkeAmmin asiakasta ajatellen.
Koistinen toivoi myos itselleen tarkeda Kolin kansallismaisemaa sovellettavaksi yhdeksi

malliksi.

Suomalaisuutta luonnehtiviin kantelegrafiikoihin toivottiin yrityksen puolelta lisda
virtaviivaisuutta ja aiheiden kerroksellisuutta. Kuviopintaan haluttiin myds enemman
rock-tyylid kulutetuin, revityin ja roiskituin pinnoin. Esimerkkind tavoiteltavasta tyylista
Koistinen esitti muutaman lumilautamallin (kuva 8, s. 18). Mallien suunnittelua siis

maarittivat virtaviivaisuudella haettava urheilullisuus ja vauhdikkuus, kanteleen
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historian tarut ja luontoaiheet, ajattomuutta ajatellen selkeys ja yksinkertaisuus, mutta
yksityiskohtaisuudella seka aiheen elementtien jakamisella kerroksellisuuden
tavoittelu. Myyntia ajatellen trendikkyys ja tuotteen lisdarvoa tavoitellen grafiikan
mielenkiintoisuus ja  uskottavuus toivat omat vaikutteensa suunnitteluun.
Virtaviivaisuuden rinnalla oli tarkoitus myds tuoda esiin rock-asennetta rosoisella

jaljella.

Kuva 8. Esimerkki kanteleisiin tavoiteltavasta lumi-
lautagrafiikan tyylista. (Xbox, big day out,
snowboard competition 2007)

Suunnittelijan ndkokulmasta kyseiset maaritteet saattaisivat rajata lilkkaa naispuolista
kohderyhmaa, mikd on oletettavasti kuitenkin yrityksen suurin asiakaskunta.
Madritteita tulkiten ja yrityksen toiveita noudattaen on ilmeisen tarkeda herattaa
mielenkiinto kanteletta kohtaan nimenomaan poikakohderyhman silmissa. Kyseisen

segmentin kohdalla varmasti 16ytyykin markkinarakoa.
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5 MALLISTOJEN MUOTOUTUMINEN

Painottavin mallistojen  suunnittelussa ~ huomioon  otettava  tekija  on
yhdenmukaistaminen yrityksen brandiin sopivaksi. Uutta aspektia tuotteeseen
kehitettdessa joudutaan miettimddn kantaako se yrityksen, alkuperdisen tuotteen ja
tuoteperheen nimead ja ilmetta (von Hertzen 2006, 68). Visuaalisen tekijan tuotteeseen
lisddmisen yksi funktio on myds auttaa valittdmaan niitd mielikuvia, mista yrityksen
brandin halutaan muodostuvan. Niitda ovat mm. nuorekkuus, uudistuminen,
suomalainen design, sporttisuus, rock-henkisyys ja perinteiden kunnioitus. Asiakkaan
mielikuvan ja suhtautumisen taustalla ovat kuitenkin omat arvot, kiinnostus, saadut
tiedot ja kokemukset yrityksestd ja sen brandistd (von Hertzen 2006, 91). Mita
lahempand asiakkaan brandikuva on yrityksen identiteettia ja tavoitteita, sita
paremmin on yritys onnistunut viestinnassdan ja toiminnassaan (von Hertzen 2006,
91).

Kuvien kielelld on yha tarkedmpi rooli viestinndssa. Se nostaa huomioarvoa ja
sitd ymmartavat kaikki aidinkielestéd ja englannin kielen taidoista riippumatta.
Tosin tulkinnat ja mieltymykset voivat vaihdella katsojan kulttuuritaustasta
johtuen. Aiemmin puhuttiin kuvituksesta. Visuaalisuuden rooli nahtiin silloin
koristeena, puhetta, tekstid ja numerotietoa tukevana ilmaisuna. Nykyaan, kun
viestinndn maarad on lahes rajaton, roolit ovat kdéntyneet lahes péinvastaisiksi.
Ihmisten kyky havainnoida ja "lukea” kuvanviestintdd on nopeaa ja alitajuista.
(von Hertzen 2006, 209.)

Toivotut positiiviset assosiaatiot saadaan liitetyksi yrityksen brandiin ottamalla
huomioon muoto- ja varikieli tuotegrafiikassa samalla véltellen sellaista symboliikkaa,
joka joillakin yrityksen markkina-alueilla tai tietyissa asiakasryhmissa tulkittaisiin
negatiiviseksi (von Hertzen 2006, 110). Muoto- ja varimaailmoilla saadaan myos

tunteet ja tunnelmat mukaan kuvan viestiin (von Hertzen 2006, 209).

Uusien tuotteiden menestys riippuu yrityksen ja suunnittelijan ammattitaidosta
tunnistaa kuluttajien uudistuvat tunteet ja aistimukset, kertoa tuotteillaan tarinoita ja
myyda niitd. Tuotteiden kehittelyssd on térkedd havainnoida elamanliikettd ja

synnyttaad mieluisia kokemuksia tuottavia tavaroita ja palveluja. (Hienonen 2007, 7).
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On huomioitu, ettq parhaiten tunnistetaan ja sisaistetddn ne yritykset tai tuotteet,
joiden tunnuksessa tai tuotegrafiikassa esiintyy jokin orgaaninen hahmo (ihminen,
elain tai kasvi) (von Hertzen 2006, 108). Kanteleiden kuviointien suunnittelussa
pyritdankin helposti lahestyttavyyteen poimimalla mielikuvamaailmoista orgaanisia
aiheita ja muotoja. Yksi kuva kertoo katsojalleen yrityksen brandistda enemman kuin
tuhat sanaa ja mahdollisesti senkin mita tekstimuodossa on mahdoton, vaikeaa tai ei
haluta ilmaista (von Hertzen 2006, 209). Tuotegrafiikan kayttéonottaminen uutena
elementtind on yritykselle yksi vahvimpia keinoja viestittda brandistdan sen samalla
raikastaen yritys- ja tuotebrandia. Tuotegrafiikkaa voidaan jopa aika ajoin muuttaa tai
vaihtaa ilman, ettd brandin peruselementteihin tarvitsee koskea. (von Hertzen 2006,
110.)

Koistinen kantele Oy:n yritysideana on paivittdd kantelekulttuuria uudistamalla
soittimen ilmettd sekd laajentaa sen kayttdmahdollisuuksia musiikin eri alueilla.
Suunnitteluun on haluttu kuitenkin ottaa mukaan myos perinteisia tekijoitd soittimen
historiasta. Kalevala- ja Karjala-aiheiset viittaukset tuotegrafiikassa luovat sille tarinan
ja yhteyden menneisyyteen. Perinteiden ilmaisu mm. visuaalisesti vaikuttaa ihmiseen
psykologisesti niin, ettd se antaa voimakkaan vaikutelman kytkeytymisesta pitk&an
ketjuun (Moog 2003, 144).

5.1 Suomalainen design ja esteettisyys

Ensisijaisena tuotegrafiikan suunnittelussa on tuotteen arvon ja tunnettavuuden
lisdédminen. Yksi tarkea lahtékohta on jatkaa tuotteen suomalaisen designin linjaa,
mikd on arvossaan myods ulkomaisilla markkinoilla. Itse Wing-kanteleita voidaan
luonnehtia puhtaaksi suomalaiseksi designiksi niiden tayttaessa sen yleisen kasityksen
maaritteet laadukkaasta tuotteen muodon ja kaytettavyyden valmistuksesta ja
modernista, pelkistetysta tyylista. Katri Hienonen on kirjassaan Suomalaisen designin
uudet mielentilat (2007, 140) kehunut Wing-kanteleen mullistaneen pienkanteleen

identiteetin.

Suomalaisessa suunnittelussa kuluttajia kiinnostavat rehellisyys, aitous ja selkeys.
Tuotteille, jotka pystyvat motivoimaan ja tarjoamaan laatua, 0ytyy kysyntaa.

Hienonen toteaa hyvan designin syntyvan elavassa elamassa ja sen menettavan
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kiinnostavuutensa kopioituna tai keinotekoisesti mukailtuna. Hénen mukaansa
suomalainen muotoilu huokuu elaméantunnetta, jolla erottaudumme skandinaavisesta

tyylistd karumpana, omaperdisempana ja ihmislaheisempana. (Hienonen 2007, 6).

Design, jonka perustana on aito elamantunne, on koskettavaa, jolloin siihen kiintyy
herkemmin ja siitd halutaan pitdd huolta. Taman vuoksi se myos kestad kaytdssa ja
auttaa saastamaan ymparistda. Kanteleiden tuotegrafiikan suunnittelussa térkeina
tekijéina painottuukin  kuvioiden ajattomuuteen ja helpostilahestyttavyyteen

pyrkiminen.

Suomalaisen designin perusta syntyi kansallisromantiikan aikana, jolloin sen aatteet
kytkettiin Suomen muinaiseen kalevalaiseen perinté6n ja inspiraatiota kulttuuriseen
tuotantoon haettiin Karjalasta. Vuonna 1900 Suomen Pariisin maailmanndyttelyn
paviljongin suunnittelulla haluttiin tuoda esille Suomen oma elinvoimainen kulttuuri ja
osoittaa, ettd Suomella oli oikeus olla oma kansakuntansa. Akseli Gallen-Kallela
maalasi paviljonkiin Kalevala-freskot (kuva 9, s. 22) ja suunnitteli Iris-huoneen
sisustuksen yhtendiseksi kokoinaisuudeksi. Samoista aihealueista ammennettavien
kanteleitten kuviointien on samalla tavoin tarkoitus luonnehtia voimakkaasti
suomalaisuutta kuitenkin my6s henkien mukautuvuutta kansainvalisyyteen. Enda ei ole
myodskdan samanlaista tarvetta voimistaa kansallista itsetuntoa vaan ennemminkin
muistuttaa arvokkaasta perinndsta. Jo 1800-luvun lopulla olivat suomalaiset
koristeaiheet haviaméassa kansallispukujen mukana. Koristeaiheet olivat siirtymassa
puvuista kayttoesineistoon kuitenkin vdhemman kansanomaisena, silla jo tuolloin
tuotantoon vaikuttivat voimakkaasti ulkomainen kulttuuri ja ulkomaiset "kauneuden
vaatimukset” (Schvindt 1895, 2-3).
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Kuva 9. Akseli Gallen-Kallelan maalaamat Kalevala-freskot Suomen Kansallismuseon keskihallin
holveissa vuodelta 1928: Sammon taonta, Sammon puolustus, limarinen kyntda kyisen pellon
ja Iso hauki. Ne pohjautuvat Gallen-Kallelan vuoden 1900 Pariisin maailmannayttelyn Suomen
paviljonkiin maalaamiin freskoihin. (Museovirasto, museot ja linnat, Suomen kansallismuseo,
museon & rakennuksen historiaa)

Grafiikan suunnittelussa pyritddn myds esteettiseen lopputulokseen. Kauneus ei ole
ehdoton esteettisyyden kriteeri, mutta kuvitus pyrkii aina jollain tasolla miellyttamaan
katsojaansa (Hatva 1993, 65). Tuotegrafiikalla on aina kayttofunktio, joten se on
alistettu palvelemaan jotain sanomaa. Téssé tapauksessa sen esteettisyytta ei voida
arvioida samoin perustein kuin itsendisen taideteoksen, silla ilmaisua rajoittavat
madritetyt ominaisuudet sekd kaupalliset ja tuotannolliset tekijat. “Esteettisen”
maaritelmia on useita, silla esteettisyys ei ole vain kohteen ominaisuus, vaan

havaitsijan ja kohteen vuorovaikutusta (Hatva 1993, 78).

Kuvituksen esteettisyyden kriteereitd ovat mm. laadukkuus, mielenkiintoisuus,
miellyttavyys ja ekspressiivisyys. Kuva voi olla esteettinen, jos se ilmentaa
merkitystddn muodollaan, herattdd kysymyksia katsojassaan tai vetoaa alyyn tai
tunteisiin. Kriteereitéd voivat olla myds miellyttdvyyden lisddminen katsojassa kuvan

tuttuuden tai tyypillisyyden vuoksi. Esteettisyys on kuvassa saavutettu viimeistaan
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silloin, kun katsojalla on halu ndhda se uudelleen. Elamyksellisyys ja merkityksenanto

ovat yhteisia niin taide- kuin kayttékuvallekin. (Hatva 1993, 75.)

Tulkintamallit ohjaavat esteettisyyden kokemusta. “Harjaantumattomat”
tulkitsijat etsivat teoksesta tunnistettavia objekteja, "kokeneemmat” visuaalisia
ominaisuuksia. Taiteen harrastaminen, taidekasvatus ja taiteellinen koulutus
lisddvat esteettista erottelukykya. (Hatva 1993, 80.)

Wing-kanteleille suunniteltavat tuotegrafiikat jakautuvat kahteen erilaiseen mallistoon,
joita toisistaan erottelevat eri kohderyhmat, tavoiteltavat mielikuvamaailmat ja
toteutustekniikat. Tuotegrafiilkassa, joka toteutetaan Kiintedksi osaksi soitinta, on
suunniteltu kaytettavaksi maalausta tarrasabluunan avulla. Tarrasabluuna on kahden
kelmun valissa oleva kuvion mukaan leikattu tarra, jonka aukkokohdista muodostuu
tuotteen pintaan haluttu kuvio maalin avulla. Tekniikka soveltuu parhaiten tasaisille
pinnoille ja grafiikka on lisattdva soittimeen jo sen valmistusvaiheessa. Toinen
mallisto, joka suunnitellaan osaksi jo olemassaolevaa Jamkids-tuoteperhetta,
toteutetaan tarroina. Nain toteutettavissa on enemman mallivaihtoehtoja, joten
asiakkaan on helpompi valita mieleisensa vari ja kuvio sekd vaihdella sita.
Tarramateriaali on taipuisaa, joten sen voi halutessaan asettaa vaikka kulmaan, jolloin
se jatkuu pinnalta toiselle. Sen asettamista kuitenkin rajoittavat soittimen Kkielet.
Taman vuoksi tarrat suunnitellaan kanteleen pinnan potentiaalisimmille alueille, kuten
nokkaan, mutta asiakkaalla on silti vapaus asettaa se haluamaansa kohtaan. Tarrat
tulostetaan tai silkkipainetaan halutusta savystéa riippuen kestavélle pvc-phjalle, jonka
jalkeen ne viilletddn haluttuun muotoon (Mattila 24.11.2008). Viillon jalkeen tarra on

helppo irroittaa pohjasta juuri tarramateriaaliin painetun kuvan muotoisena.
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5.2 Visualisointi

Anja Hatvan (1993, 137) sanoin "kuvittaminen on monimutkainen prosessi, johon
vaikuttavat useat tekijat yhtd aikaa”. Se on useimmiten tilaustyd, jossa on otettava
huomioon tilaajan ajatukset ja tarpeet. Ldhes aina lahtdkohtana on kuva ja jokin
substanssi, jonka ilmentdmiseen kuvaa kaytetdan. Kuva on siis alisteinen jollekin

maadritetylle viestille. (Hatva 1993, 137.)

Itse kuvan tekemisessd kaikki vaikuttaa kaikkeen: varin muuttaminen voi
muuttaa kokonaisuuden ilmettd ja sitd kautta koko sisaltéd. Sisallén
muuttaminen voi vaatia myds toisenlaista esitystapaa. N&in kuvittaminen
muodostaa ongelmakimpun, jonka purkaminen hallittaviin osiin on todella
vaikeaa. (Hatva 1993, 137.)

Tuotegrafiikkamallistojen aihevalintaan osallistuu suunnittelijan ohella my6s tilauksen
tekija. Aihevalinnoissa lahdetddn ensisijaisesti liikkeelle oletetuista kohderyhmien
mieltymyksistd trendien kautta, joista poimitut kuvioaiheet istutetaan yrityksen
imagoon tyylittelyn avulla. Grafiikan visuaalisessa toteuttamisessa painottuu itse
suunnittelijan nakemys, mielikuvitus ja ilmaisu kuitenkin toimeksiantajan toiveiden ja
rajoitusten mukaan. E.H. Gombrichin (1968) mukaan suunnittelijan tai taiteilijan
tulkintaan vaikuttavat my6s hanen maailmasta muodostamansa skeemat, joita
ohjaavat koko taidehistorian aikana kehittyneet kuvaamisen kulttuuriset sopimukset.
Taiteilija luo merkityksia kuvittaessaan eli koodaa (Hatva 1993, 32). Koodaaminen
perustuu sopimuksiin, joissa symbolien eli merkkien merkitykset on sovittu. Ainoastaan
katsomalla kuvaa, ei pelkastaan voida paatella, mita se merkitsee (Hatva 1993, 30).
H. Aeblin (1991) mukaan kuvittaminen on sisdista jaljittelya: piirtaja jaljittelee pitkalti

vain samoja liikkeitd, joilla han on seurannut tarkasteltavan muodon aariviivoja.

Piirtdja seuraa ja korostaa piirustuksessaan kuvattavan muodon joitakin piirteita
aina sen mukaan, mikd on hanen tapansa nahda ja millainen on hé&nen
taiteellinen tulkintatyylinsa. Yksinkertaistamisessa havainnoija seuraa "suuria
linjoja” ja joutuu etsim&an lainalaisuuksia, jotka yksityiskohtien sekamelskassa
jaisivat huomaamatta. Taideteoksessa on selittimaton lisd, “surplus of
expression”, seké siséllossé ettd muodossa. Se ehdottelee uutta koodaamisen
tapaa, jonka vastaanottaja voi oppia tunnistamaan taiteilijan tuotannossa. Silloin
voidaan puhua esteettisestd kasialasta, joka on taiteilijan oma “tyyli”. Ennen
kuin sen kykenee tunnistamaan, se on jo muotoutunut standardiksi. U. Eco
(1979) Kkirjoittaa: mita enemman tyd joustaa kaupallisille vaikutuksille, sita
standardisemmaksi sen on tultava ja mitd standardisemmaksi koodi muuttuu,
sitd vdhemman se siséltad luovuutta. (Hatva 1993, 35-36.)
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Taiteilijan luovuutta ja valinnanvapautta kuitenkin rajoittavat hanen kayttdamansa
tekniikat. Han voi tuoda esiin vain sellaista materiaalia, mitd hanen tyévélineensa ja
mediansa pystyvat valittdmaan. Vastaanottaja taas voi pyrkia asettumaan taiteilijan
asemaan havainnoimalla niitd tunnetiloja ja sanomia, mitd taiteilija on ty6llaan
halunnut ilmaista. Katselutilanne on néin lahtokohdiltaan esikoodattu jo useammalla
asetuksella. (Hatva 1993, 36.)

Tuotegrafiikkamallistojen kuvioaiheiden valinnassa inspiraatioita haettiin
luonnonmuodoista ja -ilmidista, Kkarjalaiseen kulttuuriin ja Kalevalaan liittyvasta
kirjallisuudesta, graffititaiteen kuvakirjallisuudesta ja trendikatsauksista cd-levyjen
kansilehti- sekd lumilautagrafiikoihin. ldealéhteistd koottiin mielikuvakarttoja, joissa
yhdistyivéat ideat kuvioiden aiheista, tunnelmista, tyyleista, vareista, pintakuoseista ja -
struktuureista. Valineena ideoiden luonnosteluun kaytettiin padasiassa tusseja, silla
niiden tasainen piirtojalki on lahella itse tuotegrafiikan painojalkea. Luonnoksien
pohjalta piirrettiin aihe sahkdiseen muotoon kynahiiren avulla, jonka jalkeen sen
muotoa, viivaa ja yksityiskohtia hiottiin Adobe Photoshop ja Corel Draw —ohjelmilla.
Corelissa kuva vektoroitiin, mikd terdvoitti pikselien sumeat ja epatasaiset kuvion

reunat ja nain saatiin tuotteesta valmiimman ja laadukkaamman oloinen.

5.3 Tarramallisto

Wing Easy 5- ja Wing 5 -kanteleelle suunniteltava tarramallisto jakautuu kahteen
kokonaisuuteen kantelemallien eri kokojen perusteella. Mallisto on kohdistettu leikki-
ja kouluikaisille tytoille ja pojille. Malliston lahtokohtana on noudattaa Koistinen
Kantele Oy:n perustaman Jamkids Musiikkiseikkailuklubin mukaista ilmettd tuoden
esille mm. sen leikkimielistd puolta. Jamkids-toiminnan ollessa tuore tulokas, ei sille
ollut vielda maarittynyt omaa brandia, joten tarramalliston yhdeksi tehtavaksi annettiin
Jamkidsin "brandays” kuvituksen keinoin. Tarkedna pidettiin toiminnassa kaytettavien
visuaalisten materiaalien grafiikan maarittamista eli mita on Jamkids-grafiikka. Vaikka
klubilla oli jo kaytdssddn kuvitusta erilaisissa yhteyksissd, eivat ne suunnittelijan
nakokulmasta olleet tyylillisesti potentiaalisia yhdistettavaksi korkeasti modernisoidun
kanteleen pintaan. Tastd syysta suunnittelussa lahdettiin liikkeelle itse kantelemallista

ja Jamkids-logon tyylistd (kuva 10, s. 26) kohti kohderyhmien tavoittamista.
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Kuva 10. Jamkids Musiikkiseikkailuklubin logo viestii leikkisyytta ja rentoutta sekd on tyyliltdan
lapsenmielisen graffitimainen. Sen viestissd yhdistyvat lapset ja "jammailu”, joka taas viittaa
musisointiin improvisaation ja tunnelman mukaan "hyvalla meiningilld”. (Koistinen Kantele Oy,
Hannu Koistinen)

5.3.1 Malliston taustatekijat

Koistinen Kantele Oy:n puolelta on tarramalliston toivottu viestivan Jamkids-
toiminnassa korostettua rentoutta, huumoria, positiivista energiaa ja etenkin
rokkaavuutta. Etenkin poikia halutaan kuluttajina tavoittaa enemman katu-uskottavalla
ilmeelld, joka ei ole lilan ilmeinen vaan persoonallinen ja ihailua herattavaa ollen
samalla myo6s helpostilahestyttédvaa. Mallistoon on toivottu myo6s kansainvalisyyttd,
joten aiheissa saa vapaasti kayttda globaalimpia kuvioaiheita. Esim. eldéinhahmoja voi

laajentaa ulos suomalaisesta eldinlajistosta maailmanlaajuiseen.

Musiikkiseikkailuklubin rehtorin Kati Niemisen mukaan kuvioiden tulisi olla helposti
lahestyttavida. Niissa saisivat olla etusijalla vallitsevat trendit perinteitd kuvastavien
aiheiden sijaan. Abstraktit aiheet ovat myos tervetulleita, eikéa lasten tulkinnan tasoa
pidd missddn nimessa aliarvioida. Jamkids klubilla on kéaytossa leikkinuotteja,
kuvitettuja kartonkilevyja, jotka asetetaan soittamisen avuksi kieliston alle (kuva 11, s.
27). Kaikki leikkinuotit on kuvitettu varikkdasti kappaleen tarinan mukaan tuoden
soittoon mukaan myds visuaalisen ulottuvuuden. Kuviot voivat kasitella myos lapsen
rajuiksi mieltdmia aiheita, kuten petoja tai magiaa. Nieminen uskoo, ettd esimerkiksi
rock- ja prinsessatyyliset tarrat voisivat olla suosiossa myds tulevassa tarramallistossa.
(Nieminen 28.11.2008). Leikkinuotit kuten muut Jamkids-opetusmateriaalit on
kuvittanut Antti Tiainen. Han on téhéan asti vastannut kaikesta Jamkidsin visuaalisesta

materiaalista, mm. klubin nettisivujen grafiikasta.
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Kuva 11. Jamkids — tuotemallistoon kuuluva leikkinuotti paloautoteemalla.
(Jamkids Musiikkiseikkailuklubi, kanteleet ja tarvikkeet)

Suunnittelua maarittavat myos kanteleiden mallit ja itse niiden kayttaja. Vaikka itse
kanteleessa on suhteessa sen kokoon runsaasti tasaista pintaa, on tarrojen paikka
suunniteltava ensisijaisesti muualle kuin kielten alle, minne ne olisi hankala asentaa.
Kuviot saattaisivat hAmata kielten sijaintia tai huilumerkkejd, jotka muutenkin voivat
olla kieliston alla merkittynd kolmessa eri rivissa. Taman lisdksi jo hyvin nuoretkin
kayttavat kanteleensoitossa plektraa, joka kuluttaa soittoalueelta myo6s kanteleen
muita pinnotteita. (Nieminen 28.11.2008.)

Vaikka kuviot kohdistetaankin lapsen perspektiivista tarkasteltaviksi, niiden tulkintaan
vaikuttaa aina oleellisena osana aikuinen, joka omalla tavallaan tulee ohjanneeksi
katsomista omaan suuntaansa (Vaijarvi 2007, 1). Lapselle suunniteltaessa on hyva
virittdytya omaan lapsenmieliseen tilaansa ja ammentaa sieltd kiehtovia asioita
vaistonvaraisesti. Tarkeaa olisi myos osata visualisoida nuo asiat persoonallisesti ja
helposti omaksuttavaksi. Kasvuiassa lapsella on kuitenkin valtava kyky omaksua my6s
fantasiaa ja epatodennakdisyyksia (Vaijarvi 2007,17). Esimerkiksi vaatetettu, puhuva
ja leipova eldinhahmo on varsin kéasitettdva ndky. Lapsen maailmassa on aivan omat
johtopdatoksensa sekd aikaa ihmetykselle, mielikuvitukselle, hauskanpidolle ja

huumorille ja missa leikki on totista totta (Tapola 2005, 71).

E. Goldsmithin (1984) mukaan lapsen havaintokykyyn saattavat vaikuttaa
seuraavanlaiset tilannekohtaiset tekijat: 1) kehitysaste, 2) kokemus, 3) motivaatio, 4)
sukupuoli, 5) kulttuuri ja 6) erityiset syyt. Han haluaa painottaa, ettd on mahdotonta

vetaa tarkkaa rajaa esimerkiksi ian mukaan, koska lapset saavuttavat kehitysasteita eri
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tahdissa. Lapsen huomion ohjautumiseen liittyen tutkimuksissa ilmeni, ettd he
kiinnittivat huomiota mieluummin yksityiskohtiin kuin kokonaisuuksiin, ja ian
lisadntyessa nahda sekd kuvan yksityiskohdat etta kokonaisuus parani. (Hatva 1993,
120.)

Yksityiskohtaisuus on toivottua, jotta kuvioihin voi palata uudelleen ja uudelleen ja
poimia osioita erikseen kasiteltavaksi (Vaijarvi 2007, 16). Erilaisia tulkintoja ja ideoita
on mahdollista synnyttdd samasta kuvakohteesta, silla sen merkitys vaihtelee myds
ajan, paikan, vastaanottajan ja valittajan myoéta (Vaijarvi 2007, 28). Tarrojen
suunnitteluun haastetta lisdd se, ettéd niiden tulee olla paikoilleen asetettuna
rauhallinen ja tasapainoinen kokonaisuus, mikd ei saa vaikuttaa hairitsevasti

keskittymiskykyyn soitettaessa.

Kuvioaihe voi olla yksinkertainenkin, jos se on vaikka poiminta jostain isommasta
kokonaisuudesta. Esimerkiksi kayttamalla persoonallisesti, mutta tunnettavasti jonkun
tunnetun sadun tai laulun aihetta, saadaan kuvan ympdrille liitettyd katsojan
mielikuvamaailman  tapahtumasarjat. Talloin kuva muuttuu jotain tarinaa
symboloivaksi ja on siksi katsojalleen kiinnostavampi. Haasteena saduista tai lauluista
poimittujen aiheiden kaytossd on kuitenkin se, ettd ne voivat olla lian nahtyja ja
kulutettuja tai vastoin saattavat jattaa viestimatta toivottuja mielikuvia. Siksi kuvan on
oltava myds persoonallisesti ilmaistu ja jo itsestddn esteettinen ja mielenkiintoinen

kokonaisuus.

Lapsi ei kuitenkaan ainoastaan vain katso kuvaa, vaan samaan aikaan tapahtuu
tiedostamattakin monia tulkintoja, joita lapsi yhdistelee tietoihinsa asioista ja
tapahtumista. Pienimmilla lapsilla on tavallista kuvan nimeaminen, mik& inspiroi
etsimaan erilaisia vaylia kuvan sisdan ja siita edelleen fantasioimiseen. Kuvat toimivat
lapselle my0s inspiraationa erilaisiin toimintoihin, kuten juonena leikkiin tai vaikka
lauluun. (Vaijarvi 2007,29.)

Kaikenlaisessa visuaalisessa suunnittelussa on tarkedad persoonallisuus. Kuitenkaan
lapselle suunniteltaessa omaperaisyys ei saa olla epatoivoista luovan, innovatiivisen tai
muodikkaan ratkaisun hakemista eikd vaikeuttaa liikaa katsojan omaksumista vaan
sen taytyy palvella tarkoitustaan ja sopia vastaanottajalleen (Vaijarvi 2007, 33).

Kuitenkin mahdollisimman monenlaiseen pyrkiva tarjonta laajentaa lapsen esteettista
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maailmaa ja asentaa aivoihin pysyvia valmiuksia monipuolisempaan kokemiseen
(Hatva 2007, 58).

Michael Parsonsin (1987) mukaan lapsen esteettinen kehitys etenee kaiken iloisesta
hyvaksymisesta realistisen esittavyyden kautta ilmaisukeinojen tuntemukseen. Pienia
lapsia saattaa viehattda jokin kuva ilmaisutavasta riippumatta siksi, etta siina esiintyy
esim. oma lemmikkieldin tai etta siina on iloisia vareja. Noin kouluidssa lapsi taas alkaa

arvostaa enemman realistista esittdmistapaa. (Hatva 2007,57).

5.3.2 Suunnittelu

Suunnittelussa lahdettiin liikkeelle ajatuksesta yhdistaa tarramallistoon kiinnekohdat
musiikkiin, perinteeseen ja omaperdiseen ilmaisuun. NA&in syntyi ensimmaisen
tarramalliston idea, jossa nuottisymboleista muodostettaisiin symmetrisia muotoja,
jotka mukailevat lahtokohtaisesti perinteisia kirjailukuvioita (kuva 12). Ollessaan
muodoiltaan myds abstrakti, se tavoittaisi laajemman ikdskaalan kohderyhméan kuin
taas selkedsti esittavat muodot. Nuottisymbolien kayttd, vaikkakin piilokuvan tavoin,
viestivat selkeasti musiikista harrastajilleen, mika ilmentda tarrojen olevan juuri
kyseiseen kayttoon. Talla tavoitellaan tuotteen haluttavuuden kasvua kanteleen

omistajan silmissa.

Kuva 12. Nuottisymboleista sommiteltuja tarra-aiheita. Kohderyhma tytot.
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Mallistoon sovellettiin  my6s esittdvia muotoja, kuten péaékalloja tavoittamaan
poikakohderyhmaa, jotka muodostuivat nuottisymbolien tayttamasta pinnasta.
Malliston idea perustui myds tarrojen eri kokoihin ja muotoihin, joilla asiakas pystyisi
personoimaan soitintaan valitsemistaan kohdista. Tarrojen perustuessa useammasta
mallista muodostuvaan kokonaisuuteen lopullinen tuote myytéisiin 2 -3 kpl tarra-

arkkeina.

Nuottisymboleista muodostetun malliston sisaltdessd useita eri muotoja ja kokoja
syntyi sen rinnalle vaihtoehtoinen kokonaisuus, joka téhtasi tuotantotehokkuuteen.
Wing 5-kanteleille suunniteltiin tarra, joka sisaltaisi eri aiheita, mutta olisi aina
samanmuotoinen. Kanteleen oman muodon sekd sen nokassa sijaitsevan vapaan
pinnan perusteella syntyi ovaali tarra, jolle ei ollut kuin yksi sijoittamismahdollisuus.
Nain se kuitenkin tulee esille nayttavasti, ei hdiritse soittamista ja on harkittu ja
arvokkaamman oloinen kokonaisuus itse soittimen kanssa kuin erikokoiset vapaasti
sijoiteltavat nuottitarrat (kuva 13). Tarramalliston suuntautuessa kahdelle erikokoiselle
kanteleelle oli ovaaleja tarrojakin oltava kahta kokoa. Kuitenkin ne yksinkertaisemman
muotonsa ja hyvan kokonsa ansiosta tulevat tuotannossa edullisemmaksi ja voidaan

myyda yksittain.

Kuva 13. Tarran muoto, koko suhteessa soittimeen ja tuotteelle suunniteltu paikka Easy Wing
5- (ylhaalld) ja Wing 5-kanteleen pinnassa.
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Tarrat tuotetaan yksivariseksi lapinakyvalle pohjalle. Yksivarisyys korostaa kuvion
muotoa ja istuu nain kanteleenkin muotoon paremmin. Useat varit tarrassa yhdessa
kanteleen pohjavarin kanssa muodostaisivat raikedn ja mahdollisesti halvan
vaikutelman. Lapindkyvan pohjan ansiosta kanteleen vari tayttda osan kuviosta, mika
saa sen nayttamaan soittimen pintaan painetulta. Varit on valittu niin, etta jokainen
niistd sopisi mahdollisemman monen kantelevarin kanssa tarjoten kuitenkin
vaihtoehtonsa mm. rock-tunnelmasta romanttiseen. Vareiksi valittiin vaaleanpunainen,
sininen, keltainen, musta ja hopea. Mukaan haluttin myds 2009-2010
trendivariennusteiden mukaan neonvareja. Neonvdrit tarroissa sopisivat tavoiteltuihin
sport- ja rock- henkisyyksien luontiin. Savyjen intensiivisyyden ja loistokkuuden
ansiosta ne saisivat myds maksimaalisen nakyvyyden etenkin kayttotarkoituksessaan.
Vaikka itse kanteleita myydaan jo itsestéadn hyvin kirkkaassa ja voimakkaassa
variskaalassa (kuva 14), iso kontrasti neonsavyjen voimakkuuteen rauhoittaisi itse
pohjavarin korostamaan kuviota toisin kuin riitelemaan sen kanssa. Neonvérien kanssa
ilmeni kuitenkin tuotannossa ongelmia, silla riittdvan loistokkuuden tavoittaminen vaati

kalliita erityistoimia.

Kuva 14. 5-kielisia Wing-kanteleita on saatavissa useina vdareina. (Koistinen Kantele Oy,
kanteleet, Wing, Easy Wing 5)
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Tarrojen suunnittelussa taytyi ottaa huomioon myo6s kaytannossa vaikuttavat asiat.
Pohjamateriaaliksi valittiin kiiltdvd pohja, jotta sen lapindkyvat alueet erottuisivat
mahdollisimman vahan kanteleen Kiiltdvasta lakkapinnasta. Materiaalin taytyy olla
my0s kestava, jotta se sietda soittimen mahdollisesti kosteaa puhdistusta ja pienia
kolhuja. Vaatimusten tayttamiseksi valittin pohjaksi PVC muovitarra. Se on
paksuudeltaan myds helppo asettaa ja poistaa, mutta tarpeeksi ohut etteivat reunat
juuri erotu pinnasta, jolle se asetetaan. Tarran liimalta vaaditaan hyvaa pitavyytta.
Sen taytyy kuitenkin olla my6s asiakkaan poistettavissa ilman soittimen pintavahinkoja

tai liimajaamia, jotka tahmeutensa vuoksi keraavat likaa.

5.3.3 Valmis mallisto

Ovaaleissa tarroissa yhdisteltiin aiheita huomioiden suomalaisuutta, perinteitd, rock-
asennetta ja tyttomaisyytta leikkimielisella asenteella. Suomalaisuus ilmenee mm.
valituissa eldimissa (hauki, joutsen, karhu) ja perinteet viittauksissa kansantaruihin
(kettu ja korppi, kolme karhua, kyinen pelto ym.). Rock on tuotu esiin perinteisesti
kalloin, liekein ja ruusuohdakkein kun taas tyttdkohderyhm& on huomioitu
kukkaornamentein ja sydamin. Mukaan on otettu pienimpida soittajia ajatellen
eksoottinen  kameleontti ja elefanttimarssi. Yrityksen pyynnoéstd  yhdistaa
nuottimalliston kuvioideoita ovaalin muotoon, malliston aiheisto laajeni tarjoten
variaatioita yhteensd 27 kpl. Laajasta aiheskaalasta huolimatta mallistoa yhdistad sen
muoto, tarrojen pohjan lapindkyvyys ja kuvioalueen yksivarisyys. Aiheiden perusteella
mallisto jakautuu neljdan eri alaryhmaan, jotka ovat Folk, Rock, Cutie ja Notes.
Ryhmien sisélté vaihtelee hieman, silla kuvioita on jaoteltu viela isomman ja

pienemman ovaalimuodon mukaan (kuva 15, s. 33 ja kuva 16, s. 34).
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Kuva 15. Tarraryhmat ja —mallit Wing 5-kanteleelle.
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Kuva 16. Tarraryhmat ja —mallit Easy Wing 5-kanteleelle.

Jamkids Musiikkiseikkailuklubin tarramallistolle haetaan Koistisen kanteleitten ohella
nakyvyyttd mm. lasten tv-ohjelman, Pikku Kakkosen kautta useammassa lahetyksessa.
Mallistoa markkinoitiin my6s Jamkids Musiikkiseikkailuklubin osastolla huhtikuun 2009
Lapsimessuilla, jolloin kohderyhmien reaktioista vastajulkistettuun tarramallistoon

saatiin ensikasitysta.

Tarrat ovat saaneet jo ennen messuja palautetta kohderyhmiltddn. Jamkids klubin
oppilaat ovat niiden ensindkemasta olleet rehtori Kati Niemisen sanoin “aivan
intopiukeana”. Lapset ovat mm. heti ilmaisseet vahvaa kiinnostusta tarrojen ostamista
kohtaan, mutta vasta lapsimessujen ohella se on mahdollistunut niiden tullessa
myyntiin. Ensimmaisend messupdivana tarrojen saavuttua osastolle ne herattivat oitis
kiinnostusta ohikulkevissa lapsiperheissd. Lapset pystyivat heti valitsemaan tarroista
heitd eniten kiinnostavan mallin. Ensimmaisena positiivista palautetta myds aikuisen
puolesta sai joutsenaiheinen tarra. Padasiassa osastolla kuitenkin oli itse Jamkids —
toiminta ja lapsien huomio Kkiinnittyi ensisijaisesti seinaman takana tapahtuvaan
soittotuokioon, jossa kaikki saivat osallistua musisointiin kanteleilla Lonkerosalsan
tahtiin. Lainakanteleet somistettiin uusilla tarroilla, joita messuja varten oli painettu

mustana seka neonpunaisena (kuva 17, s. 35).
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Kuva 17. Tarrat niille tarkoitetussa kaytdssad Jamkidsin osastolla Lapsimessuilla huhtikuussa
20009.

5.4 Mallistot Wing 10- ja Wing 15-kanteleille

Wing 10- ja Wing 15 —kanteleiden tuotegrafiikka vaatii suunnittelulta enemman sen
ollessa myds yritykselle riskialttimpi projekti. Grafiikka kiinnitetdan soittimeen
pysyvaksi osaksi pintaa, joten sen on tyylillisesti oltava myyva useita vuosia.
Kyseisessa mallistossa on kuitenkin se etu, ettd soitinverstas voi valmistaa sen malleja
kysynnan mukaan toisin kuin tarramalliston tapauksessa, jossa tarroja on tuotettava
jokin minimimaara kunnes kannattavuus saavutetaan. Kiinteasti kuvioitu tuotegrafiikka
tarvitsee toteutuakseen olemassa olevan tuotteen ja kuluttaa siksikin paljon yrityksen
resursseja. Lisaksi toteutustekniikka, téssa tapauksessa tarrasabluunamaalaus, vaatii

ammattimaista kasityota.

5.4.1 Taustatekijat

Malliston  kuvioaiheet pyritddn  suunnittelemaan melko abstrakteiksi seka
moniselitteisiksi, mutta niistd halutaan olevan aistittavissa visuaalinen viesti kanteleen
historian tarinoista. Ne muistuttavat luonnonléheisyydestd ja tekevat tuotteesta
kuluttajalle helpommin omaksuttavan. llman tatd yhteyttd tuote on kuluttajalle

etdisempi. On my0s tutkittu, ettd perinteiden ja tunnettujen esi-isien
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tiedostamattomuus antaa helposti ihmiselle tunteen eristaytymisesta,
juurettomuudesta ja emotionaalisesti irrallisesta (Moog 2003, 144). Kun perinteita
yhdistetdan esimerkiksi tuotteisiin, ne auttavat ihmisid tuntemaan yhteyttd elaman
jatkumiseen (Moog 2003, 144). Kiinnostavat brandit erottautuvat joukosta sosiaalisilla

ja kulttuurisilla tarinoillaan (Hienonen 2007, 6).

Suunnittelussa on pyritty aikaa kestavaan designiin. Soittimen visuaalinen viesti on
tarkoitettu kestokulutukseen eli toistuvaan, pitk&aikaiseen kayttoon. Taman vuoksi
suunnittelussa on kéasitelty moniselitteisia ja abstrakteja aiheita pelkistetysti. Hillittyyn
tai hyvin neutraaliin ulkoasuun ei kuitenkaan ole pyritty, silla se olisi ristiriidassa
tavoiteltujen mielikuvamaailmojen kanssa ja vahentaisi kuvioinnin viestin voimaa. Joka
tapauksessa lopputulos on ollut tarkoituksena saada harmoniseksi ja tyylikk&aksi
kokonaisuudeksi yhdessa soittimen kanssa. Hyvéa tyyli toteutuu silloin, kun viestin

ulkoasu vastaa viestin sisaltfa ja tilannetta, jossa viestia kaytetaan (Huovila 2006, 29).

Tyyliteltyihin grafiikoihin halutaan tuoda lisdarvoa symbolisuudella. Vaikka kuvioaiheet
itsestaan olisivat virtaviivaisen pelkistettyja, on niiden tarkoitus kuitenkin selkeasti tai
vihjailevasti muistuttaa orgaanista muotoa, luonnon ilmiota tai elementtid. Koska
niiden esiintymisyhteys ja tyyli on hyvin pitkéalle modernisoitu, on kuvioaiheilla
tarkoitus symbolisoida soittimen ja sen tarinan voimakasta luonnonldheisyyttd ja

suomalaisuutta.

Symbolilla tarkoitetaan tilannetta, jossa kuvaa on kaytetty merkitsemaan
“jotakin muuta” sopimuksenvaraisesti. Symbolisuus on siis merkkien ominaisuus.
Mitéd vahemmaén kuva muistuttaa tarkoittamaansa kohdetta, mitd vdhemman se
on suora pisteesta pisteeseen kartoittava projektio, sitd symbolisempi sen
merkitys on. Vasta kuvan yhteys substanssiin paljastaa vertauskuvallisuuden.
(Hatva 1993, 104.)

Yksi suunnittelussa huomioitava tekija on tietenkin myds itse tuotteen kayttaja. Vaikka
suunnittelussa  painottuukin  yrityksen brandi, on myds otettava huomioon
kohderyhméan tarpeet. Koistinen Kantele Oy:n Wing-tuoteryhma on hyvin linjakas ja
pelkistetty, mutta toisaalta kaytdssé myos visuaalisesti erottuva. Tuomalla vield
visuaalista kontrastia tdhan tuotteeseen, lisda se haastetta kayttajalleen yhdistettdessa

soitinta eri esiintymisasuihin tai musiikin tyylilajeihin. Tassd suhteessa onkin
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suunnittelussa hyva hyddyntda kuvioiden moniselitteisyyttd ja varitysvaihtoehtoja.

Esiintyessaan artisti on kuitenkin itse padasiassa (Eskelinen 17.12.2008).

5.4.2 Suunnittelu

Yrityksen tarpeiden ja taustatekijoiden kartoituksen jalkeen on tavoitettu oikeat
lahtokohdat luonnostelulle. Paamaarana on luoda arvokas, soittimen pintaan
maalattava, aikaa kestdva design, joka istuu Koistinen-ideologiaan modernilla, mutta
tuotteen perintdd kunnioittavalla ulkoasullaan. Suunnittelu mukailee suomalaisen

designin maaritteitd, seka ottaa huomioon mygs soittajan tarpeet.

Kuvioaiheiden on tarkoitus istua kokonaisuuteen henkien samoja mielikuvamaailmoja,
mité yrityksen antamassa tehtavanannossa maariteltiin. Niitd olivat Kalevala, Karjala,
rock ja urheilullisuus. Kalevalan muinainen maaginen maailma istutetaan osaksi
tuotetta liittden grafilkkan ohella tuotteeseen pieni taru, jonka tarkoituksena on
laajentaa asiakkaan nakemysta soittimen moniulotteisuudesta. Itse tuotegrafiikka
pyritddn saamaan abstraktiksi ja yksinkertaiseksi kestdmdan aikaa ja vaihtuvia
trendeja, mutta lyhyen nimen tai tarun on tarkoitus avata sen rinnalle katsojan oma
mielikuvitus. Kiinnikkeité Karjalaan symboloivat pohjoiset luonnonaiheet. Rokkaavuutta
haetaan rosoisemmalla suunnittelujéljella ja lasten kuviomaailmaan verraten ehka
rajuillakin aiheilla, jotka Hannu Koistisen sanoin voivat henkid esim. Rauta-aika
draamasarjan (Yle 1982) armottomuutta tai tuonelan synkkyytta. Urheilullisuutta
tavoiteltaessa otetaan mallia Koistisen toivomusten mukaan lumilautagrafiikoille

tyypillisesta virtaviivaisuudesta.

Mallisto kohdistettiin kahdelle erikokoiselle Wing-kanteleelle, 10- ja 15 — kieliselle.
Kumpaakin mallia on saatavissa useaa eri varid. Toisin kuin tarrojen suunnittelussa,
nyt pystyttiin suunnittelemaan koko kanteleen kansialueelle, silla kuvio Kiinnitettaisiin
ennen kielien, kielitappien yms. asentamista. Tuotegrafiikka jakautuu kahteen eri
mallistoon kantelemallien perusteella. Kummallekin koolle on siis omat mallinsa. Kuviot
toteutettaisiin  kanteleisiin  niiden  pohjavarikasittelyn jalkeen (maali, lakka)
tarrasabluunan lapi maalaten. Koistinen Kantele Oy:lla on soitinpaja Pohjois-Karjalassa
Raakkylassa, jossa kuvioinnin toteuttavat maalauksen ja pintakasittelyn ammattilaiset.

Kuviomaaliksi on suunniteltu hieman lapikuultavaa harlekiinimaalia, jonka vari
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vaihtelee eri heijastuskulmissa. Maaleja on pohjaltaan eri savyisia. Harlekiinimaalin
avulla voimakasmuotoinenkaan kuvio ei olisi liian hyokkaava. Liséksi se ottaisi
kanteleensoittajankin huomioon olemalla elegantimpi osa soittimen ulkoasua, eika
nain rajoittaisi  esiintymistéa  paikan, musiikin tai esiintymisasun  osalta.
Valoheijastuksissa esiin tuleva kuvio toisi kanteleen pintaan mielenkiintoisen efektin
toisin kuin hallitsisi hyokkaavasti kokonaisuutta. Hillitymmalla tuotegrafiikalla soitin

kestaisi myts enemman aikaa.

5.4.3 Valmis mallisto

Mallisto jakautuu kahdelle eri kantelemallille, joille kummallekin on suunniteltu nelja
erilaista tuotegrafiikkamallia. Grafiikka naissd kanteleissa pohjautuu suomalaisen
mytologian aiheisiin ja niihin liittyviin tarinoihin. Wing 10-kanteleissa aiheiksi on
valikoitunut mm. Tuonelan joki sekd Hiiden hirvi (kuva 18, s. 39) ja toisissa
kanteleissa  Kalevalan kotka-hahmo sekd paaskynen erddn kansantarun
maailmansyntyyn viitaten (kuva 19, s. 41). Koistisen toivomuksesta mukaan on otettu
myds maisema Kolilta. Koistiselle Kolin seutu on téarkedd lapsuus- seka

kansallismaisemaa ja han uskoo sen kiinnostavan myods ulkomaalaisia.

Hannu Koistisen ajatuksen mukaan kuvioituihin kantelemalleihin liitettéisiin mukaan
tarina, joka syventaisi kuvituksen viestia. Kyseisen idean pohjalta valikoituvat tietyt
kuvioaiheet, joihin liittyvat tarinat istuvat myods keskenaan ehedksi kokonaisuudeksi.
Tarinat muodostetaan lopulliseen  sisaltdénsd  yrityksen kanssa yhteistydn

loppupuolella, mutta tarinoiden aiheista on olemassa jo kasitys.
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Wing 10 Kaski

Kuva 18. Wing 10-kanteleen tuotegrafiikkamallit Kruunu, Kelo, Tuoni ja Kaski. Aiheet ovat
vahvasti luontosidonnaisia, mutta ne on haluttu esittda abstraktimmin tai pelkistetysti, jotta ne
paremmin istuisivat mygs itse soittimen yksinkertaistettuun muotoiluun. Tuotekuvassa grafiikat
on esitetty valkoisena niiden yksityiskohtien selkeyttamiseksi. Toteutustekniikan puolesta
kuitenkin mik& tahansa vari tai efektimaali on mahdollinen.

Wing 10-kanteleen Kruunu-malli viittaa Kalevalan Hiiden hirvi legendaan. Hiiden hirvi
on eepoksen mukaan voimakas ja nopea eldin, jonka Louhi, ilked Pohjan akka, asettaa

tyttarensa kosijan tehtavaksi pyydystdad se elavana. Hirven sarvet liittyvat myos
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kanteleeseen eraassd kansanrunossa (Suomen Kansan Vanhat Runot 1881, Tyro6;
2028), jossa hirviurosten tappelun seurauksena sarvet tippuvat maahan. Neito 10ytaa

ne ja vie sepolle, joka takoo niista kanteleen.

Kelo-mallin viesti perustuu kyseisen luonnonaiheen satojen vuosien ikdan ja Karjalan
eramaihin, joiden vaativissa olosuhteissa se on tiputtanut kuorensa ja saanut hopeisen
varinsa. Se symboloi karjalaisen kulttuurin pitkda ikdd seka suomalaista pohjoisen
karun kaunista luontoa. Tuoni-malli taas on syntynyt inspiraatiosta Kalevalan Tuonelaa
kohtaan. Tuonelaa, kuolleitten valtakuntaa ja eldvien maailmaa erottaa musta
Tuonelan joki, jonka polttavan nesteen seassa virtaavat terdaseet. Vainamoinen
onnistuu pakenemaan Tuonelasta kdaarmeen muotoon naamioituneena. Koistisen
pyytamaa “tekno-ilmettd” on haettu Wing 10-kanteleen Kaski-mallissa. Mallin
kuvituksessa on pitkalle tyylitelty savupatsas, jossa tarkkasilmdaiset voivat huomata
koivun kaarnan heijastuvan. Kaski viittaa vanhaan perinteeseen, jossa viljelyyn
varatun metsdalan kaadetut ja kuivumaan jatetyt puut sekd muu kasvillisuus poltetaan

ja pohja raivataan.
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Wing 15 Lento

Kuva 19. Wing 15-kanteleen tuotegrafiikkamallit. Kuvioaiheet jatkavat malliston perinteista
viestia kuitenkin edelleen modernisti tyyliteltynd. Tuotekuvassa grafiikat on esitetty mustana
niiden yksityiskohtien selkeyttamiseksi. Toteutustekniikan puolesta kuitenkin mik& tahansa vari
tai efektimaali on mahdollinen.
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Wing 15 Kaiku-mallissa on kuvattu Kolin yht& tunnistettavimpia ndkymid. Maisema on
Ukko-Kolilta kohti Pielisen jarved avautuva nékodala. Kyseinen seutu on ollut
merkittavassa osassa myos Koistinen Kantele Oy:n tarinassa sekd on Hannu Koistiselle
tarkea henkildékohtaisesti. Maisema viestii suomalaisuutta sekéa sen luonnon puhtautta
ja jylhyytta. Kokko- malli on puhtaasti rock-henkinen ja viittaa Kalevalan hahmoon,
jattilaismaiseen kotkaan, joka mielletdan tuliseksi ja rautaiseksi vartijaksi, mutta on
myds itsendinen ja puolueeton eepoksen muiden hahmojen ja kylien valisissa
taistoissa. Myds Louhi muuntautuu Kokoksi viikatteet kynsindan lahtiessdan Sammon

varkaiden peraan.

Taos-malli symboloi Kalevalassakin hyvin esiintyvda seppéa-teemaa. Taos syntyy
vahvasta raudasta, kovasta tulesta ja voimakkaista iskuista ja sopii myos tdman vuoksi
viestimaan tavoiteltua rock-ilmettda. Viimeinen malli Lento esittda paaskystd, jonka
muotoa on jatkettu mukaillen perinteisia karjalaisia kirjonta-aiheita. Kalevalan mukaan
maailma syntyy sotkan munasta, mutta maailmansynnyn inkerildisessad versiossa
maailman munii paaskynen: "Paaskylainen paivalintu, tuo ihana ilman lintu, etsi maata
maataksensa, lehtoa levataksensa..” (Wikipedia, maailman synty 5.4.2009). Suomessa
paaskysta pidetdan kevaan tuojana ja Kalevalan runoissa se esiintyy useasti. Wing 15

Lento-malli kannattelee malliston naisellista puolta.
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6 YHTEENVETO

Tyon aihe sai alkunsa tekijan kriteereistd ja kiinnostuksista laajentaa
pintasuunnitteluosaamistaan  uudelle  materiaalille.  Alkutavoitteet  saavutettiin
yhteistyoyrityksen loytyessd ja niin haastetta kuin motivaatiotakin tarjosi sen
osoittama aito kiinnostus projektia kohtaan. Koistinen Kantele Oy:n tarjoama
mahdollisuus  Wing-kanteleiden tuotegrafiikkamalliston  suunnittelulle  vaikutti
enemman kuin sopivalta opinnaytetydaiheen valinnalta modernin kohdetuotteen,
aiheen ajankohtaisuuden, yrityksen mission sekd omien tavoitteiden ja taustan
pohjalta. Omat alkukriteerit taydentyivat tehtdvan vaatiessa tuntemusta graafisen alan

valmistustekniikoihin.

Tuotegrafiikkamallisto suunniteltiin  kahteen eri kokonaisuuteen, joita toisistaan
erottivat eri kantelemallit, kohderyhmat ja tavoitellut mielikuvat yrityksen imagon
mukaan. Grafiikkamalliston tehtavaksi yritys asetti oman brandinsa
mielikuvamaailmojen vahvistamisen sekd kohdetuotteen arvon lisddmisen. Lapsille
suunniteltiin  5-kielisiin  kanteleisiin tarramallisto, joka edustaa my6s Jamkids
Musiikkiseikkailuklubin toimintaa mukaillen sen viestimaa leikillisyytta. Tarrojen aiheet
maaraytyivat kohderyhmien kiinnostusten ja trendien mukaisesti huomioiden myés
aiheita  kantele-yhteyteen viitaten. Kehittyneemmille soittajille  suunniteltiin
tarrasabluunamaalauksen avulla toteutettava tuotegrafilikkamallisto 10- ja 15-kielisille
Wing-kanteleille, jonka aiheet on poimittu Kalevalan hahmoista, ilmi6ista ja perinteista

modernin tyylitellysti.

Vaikka suunnittelutehtava oli mielekas, sai prosessin aikana kohdata myds pienia
vastoinkaymisia. Esimerkiksi yhteistyOyrityksen oli ajoittain vaikea tarkalleen maarittaa
minkalaista suunnittelua yhteistyon tuloksena halutaan. Paasuunnat olivat tiedossa
melko hyvin, mutta asioiden tarkentaminen tuntui tuottavan vaikeuksia. Tama teetti
paljon ylimaaraista suunnittelutyéta. Kyseenomainen “soutaminen ja huopaaminen” on
kuitenkin oletettavasti normaalia, kun ollaan eri alojen osaajien kanssa tekemisissa.
Lisdksi vastuu aikatauluista painosti, silla yritys ei aktiivisesti vastannut
sahkopostiviesteihin, joilla kuvallinen informaatio kulki. Taman lisaksi oli siis
varmistettava asiat viela puhelimitse. Yhteistyd onnistui muilta osin hyvin ja oli

suunnittelun tulosten kannalta optimaalinen yrityksen mahdollistaessa niiden
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tuotteistuksen ja myyntikanavan. Lisdksi uudet yhteydet yritysmaailmassa ovat eduksi
verkostoitumista ajatellen. Projekti lisasi varmuutta itsendisend tekijand ja laajensi

samalla mahdollisuuksia seuraavaa tehtavaa ajatellessa.

Tehtavanannon mukaan tuotegrafilikkamallistot vahvistavat positiivista kuvaa
yrityksesta tuoden esille perinteiden arvostamisen brandin tavoittelemien rock- ja
sport- henkisyyksien kautta. Tuotteet kiinnittavat kuluttajien huomiota tuotegrafiikka-
idean ollessa kanteleissa edelldkavijan roolissa ja erottuvat ndin my6s muista alan
tuotteista. Grafiikka on sommiteltu soittimen muotoon istuvaksi ja sen virtaviivaisuutta
mukailevaksi tekijaksi. Mallistojen suunnittelu on ollut kohderyhmaélahtdista
massakustomointia ja tuotannon kustannustehokkuutta ajatellen. Wing-kanteleille
suunnitellut tuotegrafiikkamallistot tukevat kanteleen imagon modernisoitumista
olemalla visuaalinen, trendikés ja yksityiskohtainen osa Wing-kanteleen kokonaisuutta.
Mallistot viestivat jatkuvasti uudistuneisuuteen tahtdavaa Koistinen — ideologiaa ja
tekevat sitd omalla aspektillaan tunnettavammaksi. Tuotegrafiikka korostaa soittimen
kaytettavyyden nautintoa ja tukee &aantd omalla tarinallaan personoiden samalla

soittajan imagoa.

Suunnittelun tuloksia on ehditty hyddyntéd lasten tarramalliston osalta. Tarrat ovat
olleet nakyvilla Jamkids Musiikkiseikkailuklubin toiminnassa tv-kuvauksissa seké
lapsimessuilla. Lapsilta saatu palaute on ollut positiivista ja asennoituminen
innostunutta. Molempia mallistoja tullaan niiden toteutuessa markkinoimaan yrityksen
nettisivujen ja —kaupan kautta. Yhteistyd Koistinen Kantele Oy:n kanssa jatkuu tdmaén

tyon tiimoilta toukokuun 2009 loppuun asti ja uusissa projekteissa tarvittaessa.
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