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Opinnaytetyon aiheena oli bandin internetmarkkinoirtutkiminen ja kehittdminen
seka uusien internetmarkkinointikanavien etsimifgiin kohteelle, Curimus-
bandille, tehtiin uudet kotisivut ja koko internetrkkinointia pyrittiin yhtenaista-
maan niin sisallollisesti kuin ulkoasullisestikin.

Tyodssa tutkittiin myds sosiaalista mediaa markkitikanavana, koska se on tané
paivana merkittavassa roolissa markkinoitaessaikkissinternetissa. Tassa rapor-
tissa kerrotaan muun muassa niista internetyhstégsgoissa Curimuksella on profii-
li, sek& eri yhteis6jen toiminnoista.

Vanhat kotisivut olivat tyolaat paivittaa ja muukamjo hieman vanhahtavat. Uusien
sivujen tavoitteena oli vastata sitéa kuvaa, jon&ad pyrkii itsestaan antamaan seké
olla laadultaan b&ndin musiikillista osaamista &asélla tasolla. Kotisivut haluttiin
my0s tehda ulkoasultaan ajanmukaisemmiksi.

Sivut toteutettiin HTML-koodia ja CSS-kielta kayté Sivujen asettelussa kaytettiin
frameset-elementtejd, joiden avulla runkosivu sagettua osiin latautumisen no-
peuttamiseksi. Sivuille haluttu tieto luokiteltiani otsikoiden alle, joista muodostui-
vat sivuston paasivut. Osa paasivuista jaettigikBsalisivuihin.

Kotisivujen uudistaminen vaikutti positiivisestvajen kavijamaaraan ja sivuilla vie-
tettyyn aikaan. Hakukoneiden kautta tulleiden kédgn maéard suhteessa suoraan tai
linkkien kautta tulleisiin kavijéihin kasvoi, mikéertoo hakukoneoptimoinnin onnis-
tumisesta. Myos se, etta Curimuksen sivut [0ytywabglesta ensimmaisené bandin
nimell& haettaessa, puhuu onnistuneen hakukoneoiptim puolesta.
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The purpose of this thesis was to do research dricadevelop band marketing on
the Internet and to find new marketing channelgheninternet for a band called
Curimus. A new website was created for the banthduhe process. The aim was to
try to create a unified and consistent look andfaethe band’s entire Internet mar-
keting, regarding both content and layout.

In addition, this thesis studied social media asasketing channel because it is such
an important channel for marketing music online.dh other things, this thesis
shares information about those internet communitiesre Curimus have their own
profile. It also presents the functions of varicosnmunities.

The old website was tedious to update, and it wigte @utdated, too. The aim of the
new website was to better convey the image thatg®bers want to give of their
band and also about their musical talent. The mesniifehe band also wished for a
more modern look for the website.

The website was made using HTML and CSS. Framéseeats were used to ac-
complish the side-by-side arrangement of web pagdgo speed up page loading.
Information was categorized under different topies made up the main pages.
Some of the main pages were also divided into sydxpa

The website renewal had a positive effect on thewarnof site visitors and the time
spent on the site. The amount of visitors who ctortee website via search engines
compared to those who carsteaight to the site without using a search engméa
links grew, which tells about a successful seargiree optimization (SEO). Also,
the fact that Curimus’ website is ranked number@m&oogle when searching with
the band name speaks for the successful SEO.
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SYMBOLI- JATERMILUETTELO

CSS

Frameset

HTML

Metatiedot

PPC

SEO

Web 2.0

Cascading Style Shegissrastetut tyyliarkit Tyylikieli, jota voidaan
kayttaa HTML-, XHTML- tai XML -tiedostojen ulkoasukuvaami-

seen.

HTML-kielessa kaytettdva elementti, joakalla selainikkuna voi-

daan jakaa useampaan osaan.

HyperText Markup Languagehypertekstin merkintakieliWWW-

sivujen kuvauskieli, joka maarittelee sivun rakemntga ulkoasun.

HTML-tiedostossa olevat tiedot, joillauMaillaan ja luokitellaan

WWW-sivua. Nama tiedot eivat nay sivuston kayttajal

Pay Per Clicknaksu per klikkausHakusanamainonnan hinnoittelu-
peruste.

Search Engine Optimizatidrgkukoneoptimointi

Toisen sukupolven verkko, joka on edeltéggadsosiaalisempi ja vuo-

rovaikutteisempi.



1 JOHDANTO

Curimus-bandin kotisivujen paivittaminen seka s@éan etta ulkoasultaan tuli
ajankohtaiseksi kevaalla 2009. Minua pyydettiinete@an uudet kotisivut, jotka vas-
taisivat paremmin bandin nykyistd osaamista ja asemusiikkimarkkinoilla. L&h-
din mielellani projektiin mukaan, koska olin tehraikaisemmatkin kotisivut ja mi-

nulla oli valmiiksi runsaasti taustatietoa bandista

Opinnaytetyoni koostui toiminnallisesta osuudestakotisivujen tekemisesta seka
opinnaytetyoraportista. Tassa raportissa annarsti@a internetmarkkinoinnista
seka kerron tarkemmin Curimuksen kotisivujen uwashgsprosessista. Raportin lop-
puosassa ovat kavijanseurannan tutkimustulokd&g jmn saatu vertailemalla vanho-

jen ja uusien sivujen aikaisia kavijatilastoja.

N&en sosiaalisen median hyddyntdmisen tana paeéttain tarkeana osana inter-
netmarkkinointia. Esittelen siksi tassa raportispgs Curimuksen kaytdssa olevat

sosiaalisen median eri kanavat seké niiden tarjpaniaiset toiminnot.

Uudet sivut I6ytyvat osoitteesta http://curimus.r@ivuja kuitenkin paivitetaan jat-
kuvasti, joten uudistetut kotisivut ovat taman ndjooliitteend sellaisena, kuin ne

olivat julkaisuhetkella (Liite 2). Raportin toisehidgteena on sivukartta (Liite 1).



2 INTERNETMARKKINOINTI TANAAN

2.1 Yleistietoa yritysten ja yhteisdjen kotisivutilaptta

Nykyaan yleinen ajatus on se, etta ellei yritylkgebandilla tai yhteisolla ole ko-
tisivuja, sitd ei ole olemassakaan. Tietoa etsit@t#in enemman internetisté ja siksi
toimivat, informatiiviset ja tyylikkaat kotisivutvat kaiken a ja 0. Varsinkin bandille
kotisivujen olemassaolo on tarkead, koska mitadrkieettisia toimitiloja ei ole eika
yhteystietoja |6ydy puhelinluettelosta, vaan yhtypito hoidetaan pa&asiallisesti

internetissa.

Kotisivujen yleisyydesta ei oikein 10ydy tietoa lofen osalta, mutta niitd voidaan
mielestani verrata tadssa tapauksessa yrityksiind&l& 2009 76 %:lla yrityksista oli
kaytossaan kotisivut. Suuremmista, yli 100 henkilgdlistavista yrityksista kotisi-
vut oli 97 %:lla ja pienemmista, eli 5-9 henkilgllistavista yrityksista sivut ol

vain 69 %:lla. (Tilastokeskuksen www-sivut 2009.)

2.2 Huomioitavia asioita

Kotisivujen ja muunkin internetmarkkinoinnin kohidapatee sama saanto: interne-
tissa kaikki tieto on kenen tahansa nahtavillégnosinne tulevaa siséltéd on hyva

tarkastella kriittisesti ennen sen tallentamistagdanelle.

Hyvien kotisivujen siséltd on sekd hyddyllista etidadyttavaa (Isokangas & Vassi-
nen 2010, 67-68). Curimuksen kohdalla hyddyllistar&oittaa kattavaa ja tarpeellis-
ta informaatiota artisteista ja bandin historiasteikkakalenteria sekd ajantasaisia
yhteystietoja. Viihdyttavyys taas rakentuu valolai&j videoista, musiikkisoittimes-

ta, fanituotteiden ostomahdollisuudesta ja viergestia.



Kuluttajat ostavat yhd enemman tuotteita ja palteelinternetista. Myos tietoa etsi-
taan entistda enemman. Naihin tarpeisiin on tarkpssiya vastaamaan, jos haluaa
paasta kuluttajien tietoisuuteen ja saavuttaa gulkita. Curimuksen sivuilla olevaa
C-Storea voidaan pitaa eraanlaisena verkkokauppaséia sivuilla kavijat loytavat
sieltd myynnissa olevat tuotteet ja voivat tilata béndilta sahkopostin valityksella
mihin vuorokaudenaikaan tahansa. Tavoitettavuushtainet-aikakaudella tarke&aa,
kun kuluttajat haluavat saada tarvitsemansa julloirs kun se heille itselleen par-

haiten sopii.

2.3 Kuluttajakayttaytymisessa tapahtuneet muutokset

Ennen sosiaalisen median tuloa kuluttaja naki ingessa pelkastdan sivuston omis-
tajan omasta nédkokulmastaan tuottamaa siséltodMeit 2.0:n aikana kuluttaja pys-
tyy osallistumaan sisallontuottamiseen ja tiedohutkis tapahtuu hédnen ehdoillaan.
(Korpi 2010, 9-10.)

Nuoremman sukupolven netinkayttajat pitdvat vuolavaksellista internetia itses-
taan selvana kommunikointi-, tiedonhankinta- jd@@mediana. Vanhempi sukupol-
vi taas mieltéda netin helposti pelkéksi teknologiafoka vain on ilmestynyt heidan
elamaansa. Perinteisen median aikaan vuorovaikutusttajan ja kuluttajan valilla
ei juuri ollut, vaan kuluttaja vastaanotti sen,artarjottiin voimatta itse osallistua tai
vaikuttaa tarjottuun mediasisaltoon. Vuorovaikuelksen median aikana kasvaneet
ja elaneet kuluttajat haluavat itse vaikuttaa sijimaillaista mediasisaltéa he vastaan-
ottavat seka antaa asioista omat mielipiteensakjagj sisaltéa muille. Tama nakyy
siten, ettei nuorempaa sukupolvea enéa juurikaemmdsta vuorovaikutuksettomat
massamediat, vaan he pitavat internetid itsellégteimpana mediana. (Salmenkivi
& Nyman 2007, 41-42.)



Segmentoinnissa kuluttajia ei enéaa voi lokeroid&gstaan ian, sukupuolen tai tulo-
tason mukaan. Muuttuneiden kulutustottumusten ségema tulotaso ja kulutustot-
tumukset eivat enaéa kuljekaan kasi kadessa. Pleisimmat saattavat saastaa raho-
jaan voidakseen ostaa jonkin tietyn, ehka hiemaokitaamman hyddykkeen tai
palvelun. Suurituloisemmat kayvat yhta lailla h&daeissa kuin pienituloisemmat-
kin. Myds kuluttajien kasvanut valta tuo haastéiteetoimintaan. Keskustelupals-
toilla kuluttajat haukkuvat tuotteita, brandejayjatyksia, jotka eivat tavalla tai toi-
sella vastaa heidan odotuksiaan tai arvojaan. Btneisat endad kuulu yritysten maa-
rittelemiin segmenttilokeroihin, vaan he vaativatoxovaikutusta yritysten kanssa
valitsemiensa kanavien kautta. (Salmenkivi & Nyr2@07, 62-63.)

3 SOSIAALINEN MEDIA JA SEN HYODYNTAMINEN

"Sosiaalinen media on uudenlainen mediaymparisgiajpuuttuu perinteinen tuotta-
jalta kuluttajalle malli. Sosiaalisessa mediass&kiavat seké kuluttajia ettd tuotta-
jia.” (Kinnunen 2010.)

Sosiaalinen media mahdollistaa verkostoitumisenderuisamantyyppista musiikkia
soittavien bandien, musiikkialan asiantuntijoidarfgnien kanssa. Internetyhteisdjen
avulla viestinta bandin ja fanien valilla on nopga&elppoa, kun markkinoinnin voi
kohdentaa haluamilleen henkildille vain muutaméligkauksella. My6s palautteen
saa nopeasti, kun muut kayttajat voivat kommentougsia kirjoituksia ja muita péai-

vityksia.

Sosiaalinen media on tehokas keino tunnettuudéarissessa (Korpi 2010, 98-99).
Mitd useammassa eri palvelussa bandilla on profiith useampia kosketuspintoja
silla on kohderyhmaansa eli musiikista kiinnostuhankild 16ytdd bandista tietoa
useasta eri palvelusta (Korpi 2010, 60). Sosiaalisedian laaja kayttd on myo6s
eraanlaista hakukoneoptimointia, silla bandin okagitsivut nousevat Googlen haku-
tuloksissa ylemmaksi, koska niihin tulee useit&itiyksia muilta sivustoilta (Korpi
2010, 57).
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Curimuksen internetmarkkinoinnissa hyddynnetaamabsen median osalta paaasi-
assa erilaisia yhteisosivustoja. Sosiaalisen melyéayntamiseksi laajemmin voisi
esimerkiksi kirjoittaa blogia, luoda oma YouTubeisma, kirjoittaa Wikipediaan

artikkeli Curimuksesta tai luoda profiili suomalkeé Hitlantis-musiikkipalveluun.

Esittelen seuraavaksi ne sosiaalisen median yisieisgiot, joissa Curimuksella on
omassa hallinnassaan oleva profiilisivu. Jatan peisivustot, joiden profiilisivu on

jonkun ulkopuolisen, tuntemattoman henkilén luomaaivittama.

3.1 Facebook

Facebook on perustettu vuonna 2004 YhdysvallofSsaon internetyhteiso, jolla on
yli 600 miljoonaa rekisterditynytta kayttajaa ympéraailmaa. Eniten kayttajia on
Yhdysvalloista, Isosta-Britanniasta ja Indonesia@cebook on maailman toiseksi
suosituin internetsivusto heti Googlen jalkeen. i8essa Facebookin kayttod yleistyi
vuoden 2007 loppupuolella. (Alexan www-sivut 201W/ikipedian www-sivut
2011))

Facebookissa kayttajat esiintyvat oikealla nimelldBalvelussa kayttaja voi antaa
itsestaan haluamaansa informaatiota seka liittéfiilpnsa mediatiedostoja, kuten
valokuvia, aanitteitd ja videoita. Sivustossa vgosilahettaa kaveripyyntoja, kirjoit-
taa toisen kayttajan seindlle, lahettdd pikaviastpglata peleja sekd luoda omia
ryhmié tai tapahtumia ja kutsua niihin muita kayétaKayttajan etusivulla nakyvat

uutiset kertovat kavereiden viimeisimmat paivitytkse

Curimuksen Facebook-sivulla on yleisia uutisiatoetulevista keikoista, valokuvia
eri tapahtumista seka viimeisimpien levyjen kappal&uunneltavina. Facebookin
avulla on helppo tavoittaa ihmisia vaikka toisghaolelta Suomea ja kutsua heita
tuleville keikoille. My6s mahdollisista muutoksisti@dottaminen on nopeaa ja vai-

vatonta.
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3.2 |IRC-Galleria

IRC-Galleria on suomalainen virtuaaliyhteiso, joperustettiin vuonna 2000. Sen
alkuperainen tarkoitus oli tarjota IRC:n (InterriR¢lay Chat) kayttgjille mahdolli-
suus nahda valokuva keskustelukumppanistaan tekgdigen keskustelun lisana.
Palvelu alkoi kuitenkin kiinnostaa muitakin kuin@Eh kayttajia ja vuoden 2006 lo-
pussa palvelun kayttajista vain 20 % oli ilmoittarkayttdvansa IRC:td. IRC-
Gallerialla on yli 450 000 rekisterditynytta kay#a, joiden keski-ika on hieman yli
22 vuotta. (IRC-Gallerian www-sivut 2011; Wikipediawww-sivut 2011.)

IRC-Galleriassa esiinnytaan nimimerkilla ja kayt&poi lisatd valokuvia, kommen-
toida toisten kayttajien kuvia, kirjoittaa blog@erustaa omia yhteisoja ja liittyd mui-

den yhteisoihin seka lahettaa pikaviesteja.

Curimuksen tiedotuksessa IRC-Galleria on jaanytirhyéhaiselle kaytolle Face-
bookin tulon my6ta. Yhteisosivulla ei enaa ole nautietoa, kuin bandin jasenten
nimet ja muutama valokuva. IRC-Galleriassa keikkaitusten ja muun markki-
noinnin kohdentaminen on hankalaa ja kayttgjierkikié on todella alhainen siihen
nahden, etté lahes kaikki keikat soitetaan baagespiuissa paikoissa, joiden ikaraja

on vahintaan 18 vuotta.

3.3 Last.fm

Last.fm on perustettu Isossa-Britanniassa vuonf2.28e on musiikkiyhteisdsivusto
ja internetradiopalvelu, joka seuraa, millaista ke kayttdja kuuntelee ja osaa
nain tarjota kullekin kayttajalle hanen musiikkinnalsa mukaisia kappaleita. (Wiki-
pedian www-sivut 2011.)

Last.fm:n internetradion kuunteleminen on makswtomhdysvalloissa, Isossa-
Britanniassa ja Saksassa. Muissa maissa palveldtékinen ilmaisen 50 musiikki-

kappaleen kokeilujakson jalkeen maksaa 3 euroaduddssa. (Jones 2009.)
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Verkkopalvelun kayttajat voivat kommentoida tagothlevaa musiikkia seka suosi-
tella sitd muille kayttajille. He voivat myos pitédogia, perustaa kayttgjaryhmia ja
pyytaa muita kayttgjia kavereikseen. Palveluunregisteroitya yksityishenkiléna ja
luoda bandeille omia profiilisivuja. Bandi voi liséaprofiilinsa esimerkiksi tietoa
tulevista keikoista sekéa valokuvia. Levy-yhtittgstistit voivat tarjota musiikkiaan
kuunneltavaksi joko radiosoitossa tai suoraan pisyiulta kuunneltavina kokonai-
sina kappaleina tai 30 sekunnin naytteind. Halags$ie voivat myos antaa kayttaji-
en ladata kokonaiset kappaleet mp3-muodossa sivikstotta. (Wikipedian www-
sivut 2011.)

3.4 Mikseri

Mikseri on vuonna 2001 perustettu Suomen suuriniikkighteiso, joka tarjoaa il-

maista suomalaista musiikkia mp3-muodossa. Palveladattuja kappaleita kuun-
nellaan kuukauden aikana useita miljoonia kert@arimuksen Mikseri-profiilissa
olevia kappaleita on kuunneltu kaiken kaikkiaanekiH5 000 kertaa. (Mikserin

www-sivut 2011.)

Artistit voivat rekister6ida Mikseriin oman profsivun, jonne he voivat ladata rajat-
toman maaran kappaleitaan ilmaiseksi kaikkien keliawmiksi. Palveluun ladatuista
kappaleista voi tehda musiikkisoittimen, jonka wpottaa esimerkiksi bandin ko-
tisivuille, kuten Curimuksen kohdalla tehtiin. Retia@roityneet kayttajat voivat kom-
mentoida kappaleita ja antaa niille arvosanoja se&iita itsensa bandien faneiksi.
Bandit saavat profiilinsa kautta muun muassa tiaskappaleidensa kuuntelumaa-

rista.

Mikseriin rekisterdityneista artisteista levytyssopksen ovat saaneet muun muassa

Happoradio, Kivimetsan Druidi, Stam1na ja Unikluilikserin www-sivut 2011.)
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3.5 Myspace

Myspace on internetyhteiso, joka on perustettu ¥kdloissa vuonna 2003. Palvelu
nousi nopeasti suosioon julkaisunsa jalkeen ja kalmen vuoden olemassaolon
jalkeen siella vieraili kuukaudessa 100 miljoondasilpllista kavijaa eri puolilta

maailmaa (Myspacen www-sivut 2011).

Kayttgjat luovat rekisteroitymisen jalkeen itsefieprofiilin, johon he voivat liittda

videoita, musiikkia ja valokuvia seka kirjoittasogla. Kayttgjat voivat myos pyytaa
muita kayttajia kavereikseen. Bandit voivat pregsaan antaa informaatiota toimin-
nastaan ja keikoistaan. Myspace eroaa muista isteisstoista siind, ettd kukin
kayttaja voi muokata profiilinsa halutunlaiseksi uttamalla taustakuvaa ja véreja

seka vaihtamalla eri moduulien paikkoja.

Viime aikoina useita kayttgjia on siirtynyt muihpalveluihin, kuten Facebookiin,
mink& johdosta Myspacen suosio on laskenut rajBsiivelu on menettanyt 10 mil-
joonaa kayttajaa taman vuoden tammi-helmikuussaisgin likenne vaheni helmi-
kuussa 44 % vuotta aikaisempaan verrattuna. (Wikdpewww-sivut 2011.)

Bandien kannattaa kuitenkin pitaa edes jonkinlaipeafiili Myspacessa, koska suo-
sion romahtamisesta huolimatta bandista kiinnogtyyn@utta sen musiikkia viela
tuntemattomat netinkayttajat todennakoisesti etdrappaleita ensin Myspacesta ja

vasta sitten muista musiikkipalveluista. (Mantys2ad 1).

3.6 vKontakte

vKontakte on venéalainen vuonna 2006 perustettiaabsen verkostoitumisen sivus-
to, jolla on yli 136 miljoonaa kayttajaa. Palvelukinautuu paivittain yli 23 miljoo-
naa henkil6a. vKontakte on erittdin suosittu Vel@jdJkrainassa, Valko-Venajalla
ja Kazakstanissa. Sivusto on kaannetty jo 67 eteke, myds suomeksi. vKontakte
muistuttaa ulkonadltdén ja ominaisuuksiltaan hypiajon Facebookia. (Alexan
www-sivut 2011; vKontakten www-sivut 2011; Wikipeai www-sivut 2011.)
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Sivustossa esiinnytddn omalla nimellda. Kayttajakgisterditymiseen tarvitaan ny-
kyaan kutsu joltakin jo rekisterdityneelta henkidol Aikaisemmin palvelun kaytta-
jaksi pystyi rekisterditymaan oma-aloitteisestittéamalla etusivulla olevan rekiste-

rointikaavakkeen. vKontakten keskeiset toiminnatitasamat kuin Facebookissa.

4 HAKUKONEMARKKINOINTI

Hakukonemarkkinoinnin tavoitteena on saada kottandkyville eri hakukoneissa ja
sitd kautta saada omille sivuille lisda kavijoittakukonemarkkinointi jakautuu kah-
teen toisistaan erilliseen osaan, hakusanamainongtahakukoneoptimointiin. Ha-
kusanamainonta on lyhytkestoisempaa ja nopeampaaten nakyvyyden paranta-
mista, kun taas hakukoneoptimointi vaikuttaa htiaasutta tulokset ovat pitkaaikai-

sempia.

Esittelen seuraavissa alaluvuissa molemmat hakukarikinoinnin osa-alueet kayt-
taen esimerkkina Googlea sen ylivoimaisesti suuammarkkinaosuuden vuoksi

(Net Applications -yhtion www-sivut 2010).

4.1 Hakusanamainonta

Hakusanamainonnalla tarkoitetaan hakukoneen tagaamainospalvelua, jonka
avulla saadaan parannettua internetsivujen nakggvygkutulossivulla. Mainonta on
siksi tehokasta, etta sivulla esitetddn aina vellaisia mainoksia, jotka liittyvat tie-

donhakijan kayttamiin hakusanoihin.

Google tarjoaa maksullista AdWords-ohjelmaa, joakalla voi tehda tekstimainok-
sen, joka nakyy Googlen hakutulossivulla varsimgistakutulosten ohessa. Mainon-
ta kohdistetaan johonkin maantieteelliseen alugegaevalittuihin avainsanoihin.
(Kuva 1.)
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Kuva 1. Google AdWords -ohjelmassa olevat mainokedtyvat hakutulossivulla

ennen varsinaisia hakutuloksia.

AdWordsin kayttd maksaa mainostajalle vain silldan kayttaja klikkaa mainoksen
linkkia (PPC, Pay Per Click). Pelkk& mainoksen maikyen hakutulossivulla ei mak-
sa mitdan. Mainostaja voi maaritella paivakohtaibedjetin seka klikkaushinnan
erikseen kullekin hakusanalle, jotta AdWordsin K&y ei aiheutuisi liian suuria
kustannuksia. (Poutiainen 2006, 14.)

AdWords-ohjelmassa olevat mainokset nakyvét oletassesti myds muissa Goog-
len hakuverkostoon kuuluvissa palveluissa, esirksrikditv3.fi:n ja Suomi24.fi:n
hakupalveluissa. Naissa palveluissa mainostamimemhionoiteltu samalla tavalla,
kuin Googlen hakukoneessa, eli PPC. Taman toimirsaan halutessaan kytkettya
pois kaytosta. (Poutiainen 2006, 30.)
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4.2 Hakukoneoptimointi (SEO)

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on saada kotissigittumaan hyvin orgaanisissa
hakutuloksissa. Antti Leino (2010, 233) kiteyttaékirjassaan hakukoneoptimoinnin
tarkeyden: "Jos sinua ei 10ydy hakukoneesta, ebtdmassa ja jakelusi ei ole kun-
nossa.” Optimointi tehddan jo sivujen valmistuseadsa. Sivujen metatietoihin voi-
daan hakukonetta varten kirjoittaa kuvaus sivuistadritelld avainsanoja seka antaa
ohjeet sivujen indeksoinnista. Hakukoneoptimoiangi ole vaikutusta maksettujen

mainosten ndkymiseen, kuten Google AdWords-ohjelmamoksiin. (Kuva 2.)

Internet Kuvahaku Kartat Kaantaja Blogit Paivitykset Gmail lisas v k | H: kset | Kirjaudu sisaan *

GOL)S[L) musiikki £ Haku

Noin 17 700 000 tulosta (0,27 sekuntia;

*J Kaikki Musiikki @ s soroid
? Kartat Nokia filMusiikkikauppa  Biisit & albumit suoraan kannykkaan tai PC:lle. Kuuntele tai osta! F-musiikki @
Laaja valikoima soittimia ja

@ Kuvahaku Mikseri net - limaista MP3-musiikkia @ tanikkeita. Tervetuloa tutustumaan
W Biogit Mikseri on Suomen suurin musiikkiyhteisé artisteille ja faneille. Lataa ja jaa ilmaista v f-musiikki fi

MP3-musiikkia 7
v Lisaa Musiikki - Kirjaudu sisaan - Keskustelut - Hip Hop / Rap Biisi hukassa? @

www.mikseri_net/ - Valimuistissa - Samankaltaisia Yli 4 miljoonaa biisia netissa
Kaikkialta Lataa - ja Bonukset paalle!
internetista Musiikki — Wikipedia @ www.poimuri fi

Musiikki (muinaiskreikaksi pouoiki, misik) eli saveltaide on ihmisen kulttuurille ominainen
suomenkislisilta (
shilta aaneen perustuva taiteen ja viestinnan muoto. ... Imaiset tuotteet @

Musiikin maaritelmia eri ... - Historia - Tekeminen - Vaikutuksia limaiset tuotteet ja tavarat
sivuilta maasta Suomi N o b \ZAN i oo Qoo Elokuvat. musiikki. vaatteet

fi.wikipedia. org/wiki/Musiikki - Valimuistissa - Samankaltaisia s
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Milloin tahansa i ey
Viim. 24 tuntia Lataa mp3 & wma musiikkia - ja Bonukset paalle! - Poimuri fi @ Musiikki =@

Poimuri fi - lataa musiikkia ja Bonukset paalle! Lataa mp3 & wma musiikkia - ja Bonukset i

i " Valitse ja osta suosikkimusiikkiasi
Vakionakyma paalle! - Poimuri fi Suomen iTunes Storesta
S;usm joissa on Iskelma fr}lfl\( A0 - Suomi Pop / Rock - Kymppilinja iiTunce
wia www.poimuri fi/ - Valimuistissa - Samankaltaisia
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a
) |1<s"\5d30
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Kuva 2. Hakukoneoptimointi vaikuttaa ainoastaaraargsiin hakutuloksiin.
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Useat yritykset tarjoavat hakukoneoptimointipallumutta optimoinnin voi tehda
itsekin. Leinon (2010, 236-242) mukaan hakukoneopithnin tarkeimmaéat osa-
alueet ovat:
1. Sisaltd
* Valitaan tarkeimmat hakusanat, joilla kotisivuttipyét hakukoneella ja
sijoitetaan ne luontevasti seka nakyvan ettd nakgmm@n sisallon
joukkoon.
2. Linkitys
* Valitaan muut sivustot, joille linkitetaan ja tut&an, miltd sivustoilta
linkitetd&n Curimuksen sivuille.
3. Tekniikka
» Toteutetaan kotisivut sellaisella tekniikalla, jdtakukoneiden kaytta-
mat hakurobotit ymmartavat. Luodaan robots.txt if@r8ap -tiedostot

helpottamaan ja nopeuttamaan sivujen indeksointia.

5 SAHKOISEN VIESTINNAN KEHITTAMINEN: CASE CURIMUS

5.1 Kotisivujen uudistaminen

Kotisivut tehtiin aiempaa helpommin paivitettaviksin sisallon kuin ulkoasunkin
osalta. Sisaltd paatettiin kirjoittaa pelkastaaglannin kielelld, kuten aikaisemmin-
kin on tehty. Uudet sivut tehtiin Adobe Dreamweavehjelmaa ja tekstieditoria

apuna kayttaen.

Vanhat kotisivut koostuivat todellisuudessa kolraesti sivustosta, jotka jokainen
oli optimoitu eri selaimelle. Kayttgja valitsi ingeivulla, mita selainta kaytti. Nain
hanet ohjattiin oikealle sivustolle, jotta hanelaseensa nayttaisi sivut oikein. Tama
monimutkainen kaytantd aiheutui sivujen rakenteelstm taustakuvat menivat eri
kohdille eri selaimissa. Tama johti siihen, ettAaasivuja paivitettdessd sama sivu
piti muokata kolmessa eri sijainnissa, jotta jokairversio olisi ajan tasalla. Uusiin

sivuihin tata ongelmaa ei tullut, vaan kayttoorttateainoastaan yksi versio sivuista.
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Sivujen tekeminen aloitettiin alustavan hahmoteldaatimisella. Yhdessa Curimuk-
sen jasenten kanssa mietittiin, mitd kaikkea tiedivailla olisi, miten eri elementit
aseteltaisiin sivuille, mita vareja kaytettaisianilta sivut tulisivat kokonaisuutena

nayttamaan. Hahmotelman pohjalta sivujen teknirsdmigtaminen voitiin aloittaa.

Sivut tehtiin HTML-koodilla kayttaen CSS-kielté sjen ulkoasun maarittelyyn. En-
simmaisena tehtiin niin sanottu mainframe-sivuajfdkaa kayttgjalle nakyvan sivun
frameset-elementtien avulla osiin. TAm& mahdodistan, ettei koko sivun uudel-

leenlatautumista tarvitse odottaa, kun halutaaty&isivulta toiselle. (Kuva 3.)

| NEXT GIG:

¢ A Rytmi Katti in Kouvola 09.04.2011. 09.042011
T Rytmi Katti

BAND Kouvola
MEDIA
C-STORE A Varjobaari in Tampere 05.03.2011.
CONTACT POPPAMIES.FI
LINKS S
[Dalbex

G-BOOK

w28 myspace :
i3g myspace Nev s added at \

OMKSR Metal Shock Finland ir ari. A link to the interview is

Kuva 3. Kayttgjalle nakyva www-sivu koostuu seitsesté eri osasta.

Mainframe-sivu koostuu HTML-tiedostoista, joidemstakuviksi kayttgjalle nakyvat
sivun kuvat on maaritelty. Keskimmainen osa on tiiyneain-sanalla, jotta eri paa-
sivut saadaan avautumaan oikeaan kohtaan. Muussséiivat taustakuvien liséksi
linkit eri paasivuille, tiedot seuraavasta keikastéa linkit yhteistydkumppanien ko-

tisivuille.

Seuraavaksi alettiin valmistaa paa- ja alisivugéllg tulisi tietoa eri aiheista. News-
sivu sisaltdd uutisia ja tietoa paivityksista. Gsaulla on listattuna tulevat ja men-

neet keikat. Band-sivulla on bandin biografia jatelyt kustakin bandin jasenesta.
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Media-sivu sisdltdéad nimensa mukaisesti kaiken nmediaten musiikkia, videoita,
valokuvia, levyarvosteluita ja haastatteluita. ©f8t-sivulla on esitelty kaikki ne
tuotteet, jotka Curimuksella on myynnissé sekaemidinnat ja tilausohjeet. Contact-
sivulta I6ytyvat yhteystiedot, Links-sivulta linkjgemuiden bandien ja yritysten ko-
tisivuille. G-book -sivulla nakyy Curimuksen Fredébaeraskirja, jonne kayttajat

voivat jattaa viesteja.

Eri asiat luokiteltiin eri paasivujen alle ja sivararkia koostuu kolmesta tasosta. En-
simmaisen tason sivuille, paasivuille, johtavakilirovat ikkunan vasemmassa lai-
dassa. Niita klikkaamalla paasee liikkumaan padtvja mahdolliset toisen ja kol-
mannen tason alisivuille johtavat linkit nékyvatkysen paasivun ylareunassa. (Ku-
va 4 ja liite 1.)

NEXT GIG:

CONTACT

POPPAMIES.FI

[Dalbex

G-I

Kuva 4. Media-sivun ylareunassa olevat linkit toigg kolmannen tason alisivuille.

Haastetta eri asioiden luokitteluun eri sivujere dbli se, ettd moni asia olisi sopinut
useamman eri paasivun alle. Esimerkiksi Media-sitakana on useita eri alisivuja

ja paljon tietoa, kun taas esimerkiksi Gigs-sivaliapelkastaan tietoa keikoista.
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Eniten aikaa sivujen teossa kului sivupohjan tedems toteutukseen, eli HTML-
koodin kirjoittamiseen ja muokkaamiseen sekd CSSntyaaritysten tekemiseen.

Myds taustakuvien asemointi ja oikeiden mittasw@riloytaminen vei aikaa.

Nykyinen sivupohja on helppo muuttaa ilmeeltddmeskiksi uuden levyn ulkoasua
vastaavaksi vain taustakuvat vaihtamalla. Uudetitsowvat mielestani visuaalisesti

tyylikkdammat ja ammattimaisemman nakoiset kuinheasivut. (Kuvat 5 ja 6.)

= CURIMUS

news gigs band e-store media contaet links guestbook

NEWS

13.03.2008

We didn't manage to get to the finals of Turku Bandstand 2008
competition. Good luck to Audrey's Missing, the first band that got to the
finals from round two.

07.03.2008
Our new promo cd "Under My Skin® is now for sale! Get your own copy from
the members of Curimus or order it by e-mail. Check it out at C-Store.

28.02.2008

Two new gigs added. We'll take part of Turku Bandstand 2008 competition
round 2 at Vimma in Turku 11.03.2008 and the other gig is with Autere at
Ailan Ravintola in Marttila 17.05.2008.

17.02.2008
The tracks of our upcoming promo cd are available at Mikseri.net (Finnish
site) and at Myspace.com. Feel free to check 'em out.

16.02.2008
New gig added. we'll play with G.O.R.E. at Live Rock Cafe in Harjavalta
10.05.2008.

08.02.2008
My Fate and The Lust I Seek will play with us in Huittinen.

Kuva 5. Kotisivujen ulkoasu ennen uudistusta.
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NEXT GIG:

loria in Helsinki 01.06.2011 2
S-Osis
Turku

1bi (Ilta) in Turku 26.04.2011

CONTACT

P
[Jalbex

LINKS

G-BOOK

;;i myspace
OMKSR

Kuva 6. Kotisivujen ulkoasu uudistuksen jalkeen.

5.2 Sosiaalisen median hyodyntaminen

Sosiaalista mediaa pyritdan jatkossakin hyoédyntamgdtyeen markkinoinnissa
mahdollisimman tehokkaasti. Curimuksella on privu muun muassa Faceboo-
kissa, IRC-Galleriassa, Last.fm:ss&, Mikserissaspégessa ja vKontaktessa. Naista
tarkein informaatiokanava on Facebook sen suurei@akédaran ja nopean saavutta-
vuuden vuoksi. Myds muita sosiaalisen median kapduwiten YouTube, Wikipedia

ja mahdollisesti Hitlantis, pyritdan ottamaan tekedkmmin kayttoon.

Profiilisivuista Myspace, IRC-Galleria ja Last.fnvai minun yllapitdAmiani. Muista
profiileista huolehtivat Curimuksen jasenet.
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5.3 Hakukoneoptimointi

Kotisivujen HTML-koodissa kaytettiin Curimus-yhtyssen viittaavia avainsanoja,
jotta hakukoneet osaisivat paremmin sijoittaa skarkitulosten joukkoon eri haku-
sanoja kaytettdessa. Lisaksi metatietoihin lisatimkukoneita varten ohjeet sivujen
indeksoinnista. Index-sivun metatietoihin Kirjoitiet bandista lyhyt kuvaus, joka

nakyy Googlen hakutuloksissa.

Sivuston rakenne ilmoitettiin Googlelle XML-tiedogstuotoon tehdyn sivustokartan
avulla. Sivustokartta tallennettiin palvelimellens@an kansioon muiden kotisivutie-
dostojen kanssa. Sen avulla hakurobotti saatiimuadella indeksoimaan kaikki

sivuston sivut ilman, etta yksikaan sivuista j@sioglelta pimentoon.

5.4 Kavijanseuranta

Kavijanseurannan avulla kotisivujen yllapitdja nékeslposti muun muassa sen, mis-
ta lahteista liikkennetta tulee, kauanko kavijatraikevat sivuilla, kuinka suuri osa

kavijoista poistuu valittbmasti sekd monia muité@dhyllisia tietoja.

Curimuksella on kaytossaan kaksi eri kavijanseatstikalua: Google Analytics se-
k& webhotelli Datamapin tarjoama kavijatilasto.@idsoogle Analyticsia parempa-
na, koska siina voi valita tarkasteltavan ajanjakpéivan tarkkuudella ja vertailla
nykytilannetta aikaisempaan, lisdksi se on mietestéttain helppokayttdinen. Da-
tamapin kavijatilasto tulostuu kuukausitasolla @ an hieman vaikealukuisempi,

mutta siin& on jotakin sellaista tietoa, jota G@oghalyticsissa ei ole.

Vertailen seuraavaksi, miten kotisivujen uudistagniron vaikuttanut eri asioihin.
Vertailu on tehty 7.4.2008 - 8.6.2009 ja 9.6.200B3:5.2011 vélisten ajanjaksojen
kesken. Ensimmaiselld aikavalilla kaytossa olivabhat sivut Elisan palvelimella,
jalkimmaisella aikavalilla uudistetut sivut Datanmrapalvelimella. Esitetty tilastotie-

to on peréisin Google Analyticsista.
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Vanhoille sivuille tullut liikenne koostui uudistata sivuja enemman suorasta liiken-
teestd, eli sivuille tultiin suoraan niiden osatta. Hakukoneiden kautta tullutta lii-
kennetta oli vain hieman alle 20 %. Uudistettujemujen likenne on vanhoja tasai-
semmin jakautunutta, suurimpana osuutena (38 %)iiinavilta sivustoilta tuleva
likenne, eli sivuille tullaan muilla sivustoilldevien linkkien kautta. (Kuvio 1.)

100 %

90 % -

80 % -

70 % -

60 % -

u Hakukoneet
50 % -

m Viittaavat sivustot

40 % - ® Suora likenne

30 % -

20 % -

10 % -

0% -

Ennen Jalkeen

Kuvio 1. Liikenteen ldhteet.

Vanhoilla sivuilla kéavijat viettivat aikaa keskimé@@ 2:01 minuuttia. Uudistetuilla
sivuilla aikaa kaytetaan keskiméarin 2:10 minuutéh kavijoiden viihntyminen si-

vuilla on hieman parantunut.

Vanhoilla sivuilla vierailleet katsoivat keskimaé3,17 sivua per kayntikerta, uusien
sivujen vastaava luku on 4,56, eli uusia sivujalaan pitaa houkuttelevampina, kuin

vanhoja.

Valitén poistumisprosentti, eli vain yhden sivuntdedleiden osuus, oli vanhoilla si-
vuilla noin 13 %, uudistetuilla sivuilla noin 11 %asté voidaan paatella, ettd uudis-

tetut sivut ovat hieman kiinnostavammat, kuin vdanha
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Ylivoimaisesti suosituin selain on seka vanhojgé atisien sivujen aikana ollut Mo-
zilla Firefox. Sen suuren suosion vuoksi sivuiligueiri kannata tehdé kovin paljon
aikaa vievaa hienosaatdva muita selaimia vartem jaaevampéaé on keskittya sivu-

jen optimoimiseen Firefoxia varten. (Kuvio 2.)

5,84%

m Mozilla Firefox

m Internet Explorer
m Google Chrome
m Opera

m Safari

E Muut

Kuvio 2. Kavijoiden kayttamat selaimet uudistettugvujen aikana.

Facebookin ja IRC-Gallerian osuudet ovat menneélapiieen viittaavien sivustojen
tilastossa. Nykyaan Facebookista tulee neljannig®esia viittaavilta sivustoilta tule-
vasta liikenteestd, ennen sieltd tulevan liikentesnus oli hieman yli 6 %. Ennen
sivujen uudistusta IRC-Galleriasta tuli lahes reigs (noin 24 %), paivityksen jal-

keen enaa reilu 6 %.

Sivuilla kévijat tulevat pddasiassa Suomesta. Bivigjelena halutaan kuitenkin pitaa
englanti, koska kavijéitd on muistakin maista. \&istaan levytyssopimuksen teke-
misen jalkeen sivut kannattaisi joka tapauksessgaitkaa englanniksi. (Taulukot 1 ja
2)
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Taulukko 1. Vanhoille sivuille tulijat maittain.

Suomi Vengja USA Saksa Alankomaat Ruotsi Muut
93,25 % 4,16 % 0,32 % 0,26 % 0,24 % 0,21 % 1,56 %

Taulukko 2. Uusille sivuille tulijat maittain.

Suomi Vengja USA Saksa Alankomaat Ruotsi Muut
95,16 % 1,86 % 0,43 % 0,32 % 0,30 % 0,22 % 1,71 %

Hakukoneista tuleva liikenne tulee l&hes kokonaandgBesta: ennen 94,55 %, nyky-
aan 97,56 %.

6 YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET

Mielestani sivut ovat kokonaisuudessaan onnistundlkbasu on hyvannakoéinen ja
navigointi loogista. Paremmilla taidoilla sivut silitietysti voinut toteuttaa teknisesti

eri tavalla, minun taitoni riittdvat vain HTML-paddigten sivujen tekemiseen.

Osasin kirjoittaa HTML-koodia entuudestaan, mut&Sckieleen tutustuin vasta tata
tyotd tehdessani ja opettelin samalla sen kaykiélen perusasiat oli mielestani
melko helppo oppia, joten pystyin kayttdmaan CSfrédlevasti sivujen teossa.

Jalkeenpadin ajatellen sivujen CSS-tyylimaarityksedi ollut fiksumpaa tehda koko-
naan erilliseen tiedostoon, johon sisaltosivujerVliikoodissa viitataan. Nyt tyyli-
maaritykset ovat kullakin sisaltdsivulla HTML-kowodijoukossa, jolloin niiden
muokkaaminen on tyolastd, kun joka sivu pitda mtelesikseen. Erillisena tiedos-
tona tallennettuna CSS-maarityksid olisi helppo kat®, kun yhden tiedoston

muokkaaminen vaikuttaisi kaikkien sisaltésivujekagsuun.

Kavijanseuranta on mielestani valttamatonta katigm yllapitajalle. Jos et tieda,
kayko sivuillasi ylipaataan ketaan, kuinka kauarsiedlia viihtyvat, mista he tulevat
ja mitd he sivuillasi tekevat, sivujen paivittdmmng sisallon houkuttelevuuden li-

saaminen on todella vaikeaa.
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