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Tyd on kirjallisuuspohjainen opinndytetyd, joka kasittelee tunnuksen suunnittelua op-
pimisen nakokulmasta. Tyo tarkastelee vaihe vaiheelta mita kaikkea vaiheita kuuluu tun-
nuksen suunnitteluprosessiin. Tydssa kiinnitetdan huomiota myo6s tunnuksen ideoin-
tivaiheeseen ja erityisesti asiakaskommunikaatioon, ja miten se saattaa vaikuttaa tun-
nuksen suunnitteluprosessiin.

Tydn toiminnallinen osa sisaltdaa Ymparistdakatemian tunnuksen ja ilmeen uudistaminen
neljan eri ymparistéjarjeston toimeksiannosta. Toimeksiantoon kuuluu tunnus, lomakkeis-
to, nettisivut, kutsu, ennakkomateriaali ja seminaarjulkaisu. Léhtdékohtana projektiosaan
on pohtia, minkalaiset ratkaisut tunnus ja ilmesuunnittelussa lisddvat Ymparistdakatemian
arvovaltaa ja tunnettavuutta. Tavoitteena on, etta tulevaisuudessa Ympadristdakatemia voi
toimia ilman neljén perustajajdsenen rahoitusta ja toimia sponsorien tuella. Taman vuoksi
on tarkeda, etta Ymparistdakatemia ndyttaa sponsoreista houkuttelevalta ja antaa
vaikutelman luotettavuudesta, ammattitaidosta ja arvovallasta.

Tyon tavoitteena on toimia oppaana aloittelevalle tunnussuunnittelijalle ja auttaa huomi-
oimaan erilaiset ongelmakohdat.
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The goal of the Thesis was to define the concept of a logo and to identify the challenges
of various steps of a logo design process from the perspective of learning.

All the different steps of logo design were identified and their individual challenges were
described. Attention was also given to the process of composing ideas and concepts and in
particular on how to communicate with a client and what poor communication can at its
worst mean to a designer.

The information was applied on a practical product design which included redesigning a
logo and a corporate image for Ymparistdakatemia association, commissioned by four en-
vironmental associations. The commission included a logo, forms design, website, invita-
tion, advance material and a seminar publication. The starting point for the production
part was to think what kind of solutions in the area of the corporate and logo design

would increase the client Ymparistdakatemia’s prestige and recognisability. The goal is that
in the future Ymparistdakatemia can function without the funding of the four associations
and attract sponsors on its own. For this to be possible it was important that the corporate
image would be attractive to the potential sponsors and give the impression of reliability,
professionalism and prestige.

This thesis functions as a guide to a beginner logo designer and helps to take into consid-
eration the different problem areas that might arise during the design process.
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1 JOHDANTO

Opinniytetyondni luon graafisen ilmeen Ympéristoakatemialle joka on Birdlife Suomen, Luonto-Lii-
ton, Natur och Miljon sekd Suomen luonnonsuojeluliiton perustama yhdistys. Yhdistyksen tarkoituk-
sena on lisdtd vuorovaikutusta ja vilittda tietoa ajankohtaisista ymparistéteemoista yhteiskunnan

paattdjille ja muille vaikuttajille vuosittaisten seminaarien kautta.

Ty6 koostuu tutkielmaosiosta jossa tutkin tunnusten luomisprosessia yleisesti ja toiminnallisesta osi-
osta jossa kisittelen Ymparistoakatemian toimeksiantoa ja tehtya tyotd. Aiheen valinta valikoitui sen
henkilokohtaisen kokemuksen kautta mité olen itse tunnussuunnittelussa saanut. Pddasiallisesti olen
aikaisemmin kdyttanyt suunnittelussa vain omaa tervettd jarked ohjenuoranani, mutta varsinainen
syvillinen teoreettinen perusta on puuttunut. Osittain timén vuoksi, suunnittelussa on toisinaan tul-
lut vastaan ongelmakohtia mihin olisi voinut valmistautua mikali tillainen perusta olisi ollut. Niinpa
opinndytetydssani olen ottanut tehtdvakseni selvittdd tunnussuunnittelun prosessin alusta loppuun
saakka ja varsinkin kiinnittdd huomiota asiakastyoskentelypuoleen, joka on usein jatetty huomiotta

asiaa kisittelevassa kirjallisuudessa ja opinnéytetdissa.

Ensin kdyn lapi mitd ylipdataan kuuluu hyvin tunnuksen mairitelméan ja mitd suunnittelijan tulee
ottaa huomioon tiedonhankinnassa ja asiakastapaamisessa. Koin tarkedksi tutkia myos itse tunnuk-
sen ideointi prosessia jota harvemmin kasitellaan missaén yleisluontoisesti. Kasittelen erikseen myos
millé tavalla suunnitteluprosessi eroaa mikali yritykselle ei luodakaan tunnusta tyhjastd vaan vanhaa
tunnusta uudistetaan. Luvussa tunnuksen elementit ja suhteet kiyn lapi lilkemerkin ja tunnuksen
kuvasuhteen tarkeyttd ja luvussa Suunnittelussa viltettavat karikot kasittelen yleisia virheitd mitd tun-
nussuunnittelussa saattaa tulla eteen. Kédyn lapi myos varien merkityksestd tunnuksessa, tunnuksen

typografian, asiakaspresentaation ja tunnuksen viimeistelyn.

Tavoitteena on ettd timé opinndytetyd voisi toimia ohjenuorana aloitteleville tunnus suunnittelijoille

ja kartoittaa kaikki karikot ja ongelmakohdat mihin suunnittelija ei kenties osaa varautua.

Opinniytetyoni toiminnallisessa osassa kdyn lapi Ymparistoakatemian yhdistyksen luonteen ja
toimeksiannon. Eniten huomiota kiinnitén siihen miten saan tunnuksessa ja muussa ilmeessa ilmen-

nettyd haluttua vaikutelmaa arvovaltaisesta akateemisesta organisaatiosta.



2 MIKA ON TUNNUS

Puhekielessd kdytetty nimi logo on graafinen tunnus, joka koostuu logotyypisti ja liikemerkistd, tai
vain toisesta niistd. Logotyyppi on yrityksen, yhteison tai muun vastaavan tahon nimen vakiintunut
kirjoitus tapa esim. Nokia tai Coca-Cola. Liikemerkki on graafinen tunnus, jossa kiteytyy koko yri-

tyksen toiminta-ajatus.

Yleensd tunnuksena kaytetddn pelkkid logotyyppié tai liikemerkin ja logotyypin yhdistelmia. Logo-
tyyppi on litkemerkkid informatiivisempi ja siksi sitd voidaan paremmin kayttda yksindan. Pelkdn
liikemerkin kdyttaminen yrityksen tunnuksena edellyttad, etté lifkemerkki on tarpeeksi laajasti tun-
nettu, jotta vastaanottaja tunnistaa ja osaa yhdistda sen oikeaan tahoon. Esimerkiksi Applen omena-
liikemerkin useimmat tunnistavat ilman logotyyppidkin. Pienyrityksen tunnuksena toimii usein

pelkka logotyyppi. (Bear. Jacci Howard Bear’s Desktop Publishing Glossary)

2.1 Brindi, identiteetti ja tunnus

Tunnus ei ole sama kuin brandi tai identiteetti. Nailla kolmella on erinlaiset roolit ja yhdessd ne muo-
dostavat havainnoideun kuvat yrityksesta tai tuotteesta. Miten nama sitten eroavat toisistaaan? Brandi
on yrityksen emotionaalinen mielikuva ja identiteetti koostuu yrityksen visuaalisista elementeistd ja
siten muodostavat brandi. Tunnus taas identifioi yrityksen logotyypin, liilkemerkin tai kummankin
kautta. Tunnus ei myy yritystd suoraan eikd sen valttdmatta tarvitse kuvailla harjoitettavaa liiketoi-
mintaa. Tunnuksen tehtdvand onkin toimia yrityksen identiteettind pikemminkin kuin selittdd sen
toimintaa. Aivan kuten ihmisetkin haluavat tulla muistetuksi nimelldn, yksiléing, tulisi tunnuksen
identifioida yritys tunnistettavalla ja muistettavalla tavalla. (Cass 2010, Branding, Identity & Logo

Design Explained. Just creative design.)

2.2 Hyvin tunnuksen ominaisuudet

Hyvan tunnuksen tulisi olla erityislaatuinen, se erottuu kilpailijoiden tunnuksesta ja on muistettava.
Visuaalinen iskevyys ei kuitenkaan riitd, vaan tunnuksen tulee myos kuvata yritysta ja alaa tarkasti

ja totuudenmukaisesti. Toimialan tarkasti kuvaamisella ei tarkoiteta sit4, ettd tunnusta tarkasteltaes-
sa olisi valittomasti selvad mistd alasta olisi kysymys ja miké on kyseisen yrityksen rooli tdlld alalla
vaan sitd, ettd tunnus ilmentéa oikeita mielikuvia alasta. Esimerkiksi humoristinen ja hauska tunnus
lakifirmalla voi ndyttad visuaalisesti miellyttavalta, mutta mikali yrityksen tarkoitus on ennen kaikkea

henkid amattimaisuutta, tunnus kaéntyy helposti tarkoitustaan vastaan.

Tunnuksen tulisi myos viestittdd positiivisia mielikuvia yrityksesté ja mielellddn viestid yrityksestd
monlla eri tasolla, samalla pitden tunnuksen kuitenkin visuaalisesti yksinkertaisena, jolloin tunnusta
pystyy kdyttimédan monissa eri koossa. Hyvé tunnus on my®ds ajaton ja nayttad hyvilta neljankymme-

nen vuoden paistikin, mistd on hyva esimerkki WWF:n kuuluisa panda merkki.
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Kuva 1. Esimerkkeja oivaltavista ja muistettavista tunnuksista

Huonosta tunnuksesta edellimainitut ominaisuudet vastaavasti puuttuvat mutta visuaalisesti se ei
valttdmattd kuitenkaan ole ruma, ja tdllaisia tunnuksia saattaakin ndahda tulevan ihan ammatti kou-
lutuksen saaneen kisistikin. Oikeasti hyvissa tunnuksessa on konsepti, idea, ja se sopii tyylillisesti
juuri télle asiakkaalle. Uniikkius on tdrked asia muistaa. Asiakas ja suunnittelijakin saattaa helposti
tyytyd keskiverto tunnukseen ja todeta sen hyviksi koska ovat ndahneet vastaavia muuallakin. Var-
sinkin asiakas saattaa jopa arastella erottautumista muista kilpailijoistaan ja toivoa jotain tuttua ja
turvallista. Lauma tuo niin sanotusti turvaa, mutta tunnuksissa massaan hukkuminen ei ole koskaan
hyvé vaihtoehto. Tietenkin on tdysin hyvéksyttyd suunnitella asiakkaalle niin sanottu konservatiivi-
nen tunnus, mutta se ei ole sama asia kuin olla unohdettava ja konseptiltaan heikko. Kuvassa 1, on
jotain esimerkkejé oivaltavista ja muistettavista tunnuksista.(Thomas 2000, 18; Gernsheimer 2008,
19-27; Von Glitschka 2009, Insider Tips From Professional Logo Designer: Von Glitschka, LogoDe-
signerBlog ; Vukan. Top 7 Tips on What Makes a Good Logo? top7business.)

Tunnusta tarkastellessa suunnittelijan tulisi kysy4 itseltddn:

-Pystyyko yritystd kuvailemaan tunnuksen perusteella? Tama liittyy muistettavuuteen, jos ei pysty
kuvailemaan tunnuksen konseptia niin miten sen, ja sen edustaman yrityksen, muistaa?
-Toimiiko tunnus mustavalkoisena?

-Toimiiko tunnus my6s hyvin pienikokoisena?

-Onko tunnus valittomasti muistettava?

-Kuvaavatko se yrityksen luonnetta?

-Vilittdako se tunteen luotettavuudesta, laadusta ja ammattitaidosta?

-Onko tunnus uniikki?

(Vukan. Top 7 Tips on What Makes a Good Logo? top7business.; Von Glitschka 2009, Insider Tips
From Professional Logo Designer: Von Glitschka, LogoDesignerBlog ; Airey 2007. What makes a
good logo? David Airey.)



3 ENSIMMAINEN ASIAKASTAPAAMINEN

3.1 Ennen asiakastapaamista

On tdrkeda aloittaa tiedonkeruu asiakkaasta jo ennen ensimmadista asiakastapaamista. Suunnittelijan
tulisi ensinakin tutustua perusteellisesti asiakkaan jo olemassa oleviin materiaaleihin, mikali sellaisia
on. Mitd enemmin suunnittelija tietdd yrityksestd jota tunnus tulee edustamaan, sitd parempi. Yri-
tyksen esitteet, uutiskirjeet, vuosikertomukset, pakkauset ja muut materiaalit antavat suunnittelijalle
selkedmmin kuvan yrityksen tarpeista ja siitd minkalaisia vaatimuksia tulevan graafisen linjan tulisi
tayttdd. Yhtalailla on tirkedd ennen ensimmadistd tapaamista tutustua yrityksen kilpailijoihin, heiddn
kayttdmiinsd materiaaleihin ja suunnitteluratkaisuihin. Tdma auttaa suunnittelijaa kysymaan olennai-
sia kysymyksid itse asiakastapaamisessa, eikd olemaan pelkéstddn asiakkaan antaman tiedon varassa.

(Gernsheimer 2008, 31; Chase 2008, 9)

Téassé vaiheessa suunnittelija usein jo pursuaa ideoita ja haluaisi padsta toteuttamaan niitd. Koska
tassd vaiheessa ei kuitenkaan olla tutustuttu vield asiakkaaseen ja hdnen toiveisiinsa, kannattaa maltti
pitdd mukana. Muuten kéy helposti niin, ettd rakastuu johonkin ideaansa josta on vaikea myohem-
min luopua kun huomaa, etti se ei oikeasti palvelekaan asiakkaan tarpeita.(Gernsheimer 2008, 31;

Miriello 2008, 17)

3.2 Yrityksen historia

Vaikka yrityksen historialla ei valttdmatta ole suoranaista vaikutusta tunnuksen suunnitteluproses-
siin, siitd voi olla arvaamatonta hy6tyd myohemmin muun yrityksen ilmeen suunnittelussa. Onko
yritys vasta-aloittanut, vai ollut alalla jo pidempadn? Onko se palvelujen osalta kehittynyt vuosien
mittaan? Onko mahdollisella vanhemmalla tunnuksella tunnettavuutta asiakkaiden parissa, ja jos
ndin on, tulisiko suunnittelijan sdilyttad jotain elementtejd vanhasta ilmeestd? Minkalaisia ovat asiak-
kaan tarjoamat palvelut ja miten ne eroavat kilpailioiden palveluista? Kuinka he ovat markkinoineet
palveluksiaan ja miten vakiintunut asema heilld on markkinoilla kilpailijoihinsa verrattuna? Tarjoaa-
ko asiakas samoja palveluja kuin kilpailijansa? Minkélaisia on kilpailijoiden markkinointimateriaalit?
Tiedonkeruu tiltd osin todellakin maksaa itsensd myohemmin takaisin, silld se auttaa suunnittelijaa
tekemddn tunnuksesta ja yrityksen ilmeestd massasta erottuvan ja muistettavan.

(Gernsheimer 2008, 33)

3.3 Asiakkaan mieltymykset

Asiakkaan mieltymyksid on usein hyva tiedustella etukéteen. Vaikka suunnittelija olisi minkalainen
ammattilainen tahansa ja lopputulos sen mukainen, lopputulosta arvioidaan kuitenkin usein puh-
taasti subjektiivisen mielipiteen pohjalta. Paljolta mielipahalta, puhumattakaan ajan hukkaamisesta,

sddstytdan kun yritetdan kartoittaa asiakkaan makua etukiteen. Onko asiakkaalla kenties jotain in-



hokkivireja, tunnuksiaja, nettisivuja? Onko ndissé jotain yhdistévia tekijoitd? Entd mitd asiakas pitaa

onnistuneina ilmeina? (Gernsheimer 2008, 35)

Joskus asiakkaalla saattaa jopa olla valmiit ajatukset miltd lopputuloksen tulisi nayttaa, kenties han
on jopa suunnitellut tunnuksen jo mielessdan valmiiksi ja etsii suunnitelmalleen vain toteuttajaa. Tal-
laisessa tapauksessa graafikon parhaatkin ehdotukset saattavat tulla torjutuksi mikali ne eivit vastaa
sitd mité asiakas on itse mielessadn kuvitellut. Joten asiakastapaamisessa kannattaa aina kysya onko

asiakkaalla ennakkokdsityksid siitd miltd tunnuksen ja ilmeen tulisi nayttaa (Airey 2010, 132).

3.4 Tunnuksen kohderyhma

On olennaista tietdd ketkd ovat asiakkaan yrityksen tarkein kohdeyleis6. Entdpa toiseksi ja kolman-
neksi tirkeimmat? Priorisointi on olennainen osa suunnittelua koska tunnuksen tulisi puhutella
ensisijaisesti tarkeintd kohderyhmai. Kuinka vanhoja, koulutettuja, tyylitietoisia timén ryhman
jasenet ovat? Heiddn mieltymyksensi tietiminen on olennaista tunnuksen viemiseksi oikeaan
suuntaan(Gernsheimer 2008, 33). Téssd vaiheessa on syytd muistuttaa, ettd tunnuksen ja yritysilmeen
tehtdvana ei ole vain ilmaista yrityksen identiteettid vaan myoskin konkreettisesti lisatd myyntid. Jotta
tama olisi mahdollista on kohdeyleis6n tunteminen ehdottoman térkedd. Tama padmadra on saattaa
olla hukassa asiakkaaltakin ja hdn saattaa esittad tunnuksen suhteen toiveita jotka ovat selkedsti ris-
tiriidassa tunnuksen kohderyhman tyylin kanssa. Télloin hankaluutena on selitdd maksavalle asiak-
kaalle miksi hdnen makunsa ei tulisi olla tunnusta suunniteltaessa maaraava tekija. Asiaa voi auttaa
silld, ettd sen sijaan, ettd kysyy asiakkaalta mitkd hanen toiveensa tunnuksen suhteen ovat, kysyykin

minkilaisen tunnuksen hin luulee kohderyhmién kokevan vetoavaksi(Airey 2010, 47).

3.5 Muuta muistettavaa

Asiakastapaamisessa sovitaan siitd, minkélainen tunnuksen tulisi olla, kenties nuorekas, moderni,
innovatiivinen. Mutta mita asiakas ja suunnittelija itse asiassa tarkoittavat ndilla termeilld? On hyvin
mahdollista, ettd kumpikin tarkoittaa niilld aivan eri asioita. Sen vuoksi aina kannattaa pyytaa asia-
kasta tarkentamaan mita han itse asiassa tarkoittaa. Tassi ei kannata luottaa sithen, etta asiakas osaa
kuvailla asiansa oikein vaan néyttad hanelle vaikkapa suunnittelukirjaa, jossa on paljon erityylisid

tunnuksia, jolloin hénen on helppo osoittaa mitd hén itseasiassa hakee(Chase 2008, 9).

Ehkipa tarkeimpia asioita mitd tulee ensimmadisessa asiakastapaamisessa ottaa huomioon, on tun-
nuksen mahdolliset kéyttosovellukset. Mikali tunnus tulee voida kirjailla tulevaisuudessa paidan nis-
kalappuun, eroavat sen vaatimukset tunnuksesta, jota tullaan kayttamaan vain yrityksen nettisivuilla.
Tunnusta kéytetdan mahdollisesti my6s useammissa kayttosovellutuksissa kuin yritys télld hetkella

tarvitsee, se kannattaa ottaa huomioon(Chase 2008, 9).

Voi helposti kdyda niin, ettd asiakastapaamisessa pddsee yhteisymmarrykseen vedettavéstd linjasta

yhden tai vain muutaman yhtién edustajan kanssa, mutta loppujen lopuksi padttavissd asemassa on



usein useita muitakin henkil6itd. Onko yhteisty6 johtokunnan kanssa alusta asti mahdollista? Jos ei niin
ainakin ensimmadinen presentaatio tulisi sopia niin, ettd sekd suunnittelija ettd kaikki paattavit henkilot

ovat paikalla.(Airey 2010, 119)

3.6 Suunnittelijan kysymyslista asiakkaalle

1. Nykyinen tunnus (mikali sellainen on)

- Kuinka kauan se on ollut kaytossa?

- Minki takia asiakas haluaa vaihtaa sen?

- Toivotaanko ilmeen vaihtuvan tdysin, osittain vai vain vahéan?
- Mistd asiakas pitdd nykyisessd tunnuksessa?

- Mistd asiakas ei pidd nykyisessa tunnuksessa?

- Onko vanhalla tunnuksella paljon tunnettavuutta asiakkaiden keskuudessa?

2. Asiakkaan odotuksista

- Mité asiakas odottaa uudelta ilmeelta?

- Onko olemassa tunnuksia, jotka miellyttavit asiakasta? Mitka ja miksi?

- Mista tunnuksista asiakas ei pida? Mitka ja miksi?

- Mitd adjektiiveja asiakas haluaa yrityksensa tunnuksen kuvastavan, lista.

- Onko asiakkaan yrityksen alalla tai tuotteissa joitain tiettyjé asioita jotka symbolisoivat alaa, joita voisi
kayttda kuvallisessa ilmaisussa.

- Onko asiakkaalla jotain tiettyjé vireja, joita han inhoaa tai pitaa?

3. Kilpailijat
- Ketkd ovat asiakkaan pédasialliset kilpailijat?

- Mitd mieltd asiakas on heiddn tunnuksistaan ja markkinointimateriaalista?

4. Kayttotarkoitus
- Missi eri yhteyksissd/tuotteissa tunnusta tullaan kdytdmaan? Entdpa tulevaisuudessa?

- Ketkad ovat tunnuksen kohderyhmaa?

5. Budjetti

- Tulisiko tunnuksen olla painokustannussyisté yksi tai kaksivirinen?

6. Yritys

- organisaation nimi

- sijainti

- Yrityksen iké

- tyontekijoiden madra

- myytava palvelu tai tuote

(Gernsheimer 2008, 32)



4 IDEOINTI

4.1 Mista aloittaa

Suunnitteluprosessin alussa on tirkedi kartoittaa mahdollisimman monta eri ideaa ja mindmap-
ping on tdhén tdydellinen keino. Mindmapping on alunperin Tony Buzanin 1970-luvulla kehittama
tiedon jasentely keino, jossa luodaan mielleyhtymia sanaliittymien kautta. Mindmappingin etuna on
assosiaatioiden tekemisen helppous, ja ajatusten kokoaminen. Se my6s helpottaa luovaan vireeseen

padsemiseen. (Airey 2010, 90)

Kun ajatuksia on saatu ylos, alkaa luonnostelu prosessi. Vaikka sunnitteluprosessin aloittaminen

on nykydin helppoa aloittaa suoraan tietokoneella, niin yleensa perinteinen kyni ja paperi aloitus
puolustaa paikkaansa. Tdma on perusteltua sen vuoksi ettd on parempi luonnostella useita varhaisia
ideoita, kuin aloittaa suoraan yhden idean tyostaiminen koneella. Tdéma estdd rakastumasta johonkin
suunnitteluratkaisuun liian aikaisessa vaiheessa, ennen kuin muita, kenties parempia, ratkaisuja on

kunnolla edes mietitty. (Miriello 2008, 27)

Tassa vaiheessa on muistettava, ettd kun suunnittelua lihdetain tekemain, niin siina tulisi aina olla
pétevd idea jota ldhdetddn toteuttamaan. Tunnusta pitdd voida perustella asiakkaalle muulla kuin
omalla subjektiivisella maulla. Jos tdhén ei pysty, niin suunnittelijan ja asiakkaan maku ovat samal-
la viivalla, ja suunnittelija ei pysty puolustamaan omaa nakemystdin uskottavasti(Chase 2008, 9 ;

Miriello 2008, 17).

4.2 Tunnuskirjasto

Tunnuksen suunnittelua ei kannata aloittaa tyhjalta poydalta. Sen liséksi, ettd suunnittelijalla on tie-
dossa asiakkaan kilpailijoiden tunnukset, on usein hyodyllistd kerdtd oma hyvien tunnusten kuvakir-
jasto. Kuvakirjaston tarkoitus on toimia inspiraation ldhteeni ja toimia sini tasona mihin suunnit-
telija tulee omia tuotoksiaan vertaamaan. Kuvakirjasto auttaa nadkemadn minkalaisia epasovinnaisia
ratkaisuja tunnussuunnittelussa on tehty ja mitka ovat kuluneita ratkaisuja, ja joita ei sen vuoksi

kannata enda itse toistaa. Kuvakirjastoa selailemalla alkaa my6s helposti havainnoimaan erinlaisia

tunnustyyppejé; kuvitustyylisid, maskottiratkaisuja, yrityksen alkukirjaimia hyodyntévid jne. Naistd
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Kuva 2. Viimevuosien tunnustrendeja



on apua kartoittamaan nopeasti erinlaisia mahdollisuuksia juuri sen hetkistd suunnitteluprojektia

ajatellen.(Cass 2008, The Logo Design Process of Top Logo Designers, Just Creative Design)

Kuvakirjastosta on apua my0s erddssa toisessa yleisessd ongelmassa. On todenndkoistd, ettd suunnit-
telija joutuu jossain vaiheessa suunnittelemaan tunnuksen yritykselle jonka kohdeyleis64 hén itse ei
ole, eikd suunnittelijalla ja potentiaalisella asiakaskunnalla ole siten vélttamattd mitddn yhteistd, mita
tulee vaikkapa visuaaliseen makuun(Chase 2008, 9). T4lloin suunnittelijan pitdé osata irrottautua
totunnaisesta tyylistddn ja osata ldhted suunnitteluprosessissa hakemaan tuoreita lahtokohtia. Tun-
nuskirjasto on téllaisessa tapauksessa oiva apu oikean tyylin médrittdmisessd ja estdd suunnittelijaa
suunnittelemasta tunnusta “itselleen”. Suunnittelija Wendy Stambergerin sanoin ” Etsin (tunnuskir-
jastosta) enemminkin uusia toteutustapoja ja kysyakseni itseltani miksi tietty tunnus nayttaa enem-
mén korporatiiviselta kuin jokin toinen tai minkélainen on vaikkapa onnistunut terveyden hoito
tunnus. Tai yksinkertaisesti miksi piddn enemman tastd tunnuksesta kuin tuosta” (Cass 2008, The

Logo Design Process of Top Logo Designers, Just Creative Design mukaan).

Tulisikin muistaa, ettd graafikko ei ole tunnusta suunnitellessaan taiteilija jolla on oma tyylinsa
tehda asioita(lukuunottamatta ehka joitakin hyvin kuuluisia graafikoita), vaan suunnitteluprosessissa
joutuu astumaan oman itsensd ulkopuolelle ja miettimdan minkélainen ratkaisu palvelisi asiakkaan
yritystd parhaitsen vaikka itsed se sininen véri ja klassinen typografia ei itsed niin innostaisikaan.

(Chase 2008, 9)
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Kuva 3. Esimerkkeja kuvapankkitunnuksista ja ylikdytetyista ratkaisuista
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4.3 Trendit

On hyodyllistd ja pakollistakin tietdd, mité alalla tyylillisesti tapahtuu. My6s tunnuksissa tapahtuu
kehitystd, varsinkin typografian suhteen, ja trendejé tulee ja menee. Tunnustrendien seuraamisesta
saattaa olla hyotya ja erilaiset, uudet toteutustavat voivat avata ideoita, miten lahestya jotain tiettyd
projektia. Kuitenkaan trendejd ei tulisi koskaan seurata vain niiden trendikkyyden vuoksi. Taytyy
tarkkaan harkita, 16ytyyko samaa ideaa tai tyylid hydodyntavid tunnuksia jo miten paljon ja mitd
jonkin trendin hyddyntdminen tekee tunnuksen pitkdikiisyydelle. Jotta tunnus on kayttokelpoinen
parhaimmillaan kymmenien vuosienkin péadstd, on parasta valttda trendikkaita fontteja, varejd ja
kuvakieltd, jotka kertovat katsojalle milld aikavalilld tunnus on suunniteltu(Gernsheimer 2008, 27).

Vastaavasti jonkin tietyn tapahtuman tunnuksessa téstd saattaa tietysti olla hyotyékin.
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Kuva 4. Esimerkkeja kahden idean yhdistamisesta
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Kuva 5.Esimerkkeja negatiivisen tilan oivaltavasta kaytosta

Térkedd on olla my0s tietoinen minkalaiset muodot itsessddn ovat tunnuksissa ylikaytettyja.

Kuvassa 3. olevat esimerkit eivit ole varsinaisesti trendeja toteutuksen vaan idean suhteen. Silloin
talloin on hyva idea kdyda tutustumassa téllaisiin kuvapankkeissa myytaviin tunnuksiin. Kuvapankki
tunnuksiin kerdantyy nimittdin kaikki yleisimmat ja kliseisimmat suunnitteluratkaisut, ja on hyva
olla tietoinen mitd ndmé ovat ettei itse sorru niihin. Vaikka tunnus olisi muuten hyvannakoéinen,

ei kulunutta ideaa kayttava tunnus tule tayttdmaéan tirkeinpia kriteereitd: muistettavuus, uniikkius,

luonne.

Téama ei ole pelkdstadn sanahelindd, vaan tunnus joka ei ole ole tarpeeksi omaperdinen, ei voi ha-

kea yksinoikeutta tavaramerkkiin, mikéli samalta toimialalta 16ytyy toinen samankaltainen tunnus.
Tavaramerkki on kaupallinen tunnus, jonka tarkoituksena on erottaa elinkeinoharjoittajan tuotteet
tai palvelut, muiden vastaavista tuotteista ja palveluista. Yksinoikeus tavaramerkkiin saadaan joko re-
kisterdinnilla tai vakiinnuttamisella(hovi 1994, 4). Kun yritys ldhtee anomaan tavaramerkkia, otetaan
yhteyttd asiaan erikoistuneeseen lakimieheen, joka tutkii onko tunnus samannakéisen jonkun muun
tunnuksen kanssa. Peukalosadntona pidetddn, ettd mikali samantapaiset tunnukset eivit ole samalta

alalta, sekoittumisvaaraa ei ole ja tavaramerkki voidaan myontaé.(Gernsheimer 2008, 83)
4.4 Negatiivinen tila tunnuksessa

Negatiivinen tila on eris optisen illuusion muoto jossa negatii-
vinen tila koostuu elementtien valissd ja ympérilld sijaitsevasta
tyhjasta tilasta. Negatiivista tilaa kdytetddn tyypillisesti markki-

noinnissa ja graafisessa suunnittelussa. Varsinkin tunnuksissa

negatiivista tilaa nakee kdytettavan suhteellisen usein. Negatiivi-
nen tila on tehokas viestityskeino, koska siind katsoja 1oytdd mer- | . l0go on tunnettu esimerkki
kityksen, ei niinkdan kuvassa kdytetyistd elementeistd vaan niiden  negatiivisen tilan kaytosta.

jattamastd tyhjasta tilasta. Negatiivisien tilan kdyttdminen onnistu-

neesti ei ole helppoa, mutta kekselidasti kaytettyna tdma piilomerkitys auttaa tekemain tunnuksesta

helposti muista tunnuksista erottuvan ja muistettavan.(Farley 2011, The Power Of Negative Space
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In Logo Design, design festival ; Mattila 2010, negatiivinen tila) Nyrkkisdantond, tunnuksessa tulisi
kuitenkin varoa liian pienié negatiivisien tilan alueita, koska kovin pienikokoisina tillaiset alueet

sulkeutuvat(Gernsheimer 2008, 43).

4.5 Kaksi ideaa yhdessd

Joskus asiakkaan yrityksen nimessa yhdistyy kaksi eri asiaa, kuten kuvan 4. esimerkit osoittavat.
Tama antaa suunnittelijalle hienon mahdollisuuden luoda uniikki tunnus, mikéli hdn vain onnistuu
yhdistdd nima elementit onnistuneesti. Télloin yrityksen nimi nimi ja tunnus liittyvét toisiinsa eli-
millisesti, joten tunnus jaa ihmisten mieleen helposti ja ei ole kovinkaan todennakoista ettd samanlai-

nen tunnus tulisi jossain muualla vastaan. (White 2008, 21)

5 VANHAN TUNNUKSEN UUDISTAMINEN

Kun yritykselld on jo vanha tunnus ja ilme, jotka tulisi joko uusia kokonaan tai paivittdd, on prosessi
yleensa pidempi ja vaikeampi kuin tapauksessa jossa aloitteleva yritys kaipaa tunnusta. Koska yrityk-
selld on jo brandi ja hankittu asiaskunta on uudelleensuunnittelulla mahdollista vieraannuttaa vanha
asiakaskunta ja siten vahingoittaa yrityksen asemaa markkinoilla(Airey 2010, 62). Témén vuoksi on
tarkedd ymmartad, miksi asiakas haluaa uudistaa ilmetta. Joskus motiivina voi olla lyhytnakoéinen
voitontavoittelu silld uudellenbranddyksen aiheuttama uutisarvo voi nostaa myyntia. On my6s mah-
dollista ettd asiakas saattaa haluta vain seurata trendeja. Suunnittelijan velvollisuutena on selvittdaa

asiakkaan motiivit ja neuvoa mika toimintamalli olisi viisain (Airey, Logodesign Love 5.63).

Mikali suunnittelija tydskentelee tallaisen projektin parissa, missa asiakkaalla on jo tunnettu bréandi,
tulisi heti ensimmadiseksi kysyd, onko kohderyhma tutkimusta tehty uudistuksen tarpeellisuuden
kartoittamiseksi. Mikali ei, tulisi ehdottaa, ettd nykyisiltéd ja potentiaalisilta asiakkailta tiedusteltaisiin
heiddn nakemyksidan yrityksen nykyisestd brandisté ja sen tarkoituksenmukaisuudesta. Kuuluisa
tapaus jossa ndin ei menetelty on PepsiCo:n yritys vuonna 2009 edistdd Tropicanamehunsa myyntié
tunnusta ja pakkausta uudistamalla. Uudella pakkauksella haluttiin ilmentda uutta energisyytta ja
ajankohtaisuutta. Asiakkaat eivdt kuitenkaan uudistukselle limmenneet ja ilme koettiin geneerisend
ja huomaamattomana. Seurauksena myyntiluvut tippuivat 20% alle kahdessa kuukaudessa, maksaen
PepsiCo:lle 33 miljoonaa dollaria menetettyini tuloina. Kahden kuukauden péasta ilmeen julkistami-
sesta, yhtio taipui kuluttajien edessd ja palasi vanhaan ilmeeseen. Tama osoittaa kuinka emotionaa-
lisesti ihmiset suhtautuvat brandeihin, varsinkin jos niihin on paassyt syntymain vuosien mittainen
suhde. Joten sitd suuremalla syylld, tiedd mita teet. Usein tdydellinen uudistaminen onkin tarpeetonta

vaan vanhentunut tunnus ja ilme kaipaa vain hiomista ja ajanmukaistamista (Airey 2010, 68, 63,72)
Mikali asiakkaalle paddytdadn suunnittelemaan uusi tunnus on suositeltavaa tehdé asiakkaalle vahin-

tadn kolme erinlaista ehdotusta. Yhden tulisi olla modernimpi vériaatio jo olemassa olevasta tunnuk-

sesta. Toisen ehdotuksen tulisi olla taas tyylillisesti tdydellinen irtiotto vanhasta merkistd. Kolmannen
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ehdotuksen tulisi sijoittua jonnekin ndiden kahden vilimaastoon. Toki useampienkin vaihtoehtojen
tarkasteleminen on tdysin suotavaa mutta ndilla kolmella vaihtoehdolla suunnittelija varmistaa sen
ettd asiakkaalla on mahdollisuus seki tuttuun ja turvalliseen ettd johonkin aivan uuteen ja erinlai-
seen. (Gernsheimer 2008, 65)

Mainittakoon vield lopuksi ettd vaikka asiakkaan yrityksen tunnuksessa ja muussa ilmeessa olisi mi-
ten ilmeisid puutteita tahansa, asiakas saattaa usein olla tunteenomaisesti kiintynyt sithen. Mahdol-
lisesti han jopa itse on aikoinaan suunnitellut ilmeen. Taman vuoksi kannattaa olla tarkkana miten
ilmettd kommentoi. Keskity sithen mitd positiivista sind voit tuoda ilmeeseen, ja kysy tekeeko nykyi-

nen ilme asiakkaan mielestd menestyville yritykselle oikeutta? (Airey 2010, 75)

6 TUNNUKSEN ELEMENTIT JA SUHTEET
6.1 Liikemerkin tarpeellisuus

Logotyyppi voi toimia mainiosti ilman liikemerkkidkin, vaikka yleensd téllainen tunnus on vaikeampi
suunnitella. Vaikeus johtuu siitd, ettd tunnus, jossa on vain logotyyppi, on melkein vaistdmatta yksin-
kertaisempi kuin tunnuksella varustettu, jolloin se sekoittuu kilpaileviin tunnuksiin helpommin ja ei
siten ole muistettava. Valittua fonttia on usein pakollista kustomoida, miki ei usein ole nopea proses-
si ja vaatii harjaantunutta silméa. Logotyyppiin on myds vaikea luoda omaperdisyytta luettavuuden

karsimattd. (Munk, Symbol or Logotype, all free logo: vector logo for printing and professionals)

Tietyissa tapauksissa liikemerkin pois jattaminen on kuitenkin hyvi ratkaisu. Yleensa ottaen, mita
spesifimpi yrityksen toimiala on, sitd yksityiskohtaisemmin tunnuksen kannattaa sitd kuvailla. Ja
vastaavasti, mitd laajempi ja haaroittuvampi yrityksen toiminta on, sitd abstraktimpi tulisi tunnuksen
olla. Tami on hyva ottaa huomioon tunnusta suunniteltaessa, koska jos yrityksen toiminta tulevai-
suudessa laajenee, saatetaan vanhaa tunnusta joutua vaihtamaan mikali se rajaa yrityksen toimialan
liian tiukasti johonkin tiettyyn toimintaan. Téllaisille yrityksille sopii logotyyppi tunnus tai tunnus

abstraktin liikemerkin kanssa.(Gernsheimer 2008, 21)

Pelkka logotyyppitunnus voi olla haasteellinen my6s myéhemmin muuta markkinointimateriaalia
tehdessd, jolloin logotyyppitun-
nusta ei osata kdyttda materiaa-
navigointipalkki

lissa luovasti ja se vain otsikoksi.

(Krankka 2011)

6.2 Tunnuksen jalanjilki ja

navigointipalkki kuvasuhde

Kuvasuhteella tarkoitetaan kuvan
leveyden suhdetta kuvan korke-

uteen ja jalanjéljelld painettavan

navigointipalkki

alueen fyysisid rajoja. Tunnus, joka

Kuva 7. Tunnuksen kuvasuhteet nettisivun yldpalkissa
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on liian korkea ja ohut tai liian leved ja matala, ei ole visuaalisesti miellyttavi, ja tallaisen tunnuksen
kanssa tulee helposti, ongelmia kun se pitdisi sommitella graafisiin tuotteisiin. Esimerkiksi horison-
taalinen kuvasuhde on kitevé, mikali tunnusta suunnitellaan nettisivun tarpeeseen, mutta pysty ja
kapea sopii tahdn tarkoitukseen huonosti. Neliomaiisen tilan vievé tunnus on toisaalta taas yleensa
helpoimmin sommiteltavissa useimpiin tiloihin. (http://www.thelogofactory.com/logo-design-tips/

social-media-logos/)

Edelld mainituista syistd, mikali tunnuksessa on logotyypin lisaksi liikemerkki on yleensi tapana teh-
da kolme eri logotyypin ja liilkemerkin vilistd asettelua. Yhden asettelun tulisi soveltua kaytettavéksi
neliomaiisessa tilassa, yhden horisontaalisessa ja kolmannen vertikaalisessa tilassa. Naistd kolmesta
kaksi ensin mainittua asettelua ovat tarkeimpié ja useimmin kaytettyja, vertikaalinen asettelu on
ndistd vahiten tarked riippuen toki tunnuksen kayttokohteista. Mutta jos on jo alussa tiedossa, ettd
tunnus tulee padasiallisesti esiintymaédn vain esimerkiksi nettisivuilla, on jarkevaa aloittaa suunnittelu
alusta alkaen taltd pohjalta.(Logo Design Factory, Logos, websites & blogs: Designing a logo for use
on website & blog headers)

6.3 Tunnus sosiaalisissa mediassa

Twitter  Twitterfeed  Nykyddn on todennékoistd ettd yritys mainostaa
fQ\ (Q) itseaan sosiaalisissa medioissa, kuten facebookis-

4 sa, Twitterissa ja Youtubessa, jotkajotka antavat

tunnukselle omat haasteensa. Edellamainituissa

Facobook profile imape Web 2.0 sovelluksissa kayttdjan avatar on nelion
Kuva 8. Kuvasuhteet eri web 2.0 sovelluksissa muotoinen ja tdhan nelién muotoon tulisi myos
tunnuksen mahtua. Tavallisesti tunnuksen kuvasuhde
on liian korkea tai leved ja pienennettyna tdhdn kokoon siitd ei saa endd mitdén selvad. T4lloin avata-
rissa ndytetdan tunnuksesta yleensd jokin satunnainen leikattu kohta, mika tietenkaén ei ole jarkevaa,
mikali halutaan tosissaan markkinoida ndiden kanavien kautta. Mikéli yritykselld on liiketunnus, on
yhtend vaihtoehtona kayttda pelkastddn sitd, mutta aina logotyypin ja lilkemerkin erottaminen toisis-
taan ei ole mahdollista. (Logo design Factory, Social media logos: Tips for designing logos for use in

social media)

Onnistuneen tunnuksen suunnitteluun vaikuttaa moni asia, eikd tunnuksen kuvasuhteen sovitta-
minen sosiaalisen median avatareihin ole useinkaan se kaikkein tirkein seikka siini mielessa, etta
tunnus alusta alkaen tulisi suunnitella pelkédstdan néita tarpeita silmalld pitden. Suunnittelijalle on

kuitenkin avuksi tietdd jo suunnitteluvaiheessa, ettd tulevaa kdytetadn tallaisissa sovelluksissa. Silloin
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mahdollisia ratkaisuja on helpompi kéyda lapi, kuin sellaisessa tapauksessa jossa tunnus on jo val-
mis. ja suunnittelija huomaa, ettei sitd milladn voi kdyttda sellaisenaan vaikkapa Facebookissa. (Logo

design Factory, Social media logos: Tips for designing logos for use in social media)

7 TUNNUKSEN ONGELMAKOHTIA

Joskus asiakas saattaa ehdottaa, ettd tunnukseen tulisi sisdllyttda osoitetietoja tai net-
tiosoite. Tallaiseen ehdotukseen ei tulisi suostua. Tunnuksen tarkoitus ei ole ilmoittaa

kaikkia mahdollisia tietoja yrityksestd. Se saa tunnuksen ndyttimaén vain téyteen ahde-

ADELPHI

tulta ja vaikeasti luettavalta, eikd tunnus toimi enaé pienikokoisena, Puhumattakaan siité, UNIVERSITY

ONE SOUTH AVENUE
P.0. BOX 701
GARDEN CITY, NY 11530-0701

ettd yritys joutuu uusimaan kaikki materiaalinsa, mikali yhteystiedot muuttuvat.(Reed

2010, 5 harmful things logo should never have-caution! LogoBlog)

Ehka hieman yleisempi ongelma on asiakkaan halu liittdd tunnuksen yhteyteen slogan,
joka on kuitenkin lijan pitkd toimiakseen visuuaalisesti tai kdytdnnollisesti. Siind missa
lyhyt ja ytimekds slogan voi hyvinkin tuoda tunnukselle lisdarvoa, pitka slogan tekee
tunnuksesta visuaalisesti kompelon ja huonosti pienennettévan. T4lloin voi ehdottaa, ettd
slogania kéytetdan muissa erillisissa yhteyksissd, esimerkiksi nettisivujen yldbannerissa @ CO \
tai muissa markkinointimateriaaleissa tunnuksesta erilldan. Slogan voi olla tunnuksen ot e St et o

yhteydessa myos vain tietyissd harkituissa tapauksissa mutta ei aina. (Reed 2010, 5 harm-

tul things logo should never have-caution! LogoBlog)

Tunnuksessa ei saisi myoskdan olla yritysmaailmaan liittyvid lyhenteitéd kuten ry ja oy.
Esimerkiksi Nike on oikeasti Nike inc. mutta inc. ei kuitenkaan nédy sen tunnuksessa,
jonka pitdisi olla mahdollisimmat lyhyt ja ytimekas. (Reed 2010, 5 harmful things logo

should never have-caution! LogoBlog)

Yksi usein nihty ratkaisu on korvata jokin logotyypin kirjain kuvalla. Harkiten tehtyna
tama ei héiritse luettavuutta, mutta varovaisuutta tulisi kayttad, mikali télla tavalla korva-
taan sanan ensimmadinen tai viimeinen kirjain, koska silloin sanan lukeminen aloitetaan
helposti sanan toisesta kirjaimesta tai lukeminen lopetetaan toiseksi viimeiseen Kkirjai- City & Archipelag‘News
meen. Huonolla onnella koko tunnuksen viestin luetaan talloin merkitsevin jotain ihan

muuta kuin olisi tarkotus. (Gernsheimer 2008, 53)

ClipArt ja kuvapankkikuvien kdyttaminen tunnuksissa ei ole suositeltavaa. Tunnuksen
tulisi olla uniikki mité se ei ole, mikali siind kéytetadn ostettuja ClipArt tai kuvapank-
kikuvia. Samoja ClipArt kuvia voi ostaa kuka tahansa muukin mihin tahansa muuhun
kayttoon, ja sen lisdksi ne ovat yleensd tyyliltdan hyvin samankaltaisia muihin Clipart

kuviin verrattuna, mika ei ole hyvd muistettavuuden kannalta. Sen liséksi clipArt kuvien

copyright oikeudet usein estdd niiden kdyton tunnuksissa.

DEBORAH

rett

(Reed 2010, 5 harmful things logo should never have-caution! LogoBlog) Gar
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Valokuvan kéyttaminen tunnuksissa on usein ongelmallista. Vaikka itse tunnuk-
sessa valokuva saattaa olla ihan toimiva, tulee eri kdyttokohteissa usein ongelmia
jos tunnusta kdytetddn jossain muussa muodossa kuin paperille painettuna.
Tamain vuoksi on ehdottoman tdrkeda tietdd missd yhteyksissd tunnusta tullaan
kayttimaan. Ongelmana on, ettd varsinkin aloittavat yritykset eivit aina vain
kerta kaikkiaan tiedd. Jos asiassa on epavarmuutta, on parasta pystelld yksinker-
taisessa ratkaisussa. Tama ei pade vain valokuva tunnuksiin, vaan myoskin tun-
nuksiin jossa kdytetddn heittovarjoa, gradientteja tai bevel ja emboss toimintoja.
Mikali ndita kayttaa tunnuksessa, tulisi tunnuksesta olla my6s versio josta nama

tehokeinot puuttuvat erinlaisia painomenetelmid varten. (Douglas 2009, Why

you shouldn’t use a photograph in your logo, The logo factory blog ; Stephanie
2007, What IS a logo? CreativeBits, an all creative world site)

Tarkista voiko tunnuksen ymmartaa vaarin. Kukaan ei tietenkaén tarkoituk-
sella tee vadralld tavalla monimerkityksellisid tunnuksia, ja omalle tunnukselle CLINICA
tulee helposti sokeaksi. Tdéméan vuoksi on tarkeid, ettd osaa kysyd my6s muiden DENTAL
mielipiteitd ja ennen kaikkea kuunella heitd, vaikka viesti ei olisikaan miellytta-

vaa kuuneneltavaa. Yksi tapa milld voi vahan varmistella, on katsoa milta tunnus

nayttaa ylosalaisin katsottuna. Téllainen tilanne voi tulla eteen jos tunnus on

painettuna vaikkapa kirjaan ja joku katsoo sitd poydén toiselta puolelta

(Chase 2008, 9).

8 TUNNUKSEN VARIT

Tunnuksen suunnittelu tulisi aina aloittaa mustavalkoisena. Tunnuksen téytyy toimia ilman vérin tar-
joamaa vetoapua mutta mika tdrkedmpaa, suunnitteluvaiheessa on helpompaa tarkastella tunnuksen
tasapainoa, sommitelmaa, positiivista ja negatiivista tilaa ja tunnuksen yleistd luettavuutta jos véria

ei vield tassd vaiheessa kaytetd. Kun tunnus toimii mustavalkoisena, se ei tarvitse varin tarjoamaa
vetoapua. Seikkailuhenkinen voi vied4 tité ajatusta vield pidemmille ja suunnitella tunnuksen aluksi

tdysin mustaksi. (Gernsheimer 2008, 43)

Tunnuksessa toteutuksen yksinkertaisuus on yleensd parempi kuin monimutkaisuus, koska ohuet
linjat ja pienet valit eivit toistu hyvin pienikokoisena. Joten jos tunnus toimii hyvin pienessd koossa
tdysin mustana, on se luultavammin myds onnistunut. Yksinkertainen tunnus on myos muistetta-

vampi.(Gernsheimer 2008, 43)

Seuraavassa vaiheessa tunnukseen lisatddan varia. Vaikka tunnuksen suunnittelu aloitetaankin mus-
tavalkoisena, ei vdrin tulisi koskaan olla ikddn kuin jalkiajatus. Varilld on suuri vaikutus tunnuksen
ulkoasuun ja persoonallisuuteen ja siten siihen, tuleeko tunnuksesta menestys vai ei. Aivan kuten
ensimmaisessi vaiheessa tunnusta tarkasteltiin viela mustavalkoisena, kannattaa tissa vaiheessa viela

valtelld vérisekoituksia ja yhdistelmié ja sen sijaan keskittyd yhden vérin kokeiluihin. Téssd vaiheessa
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kannattaa kiinnittda huomiota myos vérin nakyvyyteen silloin kun tunnus on hyvin pienikokoinen
tai sitd katsotaan kaukaa. Priméarivérin tulisikin olla sen verran voimakas ettd tunnus erottuu yksi-
vdrisend ja sen verran tumma ettd mahdollinen slogan pystytadn lukemaan ilman ongelmia.(Gern-

sheimer 2008, 81)

Kun paéviri on valittu, valitaan sitd tukeva véripaletti. Tunnuksessa mahdollisesti olevat sekundaa-
riset vérit sisaltyvat véripalettiin mutta sithen voi kuulua myos muita tukevia véreja. Esimerkiksi
yrityksella voi olla vaikkapa viisi eri tuotantolinjaa, joita edustamaan vaikkapa esitetta tai nettisivua

tehdessd, halutaan viisi eri varia.(Gernsheimer 2008, 44)

Liikemerkissa suositellaan yleensa kéytettdvan vain valittua paévarid, jotta lilkemerkin tunnistetta-
vuus ja briandiarvo ei kérsisi, mutta tiettyja neutraaleja vireja, kuten mustaa, hopeaa tai valkeaa voi,
siindkin kédyttad paavarin lisdaksi. Logotyyaissd voi jossakin perustelluissa tapauksissa kdyttad paavarin
lidksi muutamaa muutakin varid, vaikka siinakin on tietysti useimmissa tapauksissa suositeltavaa

kayttdd ensisijaista varid.(Gernsheimer 2008, 45)

Tukevien vdrien valinta on suurelta osin subjektiivinen prosessi, mutta niissakin suunnittelijan tulisi

ottaa huomioon asiakkaan yrityksen luonne ja identiteetti, jota vérien pitiisi kuvastaa.

8.1 Virien symboliikka

Punainen: agressiivisuus, intohimo, voima

Punainen viri on tehokas huomion kaappaaja. Tunnuksessa punainen véri symbolisoi itsevarmu-
utta ja helposti dominoi ymparistoadn. Punainen kertoo my®os kiireellisyydestd, minka vuoksi sita
kayttavat mm. Punainen risti ja Punainen puolikuu. Kiinassa punainen symbolisoi onnea ja vau-
rautta ja sitd kdytetdan usein hyvan onnen houkuttelemiseen. Varsinkin morsiamet pitavit usein
punaista hadgmekkoa. Eteld-Afrikassa punainen on painvastoin suruviri, ja Vendjélld se assosioidaan
kommunismiin. Punaisen variaatioihin kuuluu magenta ja pinkki, joihin liitetddn myos ajatuksia

rakkaudesta, intohimosta ja intiimiydesta.(Healey 2010, 214)

: hauskuus, hyvantuulisuus, elimaniloisuus
Oranssi on lammin aurinkoinen véri, joka sijoittuu punaisen ja keltaisen véilimaastoon, ja siten silld
on monia nédiden varien mielleyhtymistd. Se on virina pirted mutta myos rauhoittava ja se 16ytyy
luonnosta monista kukista ja elintarvikkeista. Oranssilla varilla on enemmaén kulttuurista riippuvai-
sia tulkintoja kuin esimerkiksi punaisella. Yhdysvalloissa oranssi assosioidaan Halloweeniin. Islam-
ilaisisa maissa miehet varjaavat partansa oranssiksi osoittaakseen, ettd he ovat suorittaneet Hadzin
(pyhiinvaellus mekkaan), ja Irlannissa ja Ukrainassa oranssilla on poliittista merkitystd. Taman
vuoksi oranssin vdrin kdytiminen tunnuksessa voi olla ongelmallista, mikali se tulee kansainviliseen

kayttoon. (Healey 2010, 214)
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: positiivisuus, aurinkoisuus, pelkuruus
Lampiména varina keltainen on katseenpysayttdjd, ja luonnossa se esiintyy yhdessa mustan kanssa
my0s varoittavana varind. Kulttuurisesti se on varsin monimerkityksellinen véri. Shakespearin kir-
joituksissa ja lansimaissa muutenkin se on ollut pelkuruuden ja epékelpoisuuden viri, jota monesti
varsinkin prostitoidut kayttivit ja juutalaiset pakotettiin kiyttdméadn Daavidin tdhdessaén toisen
maailmanodan aikaan. Japanissa keltainen liitetddn urheuteen, ja Kiinassa keltainen on ollut keisaril-
linen vari. Koska keltainen muistuttaa kultaa, on se Intiassa ollut perinteinen kauppiaiden véri.
Keltaisen on osoitettu olevan my0s fyysisesti rentouttava vari. Suunnittelijoille keltainen véri on usein

ongelmallinen, koska se ei erotu hyvin valkoisesta taustasta. (Healey 2010, 214)

Vihred: rauhallisuus, terveys, tuoreus

Yleisena varind luonnossa, vihred on tyynnyttiva ja rentouttava. Sitd kdytetdan usein symbolisoimaan
harmoniaa, tasapainoa, rauhaa, pysyvyytta ja tietysti luontoa itsedaédn. Luomutuotteissa vihreé on ol-
lut itsestdadn selvé valinta jo pitkaén. Islamilaisissa kulttuureissa vihreda pidetadn puhtaana varina ja
siten se symbolisoi Islamia. Yhdysvalloissa vihred yhdistetdan helposti rahaan, koska sitd on kaytetty
paljon sikaldisissa seteleissd. Kiinassa vihred hattu yhdistetdadn uskottomuuteen(Wagner, 2009 Giving
Better Long-Distance Presentations: Pitfalls and Best Practices for Long-Distance Business Meetings).
Vihrein eri variaatioilla, avocadolla, limelléd ja chartreusella, on omat assosiaationsa, jotka saattavat
muuttua muodin mukaan nopeastikin, joten niita tulisi kayttda harkiten.

(Healey 2010, 214)

Sininen: auktoriteetti, arvokkuus, turvallisuus ja uskollisuus

Sininen on luultavasti kaikkein suosituin véri tunnuksissa. Sitd pidetadn rauhoittavana, vaikka liial-
lisesti kéytettynd se voi olla my6s masentavan nakoinen. Tosin joissain kulttuureissa sinistd pidetdan
iloisena varini. Suuressa osassa maailmaa sininen assosioidaan kuitenkin auktoriteettiin, arvokku-
uteen ja ylpeyteen. Sitd pidetdan myos konservatiivisena ja stabiilina minka takia se yhdistetdan
my0s dlykkyyteen ja korporatiivisuuteen. Sinisen kevedmmilld variaatioilla, cyanilla ja turkoosilla, on

joskus maagisia assosiaatioita. (Healey 2010, 215)

Purppura: hienostuneisuus, hengellisyys, kalleus, kuninkaalliset ja mysteerisyys.

Purppura oli ennen harvinainen ja kallis véri ja se yhdistettiin vaurauteen ja valtaan, konnotaatio,
joka vield tandkin pdivand pitad paikkansa. Sinisté ja punaista sisdltdvaa purppuraa pidetddn into-
himoisena vérin, jossa yhdistyy sensuaalisuus ja tunteikkuus. Monet luonnosta l6ytyvit purppu-
rat asiat ovat siroja ja herkkid, kuten orvokit, kurjenmiekat ja muut kukat. Lila ja muut purppuran
vaaleammat versiot edustavat heikkoutta ja haurautta, joten niitd ei usein kidydetd tunnussuunnitte-

lussa, ellei niitd kiytetd voimakkaamman virin parina. (Healey 2010, 215)
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Ruskea: kidytannon ja maanldheisyys, metsiisyys ja hillitty varakkuus
Ruskea on ylldttavan hyva valinta tunnuksiin, silld se on lampimédmpi kuin musta mutta silti sopii hy-
vin yhteen muiden vérien kanssa. Ilmiselvien maanldheisten mielleyhtymien liséksi se kuvastaa myos

autenttisuutta, hemmottelua ja rikkautta. Ruskea yhdistetdan myos Afrikkaan. (Healey 2010, 215)

Valkoinen: puhtaus, totuudenmukaisuus, nykyaikaisuus, hienostuneisuus

Valkoinen kuvastaa sekd henkisti, ettd fyysistd puhtautta ja viattomuutta. Linsimaissa valkoinen on
morsiamen viri, iddssa se taas symbolisoi hautajaisia ja surua. Joissakin maissa valkoinen viittaa kun-
inkaallisiin ja jumaliin. Valkoinen ndhdédan usein neutraalina taustavérind jolloin muut varit antavat
varsinaisen tarkoituksen (Bear, Color Meanings: Symbolism of Color and Colors That Go Together,

about.com)

Harmaa: vakava, auktoriteetti, kdytannoéllinen, korporatiivinen

Harmaa sopii loistavaksi vastinpariksi minké tahansa vérin kanssa, varsinkin kirkkaan. Neutraalina
varind sillé ei ole hirvedsti omia assosiaatioita, joten se voi olla tukevassa roolissa ja antaa toisen varin
ottaa huomion ja kertoa tarinaa. Lisdamaélld harmaaseen aavistuksen toista véria siitd saa tarpeen

mukaan ldmpimain tai kylman, jolloin se sopii vield paremmin viripalettiin. (Healey 2010, 215)

Musta: vakava, yksilollinen, arkailematon, klassinen

Musta sopii hyvin yhteen melkein minka varin kanssa tahansa, kunhan ne eivit ole kovin tummia,
jolloin alkaa helposti tapahtua yhteensulautumista. Mustalla omaa hyvin ristiriitaisia mielleyhtymia,
toisaalta sitd pidetadn vakavana ja konventionaalisena, suruvirind, mutta toisaalta se on seksikas,
mysteerinen ja hienostunut. Nuorison keskuudessa sitd taas pidetdan kapinallisena vérina. Japan-
issa musta osoittaa ylevyyttd, ikdd ja kokemusta. Kiinassa se usein symbolisoi pienid poikia. Ei pidéd
my06skdan unohtaa lansimaissa mustan yhdistdmistd pahuuteen.

Mustan hyviin puoliin kuuluu se ettd se saa vierekkdiset, varsinkin selkeét perusvirit, nayttdmaan
kirkkaammilta. Tummaa hiilenharmaata tai tummanruskeaa voi joskus kayttda mustan korvikkeena

(Bear, Color Meanings: Symbolism of Color and Colors That Go Together, about.com).

8.2 Miti tunnuksen virit tulevat maksamaan

Suunnittelijana tulee kiinnitettyd eniten huomiota tunnuksen visuaaliseen ja viestinnalliseen puoleen,
mutta pakollista on miettid myds, mitd tunnus tulee maksamaan asiakkaalle vériensd puolesta. Mikali
tunnusta painetaan moneen eri paikkaan, saattaa kustannukset nousta huomattaviksi pelkéstdan sen

vuoksi, ettd tunnus joudutaan painamaan esimerkiksi nelivaripainatuksena.(Airey 2010, 179)

Offset-painossa yhden virin lisddminen lisdd kustannuksia noin 25 %. Mikali tunnus on musta ja se
painetaan vaikkapa kirjekuoreen, jonka osoitetiedot ovat myds mustalla, ei tima yksivarisend tule
maksamaan asiakkaalle paljoakaan, mutta kaksivarinen tunnus kirjakuoressa ja osoitetiedot mustalla

lisda kustannuksia jo 50 %! (Minteer, Use of Colors: How Your Choice Costs You, BrandMade)
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Yksivarisyydessd on siis selvdt hyvit puolensa, mitd kustannuksiin tulee. Huonoihin puoliin kuuluu
se, ettd spottivérien vdriskaala ei ole niin laaja kun cmyk tai rgb -vdrimaailmassa, joten ei ole ehka

mahdollista saada juuri sitd sdvyd, jonka haluaisi. (Minteer, Logo Colors:pantone, BrandMade)

9 TUNNUKSEN TYPOGRAFIA

9.1 Fontin valinta

Logotyypin fontin valinta vaikuttaa paljon tunnuksen ilmeeseen, olipa logon yhteydessa liikemerkki
tai ei. Silloin kun liikemerkki on, logotyypin fontin valinta perustuu paljolti harmonian saamiseen
nédiden kahden elementin vilille. Fontin valintaa auttaa usein selvésti epdsopivien fonttiperheiden
eliminoiminen, jolloin sopivat fonttiperheet vastaavasti alkavat erottua. Kun oikea fonttityyppi on va-
littu, on fonttiperheisiin painottuvista kirjoista tai nettisivuista timén jélkeen apua oikean ehdokkaan

rajaamiseen. (Gernsheimer 2008, 51)

Kun hyvii fontti ehdokkaita on 16ytynyt, kokeillaan niiden yhteensopimista liikemerkin yhteyteen.
On kokeiltava tulisiko liilkemerkin sijaintia suhteessa logotyyppiin ja kuinka suuri sen tulisi olla
suhteessa tunnukseen, vaikka toki vield tasséd vaiheessa ei lopullisia paatoksia timén suhteen tarvitse-
kaan tehdé. Samalla kun suunnittelija miettii, miltd tunnuksen sana tai sanat nayttévit eri fonteissa ja
koossa, tulisi kiinnittdd myds huomiota itse sanaan ja mitd voi mahdollisesti tehdé sen luettavuuden
parantamiseksi. Mahdollisesti kirjaimen valistyksié pitad korjailla tai miettia ligatuurin mahdollisuut-
ta tekemadn tunnuksesta omintakeisempi. Ligatuurihan on kirjain, joka on yhdistelma kahdesta tai
useammasta kirjaimesta, ja tatd tekniikkaa nakee usein kaytettdvan tunnuksissa.(Gernsheimer 2008,

52)

Vaikka jokainen projekti on tietysti omanlaisensa, tiettyjé yleisid suosituksia fontin valintaan on.
Liian omituisia fontteja kuten vaikkapa Papyrysta, tulisi kdyttda harkiten, ellei kohdeyleisé aivan
erityisesti vaadi téillaista 1dhestymistapaa. Yleensa yksinkertaiset, luettavuudeltaan hyvit fontit ovat
aikaa kestdvampid ratkaisuja. Niin sanottuja oletusfontteja(kuten Times New Roman ja Myriad Pro)
kannattaa kuitenkin kéyttad varovaisesti sellaisenaan, koska ihmset tunnistavat ndma oletusfonteiksi.
Ohuet fontit tai leikkaukset ovat my6s usein ongelmallisia, ne saattavat nayttdaa hyvilta tietokoneen

ruudulla, mutta luettavuus karsii jos niitd katsoo kauempaa tai tunnus on pienikokoinen. Ne eivit

-
MOTION

Kuva 9. Ligatuuria hyddyntévia tunnuksia
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my0skéddn usein kestéd erikoisemmalle pinnalle, kuten kankaalle, painamista. Suositeltavaa ei ole
myoskadn kayttad litkaa fontteja tunnuksessa, yleensd maksimissaan kaksi. (Lee, 2009, 22 logo design

mistakes you might be guilty, Graphic Design Blender: the best design tips for designers)

9.2 Kirjasinperheet

Antikvat

Antiikvakirjaimet kehitettiin yhdistelemalld roomalaista meisselikirjoitusta ja karolingista kirjoitusta.
Antiikvoille ovat luonteenomaisia ohuet kirjainten paatteet(serif), jotka painetussa tekstissa autta-
vat hahmottamaan tekstin riveina ja helpottavat lukemista. Tama kirjasintyyppi antaa vaikutelman
klassisesta eleganssista, hienostuneisuudesta ja oppineisuudesrta. Vaikka antikvat sopivat loistavasti
lukemiseen, monet tietokoneella luodut antikvat eivit nayta hyvaltd suurikokoisena tarkasteltuna
jonka vuoksi ne eivit sellaisenaan usein sovellu kdytettaviksi tunnussuunnitteluun. Niitd voidaan
kuitenkin kéyttad pohjana kustomoidulle logotyypille jolloin suunnittelija voi manuaalisesti sdaataa
kirjainvalistysta, tarkastella ohuen ja paksujen viivojen kdyttaytymistd, eliminoida kahden kirjaimen

kosketukset. (Healey 2010, 217)

Groteskit

1900-luvun modernismin lopputuloksena néilla fonteilla on selkeélinjaisempi, rohkeampi ja moder-
nimpi ulkoasu kuin antikvoilla. Ne antavat antikvoihin verrattuna vaikutelman nykyajasta, kansain-
vilisyydestd ja valistuneisuudesta. Toisaalta ne ovat vaikutelmaltaan myos hieman steriilejd. Suuri-
kokoisena tarkasteltuna, groteskeja pidetddn luettavimpina kuin antikvoja mutta tima saattaa olla
kulttuurista maaraytyva tarkastelutapa, eikd asia joka johtuisi itse fonttityypin ominaisuuksista.

(Healey 2010, 218)

Kasinkirjoitetun nakoiset fontit

Kasinkirjoitusta jéljittelevat fontit antavat monesti vaikutelman (palvelun)nopeudesta, ja henkilokoh-
taisuudesta. Vaikkakin ne ovat kauniita, tulisi kdsinkirjoitettuja fontteja kayttad huolella koska niiden
luettavuus on usein kulttuurisidonnaista, ja siksi tallainen tunnus ei vélttdmétta toimi hyvin kansain-

valisilla markkinoilla. (Healey 2010, 218)

Otsikko fontit

Otsikkofonteilla viitataan nimensa mukaisesti fontteihin, jotka on tarkoitettu kéytettavéksi erityisesti
tai ainoastaan suurikokoisena. Téllaisissa fonteissa ndyttavyys on tehty usein luettavuuden kustan-
nuksella, ja pidempien tekstien tekeminen on siten usein mahdotonta. Tunnusten yhteydessa tillaiset
fontit ovat usein suosittuja koska ne antavat etusijan luovalle idealle tiukan muodossa pysymisen
sijaan. Vaikka luettavuus ei vélttaimaitté ole aivan tdydellinen, fonttityypin uniikkius ja muistettavuus

usein korvaa tdmén puutteen. (Healey 2010, 218)
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10 ASTAKASPRESENTAATIO

Kuten jo luvussa ensimmaiinen asiakastapaaminen mainittiin, tunnusta suunniteltaessa tulisi heti
alussa teroittaa asiakkaalle presentaation tarkeytta ja sitd, ettd sielld on paikalla sekd suunnittelija ettd
henkiloét, joilla on sanavaltaa lopulliseen ilmeeseen. Kun suunnittelija itse on mukana presentaatios-
sa, pystyy hén heti kiinnittdmaan asiakkaiden huomion ehdotusten oleellisiin kohtiin ja vastaamaan
mahdollisiin kysymyksiin ja huolenaiheisiin. Tama on paljon hedelmallisempdi kuin ettd johtokunta
keskustelee ehdotuksista keskenéddn ja komentit vilitetdan myohemmin suunnittelijalle kolmannen
osapuolen kautta, jolloin kommenttien alkuperdinen sisalt6 on saattanut hamartya (Airey 2010,119).
Tassd tilanteessa ei padse myoskddn syntymadn tasavertaista dialogia suunnittelijan ja paattavien
osapuolten vilille ja riskind on se, ettd suunnittelija padtyy vain ottamaan asiakkalta késkyja, vaikka

ne olisivat huonojakin. (Gernsheimer 2008, 67)

Ennen varsinaisen presentaation alkua on tapana vihin alustaa esitystd ja virkistad lasndolijoden
muistia siitd mitd designbriefissa pyrittiin saavuttamaan. Muistuttaminen asiakkaita parista sdannosta
saattaa olla paikallaan Asiakkaiden ei tulisi mielelldén antaa konkreettisia korjausehdotuksia, esi-
merkiksi vaihda fontti tai véri x:std y:hyn vaan kommentoida sitd, saavuttavatko ehdotukset halut-
tuja strategioita. Jos ei, suunnitelijan tyond on miettid, miten nama tavoitteet saavutetaan. Tama ei
tarkoita sita, etteiko asiakkailla voisi olla hyvidkin korjausehdotuksia, mutta varsinkin jos paattavalta
komitealta tulee useita timénkaltaisia ehdotuksia, lopputuloksesta uhkaa tulla sillisalaatti. Kannattaa
myos mainita ettd tdssd presentaatio vaiheessa keskitytdan ehdotuksissa esiintyviin ideoihin. Pienem-
mat yksityiskohdat kuten fontin valinta ja vérit voidaan tarkastaa uudelleen kun muusta on péaasty

yhteisymmarrykseen.(Airey 2010, 128, 141; Gernsheimer 2008, 71)

Jotta presentaatiossa todella keskitytdan tunnuskonseptien pohjalla olevaan ideaan, kannattaa kaikki
ehdotukset ndyttad ensimmaiseksi mustavalkoisina. T4lla tavalla asiakas pystyy keskittymédn tun-
nuksen konseptiin eikd hairiinny mahdollisesti epamiellyttavasta varimaailmasta Gernsheimer 2008,
44). Taman jilkeen ehdotuksista voi naytdd myos variehdotelmia. Jokaiselle ehdotukselle tulisi 16ytya
hyvit perustelut, miksi juuri téllaiseen ratkaisuun on paadytty(Miriello 2008, 17). Esityksen loppuun
kannattaa ottaa my0s yhteenveto alan kipailijoiden tunnuksista ja pohtia miten omat ehdotukset

vertautuvat nithin(White 2008, 21).

Asiakkaalle esiteltdvien ehdotusten tulisi olla lukuméaritaan harkittu. Vaikka suunnittelijaa saat-
taisi houkuttaa ajatus esitelld kaikki kovan tyonsa tulokset, tima on harvoin viisasta. Liian suuresta
madréstd asiakkaan on vaikea on vaikea etsid jyvid akanoista, varsinkin kun asiakkaalla ei vélttamatta
visuaalista silméa ja kokemusta tehdd perusteltua paatosta. Toisekseen asiakkaalle tulisi esitelld vain
sellaiset ehdotukset joihin suunnittelja itse on ehdottomasti tyytyvainen, eika lisitd joukkoon jotain
huonompaa ehdotusta vain sen vuoksi, ettei presentaatio vaikuttaisi sisdlloltaén laihalta. Toki ndin
voi tehdi, jos on varma siitd, ettd tuntee asiakkaan tarpeeksi hyvin ja saa asiakkaan taivuteltua sithen

parhaaseen ehdotukseen joka tapauksessa. Muussa tapauksessa voi kdyda helposti niin, ettd asiakas
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valitsee kaikista ehdotuksista sen heikoimman esityksen. Tavallisesti asiakaspresentaatiossa esitelldan
3-5 erinlaista tunnusehdotelmaa. Naiden ehdotusten tulisi olla selkeasti toisistaan erottuvia, ei siis
erilaisia variaatioita samasta tunnuksesta. Sovellusehdotukset voivat olla tissd vaiheessa vield esimer-
kin omaisia, vaikkakin ulkoasultaan huoliteltuja, mutta jos néin on, se tietysti pitdd tehdé asiakkaalle
hyvin selviksi my6hempien vadrinymmarrysten valttimiseksi(Gernsheimer 2008, 68). (Miriello

2008, 17)(Gernsheimer 2008, 66)

Presentaation lopussa tulisi kannustaa keskusteluun eri ehdotelmien hyvisté ja huonoista puolista.
Varsinkin huonoista puolista, silld asiakas saattaa kokea tilanteen vaikeaksi jos ehdotukset eivit tdysin
miellytd mutta ei vain saa tilanteessa suutaan auki. Mikali asiakas ei uskalla kommunikoida téllai-
sesta asiasta suunnittelijan kanssa, projekti saattaa kerta kaikkiaan vain jumittua tai lahted muuten
nihkedsti liikkeelle ja suunnittelija jad arvailemaan missd mattda. Tdssd vaiheessa suunnittelija hyotyy
siitd, ettd on tehnyt kotilaksynsa ja ottanut selvdd asiakkaan yrityksen asemasta markkinoilla ja pystyy

uskottavasti puolustamaan omaa kantaansa ja lempi ehdotustaan.(Gernsheimer 2008, 72)

10.1 Jatkokehittelyyn

Loppujen lopuksi valitaan yleensé yhdesté kahteen ehdotusta, joita jatkokehitelldan. Mikali jatkoke-
hitykseen tulee tatd suurempi méara ehdotuksia, on se suunnittelijan kannalta ongelmallista, ellei han
satu tyoskentelemiadn tuntipalkalla. Toinen mahdollinen tilanne on, ettd suunnittelijaa pyydetaan yh-
distelemédn ehdotuksen A ominaisuuksia ehdotukseen B ja luomaan niistd uusi tunnus. Télloin tulisi
tarkkaan miettid, onko asiakkaan ehdotuksessa mitadn hyvid puolia. Mikili silld on onnistumisen
mahdollisuus, kannattaa diplomatian hengessa ainakin suostua kokeilemaan. Jos on kuitenkin heti
néhtédvissd, ettd yhdistelmasta ei tulisi yhtdan mitddn, kannattaa yrittaa selittda asiakkaalle suunnit-
telman huonot puolet. Jos suunnittelija kuitenkin paatyy tekemaan asiakkaan painostuksesta, omasta
mielestddn huonoa korjausehdotusta, on suositeltavaa tehdd samalla toinen, mutta parempi ehdotus,

ja esittad myos se perusteluineen asiakkaalle.(Gernsheimer 2008, 73)

10.2. Presentaatio kaukoasiakkaalle

Nykyddn on yhi todennédkoéisempad, ettd kaikki kommunikaatio halutaan hoitaa sahképostitse. Mika-
li suunnittelija joutuu téllaiseen tilanteeseen, tulisi presentaatio valmistaa erityiselld huolella. Erityista
huomiota tulisi kiinnittda jokaisen ehdotuksen perusteluihin, varsinkin siihen, ettd ne ovat selkeésti
ymmarrettdvissd ja tiiviitd. Esimerkiksi mikali teksti on liian pitkad, voi asiakas lukea sitd huolimatto-
masti tai jopa jattaa lukematta kokonaan. Teksti tulisi myo6s mielellddn liittdd pdf:n tunnusten yhte-
yteen niin, ettd asiakas ei voi olla huomaamatta siti ja lukee tekstin samalla, kun katsoo ehdotusta.
Mikali selittavit tekstit ovat vain séhkopostissa tai liitteend, on hyvin mahdollista, ettd asiakas ei lue
niitd samanaikaisesti, kun han tarkastelee tunnusta. Silloin useat seikat tekstissa saattavat unohtua ha-
neltd kokonaan. Kannattaa my0s tiedustella onko mahdollista pitad kokous puhelimitse tai internetin
valityksellda Wagner, 2009 Giving Better Long-Distance Presentations: Pitfalls and Best Practices for

Long-Distance Business Meetings).
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11 TUNNUKSEN VIIMEISTELY

Kun vihdoinkin on paésty sithen vaiheeseen, ettd lopullinen tunnus on valittu, on aika alkaa sii-
voamaan tiedostoja ja tekemddn viimeiset viilaukset. Alla on joitakin yleisid huomioita, joita tulisi

muistaa kun tunnusta lihdetdan tekemaan valmiiksi.

KINGFISH

Tunnuksen viimeistelyssa tulisi varmistaa ettd tunnuksesta on leikattu pathfinder toiminnolla val-
koiset sisukset pois. Esimerkiksi Kingfish tunnuksesta tulisi muistaa leikata kalojen valkoinen sisusta
pois, jolloin niisté tulee ldpindkyvit . Tunnusta tullaan tulevaisuudessa kdyttimaan luultavasti va-
rilliselld pohjalla tai vakkapa ikkunalasiin teipattuna ja silloin ei tietenkdan haluta, ettd tunnuksessa

nakyy sielld taalld, esimerkiksi elementtien sisilld, valkoisia kohtia.

Muistettava on myos muuttaa tunnuksen tekstit kuviksi. Muuten voi pahimillaan kiyda niin ettd,

esimerkiksi painoon lahetettdessd tunnuksen teksti vaihtuu joksikin aivan muuksi fontiksi.

Olisi hyva myos tarkistaa, miltd tunnus nayttaa hyvin suurikokoisena. Tunnuksen vektorointi ankku-
ripisteissd saattaa olla paikoitellen omituista vadntymista mika ei valttaimaittd ole huomattavissa kun

tunnusta tarkastellaan pienikokoisena.Tama ndkyy kun tunnus painetaan jattikokoisena seindbande-
rolliin tai muuhun suurta kokoa vaativaan formaattiin.(2009. 4 Critical Logo Design Details You May

Be Forgetting About, LogoDesignBlog)

Joissakin tapauksissa tunnuksesta pitdd valmistaa yksinkertaisempia versioita eri painomenetelmia
varten. Esimerkiksi gradientit eivit toisti kaikissa painomenetelmissa hyvin, joten téllaisia tapauksia

varten tulisi tunnuksesta olla my6s tasavirinen versio.(Gernsheimer, 2008, 47)

11.1 tiedostot

Tyypillisesti tunnukset tallennetaan eps-tiedostomuotoon sillon, kun kiytetadn cmyk ja Pantone-va-
rimaailmaa. jpg, gif ja muut bitmap-tyyliset tiedostot tulisi tallentaa rgb-vdrimaailmaan, koska naita
katsotaan néytoltd, ei painotuotteissa. Tiff-tiedostomuodon katsotaan kuuluvan tdhén jalkimmaiseen
joukkoon, koska se ei ole vektoritiedosto ja siten se ei ole vapaasti skaalattavissa, mutta kaytannossa
monet painotalot, (esimerkiksi Erweko) haluavat kaikki kuvat lahetettavén tiff muodossa, mika on

hyva muistaa. (Gernsheimer 2008, 84)
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Jokainen tunnusversio tulisi tallentaa yhtena vektori- ja yhtena bitmap -tiedostona. Mikéli tunnuk-
sesta on useampia sommitteluvaihtoehtoja, ne kaikki tulisi muistaa tallentaa kaikkina eri vaihtoehtoi-
na. Ndihin kuuluu ainakin mustana, harmaasavyisend ja negatiivina tallentaminen.

(Gernsheimer 2008, 84)

eps: Paras tiedostomuota painoa varten. Vektoritiedostona sitd voi suurentaa ja pienentdd laadun kir-
simittd. Huono puoli on se, ettd tiedostoa voi muokata jilkikdteen joten asiakas pystyy halutessaan

muuttamaan tunnuksen viria ja suhteita. (Gernsheimer 2008, 84)

pdf: Kéytetddn laajasti painomaailmassa. Tamakin tiedostomuoto sdilyttaa vektorit. Tiedostomuoto

on Adoben luoma ja sopii sekd mac -ettd pc -tydymparistdihin. (Gernsheimer 2008, 85)

tiff: Ei sdilytd vektoriominaisuuksia eiké tiedostoa voi muokata jalkeenpéin. Kiytetdan yleisesti Miro-

soft Wordissa. (Gernsheimer 2008, 85)

jpeg: Pakattu tiedostomuoto, jota tulisi kdyttda vain sahkoisessa muodossa, koska jpg-tiedostot eivit

tulostu teravareunaisina. (Gernsheimer 2008, 85)

11.2 Virimaailma

Tunnuksesta tulisi olla cmyk-, rgb- ja Pantone -vaihtoehdot. Mikali tunnuksen varipalettiin kuuluu
gradientteja, tulisi niistd antaa alun, keskikohdan ja lopun arvot. My6skin mahdollisten heittovarjo-
jen koordinaatit tulisi ilmoittaa ohjeistuksessa, jotta ne voidaan toistaa samanlaisena myohemmin.

(Gernsheimer 2008, 81)

11.2.1 Spottiviri tunnuksissa

Spottivarin hyvand puolena on virin tarkka toistuvuus. Painettiinpa materiaali, missd painossa vain
milloin vain, véri toistuu tdsmélleen samanlaisena. Tdméan vuoksi spottivéria suositellaan aina kay-
tettdvan tunnuksissa, paitsi jos tunnusta ei koskaan tulla ndkemaén painotuotteissa tai jos tunnus ei

vaadi toimiakseen jotain aivan tiettyd vérisavya. (Minteer, Logo Colors, BrandMade)

Siltikin muutamia ongelmakohtia tulisi ottaa huomioon. Tiettyjen védrien ongelmana (keltaiset,
oranssit ja vihreét ovat erityisen ongelmallisia) on se, ettd ne saattavat ndyttda huomattavan erilaisilta
riippuen siitd, onko ne painettu paallystetylle tai paallystiméttomalle paperille. Esimerkiksi kaynti-
kortit painetaan usein paallystetylle paperille ja lomakkeisto paallystimattomalle. Téllin on tirkedd
muistaa tarkistaa pantonen vériviuhkasta variarvot kummallekin paperille. Mikali tillaista ei itse
omista, painolta tulisi sellainen kuitenkin 16ytyd. Mikali ei 16ydy, kannattaa harkita painon vaihtoa
koska télloin paino ei kdytdnndssd voi varmistaa, ettd vérit tulevat toistumaan oikein. (Logo Design

Factory help, Spot color logos: logos designed using PANTONE spot colors)
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11.3 Tukevan fontin valinta yritysilmeeseen

Kun tunnus on valmis, on aika miettid muussa graafisessa ilmeessé kdytettdvan fontin valintaa. Téssd
tarkeimpédnd huomioon otettavana seikkana on fontin esteettinen yhteensopivuus logotyypin ja liike-
merkin kanssa. My0s fontin saatavuus on tarked ottaa huomioon. Monet oletusfontit, kuten Times,
ovat aina hyvid ehdokkaita, koska ne ovat ominaisuuksiltaan klassisia, mika estdd niitd nayttamasta
vanhanaikaisilta. Sen lisaksi ne ovat usein luonteeltaan neutraaleja, mika tekee niistd yhteensopivia
monien eri logotyyppien kanssa. Times on luettavuudeltaan hyva fontti, joten silld voidaan taittaa
suuri madra tekstid, jota pystyy lukemaan nopeasti ja helposti. Times sisdltdd myds suuren madran

leikkauksia seka aidot, ei kursivoidut, italic-leikkaukset. (Gernsheimer 2008, 80)

Wordista 16ytyvit fontit ovat myds saatavuudeltaan melkein universaaleja, joten niitd voivat kayttaa

maailmanlaajuisesti eri suunnittelijat, painot, webbisuunnittelijat ja muut, jotka tyoskentelevit uuden
yritysilmeen parissa (Gernsheimer 2008, 80). Monet muut antikva fonttiperheet, kuten ITC Century,
ovat my0s hyvid valintoja, koska perinteisten leikkausten lisaksi niista 16ytyy myds kavennettu versio,

jolle saattaa myos 1oytyd tulevaisuudessa tarvetta (Gernsheimer 2008, 80).
Koska antikva fontteja pidetddn yleensd ottaen luettavempina pitkissé teksteissd kuin groteskeja,

suositellaan usein, ettd yrityksen fonttipalettiin sisdltyisi ainakin yksi antikva fonttiperhe, vaikka se

sisaltaisikin jo yhden groteskifonttiperheen (Gernsheimer 2008, 80).
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12 TOIMINNALLINEN OSUUS

12.1 Ympiristdakatemia ja toimeksianto

Ympiristoakatemia on poliittisille vaikuttajille suunnattu koulutus- ja keskustelufoorumi joka jérjes-
tdd vuosittain kahden péivian kesdseminaarin, joka on osallistujille maksuton. Seminaarissa tutustu-
taan ympdriston suojeluun liittyviin ongelmakohtiin ja erilaisiin ratkaisumahdollisuuksiin luonnon
adrellda. Ymparistoakatemian perustajajasenet ovat Birdlife Suomi, Luonto-liitto, Natur och milj6 seka

Suomen luonnonsuojeluliitto.

Ensimmiinen Ympdristoseminaari jdrjestettiin jo vuonna 2006, mutta markkinointiin ei ollut silloin
vield kiinnitetty hirvedsti huomiota ja menestys ei siten ollut kovinkaan kummoinen. Vuonna 2007
koko projekti oli jdissd ja vuonna 2008 sain toimeksiannon suunnitella ilmeen uudestaan. Asiakkaal-
la ei ollut tdssd vaiheessa mitddn selvdd nakemystd, mihin suuntaan ilmettd pitdisi vieda ja pitdisiko
vanha tunnus edes korvata uudella. Sain kuitenkin asiakkaan vakuuttuneeksi siitd, ettd vanha tunnus
ei vilitd mahdollisille asiakkaille mitddn Ympdristdakatemian toiminnasta, eikd se mydskddn anna

mielikuvaa mistddn arvovaltaisesta akateemisesta organisaatiosta.

8 Ympiristoakatemia

Kuva 10. Ymparistdakatemian vanha tunnus

Asiakas halusi uudesta tunnuksesta ehdottomasti mahdollisimman akateemisen. Sen tulisi myos
tyyliltdan vedota poliittisiin pdittéjiin ja olla arvovaltainen. Alkuvaiheessa oli myds epéselvdd mika it-
seasiassa tulisi olemaan Ympéristoakatemian lopullinen nimi. Nimed Ympéristoakatemia ei nimittdin
pystytty virallisesti rekister6iméén, koska se ei esimerkiksi yliopiston tapaan ole oikeasti akateeminen
organisaatio. Tdmaén vuoksi rekisterditiin nimi Ympéristoareena ja jonkin aikaa pohdittiin, tulisiko
tdmén nimen tulla tunnukseenkin. Loppujen lopuksi paadyttiin kuitenkin pitdytytymédan vanhassa
nimessd, vaikka se ei yhdistyksen virallinen rekisteréity nimi olekaan. Syyni tahan oli se, ettd nimed
oli jo kdytetty vuoden 2006 seminaarissa ja koettiin tirkedksi nimen antama akateeminen mielikuva.
Uuteen tunnukseen tuli my®6s lisaystd, silla sithen tulisi tulla my6s yhdistyksen ruotsinkielinen nimi

Miljéakademi.

12.2 Tunnuksen suunnitteluprosessi

Ympdristoakatemia on Suomessa ainoa laatuaan enkd ulkomailtakaan tiedd vastaavia, joten varsinai-
siin kilpaileviin tunnuksiin ja ilmeisiin ei voinut tutustua. Sen sijaan tutustuin erilaisiin ymparisto-
merkkeihin ja akateemisiin tunnuksiin yleensa ottaen, mukaan lukien Ymparistéakatemian perus-
tajajasenien tunnukset. Tutkimistani ymparistomerkeistd 16ytyy monia tyypillisid piirteitd; vérien
suhteen ei yleensi olla kovinkaan kokeilunhaluisia, vaan vihredi kiytetddn melkein kaikissa tunnuk-
sissa. Tunnuksen fonttina kiytetdan yleensé groteskia antiikvan sijaan. Yleisilme on selkeésti moderni

ja yleensi aavistuksen pelkistetty.
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THE HUMAN ELEMENTS

Akateemisiin tunnuksiin pétee paljolti painvastainen. Niissd korostetaan tyypillisesti, perinteité ja ne
ovat muotokieleltddn ja typografialtaan tarkoituksellisen vanhahtavia. Liikemerkki on usein kuval-
lisesti varsin yksityiskohtainen, ja tietyt elementit toistuvat akateemisissa tunnuksissa usein: soihtu,
laakeriseppele, harppu ja siivet. Typografisena valintana on joko antiikva tai groteski fontti versaali

kirjaimin kirjoitettuna.

Uutta tunnusta suunniteltaessa tirkeimpéna ohjenuorana pidin sité, ettd tunnuksen tulisi olla myyva
varsin tiukalle kohderyhmille, poliittisille paatdjille. Aikaisempi tunnus ja ilme eivit sitd olleet. Van-
han tunnuksen suurimpana ongelmana on sen viestinnéllinen sisilto tai sen puute. Liikemerkki ei
kerro kuvallisesti oikein mitddn ja on kovin pieni verrattuna itse tunnukseen, miké laskee sen vies-
tinnallistd merkitystd entisestddn. Varivalinta on myos jossakin méadrin huono, silla tummansininen
antaa kovin virallisen ja virastomaisen vaikutelman, miki ei ole omiaan innostamaan poliitikkoja
osallistumaan kutsuseminaareihin tai saamaan yrityksid mahdollisiksi sponsoreiksi. Tamén lisdksi
ongelmana on logotyypin huono vilistys ja lopputuloksena on lattea tunnus, joka ei inspiroi ja myy.
Néama ongelmat johtavat myos siihen, ettd yhdistyksestd ei saa vaikutelmaa arvovaltaisesta organisaa-
tiosta. Vaikka yhdistys talld hetkelld tyollistddkin vakituisesti vain yhden henkilon, yhdistyksesta ei

kuitenkaan tulisi saada sellaista vaikutelmaa.
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Nyt kun tiesin, mitd vaatimuksia tulevalle tunnukselle olisi, mietin, milld tavalla tyypillinen ymparis-
t0 tai akateeminen tunnus vastaisi ndihin tarpeisiin. Perinteisen akateemisen tunnuksen ongelma on
mielestini sen kuivakkuus. Sellainen huokuu arvovaltaa, mutta ei valttimitti ole kovinkaan innos-
tava tai myyva. Tyypilliset ymparistomerkit ovat taas ehki liiankin maanliheisid ja nimenomaan
ympiristomerkiksi luokiteltavia. Télla tarkoitan sitd, ettd haluan tunnuksen olevan paitsi arvovaltai-
nen, niin myds aavistuksen verran ylellinen. Kun kansanedustaja tai ministeri saa kutsun Ymparis-
toakatemiaan, haluan hinen tuntevan itsensé kutsusta etuoikeutetuksi. Tavoitteena on, ettd Ymparis-
toakatemiaan ei menni vain velvollisuuden tunteesta, vaan koska sinne halutaan menni. Tunnuksen
tulisi siis olla houkutteleva ja antaa lupaus pienesta ylellisyydesta. Tama aspekti puuttuu tavallisista

ympdristotunnuksista, joilla vastaavia myyntitehtavid ei ole.

Pditin siis, ettd tunnukseni tulisi olla jonkilainen yhdistelma perinteistd akateemista tunnusta yhdis-
tettynd moderniin eleganssiin. Inspiraatioksi etsin tunnuksia eri aloilta, joissa ndma ominaisuuden
yhdistyvit onnistuneesti. Esimerkiksi Fishelin & Gardnerin LogoLounge *kirjasta oli apua erinlaisten
tunnusten ja ilmeiden tutkimisessa. Tietyt ratkaisut erottuivat heti edukseen. Pditin ettd antiikva
fontti antaisi mielleyhtymén arvovallasta ja akateemisuudesta. Esimerkkien rohkaisemana koin, ettd
keskitetty sommitelma liikemerkin ja logotyypin suhteen toimisi parhaiten ja antaisi harmonisem-

man vaikutelman, varsinkin kun tunnuksessa piti olla teksti sekd suomen etta ruotsinkielella.

Ensimmaiinen luonnokseni lahti siitd ajatuksesta, mitd on olla akateeminen. Mieleeni tuli laakerin
seppele,jota kiytetddn monessa maassa akateemisena tunnuksena, joka annetaan maisterin tutkinnon
suorittaneelle. Toinen ajatus oli tiedon soihtu, joka 16ytyy esimerkiksi Jyvaskylan yliopiston tunnuk-
sesta. Halusin yhdistdd naima kaksi elementtia mutta en kuitenkaan ilmiselvalla tavalla vaan uudel-
leen tulkittuna. Hahmottelin erinlaisia lehtid kehykseksi ja ja liekiksi valitsin sithenkin lehden. En

pitdnyt niinkédan tarkedna sita tulkitsisiko katsoja ndma elementit uudessa muodossaan esikuvikseen,

1 2
|
11—
YMPARISTOAKATEMIA YMPARISTOAREENA
MILJOAKADEMI MILJOARENAN

Y T

YMPARISTOAKATEMIA YMPARISTOAKATEMIA

MILJOAKADEMI MILJOAKADEMIN
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vaan ndin tarkedampana yleisen vaikutelman, joka toivoaksen olisi akateeminen. Tédssd ensimmaisessé
ehdotuksessa pyrin myos siihen ettd tunnus olisi kalliin ja hienon nékoéinen, koska arvelin, etti sellai-

nen saattaisi olla poliitikkojen makuun.

Toinen ehdotukseni perustui vield tuolloin mahdolliseen Ympéristoareena-nimeen. Areenan ndin
ovaalin tai pyorean muotoisena kokoontumispaikkana, ikddn kuin foorumina, johon ihmiset ko-
koontuvat vaihtamaan tietoa ja saamaan opetusta, joten halusin tuoda timén jollain tavalla mukaan
tunnukseen. Toinen idea oli maapallo, jota usein kdytetadn kun kuvallisesti halutaan ilmaista huolta
luonnon kohtalosta ja luonnon vaikutuksesta meihin kaikkiin maapallolla. Tunnuksessani yhdistyi-
vat ndma kaksi asiaa, areena, joka samalla on maapallon kaari ja jonka takaa nikyy auringon loiste.

Jalkeen péin asiakas kommentoi tatd ehdotusta, etti siitd tulee mieleen piilolinssikauppa.

Kolmannessa ehdotuksessa nostin padosaan YmpéristoakatemianY-kirjaimen, jonka muutin koivun
muotoon. Harkitsin myds A-kirjaimen lisddmisté tdhdn, mutta silloin minulle huomautettiin, aivan

oikein, ettd tunnus muistuttaisi liian paljon Yliopiston apteekin tunnusta.

Neljanteen ehdotukseen sain idean Ymparistoakatemian toimintaideasta. Vuosittain jarjestettavim
seminaarin aihe on kiertava. Aiheena on vuoronperian Itameri, maatalous ja metsatalous. Koska olin
jo aikaisemmassa ehdotuksessa kayttinyt kolmen osan sommitelmaa, niin kiytin samaa sommitel-

maa tdssakin tapauksessa. Taéma ehdotus oli mielestani paras, koska sen liikemerkki liittyi selkedsti

Ympairistoakatemian toimintaan, eikd

= siten ole kovin todennakoisti, etta sa-

YMPARISTOAKATEMIA
MILJOAKADEMIN

manlaiseen merkkiin voisi tormété jos-
sakin muussa tunnuksessa. Sen lisaksi
sen virimaailma on raikas ja nuorekas
siitd huolimatta ettd lopputulos nayttaa
akateemiselta. Onneksi asiakas oli sa-
maa mieltd, ja tdma valittiin lopulliseksi

tunnukseksi.

12.3 Muut elementit

Tunnuksen lisiksi Ympéristoakatemian

ilmeeseen tuli suunnitella myds seu-

ne e e e .
I YMPARISTOAKATENIA raavat elementit: kdyntikortti, lomake,

AKADEMIN

Toiminnanjohtaja
I Sanna Rénkkénen

— nettisivut, seminaarikutsu, ennakko-

/o BirdLife Suomi
PL 1285

i 58y 430121 materiaali seminaariin ja seminaarin

cmail: sanna.ronkkonen@ymparistoakatemia.fi

jalkeen ilmestyvé seminaarijulkaisu.

/o BirdLife Suomi PL 1285 00101 Helsinki puh +358 (0) # 301 2611

Kuva 12.Lomake ja kayntikortti
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Tervetuloa Ympéristdakatemiaan!

Ymparistd on Koulutus- ja keskust rumi, jonka tarkoituksena on lisata
vuorovaikutusta ja vélittad tietoa ajankohtaisista ympéristoteemoista yhteiskunnan
paattajille ja muille vaikuttajille. Ymparistdakatemiassa perehdytaan
ympéristékysymyksiin alan johtavien asiantuntijeiden avulla

i itta ja luor ia unohtamatta. Ymparisté

toiminnasta vastaa Ymparistdareena ry, jonka perustajajésenet ovat Birdlife Suomi,
Luonto-Liitto, Natur och Milj seké Suomen luonnensuojeluliitto.

« Katso kesdn 2010 kurssilla kuvattu EI&akédn Itameri-video.
« Kurssijulkaisu 2010
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12.3.1 Lomakkeisto ja kutsu

Jo tunnusta suunniteltlessani ndin muun ilmeen olevan péiasiallisesti valkoinen. Valkoinen véri
assosioidaan puhtauteen, totuuteen, nykyaikaan ja hienostuneisuuteen, jotka kaikki kuvailevat myos
Ympéristoakatemiaa hyvin. Pelkka valkoinen ei tietenkéan riité, joten paadyin kdyntikorttia tehdessé
valitsemaan graafiseksi elementiksi vrilliset laatikot, jotka ovat toisintoa itse tunnuksessa olevasta
kolmen laatikon elementistd. Kéyntikortin ja lomakkeiston suhteellisen pienessd vapaassa tilassa
nama elementit toimivat hyvin. Vaativimmissa tiloissa, kuten kutsussa ja seminaarimateriaaleissa, oli
kuitenkin tarvetta nayttavyydelle. Varsinkin kutsun tuli olla mahdollisimman vaikuttava, koska se on
asiakkaiden ensikosketus Ymparistoakatemiaan ja paljolti sen perusteella tehddin paitos, halutaanko
kutsuseminaariin ja Ympéristoakatemian toimintaan tutustua ldhemmin. Halusin pita ilmeen jo-
tenkin yhtendisend lomakkeiston kanssa. Toisaalta koin ettd kuvamateriaalin kdyttdminen olisi kutsun
yhteydessi suotavaa, mutta oli vaikea keksid miten yhdistda ndma kaksi elementtid onnistuneesti.
Ongelmana oli myds kuvamateriaalin vahadisyys. Onneksi ratkaisuksi 16ytyi ikddn kuin kaareva
lehden muoto, jossa lehden suonet jakavat kuvat kolmeen osaan. Osat kuvastavat metsad, Itimerta ja
maataloutta kuten tunnuksessakin. Sijoittelu kuitenkin eroaa niissd vahan. Tunnuksessa ja graafisis-
sa elementeissd jarjestys on aina vihred, sininen ja keltainen. Kutsussa ja esitteessd keskimmadisen ja
siten dominoivan paikan ottaa kuitenkin sen vuoden seminaarin aihe eli tasséd tapauksessa Itameri.
Metsd ja maanviljelys kuvat valittiin paikoilleen valokuvien tason mukaan. Heikoin maanviljelys

kuva jéi reunimmaiseksi.

YMPARISTOAKATEMIA

MILJOAKADEMIN

Markku Ollik

KUTSU YMPARISTOAKATEMIAAN
30. - 31. elokuuta 2011

ERWEKO
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Kuva 16. Ennakkomateriaali Kuva 17. Always with honorin kuvituksia

12.3.2 Nettisivut

Alkuperdiset nettisivut suunnittelin vahan sen jilkeen kun olin saanut tunnuksen suunniteltua,
ennen kutsu -ja esitemateriaaleja. Vield tdssd vaiheessa olin varsin kokematon nettisivusuunnittelussa
enkd luottanut omaan visioon ja koodaustaitoihini. Nettisivuleiskankin otin valmiita leiskoja tarjoa-
valta sivustolta. Lopputuloksena nettisivu oli ilmeeltddn erilainen kuin muu aineisto ja antoi mielesté-
ni vadrdn kuvan Ympdristéakatemian toiminnasta. Koska kotisivujen kotikutoisuus oli silminnahta-
vad, antaa se myos Ympéiristéakatemian toiminnasta samanlaisen vaikutelman. Koska nettisivut ovat
hyvin olennainen osa yhdistyksen markkinointia, oli selvdi, ettd asiaan tulisi saada muutos. Niinpa

talvella 2010 aloin suunnitella uusia nettisivuja, jotka pohjautuivat rakennettuun ilmeeseen parem-

AN

Kuva 18. Always with honorin inspiroimia kuvituksia
ennakkomateriaalissa
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min. Tavoitteenani oli my6s rakentaa nettisivuista sellaiset, ettd ne olisivat arvovaltaiset ja antaisivat

kuvan suuremmasta organisaatiosta kuin oikeasti on kyse. Aivan kuten muussakin ilmeessé olin

pyrkinyt.

Alkuperiiselld etusivulla oli tekstind vain Ymparistoakatemian esittelyteksti ja uutisten luettelo, mika
antaa yhdistyksestd aika pienimuotoisen kuvan. Uudella sivustolla halusin kéyttid enemmain kuvia,

ei pelkéstddn yldpalkissa, ja nostaa ylos jotain huomionarvoisia toimintoja, esimerkiksi kuvagalleri-
an, seminaarivideon ja uutiset osion. Etusivulle tulee my®6s flash esitys, jossa menee loopilla erilaisia
tunnelmakuvia, jotka ennen olivat vanhan nettisivun ylapalkissa. Halusin tuoda etusivulle myos
muutamia padsponsoreita, arvelin ettd se auttaisi luomaan vahvemman mielikuvan organisaatiosta.
Suurinpana haasteena oli ilmeen pitiminen suurimmaksi osaksi valkoisena, kuten muussakin ilmees-

sd, mutta silti pitda ilme mielenkiintoisena. Uskoakseni, onnistuin tdssd padmaéarassd ihan hyvin.

Kuva 19. Seminaarijulkaisu

12.3.3 Ennakkomateriaali ja seminaarijulkaisu

Ennakkomateriaali on ennen seminaaria osallistujille ldetettava tietopaketti seminaarissa kasiteltévis-
td asioista. Vuoden 2010 ennakkomateriaali haluttiin kustannussyistd painaa nelisivuiselle A2-arkille.
Tdma ei ole lukemisen kannalta ideaaliratkaisu, varsinkin kun kuvia tuli taittoon paljon ja suurinta
osaa niistd ei voinut pistdd suoraan tekstin yhteyteen. Mihinkéan kuviin ei ollut my6skaan kayttooi-
keuksia, yhtd lukuun ottamatta, joten kaikki kuvat piti piirtdd uudestaan. Tdma oli oikeastaan hyva
asia, koska tekemadlld kuvat itse niistd pystyi tekemédn visuaalisesti yhdenmukaisia. Siten taitosta ei
tullut sellaista sillisalaattia miké se pahimmillaan olisi voinut olla, kun vierekkdin on suuri maara eri-

laisia kuvia. Suurin miettiminen tédsséd tyossa olikin siind, ettd minkdlainen kuvitustyyli sopisi Ympa-
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ristoakatemialle. Monocle lehdesti olin oppinut tuntemaan Always with honor nimen alla tydskente-
levan parivaljakon , joka koostuu kuvittajista Elsa Chavesista ja Tyler Langista. Pidin suunnattomasti
heidédn kayttamastaan raikkaasta varimaailmasta ja tyylin geometrisyydestd, joka sopii mielestdni
tieteelliseen julkaisuun loistavasti. Sen liséksi tyyli on aika nopeasti toteutettavissa, mika oli tarkeds,
koska aikataulu oli tiukka. Vuonna 2010 tyylia tuli toteutettua vain kahden kuvituksen yhteydessa,
mutta vuonna 2011 suunnitelmana on kéyttaa sitd laajemmaltikin. T4ll6in haasteena tulee olemaan

tyylin muokattavuus, silld en halua pitda sitd liian samankaltaisena Always with honorin tyylin kanssa.

Seminaarijulkaisu julkaistaan noin pari kuukautta Ymparistdseminaarin paattymisen jilkeen. Semi-
naarijulkaisun tarkoituksena on koota yhteen seminaarissa kasiteltyja asioita ja sen ovat kirjoittaneet
seminaarissa esiintyneet asiantuntijat. Téssa vaiheessa Ympdristoakatemian ilme oli omalta koh-
daltani jo hyvin sisdistetty, eikd ilmeen soveltaminen taitettavaksi esitteeksi tuonut enad kummoista
padnvaivaa. Vuoden 2010 Itimeri seminaari oli jaoteltu kolmeen aihealueeseen: rehevoitymiseen,
hajajdtevesien rehevoittdvan kuormituksen pienentdmiseen ja maatalouden vesiensuojeluun. Sattu-
moisin kdyttdmani véarikoodit, vihred, sininen ja keltainen, sopivat mainiosti my6s ndihin aihealuei-
siin, joten pédtin kayttaa niitd. Jaottelin taiton varikoodeittain siten, ettd uusi aihealue aloittaa aina
oman viriselld sivulla. Eli hajajitevesisita kertova kappale alkaa siniselld sivulla, jossa my6s mainitaan
muutamat padseikat. Sen jélkeen jokaisen sivun yldreunassa kulkee samanvérinen viiva, joka osoittaa
mihin ajhealueeseen mikékin artikkeli kuuluu. Kuvia sain myos kéyttaa suurina kokosivun kuvina
mikili niin halusin. Kokonaisuudesta tuli mielesténi raikas, ja sitd oli mielenkiintoista tehdé. Kehitta-

mismahdollisuuksia silti on, varsinkin typografisen viilauksen osalta.

12.4 Yhteenveto

Kokonaisuutena Ympiristoakatemian ilmeen ja tunnuksen tekeminen ovat olleet ilo. Asiakas on anta-
nut enimmakseen vapaat kidet ja luottanut siihen, ettd osaan ratkaista ongelmat itse. Helppo yhteis-
tyo on johtanut siihen, ettd omalta osaltaan on ollut valmiimpi kompromisseihin, silloin kun sellaisia
on taytynyt tehdd. Helppo asiakas ei yleensi ole se opettavaisin, ja niin tassakin tapauksessa. Prosessi
on ollut poikkeuksellisen ongelmaton, olipa kyse sitten suunitteluprosessista, asiakastyoskentelysta
tai painon kanssa tyoskentelystd. Monet tassa opinndytetyossa kdydyt ongelmakohdat olen kohdan-
nut itse, ja niistd toivon mukaan myos oppinut, mutta Ymparistoakatemian kanssa en ole joutunut

oppimaan kantapéddn kautta.

13 POHDINTAA

Opinniytteeni tarkoituksena oli kartoittaa tunnuksen suunnitteluprosessia ja ongelmakohtia.
Padmairana oli luoda opas josta toivon mukaan olisi apua aloitteleville graafikoille pahimpien karikoi-

den valttimiseksi. Toisin sanoen sellainen mita olisin itse aloittelijana kaivannut.Kayttdméni kirjal-
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lisuuspohjainen menetelma soveltui mielestédni tarkoituksiini hyvin. Haastattelu olisi sopinut myds
tiedonhankintamenetelmaksi, mutta koska kdyttdméni kirjallisuus ja nettildhteet olivat muutenkin
luonteeltaan varsin henkilokohtaisia ja joissakin tapauksissa haastatelunomaisia, en nahnyt tille eril-

lista tarvetta.

Palkitsevinta itselleni tyon tekemisessd oli 16ytaa uusia oivalluksia joita voin ottaa huomioon teh-
desséni jatkossa tunnuksia ja yritysilmeitd. Varsinkin asiakastyoskentelystd keradméni ldhteet olivat
todella valaisevia ja auttoivat miettimddn miten omalta osaltani voin johdatella asiakastydskentelya
suotuisaan suuntaan, eikd nojautua vain asiakkaan antamien tietojen varaan. Tiedonhankinta osuus
oli tassd suhteessa hyvin opettavainen kirjoitaa ja se auttoi miettimaan mité kaikkea asiakkaalta tulisi
kysya ja ennen kaikkea miksi. Asiakkaan luottamus suunnittelijaan lisadntyy kun hén voi luottaa
sithen ettd suunnitteluratkaisut perustuvat yrityksen ja sen kilpailijoiden tuntemukseen ja yrityksen
kilpailukyvyn parantamiseen. Tahan liittyy my6s asiakaspresentaatio osuus, jonka kirjoittaminen aut-
toi vahvistamaan omia tuntemuksia siitd ettd pitad vain pysya kovana sen suhteen etté itse on mukana
presentaatiotilaisuudessa. Lahdekirjallisuuden tutkiminen ja kirjoittaminen antoi toisin sanoen eviita

sithen miten ollaan kontrollissa.

Kirjallisuutta aiheesta 16ytyi yllattdvan niukanlaisesti. Niin sanottua inspiraatio kirjallisuutta 16y-

tyy kylld runsaasti. Téllaisissa kirjoissa ei siis paneuduta varsinaiseen teoriaan ollenkaan, vaan ne
sisdltévit vain kokoelman erityyppisid tunnuksia. Kéyttimani lahdekirjallisuus jossa kasitelldan
puhtaasti tunnussuunnittelua, onkin pdasaantoisesti varsin uutta. Johtuuko tdma siitd, ettd asia on
talla hetkelld pinnalla syysta tai toisesta, vai siitd, ettd asiaa kasittelevéa kirjallisuutta on liikenteessd
niin véhén, ettd kaikki vanhempi kirjallisuus on poistunut kierrosta, en tiedéd. Asiaa kasittelevid netti-
sivuja 16ytyy sen sijaan varsin paljon. Monille graafikoille tunnussuunnittelu on ldhelld sydantd ja net-
istd loytyykin paljon sivustoja joihin voi ldhettdd omia suunnitelmiaan kritisoitavaksi. Monet myos
pitdvit omaa blogia, johon ovat kirjanneet omia kdytdnnon kokemuksiaan sekd suunnittelutydstadn,
ettd asiakastyoskentelypuolesta. Onkin hyvd, ettd useimmissa kdyttdmistani lahteissa kuuluu selkedsti
tekijan henkilokohtainen kokemus ja dini, eika teksti jaa siten puhtaasti teoreettiseksi. Tdmé on ollut

myoskin oma pyrkimykseni timén opinndytetyon suhteen.

Kirjoittamani aihe on varsin laaja ja enemmankin olisi aiheesta pystynyt kirjoittamaan. Jatkoa ajatel-
len esimerkiksi typografian tarkempi tutkiminen tunnuksissa, olisi varsin hedelmillinen aihe. Aihe ei
ole kirjallisuudessa ja muissa opinndytteissa syvillisesti tutkittu siitd huolimatta, ettd typorafialla on
suuri merkitys tunnuksen onnistumiseen. Esimerkiksi logotyypin suunnitteleminen yritykselle on
monimutkainen ja huolellisuutta vaativa prosessi, varsinkin jos se ei pohjaa hirvean voimakkaasti mi-
hinkdin olemassa olevaan fonttiin. Tunnuksen typografia néin yleensé on alue missa helposti niakee
kokemattomuuden, joten aiheen tutkiminen syvallisesti olisi epdilematta hyodyllisté jo sen kannalta

ettd aiheesta ei vield kirjallisuutta hirveasti ole.
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