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Tama opinnaytetyo tutkii yhden Suomen suosituimman podcastin rakennetta. Tutkimusaineistona
on Esko Seppésen tuottama Urheilucast, joka on viimeisen kahden vuoden aikana noussut
kuuntelijatilastoissa jopa Suomen kuunnelluimmaksi podcastiksi. Opinnaytetyd  tutkii
menestykseen johtaneen podcastin osien rakennetta. Tarkastelujaksona on kuukauden mittainen
ajanjakso helmikuussa 2020. Podcast ilmestyy viikottain maanantaina, keskiviikkona ja
perjantaina.

Opinnaytetyd on media-alan opiskelijana tehty oma tutkimus. Podcastit ovat media-alan kentélla
viime aikoina vahvasti nousua tehnyt ilmid, jonka suosio kuluttajien keskuudessa on kasvanut.
Urheilucast valikoitui tutkittavaksi podcastiksi sen saavuttaman suosion sek& suuren
jaksoméaaran ansiosta.

Opinnaytety¢ tarjoaa mahdollisuuden tutustua menestyneen podcastin rakenteeseen.
Tutkimuksen myota saadaan tarpeellista tietoa siitd, mista elementeista kaupallisesti menestyvan

podcast rakentuu ja mitd rakenteita kuluttajat pitavat toimivina. N&itd asioita voidaan siis
hyédyntad myos uusia podcasteja kehitettdessa.

ASIASANAT:

Podcast, media, dramaturgia, radio, viestint&, juontaminen



BACHELOR’S THESIS | ABSTRACT
TURKU UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Media and communications, journalism

2020 | 32 pages, 0 pages in appendices

Juho Torpo

STRUCTURAL ANALYSIS OF THE SUCCESSFUL
SPORT PODCAST

- Case Urheilucast

This thesis analyses the structure of Urheilucast which is one of the most popular podcasts in
Finland. Thesis studies the ways that have led this podcast to the top of the most listened
podcasts in Finland past two years. The podcast is broadcast by Finnish media person Esko
Seppanen and it’s released three times in a week. In this thesis | will concentrate on the period
of February 2020. The podcast comes out weekly on Monday, Wednesday and Friday.

The thesis is my own project that has been made as the student of media field. Podcasts have
increased their popularity in recent years and there’s still a lot of unused potential to make
podcasts an even bigger thing. | selected Urheilucast under my investigation because it's one of
the most popular podcasts in Finland. It is also a broadcast by only one reporter which makes its
structure interesting.

The thesis gives an opportunity to get to know the structure of a successful sport podcast. It can

possibly inform us of issues that shall be taken into account while planning the structure of a new
podcast.
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1 JOHDANTO

Uuden vuosikymmenen kaynnistyttya ovat media-alan pelikentélla vankkaan asemaan
nousseet podcastit, joka kasitteend on tuttu jo 2000-luvun alkupuolelta. Viime vuosien
teknologian kehittymisen mydéta ihmisten kulutustottumukset ovat muuttuneet, ja alypu-
helinten seka kuulokkeiden yleistyessa myts podcasteille on auennut uutta jalansijaa
ihmisten arjessa. Aanisisallot sopivat nykyihmisten arkeen, koska niita kuunnellessa voi

tehda myds muita toimia ja samalla oppia uutta (Radiomedia, 2020).

Talla hetkella suosituimmat podcastit Yhdysvalloissa rikkovat miljoonan kuuntelijan raja-
pyykin, ja jo noin puolet vaestdsta kertoo joskus kuunnelleensa podcastia. Suomessa
podcastit ovat suosiossa erityisesti alle 45-vuotiaiden koulutettujen kaupunkilaisten kes-
kuudessa. Podcastien kuuntelijoiden sukupuolijakauma vaihtelee monesti podcastin ai-

heen mukaan.

Radiomedian mukaan tyypillinen podcastin kuuntelija on kiinnostunut teknologiasta ja
nykyajan trendeista seka ilmidista. Tutkimusten mukaan podcastien kuuntelijat ovat mo-
nesti uskollisia tietyille podcasteille, mikali ne pysyvat sisalldllisesti kiinnostavina. Talléin
he my6s kuuntelevat podcastia useammin kuin vain yhden jakson verran (Radiomedia,
2020).

Helmikuussa 2019 suomalaisia podcasteja oli kaikkiaan noin 300 ja maara oli jatkuvassa
kasvussa (Yle, 2019). Vuotta mydhemmin Jakso.fi -sivuston listauksessa suomalaisten

podcastien maara on jo tuplaantunut (Jakso.fi, 2020).

Suosion kasvusta esimerkkina kay myds Jakso.fi -sivuston tuottama "Vuoden paras pod-
cast 2019” -aanestys, jonka yleisbdanestys kerasi tana vuonna 24 879 aanta. Jaksome-
dia-tuontatoyhtion toinen perustajajasen Olli Sulopuisto kertoo &animaaran yli tuplaan-

tuneen vuoden takaisesta. Adnia sai kaiken kaikkiaan 299 podcastia (Jakso.fi, 2020)

Vuoden 2019 parhaaksi podcastiksi aanestettiin Esko Seppésen tuottama Urheilucast,
joka palkittiin nyt toisena vuonna perakkain. Urheilucast kerdsi kokonaisaanimaarasta 9
708 aanta, joka on lahes 40% kaikista annetuista danista. Lokakuusta 2018 lahtien il-
mestynyt podcast iimestyy kolmesti viikossa ja on jatkuvasti suoratoistopalvelu Spotifyn

kuunnelluimpien podcastien joukossa (Millton Group, 2019).
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Taman opinnaytetydn tarkoituksena on pureutua yksityiskohtaisemmin Urheilucastin
menestyksen saloihin ja erityisesti sen rakenteeseen, joka yleisen suosion perusteella
vetoaa kuulijoihin erinomaisesti. Urheilucast ilmestyy kolmesti viikossa; maanantaina,
keskivikkona ja perjantaina. Opinnaytety6n tarkastelujaksona on helmikuu 2020, jonka

aikana jaksoja ilmestyi kaksitoista kappaletta.

Jaksot toistavat viikottain rakenteellisesti pitkalti samaa kaavaa, joten opinnaytetyo sy-
ventyy kolmen eri viikonpaivan jaksoon yksityiskohtaisemmin. Lisaksi yleisemmalla ta-

solla tutkimus sisaltda pohdintaa podcastin suuren menestyksen saloista.

Opinnaytety6 sisaltdd paljon suoria lainauksia podcastin tekijan, Esko Seppasen, jak-
soista, joissa han itse kertoo Urheilucastin menestyskonseptin luomisesta. Kokonaisuu-
dessaan jaksot ovat kuunneltavissa Spotify-, Soundcloud- ja iTunes-suoratoistopalve-

luissa.

Opinnaytetyd on ammattikorkeakoulun media-alan opiskelijan oma projekti, jonka tulok-
sia voidaan hyodyntda uusien podcastien suunnittelussa. Lisaksi sisaltda voidaan pitaa

ennen kaikkea yleissivistavana nykyajan trendi-ilmion tutkimuksena.

Omaa ammatillista osaamistani pyrin tutkimuksen my6ta kehittdmaan sikali, ettd olen
aikaisemmissa projekteissani saanut kokemusta radiojuontamisesta seka tapahtuma-
juontamisesta. Liséksi olen kirjoitetussa muodossa kertonut mielipiteitani lehdissa esi-
merkiksi kolumnistina, mutta podcastaaminen on minulle toistaiseksi varsin tuntematon
ala. Taman tutkimuksen mydta uskon saavani paljon oppia siita, millaista suunnitelutyota

uuden podcastin luominen vaatii.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Juho Torpo



2 PODCAST

2.1 Podcastit vaikuttajamediana

Sana podcast on uudissana, jolle suomen kielessa ei ole varsinaista alkuperaissanaa.
Sana perustuu englanninkieliseen podcasting-termiin, joka on syntynyt alun perin sano-
jen iPod (Applen MP3-soitin) ja broadcasting (televisio- tai radiolahetys) yhdistelmana.
(Eronen, 3/2018) Podcastit ovat yleensa mp3-tiedostoja, jotka ovat ladattavissa joko tie-

tokoneelle tai puhelimeen esimerkiksi suoratoistopalveluiden kautta (Starak, 2016.)

Ensimmaista kertaa podcast-termia kaytettiin jo 12. helmikuuta vuonna 2004, jolloin ker-
rottiin The Guardian —lehden netin kautta tapahtuvasta aanitallenteiden jakelusta. (Ham-
mersley, 2004). Podcastit ovat sittemmin vahitellen nostaneet suosiotaan, minka taus-
talla on monia syita. Erityisen tarkeaa on nahdakseni ollut teknologian ja alypuhelimien
kehittyminen, joka on mahdollistanut podcastien kuuntelun muun tekemisen ohella (Ker-
vinen, 2019).

Monet podcastit esitetaan nettitallenteiden liséksi my6s radiokanavien ohjelmistoissa.
Podcastien yleistymisen myo6ta naiden monesti lyhyeiden, mutta asiasisalléltaan mielen-
kiintoisten lahetysten kuulijakunta on ollut mahdollista moninkertaistaa (Isoviita, 2012,
12).

Siind missa aiemmin suosiossa olivat radion suoran lahetykset, on nykymaailmassa ti-
lanne muuttunut. Monet ihmiset eivat enda ole hektisessa nykymaailmassa valmiita ajas-
tamaan elamaansa sen mukaan, milloin suorat radio- ja televisio-ohjelmat julkaistaan.
Sen vuoksi suoratoistopalvelut, joista ohjelmia on mahdollista kuunnella tai katsella it-
selle sopivaan aikaan, vaikuttavat 2020-luvun alussa olevan ihmiskunnalle tarke& asia
(Radiomedia, 2020).

Podcast-jaksojen pituudet vaihtelevat pitkalti kuulijakunnan tarpeiden mukaan. Esimer-
kiksi tAssd opinnaytetytssa kasittelyssé oleva Esko Seppéasen Urheilucast on nykyisel-
l[&&n monesti yli puolentoista tunnin pituinen jaksoiltaan. Yleisestikin harrastuksiin ja va-
paa-aikaan liittyvien "intohimosisaltdjen” nahdaan toimivan hyvin pidemmissakin jakso-
muodoissa. Sen sijaan suuryritysten johtajille tarkoitettujen podcastien sisallét on suosi-
teltavaa miettid lyhyemmiksi. Suomalaisen arvioidaan kuuntelevan podcastia kerrallaan

keskim&érin puolen tunnin ajan (Pasanen, 2020).

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Juho Torpo



Tassa opinnaytetydssa kasitellaan urheilupodcasteja, jotka ovat kasvattaneet suosio-
taan samoin kuin kaikki muutkin podcastit. Uuden vuosikymmenen vaihtuessa 2020-lu-
vulle oli suoratoistopalveluissa kuunneltavissa suomalaisia podcasteja monia satoja. Ai-
hekirjo naiden jaksojen teemojen valilla on tdhan paivaan mennessa levinnyt kattamaan
valtavaa maaraa elaman eri osa-alueita, kuten urheilua, taloutta, tiedetta, luontoa ja rak-

kautta.

2.2 Urheilupodcastit Suomessa

Muiden podcastien tavoin myds urheilupodcastien maaré on lisdantynyt viimeisen kah-
den vuoden aikana kovaa vauhtia. Suomessa urheilupodcastien kehitys on alkanut pit-
kalti kansallisten radiokanavien kautta, joissa jo vuosikymmenten ajan on tehty urheilu-
aiheisia keskusteluohjelmia suorina lahetyksina. Vasta 2010-luvun alussa naita ohjelmia
ryhdyttiin isommassa maéarin nauhoittamaan ja lataamaan internetiin podcast-muodossa
(Nyholm, 2020).

Urheilupodcastien suunnannayttdjind Suomessa ovat toimineet jaékiekkoaiheinen Sa-
noman Total Hockey Forever -ohjelma seka jalkapalloon keskittyva Pallokerho-podcast.
Nama podcastit ovat syntyneet alun perin eri kasvualustojen kautta; Total Hockey Fore-
ver osana radio-ohjelmaa, kun taas Pallokerho videoituna netti-TV-tuotantona. Nykyisin
Total Hockey Forever toimii edelleen samalla kaavalla, kun taas Pallokerhon jaksoja ei

enda videoida, vaan ne pelkastaan aanitetaan.

Siin& missa aiemmin urheilupodcastit syntyivat osana jotain isompaa kokonaisuutta, on
nykytilanne se, etté lahes kaikki podcastit luodaan yksittaisind omina kokonaisuuksinaan
suoratoistopalveluihin. Muiden podcastien tavoin myds urheilupodcasteille nayttaisi ole-
van ominaista, ettd sama tekija luo samasta aihepiiristd podcast-sarjan, joka ilmestyy

esimerkiksi jakso per viikko -julkaisutahdilla.

Valtaosa suosituimmista urheilupodcasteista 16ytyy Sanoman omistamasta Supla-suo-
ratoistopalvelusta, jossa nykyisellddn on jo noin 30 eri urheilupodcastia. Suplan podcas-
teille tyypillistd on yksittaisiin lajeihin tai sen viela pienempiin osa-alueisiin painottumi-
nen. Esimerkiksi jalkapallosta pelkastdan Suplan kautta on kuunneltavissa seitseman eri

podcast-sarjaa, jotka kasittelevét eri jalkapalloliigoja (Supla, 2020).

Yleisesti urheilupodcasteissa vallalla on tapa, jossa podcastin tekijoitd on &&nessa kaksi

tai kolme. Tama kaytdntd on esimerkiksi jalkapallon Bundesligaa kasittelevassa
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Bundes-Luke -podcastissa, jossa aanessa ovat urheilutoimittajat Kim Kallstrém ja Timo
Walden seké haastateltavan asemassa oleva sarjan ydinhahmo, maalivahti Lukas Hra-
decky (Supla, 2020).

Suplan liséksi urheilupodcasteille tyypillisimpia julkaisualustoja ovat erityisesti Spotify,
SoundCloud seka RadioPlay. Naistd kuuntelumaarissd mitattuna varsinkin Spotify on
suuressa suosiossa, ja se tarjoaa myos listat viikon kuunnelluimmista Spotifyyn lisatyista
podcasteista. Vuoden 2020 viikolla 7 urhelupodcasteista TOP-10 sijoitukseen kyseisella
listalla ylsivat sijalla kolme oleva Esko Seppasen Urheilucast ja sijalla kahdeksan oleva
jaékiekkopodcast Kimanttia, jonka tekijoita ovat selostaja Antti Makinen seka entinen

NHL-pelaaja Kimmo Timonen (RadioPlay, 2020).

Kuten Suplan esimerkki osoittaa, vaikuttaisi suomalaisille urheilupodcasteille tyypillista
olevan keskittyminen yksittaisiin lajeihin tai jopa liigoihin, ja niiden ajankohtaisiin tapah-
tumiin ja ilmidihin. Tasta esimerkkina kay Spotifyssa julkaistava NBA-tuokio, joka 31.
tammikuuta julkaistussa erityispitkassa jaksossaaan muistelee edesmennytta koripallo-
tahti Kobe Bryantia, jonka tapaturmainen menehtyminen kohahdutti koko urheilua seu-

raavaa maailmaa (HS, 2020).

Ainakin toistaiseksi harvinaisempaa on kokonaisvaltaisempi eri urheilulajien kasittely yh-
dessad podcastissa. Kokonaisvaltaisuuteen panostaneista urheilupodcasteista kansal-
lista menestysta ovat saavuttaneet vain Seppasen Urheilucast seké urheiluselostajien
Julius Sorjosen ja Teppo Laaksosen tuottama Sporttimeisterit. Jalkimmaisen erikoisuu-
tena on lajien vaihtelu yksittaisten jaksojen valilla, jolloin yhdessa jaksossa keskitytdan

vain yhteen urheilulajiin (Radioplay, 2020).
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3 URHEILUCAST

3.1 Podcastin kehitysvaiheet

Esko Seppasen Urheilucast-niminen podcast-sarja alkoi 1. lokakuuta 2018. Tuosta kes-
kiviilkosta lahtien Seppanen on julkaissut podcastiaan paasaantdisesti joka maanantai,
keskiviikko ja perjantai. Seppanen on taustoittanut podcastin perustamista ja sen teke-
miseen liittymista perusteellisesti jaksoissa "#108 — Kaapo Kakko sittenkin NHL-draftin
ykkonen? + kattelyt” ja "#145 — NHL:n erikoisin musta hevonen? Mantyla, RD, ENCE, +
Q&A” (Seppanen, 2019 #108, #145).

Seppéanen itse kertoo idean podcastiin lahteneen siitd, kun han huomasi omien kulutus-
tottumustensa muuttuneen viime vuosina radikaalisti. Han kertoo tajunneensa kulutta-
vansa medioita nykyisin todella vahan paikoillaan ollessaan. Nykyajan lehtien tekijat ovat
jatkuvasti kuulokkeiden my6ta ihmisten korvilla ja niita pystyy kuluttamaan lenkilla tai

melkein missa tahansa ollessa. (Seppanen, 2019, #108).

Aiemmin muun muassa Urheilulehdessa toimittajana tydskennelleen Seppasen mukaan
vuonna 2018 han alkoi miettia, pitaisiko laittaa pystyyn oma podcast. Alkutaipaleella mie-
tityttavia kysymyksia olivat muun muassa se, onko hanella riittavasti lahjakkuutta mikro-

fonille puhumiseen ilman keskustelukumppania. (Seppanen, 2019, #108).

Seppéanen taustoittaa tienneensa vain kuluttajan puolesta, mikd on podcast, lahtiessaan
likkelle nollakokemuksella editoimisesta ja yksin mikrofonille puhumisesta. Ennen hanta
Suomessa kukaan ei ollut tehnyt Urheilucastin kaltaista podcastia. (Seppanen, 2019,
#108).

Varsinaisia esikuvia podcastaamisesta Seppasella ei hanen mukaansa ole, mutta New
Yorkin ja Bostonin &éniradioiden tyyli on vedonnut hdneen jo pitkaén. Erityisesti Seppa-
nen kertoo ihailleensa niiden tyylia, johon kuuluvat mikrofoni, &ani ja selked mielipide.
Hanen mielestaan Suomessa ollaan yleisesti lian epdvarmoja omista mielipiteista. Mie-
lipiteen puolesta puhuminen on Seppasen mukaan tarkeintd, eika niinkaan se, etté onko

mielipide oikein vai vaarin. (Seppéanen, 2019, #108).

Seppasen mukaan Urheilucastin idea on alusta alkaen perustunut blogimaiseen kerron-
taan siitd, miten han itse kuluttaa urheilua ja miten han nékee erilaiset asiat ja ilmiét.

Rakenteen kannalta poikkeuksellista Urheilucastissa on, etta Seppéanen tuottaa jaksot
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kokonaisuudessaan yksin. Han kertoo, ettei missaan kohtaa edes harkinnut rinnakkais-
puhujaa podcastiin, vaan painottaa, etta olennaisessa osassa on puhujan ja kuuntelijan

valille syntyva side. (Seppanen, 2019, #108).

Seppéanen kertoo seuranneensa urheilua nyt 30 vuotta erilaisena toimijana ja linjan-
neensa, ettd hanen pitdd taman aihepiirin kanssa pystya parjadmaan pitkalti yksin. Heti
aluksi ihmiset tulivat kertomaan hénelle, etta tama on vaaré tapa tehda podcastia, kun
puhuu vain yksin. Han on kuitenkin pitanyt tdman omasta mielestaan toimivan linjan,

jossa kaikki podcastin tuotantovaiheet yksin. (Seppéanen, 2019, #108).

Seppanen sanoo aanittdvansa podcastia omassa vaatekomerossaan, jonne seuraksi
mahtuu vain hdnen oma koiransa, humoristisesti podcastin tuottajana tunnettu Kobe.
Aénitysta tehdessaan han omien sanojensa mukaan kayttaa apunaan paljon kasiaan,
joita liikuttamalla rytmittdd puhettaan ja auttaa keskittymaan asiaan. Han myds piirtaa
niilla ilmaan Kkuvioita, ja samalla hakee aaneensa erilaisia painotuksia ja rytmityksia.
(Seppanen, 2019, #108)

Urheilucastin ensimmainen tuotantokausi kesti lokakuun alusta 2018 aina kesakuun
puolivaliin 2019 saakka. Tuona aikana Seppasella ei ollut yhdessékaan jaksossa vie-
rasta, vaan jaksot sisdlsivat vain hdnen omia juontojaan. Syyskuussa 2019 alkaneella
toisella tuotantokaudella sen sijaan vieraita on kuultu useita. Seppéasen jututettavana on
toisen kauden aikana kuultu niin urheilijoita kuin urheiluvaikuttajiakin aina pesapalloilija

Juha Puhtimaesta jalkapalloselostaja Tuomas Virkkuseen saakka.

Aluksi Seppanen kertoo odottaneensa jaksoille noin tuhatta kuuntelijaa per jakso. En-
simmaisen tuotantokauden 108 jakson osalta kuuntelijam&éara ylsi yhteensé melkein 2,5
miljoonaan. Se tekee keskiméaarin yli 23 000 kuuntelijaa per jakso. Suosio jatkoi entises-
taan kasvaamistaan syksylla 2019, silla Seppasen mukaan syyskauden 48 jaksoa kera-
sivat yhteensd 2,16 miljoonaa kuuntelua. Keskimaarin jaksoja kuunneltiin siis noin
45 000 kertaa per jakso. Seppasen mukaan tilastot osoittavat, etta ihmisista noin 82 pro-
senttia kuuntelee jakson kokonaisuudessaan. Arviolta myds noin 8 000 ihmista on kuun-
nellut kaikki jaksot [api. (Seppénen, 2019, #145).
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3.2 Omaa pohdintaa suosion perustasta

Kiistaton peruslahtékohta podcastin suosion taustalla on Seppésen tietdmys urheilusta,
joka perustuu hdnen omaan harrastus- ja seuraamispohjaansa. Siihen olennaisena
osana kuuluva hanen omien sanojensa mukaan jopa "maaninen penkkiurheilu” on ker-
ryttanyt hanelle valtavan tietopankin eri urheilulajien taustoista ja ilmidista. Tassa on
edesauttanut myds hanen aiemmat tydbnsa muun muassa urheilutoimittajana, jotka ovat

luoneet pohjaa ja suhteita urheilualan ammattilaisten keskuudessa.

Urheilucast on osunut siina mielessé kultasuoneen, etta podcastit ovat jo pidemman ai-
kaa nostattaneet suosiotaan yleisesti (Yle, 2016). Verrattuna esimerkiksi perinteisiin ur-
heilulehtiin, on podcasteilla etulydntiasema siing, ettd ne pystyvat tarttumaan ajankoh-
taisiin asioihin huomattavasti nopeammin kuin paperimuodossa julkaistavat lehdet. Hek-
tisessa urheilumaailmassa Urheilucastin kolmen jakson viikkorytmi pystyy kasittelemaéan

ajankohtaisia asioita riittavan tuoreesti, jotta kuulijat jaksavat pysya niista kiinnostuneina.

Seppéasesta itsestdaan myods huokuu halu tehdad podcastia intohimolla. Han on jo vuosia
luonut itselleen sosiaalisessa mediassa mainetta nimimerkilla Urheilujatka, jota voidaan
nykyisin kutsua myo6s brandiksi. Maaliskuussa 2020 Urheilujatkén Instagram-tili oli ke-
rannyt jo yli 83 000 seuraajaa (Instagram, 2020). Han mainostaa podcast-jaksojaan seka
yhteistydkumppaneitaan sometileillddn, jotka kerdavat jo tykkdysmaarienkin perusteella

paljon huomiota.

Kuten Seppanen itse toteaa, on Urheilucastin tarkoitus olla viihdetuote, joka kertoo ur-
heilumaailman ilmi6ista, eika sen ole aikomuskaan olla journalistinen tai kaikkia urheilu-
lajeja huomioiva podcast. (Seppéanen, 2019, #108). Padasiassa kasiteltavat aiheet ovat
urheilumaailman suosituimpia lajeja, mik& selkeasti on linjanveto, jolla pyritdan keraa-

maan mahdollisimman iso kuuntelijajoukko.

Seppanen myos selvasti haluaa vastata kuuntelijoiden toiveisiin myés sikali, ettd hanen
omien havaintojensa mukaan kuulijat odottavat jaksojen olevan saatavilla heti aamusta
alkaen joka maanantai, keskiviikko ja perjantai. Jaksot julkaistiinkin tasaisesti yleensa
heti puoliltadin, jotta kuuntelijatottumuksiin pystytddn vastaamaan mahdollisimman hy-

vin.
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Julkaisualustoiksi podcasteille ovat valikoituneet globaalisti tunnetut Spotify, Soundcloud
sekd iTunes. Seppasen mielesta naista Spotify on ylivoimaisesti tarkein ja toteaa muiden

alustojen olevan "sen rinnalla Iahinna pelkkaa piiperrysta”. (Seppanen, 2020, #181).
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4 RAKENNEANALYYSI

4.1 Kuukausittainen katsaus

Tassa opinnaytetydssa erityistarkastelussa on Esko Seppésen Urheilucastin helmikuu
2020, joka sisaltaa yhteenséa 12 podcast-jaksoa. Jaksot on talla aika valilla julkaistu joka

viilkon maanantaina, keskiviikkona ja perjantaina.

Kaiken kaikkiaan 12 jaksoa on keskiarvoon nahden hyvin normaali maara jaksoja, huo-
limatta siita, ettd helmikuussa on vahemman paivid kuin muissa kuukausissa. Helmikuu-
hun ei kuitenkaan osu kansallisia juhlapyhid, jotka aiheuttaisivat mahdollisia jaksottomia
paivia, silla aikaisemman kokemuksen mukaan Seppanen ei julkaise jaksoja juhlapy-
hin&, kuten jouluna tai paasiaisena. Syyksi tahan han on aikaisemmin kertonut jaksojen

huonomman tavoittavuuden juhlapyhina. (Seppéanen, 2020, #181).

Kuukauden mittaisella tarkastelujaksolla pisin jakso on 16. helmikuuta 2020 julkaistu
"#176 vieraana GOAT Tuomas Virkkunen + toukohousu-IFK, NHL, Aleksib”, joka on pi-
tuudeltaan perati kaksi tuntia, 56 minuuttia ja 47 sekuntia, ollen samalla Urheilucastin
historian toiseksi pisin jakso. Jakson pituuteen vaikutti merkittavasti jaksossa vieraana
ollut jalkapalloselostaja Tuomas Virkkunen. Seppéanen itse toteaa jakson olleen myds

yksi Urheilucastin historian kuunnelluimpia jaksoja. (Seppéanen, 2020, #181).

Vaihtelu kuukauden aikana jaksojen pituuksissa oli merkittavaa, silla lyhin jakso "#170
Nouseeko Kotkaniemi takaisin huipulle? + Super Bowlin perkaus” oli poikkeuksellisesti
vain 41 minuuttia ja 14 sekuntia pitkd jakso. Tahan suurin selittava tekija on, ettd pod-
castin tekijd Seppanen oli itse paikalla Miamissa jarjestetyssa Super Bowl —tapahtu-
massa, jonka my6téa h&n ei omien sanojensa mukaan ehtinyt tehdé taysimittaista jaksoa
(Seppanen, 2020, #170).

Kokonaisuudessaan helmikuun jaksojen pituudeksi muodostui yhteenlaskettuna 20 tun-
tia ja 31 minuuttia. Keskiarvollisesti yksi jakso kesti tunnin ja 42 minuttia. Kuukauden
tarkastelujakso sisalsi yhden huomattavasti pidemman jakson ja yhden huomattavasti

lyhyemman jakson, mutta muut kymmenen jaksoa olivat l1ahella keskiarvoa.

Kuukausi on tarkastelujaksona varsin pitkd, joten tuloksia voidaan pitaa tassa kohdin
luotettavina. Tuloksia seké syita ja seurauksia on pohdittu tarkemmin tdman opinnayte-

tyon viidennessa luvussa.
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4.2 Viikottainen katsaus

Helmikuussa 2020 julkaistut jaksot julkaistiin lahes poikkeuksetta maanantaina, keski-
viikkona ja perjantaina puoliltadin, tai jopa jo tuntia ennen kuin vuorokausi varsinaisesti
vaihtui esimerkiksi maanantain puolelle. Ainoana poikkeuksena tédhan oli maanantain
3.2. jakso, jonka Seppanen julkaisi vasta Super Bowlin paatyttyd, Suomen aikaan maa-

nantaina aamulla.

Seppéanen itse toteaa jaksojen julkaisun maanantaina, keskiviikkona ja perjantaina ole-
van urheiluviikon rakenteen kannalta toimivin kokonaisuus. Maanantain jakso kay lapi
ensiksi menneen viikonlopun. Keskiviikon jakso puolestaan on urheiluviikon 'sentteri’, el
tarkeassa asemmassa keskella viikkoa. Perjantain jakso sen sijaan valmistaa tulevan

viikonlopun tapahtumiin (Seppéanen, 2019, #170).

Yleisella tasolla jaksoja tarkastellessa voi todeta, etta viikon kaikilla kolmella jaksolla on
paaosin sama rakenne. Jakso alkaa ja paattyy aina samanlaisesti, jonka lisdksi tunnus-
musiikit ovat yleenséa rakenteellisesti samoissa kohdissa. Aiheesta toiseen siirrytaan
yleensa jinglea kayttaen. Jinglella tarkoitetaan juonnot toisistaan erottavaa lyhytta toisen
puhujan lausahdusta, jonka myéta kuulijan on helpompi hahmottaa siirtyminen aiheesta

toiseen (Paasonen, 2014).

Jingle monipuolistaa ja elavdéittaa lahetysta ja Urheilucastin tapauksessa rikkoo sopi-
vissa maarin podcastin rakennetta, silla paasaantoisesti &édnessa on vain Esko Seppa-
nen. Helmikuun jaksoissa samaa jinglea ei kaytetty kertaakaan kahdesti samassa jak-
sossa. Kaytettavissa olevia jingleja nayttaisi talla hetkelld olevan Urheilucastilla kymme-

nesta viiteentoista.

Tarkastelujakson ajalta voidaan todeta Urheilucastin siséltavan mainoksia yleensa kah-
dessa tai kolmessa mainospaikassa ja kaiken kaikkiaan mainoksia on jaksoissa yleensa
kolme tai nelja. Namé& kaikki ovat Seppasen ja Urheilucastin yhteistydkumppanien yh-
dessa laatimia ja Seppasen itse puhumia. Mainostajat enimmé&kseen vaihtuvat jaksojen
valilla, mutta esimerkiksi kahdessa tarkastelemassani jaksossa oli molemmissa saman
mainostajan mainos. Liséksi vedonlydntiyhtié Coolbet on tarkastelujakson havaintojen
osalta mainostajana jokaisessa Urheilucastin jaksossa, sijoittuen rakenteellisesti

yleensa jakson loppupuolelle.
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Rakenteellisesti toistuvia elementteja jaksoissa ovat lyhyt alkujuonto, sen jalkeen tuleva
tunnusmusiikki ja sitten alkava varsinainen aiheiden kasittely. Seppanen nayttaa valin-
neen kaavan, jossa jakson padaihe kasitelladn monesti ensimmaisena ja varsin pitkasti.
My6éhemmin juonnot saattavat lyhentyd, mutta podcastille ominaista silti on, etta juonnot
ovat poikkeuksellisen pitkid. Tarkastelujakson aikana havaittiin valilla jopa lahes 25 mi-

nuutin pituisia juontoja, joissa puhetta syntyi katkeamattomasti.

Ominaista rakenteelle ja siséllolle on myos se, etta Seppanen nivoo juontoja yhteen viit-
taamalla spiikkiensa aloituksissa ja lopetuksissa joko aiempaan juontoon, aiempaan
mainokseen tai tulevaan juontoon. Tama on erityisen toimiva konsepti, silla se saa kuun-
telijan tuntemaan podcastin etenevan loogisessa jarjestyksessa ja vaikuttamaan silta

kuin podcast puhuttaisiin livelahetyksena.

Aihepiirien osalta rakenne nayttaa etenevan useimmiten niin, etta ensiksi kasitellaan esi-
merkiksi jaakiekon eri sarjojen aiheet, sen jalkeen jalkapallon eri sarjojen aiheet ja lo-
puksi muiden pienempien lajien sarjojen aiheita yksittaisina. Kokonaisuudessaan kau-

pallisesti suosituimmat lajit ovat Urheilucastissa eniten pinnalla.

Tekemastani perjantai-jakson analyysista kuitenkin ilmenee, ettd Seppésen podcastissa
kasitellaan tarkasti myds lajeja, joita ndytetdan hanen yhteistydkumppaniensa kilpailijoi-
den kanavilla. Podcast toimii siis kaupallisessa yhteistydssa, mutta ottaa silti asiallisesti
huomioon my®s muut lajit, milla varmasti on ollut suuri merkitys podcastin suosion taus-

talla.

4.2.1 Maanantai-jakso

Arvioitava jakso on nimeltdan "#173 — Onko Sebastian Aho NHL:n paras suomalainen?
Markkaset + Q&A”. Se on julkaistu 10. helmikuuta ja on jarjestyksessaan Urheilucastin
jakso numero 173. Jakson julkaisuaika on keskiydlla kello 00:00 Spotifyssa, Sound-

cloudissa ja iTunesissa (Seppanen, 2020 #173).

Maanantain jaksossa on useita toistuvia piirteitd, jotka luovat podcast-sarjalle sille omi-
naisen rungon. Jakson ensimmainen spiikki alkaa sanoilla "Taman maanantain Urheilu-
cast...”, jonka jalkeen tulee pieni johdanto jakson aiheeseen. Johdanto on tassa jak-

sossa 30 sekuntia pitka, paattyen lausahdukseen: "eikbhan menna!”
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Sen jalkeen alkaa podcastin tunnusmusiikki, joka on 23 sekunnin pituinen ote laulaja
Kaarijan kappaleesta Urheilujatka. Intron paatyttya alkaa varsinainen aiheiden kasittely,
joka toistuu joka jaksossa samankaltaisella tavalla: "Tervetuloa jalleen Urheilucastin pa-
riin, on maanantai 10. helmikuuta jaaa...” Pieni ominainen yksityiskohta joka jaksolle on

“ja’-sanan venyttaminen pitkaksi, jonka jalkeen mennaan aiheeseen.

Tyypillisesti maanantai-jakson ensimmaista varsinaista aihetta lahestyttdessa tarinan-
kerronta aloitetaan jollakin arkielamaan liittyvalla viittauksella tai pohdinnalla. Aihe on
monesti helposti samaistuttava, josta lopulta aasinsillan kautta paadytaan kasittelemaan

ajankohtaista urheiluaihetta.

Tassa maanantai-jaksossa kasiteltdvana on aluksi edeltavané viikonloppuna ollut Suo-
men podcastgaala, jossa Urheilucast on palkittu vuoden parhaana podcastina. Asiaa ka-
sitellaan humoristisesti, ja palkinnon merkitysta korostetaan podcastille ominaiseen sar-
kastiseen tyyliin. Siita edetaan lopulta viela saman spiikin aikana puhumaan koripalloilija

Lauri Markkasen vaikeasta kaudesta NBA:ssa.

Urheilucastille tyypilliseen tapaan ensimmainen jakso on 15 minuuttia pitk& yksinpuhelu,
jonka jalkeen lyhyen jinglen kautta siirrytdan seuraavaan osioon. Jinglet ovat tassa pod-
castissa tehty siirtymékohtia varten ja ne ovat toisen puhujan tekemia. Tyypillisesti ne
ovat lyhyitd ja humoristisia, ja niitd on useita erilaisia. Tassa kohdin kaytettava jingle on:
"Maanantain Urheilucast — yhta luonteva kuin Barkovin hymy, hehhehee...” jolla viitataan

suomalaisen NHL-kiekkoilija Aleksander Barkovin jurouteen.

Sitten vuorossa on ensimmainen mainos, joka on Esko Seppésen itse kokonaisuudes-
saan puhuma. Talla kertaa noin neljdn minuutin pituisessa mainoksessa kerrotaan in-

nostavaan savyyn kesatydmahdollisuudesta myyntitydssa Nordic Sales Crewissa.

Mainoksen jélkeen jatketaan taas jinglella, jonka jalkeen vield seuraavan spiikin alussa
viitataan edelliseen mainokseen, jotta siirtymé seuraavaan aiheeseen on mahdollisim-
man sulava. Tassa tapauksessa kesatyomainoksesta siirrytdan seuraavaan aiheeseen
pohtimalla ihmisen nousua vahitellen vastuullisempaan rooliin yrityksen siséalla. Tassa
tapauksessa spiikki johtaa lopulta Patrik Laineen nykytilanteen kasittelyyn jaakiekon
NHL:ssa. Samassa juonnossa kasitelladn myéhemmin myods Mikael Gralundin viretta
samaisessa liigassa, joten rakenne etenee selkedasti aihekategorioittain. T&mé&n juonnon

pituudeksi muodostuu 15 minuuttia.
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Seuraavaksi siirrytdén jinglen kautta mainokseen, jossa télla kertaa Seppanen puhuu
neljan minuutin ajan Wilson Coffee —kahvimerkin verkkokaupan avaamisesta. Seuraa-
vaan aiheeseen mennessa tehdaan jalleen viittaus edelliseen aloituksella: "nyt kun

meilla kaikilla on kuppi kuumaa Wilsonia kasissa...”.

Maanantain jaksolle ominaiseen tapaan vuorossa on Q&A —osio, joka termina tulee eng-
lannin kielisesta sanonnasta "questions and answers”, ja joka suomennettuna tarkoittaa
kysymyksia ja vastauksia —osiota. Urheilucastissa tama osio on toteutettu siten, etta pod-
castin tekija Seppéanen vastailee kuuntelijoiden hanelle Instagramin tai sdhkdpostin vali-

tyksella lahettamiin kysymyeksiin.

Seppénen lukee ensin kysymyksen aaneen, jonka jalkeen han vastaa siihen yleensa
usean minuutin pituisella vastauksella. Kysymysten maara vaihtelee jaksoittain, mutta
tassa kasiteltavassa jaksossa kysymyksid on noin 20 ja osio kestaa kokonaisuudessaan
noin tunnin. Valiin mahtuu yksi noin kolmen minuutin pituinen vedonlyontiyhtié Coolbetin

mainos, jonka Seppanen jalleen puhuu yksin.

Kysymykset kevenevat sisalléltaan loppua kohti yhd humoristisemmeksi ja monesti vii-
meisissa kysymyksissa kasiteltavat aiheet eivat enaa liity juurikaan urheiluun. Talla ker-
taa esimerkiksi viimeisena kasiteltdva aihe on podcastin tunnusmusiikin tehneen artistin

uusin levy.

Kokonaisuudessaan tunnin, 48 minuuttia ja 18 sekuntia kesténeen jakson lopussa Sep-
panen paattaa tyypilliseen tapaansa oman puheosuutensa sanoihin: “ja nyt tehdaan sel-
lainen homma, etta keskiviikkona jatkuu.” Sen jalkeen vuorossa on vield minuutin pitui-
nen lopputunnusmusiikki, joka on saman tekijan laatima kuin podcastin alkutunnusmu-
siikkikin.

4.2.2 Keskiviikko-jakso

Keskiviikon jaksoista kasittelyyn valitsin jakson ” #177 Aho mukaan MVP-keskusteluun?
Rane, Jokerit, Wilder-Fury + TOP-5". Jakso on julkaistu Spotifyssa, Soundcloudissa ja
iTunesissa 19. helmikuuta vuorokauden vaihtuessa keskiviikoksi (Seppénen, 2020
#177).

Tamankertainen jakso alkaa rakenteellisesti tyypillisella aloituksella "Taman keskiviikon

Urheilucast...”, jonka jalkeen tulee tiukka toteamus siita, ettd "millaan ei ole enda mitaan
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valia” ja tunnusmusiikki lahtee soimaan vain 11 sekuntia aloituksen jalkeen. Tama aloitus

jattaa niin paljon kysymysmerkkeja, ettd se samalla myds koukuttaa kuulijan.

Tunnusmusiikin jalkeen ensimmaiseen aiheeseen mennaan tutulla aloituksella "Terve-
tuloa rakkahille kummikuuntelijoille Urheilucastin kyytiin, on keskiviikko 17. helmikuuta
jaaa...”, josta alkaa aiheen kéasittely. Taman aloitustyylin voidaan olevan podcastille omi-
nainen toistuva piirre, joka on jokaisessa jaksossa mukana. Taman kaltaiset toistuvat
ominaisuudet tekevat podcastista juurikin podcast-sarjan, eivatka vain yksittaisia kerron-

nallisia aanityksia.

Ensimmaista jadkiekkoa kasittelevaa aihetta kaydaan lapi 13 ja puoli minuuttia, jonka
jalkeen vuorossa on Urheilucastin pitkaaikaisen yhteistydkumppani Viaplayn mainos. Se
lienee tarkoituksella ajastettu ensimmaisen osion jalkeen, jolloin oletettavasti kuunteli-
joita on mahdollisimman paljon. Mainos on Seppdasen itse puhuma ja kestoltaan nelja ja

puoli minuuttia.

Viaplayn mainoksen peraan tulee myds toinen mainos ilman, etta mainoksien valissa on
edes minkaanlaista jingled. EA Sportsin mainos on kestoltaan kolme ja puoli minuuttia,
joten kokonaisuudessaan mainospatkasta tulee kahdeksan minuutin pituinen. Se on
huomattavan pitka jopa Urheilucastin mittapuulla, mutta Seppésen itse puhumana ja ur-
heiluun liittyvien mainosten myoéta se istuu paikalleen varsin sulavasti. Tassa kohdin var-
sinkin uusille kuuntelijoille mainosten pituus saattaa olla pikkuisen turhan pitka, silla en-

simmaisesta 23 minuutista yli kolmasosa on mainosta.

Seuraavaan aiheeseen jatketaan viittauksella mainoksessa mainittuun huutokauppaan,
josta aihe paatyy jalleen NHL:n pariin. Talla kertaa pohdinnassa on NHL:n joukkueilleen
tarkeimmat pelaajat ja juonto venyy lahes 17 minuutin pituiseksi. Viela sen peréan tulee
kolmas jaakiekkoaiheinen juonto, joka kasittelee KHL-seura Jokereiden loppukautta 13

minuutin ajan.

Rakenteellisesti katsottuna ensimmainen 52 minuuttia sisaltaa siis pelkastaan jaakiek-
koaiheita. Tassa nakyy pitkalti my6ds podcastin kaupallisuus, silla rakenne on luotu niin,
etta suomalaisten keskuudessa suosituin urheilulaji on ensimmaisena kasittelyssa nain
pitkdan (IS, 2019). Valtaosan Urheilucastin kuuntelijoista voidaankin siis olettaa olevan

kiinnostuneita jaakiekosta, jonka vuoksi tallainen rakenne on mahdollinen.

Toisaalta Urheilucast myds ilmaisee karkkaasti mielipiteensa niille, joita kyseinen ra-

kenne ei miellytd. Kahden jalkimmaisen jaékiekkojuonnon valissa olevassa jinglessa
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nimittain todetaan sarkastiseen savyyn: "Mikéli Urheilucastin laatu tai sisdltdé ahdistaa

sinua, niin muista itked siita ympari internetia, silla kaikkia varmasti kiinnostaa”.

Talla kertaa jaksossa on yhteensa nelja mainostajaa, silla seuraavassa mainospatkassa
on yhdistettyn&d Oshee-urheilujuoman seké vedonlyontiyhtio Coolbetin mainokset. Kaksi
mainosta kahteen kertaan Seppasen lukemina ilman jingled valissa on rakenteellinen
poikkeama muihin jaksoihin verrattuna. Osheen ja Coolbetin mainospatka kestaa nyt yh-

teensa viisi minuuttia.

Sen jalkeen n&dhdaan myaos toinen tietynlainen rakennepoikkeama, silla yhteensa 24 mi-
nuuttia kestavassa juonnossa Seppanen puhuu ensiksi nyrkkeilyottelusta 17 minuuttia,
jonka jalkeen siirrytd&n poikkeuksellisesti ilman jingle& koripallon All Stars -otteluaihee-
seen. Tassa kohdin han ikdan kuin korvaa jinglen sanomalla "mutta, mutta, mutta” siir-
ryttdessa aiheesta ja lajista toiseen. Yleensa lajista toiseen vaihdetaan jingled kaytta-

malla.

Keskiviikon jaksoissa aina toistuvaan rakenteeseen olennaisena osana kuuluu "keskivii-
kon tarpeeton TOP-5 listaus”, johon Seppanen on koonnut oman mieltymyksensa mu-
kaan TOP-5 listauksen jostakin hantd kiinnostavasta aihealueesta. Talla kertaa listatta-
vana ovat raskaimmat faniprofiilit urheilutapahtumissa. TOP-5 listaus kdydaan aina jar-
jestyksessa lapi niin, etta listan ykkénen mainitaan viimeisena. Listaus esitetdan yleensa

jakson loppupuolella.

Jakson lopussa kasitelldén jalleen 16 minuuttia muita pienempié lajeja aihe kerrallaan.
Tata Seppéanen itse kutsuu "lopun rundowniksi”, joka on lahes jokaisessa jaksossa jollain
tapaa toistuva elementti. Talla kertaa lopussa sivutaan humoristisesti myds tulevaa
Temptation Island Suomi -kautta, joka osoittaa, etta Urheilucastissa silloin talléin huomi-

oidaan myds muita viihdemaailman tuotteita.

Jakso paattyy sanoihin "nyt tehddan semmoinen homma, etta perjantaina jatkuu!”, jonka
jalkeen minuutin kestava lopputunnusmusiikki paattaa jakson. Kokonaisuudessaan tama

keskiviikon jakso kestaa tunnin, 46 minuuttia ja 54 sekuntia.

4.2.3 Perjantai-jakso

Perjantailta arvioitava jakso on julkaistu 28. helmikuuta 2020 ja on nimeltdan ” #181

Onko Bobi Lehtonen parempi kuin Ristolainen? + El Clasico, Lukko”. Jakso on julkaistu
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torstain ja perjantain valisena yona kello 00:00. Julkaisukanavina ovat ihmisten tavoitta-

vuuden kannalta parhaat Spotify, Soundcloud seka iTunes (Seppanen, 2020 #181).

My@s perjantain jakso noudattelee samaa kaavaa kuin muut viikon jaksot. Aloituksena
on: "Taman perjantain ja samalla koko kuun viimeinen Urheilucast kasittelee...” Alku si-
saltda viittauksia lauantaina olevaan karkauspaivaan ja kestaa vain 17 sekuntia, jonka
jalkeen kayntiin lahtee alun tunnusmusiikki. Alku pidetaan siis mahdollisimman koukut-

tavana ja terdvasanaisena myds perjantain jaksoissa.

Noin 50 sekunnin jalkeen alkava ensimmainen varsinainen spiikki alkaa myds tutulla
kaavalla: "Tervetuloa rakkaat kummikuuntelijat Urheilucastin pariin, on perjantai 28. hel-
mikuuta jaaaa...”, jonka jalkeen mennaan aiheeseen. Myos ensimmaisen aiheen kasit-
tely etenee sikéli tutulla kaavalla, ettd se kestaa noin 18 minuuttia, eli on todella pitka
juonto. Aihepiirina on jaékiekko ja Rauman Lukon menestys runkosarjassa, jota kasitel-
l[&an osittain humoristiseenkin tapaan. Ensimmaisen juonnon pitkan keston Seppanen
on kokenut selvasti toimivana ominaisuutena, koska tdma toistuu lahes jokaisessa jak-

SOsSa.

Seuraavaan aiheeseen mennaan jinglen kautta, jota edeltaa reilun kolmen ja puolen mi-
nuutin pituinen Nordic Sales Crewin kesatydmainos. Sama mainostaja on ollut mukana
kuukauden aikana monissa eri lahetyksissa, koska kesatyohaku on helmikuussa kuu-
mimmillaan. Mainos on Seppdasen itse puhuma ja siina mainitaan huomattavan moneen

kertaan selkedsti lausuttuna yrityksen nimi.

Seuraavan juonnon alussa viitataan viel& ensimmaiseen juontoon ja jatketaan edelleen
saman aihepiirin, eli jagkiekon, kasittelya. Talla kertaa Seppanen kay lapi SM-liigan run-
kosarjaan ennen kautta tekemiéaén vedonlydnteja ja tarkastelee, milta niiden onnistumi-
nen runkosarjan loppuvaiheessa nayttdd. Tassa kohdin on siis havaittavissa my6s osit-
taista kaupallista yhteisty6td, silla kohteet on ennen kautta pelattu yhteisty6kumppani
Coolbetin sivustolla. Juonto kestaa noin yhdeksan minuuttia, jonka paatteeksi todetaan

hypattadvan seuraavaan aiheeseen.

Kolmanteen aiheeseen mennaan jalleen jinglen kautta ja aihepiiri pysyy edelleen jaékie-
kossa. Nyt vuorossa on yksittdisen pelaajan kauden pohdiskelu, ja kohteena KHL-hyok-
kdaja Teemu Pulkkinen. T&ma juonto on siis aiheena huomattavasti kapeampi ja kestol-

taankin lyhyempi, talla kertaa seitseman minuutin pituinen, paattyen jingleen.
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Viela neljaskin juontoaihe pydrii jadkiekon parissa. Nyt aiheeseen pureudutaan ensin
ohjeistamalla kuuntelijaa muistelemaan omia lapsuuden urheiluvuosia ja aikoja, jolloin
kuuntelija itse huomasi jonkun toisen olevan toisia pelaajia huomattavasti lahjakkaampi.
Tasta paadytdan lopulta toteamuksen, jossa Seppéanen vdittda Jokereiden puolustaja
Mikko Lehtosen olevan KHL-liigan paras puolustaja. Sen jalkeen pohditaan myds Suo-
men olympiajoukkuetta jaédkiekon osalta kahden vuoden paasta pelattavissa olympialai-

sisa, eli aihe versoilee tassa kohdin melkoisesti.

Kokonaisuudessaan jakso siséltaa aiheena jadkiekkoa ensimmaisen 51 minuutin ajan.
Tahan paasyyna lienee vuodenaika, silla jaakiekko on kevaan kynnyksella Suomen seu-
ratuin ja suosituin laji, joten kaupallisessa mielessa se toimii kuuntelijakuntaan parhaiten.
Pitkan jadkiekko-osuuden Seppanen paattaa jinglelld, jossa toinen puhuja toteaa: "Ur-
heilucast, Suomen paras podcast myds vuonna 2019”, jolla alleviivataan viela podcastin

suosiota, vaikka aihepiirit valilla rénsyilevat ja venéhtavat.

Talla kertaa toinen mainos tulee hieman myéhemmin kuin yleensa, vasta 51 minuutin
jalkeen. Mainoksena on SpaceBowling-yrityksen keilausmainos, joka on tulevaa viikon-
loppua silmalla pitéaen ajoitettu tarkoituksella perjantain jaksoon. Keilauksen lisdksi mai-
noksessa kerrotaan myos yrityksen muista viihdepalveluista. Mainos on jalleen Seppa-

sen itse puhuma ja pituudeltaan kolme ja puoli minuuttia.

Seuraavaksi siirrytaan jalkapalloaiheisiin, joihin mennéan viittauksella mainoksessa pu-
huttuun keilailuun, josta aasinsillalla siirrytddn viikkon Mestareiden liiga -otteluiden tapah-
tumiin. Otteluparit kdydaan 15 minuutissa perusteellisesti lapi. Mestareiden liigan ottelut
naytetaan nykyisin C More -suoratoistopalvelun kautta, joka on Urheilucastin yhteistyo-
kumppani Viasatin kilpailija. Talla ei kuitenkaan ole juontojen sisdltédén muuta vaikutusta

kuin, etta Seppanen ei missdan kohtaa mainitse otteluiden televisioinnista mitaan.

My@s seuraava aihe on jalkapalloa ja siind kasitellaan tulevan viikonlopun huippukamp-
pailu Real Madridin ja Barcelonan valilla. Tatakin Seppanen markkinoi “joukkueiden kiin-
nostavimpana kohtaamisena vuosikausiin”, vaikka ei ole kaupallisessa yhteistydssa C
Moren kanssa. Juonto kestda seitseman minuuttia, ja se paattyy jalleen toisen puhujan

tekemaan jingleen.

Jakson kolmas mainos kuullaan poikkeuksellisesti vasta 77 minuutin kuuntelun jéalkeen.
Vuorossa on Urheilucastin vakiomainostaja Coolbet, jonka vedonlyéntiviikkonlopusta
Seppéanen puhuu noin neljdn minuutin ajan. Mainoksen lopussa nivotaan kokonaisuus

yhteen toteamuksella: seuraavassa juonnossa laitetaankin jo jakso pakettiin.”
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Viimeisessa noin 20 minuutin juonnossa kasitelladn nopeatempoisemmin muiden urhei-
lulajien ajankohtaisia puheenaiheita. Aiheita on kuusi kappaletta ja nama kestavat
yleensa kolmesta neljadn minuuttia per juonto. Jakso paattyy puujalkavitsiin, jonka jal-
keen kuuluvat tutut sanat: "Mulla on viela tahan loppuun semmoinen homma, ettd maa-
nantaina jatkuu.” Taméan péaalle tulee viela minuutin pituinen lopputunnusmusiikki, jonka
my6ta helmikuun jaksot paattyvat.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Juho Torpo



24

5 ANALYYSI

5.1 Tulosten analysointi

Matka Suomen menestyneimmaksi podcastiksi on edennyt Urheilucastilla varsin nope-
asti. Siité huolimatta, etta sen ensimmainen jakso julkaistiin vasta lokakuussa 2018, pal-
kittiin se silti heti yleisbaanestyksessa vuoden parhaana podcastina (Sulopuisto, 2019).
Saman palkinnon podcast pokkasi myds vuotta mythemmin, eik& kuuntelijatilastoita tar-

kastellessa menestyskululle nay edelleenkéén loppua (Jakso.fi, 2020).

Siind missa Urheilucastin ensimmaiset jaksot olivat pituudeltaan noin tunnin luokkaa,
ovat uusimmat jaksot jo keskiarvollisestikin noin puolentoista tunnin pituisia. Liséaksi jak-
sot, joissa on haastateltavana toinen henkild, venyvat monesti yli kahden tunnin pitui-
siksi. Viime aikoina haastateltavien maarat ovat lisdantyneet, jolla luultavammin Seppa-
nen pyrkii lisdéamaan Urheilucastin kiinnostavuutta ja tuoreutta, jotta inmiset eivat viikosta

toiseen kuuntelisi pelkastdédn hdnen puheaantaan.

Rakenteellisesti jaksot toistavat itseddn viikkotasolla varsin paljon. Taméa on selkeasti
tietoinen valinta ja se myds toimii kokonaisuudessaan hyvin. Aihepiirien kasittelyt ovat
kattavia ja pitkid, ja vaikka juonnot valilla venyvat todella pitkiksi, onnistuu Seppanen
pitdmaan ne silti kansaa kiinnostavina. Tasta esimerkkina kdy hanen itse kertomansa
tilasto, jonka mukaan yli 80 prosenttia kuuntelijoista kuuntelee koko jakson (Seppanen,
2019 #108).

Rakenteen osalta koukuttava jakson alku on tarkea ja silla mennaan riittavan nopeasti
suoraan asiaan. Viikoittain eri paivina toistuvat elementit, kuten Q&A-osio ja TOP-5-lista
toimivat myds hyvin, silla sisaltd niissa on joka kerta taysin eri. Podcastin aiheena oleva
urheilu on itsessaan niin valtavan laaja asia, etta siita riittdd pohdittavaa ja listattavaa

varmasti myos jatkossa.

Jaksojen ilmestyminen sdanndllisesti samoina paivin& suurin piirtein samoihin kellon-
aikoihin on kuuntelijoiden sitouttamisen kannalta toimivaa. Ihmiset oppivat ja tottuvat tiet-
tyyn rytmiin podcastin kanssa, ja monet ottavat sen osaksi arkeaan. Tiivill& julkaisutah-
dilla Urheilucast pystyy myos varmistamaan ajankohtaisuutensa ja tarttumaan ilmidihin

huomattavasti useammin ja tarkemmin kuin vain kerran viikossa ilmestyvat podcastit.
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Kolmen jakson viikkotahti on tekijalle kuluttava, mutta lienee rahallisesti myds eri tavalla
tuottava. Mainostajia on talla viikkotahdilla julkaistaessa mahdollista kayttdd huomatta-

vasti enemman kuin vain kerran viikossa ilmestyvissa podcasteissa.

5.2 Rakenteen vertailu muihin urheilupodcasteihin

Taman opinnaytetyon julkaisuvaiheessa Urheilucast on suosionsa lisaksi myds pituudel-
taan Suomen suurimpia podcasteja. Siind missa muita urheilupodcasteja julkaistaan
yleisesti kerran viikossa noin tunnin mittaisina jaksoina, ilmestyy Urheilucast kolmeen

kertaan ja pdddaiassa aina yli tunnin mittaisina jaksoina.

Spotifyn TOP-listojen perusteella toinen suurta suosiota saavuttanut suomalainen urhei-
lupodcast on jaakiekkoaiheinen Kimanttia, jota juontavat jaédkiekkoselostaja Antti Maki-
nen seké Stanley Cup -voittaja Kimmo Timonen. Podcast ilmestyy viikoittain joka torstai,

ja sen pituus on yleensa hieman yli tunnin (RadioPlay, 2020).

Suurin eroavaisuus Urheilucastin ja Kimanttia-podcastin valille syntyy Kimanttia-ohjel-
man kahden aktiivisen puhujan myo6ta, jotka keskustelevat keskenddn ajankohtaisista
aiheista. Rakenteeltaan ohjelma perustuu pitkille keskustelumaisille juonnoille, joissa
molemmat puhujat toimivat osaltaan asiantuntijoina. Ohjelma sisaltdd alkujuonnon,
jonka jalkeen tulee alkutunnusmusiikki, jonka jalkeen ohjelma etenee paaasiassa yhdella
otolla aanitettynd. Tyypillistd ohjelmalle on myds se, etta ohjelma tehdaéan siten, etta

Kimmo Timosen aani kuuluu puhelinhaastattelun kautta.

Niin ikdan keskustelumuotoinen urheilupodcast on myds Suplasta l6ytyva Valioliiga-
viikko, joka pohjautuu jalkapallon Englannin Valioligan maailmaan. Ohjelmaa juontavat
jalkapalloselostaja Ville Kuusinen ja pitkan linjan urheilutoimittaja Riku Auvinen. Ohjelma

julkaistaan noin tunnin mittaisena jaksona joka keskiviikko (Supla, 2020).

Rakenteellisesti ohjelmaa katsottaessa voidaan todeta sen etenevéan viikoittain saman-
kaltaisella kaavalla. Valioliiga-viikko alkaa alkutunnusmusiikilla, jonka jalkeen mennaan
johdantoon, jossa kerrotaan jakson sisallosta. Siitéa edetdén katsaukseen edellisen vii-
konlopun tapahtumiin. Sitten pureudutaan syvéllisemmin yhteen ajankohtaiseen aihee-
seen ja jakson lopussa luodaan katsaus tulevan viikonlopun Valioliiga-kierrokseen. Oh-

jelma paattyy lopputunnusmusiikkiin.
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Urheilucastille on siis vaikeaa I6ytaa kunnon vertailukohtaa, silla se on omalaatuisuu-
dessaan uniikki yksil6 Suomen urheilupodcastien kentélla. Muut suositut podcastit pe-
rustuvat pitkalti keskustelumuotoiseen ajankohtaisten asioiden perkaamisen, siind missa
Seppéasen Urheilucast on hdnen omaa puhetykitystaan alusta loppuun saakka. Tama
erityispiirre vaatii podcastin tekijaltd paljon, mutta kuten tulokset osoittavat, luo se sa-

malla podcastille erityislaatuisen luonteen, joka vetoaa kuulijoihin.

5.3 Suosion uhkakuvat

Vaikka Urheilucast on nopeasti saavuttanut asemansa Suomen podcastien korkeim-
malla huipulla, on tulevaisuudessa silti olemassa uhkakuvia menestykselle. Seppésen
karkas ja asiantunteva tyyli vetoaa ihmisiin, mutta onko kyseessa sittenkin vain ohime-
neva ilmio ja kyllastyvatko ihmiset ajan saatossa jaksoihin, joita tulee todella pitkina ja
usein. Nykymaailmassa ihmiset vaikuttavat kaipaavan pidemman paalle vaihtelua ela-
maan, joten kaykd saman puheaanen kuuntelu laajalle kuuntelijakunnalle pidemman

paalle raskaaksi?

My@s jaksojen pituudessa on oltava jokin raja, jotta kuuntelijat jaksaisivat pysya mukana
myds tulevaisuudessa. Kahden tunnin kokonaisen jakson kuuntelu ei ole monelle kuun-
telijalle mahdollista, jolloin helposti saattaa kayda niin, ettd jakson kuuntelu jaa vain osit-

taiseksi.

Seppanen on useaan otteeseen jaksoissaan maininnut tekevansa podcastin koko tuo-
tantoketjun kokonaan yksin. Han on nyt tehnyt projektia Iahes 200 jakson verran, mutta
tuleeko tekijalla jossain kohtaa uupumus tyéhénsa? Tuoreiden ja kiinnostavien nakokul-

mien keksiminen eri aiheista voi pidemman péalle kayda raskaaksi.

Mainostajia podcastissa on toistaiseksi riittanyt ja suosio on kasvamaan padin, jolloin
my0s mainostajia riittda tulevaisuudessakin. Suosio on kuitenkin saatava pidettya jat-
kossakin samalla tasolla, jotta rahalliset tuotot pysyvét samalla tasolla tai vahitellen nou-
sevat. Vaikka Seppanen suhtautuu podcastin tekemiseen selkeésti suurella intohimolla,
on selvaa, ettd myos rahallisen korvauksen tulee olla kunnossa, jotta sitéd on jarkevaa
tehda.

Urheilu itsessé&én on aihepiirina sikali hyva, etta se uusii itse itsedan jatkuvasti, joka hel-
pottaa merkittavasti aiheiden keksimista jaksoihin. Maailmanlaajuiset pandemiat, kuten

koronavirus, voivat kuitenkin isked myo6s urheilupodcastin tekijoihin rajulla tavalla.
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Koronaviruksen myoéta koko urheilumaailma pyséahtyi tapahtumien osalta maaliskuussa
2020, joka tarkoittanee Seppéasenkin tapauksessa rutkasti pohdittavaa jaksojen sisalto-
suunnitteluun (Hepojarvi, 2020). Vasta kevaan ja keséan kuluessa haemme, minkalaisia

vaikutuksia pandemialla on Urheilucastin sisaltéon ja suosioon.

Seppaselle itselleen podcastin teko on joka tapauksessa ammattilisesti mieletén taidon-
nayte, joka luo hanelle itselleen erilaisia tydmahdollisuuksia my6s tulevaisuudessa. Pod-
castin tulevaisuutta ajatellen nouseekin siis kysymys siita, kuinka monta vuotta Seppéa-

nen jaksaa podcastin tekoa, ennen kuin siirtyy kenties johonkin toisenlaiseen ty6hon.

Toisaalta suosio voi laskea myds Seppasen tahtomatta, mikéli Urheilucast osoittautuukin
enemman hetkeliseksi muoti-ilmioksi. Kilpailu alalla tulee kovenemaan, jolloin Seppéa-
seltd vaaditaan kykyéa sopivissa maarin myos uudistaa podcastiaan. Urheilucastin ta-
pauksessa podcast on todella riippuvainen Seppasen omasta brandista. Mikéli Seppa-
nen itse hélmdilee tai menee podcastissa asiattomalle linjalle, saattaa koko Urheilucastin
suosio karsia. Esimerkkitapauksena urheilumaailmasta kay selostaja Tapio Suominen,
joka on viime vuosikymmenen aikana omilla tempauksillaan romahduttanut bréndiar-

vonsa.

5.4 Tulevaisuuden pohdinta

Mikali Seppanen aloittaisi vasta nyt podcastin tekemisen, ei han omien sanojensa mu-
kaan tekisi rakenteellisesti kaytanndssa mitaan toisin. Sisalléssa ainoana hanta jossain
maarin harmittavana asiana on tunnusmusiikkien &anitys, jonka han olisi sittemmin teh-
nyt toisin. (Seppéanen, 2019, #108).

Podcastien suosion nousu yleisesti ja globaalin urheilun kasvu yhdessa lupaavat hyvaa
viihdeteollisuudelle tulevaisuudessa, joten Urheilucastille nayttaisi olevan tilausta Suo-
men mediakentalla myo6s jatkossa (Talouselama, 2019). Se on ensimmaisena isona
useita lajeja kasittelevana podcastina etulydntiasemassa verrattuna muihin, koska se on

onnistunut saavuttamaan suhteellisen lyhyessa ajassa vankan kuulijakunnan.

Luultavasti uusia samankaltaisen ilmién yrittdjia voi tulevaisuudessa nousta kilpailijoiksi,
mutta takamatkaa on kirittavana. Helposti ihmisille voi my6s syntyé ajatus Seppasen
podcastin idean kopioimisesta. Uusien alalle pyrkijéiden pitddkin onnistua luomaan

omanlaisensa konsepti, jotta Urheilucastin haastaminen on mahdollista.
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Talla hetkella Seppanen julkaisee podcastia vain itse yrittdjana, eikd kuulu mihinkaan
Suplan kaltaiseen ketjuun. Levittaytyminen toisiin suoratoistopalveluihin ja jopa radioon
voisi tuoda lisda kuuntelijoita, mutta samalla my6s Seppéasen itse saama tuotto voisi kar-
sid. Han itse uskoo, etta Urheilucastin siirtdminen radioon ei toisi hdnen itsensa ja kuun-
telijan valille mitaan lisdarvoa, koska radio on Seppasen mukaan padasiassa passiivinen
taustahdlisija (Seppanen, 2019, #173).

Todennakoista siis on, ettd Urheilucast jatkaa julkaisuaan samoissa kanavissa kuin en-
nenkin. Muita keinoja suosion kasvattamiseen voisi olla esimerkiksi kiinnostavien vierai-
den maaran lisddminen tai jaksojen pidentaminen vield entisestaan. Nailla kahdella asi-
alla voi toisaalta olla my®s negatiivista vaikutusta Urheilucastin suosioon, joten sopivan

suhteen l6ytaminen on tulevaisuudessakin tarkeaa.

Kiistatta selvaa on myds se, ettd podcastin tulevaisuuteen suuri merkitys on urheilun
globaalilla kasvulla ja silla, miten suomalaiset menestyvat urheilussa. Kuten on sanottua,
suomalaiset ovat menestyshullua kansaa (Yle, 2014). Urheilucastin alkutaipaleella
Suomi on voittanut muun muassa jadkiekon maailmanmestaruuden niin aikuisissa kuin
junioreissakin, ja vuosi 2019 oli kokonaisuudessaan urheilurintamalla todella tapahtuma-
rikas (MTV, 2019). Mikali suomalaisten menestys kaéantyy rajuun laskuun, voi silla olla

vaikutusta my6s Urheilucastin suosioon.

My6s maailmanlaajuiseksi pandemiaksi levinnyt koronavirus luo toistaiseksi epavar-
muutta Urheilucastin tulevaisuuden suosiolle, kun koko urheilumaailma on pysahdyk-
sissa. Seppanen paatti 8. huhtikuuta ilmestyneessa jaksossaan jaada toistaiseksi tauolle

odottamaan urheilulajien jatkumista.
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6 LOPUKSI

Podcastit vakiinnuttavat paikkaansa ihmisten arjessa yha vahvemmin. Kilpailu alalla tu-
lee uusien yrittdjien myota kovenemaan tulevaisuudessakin, mutta ainakin talla hetkella
Esko Seppasen Urheilucast nayttda pysyvan vankassa asemassa myos tulevaisuu-
dessa. Kuuntelijat ovat puolentoista vuoden aikana tottuneet Seppéasen rakenteeltaan
poikkeuksellisen pitkiin jaksoihin, ja hanen karkkaaseen mielipiteen ilmaukseensa. Ra-
kenteellisesti jaksot noudattavat viikkotasolla pitkalti samaa kaavaa, jolla kuulijoita on

onnistuttu sitouttamaan jakson vakiokuuntelijoiksi.

Seppéanen itse uskoo, etta podcastaaminen tulee olemaan selked ammattikuva tulevai-
suudessa, varsinkin niissa tapauksissa, kun podcastaaja hallitsee koko tuotantoketjua
yksin. Tall6in taysipaivaisenad podcastaajana tydskentely on Seppésen ennusteiden mu-
kaan mahdollista. Onkin mielenkiintoista nahda, millainen vaikutus podcasteilla tulee ole-

maan Kirjoittavan median suosioon tulevina vuosina.

Toteutin opinnaytetydn omana tutkimuksenani aiheesta, joka todella kiinnostaa minua
itseani, ollen samalla myods yhteiskunnallisesti ja media-alan murroksen osalta merkit-
tava asia. Opin jaksoja tutkiessani havainnoimaan podcastin runkoa aivan uudella ta-
valla ja vertaillessani muihin podcasteihin pystyin tekemaan havaintoja siita, mika Urhei-

lucastista tekee poikkeuksellista ja mihin sen suosio perustuu.

Koen tdman projektin myota pystyvéni ajattelemaan podcasteja laajemmin kuin vain yk-
sittdisten sisaltdjen puolesta. Onkin mielenkiintoista ndhda tulevaisuudessa, minkalaiset
podcastit nousevat suosioon, ja saako esimerkiksi Urheilucast sen toimintatapaa mukai-
levia haastajia. Lahitulevaisuudessa myo6s koronaviruksen vaikutuksia podcastien suo-

sioon on kiinnostavaa seurata.

Kokonaisuudessaan podcastien tutkiminen oli sivistava ja silmia avaava projekti, joka sai
mya@s itseni ajattelemaan, millaista podcastaaminen olisi ammattina. Ainakin Urheilucas-
tin tapauksen perusteella voidaan todeta podcastin tekemisen vaativaan vahintaankin
seuraavia ominaisuuksia: puhelahjakkuutta, valtavaa asiantuntemusta ja suurta intohi-

moa tyohon.
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