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BRANDIKASIKIRJAN LUOMINEN ELAMYSPUU OY: LLE

Opinndytetydn tavoitteena on luoda bréndikasikirja Elémyspuu Oyille. Yhdenmukaisella visuaalisella ilmeelld vahvistetaan
Eldmyspuun Oy:n tunnettavuutta Turun seudulla. El@dmyspuun tavoitteena on rakentaa bréndi, joka erottautuu kilpailijoistaan paitsi
sisdlléllisesti myos visuaalisesti kaikessa, mitd Elémyspuu tekee.

Opinndytetydn toimeksiantajana on turkulainen hyvinvointiyritys Eldmyspuu Oy. Eldmyspuun palveluihin kuuluu erilaisia
workshopeja, hyvinvointiluentoja ja -kursseja, joogaa sek& adnimaljarentoutuksia. Eldmyspuu tarjoaa asiakkailleen tyokaluj
oman sekd yhteisdn hyvinvointiin. Yritys on perustettu vuonna 2019.

Opinndytetyon aikana tutkittiin - brandikdsikirjoja ja graafisia ohjeistuksia. Tiedonhaku ja tutkimusmenetelmdt olivat
dokumenttianalyysi, benchmarking, havainnointi, haastattelu ja kysely. Brandikdasikirjan ydinasioita selvitettiin haastattelemalla
toimeksiantajaa. Kyselyn pohjalta luotiin asiakaspersoonat ja palvelupolut. Moodboardien avulla suunniteltiin typografiaa, vari- ja
kuvamaailmaa. Tiedonhaun ja tutkimuksen pohjalta aloitetiin brandikdasikirjan sisallén luominen. Logon pdivityksen ja visuaalisten
elementtien luomisen jalkeen koottiin brandikasikirja kasaan ja tehtiin siitdé visuaalisesti Elamyspuun ndkoinen.

Lopputuloksena syntyi brandikdasikirja ja graafinen ohjeisto. Elédmyspuun brandikasikirja tulee toimimaan kaytédnndén tyokaluna
visuaalisen ilmeen hallitsemisessa sekd yrityksessa sisdisesti, ettd ulkoisten sidosryhmien kanssa. Se on helposti Idhestyttava ja
selked tydkalu, joka tukee ja inspiroi viestintdd. Brandikdasikirjan avulla Eldmyspuun brandin ilme pysyy yhdenmukaisena, joka
auttaa markkinoinnissa ja luo tunnettavuutta. Yhtendinen bréndi houkuttelee kohderyhmi@ ja erottuu muista vastaavista yrityksista.

ASIASANAT:

Brandikdasikirja, graafinen suunnittelu, visuaalinen identiteetti, yritys, iime.
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1 Johdanto 10
CREATING A BRAND MANUAL FOR ELAMYSPUU 0Y

. . " : ‘ . N 2 Tavoite ja tutkimusmenetelmét 1
The target of this thesis was to create a brand manual for Elémyspuu Oy. The uniform visual appearance reinforces the visibility of

the Eldmyspuu Oy in the Turku region. The purpose of Eldmyspuu is to build a brand that stands out from its competitors not only 21 Tavoite ja Design brief M
in content but also visually in everything that Eldmyspuu does.

2.2 Prosessikaavio 13
The thesis was commissioned by Eldmyspuu Oy, a wellness company in Turku. Services of Elémyspuu includes various workshops, 23 Viitekehys 15
wellness lectures and courses, yoga and sound bowl relaxation. Elémyspuu offers its customers tools for their own well-being and
community well-being. The company was founded in 2019. 2.4 Tutkimuskysymykset 16
During the thesis, brand manuals and graphic guidelines were studied. Research methods included document analysis, benchmarking, 25 Tutkimus- ja tiedonhankintamenetelmat 16
observation, interview and inquiry. The core issues of the brand manual were determined by interviewing the client. Customer 2.6 Suunnittelumenetelmat 21
personas and service paths were created based on the inquiry. Moodboards were used to design typography, colors and images.
Based on the research, the work on the content of the brand manual was started. After updating the logo and creating visual 3 TIEDONHANKINTA JA TUTKIMUSTULOSTEN ESITTELY 99
elements, the branding manual was compiled. The branding manual was then visualized using Elémyspuu’s colors and typographu.

31 Mindmap 22
The result was a brand manual and graphic manual. Elémyspuu’s brand manual will serve as a practical tool for managing the o R

3.2 Brandikdasikirjan sisaltd 24

visual appearance both internally and with external stakeholders. It is easy to approach and clear tool that supports and inspires
communication. The brand manual helps the Eldmyspuu’s brand to stay consistent, which helps with marketing and creates 3.3 Benchmarking 39
awareness. A unified brand attracts the target audience and stands out from other similar companies.

3.4 Havainnointi 42
KEYWORDS: 3.5 Haastattelu 49
Brand manual, graphic design, visual identity, corporate identity. 3.6 Business Model Canvas, SWOT-analyysi ja arvokartta 50
3.7 Kuysely 50
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1 JOHDANTO

Opinndytetyodn aihe on brandikdasikirjan luominen Eldmyspuu Ou:lle. Opinndytetyodssa tutkitaan sekd tutustutaan
brandikasikirjan sisaltdédn ja pohditaan graafisen ohjeistuksen ja brandikasikirjan eroja. Pohdinta auttaa
selvittdmadan millainen on juuri Eldmyspuun brandikdsikirja. Tavoitteena on toteuttaa yhtendinen visuaalinen
ilme, jossa mukana ovat arvot ja brandistrategia koottuna bréndikésikirjaan. Bréandikdasikirja toimii ohjeena
kaikessa Eldmyspuun viestinndssd ja markkinoinnissa. Yhdenmukaisella visuaalisella ilmeelld vahvistetaan
Elédmyspuun Oy:n tunnettavuutta Turun seudulla.

Opinndytetyon tutkimus on kvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus. Prosessin aikana haastatellaan Eldmyspuun
tyontekijoitd heidan toiveistaan ja tarpeistaan. Havainnoidaan yrityksen palveluita sekd toimitiloja.
Tiedonhankinnalla ja tutkimuksella otetaan selvéd mitkd asiat ovat juuri Elédmyspuun brandikdsikirjan
kannalta tarkeitd. Opinndytetydssd tutustutaan erilaisiin graafisiin ohjeituksiin, brandikasikirjoihin ja niisté
l6ytyviin eri elementteihin. Suunnitteluvaihe pitéd sisallédn moodboardeja vareistd, typografiasta, kuvista ja
niiden tunnelmasta. Havainnoinnista kerdtyn tiedon avulla tehdadn kuvitteelliset asiakaspersoonat ja heiddn
palvelupolkunsa. Suunnitteluvaiheen jalkeen luodaan Eldmyspuun brandikasikirja, joka sisaltéa brandin ydinasiat,
visuaalisen ilmeen ja ohjeita elémyksen tekijoille.

Opinndytetydn toimeksiantajana toimii turkulainen hyvinvointiyritys Eldmyspuu Oy (mydhemmin Eldmyspuu).
Elédmyspuun palveluihin  kuuluu erilaisia  workshopeja, hyvinvointiluentoja  ja -kursseja, joogaa sekd
adnimaljarentoutuksia. Eldmyspuu tarjoaa asiakkailleen tydkaluja oman sekd yhteisdn hyvinvointiin. Yrityksen
palveluilla asiakas saa lisdd voimavaroja arkeen, tukea muutostilanteisiin ja jaksamiseen tai yksinkertaisesti
hetken heng@hdystauon. Eldmyspuun perustajat Hanna Tahk&aho, Jonna Tahtinen ja Eevi Teittinen saivat
idean yrityksestd opiskellessaan yhdessd ja huomatessaan ettei tallaista konseptia vield ole olemassa. Yritys on
perustettu vuonna 2019. (Eldmyspuu 2020.)
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2 TAVOITE JA TUTKIMUSMENETELMAT

Opinndytetyodnd luodaan brandikdasikirja Eldmyspuulle. Kasikirjan luomisessahyddynnetddn tutkimusmenetelmid,
joilla saadaan hahmotettua mahdollisimman perusteellisesti yrityksen ilmettd. Toiminnalliseen opinndytetydhon
kuuluu esimerkiksi varimaailman, typografian ja logon suunnittelu, joiden lopputuloksena syntyy brandikdasikirja.

21 TAVOITE JA DESIGN BRIEF

Tavoitteenaon luoda Eldmyspuulle brandikdsikirja, jokatoimii selkednd ohjeena kaikessa Eldmyspuun viestinndissd
ja markkinoinnissa. Brandikasikirja pitéd sisalladan brandin ydinasiat kuten tarinan, arvot, vision, bréandilupauksen
ja visuaalisen ilmeen linjaukset sekd ohjeet eri elementtien, kuten logon, typografian ja vérien kaytostd. Kasikirja
pitad sisallaan esimerkkejd esitteistd ja toimii myds tydkaluna tulevaisuuden iimeen kehittdmisessa.

Design briefissé eli suunnittelupalaverissa hahmotetaan vaatimuksia ja toiveita yrityksen kayttdon sopivasta
brandikdasikirjasta (taulukko 1). Eldmyspuu on heindkuussa 2019 perustettu yritys, Eldmuyksellinen mielen
valmennustalo. Elédmyspuun kohderyhmdand ovat seké yritykset ettd yksildt, jolle he tarjoavat mielen hyvinvoinnin
palveluita teemoilla "Pysahdy. Juurru. Kasva.”. Eldmyspuun tavoitteena on rakentaa brandi, joka erottautuu
kilpailijoistaan paitsi sisallollisesti myods visuaalisesti kaikessa, mitd Eldmyspuu tekee. Briefid tukevia materiaaleja

ovat verkkosivut, sosiaalisen median kanavat, flyerit ja kayntikortit sekd brandimdadrittelyt arvoineen ja
tavoitteineen.
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Taulukko 1. Design brief

Design brief

Yhteyshenkilo: Hanna Tahkaaho
Toimeksiantaja: Elémyspuu Oy

Toimeksianto: Yrityksen brondikasikirjan suunnittelu ja
luominen. Huomioiden brandin arvot, vision, sen hetkisen
visuaalisen ilmeen ja tarinan. Brandikasikirjan tulee olla
yhdenmukainen, houkutteleva ja selked. Brandikasikirja sisaltaa
brandin ydinasiat ja graafisen ohjeistuksen.

Tavoite: Eldmyspuun brandikdasikirjan tulisi toimia kaytannon
tyokaluna visuaalisen ilmeen hallitsemisessa sekd yrityksessd
sisd@isesti ettd ulkoisten sidosryhmien kanssa. Sen tulisi olla
helposti lGhestyttava ja selked tydkalu, joka tukee ja inspiroi
viestintaa.

Lopputulos: Valmis yhdenmukainen ja selked brandikasikirja,
joka sisaltad graafisen ohjeistuksen.
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2.2 PROSESSIKAAVIO

Prosessikaavion tarkoituksena on ohjata brandikasikirjan luomisen tydvaiheita. Prosessi |dhtee kayntiin
toimeksiantajan tapaamisella ja design briefilld. Prosessin madadrittelyyn kuuluu aiheen rajaus ja siihen
tutustuminen, tavoitteiden asettaminen, tutkimuskysymuysten muotoilu sekd viitekehyksen madrittely. Prosessi
etenee tiedonhankintaan ja tutkimukseen.

Tiedonhankinta ja tutkimusvaihe sisdltavat havainnointia, benchmarkkausta, dokumenttianalyysin, mindmapin
ja haastattelun. Haastattelussa kaydaan lapi business model canvas ja SWOT-analyysi.

Suunnittelu- ja ideointivaiheet voivat alkaa, kun tietoa on keratty tarpeeksi. I[deointivaiheessa tehdadn erilaisia
moodboardeja. Luonnostelussa kaytetddn moodboardeja pohjana, joista syntyy erilaisia ehdotuksia visuaaliseen
iimeeseen esimerkiksi vareihin ja typografiaan. Brandikasikirjaa aletaan kokoamaan tiedonhankinnasta ja
tutkimuksesta saadun materiaalin pohjalta. Toimeksiantajalta kysytddn kommentteja ja kommenttien jalkeen
palataan takaisin ideointiin. Vaihetta kolme toistetaan niin kauan, ettd toiveet ja tarpeet tayttyvat, jonka jalkeen
voidaan aloittaa kokoaminen.

Kokoamis- ja viimeistelyvaiheissa brandikdsikirjan siséltd on selvillé ja sen ulkoinen ilme muodostuu. Kokoamisen
jalkeen brandikasikirja viimeistelléan toimeksiantajan kommenttien mukaan. Lopullinen tuotos on brandikasikirja,
joka antaa ohjeita yhtendisemmaksi ja vahvemmaksi bréandiksi. (Kuvio 1.)

Brandikasikirjan luominen Elamyspuu Oy:lle | Janni inkinen | 2020 | TurkuAMK




Madérittely

Toimeksianto
ja Design brief

Aiheeseen
perehtyminen

Tavoitteet
Prosessikaavio
Viitekehys

Tutkimuskysymuykset

Ymmarrys yrityksestd j

Tiedonhankinta

Dokumenttianalyysi
- aiheeseen liittyvadan
kirjallisuuten ja nettisivuihin
perehtyminen

Benchmarking

- mahdolliset kilpailijat
- brandikasikirjat ja
graafiset ohjeistot

Mindmap

Haastattelu
- Eldmyspuu

Havainnaointi
- Elamyspuun nettisivut ja
sosiaalisen median kanavat
- Eladmyspuun toimitilat
- Elédmyspuun palvelut

Kysely

- asiakaskokemus
Persoonat

Palvelupolku

Suunnittelu

Moodboard

|deointi ja luonnostelu
- varit
-typografia
Slelele}

Brandikdasikirjan
hahmottelu

Toimeksiantajan
kommentit

Toteutus

Kokoaminen ja
viimeistely

Brandikasikirjan
kokoaminen
- sisalto
- bréindin ydinasiat
- milté Eldmyspuu
nayttad ja kuulostaa
- graafinen ohjeisto

2.3 VIITEKEHYS

Viitekehys  pitadd sisalldan  brandikdsikirjan  ja
opinndytetyon kannalta tarkeimpid asioita.
Viitekehyksen keskidssé on Eldmyspuun brandi ja
visuaalinen identiteetti. (Kuvio 2.)

Sitd ymparodivat  asiat  ovat  brandikasikirjan,
brandin ja visuaalisen ilmeen kannalta oleellisimpia
termejd. La&himpdnd otsikkoaihetta olevat asiat
ovat pddaiheita. Graafiseen ohjeistukseen kuuluu
eri elementtej& kuten varit, kuvat, typografia ja
logo. Brandin tarkeimpi@ ydinasioita ovat taring,
kohderyhma ja tavoitemielikuva. Naiden kaikkien

asioiden onnistuessa tuloksena on tunnistettava,

houkutteleva ja muista erottuva brandi.

\))yéndikésikjga

Kohderyhma

Fowsutisizue Brandin ydinasiat

Tarina

Eldmyspuun bréndi ja

visuaalinen identiteetti
Tavoitemielikuva

Typografia

Graafinen ohjeisto

Kuvamaailma

palveluista Keratyn tiedon syvempi Kokonaisuuden \eligalS
ymmarrys ja analysointi hahmottaminen brandikasikirja

Tavoitteen selkeyttminen

Kuvio 2. Viitekehys

Kuvio 1. Prosessikaavio
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2.4 TUTKIMUSKYSYMYKSET

Tutkimus lahtee liikkeelle ongelmasta eli siitd, ettd tutkijalla on ongelma tai kysymuyksid, joihin halutaan
vastaus. Tutkimusongelma osoittaa tutkimuksen mielekkyyden, eli osoittaa, ettd tutkimukselle on tarvetta.
Tutkimuskysymuykset ovat puolestaan tutkimusongelmaa tarkentavia kysymyksid, joihin tutkimuksessa haetaan
vastauksia ja jotka ohjaavat tutkimuksen tekemistd. (Tutkijan ABC 2019.)

Opinndytetyossa tutkimuskysymuykset sijoittuvat yrityksen ilmeen ja brandin ympadarille. Tutkimuskysymyksing
olivat:

-Millainen on Eldmyspuun brandikasikirja?
-Kysymys on itsess@dn niin laaja, ettd se tarkennetaan alla mainittuihin kysymuyksiin.
-Mitd eroa on brandikasikirjalla ja graafisella ohjeistuksella?

- Kysymyksessd pohditaan ndiden kahden asian eroa ja sen pohjalta selviad, miksi Eldmyspuulle on
parempi juuri brandikdsikirja. Opinndytetydn selkeyttémisen vuoksi on térkedd erotella ndma

kaksi asiaa toisistaan ja ymmartad niiden sisalldlliset erot. Tutkimuskysymuyksen selvittmiseen
kaytettddn dokumenttianalyysida ja benchmarkkausta.

-Mistd rakentuu Eldmyspuu Oy:n visuaalinen identiteetti?

-Kysymys auttaa selvittdmadn visuaalisen identiteetin elementit ja mitkd niistd ovat juuri Eldmyspuulle
tarkeitd. Haastattelua, havainnointia ja benchmarkkausta kéytetdan vastauksien saamiseksi.

25 TUTKIMUS- JA TIEDONHANKINTAMENETELMAT

Tutkimusmenetelmilld hahmotetaan yrityksen ilmettd ja ne on valittu Eldmyspuun brandikdsikirjan tarpeiden
mukaisesti.
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Dokumenttianalyysi

Dokumenttianalyysilla elikirjallisten Idhteiden analyysilla saadaan yleensd ilmioille taustatietoa ja lisénakdkulmia.
Aineisto voi koostua ylés kirjoitetuista haastatteluista, verkkosivuista, artikkeleista, tai mist&d tahansa aiheelle
lisdarvoa antavasta kirjallisesta materiaalista. Dokumenttianalyysi on menetelmd, jossa padtelmid pyritdan
tekemadn kirjalliseen muotoon saatetusta erityisesti verbaalisesta, symbolisesta tai kommunikatiivisesta
aineistosta. Na@itd voivat olla esimerkiksi www-sivut, lehtiartikkelit, markkinointimateriaalit, ideointipalaverien
muistiot, valokuvat, puheet, keskustelut ja raportit. Tavoitteena on analysoida dokumentteja jdrjestelmallisesti
ja luoda sanallinen ja selked kuvaus tutkittavasta ja kehitett@vastd asiasta. Luodaan selkeyttd aineistoon, jotta
voidaan tehdd selkeitd ja luotettavia johtopadtdksia. (Ojasalo ym. 2015.) Dokumenttianalyysin materiaalina
opinndytetyodssa toimivat aiheeseen liittyva kirjallisuus, verkkosivut, lehtiartikkelit. Dokumenttianalyysin avulla
tutkitaan eri kirjallisuuksia ja verkkosivuja aiheena brandi, visuaaliset elementit ja ilme. Dokumenttianalyysia
kayttamalla erotellaan brandikdasikirja ja graafinen ohjeisto. Dokumenttianalyysilld selkeytet&dn eri termeja,
jotta ymmdarrys aiheeseen olisi parempi.

Benchmarking

Benchmarking pureutuu markkinan ja eri toimijoiden hahmottamiseen. Sen avulla voidaan vertailla alan
toimijoiden strategiavalintoja, tuotteita, palveluita ja toimintatapoja ja oppia parhaista  kéyténnoista.
Benchmarkkaus on tutkimusta, havainnointia, vertailua, arviointia ja kiinnostusta muiden organisaatioiden
toiminnasta, ja sen tavoitteena on oppiminen. (Tuulaniemi 2011, 138.)

Koska opinnéaytetydn tavoitteena on luoda bréndikésikirja, benchmarkkaus kohdistuu muiden yritysten graafisiin
ohjeituksiin sek& brandikasikirjoihin.

Havainnointi

Havainnoinnissa tarkkaillaan, miten valittu prosessi toimii k&ytdnndssd. Hyvin valmisteltuna ja toteutettuna
havainnoinnilla saadaan paljon tietoa tutkittavasta kohteesta sille ominaisessa ympdristdssa. Tutkija voi toteuttaa
havainnoinnin joko passiivisena havainnoijana, jolloin hédn pysyy erossa tapahtumien kulusta (ns. “karpasend
katossa”), tai aktiivisena havainnoijana, jolloin hén osallistuu itse toimintaan (esimerkiksi asiakaspalvelijana tai
asiakkaana). (Ojasalo ym. 2015.)

Havainnointia suoritetaan passiivisena ja aktiivisena. Passiivisena havainnointina tutkitaan Eldmyspuun
verkkosivuja, sosiaalista mediaa, esitteitd, toimitiloja ja sinne saapumista. Aktiivista havainnointia suoritetaan
asiakkaan roolissa havainnoimalla hyvinvointituntia.
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Mindmap

Mindmap eli kasitekartta auttaa jasentelemdadn ideoita ja asiakokonaisuuksia. Opinndytetydn tutkimuksessa
kasitekartta auttaa hahmottamaan opinnaytetydon kulkua, menetelmien jérkevad etenemisjdrjestystd ja
Eldmyspuun graafisten elementtien tarkeyttd.

Kasitekarttaa kaytetéddn muodostamaan kokonaiskuva kiinnostuksen kohteena olevasta asiasta. Kasitekartan
ideana on, ettd jokainen asia liittyy johonkin muuhun kartan asiaan tai asiakokonaisuuteen (Tuulaniemi 2011,
140.)

Mindmapin avulla hahmotellaan opinndytetydn rakennetta, mik& on bréandikdasikirja tai graafinen ohjeisto, ja
mitkd ovat tarkeimmat elementit juuri Elédmyspuun brandissa.

Business Model Canvas

Business model canvas on visuaalinen tydkalu liikketoimintamallin ideointiin ja téssd tapauksessa kehittémiseen.
Se sopii pohjaksi hyvin ryhmdéssd tapahtuvalle tydpajatydskentelylle tai haastattelulle. Tydkalun avulla on
helppo hahmotella organisaation liiketoiminnan keskeiset toiminnot ja niiden vuorovaikutukset. Business model
canvasin avulla voidaan konkreettisesti havaita ja tuoda esiin se, kuinka organisaatio luo ja mahdollistaa arvon
muodostumista asiakkailleen. (Tuulaniemi 2011, 175.)

Business model canvas on yhdeksdnosainen taulukko apukysymuyksillé. Menetelmé&n avulla saadaan esille
Eldmyspuun arvot, ydinprosessit, asiakassegmentit, jakelukanavat, asiakassuhde, ansaintamalli, resurssit,
kulurakenne ja kumppanuudet. Business model canvasin avulla brandikasikirjaan saadaan Elédmyspuun arvot,
arvolupaus ja asiakassegmentit. Business model canvas l&hetetéddn Eldmyspuulle ennen haastatteluag, jotta he
saavat tutustua siihen rauhassa. Haastattelussa kaydaan 1api business model canvasin eri kohtia, jonka jalkeen
se jatetddan Elamyspuun tekijdille taytettavaksi. Business model canvas jad Eldmyspuun omaan kayttdéon yhdeksi
tyokaluksi tulevaisuuden kehittéimisessa.
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SWOT-analyysi

Yritystoimintaa arvioidaan yritys- ja ympdristdanalyysin (SWOT-analyysi) avulla. Tavoitteena on tunnistaa
yrityksen omat sisdiset vahvuudet ja heikkoudet sekd toisaalta suunniteltuun yritystoimintaan ulkopuolelta
toimintaymparistdsta kasin kohdistuvat mahdollisuudet ja uhat. Analyysin tulokset kootaan alla olevan esimerkin
mukaisesti nelikentt@dn, jonka yl@puolisissa ruuduissa eritellddn yrityksen sisdiset vahvuudet ja heikkoudet
sekd alapuolisissa ruuduissa puolestaan ulkoisesta toimintaympdristdstd johtuvat mahdollisuudet ja uhat.
Vasemmalla on positiiviset ja oikealla negatiiviset tekijat. Yrityksen vahvuudet ovat niitd yrityksen sisdisid tekijoitd,
joihin yritys pystyy itse vaikuttamaan. Vahvuudet ovat se perusta, jonka varaan yritystoiminta rakennetaan.
Niit&d voidaan entisest&dan vahvistaa ja kayttéd paremmin hyvaksi. Heikkoudet pit&dd mahdollisuuksien mukaan
pyrki@ poistamaan. Mikdli heikkouteen ei kyetd vaikuttamaan, kannattaa miettiéd onko se mahdollista kiertad
tai korvata. Mahdollisuudet ja uhat vaikuttavat yritykseen ulkopuolelta, jonka vuoksi yritys ei voi niihin suoraan
vaikuttaa. Yritys voi kylld pyrkié hyddyntémadn mahdollisuuksia ja varautua uhkiin, mutta se ei voi poistaa tai
muuttaa niitd. Yritys- ja ymparistdanalyysin tuloksista tehdédn johtopddtdkset ja suunnitellaan toimenpiteet,
joihin analyysin perusteella olisi syytd ryhtya. (Yritystoiminta 2020.)

Tydkalun avulla Elémyspuu pystyy arvioimaan paremmin nykytilanteensa ja vastaamaan haastattelun
kysymuyksiin. Tydkalu jad Eldmyspuulle kayttdon tulevaisuuden arvioimista varten.

Arvokartta

Arvokartta eli the value proposition canvas tyokalu pitad sisalladn kaksi eri kenttdd. Vasemmalla puolella on
arvokartta ja oikealla asiakasprofiili. Asiakasprofiili koostuu tavoitteista mité asiakkaalla on. Ne voivat olla
konkreettisia, sosiaalisia tai tunteita. Mitd ongelmia asiakkaalla on? Mitd hyodtyja asiakkaalla on? Arvokartta
koostuu tuotteista ja palveluista, joilla yritys luo arvoa asiakkaille. Seuraavaksi paatetddn kuinka tuotteet ja
palvelut auttavat ratkaisemaan asiakkaan ongelmia. Miten tuotteet ja palvelut, jotka ratkaisevat asiakkaan
ongelmia tuottavat hyoétyd asiakkaalle? (Pro Akatemia, 2019.)

Arvokarttaa kayttamalld Elémyspuu pystyy luomaan asiakasprofiilin ja sen jalkeen tutkimaan arvokarttaa.
Arvokartta on mukana haastattelussa ja jad sen jalkeen Eladmyspuulle.
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Haastattelu

Haastattelu on keskeinen metodi kayttdjatiedon hankinnassa. Se mahdollistaa syvaluotaavan katsauksen
kayttajan arvoihin, kayttaytymiseen ja eldmaan. (Erkkila 2013, 19.)

Haastattelulla on tarkoitus ker&td Eldmyspuun tydntekijoiltd brandikdasikirjaan haluttavia ideoita. Haastattelut
toteutetaan joko yksittdin tai ryhmdassda. Haastattelulla kerétédn ymmarrystd Eldmyspuun toiveista ja tarpeista,
kerdttyd tietoa kaytetddn inspiraationa suunnittelussa.

Haastattelun tyyppi on joko puolistrukturoitu haastattelu, avoin haastattelu tai pienimuotoinen ryhmdahaastattelu,
jossa on noin kolme henkildd. Puolistrukturoidussa haastattelussa, eli teemahaastattelussa haastateltavalle
esitettavat kysymykset on laadittu etukateen, mutta niiden paikkaa voi vaihdella niin halutessaan. Kysymysten
muotoa haastateltavien valilld voi muokata, kysymyksi@ voi jattdd pois tai uusia kysymuyksi@ voi keksid
haastattelun aikana lisdd. Avoimessa, eli strukturoimattomassa haastattelussa kaytetddn avoimia kysymyksid.
Haastattelija esittad haastateltavalle syventavia lisakysymuyksid vieden siten haastattelua eteenpdin. (Ojasalo
ym. 2015.)

Kysely

Kyselyn avulla saadaan helposti kerdttyd laajasti tietoa tutkittavasta aiheesta. Menetelmand kysely on tehokas
ja helppo. Kyselyn huono puoli on se, ettd silld kerdtty tieto on usein pinnallista. Liséksi vastaajat voivat kyselya
tayttdessadn hairiintyd jostain, kyllastyd kyselyyn vastaamiseen tai esimerkiksi ymmartdd kysymykset eri
tavallg, jolloin kyselytutkimuksen tulokset eivat valttamattd ole paikkaansa pitdvid. Kysely on sovellettavissa
monenlaisien asioiden ja aiheiden tutkimukseen. On kuitenkin tarkedd, ettd kyselyn tekija on ottanut tarvittavasti
selvéd aiheesta ennakkoon, jotta kysymykset selvittévat oikeaa ongelmaa. Kyselylomakkeen suunnittelemiseksi
on siis hankittava tarpeeksi tietoa aiheesta, jotta tutkimus olisi sekd luotettava ettd kattava. Kysymykset tulee
asetella niin, ettd ne ovat helposti ymmdarrettavia eivatkd johdattele vastaajaa. On myds muistettava maaritelld
mitkd kysymykset ovat tutkimuksen kannalta oikeasti oleellisia, sillé kysely ei saa paisua liian pitkéksi. (Ojasalo
ym. 2015.)

Kysely pidetéddn Eldmyspuun danimaljarentoutukseen tutustuville ja potentiaaliselle kohderyhmadalle. Kyselyn
avulla kerdtadn tietoa asiakaskokemuksesta palvelupolkua varten.
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2.6 SUUNNITTELUMENETELMAT

Suunnittelumenetelmissd hyddynnetddn tutkimusmenetelmissd saatuja tietoja. Na&itd menetelmid kaytetadn
myos avuksi lopullisessa brandikdsikirjassa.

Moodboard

Moodboard -tydkalun avulla ideoidut visiot alkavat ottaa konkreettista muotoa. Se yhdistdd kuvatun
palvelun kd&sitteellisi@, teknisi@ ja vertauskuvallisia piirteitd antaen ryhmdén jasenille yksiselitteisen kuvan
toivotusta lopputuloksesta. Valmiita moodboardeja voidaan kayttéd inspiroimaan ideointia ja ohjaamaan
palvelunkehittdmisprosessia. (Erkkila 2013, 27.)

Moodboardien avulla on helpompi tehd&d hahmotelmia vdareistd, typografiasta, kuvituksista ja niiden eri
kokoonpanoista. Moodboardeja kayttémalld on helpompi kommunikoida toimeksiantajan kanssa ja saada
kommentteja ja toiveita suunnasta, joka on halutunlainen.

Asiakaspersoona

Asiakasprofiili on keskeinen asiakastutkimuksista saadun asiakastiedon kiteyttdmisen ja esittémisen menetelma.
Asiakasprofiileissa kiteytetaddan tutkimuksessa esiin nousseet toimintamallit ja toiminnan motiivit. Asiakasprofilointi
pohjautuu useisiin arvonrakentumismalleihin. Sen avulla voidaan luoda vaihtoehtoisia konsepteja ja mitata
niiden potentiaalista arvoa ennen palvelun viemistd markkinoille. (Tuulaniemi 2011, 154.)

Asiakaspersoona on esimerkkiideaalista yrityksen asiakkaasta. Asiakaspersoona luodaan selvittédmallé yrityksen
palveluiden kohderyhmid sek& nykyistd asiakaskuntaa tavoitteellisemman kohdemarkkinoinnin luomiseksi.

Palvelupolku

Palvelu on toiminnallinen tekojen sarja. Palvelu on siis madriteltéva ja kuvattava siten, ettd asiakkaan kulkema
reitti (palvelupolku), palvelun tuottajan ja asiakkaan kontaktipisteet sekd prosessiin keskeisesti kuuluvat toimijat
saadaan esiin. Kuvauksesta kay ilmi palvelun nayttdmo eli asiakkaan kokemat asiat sekd palvelun tuottajan
toiminta nakyvan palvelun taustalla. (Tuulaniemi 2011, 210.)

Brandikdasikirjassa kuvataan asiakaspersoonan kulkua palvelupolulla. Tallé tavoin yritys saa kuvan asiakkaan
kokemuksista palvelun aikana. Palvelupolun luomisessa kaytet&dn kyselystd saatu tietoa.
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9 TIEDONHANKINTA JA TUTKIMUSTULOSTEN ESITTELY

Tiedonhankinnassa hyoddynnetddn kohdan 2 tutkimusmenetelmid. Niiden avulla kerattyd dataa kaytetddn
brandikdasikirjan suunnittelussa. Tiedonhankinta aloitettiin mindmapilla. Sen avulla hahmotettiin mitd |[Ghdetddn
tekemdadn ja mistd kaikesta tarvitaan tietoa. Dokumenttianalyysid kayttamalld tutkittiin bréndin ja graafisen
ohjeiston eroja sekd& niihin kuuluvia erilaisia elementtejd. Benchmarkausta kaytettiin muiden yritysten
brandikasikirjojen ja graafisten ohjeistojen tutkimiseen. Haastattelulla saatiin esille Elémyspuun toiveet ja
tarpeet. Kyselyn avulla selvitettiin asiakaskokemusta.

31 MINDMAP

Mindmapin avulla selkeytettiin tydon kulkua ja hahmotettiin asioita, joihin ollaan perehtymassd. Alla olevissa
mindmapeissa on eroteltu brandikdsikirja ja graafinen ohjeisto (kuvio 3 ja kuvio 4). Mindmappien avulla kerdattiin
tarkeimmat asiat kummastakin. Tarkeimpiin asioihin perehdyttiin syvemmin ja niiden avulla aloitettiin luomaan
pohjaa brandikasikirjalle.

Brandin adni

- adjektiivit, jotka
kuvaavat brandia

Slogan ja lupaus Brandin tarina, missio

- bréndilupaus Ja visio
- milté slogan ja logo nayttad yhdessa

brandikéasikirja

Moodboard Viralliset
tuotenimet ja
trademarkit

-brandin ja iimeen tunnelma sekda
inspiraatio

Kirjoitusasu

Kuvio 3. Mindmap brandikdsikirja
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Esimerkit ilmeen soveltamisesta
(ei valmiita toteutuksia)

- esite

- kayntikortti

- tarra

- esityspohja

- séhkopostiallekirjoitus jne.

Logo

- millainen logo on

- mitkd versiot logosta on kaytdssa
(vaaka, pysty, varit)

- miten logoa voi kayttad ja miten ei
- logon minimikoko

- logo ja slogan yhdessa

- logon suoja-alue

Kuvio 4. Mindmap graafinen ohjeisto

Grafiikka

- ikonit
- symbolit ja niiden kayttd

Graafinen ohjeisto

Vdaripaletti

- brandin varit ja miten niité kaytetddn
- paavarit, apuvarit, aksenttivarit
- variarvot HEX, CMYK, RGB

Kuvamaailma

- millaisia kuvia kaytetédn
- mité niilld viestitaan
- mité niiss@ nakyy ja mitd niissd ei ndy

Typografia

- mitkd fontit ja mistd ne saa
- fonttien kayttoétarkoitus
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3.2 BRANDIKASIKIRJAN SISALTO

Dokumenttianalyysin avulla keskityttiin selvittdmadn brandikasikirjan ja graafisen ohjeistuksen sisaltéd ja eri
termejd. Selvittamall@ eri termien ja elementtien tarkoitus, saadaan parempi kdsitys siitd mitd juuri Eldmyspuun
brandikdasikirjan tulee sisaltad.

Bréandikdsikirja

Brandikd&sikirja on bréndin rakennustyostd syntyvéd lopputulos. Se on valmis ja ytimekéas brandijohtamisen
tyokalu, joka auttaa menestyksekkddseen bréandinhallintaan. Kokonaisuudessaan bréndikirja on liiketoiminnan
strateginen valine, itsensd monin kerroin takaisin maksava investointi, joka auttaa pitdmadn kaiken viestinndn
ja markkinoinnin hallittuna ja yhdenmukaisena. (Niku Creative 2020.)

Yrityksen brandikasikirja eli tyyliopas pitéd sisalldén yrityksen tone of voicen ja terminologian lisdksi myods
yrityksen visuaalisen ilmeen. Brandikdsikirjan luominen helpottaa uusien tyontekijoiden sopeuttamista ja
sisdidnajoa yrityksen viestinndlliseen linjaan. Se auttaa siihen, etté henkildvaihdoksista huolimatta tone of voice
pysyy yhdenmukaisena ja on yrityksen linjan mukainen. (Kuulu 2020.)

Mik&a on Brandi

Brandillé tarkoitetaan yritykseen liitettévad mielikuvaa, joka syntyy imagon ja maineen summana. Hyvastda
brandistd maksetaan enemmdan ja ostopddtds tehdddn herkemmin. Hyvad brandi on haluttu ja sitd kannetaan
ylpeydelld. Eikd sitd silti voi mist@dn ostaa - bréandi tulee luoda ja rakentaa. (Brandnews 2019.)

Brandi, imago ja maine ovat kaikki kohderyhmdan mielikuvia tai mielipiteitd yrityksestd. Imago on visuaalisuuteen
perustuva mielikuva, joka muodostuu mielikuvista ja uskomuksista, kun taas maine perustuu mielikuviin ja
kokemuksiin. Yrityksen toiminta on tarkedmpdd kuin imago. Ilman tunnettavuutta ei voi olla bréndid, imagoa tai
mainetta, ja kaikkien ndiden kolmen rakentamisella pyritéan luomaan yrityksen tai tuotteen kannalta edullinen
mielikuva. (Pohjola 2003, 21.)

Brandin merkittdvin tehtdvd on auttaa yritystd kasvamaan kannattavasti. Brandi luo lojaalisuutta ja
pitkdaikaisen suhteen kohderyhman kanssa. Monissa tuoteryhmissé markkinoilla olevat tuotteet eivat juuri eroa
tuoteominaisuuksiltaan toisistaan - mutta niiden brandit eroavat. (Mékinen ym. 2010, 14.)
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Brandi on tarked neljastd syysta: Hyvalld brandilld saa paremman hinnan ja volyymietua, se suojaa yritysta
vaikeuksissa, sadstad kustannuksia sekd auttaa rekrytoimaan parhaat ihmiset. Brandi on ensisijaisesti véaline,
jolla saadaan yrityksen tuotteille ja palveluille kilpailijoita parempi hinta ja asema markkinoilla. (Makinen ym.
2010, 28.)

Tavoitemielikuva

Tavoitemielikuvaan kuvauksen tulee olla riittévan seikkaperdinen, jotta yritys kykenee varmistamaan siinég
esitettyjen asioiden johtamisen kaytanndssd ja niiden valittymisen kohderyhmilleen. Tavoitemielikuvaan
kirjataan seuraavat asiat: Kiteytys bréandin ytimestd, brandin tarjoamat edut, brandiin litettéva persoonallisuus
ja tunnisteet. Braindin ydin on se, mit& haluamme asiakkaamme muistavan bréndistémme. Brandin asiakkaalle
tarjoamat aineelliset ja aineettomat edut kuvaavat niitd konkreettisia ja immateriaalisia etuja, joita asiakas
saa kayttdessadan yrityksen tuotteita tai palveluja. Tavoitemielikuva kiteyttdd myds sen, kuinka yritys, tuote tai
palvelu esiintyy, mik& on sen persoonallisuus ja miten se tunnistetaan. Persoonallisuustekijat ovat aineettomia ja
kuvaavat brandid, sen tarinaa tai siihen liittyvid arvoja. Brandin tunnisteet ovat konkreettisesti brandiin liitettavia
asioita. Esimerkkej& bréndin tunnisteita ovat logo, tekstityyppi ja varit. Bréndille voidaan halutessa maaritelld
kaikkiin aisteihin vetoavia tunteita: miltd brandi kuulostaa ja miltd sen kosketus tuntuu. (Makinen ym. 2010, 39-
40.)

Aénensévy

Yrityksen adnensdavy eli tone of voice on tapa, miten yritys viestii brandisté ulospdin. Se on perusta, joka on
kaiken kommunikaation taustalla. Parhaimmillaan se |&hentdd yritystd asiakkaiden kanssa, pahimmillaan se
loitontaa yrityksen asiakkaista. Tone of voicen taustalla ovat aina yrityksen arvot. A&nensévysté asiakkaat
pystyvat tunnistamaan, kenen kanssa viestivat. Se on keino erottua muista saman alan yrityksistd. Se korostaa
yrityksen persoonaa. Kun tone of voice sopii yrityksen tyyliin, myds vastapuolen on helpompi tulkita viestintéd
ja ottaa viestit vastaan. Adnensévy ei saa olla padlle limattu elementti, koska silloin siité syntyy teenndinen,
epdluonnollinen tai pahimmillaan jopa valheellinen vaikutelma. Suurimmassa osassa yrityksid useampi henkild
viestii yrityksen nimiss@ eri kanavissa, joten on tarkedd, ettd yrityksen tone of voice on kaikkien viestijdiden
tiedossa. Brandin &dnensdvyn on oltava sama siitd riippumatta, kuka yrityksen tyodntekijdistd on tehnyt
verkkosivutekstin, somepadivityksen tai tiedotteen. Eri kanavissa viestitddn toki kanavan omaan tyyliin ja erilaisiin
tilanteisiin sopien, mutta kuitenkin niin, ettd yrityksen tone of voice on yhtendisessd linjassa. Oikea ddnensdvy
antaa yrityksellesi kasvot. Se on linkki yrityksen ja asiakkaan valilld ja tarvitsee luonnollista vuorovaikutusta.
(Kuulu 2020.)

Brandikasikirjan luominen Elamyspuu Oy:lle | Janni inkinen | 2020 | TurkuAMK




Yrityksen arvot, missio ja visio

Arvojen tulisi nékya jokaisen yrityksen tavassa toimia. Niiden pitdisi heijastua aina johtajasta asiakaspalvelijaan
tai siivoojaan, vaikka aina ei silté suoraan tunnukaan. Myds yrityksen mission ja vision tulisi olla selvillé jokaisella
yrityksen tyontekijalld. Yrityksen arvoja voivat olla esimerkiksi vastuullisuus, luotettavuus ja rehellisyys, vaikka
ne kovin itsestaddnselvyyksiltd kuulostavatkin. Yrityksen arvot voidaan ottaa ohjaamaan yrityksen tapaa toimia.
Ne voivat ohjata tapaa, jolla kohdataan asiakkaat ja yhteiskunta. Ne voivat ohjata tapaa, jolla rakennetaan
tuotteita ja palveluita. Arvoista ajatellaan usein liian hienosti ja ehkd kaukaisesti. Ne valitaan ajatuksella sen
mukaan, mitd toivotaan, etté muut agjattelisivat yrityksestd. Oikeat arvot nakyvat jokapdivaising tekoina. Niistd
ei tarvitse erikseen asiakkaille kertoa, vaan ne nakyvat ulospdin tekoina. Hyvat arvot ovat ne toimintasdannot,
joiden mukaan haluat yritystasi pyorittad. Listaa asioita, joiden mukaan tulet todella toimimaan ja voit madritelld
miten se tulee ndkymadn asiakkaalle. Pelkkien sanojen listaamisen sijaan mieti millaisista teoista voit kertoa.
Palvelevan sijaan yritd l6ytad tarina, jossa teit jotain todella merkittavad, minka asiakkaasi koki todella loistavaksi
palveluksi. Luotettavuuden sijaan yrité kertoa kuinka teit kaikista vastoinkéymisistd huolimatta loistavaa tyota,
ettd sait asiakkaasi eteen sen mitd lupasit. Esimerkiksi porssiyhtié Fortumin arvoja ovat vastuullisuus, luovuus,
kunnioitus ja rehellisyys. Jokaista arvoa on vield madaritelty erikseen muutamalla lauseella. Luovuudella Fortum
viittaa siihen, ettd tyodntekijét ovat oma-aloitteisia ja kannustavat toisiaan ratkaisujen 16ytdmiseen. Fortumille
luovuus tarkoittaa myds sitd, ettd tydntekijat kehittavat itseddn jatkuvasti ja ovat avoimia muutoksille. Yrityksen
visio tarkoittaa ndkemuysta siitd tulevaisuuden tavoitetilasta, jossa yritys haluaa olla tietyn ajanjakson kuluessa.
Tastd syysta visio rakennetaan monesti lyhyen tarinan tai sloganin muotoon. Kun yrityksen visio on selvillg,
luodaan strategia eli ne keinot, joilla laadittu visio saavutetaan. Esimerkiksi Fortumin visio on olla puhtaamman
maailman edellékavija. Yrityksen strategia vastaa kysymykseen, miten asetettu visio saavutetaan. Yrityksen
strategia on siis suunnitelma, jonka avulla tavoiteltu p&ddmadrd pyritédn saavuttamaan. Strategian tulisi olla
sellainen, ettd yrityksen kaikilla tyodntekijoillé on ndkyvasti mahdollisuus toteuttaa sitd arjessaan. Yrityksen missio
vastaa kysymyksiin siitd, miksi yritys on olemassa ja mité organisaation toiminnalla halutaan saavuttaa. Missio
viestii yrityksen tehtévdastd ja roolista yhteiskunnassa ja omassa toimintaympdristossddn. Mission ja vision ero
on se, ettd missio viittaa enemman olemassaolon syyhyn ja tehtdvadn, ja visio puolestaan kuvaa tulevaisuutta
ja sitd, missd yritys haluaa joskus vuosien padstd olla. Missio on siis enemman nykytilaa ja visio tulevaisuutta.
Kun tiedet&dn yrityksen olemassaolon syy ja toiminnan tarkoitus, voidaan madritelld yrityksen arvot. Yrityksen
arvojen pohjalta taas luodaan strategia, jota IGhdetddn toteuttamaan. Jos strategian toteuttaminen tehdddn
onnistuneesti, saavutetaan visio. (Yrityksen perustaminen, 2018.)
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Slogan

Slogan eli yrityksen tunnus- tai iskulause on hyvin tiivistetty, yhden tai kahden lauseen virke, joka nédhdadn
useimmiten yrityksen logon yhteydessd. Sloganin tarkoitus on houkutella yrityksen ihanneasiakkaita. Sen tulisi
antaa positiivinen kuva brandistd ja myyda sité kautta sen tuotteita tai palveluja. Slogan on markkinointiviestinnén
karki ja viestien kiteymd. Jos asiakas muistaa jotain yrityksestd, hdnen tulisi muistaa sloganisi. Niin
yksinkertaisen muistettava kunnon slogan on. Brandin ydin muodostuu yrityksen ihanneasiakkaista, visiosta,
missiosta, olemassaolon tarkoituksesta ja arvoista. Slogan on naiden kiteytyma. Mistédn kivalta kuulostavasta
korulauseesta ei siis tulisi olla kysymys, vaan sillé menndadn syvalle yrityksesi brandiin, josta kaikkien paatdsten
tulisi kummuta. Slogan siis kertoo jotain yrityksestdsi. Sen ei tarvitse kertoa kaikkea, mutta sen tulisi saada
ihanneasiakkaasi haluamaan tietdd lisdd. Hyva slogan on térked osa markkinointia, koska se kertoo paljon
nopealla silmaykselld. Asiakkailla ei ole aikaa tai mielenkiintoa tutustua syvallisesti erilaisiin yrityksiin. Tehokas,
kiteytetty viesti, jota voidaan toistaa helposti kaikissa markkinointimateriaaleissa, on arvokas osa markkinointia.
Slogan ei miss@dn nimessd ole pakollinen, mutta edelld mainituista syistd erittdin suositeltava osa markkinointia.
Kaikkein tarkeintd sloganissa on selked viesti. Aivan kuten logossa kaikkein térkeinté on, ettd asiakas ymmartad,
mitd logossa lukee, sloganissa tarkeintd on se, ettd potentiaalinen asiakkaasi ymmartéd sloganin sanoman.
Hyva slogan on yksinkertainen ja muistettava. Se kuvaa brandidsi ja erottaa sinut kilpailijoistasi. Kunnon slogan
houkuttaa kohderyhmad ja antaa positiivisen mielikuvan potentiaalisille asiakkaille. (Tarinastudio, 2018.)

Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto ottaa kantaa l&hinnd visuaaliseen puoleen missd brandikdsikirja maarittelee koko bréandid
koskevat suuntaviivat. Brandikasikirjassa on usein lisdksi suuri osa graafisen ohjeiston kohdista, ainakin
otsikkotasolla. Vain harvoin kaikki n&dmé& asiat ovat ohjeistuksessa yhta aikaa. (Mainostoimisto Kuke, 2020.)
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Yrityksen visuaalinen ilme

Yrityksen visuaalinen imago, yritysilme, on osa yrityksen graafista muotoilua. Erottuva ilme on yksi kilpailukeino.
Viestinndn graafinen suunnittelu, joka perustuu yrityksen liike ideaan ja markkinointistrategiaan, vahvistaa
yrityksen toivottua imagoa. Graafinen muotoilu alkaa jo yrityksen nimen kirjoitusasusta, kirjasimista, vareistd
ja liikemerkistd. Visuaaliseen viestintddn kuuluvat myods myyntimateriaalit, esitteet ja muut julkaisut, sekd
kayttografiikka eli julisteet, kalenterit, lahjat. Laajimmillaan se voi kattaa yrityksen graafisen ohjeistuksen, jossa
madritelldan yrityksen fyysinen ilme alkaen toimitiloista messuosastoihin - tydasuja ja autojen teippauksia
myodten. Mitd useampi asiakas kohtaa yrityksen ja sen sanoman, sitéd vahvemmaksi yrityskuva muodostuu -
edellyttéen, ettd viesti toistuu yhtendisend. Yrityksen tunnistaminen perustuu nimeen, logoon, liikketunnukseen ja
varein kayttéon. Yrityksen imago muodostuu asiakkaan tietojen ja kokemusten perusteella. Siihen vaikuttavat
asiakkaan odotukset, asenteet, arvot ja tunteet. (Saarelainen 2019, 120.)

Visuaalinen tarinankerronta rakentaa bréndille persoonaa ja tunnistettavuutta. Sen avulla luodaan vannoutuneita
seuraagjia ja yllapidetadn ihmisten kiinnostusta brandiin. Tarinaa valittavat kaikki visuaaliset materiaalit varejd,
typografiaa, valokuvia, videoita ja visuaalista rytmid mydten. Yhtd lailla tarinan rakennuspalikoita ovat muun
muassa infograafit, kuvitukset, giffit ja animaatiot. Visuaaliseen tarinankerrontaan kannattaa satsata, koska
sillé voi ohjata brandid toivotun yleisdn luo. Visuaalisella tarinalla kerrotaan asioita, joita ei tarvitse tai pysty
sanoittamaan. Se on jotain kiehtovampaa kuin vain yksi varivalinta. Ei puhuta siitd, kumpi on kivamman
nakoinen, sininen vai vihred, vaan siitd, mitd varit kertovat, millaisen mielleyhtymdan ne antavat ja miten ne
tukevat koko brandin tarinaa. Brandin ulkoasu sekd se, miten ja missd bréndi nakyy, rakentavat visuaalista
tarinaa. Toisin sanoen, miten tarina kerrotaan, millaisen tunteen se valittdd ja miten se visuaalisin keinoin yllapitad
suhdetta yleiséon. Visuaalisella kerronnalla luodaan tunnelmaa ja kiinnostavia koukkuja. Sen avulla voidaan
yllattéd ja madritelld esimerkiksi se, miten aidon tuntuisena brdandi halutaan esittdd. Yhta lailla visuaalinen
kerronta rakentaa kuvaa siitd, miten tutulta tai vudelta brandi tuntuu tai miten lapindkyvasti se toimii. Suuri
tarina koostuu aina pienemmistd tarinoista. Bréndin ei tarvitse nayttéd prikulleen samalta joka kanavassa.
Sitd voidaan personoida kanavakohtaisesti tarkoitukseen sopivalla tyylilld. Tarkeintd on kuitenkin se, ettd jokin
sama visuaalinen luonteenpiirre ja henki kulkee l&api jokaisen kanavan. Se voi nakyd esimerkiksi siten, kuinka
humoristisia, spontaaneja, rohkeita, virallisia tai tyylikkaitd ollaan. Instagram-tili kiteyttdd yleensd hyvin bréandin
visuaalisen tarinan. Se on visuaalinen kokonaisuus, jossa kuvat julkaistaan yksitt@in. Profiilista voi kuitenkin
nahda kaikki kuvat kerralla. Kokonaisuus antaa mielikuvan bréndistd, sen maailmasta, arvoista ja térkednd
pidetyistd asioista. Kun brandi on luonut johdonmukaisen visuaalisen tyylin, jokainen yksittdin julkaistu kuva on
tunnistettava osa kokonaisuutta. Visuaalinen tarinankerronta on jatkuvaa tekemistd ja kokonaisuuden hallintaa.
Hyvin suunnitellussa bréndissd visuaalisuus nivoutuu tiiviisti yhteen brandin sisalléllisen tarinan kanssa. (Kubo,
2019)
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Visuaaliset elementit

Brandi-ilmeeseen kuuluvat logo ja erilaiset visuaaliset elementit: typografia, varimaailma ja kuvamaailma.
Joskus oleellisena osana ilmettd voivat olla tapa esittéd asioita esimerkiksi symbolien ja infografiikan keinoin.
Visuaalisia elementtejd kaytetddn kuitenkin medialle luontevalla tavalla, mutta aina siten, ettd tunnistettavuus
sailyy eri kanavissa. (Nadkemystehdas MBE 2020.)

Vari

Yrityksen kayttdmat tunnusvarit kuvastavat yrityksen liikkeideaa. Eri varit luovat erilaisia tunnetiloja.
Parhaimmillaan varit herattavat huomiota ja asiakkaan kiinnostuksen. Selkedt varit tuovat tuotteen hyvin
esille. Vareissa vaihtelumahdollisuudet ovat rajattomat. Vaihtelua saman varin sisélld saadaan aikaan erilaisilla
tummuusasteilla (valdorilld) ja kylldisyydella eli lisaéamalla variin valkoista tai mustaa. (Saarelainen 2019, 49.)

Se kuinka monta varid valitaan visuaalisen identiteetin kayttédn, on yrityksen pdadtettdvissd. Yhden varin
valitseminen on selke@d ja auttaa tunnettavuuden luomisessa. Useamman varin valitseminen taas mahdollistaa
monipuolisten kokonaisuuksien luomisen, jossa voidaan hyddyntdd vdarien jannitteitd ja vuorovaikutuksia.
(Pohjola 2003, 135-136.)

Typografia

Yleisin tapa ohjeistaa yrityksen tai tuotteen typografia on madrittdd kaytettava tekstityyppi. lhmisen
havainnointitavan nakodkulmasta yksittdinen kirjain on kuitenkin yksityiskohta, pinnan osatekijd, ja kirjaimen
luonnetulee selkedimmin esiin esimerkiksi otsikoissaisomman tekstikoon takia. Normaalin leipdtekstin luonteeseen
jo ensimmadaiselld silmdaykselld vaikuttavat eri tekstityyppiluokkien vdaliset erot: groteskin eli padtteettdman
tekstityypin muodostaman pinnan luonne on erilainen kuin padatteellisen eli antiikvatyypin muodostaman pinnan
luonne. Typografisen tyylin osatekijoitd ovat eri tekstityyppien ja niiden eri leikkausten (esimerkiksi lihava,
normaali, italic jne.) yhdistadmistapa, tekstityyppien ja sen eri leikkausten roolit ja kayttdkohteet, tekstityyppien
koon suhde pintaan, rivivalit, harvennukset, eri tekstityyppien ja lihavuusasteiden yhdistdminen ovat merkittavié
tekijoitd typografian luoman mielikuvan rakentamisessa. Osa sovelluksista sekd niiden kayttdtarkoitus ja luonne
mahdollistavat vain hillitymman typografian kaéytdon. Opasteissa luettavuus ja erottuvuus ovat ensisijaisia
typografisia valintoja madradvia tekijoitd, mutta niiden vaikutus toimialana ilmeeseen voi olla merkittava.
(Pohjola 2003, 187-188.)

Selkedt isot kirjaimet sopivat nimiin ja otsikoihin, pienet kirjaimet kappaleiden tekstiin. Pitk&hkodnkin tekstin

tekevat helppolukuiseksi ns. padatteelliset tekstityypit, kuten vanha ja vakiintunut Times Roman, eli sellaiset, joissa
on jalusta. Niiden avulla lukija pysyy rivilld ja nopeuttaa lukemista. (Saarelainen 2019, 160.)
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Kuvat

Kuvalla, niin kuin muillakin visuaalisilla elementeilld, on sisaltd ja ilmaisu, muoto. Jotta kuvamaailma tukisi vahvasti
brandin rakentamista, sisallon tulisi jollain tasolla viitata aina bréndin argumentteihin, Kuvan sisalléstd voi tehdd
johtopaatodksia brandin arvomaailmasta, suhtautumista tavasta ja persoonasta. (Pohjola 2003, 139-140.)

Kuvien sisaltd ja aiheet ovat tarkeimmat yrityksen tai tuotteen kuvamaailman luonteeseen vaikuttavat tekijat.
Henkildvalinnat, asusteet, miljoo, esineet ja ennen kaikkea kuvan tapahtumat luovat mielikuvia. Kuvamaailman
ohjeistamisessa kuvien kayttétarkoitus on madaradva tekij@ kuvien luonteelle. Yleensd yrityksessd on tarvetta
useamman tyyppiselle kuvien kaytolle. Mielikuvaa luovia kuvia kéytetddn keskeisimmin mainonnassa ja muussa
markkinointiviestinn@ssd, tuotteiden tai oman toiminnan kuvamaailma taas on yleensd realistisemmalla tasolla.
Erityyppisi@d kuvia yhdistavat tekijat voivat olla kuvan visuaaliseen muotoon tai tekniseen toteutukseen liittyvid
tekijoitd. Naitd voivat olla kuvakulma ja etdisyys kohteesta, kaytetty objektiivi, valaisu, kuvien varimaailma ja
kuvan pinnan struktuuri. Kuvan rajaus, syvédminen eli taustan poistaminen, taustan vaihtaminen ja eri kuvien
yhdistdmistapa tai kerroksellisuus voivat liittyd visuaalisen ilmeen maarittelyihin. (Pohjola 2003, 190.)

Kuvien avulla heratetédn sivustolle tulevan kavijan mielenkiinto. Kavija tekee ensimmaiset johtopddatdksensd
verkkosivustosta sekunnin kymmenesosissa. Kuvat herattdvat katsojassaan erilaisia tunteita ja muistoja. Niiden
avulla voidaan kdavijat sitouttaa myods pysymadn sivustolla. Oikein kdytettynd kuvat voivat siis auttaa tuomaan
lisdd kavijoitd sivustolle, ja kuvilla varustettu sivusto saa enemman katselukertoja. Verkkosivuilla kuvat voivat
kuitenkin olla muitakin kuin perinteisi& valokuvia. Valokuvissa kannattaa panostaa laatuun. Heikkolaatuiset kuvat
ajavat kavijat poistumaan sivustolta valittémasti. Laadukkaiden kuvien avulla erityisesti visuaaliset tuotteet
her&avat henkiin, jolloin kuvat voivat toimia hyvand myynnin valineend. Suositeltua on kayttéd omia valokuvia
sek& mahdollisuuksien mukaan ammattivalokuvaajan palveluita. Valokuvaajan kdyttdminen ei kuitenkaan ole
valttamatontd, sillé internet on taynnd useita hyvid kuvapankkeja. Kuvapankeista kannattaa valita aidontuntuisia
kuvia ja valttad geneerisid stock-kuvia. Infograafit, jotka sisaltavat kayttdjad hyoddyttavad sisaltdd. Lisaksi
infograafit ovat helposti jaettavissa verkossa, misté on hyotyd yrityksen yleiselle verkkondkyvyydelle. Ikonit,
jotka ohjaavat kayttajad kohti jotakin tavoitetta tai kertovat nopeasti mistd tekstissé on kyse. Bannerit, joilla
saadaan sekd kiinnitettyd kayttdjan huomio ettd mahdollisesti hankittua konversioita. Erilaisilla piirroksilla ja
epdtavanomaisilla kuvitusratkaisuilla luot verkkosivustollesi uniikin ilmeen. Myos laadukkaita kuvituksia on
valmiina saatavilla kuvapankeista. (Call To Action Oy 2018.)
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Logo

Yrityksen liikkemerkin elilogon tulisi kuvastaa mahdollisimman hyvin yrityksen toimialaa ja profiilia. Logon tarkoitus
on ennen kaikkea myydd - tehdd yritys helposti tunnistettavaksi ja houkuttelevaksi ja kertoa yrityksen oikeaa
‘tarinaa’. Sen tulee kuvastaa yritystd. Hyva logo on aina mahdollisimman yksinkertainen ja mieleenpainuva.
Logon ei koskaan kuulu olla vain kivan nékdinen vaan logossa tulisi aina olla jokin idea. Sen pit&d toki puhutella
yrityksen “sielua” - mutta myods asiakkaita. Logoa ei hankita itsed vaan asiakkaita varten. Logo hankitaan aina
puhtaasti kaupallisista syistd, erottamaan yritys muista. Pahimmassa tapauksessa huono logo on ristiriidassa
yrityksen viestin kanssa ja tekee liiketoiminnalle enemman hallaa, kuin vahvistaa sitd. Logo on yrityksen (tai
tuotteen) nimen tarkasti madratty esitysmuoto. Se on siis nimen typografinen tai graafinen muoto, jossa nimi
vakiona aina esitetddn. Tunnus on kuvallinen symboli, jolla yritys (tai tuote) yksildi itsensd. Tunnus yhdistetddn
usein logoon. Logo + tunnus = liikkemerkki. Puhekielessd yrityksen liikkemerkistd tai tunnuksesta puhutaan hyvin
yleisesti nimelld logo - logo mielletddn vahvasti juuri kuvan ja tekstin yhdistelmdaksi. (c.e.s design 2019.)

Jos halutaan erottaa logo ja liikemerkki toisistaan, logo on yritysnimen tekstiasu ja liikkemerkki yrityksen
logon yhteydessa tai joskus erillisendkin kaytetty kuvallinen tunnus. Yleensd kuitenkin puhutaan logosta, kun
tarkoitetaan ndiden muodostamaa kokonaisuutta. Logon tulisi olla tunnistettava, erottuva, persoonallinen,
positiivista mielikuvaa luova, kohderyhmdat huomioiva ja sopia yrityksen liikeideaan. Tuotenimille voi asettaa
samanlaisia vaatimuksia, mutta niissé voi olla myds tuotteen ominaisuutta kuvaava leima. Ainutlaatuisuus,
laatu, eldmantyyli ja persoonallisuus nimessd ovat etuja. Nimen tekstityypin tulisi olla sovussa toimialan kanssa.
(Saarelainen 2019, 159.)

3.3 BENCHMARKING

Benchmarking -menetelmdan avulla tutkittiin mink&laisia brandikasikirjoja ja graafisia ohjeistuksia on olemassa
sekd mitd ne sisaltavat. Brandikasikirjoja oli vaikea 16ytad, koska ne sisaltavat yrityksien strategioita ja muuta
sellaista tietoaq, jota ei haluta kaikkien saataville. Muutamia brandikésikirjoja ja graafisia ohjeistuksia kuitenkin
l6ytyi ja benchmarkkaus kohdistettiin niihin. Brandikdasikirjojen benchmarkkauksessa keskityttiin niiden sisaltéon,
jotta saadaan parempi kdsitys siitd mitd brandikasikirjan on hyva sisaltad. Graafisia ohjeistuksia benchmarkattiin,
jotta saataisiin varmuus siité mitd graafiseen ohjeistukseen on hyva sisallyttad.
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Turun brandikasikirja Bl Typografia

Johdanto

Turun brandikasikirja on selked ja johdonmukainen. Alla olevassa kuvakollaasissa on nahtavilld yhdenmukainen 1 s Helvetica Neue

ilme. Brandikd&sikirjan ulkoasussa on kaytetty Turun varejd. Sisdllysluettelosta ndkee selkedsti mitd brandikdsikirja Mu_ Helvetica Neue LT Std Light Helvetica Neue LT Std Light ftalic

pitaéd sisallaan. Sisallysluettelo pysyy mukana kasikirjaa selatessa ja nayttdd aina kohdan, jossa olet sillé hetkella. i Helvetica Neue LT Std Roman  Helvetica Neue LT Std Halic

(Kuva 1) Brandioppaassa on sivunumerot, jotka tekevat oppaasta selkolukuisen. Ensimmdiseltd sivulta selviad T S e

bréndioppaan version pdivamadrd. Paivamadrd kertoo siitd, kuinka ajankohtaista tieto on. Siité voi myos padatelld s f'e've*'ca BenmErERIReR

kuinka usein opasta pdaivitetddn. Turun brandikdsikirjalle tarked elementti on esitelld Turku-bréndin perustukset. e Ar:’_' o PRE

Perustuksissa kdasitelldén Turun historiaa, merellisyyttd, kulttuuria ja koulutusta sekd elinkeinoeldmad. Turun S A':iaal Be;g:ar A:"i’:;fd"a”c

kaupungille perustukset ovat brandin luomisen avainkohdat. Brandikdsikirjassa kaydadn lyhyesti 1api brandin pRiEs Sisalts Vant

madaritelma ja merkitys, johdannon liséksi. Kasikirja sisaltdd myds Turun brandipersoonan ja bréandin kiteytyksen. ipeaecet 1;;::;;:::;9;:I::k:;mvéplgs:; nH;Itve'a:;aleI:lsoaS:ej;avzer:;z;el:;;:;:tn i::lkf!z::t:;h:::e i ole Johdanto

Brandipersoona kuvaa millainen Turku on ja miten Turku puhuu. Brandin kiteytyksessd kuvataan Turku bréndin Miki . . . .

tasot, jotka ovat jaettu neljdén osaan. Nama neljd tasoa muodostavat Turku-brandin ytimen, joka on kiteytetty S

lauseeseen "Turku - parasta aikaa.” bréndin g:,, C:;K gs;,: o =:“ °.'v‘x"“

perustukset R25 G72 B137 R255 G194 BS1 RO G172 B233 R237 G26 B59 RO GO BO RO255 G255 B255

s il s - - -

Brandikasikirjasta 16ytyy myds graafinen ohjeisto pahkinankuoressa. Graafisessa ohjeistossa esitelladn lyhyesti e weemerd ) el S e

293C 122G 2095C 199 C Black C

persoona

tunnuksen kayttd, varit, typografia ja kuvien kayttd. Graafinen ohjeisto on kiteytetty lyhyesti ja ytimekkadsti

osaksi brandikdasikirjaa. Brandikdasikirjasta 16ytyy linkki koko graafiseen ohjeistukseen, josta 16ytyvat tarkemmin Sisaits Tunnuksen kaytto i iie . . . .
visuaaliset elementit. Tunnuksen kaytdstd on muutama sivu eriteltynd siitd minkélaista versiota saa kayttad, Jma'_“i i o own g v - -
minimikoot ja suoja-alue. Tunnuksen monille eri versioille on tarkat omat suoja-alueet, kuten kuvassa nakyy. brancton? RS ;«:i,m East:m :"::.,m :e;MHBK E«;:ﬁ :;:aw
Turun kaupunki kéyttad Helvetica Neue tekstityyppid ja sen eri leikkauksia. Ohjeistuksessa on madritelty toinen T PSS e e W o s s
tekstityyppi silté varalta, ettei alkuperdinen olekaan kaytettévissé. Turun kaupungilla on kéytdssaén selkedt e PacnomteIc  SRG i e oc Covom 100
ja vahvat varit, joita on laajasti kdytetty oppaassa. Brandioppaassa ei kuitenkaan ole tarkkoja madritelmid brind:

padvdareistd tai lisGvareistd. Brandioppaan kuvittamisessa on kaytetty monien eri kuvaajien ja kuvapalveluiden mfmfa

kuvia. Kuviin on merkitty aina kuvan ladhde. " e

Talta Turku
Ty SUOJA-ALUE

Yhteystiedot

Tunnuksen suoja-alue vastaa kruunun korkeutta joka suunnassa.
S&anto patee tunnuksen kaikkiin versioihin,

Kuva 1. Kuvakollaasi Turku brandikdsikirja
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Paikku brandikdsikirja

Paikku on Salon kaupungin paikallislikenne. Brandikasikirja antaa suuntaviivat kaikelle tekemiselle, markkinoinnille
ja viestinndlle. Yhdenmukainen ilme ja sen yhdenmukainen ké&yttd lisédvat brandin vahvaa tunnettavuutta.
Se vahvistaa yhteyksi@ kaupunkilaisiin, asiakkaisiin, yhteistydkumppaneihin ja sidosryhmiin. Brandikdasikirja
on ohjeisto siitd, miltd Paikku nayttédd ja kuulostaa. Se kertoo Paikun bréndin tarkeimmat ominaisuudet ja
ddanensdvyn sekd ohjeistaa visuaalisten tunnisteiden kayton. (Paikku Brandikasikirja 2019.)

Paikun brandikasikirja pitad sisallédn oleellisimmat asiat. Kasikirjassa kéydadan &pi brandi, tunnus eli logo, logon
kaytto ja sen eri versiot, varit, typografia, graafiset elementit, kuvitus sekd esimerkkejd ilmoituksista, julisteista ja
aikatauluista. Bréndikasikirja on yhdenndkdinen Paikun brandin kanssa. Brandikésikirjassa on sivunumerot, mutta
ei sisdllysluetteloa. Paikun tunnus toistuu jokaisella sivulla aina samassa paikassa. Brandikdsikirjan viimeiseltd
sivulta ldytyy oppaan versio. Paikun kdasikirjassa on avattu mistd tunnus muodostuu. Paikun tunnuksessa on
kaksi osaa, logoteksti ja merkki. Logon vihred vari kuvaa joukkoliikenteen ekologisuutta. Logon kaytolle on omat
ohjeensa suoja-alueesta, kaytodstd, kielloista ja minimikoosta. Paikun logolle on olemassa myods yksivarinen
versio. Paikulla on selkedt vihredt padavarit ja niitd tukemaan on valittu tumman harmaa ja pinkki. Yleisfonttina
Paikulla on Google font -sivulta saatava Lato ja sen 11 eri leikkausta. Otsikkofonttina Paikku kayttéd Roboto Slab
-fontin Thin-, Light-, Regular- ja Bold-leikkauksia. (Kuva 2.)

Kuitenkin kampanjoissa ja iskulauseissa voidaan kayttéd vapaata typografiaa. Se tarkoittaa, ettd kampanjaan
voidaan ottaa mukaan kohderyhmdad erityisesti puhuttelevaa typografiaa. Kuitenkin niin, ettd vain yksi lyhyt
lause tai muutama sana on ladottu vapaata typografiaa kayttden. (Paikku Brandikdsikirja 2019.)

Paikulla on erilaisia graafisia elementtejd, esimerkiksi puhekupla- ja nuoligrafiikkaa. Graafiset elementit ovat
selkedlinjaisia ja niiss& kaytetddn Paikun varejd. Kuvitusohjeet on jaettu kahteen ryhmadn, ihmiset ja ymparistd.
Ihmiskuvissa aitous ja inhimillisyys ovat térkeimpid, kun taas ympdristokuvien tulee aina olla Salossa otettuja.
Paikulla on esimerkkejd ilmoituksista, julisteista ja aikatauluista oppaassa.

[
Kuvitus

IHMISET - Samaistuttavat matkustajat

Kuvissa tulee nakya erilaisia ja eri ikéisia, iloisia ihmisia.
Mukana saa olla reippaasti positiivista tunnetta.

Parhaissa kuvissa on vuorovaikutusta kuvan sisilla tai kuvan
katsojan suuntaan.

Aitous ja inhimillisyys ovat |isna teemoissa. Kuvissa nikyy
erilaisia tilanteita aidosta bussilla matkustamisesta ja ihmisten
vuorovaikutuksesta,

Bussilla matkustaminen kuvataan inhimillisesti ja asiakkaan
nakdkulmasta,

YMPARISTO - Paikku on Salolainen
Kuvien tulee aina olla Salossa otettuja. Maaseutu, kaupunki
ja taajamat vuorottelevat taustalla niin, etta kaikki ovat

edustettuina. Ajankohtaisuus ja vuodenajat nakyvit kuvissa
aidosti.

L

Graafiset elementit

Paikun yhteydessa kaytetaan puhekupl: fiikkaa. Kuplia on
kaytossa useita, ja niiden varia, kokoa ja muotoa voi muuttaa
tilanteen mukaan. Kuplia voi aina kaannella niin ettd ne

palvelevat vilitettavaa viestia parhaalla mahdollisella tavalla.

Logoa voidaan tarvittaessa nakyvyyden takaamiseksi kayttaa
Paikku-sydamen alaosasta tehdyssa harmaassa tai valkoisessa
taustassa.

Tekstia voidaan jakaa laatikoihin. Laatikoissa on Paikku-
syddmen toinen sakara ja nuoli indikoimassa kohdetta tai
osoittamassa kuvaa, johon teksti littyy.

Pe aiset nuolet kertovat i i ja eteenpéin
kulkemisesta.

L

Typografia

Paikun yleisfontti on Lato, josta on kaytossa 11 leikkausta.
Lato on erittéin luettava ja selkea fontti. Latoa voidaan
kéyttaa seka sahkaisessa viestinnassa etta painotuotteissa.
Lato I6ytyy Google fonts -sivuilta, ja se on kaikkien
ladattavissa veloituksetta omalle koneelle tai kaytettavissa
verkkosivuille.

Otsikoissa ja nostoissa kaytetaan Roboto Slab -fontin Thin-,
Light-, Regular- ja Bold-leikkauksia.

Kampanjoissa ja iskulauseissa voidaan kayttda vapaata
typografiaa. Se tarkoittaa, etta kampanjaan voidaan ottaa
mukaan kohderyhmaa erityisesti puhuttelevaa typografiaa.
Kuitenkin niin, etta vain lyhyt yksi lause tai muutama sana on
ladottu vapaata typografiaa kayttaen.

Lato Light
Lato Light Italic
Lato Regular
Lato Italic

Lato Semibold
Lato Bold

Lato Bold Italic
Lato Heavy
Lato Heavy Italic
Lato Black

Lato Black Italic

Roboto Sz n
Roboto Slab Light
Roboto Slab Regular
Roboto Slab Bold

Kuva 2. Kuvakollaasi Paikku brandikasikirja
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Luomumerkin sovellukset perustuvat Lehtimerkisté annettuun graafiseen ohjeistoon.
Lue mybs ohjeet Lehtimerkin kdytsta pakollisina pakkausmerkintding (5.11-13).

PYSTYVERSIO) tai eteen (VAAKAVERSIO).
isiin Lehtimerkin graafisia ohjeita

MerRin sovellus

Luomu brandiopas

Luomu-sana sijoitetaan Lehtimerkin yla
Yhdistelmamerkkia
noudattaen. Tassa m

Luomun brandioppaassa on kdytetty Luomun vérejd ja se on siten visuaalisesti Luomun nakoinen. Sisallysluettelo v—
kertoo mit& oppaasta 16ytyy. Sivut ovat numeroitu. Brandioppaan jokaiselta sivulta 16ytyy vuosiluku, jolloin =l ol sl I Ol L
opas on viimeksi pdivitetty. Luomun bréndioppaalla on kaksi tehtdvad: Yhteinen viesti Luomulle ja yhteinen Z =3 | =3 LU LUOMU LUOMU Luomu 6
tapa merkité Luomu. Ensimmdisend ovat ohjeet brandioppaan kayttéjalle ja seuraavaksi kaydadn lapi Luomun X

g LUOMU LuoMu LUOMU

: _

brandin sisaltd. Nama kohdat ovat yhteinen viesti Luomulle. "Yhteinen tapa merkité Luomu” -kohdan alta 16ytyy
Luomumerkin kayttd pakkauksissa, graafiset ohjeet luomumerkisté sek& muut graafiset ohjeet. Graafisissa
ohjeissa kasitelléan yksityiskohtaisesti lapi Luomun lehtimerkin kayttd, sadaddkset ja valvontalaitoksen tunnus.

LuoMu LuoMmu

Sloganin typografiaversiot

Sloganin haltija on Pro Luomu ry, joka ylldpitaa sivustoa luomuailmanmuuta.fi. Luomua.llman muuta -slogan on taman oh-
LUomMu - jeistuksen mukaisesti Pro Luomun jasenten kdytbssa vapaasti. Muut toimijat voivat kdyttdd slogania ilmoittamalla siitd Pro
Luomulle ja maksamalla yhdistyksen hallituksen vuosittain hyvaksymdn kdyttémaksun. Tamd kiyttomaksu kdytetddn sloga-
nin tunnettuuden vahvistamiseen.

Lehtimerkki on EU:n luomumerkki ja kertoo, ettd elintarvike on EU:n luomusadddsten mukainen. Brandioppaan
ohjeet on tehty vahvistamaan Lehtimerkin viesti@ Suomessa yhteisesti sovitulla tavalla. Lehtimerkkiin liittyy

Tunnuksen typografiasta on erilaisia kiyttdkohteita ja -tarkoituksia varten kuusi erilaista vakioitua muotoa. Perusversioiden
A ja B sijaan voidaan nettiin ohjatessa kdyttad domainversioita A.fi tai B.fi. Twitterin ja Instagramin kaltaisissa yhteyksissa
voidaan kdyttdd hashtagilla varustettuja versioita #A ja #B.

VARILLISELLA TAUSTALLA

valvontalaitoksen tunnus. Luomusdddosten noudattamista valvovat Suomessa viranomaiset. Lehtimerkin ohessa
pakkauksiin saa kayttad kansallisia ja yksityisiad luomumerkkeja. Niiden kaytdssd on noudatettava Lehtimerkin

VERSIO A

VERSIO B

suoja-aluetta ja muita sen kaytdstd annettuja ohjeita. (Luomu bréndiopas 2013.) LUOMUA.
. . . . . . . e ILMAN LUOMUA. ILMAN MUUTA.
Graafisessa oheistuksessa kerrotaan merkin suoja-alueesta ja sen soveltamisesta. Suoja-alueen sisdlle ei Vakioidut Ruvituselementit MUUTA.
saa sijoittaa muita elementtejd. Merkin soveltamisessa on eri versioita varilliselld ja valkoisella taustalla Tl kst on ks onslentos. N s s
pysty ja vaakasuuntaisesti. Graafinen ohjeistus pitdd sisallédn myods varit, typografian, sloganin eri kielillé ja ] R e
sen typografiaversiot, kuvituselementit sekd erilaisia esimerkkejd. Kuvitus elementtejé on runsaasti ja niiden ll.ll-’hoi'AdﬂA L"DM"A".MA"M““TA Fl
tuotantoon on omat ohjeistuksensa. Kuvituselementeille ei ole madritelty vareja ja niitd voidaan soveltaa R —— MUUTA.EI "
iimeeseen sopivaksi. Luomulla on muutamia vakioituja kuvituselementtejd, joita kaytetddn aina tietyssd
yhteydessd. Tekstityyppind Luomu kayttdd Brevia -fonttiperhettd, joista esimerkkeind on Brevia Semibold ja @ \% VERSIO 1A ——
Brevia Bold. Brevia fonttiperhe on maksullinen. Brevian tilalle on kuitenkin annettu otsikko fontiksi Arial Rounded #{'LIHM#A LUOMUA
MT Bold ja leipatekstiksi Trebuchet MS. Sloganin haltija on Pro Luomu ry. Slogan on Pro Luomun jdsenten M""ATA # ILMANMUUTA

kaytdssd vapaasti, mutta muut toimijat voivat kayttéd slogania kayttémaksun jalkeen. Sloganista on kuusi
erilaista vakioitua muotoa. (Kuva 3.)
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HERKULLINEN RUOKA

W

26

KLIKKAUS (VIITTAUS NETTIIN)

& )

FACEBOOK / TYKKAKN TASTA

Kuva 3:  Kuvakollaasi Luomu bréndiopas
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Véylavirasto graafinen ohjeisto

Vayla vastaa valtion tieverkon, rautateiden ja vesivaylien kehittdmisestd sekd kunnossapidosta. Vayla huolehtii
likenteen palvelutasosta ja osallistuu liikkenteen ja maankaytdn yhteensovittamiseen. (Vayla, 2020.)

Vaylaviraston graafinen ohjeistus mukailee oppaan ilmettd ja varejd. Graafisen ohjeiston version pdivays on
nakyvilld kansisivulla. Ohjeistoa ei ole sivunumeroitu. Graafinen ohjeistus sis@ltéd tunnuksen, sen eri versiot,
suoja-alueen, eri kielen versiot, tunnuksen varit, muut varit, typografian, infografiikan, kuvat ja esimerkkeja.
Vaylan tunnuksesta ldytyy eri kieliversioita ja niille on madritelty omat turva-alueet. (Kuva 4.) Vaylallad on
useita varejd ja niiden kayttdd ei ole erityisemmin rajattu, muutoin kuin logon osalta. Typografia on tarked
osa Vaylan identiteettid. Vayla ohjeistaa painottamaan sanomaa erilaisilla kirjasinleikkauksilla, pitéien asettelun
ilmavana ja selkednd. Kirjaisintyyppind on EXO 2, joka on ladattavissa veloituksetta Google font -sivulta. Vaylalla
on esimerkkej& infografiikasta, joissa on sovellettu Vaylan vareja. Infografiikan listksi Vaylalld on visuaalisia
elementtejd. Vaylalla on kaytdssa viestinndssd geometrisi@ varipintoja. Pintoja kdytetddn l&pindkyvyys tasoina,
sellaisenaan tai niihin voi upottaa kuvia. Pinnoista on monenlaisia sovelluksia. Esimerkiksi jyrkat kulmat ovat
toistuva elementti ja niiss& mukaillaan logossa esiintyvad muotoa. Kuvat ovat jaettu kolmeen eri kuvaluokkaan:
Abstrakti, henkilot ja liikennevaylat. Graafisen ohjeiston lopussa on esimerkkej& kuvan ja tekstin kaytostd, ja
PowerPoint esityksesta.
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VISUAALISET
ELEMENTIT

Vayla kayttaa viestinnassa geometrisia
varipintoja. Pintoja voi kayttaa
lapinakyvyystasona, sellaisenaan tai
niihin voi upottaa kuvia.

Pinnoissa on monenlaisia sovelluksia
Jyrkat kulmat ovat toistuva elementti ja
niissa mukaillaan logossa esiintyvia
muotoja

KUVAT KERTOVAT
ENEMMAN

Vaylalle on valittu kolme kuvaluokkaa.

1. Abstraktia likettd kuvaavia
kuvia voidaan kayttaa yleiskuvina
erilaisissa materiaaleissa, joissa ei
ole tarkemmin eritelty aihetta

2. Henkilot liikenteessa kuvastavat
ihmisen ja Vaylan erilaisia kohtaa-
misia arjessa. lhminen on kuvien
paaosassa

3. Liilkennevaylat ja likennevalineet
ovat yksildityja kasiteltavan aiheen
mukaan kaytettavia kuvia, Kuvissa
vaylat keskidssa.

Elementteja

Tekstilaatikko Tekstilaatikko

Abstraktit

PUHUN MONTAA KIELTA

Ruotsin- ja englanninkieliset
nimet lisdtaan turva-alueen
alareunan ja VAYLA-sanan valiin
mallin mukaisesti.

Kayta aina latauslinkista loytyvia

originaaleja, joissa suoja-alue on
tiedostoissa mukana.

t
|
Originaalit ldytyvat osoitteesta: \ ’
hEtpS:// KRR HHK KN K I * -

VAYLA

Trafikledsverket

Henkilot Liikennevaylat

Kuva 4  Kuvakollaasi Vayla graafinen ohjeisto
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3. Grafiikka

Vdestoliitto graafinen ohjeisto

Véestoliitto on sosiaali- ja terveysalalla toimiva jarjesto, joka edistdd hyvinvointia ja ihmisoikeuksia. Olemme

Infografiikassa, taulukoissa ja

koko vd@estdn asialla rohkeasti omien arvojemme pohjalta. Vaestdliitto edistdd sadntdjensd mukaisesti K308 st paenari o
~ - H H H P . . . . . . phjeistosscmccritelty]c liséivarejé
perheiden, nuorten ja koko va@estdn hyvinvointia, terveyttd ja turvallisuutta sekd onnellista ja tasapainoista ko teonadsiolomsiamoania
elamaad. (Vaestoliitto, 2020.) ukoasuo ! _

Vdaestoliiton graafisessa ohjeistuksessa on tunnus, sen suoja-alue, eri versiot ja niiden kayttod, varit, typografia,
grafiikka, brandihierarkia ja esimerkkejd graafisten elementtien kaytdstd. Visuaalinen ilme on yhdenmukainen ja
raikas. Version p&ivamadrd on heti kansisivulla. Ohjeiston jokaisen sivun vasemmasta alareunasta l6ytyy version
pdivimadard. Ohjeistoa ei ole sivunumeroitu. Tunnuksesta on kolme eri versiota, joista ensisijaisesti kaytdssa on
varillinen versio valkoisella pohjalla. (Kuva 5.) Ohjeistossa on madritelty milloin mitékin eri tunnuksen versiota
on kaytettava. Padvarind on vihred ja sen eri valdorit. LisGvarejd voidaan kayttad graafeissa. Grafiikassa
kaytetddn aina ensisijaisesti kuitenkin vihredd. Vaestoliiton kirjasintyyppi on Poppins ja sen eri leikkaukset,

Vaestdliiton brandit muodostavat

p&dasiassa Semi-Boldia ja Lightia. Pidemmissd leipateksteissa suositellaan kaytettévan Noto Serifia paremman s i ~ ~lii
1.3. Tunnuksen versiot / kdyttd memesie a esto I It o

R 5. Brandihierarkia

luettavuuden ja tasapainon takia. Molemmat kaytettavat kirjasintyypit ovat Google fontteja. Vaestoliitolla on Vasestalitto ndkyy kaikissa Vestliton
e .. . . . .. A . . . L. . . bréindeissé/palveluissa seuraavalla

omat madritelmdat brandihierarkialle. Vaestoliitolla on useampi eri bréndi, jotka muodostavat kokonaisuuden ja ;veun‘ﬁ:;;;f;@'mw”uvns»sﬂﬂeﬂv

niiss@ kaikissa on sama varimaailma. Graafisesta ohjeistuksesta l6ytyy oma kohtansa siirretystd identiteetistq,

koska Véaestdliitto nakyy kaikissa Vaestoliiton bréndeissd ja palveluissa. Ohjeistuksen lopussa on esimerkkejd Tunnuksesta on ol eroso i P, D
\/?iSIO a joist GVEHSVjSUOISeS |

graafisten elementtien kaytdsta. e o e . Vq eSto I I Itto perhe;: Q
— stavallinen  Hyvéd kysymys" ¢
i i e o Opaikka
Mustaa versiota voidaan kayttaa
pamotekmslstg syist& esimerkiksi _
rpc:ﬁ\‘t:tttlél\eiﬁnmccml\n ’ F E"’ "
Tunnuksesta on aina kéytettdvé ‘ Va esta Ii itto ‘ Va estol I Itto

aineistopankista I8ytyvaé
originaalia.

Kuva 5:  Kuvakollaasi Vaestoliitto graafinen ohjeisto
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3.4 HAVAINNOINTI

Opinndytetydon aikana havainnoitiin Eldmyspuun verkkosivuja, sosiaalisen median tilej&, olemassa olevia
esitteitd, toimitiloja, opasteita ja asiakkaan roolissa palveluita. Havainnointi aloitettiin Elémyspuun verkkosivuista

ja sosiaalisen median tileistd (kuva 6).

elamyspuu [IEEEEN A -

136 julkaisua 1280 seuraajaz 237 seurannassa

3, ELAMYSPUL
| Sz
= 1

linktr.ee/elamyspuu

Elamyspuu
@Elamyspuu
Etusivu

Julkaisut

Tietoia e Tykkaa | X\ Sewraa | Ablaa | -

Kroatiaan? Pysiihdy. Juurra Kasva. Arvostelut

Luo julksisu
Kuvat

) . Ryhmat é Kirjoita julkaisu
B JuLkaisut E

Yheiso

Videot BB Kuvataivideo G Merkitse kav.

Tapahtumat

Julkaisut

Elamyspuu
7 tunta -G

VAIKKA UNELMASI . ‘
EWT‘ELEUNLWNEN‘_
ITAKAGN ”

MAHnumsELm.N . :‘:

ANTAA SILLE h'\

" MEEOUSEN (N
7 A

o i, el

Kuva 6. Eldmyspuun Instagram- ja Facebook-sivut
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evddn koulutus- ja

| /
Elimyspuu E{ﬂl-"]u\\ly SPUL n A
S Elamyksellinen mielen valmennustala = !
¥ Pysahdy. Juurru. Kasva.

yrilyksille nyl myynnissa!

0TA
YHTEYTTA

|
WELAMYSPUL
) s

@ vastzanotav...

1 Keskivilkkohaaste: Lahde pienelle mindiulness-kavelylle. Jos
aikataulut painavat paalle, ohjelmoi kannykkasn sopiva aika, vaikka 15
min. Taman jalkeen katke puhelin faskuun ja jata se huomiotta.

Keskity aistimaan askeleesi alustaa vasten, iiman funnun ihollasi
kevaan tuoksut ja aanet. Aina kun huomaat unohtuvasi ajatuksiisi, siirra
huomio taas lempean paattavaisesti tahan hetkeen, omiin havaintoihisi

Kun kello soi tai olet muuten paattanyt kavelysi, kiinnita huomio
olotilaasi. Onko jokin muuttunut? Kulkeeko ajatus ehka kirkkaammin ja
selkeammin? Saalat l0yiaa ongelmiin ratkaisuja ponnisielematta
kevyemmalla mielelid.

Terveys ja hyvinvointi -sivusto

Yhteiso Mayta kaikki

3L Kutsu kavereitasi tykkasmEan t3sta sivusts

il 400 henkils3 tykka3 tastd

2L JanniInkinen tykkas t3sta

Tietoja Nayts kaikid

(®) Tyypilinen vastausaika: muutaman tunnin

[ Terveys ja hyvinvointi -sivusto - Yrityspalvelut
Tuote/paivelu

£?  Endota muckkauksia

Tiimin Jisenst

@ Hanna Tahkaaho

Niitd havainnoimalla syntyi kasitys Elémyspuun tédmdnhetkisestd ilmeestd, vdareistd ja kuvamaailmasta.
Havainnoinnista kirjoitettiin ylés muistiinpanoja bréndikdsikirjaa varten. Verkkosivuja ja sosiaalista mediaa

havainnoidessa tutkittiin kuvia, varejd ja tunnelmaa. Elémyspuulla on aktiiviset verkkosivut ja sosiaalinen media.
Sosiaalista mediaa pdaivitetddn useasti viikossa ja verkkosivulla tieto on ajankohtaista. Kuvissa on nahtavilla
luontoa, inspiraatiolauseita, tapahtumia ja elédmyksen tekijéitd. Facebookissa eldmyspuu jakaa seuraagjilleen

myos hyvinvointiinliittyvia artikkeleita.
Facebookista ja verkkosivuilta
lbytyy ajankohtaiset  tapahtumat.
Verkkosivultaldytyy myds tarkemmat
tapahtumien ja tulevien tapahtumien
kuvaukset. Verkkosivujen rakenne
on selked ja kayttolittymaltadn
helppo. Tapahtumakalenterista
l6ytyy yksittaisille asiakkaille
erilaisia  tapahtumia, kursseja ja
workshopeja. Yrityksille on oma
kohtansa, josta loytyy yrityksille
suunnattuja tapahtumia. Eldmyspuun
verkkosivulta  voi  myds  lukea
asiakkaiden kommentteja kohdasta
referenssit. (Kuva 7.) Niissd ei vain
ole n&htavilld mistd tunnilta, kurssilta
tai tapahtumasta kommentit ovat.
Tama olisi hyva lisdys asiakkaan
nakdkulmasta. Asiakkaita kiinnostaa
tietdd@ mihin referenssit liittyvat.
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KESKIVIIKKO

Refoc indfulnesstunti klo 19.00-19.45

ROOTS -en

nti 15€/kerta

PERJANTAI
Mité mielta olet meista?

Pois rutiineista ja pysshtyminen. Hyv fills iloiset vetjét, hieno ympérists

ETUSVU  TAPAHTUMAKALENTERI ~  TIETOAMESTA  YRIKSILLE  REFERENSSIT  OTAVHTEVTTA

Kahden tunnin aamiais- tai
iitapaivatapahtumat

Virkistys- tai koulutuspaiva

Titustu Kaikille avoimeen tarjontaamme tai ota yhteytts, niin raataigimme
yksildlisen paketint

Tilaa hyvinvointikirje:

Kuva 7:  Kuvakollaasi Elémyspuun verkkosivu
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Eldmyspuun verkkosivuilla ja sosiaalisen median kanavilla on nakyvissé yhdenmukainen ilme. Yhdenmukaisuus
on saatu aikaan kayttamalléd samoja vihredn varin sévyjd, tunnelmaltaan samanlaisia kuvia ja mainoksissa
samoja fontteja. Opinndytetydn aikana Eldmyspuu on kehittdnyt iimettddan ja esimerkiksi esitteet ovat
kehittyneet ja muuttaneet jo monesti muotoaan ja ilmettd. Fontti on pysynyt samana mutta muuten esitteiden
ilmeiss@ on paljonkin eroja. Alussa esitteet olivat paljon yksinkertaisempia kuva- ja varimaailmaltaan. Kun taas
uusimmissa esitteiss@ on kaytetty paljonkin varejd ja kuvien tilalle ovat tulleet symbolit. (Kuva 8.) Vanhemmat
esitteet olivat pohjavariltéan valkoisia mustalla tekstilld. Niissé on jonkun verran kaytetty vaaleampaa vihredd,
joka luo esitteisiin eloa kuvien kanssa. Vanhemmissa esitteissd tekstisséd on kaytetty vain Oranienbaum fonttia.
Se on pieniin esitteisiin, joissa on runsaasti tekstid turhan hallitseva. Uudemmissa esitteisséd Oranienbaumia ei
endd ndy muuten kuin logossa. Vihredn sévy on muuttunut uudemmissa tummemmaksi ja uusimmissa se on
turkoosi. Esitteiss@ on nahtavillé muutos selkedmpddn suuntaan. Graafisen ohjeistuksen avulla siitéd saadaan
vield selke&mpi ja yhdenmukaisempi.

MIELEN KiTos
INVINVONTI 1y ‘.'u‘.’u'u‘i}m RS T Do

ELAMYSPUU KEVAT- ELAMYSPUU KEVAT- ELAMYSPUU KEVAT-
KESA

o KES'A 20257'9
Rl 1101 THO IRTIOTTON ARJISTA? OMAA AIKAN?
TAUKOA HEKTISEEN LOPPUVOOTEEN?

PYSRHDY. Luvassa rentoutusta ja mielen
hyvinvointia.

NAUTI omista oival luksista, upeasta seurasta.
terveellisesti ja maistuvasta ruuasta, kehon
liikuttamisesta sekil ympiiriivasti luonnosta.
MUKAAN SAAT tyikaluja yllipitiaksesi

; P - : Z hyvinyointiasi ja jaksamistasi arjen keskeli. seki
o : 4 ey AmEEoY YEAMISEOY yriMsRyy selkeyttd omannikiisen elinin elimiseen. Lisiksi

} — saal mukaasi gifthagin tiynni kaikkea ihanaa sinulle
(arvo 70 euroa).

"
GET AWAY —PRIVIT ‘1 Aﬂg

Turku 12.10.

PYSHHDY JA JUURRD.

" KAIPAAKO YRITYKSESI TAPAHTUMA

~ HYVINVOINTIA JA TULOSSA? BABY
TULOKSIA, ILOA JA gg?r\jr'ﬁ‘!{r'v Joenfuu. 16.11.
MENESTYSTA? 5 Helsinki 30.11

=== Il .
Piiviin hinta [39€. Early Pird-hinta vain 119€
(voimassa Turkuun 30. )47 saakka, Helsinkiin ja
Joensuuhun 7.10. saakka)

Nai

Unelmien workshop 26.
15.30. Hinta 49€ [
porasta aikas
Kakkea katsos.

unelmoint t miclkyvamatkad? Rk

pa. Metlle voitte.

'%fhﬂn\m
Varauksel: www.elamyspuwfi/ lapahtumal.

Meilli Kiyvit maksuvilineind mydis SUARTUM- ja Edenred -setelit. Jos
haluat maksaa niilld, laita sihkipostia osoilteeseen
hello@ elamyspuu.fi

Kuva 8 Kuvakollaasi Elémyspuun esitteet
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Kuva 9. Kuvakollaasi Eldmyspuun mainostuotteet

lisaksi Elédmyspuulla on roll uppeja, mainoslippuja, lahjakortteja, kdyntikortteja sekd ovikyltti.
Lahjakortteja on kahdella eri tekstilla: Olet ihana ja olet tarked. Lahjakortin toisella puolella on kayttdohjeet
ja voimassaolopdiva. Lahjakorteissa on kaytetty tummempaa vihredd. Kasvin kuva lahjakortissa yhdistyy
mielikuvaan Eldmyspuusta. Kayntikortin ilme on yksinkertainen, mustaa tekstié valkoisella pohjalla. Logo on
selkedsti nakyyvilla toisella puolella ja yhteystiedot toisella. Kayntikortissa on kuitenkin kaikki oleellinen. Ovikyltti
on mainos ja samalla tarjous. (Kuva 9.) Ovikyltti voisi toimia itsessddn pienend liikkelahjana. Ovikyltin ilmeessd
on kaytetty vaaleampaa vihredd ja tummaa vihredd. Vaaleampi puoli on raikas ja kutsuva. Tummempi puoli
on kuvan ja tekstin yhdistelmalld t&dynnd. Tekstin erottaa vield taustasta, mutta koska kuvassa on paljon
yksityiskohtia, tekee se ilmeestd yhtaldond tdyden. Kehotuksen “do not disturb” olisi voinut laittaa myds suomeksi
“ethdn hairitse”. Siten kokonaisuus olisi ollut yhtendisempi.
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Toimitiloja on havainnoitu muutamaan eri kertaan. Toimitila sijaitsee Lainnon kutomon toisessa kerroksessa,
Turun keskustan lahelld. Kutomo on vanha kivitalo. Sisalté toimitila on valoisa ja avara. Se on sisustettu

modernisti. Toimitilassa sijaitsee Eldmyspuun tydntekijdiden tydhuoneet, tapahtumatila, neuvotteluhuone, vessa, ' SRR < Tomo b
keittid ja aula. Tila on siisti, tunnelmallinen ja viherkasvit tekevat siitd raikkaan. Tilassa on suuria ikkunoita, joista = = TR
valo padsee sisddn. Sisutuksessa kaytetyt viltit ja tyynyt tekevat muuten valkoisella ja harmaalla sisustetusta == Bt S 2

toimitilasta kotoisan (kuva 10). Tiloja ei ole suunniteltu ryhmdatuntien pitdmiselle, mutta Eldmyspuun tilat ovat g = e
hyvin muokattavissa. Tiloissa pidetédan ryhmdatunteja, workshopeja ja kokouksia. Tila on varattavissa yrityksille == =4
omaan kayttdéon tai esimerkiksi virkistyspdaivaksi. Tila on muutoin hyvin selked mutta vessa jad vahan piiloon. = om0 3
Vessaa varten voisi kehittdd opasteen, joka kertoo, ettd yhden oven takan onkin kaksi vessakoppia. N&in =t
ryhmatunneilla kayvat ihmiset eivat jad turhaan jonottelemaan. — =

s
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' DESIGENCE
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B ooa
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3 Framila
Y "
b =

Kuva 11 Ulko-opasteet

Opasteita on jonkun verran ja niitd kehitetddn ja lisdtddn jatkuvasti. Opasteisiin panostetaan lisdd aina
tarvittaessa. Paikalle tullessa ensimmdinen opaste on Lainnon kutomon seinéssd. Parkkipaikalle tullessa siihen
ei kuitenkaan kiinnitd juuri lainkaan huomiota. Seindssd oleva opaste katoaa valkoiseen seinddn Iahes taysin.
Se on huomattavasti alempana kuin muiden yritysten nimet. Lisdd opasteita 16ytyy sisdpihalta. Kaiteeseen on
kiinnitetty Eldmyspuun mainosbanneri. Molemmat bannerit ovat isoja mutta niissé oleva logo on pieni. Logon
koon kasvattaminen samankokoisessa bannerissa auttaisi erottumaan paremmin. Noustessa portaat ylos
tasanteelle on vastassa monia ovia. Vastapddtd on taulu, jossa on yrityksien nimid. Elémyspuu 16ytyy taulusta
hetken etsinnén jalkeen. (Kuva 11). Taulu itsess@@n on sekava, koska yrityksien nimié@ on lisatty jalkik&teen
erilaisilla tavoilla. Ulkona on puinen A-kyltti, joka ohjaa siséd@n aina kun tilassa ollaan pitémdassad ryhmdatunteja
tai isompaa tapahtumaa.

Kuva 10:  Kuvakollaasi Elémyspuun toimitilat
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Oikean oven 16ydyttya sisaltd 16ytyy porrastasanteelta mainoslippu. Porrasaskelmissa on Elédmyspuun tarroja.
Tarrat ovat todella pienid ja teksti on ldhes huomaamaton. Tarrat johdattavat toiseen kerrokseen seuraavan
oven luo. Idea on hauska, mutta tarrojen pitdisi olla suurempia. (Kuva 12.) Ovenpielestd 16ytyy samanlainen
Eldmyspuun kayntikortti kuin ulkotaulustakin. Ryhmatunti- tai tapahtumapdivénd portaiden jalkeen vastassa on
puinen A-kyltti, joka ohjaa oikeasta ovesta sisddn. Paikalle on helppo 16yt&d mutta aina opasteita voisi parantaa.
Elémyspuun Instagram- ja YouTube -sivulla on olemassa "ndin saavut meille” -opasvideo. Video on toteutettu
hyvin ja havainnollistaa selkedsti, kuinka pddstd paikalle. Videota voisi mainostaa enemman eri kanavilla.
Kaikki uudet ja potentiaaliset asiakkaat eivat luultavasti 16ydd heti Eldmyspuun Instagramia tai YouTube
-tilia. Video ei valttémattd nyt saavuta téyttd potentiaaliaan. Havainnointia suoritettiin myds Eldmyspuun
&animaljarentoutustunnin aikana asiakkaan roolissa. Havainnointi keskittyi silloin tunnelmaan, tunteisiin ja
asiakaskokemukseen. Rentoutustunnin jalkeen tdytettiin kysely, jossa vastattiin asiakaskokemukseen liittyviin
kysymuyksiin. Kyselyn pohjalta luotiin ihanneasiakkaan palvelupolut.

Kuva 12:  Kuvakollaasi Elémyspuun opasteet
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3.5 HAASTATTELU

Haastatteluita suoritettiin - yksi  opinndytetydén aikana. Haastateltavana oli  Eldmyspuu.  Eldmyspuulta
haastateltavana olivat yrityksen perustajat Hanna ja Jonna. Kysymuykset ldhetettiin etukdteen séhkopostilla (Liite
1. Liitteind séhkdpostissa oli SWOT-analyysi, business model canvas ja arvokartta. Liitteiden avulla Eldmyspuun
tekijoiden olisi helpompi vastata kysymuyksiin. Haastattelussa kaytiin 1adpi moodboardeja typografiasta, vareistd
ja kuvamaailmasta sekd bréandiasioita. Haastattelun tavoitteena oli selvittdd Elémyspuun tarkat toiveet ja tarpeet
brandikdasikirjaa varten. Haastattelussa keskityttiin typografiaan ja bréndikasikirjan luonnokseen. Haastattelun
keskityttyd vain osaan haastateltavista asioista sovimme, ettd heiddn tutustuttuansa tydkaluihin ja kysymuyksiin
vastaukset l@hetettdisiin sahkopostilla pikimmiten. Vastauksien saapumisen jalkeen ne kaytiin 1&pi ja niille alettiin
etsié omia paikkojaan brandikdasikirjassa.

Haastattelukysymykset koskivat brandikdsikirjan ydinasioita. Eldmyspuun tarina on |&dhtenyt kolmen
perustajaosakkaan intohimosta mielen hyvinvointiin. Osakkaat kohtasivat saman oivalluksen saatuaan. Oivallus
oli: Suurin vaikutus onnistumiseen ja menestymiseen yrityseldmdassd, henkildkohtaisesta eldmdssd ja urheilussa
on mielen taidoilla. Eldmyspuun nimen ensimmdinen osa kuvaakin oivalluttavia elédmyksid. Nimen toinen osa
kuvaaihmisen joustavaa kykyd juurtua ja kasvaa kuten puu sekd meidan kaikkien luontaista luontoyhteyttdmme.
Eldmyspuun missiona on elédmyksellisend mielen valmennustalona aktivoida inhimillisyyden voima, jota
kautta saavutamme visiomme, joka on oman ainutlaatuisuutensa ja voimansa ansiosta menestynyt asiakas.

Haastattelun aikana herdsi myos tarve paivittad logo. Logossa oleva slogan jad pois kaytdstd ja sen tilalle tulee
yritystd paremmin kuvaava slogan. Logossa haluttiin pitdd Eldmyspuu-tekstissé sama fontti ja kehys. Sloganin
muuttamisen liséksi logossa oleva lehtisymboli haluttiin muuttaa puuksi tai poistaa kokonaan. Toiveena oli myos
l6ytad vudelle sloganille sopiva fontti.
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3.6 BUSINESS MODEL CANVAS, SWOT-ANALYYSI JA
ARVOKARTTA

Business model canvas, SWOT-analyysi ja arvokartta l&hetettiin Eldmyspuulle etukéteen. Haastattelussa kaytiin
l&pi, miten canvakset toimii ja miten niitd voi hyddyntdd. Business model canvasin avulla selvitettiin Eldmyspuun
arvot, arvolupaus, asickassegmentit ja jakelukanavat.

Jakelukanavina Elémyspuu  kayttédd Facebookia, Instagramia, YouTubea, verkkosivuja ja puskaradiota.
Tulevaisuudessa kaytetadn lisaksi LinkedInia. Jakelukanavat ovat tallé hetkelld hyvin integroituneet keskenddn.
Niiss&i mainostetaan toisican ja samankaltaista sis@ltéd jaetaan eri kanavissa. Kanavilla on myds omaa,
juuri niihin tarkoitettua sisaltéd. Esimerkiksi Facebookissa jaetaan hyvinvointiin littyvia artikkeleita, kun taas
verkkosivuilta l6ytyy hinnat ja kurssien tarkat kuvaukset. Instagramista |6ytyy inspiroivia kuvia ja mietelauseita.

Eldmyspuulle Iahetetty SWOT-analyysi ja arvokartta jaivat opinndytetyodn teon aikana tayttdmattd. Ne jaavat
kuitenkin Eldmuyspuulle tulevaisuuden tydkaluiksi.

3.7 KYSELY

Kysely tehtiin asiakaspersoonia ja palvelupolkua varten. Havainnointia  suoritettiin - Eldmyspuun
aanimaljarentoutustunnin aikana. Aénimaljarentoutustunnille osallistuvat kolme ensikertalaista. Heille teetettiin
kysely (Liite 2), joka koski @dnimaljarentoutuksen aikana esille tulleita tunteita, tunnelmaa ja kokemusta.
Kyselyssa oli kysymuyksia valmistautumisesta, matkasta, saapumisesta, aktiviteetista, vuorovaikutuksesta ja
toimitilasta. Vastausten avulla saadaan informaatiota palvelupolkuun.
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4 BRANDIKASIKIRJAN SUUNNITTELU

Brandikdsikirjan pohjan suunnittelussa kdytettiin dokumenttianalyysistd, benchmarkkauksesta ja havainnoinnista
kergttyd tietoa. Eldmyspuun visuaalinen ilme on valmiiksi selked. Brandikdsikirjan avulla siitd saadaan
kuitenkin yhdenmukaisempi. Suunnittelu aloitettiin moodboardeilla. Niiden avulla tehtiin hahmotelmia vareistd
ja typografiasta. Suunnitteluvaiheeseen kuului moodboardien lisdksi, logo, kuvituselementit, kuvamaailma,
asiakaspersoonat ja palvelupolut.

41 MOODBOARD

Moodboardeja tehdessd tarkastellaan ensin Elémyspuun markkinoinnissa ja sosiaalisessa mediassa kayttamida
valokuvia. Valokuvia tutkimalla ker@tddn niiden tunnelmaan liittyvid sanoja ylés. Tdman pohjalta tehdddn
moodboardeja, joissa esiintyy tunnelmaltaan samanlaisia kuvia. (Kuva 13.) Elédmyspuun kuvamaailmassa toistuu
luonto. Niiss@ on nahtavillé esimerkiksi raikkaus, valoisuus, seesteisyys ja rauhallisuus. Kuvissa oleva tunnelma
kuvastaa hyvin Eldmyspuun ydinviesteja: "Pysahdy ja juurru” sekd "Pysahdy ja kasva™

Viirit
i hKasvu
Luonto

Tunnelma
Uusi alku
Juurtuminen <=
Seesleisyys

Pysiihtyminen
Valoisuus
Rauhallisuus
Levollisuus

Hengiihdystauko
Raikkaus
Harmonisuus
Rentous

Kuva 13: Moodboard tunnelma
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Kuvamoodboardista kehittyy idea Elémyspuun varimaailmasta. Saman tunnelman omaavista kuvista tehd&an
uusi moodboard, josta kerdttiin luonnosta 16ytyvid varejd. (Kuva 14.) Elémyspuun markkinoinnissa kayttémida
varejd ovat jo eri vihredn savyt. Ideaa vietiin pidemmadalle ja lisavareiksi luonnosteltiin kevat (keltainen), kesa
(turkoosi), syksy (oranssi) ja talvi (sininen). Vareja valitessa mietitddn myosds luonnosta saatavia varejd. Padvareind
olisi myo6s toiminut pari vihredn ja ruskean eri sévya.

Kuva 14: Moodboard varit

Varillisten moodboardien jalkeen tutustutaan aiheeseen varipsykologia (kuva 15).

Vareilld on sanoma ja ne luovat erilaisia mielikuvia. Vihred on elémdan ja luonnon vari, joka kuvastaa kasvua,
tuoreutta, terveyttd, ja hyvinvointia. Valkoinen on puhtauden, keveyden ja avoimuuden vari, joka sopii mustan
harmaan ja voimakkaiden vdarien pariksi. Musta on dramaattinen, surun ja sulkeutuneisuuden vari, joka sopii
muiden varein kanssa antamaan kontrastia. (Saarelainen 2019, 51.)

Varit aiheuttavat meissa erilaisia tunteita ja koemme niitd eri tavoin. Ei siis ole yhtd ainutta oikeaa vastausta
siihen, mit& brandin kayttéma vari viestii. On kuitenkin olemassa tutkittua tietoa varipsykologiasta, joka kattaa
yleisimmat kasitykset varien merkityksestd ja niiden herdttdmistd tunteista. Brandivarien valinnat kannattaakin
siis mieluummin perustella varipsykologiaan kuin omiin lempivareihin tai trendeihin. Siind missa bréandikin, ovat
varitkin loppujen lopuksi vain mielikuvia. Koemme ja ndemme varejd eri tavoin. Varien nGkemiseen ja kokemiseen

vaikuttavat konteksti, henkilokohtaiset
kokemukset, mielikuvat, muistot, neurologiset
erot ja usein jopa sukupuoli. Eri maissa ja eri
kulttuureissa varit koetaan eri tavalla. Varien
tummuusasteet ja sdvyt vaikuttavat suuresti
niistd syntyvadn mielikuvaan. Tummat sdévyt
antavat uskottavan ja stabiilin vaikutelman,
kun taas kirkkaat sdvyt huokuvat intoa ja
elinvoimaa.  Punainen, oranssi,  keltainen,
ruskea, pinkki ja vaaleanpunainen ovat yleisesti
ladmpimiksi  miellettyj& vareja. Niille yhteisia
piirteitd ovat itsevarmuus, energisyys, luovuus ja
intohimo. Kylmille vareille, vihredlle, turkoosille,
siniselle ja violetille, yhteistd on viisaus, ylellisyys,
uskottavuus ja avoimuus. Kaikilla edella
mainituilla vareilld on kuitenkin olemassa sekd
kylma ettd Idmmin sévy. (WTF design, 2020.)

Vihred
+ Tasapainottava
+ Helpottaa paatdksentekoa
+ Luonnonmukainen
+ Terveellinen

+ Kasvava
+ Onnekas

- Pysahtynyt
- Kateellisuus
- Sairas
- Vaisu

Vihred vari on luonnon, terveyden
ja kasvun vari. Varing se rasittaa
silmi@mme vahiten ja on sen
vuoksi rauhoittava ja miellyttava
vari. Vihred on tasapainon vari -
onhan se varispektrin
keskimmainen. Vihred helpottaa
stressi®, rauhoittaa ja n&in
helpottaa padtdksenteossa
Vihred on siité hassu vari, ettd se
edustaa samaan aikaan seka
terveyttd ettd sairautta sekda
onnea etta kateutta. Savy
ratkaisee siis tallakin varillal

Vihre& brandi on kasvunhaluinen,
harmooninen ja arvoiltaan vihred
Vihred yritys on huippuhyva
omalla alallaan, mutta saattaa
epdhuomiossa pitdd sen
omana tietonaan.

o

Turkoosi
+ Myoétatuntoinen
+ Rauhallinen
+ Inspiroiva
+ Parantava
+ Raikas
+ Puhdistava

- Salainen
- Ailahteleva
- Pagttamaton
- Vaitelias

Turkoosi vari painottelee vihredn
ja sinisen valissa. Vihredan
vivahtavana se inspiroi sekd

selkeyttéd ajatuksia ja viestintéa

Sinisempand se huokuu
turvallisuutta, luotettavuutta ja
myotatuntoa. Turkoosi on
puhdistava, parantava ja mieltd
lataava vari. Turkoosin sévy tulee
miettia harkiten, sillé sen
savyskaala on erittéin lagja
Vaarin kéaytettynd turkoosi voi
huokua epavarmuutta tai
paattamattdomyytta,

Branding turkoosi on luottamusta
herattava ja mydtatuntoinen
kumppani, joka kulkee
asiakkaansa matkassa niin
myota- kuin vastoinkaymisissakin

Ruskea
+ Vakavasti otettava
+ Rehellinen
+ Hyveellinen
+ Orgaaninen
+ Maanlaheinen
+ Luotettava

- Huumorintajuton
- Raskas
- Sivistymatén
- Likainen

Ruskea vari henkii luottamusta,
rehellisyyttd ja maanlaheisyytta.
Eri s@vyissé ruskea voi henkia
samoja arvoja kuin musta, mutta
hieman lempedmmin tai vaikkapa
herattéd makuhermoja
kutkuttavia mielikuvia
(ajatelkaapa vaikka suklaata ja
kahvia, namsl).

Ruskealla brandillé on jalat
maassa. Se on kaytannonlaheinen
ja vakaa yritys, jonka reipas ja
tuottelias tiimi kokoontuu aina
yhdessa viettamadn virkistavad ja
ansaittua kahvitaukoa

-

Musta
+ Ajaton
+ Sivistynyt
+ Vakava
+ Muodollinen
+ Virallinen
+ Elegantti

- Pimeys
- Suru

- Ahdistus

- Pahuus

Musta véri on ajaton ja vaivatta
tyylikas. Se on vallan, auktoriteetin,
alykkyyden ja tiedon vari. Musta
on tyylikas, rohkea ja jopa
aggressiivinen valinta. Se on
turvallinen vari, johon on helppo
tukeutua. Mustasta voi helposti
syntyé vakava, dramaattinen ja
arvoituksellinen mielikuva. Muita
mielikuvia mustasta on pimeys, yoé
ja pahuus. Yhdistamalla mustan
kirkkaaseen, estat synkkia
mielikuvia.

Musta kuuluu sivistyneelle ja
viralliselle tai vahvalle ja elegantille
brandille. Mustaan voi yhdistad
minkd tahansa varin ja
brandinakokulmasta se
kannattaa. Yksin musta saattaa
jattaa kertomatta brandisi
ydinviestin

Kuva 15:  Varipsykologica (WTF design)
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Typografian ideointi aloitettiin jo k&ytdssa olevasta fontista (Oranienbaum). Oranienbaum- fontille Idhdet&dn
etsimadn leipatekstin pariksi iimavampaa fonttia. Moodboardiin kootaan ilmaisia Google fontteja. Keskenddn
erilaisia fontteja kerdtddn yloés ja niistd eniten silma@a miellyttdvimmat kootaan moodboardiin. Typografia
moodboardeja tehtiin pari kappaletta. (Kuva 16.) Ensimmaisestd moodboardista 16ytyi leipatekstifontiksi
Quicksand.

MEDIUM
Tyl Quicksand

LIGHT ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

T H \ abcdefghijkimnpogrstuvwxyz
1234567890

Open Sans

Tajawal

.............................. MOAETT)
g Open Sans
Aenea n arcu Sapl AN T I Q UA The quick brown ;:':::.
i tind =

Tajawal Regular

Aa Ff
Gg Qq

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Get busy living ¢
get busy dying.

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Kuva 16:  Moodboard typografia
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Franklin Gothic ztaartttzn:w

Garamond Franklin Gothic TAHOMA
Garamond  fiankin Gothic - P
Garamond  Frankiin Gothic

aBcDEFG [N Garamond ~Franklin Gothic

abcdefg

HIJKLMN Segoe UI

hijklmn
OPQRST

“mdtemmtwtimsd O D QI St ~
repected taces. particutary m
e UNW XY Z I I
- Uvwxyz u

User interface  The perfect way _
to show that you Georgia
just don’t care.

MORRIS FULLER BENTON
Tahoma
Aa Qg Rr S Segoe Ul Light
Aa Qq Rr Calibri Segoe Ul SemiLight
i : Jove xef, porti whisky Segoe Ul Regular
# 1 Abdication amb quinze glagons Segoe Ul SemiBold
d'hidrogen, coil Segoe Ul Bold

H = bcdefghijkl
Calibri E mm—
The perfect balance.

Kuva 17 Moodboard vaihtoehtoinen typografia

Toisessa moodboardissa on leipdtekstiksi sopivia fontteja ja toisessa Google fonttien tilalle tulevia
vaihtoehtofontteja, jotka Ioytyvat useimpien kayttdjarjestelmien perustavalikoimasta  (kuva  17).
Vaihtoehtofonteiksi valittiin  otsikko fontiksi Garamond ja leipatekstifontiksi Calibri ja Tahoma. Na&ita
fontteja voidaan kayttad yrityskirjeenvaihdossa ja PowerPoint-esityksissd, koska ne kuuluvat useimpien
kayttdjarjestelmien perusvalikoimaan.
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4.2 ELAMYSPUUN VARIMAAILMA

Eldmyspuun varimaailma on tdynnd vihredn eri savyjd. Aiemmissa esitteissd on kdytetty tummanvihreda,
vaaleampaa vihredd ja turkoosia. Moodboardien avulla hahmoteltiin erilaisia vdaripaletteja. Varipaletteja
muokattiin  kommenttien perusteella. Alussa syntyneet vuoden aikoihin perustuvat varit eivat istuneet
Eldmyspuun muuhun visuaaliseen ilmeeseen, joten ajatuksesta luovuttiin. Moodboardeissa olleet varit olivat
Elédmyspuulle liian vahvoja ja toiveena olivat murretummat sévyt. Vahvoista varisdvyistd Iadhdettiin hakemaan
murretumpia savyjd. Murretumpia varis@vyjd ideoidessa, haettiin inspiraatiota luonnosta. Varit valittiin yhdessd
toimeksiantajan kanssa. Lopulta paddyttiin neljddn vihredn sévyiseen padvariin ja kuuteen lisé- ja korostusvariin.
Varit nimettiin luontoon liittyvin termein. Varit ovat maanldheisié ja niitd on helppo kayttéd Elédmyspuun kuvien
kanssa, jotka ovat luontoaiheisia. Varien avulla voidaan luoda voimakkaita varipintoja. Varipalettiin lisattiin
|&pikuultavuusarvot, jotta sévyt pysyisivat samoina. (Kuva 18.) Varejd voi kayttad lapikuultavina elementteind
isojen kuvapintojen padalld. Elédmyspuun logossa kaytetddn mustaa varid ja puun lehdykdt ovat l&pikuultavia
mustia varipaletin mukaan.

Padvarit Lisé- ja korostusvarit

Kuva 18:  Elémyspuun varipaletti
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43 TYPOGRAFIA

Eldmyspuu  kayttad kirjasiminaan Oranienbaumia, joka kuuluu Antiqua fontteihin. Antiqua -kirjaisintyyli
muistuttaa kdsin kirjoitusta tai kalligrafiaa. Moodboardien avulla etsittiin leipatekstifontti ja vaihtoehtofontit.
Leipatekstifontiksi valikoitui Quicksand. Quicksand on Sans Serif kirjaisin pyoristetyilld padatteelld. Sillé on viisi
eri leikkausta, joita kayttadmallé saadaan esitteisiin erilaista tunnelmaa ja ilmettd. Brandikasikirjaan madriteltiin
otsikko- ja tehostekayttdédn Oranienbaum sekd leipdteksti- ja ingressikayttoon Quicksand leikkauksineen.
Quicksand luo leipatekstiin ilmavuutta ja tasapainottaa Oranienbaumia. Slogan ja tehostekayttdon madriteltiin
Allura ja Sacramento. Allura ja Sacramento ovat script fontteja ja muistuttavat kdasin kirjoitusta. Allura ja
Sacramento ovat helppo lukuisia eli sopivat slogan ja tehostekayttdoon. Fonteista 16ytyy kaikki suomen kielessd
kaytetyt kirjaimet. Kaikki ndma fontit ovat ilmaisia Google fontteja. ElGmyspuun typografian tarpeisiin kuitenkin
kuului myos vaihtoehtofontit, mikdali Google fontit eivat olisikaan kaytettavissa. Vaihtoehtofonteiksi valikoitui
otsikko ja tehostekayttodn Garamond tai Georgia sekd leipateksti ja ingressikayttdéon Calibri tai Tahoma.
(Kuva 19.) Naita fontteja voidaan kayttad yrityskirjeen vaihdossa tai PowerPoint-esityksissd, koska ne kuuluvat
useimpien kayttodjarjestelmien perusvalikoimaan. Vaihtoehtofonteissa on samaa ilmettd kuin Elédmyspuun
perusfonteissa, joten yhtendinen ilme ei karsi.

Otsikko ja tehostekayttoon: Vaihtoehtoiset fontit
Oranienbaum Otsikko ja tehostekayttoon:
The quick fox jumps over the lazy dog.

Garamond
Slogan ja tehostekayttoon: The quick fox jumps over the lazy dog;
Al %elorgi?'l k fox j he lazy d
T M /M/Wf;ﬁf wves the My 0/0?' e quick fox jumps over the lazy dog.
St Leipateksti ja ingressikdyttoon:

e quick fos jumps svorThe by dogy Calibri
The quick fox jumps over the lazy dog.
Leipateksti ja ingressikdyttoon:
Tahoma
Quicksand The quick fox jumps over the lazy dog.
The quick fox jumps over the lazy dog.
The quick fox jumps over the lazy dog.
The quick fox jumps over the lazy dog.
The quick fox jumps over the lazy dog.
The quick fox jumps over the lazy dog.

Kuva 19:  Elémyspuun fontit
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4.4 |IDEOINTI JA LUONNOSTELU

ldeoinnissa listattiin ylds brandikasikirjan elementit, jotka jaettiin sitten kahteen eri ryhmadan (brandin
ydin ja graafinen ohjeisto). Kun brandikdsikirjan eri elementit olivat esilld, luotiin pohja brandikasikirjan
alulle. Brandikasikirjoa ideoidessa  kaytettiin hyvaksi tietoa, jota oli keratty dokumenttianalyysissd ja
benchmarkkauksessa. Ideoidessa bréandikdasikirjalle luotiin ranka ja sisallysluettelo. Brandikdasikirjaan laitettiin
ensin kaikkitdrkeimmat asiat vain otsikoina ja vahitellen alettiin kerddmadn niiden alle materiaalia. Haastatteluista
saadut tiedot sisallytettiin kasikirjaan. Brandikdsikirjaa luonnosteltiin aina sité mukaa eteenpdin, kun materiaalia
syntyi. Vareja ideoitiin ja luonnosteltiin moodboardien pohjalta ja toiveena oli murretummat sévyt. Vareistd tehtiin
eri luonnoksia, kunnes lopullinen véaripaletti syntyi. Brandikasikirjan kuvamaailmassa kaytettiin Eldmyspuun
omia kuvia ja kuvamaailma jaettiin kolmeen: Eldmyspuun tapahtumat, ihmiset ja eldmyksen tekijat sekd luonto,
inspiraatio ja toimitila. ldeoidessa brandikdasikirjaa tuli ajatus sosiaalisen median ohjeista. Elémyspuu on nuori
yritys ja kasvaa jatkuvasti, joten brandikdsikirjaan lisattiin kohdat: Vinkkej@ sosiaaliseen mediaan, hashtagit,
hashtagien s@anndt ja kanavat. Eldmyspuulla on kaytdssddan verkkosivut, Instagram, Facebook, YouTube
ja LinkedIn. Brandikasikirjaan luonnosteltin myés oma kohtansa eldmyksen tekijdille, jossa kerrottiin ohjeita
yhtendisemman bréndin tavoittelemiseksi.

Sosiaalisen median kanavat ja verkkosivu

Eldmyspuu kayttdd aktiivisesti erilaisia sosiaalisen median kanavia. Verkkosivut ovat Eldmyspuulle yksi
tarkeimmistd markkinointikanavista. Verkkosivujen paivittminen on erityisen térkedd, sillé suurin osa ihmisistd
ja mediasta hankkivat sieltd tietonsa. Verkkosivujen pddmadrd on kertoa ihmisille Elémyspuun tarina, eldmyksen
tekijat, yhteystiedot ja yksityiskohtaiset tiedot palveluista. Eldmyspuun nettisivut sisaltavatkin kaiken oleellisen.
Instagram on El&émyspuulla jokapdivaisessd kaytdssa. Instagram onkin visuaalinen sosiaalisen median kanava,
jossa kuvat ja lyhyet videot ovatkin avainasemassa. Instagramin p&ddmdadard on herdtt@d inmisten kiinnostus
mielen hyvinvoinnista, kertoa Elédmyspuun tarinaa, houkutella uusia asiakkaita sekd viihdyttad ja informoida

vanhoja seuraagjia. Tarkedd Instagramin kéytdssa onkin kanavan aktiivisuus, ajankohtaiset tiedot ja seuraagjien
osallistaminen.
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Myos Facebook on Eldmuyspuulle tadrked markkinointikanava. Facebookia kaytetddn nykyadn paljon yrityspuolella
ja pikaviesti mahdollisuus tekee siitd helpommin Ighestyttdvamman kuin verkkosivuilta 16ytyva sdhkdpostiosoite.
Pikaviestia kayttamalla voi kysyd mieltd askarruttavia kysymuyksid, vaikka tapahtumiin liittyen. Facebookia voi
myos kayttad, vaikka yrityksen sisdisend viestintd valineend. Facebook on kanava, jossa pddsdantodisesti jaetaan
kuulumisia, tapahtumia, esittelyitd ja kuvia. PGdmadrd Facebook sivulla on houkutella uusia kumppaneita ja
asiakkaita, informoida seuraajia, jakaa mielen hyvinvointiin littyvid artikkeleita sek& markkinointi. Tarkedd on
kanavan aktiivinen kaytto ja seuraajien osallistaminen.

YouTubeen voi ladata erilaisia videoita, esimerkiksi “ndin saavut meille” videon. YouTubea voi kéyttad yrityksen
viestinndssd ja markkinoinnissa. Eldmyspuu kayttdd YouTubea lahettddkseen erilaisia hyvinvointiin liittyvia
videoita hyvinvointikirjeen tilagjille, ik&idn kuin pienend palkintona. Eldmyspuu voisi myos tehdd Youtube-sivuilleen
videoita, joissa esitellddn eldmyksen tekijat, toimitilat tai erilaisia tunteja esimerkiksi ddnimaljarentoutuksesta.
YouTuben p&émadrd on viihdyttdd ja informoida asiakkaita sekd esitelléd Elémyspuun toimintaa ja tarjota
vinkkejd tai keinoja mielen hyvinvointiin.

LinkedIn on valttdmatdn alusta kaikille brédndeille. Se on ammattimainen alusta ja paikka, jossa brandit ja
rekrytoijat ovat suorassa vuorovaikutuksessa toisiinsa. Sielld on mahdollisuus verkostoitua muiden kayttdjien
ja yritysten kanssa. LinkedIn toimii myds myyntitydkaluna. Eldmyspuu kehittelee LinkedIn tilid, jossa voi
verkostoitua mahdollisten yhteistydkumppaneiden kanssa. LinkedInin tarkein pdadmdadrd onkin verkostoituminen

ja markkinointi. Sen avulla voi tavoittaa enemman ihmisid ja lisatd branditietoisuutta.
45 KUVAMAAILMAA

Eldmyspuun kuvamaailma jaettiin kolmeen osioon. Tapahtumat -kuvaosioon kuuluu kuvat tunneista, kursseista,
tapahtumista ja workshopeista. Kuvissa ndkyy tunnelmaa, tapahtumia, tilanteita, valineitd ja ihmisid. Elamyksen
tekijat -kuvissa esiintyvat eldmyksen tekijat eri tilanteissa. Luonto, inspiraatio ja toimitila -osioon kuuluu
kuvia luonnosta, mietelauseista ja toimitiloista. (Kuva 20.) Kuvamaailman ohjeistukseen kuuluu monia eri
asioita. Eldmyspuun kuvat kuvaavat suomen luontoa, eldmyksen tekijéitd ja tilannekuvia tapahtumista sekd
retkistd. Kuvista vdalittyy aitous, ylpeys omasta tekemisestd ja luonteva yhteys ympdristédon. Kuvat otetaan
aidoissa ympadristdissd. Kuvissa tulee pyrki@ luonnonvalon tunnelmaan, eikd niitd tule kasitelld luonnottomiksi.
Mustavalkoisia kuvia ei kaytetd. Kuville luodaan oma kuvapankki.
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1. Tapahtumat 2. Elamyksen tekijat 3. Luonto ja inspiraatio
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Kuva 20:  Kuvakollaasi Elamyspuun kuvakategorioista (Elémyspuun Instagram)
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4.6 LOGON SUUNNITTELU

Logon pdivittdminen lahti Elémyspuun tarpeesta saada logo kuvaamaan enemman yrityksen tdmdanhetkista
olemusta. Vanha slogan “start your journey” jatettiin kokonaan pois kaytostd. Prim&arikohderyhmdén muututtua
yrityksiksi ja yhteisdiksi, ei slogan en&d kuvannut palveluita oikein. Uusi slogan "Pysahdy. Juurru. Kasva.” haluttiin
logoon. Sloganissa on kiteytetty Eldmyspuun ydinviesti eli inspiraatio ja luontainen luontoyhteys. Vanhassa
logossa (kuva 21) kehyksien sisalld oli teksti@ ja lehti@. Lehdistd haluttiin luopua ja tilalle kaivattiin puuta, joka
kuvaisi yritysté paremmin.

Kuva 21 Vanha Elémyspuun logo

Vanha logo oli ongelmallinen, koska teksti tuli liian I&helle lehtid ja kuvan skaalaaminen ei onnistunut aina
odotetusti. Elamyspuulla ei ole logosta kaikkia tarvittavia versioita ja tiedostomuotoja, joten logon optimointi
osoittautui hankalaksi. Toiveena oli paivittéd logo ja saada siitd tarvittavat tiedostomuodot. Logon suunnittelussa
|&hdettiin liikkeelle uuden sloganin tekstityypistd, toiveena oli kasin kirjoitetun ndkoinen script-fontti. Tarked
ominaisuus uudelle fontille oli, ettd siitd saisi selvad, vaikka logo olisi pieni. Fonttivaihtoehtoja 16ytyi monia ja
niista valittiin selkeimmdt. Luonnostelussa kdytettiin yhdeksad eri fonttivaihtoehtoa Oranienbaumin rinnalla.
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Seuraavassa vaiheessa lahdettiin luonnostelemaan puita ja versoja Adobe lllustratorilla. Luonnoksia (kuva
22) syntyi monia ja ne ldhetettiin toimeksiantajalle kommentoitavaksi. Logon luonnostelussa kokeiltiin erilaisia
puita ja versoja. Ne sijoitettiin logon vasemmalle puolelle toivotusti. Puiden ja versojen sijainnilla kehyksissa
leikiteltiin eri tavoin. Yhdessd versiossa kokeiltiin asetella puu kehyksen p&dlle niin, ettd puu peittdd osan siitd
ja puun juuret jatkuvat kehyksen alle. Yksi versio tehtiin myos ilman kehyksid. L&hes kaikista versioista tehtiin
musta taytetty versio ja adriviivaversio. Puita ja versoja luonnosteltiin monia ja niillé haettiin erilaista tunnelmaa.
Puuluonnosteluissa haettiin inspiraatiota suomen metsistd ja puista. Muutamissa puuluonnoksissa on juuret. Idea
juuriin syntyi sloganista "Pysahdy. Juurru. Kasva.”. Samasta ideasta syntyivat versoluonnokset, jotka kuvaisivat
kasvua. Oli kuitenkin vaikeaa luonnostella siroja juuria. Logon luonnoksissa léhes jokainen puu tulee kehyksien
ulkopuolelle samoin kuin vanhan logon lehdet.
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Kuva 22:  Logon ideointia
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Toimeksiantaja valitsi uudeksi fontiksi Alluran. Alluran tyyli on selked ja elegantti. Allura on saatavilla Google font
-sivultailmaiseksi. Sopivaalogoa eitéssd vaiheessa ollut vield 1dydetty, joten suunnittelua ja luonnostelua jatkettiin.
Herdsi ajatus siitd, ettd tarvitaanko puuta logossa ollenkaan. Elémyspuu teki omia luonnostelmiaan ja logon eri
tyyleistd keskusteltiin paljon. Logoa ilman puuta kokeiltiin mutta logo jai kovin riisutuksi eikd ku vannut yritysta
endd yhtd paljon. Eldmyspuu loi itse logoon puun, joka soveltui heidé@n tyyliinsd. Tassa versiossa logon kaikki
elementit pysyvat kehyksien sisalld. Logo on musta mutta puun lehdet ovat mustan eri l&pikuultavuusarvojen
mukaisia. Ongelmaksi syntyi Allura-fontin ja puun sovittaminen kehyksien sisdlle. Sloganin fontiksi suunniteltiin
Oranienbaumia. (Kuva 23))

ELAH\SP[[

a}(;f/} .

ELAMYSPUU

Pysdahdy * Juurru * Kasva

U

Kuva 23:  Uuden logon luonnoksia
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Logosta tehtiin uudella puulla ja Allura fontilla vield kokeiluja. Viimeisimmissa kokeiluissa keskityttiin sloganin
fontteihin. Puun eli merkin paikka kehyksissd oli padatetty. Muutamia versiota tehtiin eri kehyksilla. Kehyksid
pyodristettiin, varjostettiin, paksunnettiin ja ohennettiin. Eldmyspuu -tekstid eli logoa testattiin isolla alku
kirjaimella ja kokonaan isoilla kirjaimilla. Slogania testailtiin eri valityksilld niin, ettd se oli saman levyinen kuin
logo, kapeampi tai levedmpi. Kokeilujen ja keskustelujen jalkeen lopulta syntyi Eldmyspuun ndkoinen padivitetty
logo. Lopullinen logo on kuvakollaasissa oikeassa yl@reunassa (kuva 24). Logossa on nyt aiempaa enemman
ilmavuutta kehyksien sisalla. Paivitetty slogan saatiin Allura fontilla lopulta sopimaan muiden elementtien kanssa.

“Elamyspuu

‘ Eldamyspuu

Pysdhdy - Juurru - Kasva

‘ Eldmyspuu

Pysihdy - Juurru - Kasva

“Elamyspuu
Fysifidy - Juariw - Kasra

Elamyspuu
Fysifidy « Jaawrrw « Kasra

;Eléimyspuu

'Pym%&{? o Juwirw « Kasva

Kuva 24:  Kuvakollaasi viimeisimmistd logokokeiluista ja pdivitetystd logosta
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Logosta annettiin toimeksiantajalle variversiot ja tarvittavat tiedostomuodot. Brandikdasikirjaan ja graafiseen
ohjeistukseen logolle madriteltiin suoja-alue ja minimikoko (kuva 25). Logoa ei saa kayttad pienempdnd kuin
minimikoko, jotta sen luettavuus sdilyy. Suoja-alue vastaa Eldmyspuun E:n korkeutta joka suunnassa. Logon
ympdarille tulee aina jattdd suoja-alue, joka on minimi. Suoja-alueen sisdlle ei saa sijoittaa tekstid, valokuvia
tai muita voimakkaita graafisia elementtejd. Suoja-alue tulee huomioida myos, jos logo sijoitetaan Iahelle
peruspinnan reunaa. Logon selkeys kaikissa materiaaleissa tulee aina varmistaa. Se ei saa ja@add muiden
mahdollisten logojen varjoon. Brandikasikirjaan ja graafiseen ohjeistukseen kirjattiin myods logon kielletty kaytto.
Kielletylla kaytolla tarkoitetaan esimerkkejd siitd, miten logoa ei tulisi kayttéd. Asioita, joihin pitdd kiinnittad
huomiota ovat esimerkiksi kontrasti taustan ja logon valillé sekd logon turha venyttdminen, pyorittéminen tai

lytistminen.
F
i

ELAMYSPUU
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Kuva 25: Logon suoja-alue ja minimikoko
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4.7 KUVITUSELEMENTIT

Brandikasikirjaa ideoidessa herdsi ajatus Eldmyspuun kuvituselementeistd. Havainnoidessa Eldmyspuun
esitteitd ja verkkosivuja vastaan tuli muutamia potentiaalisia kuvituselementtejd. Kuvituselementeiksi valikoitui
pyséhdy termin kanssa aiemmin kdytetyt lehdet, juurru termin kanssa kaytetty kd&det ja ruukku, josta
kasvaa verso sekd kasva termin kanssa kaytetty puu (kuva 26). Kuvituselementit tehtiin Adobe Illustratorilla.
Kuvituselementtien tarkoitus on antaa termeille visuaalinen ulkoasu. Vakiintuneita kuvituselementtejé voidaan
kayttad tulevaisuudessa ilman termejé@ tai termien kanssa. Kuvituselementeistd innostuneena niitd valittiin
muutama lisdd. Verso -kuvituselementti syntyi verkkosivuja havainnoimalla. Eldmyspuun verkkosivulla on
kaytetty versoa palveluiden ylapuolella kuvituselementting. Sillé ei ole syvallistd symbolista tarkoitusta, joten
sitéd voi tulevaisuudessa kayttad vapaasti. Viimeisend tehty kuvituselementti oli Elémyspuuta kuvaava puu eli
logossa kaytetty merkki. Puusta tehtiin eri variversioita. Puu -kuvituselementti@ voidaan kayttéd esityksissa,
esiteissd tai tuotteissa erikseen ilman logoa. Puusta tehtiin toistaiseksi ainut varillinen kuvituselementti. Varillisessa
puussa on kaytetty Elémyspuulle madriteltyd varejd. Toimeksiantaja sai kuvituselementeistd kaikki variversiot ja
tiedostomuodot.
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Kuva 26:  Kuvakollaasi kuvituselementeistd
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4.8 ASIAKASPERSOONA

Asiakaspersoona on kuvitteellinen hahmo, joka edustaa jonkin tietyn yrityksen ihanneasiakasta. Toisin kuin
kohdeyleison kuvaus, mikd luokittelee ison joukon ihmisid, asiakaspersoona mdadrittelee yhden henkildon
luonteen, arvot, vaestdtiedot, ongelmat ja tavoitteet. Asiakaspersoonan luomisen tavoite on saada selked kasitys
yksildistd kenelle markkinoidaan. Ennen kuin tdma on hallussa, et voi olla varma, ettd tarjoamasi tuote, palvelu
ja markkinointiviesti tulevat onnistumaan. Siité syystd asiakaspersoonat perustuvat usein oikeisiin asiakkaisiin
ja/tai laaja-alaiseen tutkimukseen. (Eskelinen 2018.)

Eldmyspuun kohderyhmien perusteella luotiin kolme erilasta asiakaspersoonaa.

Asiakaspersoonien avulla Eldmyspuun kohderyhmistd luotiin ihanneasiakkaat, joiden avulla voidaan kohdentaa
markkinointia. Asiakaspersoonissa on esitetty asiakasryhmien tarpeita ja haasteita. Asiakaspersoonat eivat
perustu laaja-alaiseen tutkimukseen.

Asiakaspersoona 1
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Asiakaspersoona 2

Kuva 1. Petrin henkildkortti Kuva 1. Kirstin henkilokortti
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Asiakaspersoona 3

Kuva 1.

Pinjan henkildkortti
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4.9 PALVELUPOLKU

Palvelupolku (englanniksi customer journey map) on kuvaus asiakkaan kokemista palveluhetkisté kayden
lapi asiakkaan kulkeman matkan palvelussa vaihe vaiheelta kronologisessa esitysmuodossa. Palvelupolun
kuvaaminen auttaa muuttamaan aineettoman palvelun nakyvaksi kuvaukseksi, johon on helpompi ottaa
kantaa. Palvelupolkua voidaan hyddyntdd monella eri tavalla. Tyypillisesti sitd kaytetddn apuna palveluiden
kehittémisessd, mutta sitd voidaan hyddyntad jopa henkildkunnan perehdyttémiseen. (Palvelumuotoilu Palo Oy,
2018.)

Koska asiakaspersoonia luotiin kolme, tehtiin palvelupolkujakin kolme. Palvelupolku on kuvattu vaiheittain
asiakkaan nakdkulmasta. Palvelupoluissa tarkasteltiin eri palvelutuokioita, joita ovat: Tiedonhaku Eldmyspuusta,
valmistautuminen, matka, saapuminen, toiminta, vuorovaikutus ja toimitilat. Kyselya, joka pidettiin potentiaaliselle
kohderyhmdalle dadnimaljarentoutustuntiin tutustuessa, on kaytetty pohjana asiakaspersoonien  lis@ksi
palvelupolkujaluodessa. Tiedonhaku kohdistuu asiakaspersoonan aiempaan tietoon yrityksestd ja kiinnostukseen
Elédmyspuun palveluista. Valmistautumisessa on huomioitu aktiviteettiin ja matkaan liittyvat asiat. Matkassa on
tarkasteltu eri kulkuvalineilld matkustamista ja siihen liittyvia seikkoja. Palvelua tutkitaan asiakaskokemuksen
kautta ja muita tarkasteltavia osiota ovat ajatukset ja tunteet. Osa ajatuksista, tunteista ja kokemuksista on
suoraan johdettu kyselyn vastauksista. Tunteet ovat jaettu neljadn ja niitd on avattu sanallisesti. Palvelupolkuja
tarkastelemalla voidaan 16ytdd palvelusta hyvid ja kehittdmiskelpoisia asioita. Palvelupoluissa yhteisid hyvid
asioita oli tiedon ldytyminen yrityksestd vaivattomasti ja vuorovaikutus sekd toimitilat. Yrityksen verkkosivut
ovat selkedt ja tietoa 16ytyy helposti. Verkkosivuilta 16ytyy linkit Facebookiin ja Instagramiin. Palvelupolkuja
havainnoimalla kehitettdvad olisi vield ulko-opasteissa. Kehitysideana verkkosivuilla voisi olla maininta tai linkki
opastevideosta, joka on YouTubessa ja Instagramissa.
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Vaiheet Tiedonhaku Valmistautuminen Matka Saapuminen Toiminta Vuorovaikutus ~ Toimitilat Vaiheet Tiedonhaku Valmistautuminen Saapuminen Toiminta Vuorovaikutus ~ Toimitilat

. Ajatukset
Ajatukset Vatukse
Tunteet
Tunteet
Asiakaskokemus
Asiakaskokemus
Kuva 28:  Petrin palvelupolku Kuva 29:  Kirstin palvelupolku
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Vaiheet = Tiedonhaku Valmistautuminen Saapuminen

Ajatukset

Tunteet

Asiakaskokemus

Kuva 30:  Pinjan palvelupolku
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Toimitilat

410 BRANDIKASIKIRJAN KONSEPTOINTI

Brandikasikirjan ensimmdinen raakaversio koottiin  PowerPointiin. Virallinen ja lopullinen versio tehtiin Adobe
InDesignilla. Bréandikasikirja on jaettu kahteen osaan: Brandiin ja graafiseen ohjeistukseen. Bréndiosiossa ovat
Elédmyspuun tarina, ydinviesti, visio, arvot, bréndilupaus, tavoite, slogan, bréndipersoona, brandiattribuutit, kiteytys,
hissipuhe, kohderyhma, asiakaspersoonat ja dédnensavy. Eldmyspuun valmiiksi tehdyn hissipuheen avulla on helppo
tilanteessa kuin tilanteessa kertoa lyhyesti ja ytimekkadsti Elémyspuusta. Graafiseen ohjeistukseen kuuluu logo,
logon suoja-alue, kayttd ja kiellot, symbolit, varimaailma, typografia, kuvamaailma ja esimerkit logon kaytdsta.
Graafinen oheistus tehtiin mydés omaksi erilliseksi osaksi, jonka voi tarvittaessa lahettdd ulkoisille sidosryhmille.
Lisand brandikasikirjaan on ideoitu jo aiemmin mainitut sosiaalisen median vinkit ja ohjeet eldmyksen tekijoille.
Sosiaalisen median vinkkeihin kuulu kaytettavat hashtagit, minkdlaisia kuvia on hyva kayttad, tekstien ytimekkyys,
emojien kayttd ja sosiaalisen median kanavien vinkit. Kaytettavat hashtagit on keratty Elémyspuun Instagramista ja
niiden ajankohtaisuudesta keskusteltiin kerddmisen yhteydessd toimeksiantajan kanssa. Hashtagit kerdattiin erilaisten
otsikoiden alle, josta ne ovat helppo 16ytad ja lisatd kaytettéivan kuvan yhteyteen. Hashtagien séantdihin kuuluu
missd niitd kaytetddan ja kuinka monta niitd on hyva olla pdivityksessa kerrallaan. Ohjeisiin eldmyksen tekijdille
kirjattiin vinkkeja yhtendisemman ja vahvemman bréndin muodostamiseksi. Eldmyksen tydntekijat ovat Eldmyspuun
brandilahettilaitd. Vahvemman brandin luomiseksi on myods tarpeellista pukeutua yhtendisesti esim. messuilla tai
muussa markkinointitapahtumassa. Yhtendiset Eldmyspuun logon sisaltévat vaatteet, samanlaiset korut sekd
yhtendiset asusteet tekevat brandistd vahvemman. (Kuva 33.) Nain brandi ndkyy myos eldmyksen tekijoissd. Kun
brandikasikirjaan oli saatu sisdllysluettelolla kaikki oleellisimmat asiat, I&hetettiin se sisalldltddn kommentoitavaksi
toimeksiantajille. Toimeksiantajan kommenttien jalkeen sis@ltdéd hiottiin. Kun sisaltd oli koossa ja toimeksiantajan
hyvaksymda, aloitettiin brandikdasikirjan visualisointi lopulliseen muotoon.

Kuva 3T Yhtendinen pukeutuminen vahvistaa brandia (Elémyspuun Instagram)
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Siséllvsluettelo

Eldmyspuun
brandikasikirja

5 VALMIIN TYON ESITTELY

Opinnaytetyodn tuloksena syntyi brandikdsikirja ja graafinen ohjeisto (Liite 3). Brandikdsikirja ja graafinen ohjeisto
auttaapitdmadnyrityksenilmeenyhtendisendjahoukuttelevana. Yhtendinenilme auttaakohderyhmdadtunnistamaan
yrityksen. Kohderyhmé tunnistaa yrityksen, jolla on selked visuaalinen ilme esimerkiksi pelkdstédn vareistd, logosta
ja typografiasta. Houkutteleva, yhdenmukainen, selked brdandi ilme erottuu muista mahdollisista kilpailijoista.

Elamyksellisen mielenvalmennustalon
brandilahettilGille

Brandikasikirja on yrityksen sisdinen tyokalu, jonka avulla brandi pidetddn yhtendisend. Brandikasikirjan alussa
ovat sisdllysluettelo, johdanto ja mik& on brandi -kappaleet. Bréndikdasikirja ja graafinen ohjeisto on sivunumeroitu
ja niissd on molemmissa kansisivulla nakyvissd version vuosiluku. Bréandikdsikirjaan on toimeksiantajan avulla

R ELAMYSPUL

e -

koottu brandin ydin. Ydin muodostuu tarinasta, ydinviestistd, visiosta, arvoista, sloganista, bréndipersoonasta, " - Q“:
brandiattribuuteista, kiteytyksestd, hissipuheesta, ddnensdvystd ja kohderyhmastd. Kun kaikki tyontekijat yrityksen
sisalla ovat perillé brandin ydinasioista ulospdin viestiminen yhtendisesti, tapahtuu helpommin. Graafinen ohjeistus
on tyokalu yrityksen sisdisille ja ulkoisille sidosryhmille. Graafista ohjeistusta kayttémalld yrityksen visuaalinen
ulkoasu pysyy yhdenmukaisena koko ajan, joka tekee brandistd vahvemman. Graafiseen ohjeistukseen on koottu
logo, logon suoja-alue, minimikoko, logon kiellettykayttd, kuvituselementit, varit, typografia, kuvat ja esimerkkeja

logon kaytosta. Brandikasikirjan ja graafisen ohjeistuksen visuaalisessa ilmeessd kaytettiin Eladmyspuun vareja,

Kuva 32:  Elamyspuun brandikasikirjan kansisivu ja sisallysluettelo
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typografiaa ja samankaltaista kuvamaailmaa. Kuvat ovat ilmaisia kuvapankkikuvia ja niiden yhteyteen on kirjattu "

mistd ja kenen ne ovat. Kuvia ei ole kasitelty. Joidenkin kuvien yhteydessa on kaytetty lapikuultavia varielementteja |_/ —a \] 3

tekstin luettavuuden vuoksi. (Kuva 34). Brandikdsikirjassa ja graafisessa ohjeistuksessa on molemmissa esitelty F@'EH ‘gﬁ"ELAmYSPUl‘ Spuy ‘3 |

logon kayttdd eri tuotteissa (kuva 35 ja 36) ja visuaalisen iimeen mahdollisuuksia esitteissd, kdyntikorteissa (kuva L/f“ | oty guana £ V ;
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37 ja 38) ja esityspohjissa (kuva 39). Esimerkkituotteet ovat valittu niin ettd ne sopisivat Eladmyspuulle, vaikka
liikelahjoiksi tai muuten yrityksen kayttdéon sopiviksi (kuva 40). Esimerkit esitteistd ja esityspohjasta ovat valittu sen
mukaan mitd Eldmyspuu on aiemmin kayttdnyt ja mahdollisesti tulee kéyttdmadn tulevaisuudessakin. (kuva 41).

Ler
4[;* ELAMYSPUL

Kuva 33 Elémyspuun logo tuotteissa
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Kuva 34:  Esimerkkejd Elamyspuun logon ja kuvituselementtien kaytosta Kuva 35:  Elamyspuun iimettd sovellettuna eri tuotteisiin
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(/Dyfa,/i//y Fawttw. Kasva.
Miké on
Eldmyspuu

Elamyksellinen mielen valmennustalo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisci elit,
sed eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquid ex
ea commodi consequat. Quis aute iure
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu

13. MAALISKUU 2020

ELAMYSPUU
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»

Kuva 36:  Elamyspuun ilmettd toimistotuotteissa Kuva 37: Esimerkki esityspohjasta
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Kuva 38:  Esimerkki esitteestd ja ovikyltista

Kuva 39 Esimerkki taitettavasta esitteestd
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51 TOIMEKSIANTAJAN KOMMENTIT

Toimeksianto lahti liikkkeelle graafisen ohjeistuksen luomisesta. Uutena yrityksend Eldmyspuulla oli tilanne, ettd kaikki kolme
osakasta kehittivat brandid visuaalisesti eri suuntiin. Toimeksiantajan ajatus oli alun perin ettd, opinndytetydssd koottaisiin
yhteen jo olemassa olevat graafiset elementit yhteiseksi ohjeistukseksi. Opinndytetyodstd tuli kuitenkin paljon enemman ja
sen tuoma lisdarvo oli paljon suurempi, kuin etukdteen toimeksiantaja osasi ajatella.

Toimeksiantajan mukaan graafisessa ohjeistuksessa otettiin hienosti mukaan Eldmyspuun olemassa olevaa ilmettd ja
mukaan tuotiin opinndytetyodntekijédn omia ajatuksia. Graafisesta ohjeistuksesta Eldmyspuu tunnistaa brandin omakseen.
Ryhtyessaédan kayttdmadn opinndytetydntekijgn mukanaan tuomia elementtejd, Elémyspuu pddsee aivan varmasti
asiakkaidenkin nakdkulmasta seuraavalle tasolle. Vdaripalettia ja typografioa tydstettiin yhdessd kaikkein  kauiten.
Toimeksiantajalta tuli palautetta, jonka mukaan tyotd vietiin eteenpdin. Eldmyspuu piti paljon kuvituselementeistd, joita eivat
olleet osanneet edes kaivata, mutta joita varmasti tulevat aktiivisesti hydédyntdmadn. Prosessin  edetessd Eldmyspuu ol
kaytanndssd huomannut, ettd alkuperdinen logo ei toimi optimaalisesti. Opinndytetydssa otettiin tdmdankin haaste vastaan
ja yhdessa toimeksiantajan kanssa syntyi hyva 2.0-versio logosta.

Toimeksiantajan toive olialussa saada muutama bréandikdasikirja-tyyppinen sivu graafiseen ohjeistukseen mukaan. Lopputulos
oli kuitenkin paljon enemmadn, mitd toimeksiantaja oli odottanut. Toimeksiantajaa haastettiin kysymuyksilléd miettimadan
brandid ja sen ydintd. Toimeksiantaja oli vaikuttunut ostajaprofiileista ja poluista, joiden eteen oli tehty suppea tutkimuskin.
Ostajaprofiilien ja polkujen hiomiseen ja tutkimiseen Eldmyspuu haluaa tulevaisuudessa kayttdd enemmankin resursseja.
Toimeksiantaja on kohdannut monia brandikasikirjoja, jotka ndyttavat hienoilta, mutta joiden kéytettdvyys arjessa jad
vahdalle. Eldmyspuun bréndikasikirjaan on otettu hyvin kaytdnndnldheinen IGhestyminen ja esimerkiksi hissipuheosio on
erinomainen lisé kasikirjaan toimeksiantajan mukaan.

Graafisesti kokonaisuus on toimeksiantajan mielestd viimeistelty ja harmoninen ja hyvin bréandiin sopiva. Tekstin
helppolukuisuutta (madardd ja jaksotusta) muokataan vield opinnaytetydn jalkeenkin. Tdmda onkin asia, mihin tulevissa toissa
pitad vield kiinnittdd huomiota. Toimeksiantajan mukaan oli alusta asti luontevaa ja miellyttévad tehdd toitd yhdessa.

Opinndytetyodn aikana kuunneltiin toiveita ja toimeksiantajan mukaan opinndytetydssd tuotiin selkedsti lisdarvoa myos
sisaltodn, ei pelkdstadn graafiseen ulkondkdodn. Tulevaisuudessa olisi hyvé olla useammin toimeksiantajaan yhteydessd.
Fyysisi@ tapaamisia tai puhelimitse asioiden I&pi k&ymistd voisi olla enemman. Isojen strategisten kokonaisuuksien I&pikaynti
s@ihkdpostitse on aina vahan haastavaa.

Kaiken kaikkiaan Eladmyspuussa ollaan erittdin tyytyvaisia lopputulokseen. Projekti haastoi myds toimeksiantajaa monissa
strateqisissa asioissa ja brandikdasikirja kulkee varmasti arjessa mukana tastd eteenpdin.
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6 PAATANTA

Opinndytetydn aiheena oli luoda Eladmyspuulle brandikasikirja, joka toimii ohjeena kaikessa Eldmyspuun
viestinndssd ja markkinoinnissa. Sen avulla on tarkoitus yhdenmukaistaa visuaalinen ilme ja vahvistaa
Elédmyspuun Oy:n tunnettavuutta Turun seudulla. Tiedonhankinnassa kaytettiin dokumenttianalyysid ja kaytiin
|&pi erilaisia artikkeleita sekd kirjoja, jotka kasittelivat aihetta brandi. Opinndytetyodn tiedonhankinta ja tutkimus
aloitettiin dokumenttianalyysilld. Dokumenttianalyysin avulla kerdttiin tietoa aiheesta. Benchmarkkauksessa
tutustuttiin erilaisiin brandikdasikirjoihin ja graafisiin ohjeistuksiin.

Dokumenttianalyysin ja benchmarkkauksen avulla saatiin vastaus ensimmdiseen tutkimuskysymykseen.
Kysymuykselld “mit& eroa on brandikdasikirjalla ja graafisella ohjeistuksella” pohdittiin, miksi El&émyspuulle on
parempi juuri brandikdasikirja. Eldmyspuun tarpeet ja toiveet huomioiden oli jarkevampad luoda brandikasikirja.
Graafinen ohjeistus on kuitenkin yksi osa brandikasikirjaa. Eldmyspuun toiveena on tulla vahvemmaksi brandiksi
ja saada liséd tunnettavuutta ja tdman vuoksi brandikdsikirja on yritykselle parempi kuin pelkdstéén graafinen
ohjeistus. Brandikdasikirjan avulla Eldmyspuulle selkeytyvat oma ydinviesti, arvot, arvolupaus, visio, kohderyhma
ja visuaaliset elementit. Kyseessd on kuitenkin nuori yritys, jolle brandikasikirjan olemassaolosta on paljonkin
hydtyd esimerkiksi yhtenevaisemmdan markkinoinnin osalta. El@dmyspuun visuaalinen identiteettirakentuu logosta,
vareistd, typografiasta ja kuvamaailmasta. Graafinen ohjeisto kattaa visuaaliseen puoleen ja brandikdsikirja
madrittelee brandin suuntaviivat. Brandikdasikirjaa kayttamalla Eldmyspuun bréndi vahvistuu. Brandikdsikirjan
avulla on helppo perehdyttéd tulevat uudet tyodntekijat, jotta kaikilla yrityksen tyodntekijoilléd pysyy sama suunta.

Opinndytetydn aikana havainnoitiin ElGmyspuun verkkosivuja, sosiaalista mediaa, toimitiloja ja palveluita.
Havainnoinnin avulla kerdttiin tietoa Eldmyspuun sen hetkisestd visuaalisesta iimeestd. Haastateltavana olivat
Elémyspuun omistajat. Haastattelussa kerdttiin tietoa El@dmyspuun arvoista, visiosta ja brédndin ydinasioista.

Toiseen tutkimuskysymykseen saatiin vastaus havainnoimalla, haastattelemalla ja benchmarkkauksella.
Kysymuys, "mistd rakentuu Eldmyspuun visuaalinen identiteetti”, auttoi selvittémdadn visuaalisen identiteetin
elementit ja mitkd niistd ovat juuri Elamyspuulle tarkeitd. Eldmyspuulle tarkeimpid visuaalisia elementtejé ovat
logo, kuvituselementit yhdessd ja erikseen sloganin kanssa, typografia ja varit. Naistd kaikkein tarkeimmat
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ovat logo ja tietyt kuvituselementit yhdessd ja erikseen sloganin kanssa. Ndiden visuaalisten elementtien avulla
Elédmyspuun brédndistéd muodostuu yhtendinen. Eldmyspuun visuaalinen identiteetti pysyy yhdenmukaisena ja
vahvistaa brandid, kun Elémyspuu kayttad sisdisten ja ulkoisten sidosryhmien kanssa graafista ohjeistusta.

Opinndytetydon aikana suoritettiin kysely mahdolliselle kohderyhmalle. Kyselyn avulla saatiin odotuksia,
mielikuvia ja asiakaskokemuksia. Kyselystd tullutta materiaalia kaytettiin asiakaspersoonien ja palvelupolkujen
luomiseen. Asiakaspersoonat kuvasivat Elémyspuun ihanneasiakkaita pohjautuen heidédn primadri- ja
sekundaarikohderyhmiinsd. Brandikdasikirjaa ideoitiin ja luonnosteltiin dokumenttianalyysin, benchmarkkauksen
ja havainnoinnista kerdtyn materiaalin pohjalta. Moodboardeja tehtiin kuvamaailmasta, tunnelmasta, vareistd
ja typografiasta. Niiden pohjalta syntyivat varit ja typografia. Logo tarvitsi pdivityksen ja siitd tehtiin paljon
erilaisia luonnoksia. Lopulta logo sai kaipaamansa paivityksen. Brandikdasikirjaan syntyi sisalto, jonka jalkeen
sille luotiin Elédmyspuun ndkoinen visuaalinen ilme, kayttden Eldmyspuun visuaalisia elementtejd. Eldmyspuun
brandikdasikirja sisaltdd brandin ydinasiat, visuaalisen ilmeen ja ohjeita eldmyksen tekijoille. Brandikdasikirjassa
on kaikki oleellinen yhdenmukaiseen brandiin ja visuaaliseen ilmeeseen.

Kysymuys, “millainen on Eldmyspuun brandikdsikirja”, oli aluksi niin laaja ettd se jaettiin osiin. Vastaus
kysymykseen on Eldmuyspuun visuaalista ilmettd kannatteleva teos, joka ohjeistaa Eldmyspuun viestintdd ja
markkinointia. Se pit&d sisalléan elementit, joiden avulla yrityksen ilme pysyy yhtendisend, houkuttelevana ja
erottaa sen kilpailijoista. Eldmyspuun brandikésikirjan avulla vahvistetaan bréandid ja saadaan tunnettavuutta
Turun seudulla. Lopputulos on Eldmyspuun brandikdasikirja ja graafinen ohjeisto, joka puhuttelee kohderyhmad
ja toimii selke@dnd@ ohjeena kaikessa tekemisessa.

Opinndytetyodn aikana uusia asioita tuli vastaan paljon. Niistéd myos opittiin ja kerrytettiin omaa ammattitaitoa.
Brandiin ja branddykseen liittyvié termejd ja aihetta jouduttiin alussa opiskelemaan urakalla. Arvokasta ja uutta
tietoa tulevaisuuteen on nyt kertynyt paljon. Graafinen ohjeisto ja sen kayttd oli valmiiksi tuttua. Brandikasikirjan
luomisprosessi ei valttdmattd mennyt samalla tavalla kuin mainostoimistoissa, koska etenemistd raportoitiin
opinndytetydn muodossa. Opinndytetyd on ollut pitkd ja vaiheikas prosessi. Prosessin aikana on kdytetty monia
asioita, joita on t&éh&n mennessd opittu. Kokemus on ollut opettavainen ja antanut paljon tietoja seké uusia tapoja
tydeldmadn. Opinndytetyd on ollut itsendinen projekti sekd vaatinut aikatauluttamista ja jarjestelmallisyytta.
Prosessi on ollut opettavainen ja valmentanut tydeldmadn muotoilijana.

o Yoo
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Haastattelu kysymykset

Kysymyksia Elamyspuulle Brandikasikirjan luomista varten:
Liikeidean kiteytys, kuvaile yritysta: Miten erotut kilpailijoista? Kenelle ja miten myyt palveluitasi?
Mika on Eldamyspuun tarina?
Miten Eldmyspuu on syntynyt ja mita se edustaa?
Mika on Elamyspuun tavanomainen kohderyhma?
Kuvaile asiakkaitasi yleisella tasolla: asiakasryhman nimi ja kuvaus
Minkalaista kohderyhmaa toivoisitte tavoittavanne tulevaisuudessa?
Mika on Elamyspuun brandilupaus?
Mita Elamyspuu lupaa asiakkailleen?
Mika on Eldamyspuun visio?
Mitka ovat Eldmyspuun keskeiset arvot?

Jos Elamyspuu olisi henkild, niin millainen persoona se olisi? Kuvaile 3-4 adjektiivilld ja avaa adjektiivit
muutamalla lauseella.

Milta Elamyspuu kuulostaa?

Kuinka Elamyspuu haluaa kommunikoida asiakkailleen?

Kuinka me puhumme Elamyspuusta?
Minkalaista markkinointimateriaalia esitteiden ja kayntikorttien lisdksi haluatte tulevaisuudessa kayttaa?
Mitka varit kuvaisivat Elamyspuuta parhaiten, miksi?

Onko Elamyspuulla muita kanavia kuin Facebook, Instagram, Youtube ja nettisivut?

Elamyspuun sloganit?

e Startyour journey

e Pysahdy juurru kasva

e Growth is the only evidence of life
e  Muita mitad?

Mika on Eldmyspuun hissipuhe?
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Liite 2 (1) Kysely asiakaskokemuksesta matka Liite 2 )

e Mitd ajatuksia sinulla herdsi matkan aikana?

Asiakaskokemus (persoonat ja palvelupolku) Ainimaljarentoutus 28.2.2020

Kyselyn tarkoituksena on saada tietoa asiakaskokemuksesta ja mielikuvista ennen tapahtumaa ja sen
jalkeen.

e  Mitd tunteita matkan aikana herdsi? (Valitse eniten tunnetilaasi kuvaava kuvioi ja kerro muutamalla
lauseella enemman tuntemuksistasi.)

Valmistautuminen

e Miti ajatuksia sinulle herasi valmistellessasi 15ht64 tunnille? ® ® @

e Mita halusit tietdaa?

e Miten valmistauduit? e Minkéalainen kokemus matka oli? (kuvaile muutamalla lauseella mita koit, mita teit?)

e  Mita tunteita koit valmistautumista miettiessasi? (Valitse eniten tunnetilaasi kuvaava kuvioi ja kerro
muutamalla lauseella enemman tuntemuksistasi.) Saapuminen

® ® @ e Mitd ajattelit saapuessasi kohteeseen?

e Mitd tunteita koit saapuessasi kohteeseen? (Valitse eniten tunnetilaasi kuvaava kuvioi ja kerro
muutamalla lauseella enemman tuntemuksistasi.)

e Minkalainen kokemus valmistautuminen oli? (kuvaile muutamalla lauseella mita koit, mita teit?) ® @ @

e Minkédlainen kokemus saapuminen oli? (kuvaile muutamalla lauseella mita koit, mita teit?)
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Aktiviteetti (workshop, @animaljarentoutus tai muu yrityksen palvelu)

e Mitd ajatuksia sinulla herdsi aktiviteetin aikana?

e Mitd tunteita sinulle syntyi aktiviteetin aikana? (Valitse eniten tunnetilaasi kuvaava kuvioi ja kerro
muutamalla lauseella enemman tuntemuksistasi.)

®6 06

e Minkalaisia odotuksia tarpeita ja merkityksia aktiviteettiin kohdistuu?

e Minkalainen kokemus aktiviteetti oli? (kuvaile muutamalla lauseella mita koit, mita teit?)

Vuorovaikutus ja toimitilat

e Minkalaisia ajatuksia toimitilasta syntyi?

e Minkdlaisia ajatuksia vuorovaikutus henkilékunnan kanssa heratti?

e Mitd tunteita ymparisto ja puitteet synnyttivat? (Valitse eniten tunnetilaasi kuvaava kuvioi ja kerro
muutamalla lauseella enemman tuntemuksistasi.)

®6 06
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Mita tunteita vuorovaikutus synnytti? (Valitse eniten tunnetilaasi kuvaava kuvioi ja kerro
muutamalla lauseella enemman tuntemuksistasi.)

®6 06

Minkdlaisia mielikuvia ymparisto ja puitteet luovat?

Minkdlaisia mielikuvia vuorovaikutus luo henkilékunnasta?

Minkélainen kokemus toimitilat olivat? (kuvaile muutamalla lauseella mita koit, mita teit?)

Minkélainen kokemus vuorovaikutus oli? (kuvaile muutamalla lauseella mita koit, mita teit?)
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Sisdllysluettelo

El&dmyspuun tunnus

Logon suoja-alue ja minimi koko
Logon eri versiot

Logon kielletty kayttod
Kuvituselementit

\Yelgis

FLAMYSPUU .

Typografia
A P Kuvamaailma
@%5@%@ - Jawrra . Kasva Esimerkkej& kuvamaailmasta
Esimerkkejd logon kaytosta
Yhteystiedot

Kuva: Needpix (Pexels)

AN . ”
’:& w . \" 2020

B AT -
uva: ee?;y\: (SKitterpho ,/
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Elamyspuun tunnus

El&dmyspuun tunnus muodostuu kehyksistd,
joiden sisallé on merkki, logo ja slogan.
Tunnuksen ensimmainen osa
muodostuu Elémuyspuu logotekstistd,
jonka fonttityyppiné on kaytetty
Oraniembaumia.

Tunnuksen toinen osa eli merkki kuvaa
puuta. Merkki symboloi Elédmyspuuta,
eli oivaltavia elémuyksid, joita syntyy
jokaisessa kohtaamisessa sekd ihmisen
joustavaa kykyd juurtua ja kasvaa kuten
puu. Kolmas osa on slogan, jossa nakyy
Elémyspuun inspiraatio ja luontainen
luontoyhteys.

1- Graafinen ohjeisto - Elimyspuun brandikasikirja

ELAMYSPUU-

@%5@/@0@/ . Juwrw - Kasva
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|
Merkki Slogan Tunnus Kehys  Logo

4 Suoja-alue

ELAMYSPUU

73%5’@/?,5@ . Jantn ](@5’1/@

Suoja-alue

’Pyﬂ%{? - Juwrra - Kasva

ﬁELAMYSPUUl {20mm/56p><

Logon suoja-alue ja
minimikoko

Logon ympdrille tulee aina jattad riittava
suoja-alue. Tassd madritelty suoja-alue on
minimi. Suoja-alueen sisdlle ei saa sijoittaa

tekstia, valokuvia tai muita voimakkaita

graafisia elementtejd. Suoja-alue tulee
huomioida myos, jos tunnus sijoitetaan Iéhelle
peruspinnan reunaa. Logon selkeys kaikissa
materiaaleissa tulee aina varmistaa. Se ei saa
jadda muiden mahdollisten logojen varjoon.

Tunnuksen suoja-alue vastaa E:n korkeutta,
joka suunnassa. Saantd pdtee tunnuksen
kaikkiin versioihin.

Logon minimi koko on korkeudeltaan 20 mm.

Logoa ei tule kayttad pienempdnd, jotta sen
luettavuus sailyy.

Elamyspuun brandikisikirja - Graafinen ohjeisto - 2
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Logon eri versiot

Tunnuksesta kaytetdan versiota 1) aina kun se
mahdollista. Logosta on olemassa 2) peruslogo mono
(eli yksivarinen versio). Tata kaytetadn logon
erottuvuuden takaamiseksi jos logon pitéd esiintyd
yksivarisend tai tausta vaatii logolta muuta kuin
musta-harmaata varid. Tunnusta voidaan kayttad joko
mustana tai negatiivina. Tunnus tulee aina valita niin,
ettd sen erottuvuus taustasta on paras mahdollinen.
Eri versioita ei voi kayttdd yhtd aikaa samassa
dokumentissa. Logon ja merkin keskindisen asettelun
muuttaminen on kielletty
Aariviivaversio soveltuu kaytettavaksi myods
pienemmdssd koossa, negatiivina sekd kirjavammilla

taustailla.

1) Peruslogo kolmivarinen
2) Peruslogo mono

3 - Graafinen ohjeisto - Eldmyspuun brandikasikirja

D)
ELAMYSPUU
Pym%&(y . Fawrrw . Kasva
2)

ELAMYSPUU

@y&a’;%o{y/ . 3 watew - ](@51/@

ELAMYSPUU

?y”ﬂf?r/z/f . Faurra . Kasva

k

7"5/74/7/{// . (7/(,4(?7/.(' . l,/\{((fl"((

’ o LAMYSPUU|
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mEm

g Dk iony
?«I{LAMYSPUU

froset]

Pysahdy . Juarry . Kasva

"ELAMYSPUU

’Py%@@ . Juarta . Kasva

A ELAMYSPUU
Fysichdy - Jawria - Kasra |

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

ELAMYSPUU

."meéc@ . Juweew . Kasva |

Varmista aina riittéve
konstrasti. Jos tausta
on tumma tai kirjava,
k&ytd varillistd
elementtia logon alla.

“ Black Friday =

Logon padlle ei tule [oee
milloinkaan laittaa ﬁE]AAMYSPUU
Tysihdy - Fuaria . Kasra

tekstit tai objekteja. |

Alermukset

"ELAMYSPUU

?y.m%z/f/ - Jawria . Kasva

Ala venyté, lytista tai
pyoritd logoa. Logo
esiintyy aina suorassa.

Ala vaihda logon vareja.
Tassa brandikdsikirjassa
on madritetty logon
oikeat varit.

“ELAMYSPUU

‘Pym%r{f/ . Juwrrw . Kasva

Muista kayttad suoja- P
aluetta. Logoa ei ngLAMYSPUU
Pysakdy - Juaria - Kasra

tule asettaa suoraan
peruspinnan reunaan
tai elementteja
sen suoja-alueen
sisapuolelle.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut

Ala muuta logon | p
asettelua. Elementit &
pysyvat aina samassa |

"ELAMYSPUU

?ym%s{y - Jawrenw . Kasva

suhteessa toisiinsa.

Liite 3 (6)

Logon kielletty kdytto

Tunnusta tulee padasiallisesti kayttad
valkoisella tai mahdollisimman vaalealla
pohjalla. Jos pohjan véari on jokin muu,
kaytetdan valkoista (negatiivi) tuunnusversiota.
Kaytettdessa tunnusta varipinnoilla tai
kuvapinnan padalld, tulee huomioida tunnuksen
ja taustan valinen riittava kontrasti. Ohessa
esimerkkej& tunnuksen sallituista ja kielletyistd
kayttotavoista.

Elamyspuun briandikisikirja - Graafinen ohjeisto - 4
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Kuvituselementit

Elédmyspuulla on kaytdssaan muutamia
erilaisia kuvituselementteja. Tietyille yhteyksille
on vakioitu oma kuvituselementtinsd. Naihin
viitattaessa kaytetdadn mahdollisuuksien mukaan
naitd kuvituselementtejd. Kuvituselementtien
sijoittelua tai kokoa suhteessa typografiaan ei
ole maaritelty. Elementtejd voidaan soveltaa
joustavasti kussakin yhteydessd parhaiten
toimivalla tavalla.

Kuvituselemenettejd voidaan kayttad tiettyjen
termien yhteydessd esitteissd, nettisivuilla,
esityksissd tai markkinoinnissa.

1) Elémyspuu
2) Verso
3) Pysahdy
4) Juurru
5) Kasva

5 - Graafinen ohjeisto - Elamyspuun brindikésikirja

CMYK CO MO YO KO
RGB R255 G255 B255
#FFFFFF

v Qo 57 €

CMYK C63MI3YI00K1
RGB R110 G168 B66 60%
HOEAB42

CMYK C63 MI3YI00KT
RGB R110 G168 B66 40%

CMYK CO MO YO K100
HOEAB42 RGB RO GO BO 60%
#000000
CHMYKCOMOYOKIOO , o
0
CMYK C47 M73 Y83 K67 Zﬁ%%ggogo B0
RGB R67 G36 B20
#432414
CMYK CO MO YO K100
RGB RO GO BO
#000000

CMYK CO MO YO K100
RGB RO GO BO
#000000
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Varit

Eldmyspuulla on useita varejd. Kayta niitd
vapaasti.

Painotuotteissa kaytdssa ovat aina CMYK-varit
(cyan, magenta, yellow, black) eli prosessivarit.
Sahkoisessd viestinndssa kaytetdan RGB-
variarvoja (red, green, blue = valon varit) ja
verkkosivuilla koodissa kaytetddn useimmiten
HEX-variarvoja.

Valitse aina oikea variavaruus kayttokohteen
mukaan ja tarkasta, ettd vérien numerot
tGsmaavat.

Luo voimakkaita varipintoja ja kontrasteja.
Kayta varejd lapikuultavina elementteind isojen
kuvapintojen padlla ja kiinnité muiden huomio.

Valitse sellainen vari, joka on Iahelld kuvan

varisavyjd. Huolehdi tekstin luettavuudesta.
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Viripaletti

Eldmyspuun varimaailma on vihred. Paavarejé ovat metsanvihred, lehtivinred, sammaleen vihred ja turkoosi
meri. Naiden listksi on madritelty viisi lisGvarid, joita kaytetddn harkitusti korostamaan yksityiskohtia.
Luonnosta kumpuava varipaletti luo tuotettaville materiaaleille rauhaisan tunnelman. Mustaa varia kaytetadn
logossa.

Vihred vari on luonnon, terveyden ja kasvun vari. Turkoosi on puhdistava, parantava ja mielté lataava vari.
Ruskea vari henkii luottamusta, rehellisyyttd ja maanléheisyytta.

Paédvarit Lisd- ja korostusvdrit

Metsanvihred Lehtivihred Sammaleen vihred Turkoosi meri Maan ruskea Kaarnan ruskea Siniharmaa kivi Verson vihred Niityn vihred Musta

RGB: R4 G43 B36 RGB: R19 G91 B46 RGB: R92 G120 B99 RGB: R19 G140 B120 RGB: R67 G36 B20 RGB: R125 G78 B45 RGB: R51G97 B101 RGB: R110 G168 B66 RGB: R184 G213 B165 RGB: RO GO BO
CMYK: C87 M56 Y72 K25 CMYK: C88 M38 Y100 K36 CMYK: C65 M37 Y64 K16 CMYK: C84 M24 Y62 K5 CMYK: C47 M73 Y83 K67  CMYK: C37 M67 Y86 K33 CMYK: C82 M48 Y51 K24  CMYK: C63 M13Y100 K1 CMYK: C25 MO Y40 K5 CMYK: CO MO YO K100
#042B24 #135B2E #5C7863 #138C78 #432414 #7D4E2D #336165 H#HOEA842 #B8D5A5 #000000
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Typografia

Alla esiteltynd Elamyspuun markkinoinnissa kaytetyt kirjasimet. Markkinointimateriaaleissa leipdtekstin vari
on yleensd musta tai tummalla pohjalla valkoinen. Paavarejd voidaan kayttad valiotsikoissa tai muissa

huomioarvoa vaativissa teksteissa.
Otsikko ja tehostekayttoon:

Oraniembaum

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
AaBbCcDdEelfGgHhliJj

0123456789

Slogan ja tehostekayttéon:

Alwia

e M%Mm/ayo/wm/ﬂf over the &/zyqﬁo?

ABICDAETFIG g R T
0123456759

v
<A &@@ﬂg%ﬁﬁdb i 1‘7

0123456789

Eléamyspuun leipateksti ja ingressi- tyyppi on Quicksand*
ja sen eri leikkaukset:

Quicksand Light

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
AaBbCcDdEeFfGgHhliJj

0123456789

Quicksand Regular

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
AaBbCcDdEeFfGgHhliJj

0123456789

Quicksand Medium

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
AaBbCcDdEeFfGgHhliJj

0123456789

Quicksand SemiBold

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
AaBbCcDdEeFfGgHhliJj

0123456789

Quicksand Bold

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
AaBbCcDdEeFfGgHhliJj

0123456789

Fontit I6ytyvat Google Fontsista, eli ovat jokaisen ladattavissa ja kaytettdvissd > fonts.google.com
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Typografia

Kuvamaailma

Yrityskirjeen vaihdossa ja Powerpoint esityksissd voidaan kayttad useimpien kayttdjarjestelmien
perusvalikoimaan kuuluvia Calibri-, Tahoma- , Georgia- ja Garamond- kirjaisintyyppejd ja niiden
eri leikkauksia.

Elémyspuun materiaaleissa kaytettavat kuvat kuvaavat
suomen luontoa, Eldmyspuun tekijoitd, tapahtumia
ja tilannekuvia tapahtumista ja retkistd. Eldmyspuulle
muodostuu naistd kolme kuvaluokkaa: Elédmyspuun
tapahtumat, eldmyksen tekijat ja luonto ja inspiraatio.
Otsikko ja tehostekayttoon: Leipateksti ja ingressikayttoon: E|OmgSpUUﬂ kUV!s’FO vollttgg eliieligiicii gﬂlp.eg“suomosto
tekemisestd ja luonteva yhteys ympdristoon.
Garamond Calibri
The quick brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog. Kuvien henkildita ei tallenneta poseeraamaan
AaBbCcDdEeHfGgHhlij cEleal R jahmettyneind, vaan he jatkavat puuhican kuvaajasta

0123456789
0123456789 hairiintymattd. Kuvat otetaan aidoissa ympdristdissa.

Tahoma Kuvissa tulee pyrki& luonnonvalon tunnelmaan, eikd

The quick brown fox jumps over the lazy dog. niitd tule kasitelld luonnottomiksi. Mustavalkoisia kuvia ei
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj kaytetd.
0123456789

Georgia
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj
0123456789
Kaikki markkinointiin ja viestintéan tarkoitetut kuvat

tallennetaan Eladmyspuun kuvapankkiin.
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Kuvamaailmaa Eldamyspuun tunneista, kursseista,
tapahtumista ja workshopeista

v Esimerkkeja

.
_.“
LA

* Kuvamaailmasta

g
-
4
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Kuvamaailmaa luonnosta, inspiraatio kuvista ja toimitiloista

Kuvamaailmaa klamyspuun ihmisistéa ja elimyksen tekijoista

&% " GROWTH IS
: THE ONLY
EVIDENCE
OF LIFE.

AMYSPUU
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Eldmyspuun kuvamaailman tunnelmaa

iiril
Kasvu
Luonto

Tunnelma
Uusi alku
Junurtuminen
Seesteisyys

Pysiihtyminen
Valoisuus
Rauhallisuus
Levollisuus

Hengéihdystauko
Raikkaus
Harmonisuus
Rentous
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Liite 3 (20)
. ooe . . . o . o e . ( ’\
Esimerkkejd logosta ja kuvituselementista erilaisissa tuotteissa \
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YRITYKSILLE

nkatu 1B, 20100 Turku

www.elimyspuu.fi

! o ' 22 - Graafinen ohjeisto - Llimys brindikésikirjz
21 - Graafinen ohjeisto - Elimyspuun brindikisikirja Graafinen ohjeisto - Elimyspuun bréindikésikirja

Brandikasikirjan luominen Elamyspuu Oy:lle | Janni inkinen | 2020 | TurkuAMK Brandikasikirjan luominen Elamyspuu Oy:lle | Janni inkinen

2020 | TurkuAMK



Liite 3 (25)
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Esityspohja esimerkki PowerPointtiin tai Canvaan

?yf@%a{? (7:4,11,270(/ ]\/a,EVa,.

Yhteystiedot

Elamyksellinen mielen valmennustalo

Hanna Tahkdaho
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisci elit,
sed eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore : : ) +358 50 4136599
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis ” ‘ — Hanna@elamyspuu.ﬁ

nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquid ex
ea commodi consequat. Quis aute iure
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu

Jonna Téhtinen
+358 45 3496481
Jonna@elamyspuu.fi
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