g L] i
e .3 p-.
i N 3 >
- v o e T
y Lt - ™
7 S lhe 2
4 A > iy B ¥¢
5 o -
. ‘ V4 -
; v Lired M T e
e = - - 5
# ! ‘... o I -.':- o
— - " el
= - e
- a4
% ) e

civa v Kudotut tekstiilit
caiarass IMagotuotteina
= h —ad Imagotuotesarjan suunnittelu
Metropolia Ammattikorkeakoululle

Elisa Penttild

"'ll\' Metropolia Ammattikorkeakoulu
Muotoilija (AMK), tekstiilisuunnittelu

‘,:':.’f . ; Opinndytetyo
\::.;‘,. H;\"'-y ::;:’V f:;"s‘ | 14.5.2020
NOSASTSOSNT:

o v

o
)

5 ‘_- uJ ‘_“" ’;'

l‘r" x;',\f’;: :"



Tekija
Aihe

Toimeksiantaja

Sivumé&ara
Paivamaara
Tutkinto
Tutkinto-ohjelma

Suuntautumisvaihtoehto

Ohjaajat

Avainsanat

Elisa Penttild

Kudotut tekstiilit imagotuotteina:
imagotuotesarjan suunnittelu
Metropolia Ammattikorkeakoululle

Metropolia Ammattikorkeakoulu,
muotoilun tutkinto-ohjelma

93

14.5.2020

Muotoilija (AMK)
Muotoilun tutkinto-ohjelma
Tekstiilisuunnittelu

Tuiti Paju, lehtori
Ville-Matti Vilkka, lehtori

imagotuote, tekstiilisuunnittelu,
kankaankudonta, kangassuunnittelu,
kuosisuunnittelu, konseptisuunnittelu
tuotesuunnittelu, pakkaussuunnittelu

Opinndytetyoni  suunnitteluhaasteena oli  suunnitella
Metropolia Ammattikorkeakoulun muotoilun tutkinto-
ohjelmalle kolmen tuotteen imagotuotesarja.

Tehtdvanéni oli suunnitella tuotteet nimenomaan kudotusta
kankaasta, 10ytdd tuotteille valmistaja, suunnitella
tuotteille pakkaukset seké toteuttaa tuotteista protomallit
ja hinnoitella tuotteet. Kartoitin myds Metropolian
taimanhetkiset imagotuotteet, ja tutkin imagotuotteiden
kayttokohteita sekd toimeksiantajan toiveita ja odotuksia
imagotuotteille.

Opinndytetyotd varten hankin tietoa erilaisilla tavoilla:
haastattelemalla Metropolian henkildstdd, hakemalla tietoa
mahdollisista valmistajista internetistd ja kansainvélisilla
messuilla sekd tekemélld yrityksistd SWOT-analyysin.

Tiedonhaun pohjalta suunnittelin kolme imagotuotetta:
keittiopyyhkeen ja tiskiliinan jacquard-kangaspuilla
toteutettavaksi sekd villaisen torkkupeiton 16-vartisella
siepparikoneella  toteutettavaksi. Kaikille tuotteille
suunnittelin kuosien lisdksi myds kankaan rakenteen eli
sidoksen. Lisdksi suunnittelin tuotteille etiketit, ripustimet
ja pakkaukset.
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The design challenge of this thesis was to design a three-
piece brand product range for Metropolia University of
Applied Sciences’ Degree Programme in Design.

The task was to make use of woven fabric, to find a producer
for the products and to design packaging for them, as well
as to produce prototypes and to estimate the products’
pricing. This thesis also looks into Metropolia’s existing
brand products, investigates the Design programme’s
wishes and expectations for the product range as well as
examines the brand products’ uses within the university.

For this thesis data was gathered in different ways: by
interviewing Metropolia’s personnel, by searching for
possible producers online and at an international trade fair,
and by executing a SWOT analysis of potential producers.

On the basis of the information gathered, three brand
products were designed: a kitchen towel and a dish towel
to be woven on a jacquard loom, and a woollen blanket to
be woven on a 16-shaft dobby loom. In addition to each
product’s pattern, the weaves which would be used to
weave the fabric were also designed. Finally, labels, loops
and packaging were created for the three products.
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Johdanto_

Opinndytetyoni  aiheena on  kudottua  kangasta
hyddyntdvén imagotuotesarjan' suunnittelu Metropolia
Ammattikorkeakoulun muotoilun tutkinto-ohjelmalle.
Suunnittelutehtdvadn kuuluu konseptisuunnittelu,
ja kangas- ja tuotesuunnittelu, pakkaussuunnittelu,
tuotannon  suunnittelu  sekd hinnoittelu  kolmelle
imagotuotteelle.

Aloittaessani tekstiilisuunnittelun opintoni vuonna 2016
thastuin heti ensimmaiselld kurssilla kankaankudontaan.
Olin aiemmin neulonut paljon harrastuksena ja myos
kuosien tekeminen kiinnosti minua paljon, mutta
jokin kankaankudonnan luonteessa vangitsi minut
lahteméttomasti.

Kankaan rakentamisen sidosoppi, jossa matemaattisen
tarkka suunnittelu on suuressa roolissa, tuntui osin
rajoittavalta mutta samalla helpottavan selkedlta.
Lisdksi tunne siitd, ettd suunnittelemalla pystyin todella
rakentamaan kokonaisen kankaan—en vain koristelemaan
siti—tuntui jénnittdvaltd. Lopulta materiaalien tuntu,
erilaisten kudontatekniikoiden kirjo ja liki rajattomat
mahdollisuudet veivit mukanaan.

1 Imagotuotteella tarkoitetaan tissd opinndytetydssé tuotetta, jota
toimeksiantaja voi kéyttdé lahjana esimerkiksi yhteistyotaholle.

Kiinnostukseni kankaankudontaan myds vei minut
vuodeksi  vaihto-opiskelemaan  Japaniin  Joshibi
University of Art and Designiin, jossa kankaankudonta
on oma péddaineensa. Vaihtojakson jdlkeen jatkoin
opintojani keskittyen kankaankudontaan, minka lisdksi
myo0s tuotesuunnittelu on kiinnostanut minua enemman ja
enemman opintojen edetess.

Kudottua kangasta hyOdyntdvdn imagotuotesarjan
suunnittelu  tuntui  sopivalta  projektilta  tekstiili-
suunnittelun  opintojeni  pditteeksi, koska  sain
mahdollisuuden tydskennelld juuri sen tekniikan parissa,
johon olen neljén vuoden aikana syventynyt. Kokonaisen
tuotantoketjun suunnitteleminen alusta loppuun tuntui
mielekkailtd ja sopivan haastavalta, silld en ollut aiemmin
opintojeni aikana tehnyt néin laajaa selvitystd yksittdisen
tuotteen tai tuotesarjan tuotannosta. Lisdksi minua
motivoi mahdollisuus toteuttaa asiakasldahtdinen projekti,
jonka tuloksena syntyneet tuotteet tulisivat mahdollisesti
suoraan toimeksiantajalle kayttoon.

Projektin aikana on ollut erityisen hienoa tunnistaa oma
luottamukseni kankaankudonnan ammattitaitooni, kun
neljd vuotta sitten en osannut edes tekniikan perusteita.
Haluaisin tyoskennelld kankaankudonnan parissa myds
tulevaisuudessa ja siksi uskon, ettd tdstd opinndytetyOsta
on hydtyd Metropolian lisdksi myds itselleni ammatillisesti
katsoessani eteenpdin tydeldméan.

1. Johdanto
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Kuva 1. Metropolian brindikuva Arabian kampukselta.

Toimeksiantaja

Opinndytetyoni toimeksiantajana toimii  Metropolia
Ammattikorkeakoulun ~ muotoilun  tutkinto-ohjelma.
Opinndytetyon aihe—imagotuotesarjan suunnittelu—on
toimeksiantajalle ajankohtainen, silli Metropolialla ei
talla hetkelld ole kdytossi opiskelijoiden suunnittelemia ja
siten korkeakoulua edustavia imagotuotteita.

Metropolian opiskelijoiden osaamista ja energistd
otetta voitaisiin  kuitenkin imagotuotteiden kautta
hyodyntdd Metropolian brandin vahvistamisessa seké
koulutusalojen siséllon esiin tuomisessa esimerkiksi
yhteistyokumppaneille. Omaleimainen ja korkeakoulussa
suunniteltu  imagotuote  edesauttaisi ~ Metropolian
pyrkimystd erottua eri koulutusalojen asiantuntijana
ja osaajana. Niinpd tdmédn opinndytetyon merkitystad
toimeksiantajalle voi arvioida myds Metropolian bréandin
ja sen vahvistamisen kannalta.

Liséksi opinndytetyd on toimeksiantajalle ajankohtainen
tuotannon suunnittelun puolesta. Toimeksiantajalla on
tarvetta kartoitetulle ja budjetoidulle suunnitelmalle, jonka
pohjalta imagotuotteita voidaan tulevaisuudessa helposti
tilata ja jopa péivittdd uusilla kuoseilla.

2. Taustatiedot
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" Yhteistyékumppanit ;
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kollegat

Kuva 2. Metropolian imagotuotteiden mahdollisia
kdyttokohteita.

Tarvetta imagotuotteille olisi useassa Metropolian
tutkinto-ohjelmassa, kuten mahdollisesti myos ylemmaélla
johdolla. Esimerkkeja tilaisuuksista, joissa imagotuotteita
voitaisiin hyddyntii, ovat esimerkiksi henkiloston matkat
ulkomaisiin yhteistydkorkeakouluihin, henkiloston ja
kotimaisten yhteistyokumppaneiden tapaamiset seké
vierailevien luennoitsijoiden muistamiset (kuva 2).

Vuonna 2007 perustetussa Metropoliassa on yli 16 400
opiskelijaa ja 920 henkiloston jidsentd. Metropolian
arvot ovat asiantuntijuus, korkea laatu, yhteisollisyys ja
avoimuus. Tutkinto-ohjelmia Metropoliassa on yhteensa
69, ja ne jakautuvat kulttuurin, sosiaali- ja terveysalan,
tekniikan ja liiketalouden opetusaloihin.> Opetusta
keskitetiddn télld hetkelld neljille kampukselle: Arabiaan
ja Myllypuroon Helsingissid, Myyrmédkeen Vantaalla seké
Karamalmille Espoossa.?

Kulttuurin opetusalalla muotoilun tutkinto-ohjelman
opiskelijat voivat suuntautua tekstiilisuunnitteluun,
teolliseen muotoiluun, sisustusarkkitehtuuriin tai XR
Designiin. Tutkinnon tavoitteena on antaa opiskelijoille
eviidt oman alansa asiantuntijoina toimimiseen: opiskelijat
oppivat muun muassa hallitsemaan suunnitteluprosesseja
sekd suunnittelemaan arjen tarpeisiin esteettisid ja
toiminnallisia ratkaisuja.* Metropolian kulttuurialojen
kampus sijaitsee Helsingin Arabiassa.

2 Metropolia Ammattikorkeakoulu, “Tietoa Metropoliasta.”
3 Metropolia Ammattikorkeakoulu, “Metropolian kampukset.”
4 Design Metropolia, “Muotoilun opinnot.”

2. Taustatiedot



Opinnaytetyon tavoitteet

Opinndytetyoni tehtdvdnantona® on suunnitella Metropolia
Ammattikorkeakoulun muotoilun tutkinto-ohjelmalle
kudotusta kankaasta kolmen imagotuotteen sarja.

Opinndytetyon tavoitteena on, ettd toimeksiantaja
saa projektin tuloksena toimivan, omaleimaisen ja
vastaanottajan  mieleen  jddvdn  imagotuotesarjan.
Toimivalla tuotesarjalla tarkoitan tuotteita, jotka paitsi
ilmentdvdt Metropolian brindid myds mahdollistavat
helpon lahjakdyton niin kotimaassa kuin ulkomailla.

Toimivan  tuotesarjan  tavoitteeseen  liittyy  itse
imagotuotteiden lisdksi myds pakkausten ja tuotteiden
suunnittelu yhtendiseksi  ja helppokayttdiseksi
kokonaisuudeksi.

Kangas- ja tuotesuunnittelussa yhtend péétavoitteena
on itsessddn korkealaatuisten, esteettisesti miellyttdvien
ja kéyttokelpoisten tuotteiden suunnittelu. Toisena
padtavoitteena on tuotteiden yhdisteltdvyys erilaisiksi
kokonaisuuksiksi. Helppoon  ja  monipuoliseen
yhdisteltdvyyteen pyrin luomalla imagotuotesarjalle
yhteisen konseptin eli tarinan sekd suunnittelemalla
tuotesarjalle yhteisen varimaailman.

5 Toimeksiantajan tehtdvananto eli brief on liitteend (liite 1).

Tuotannon suunnittelu ja hinnoittelu, jotka ovat osa
tehtdvidnantoa, tdhtddvdt potentiaalisen valmistajan
valintaan ja tuotesarjan tuotantoon liittyvien hankintojen
selvittimiseen. Niiden avulla tuotannon toteuttaminen
on aikanaan helposti tehtévissd, ja tuotteiden tilaamiseen
tarvittava budjetti on valmiiksi laskettavissa.

Toimivan designin ja kartoitettujen suunnitelmien lisdksi
tavoitteena on myos tuotesarjan pitkdikdisyys. Tavoitteena
on, ettd projekti tuottaa Metropolialle imagotuotesarjan
mallin, jonka tuotteita voidaan myOhemmin paivittda
uusilla opiskelijoiden suunnittelemilla kuoseilla.

Tehtdvanantoon kuuluu my0s protomallien valmistus
suunnitelluista  tuotteista. Protomallien tavoitteena
on demonstroida valmiita tuotteita, ja niiden avulla
toimeksiantajan on mahdollista arvioida suunnitelman
lopputulemaa. Protomallit ovat myds tarkeitd apuvélineiti
valmistajalle tuotantoa aloitettaessa, silld niistd ndhddén
muun muassa kankaan tiheys ja materiaalin kiyttadytyminen
kankaassa.

2. Taustatiedot
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Kuva 3. Opinndytetyon viitekehys eli suunnittelua ohjaavat
ndkokulmat.

Viitekehys

Opinndytetyon viitekehys—projektia ja suunnittelua
ohjaava ndkokulma—rakentuu kolmesta teemasta, jotka
ovat esteettisyys, ergonomia (kaytettivyys) ja ekologisuus
(kestdva kehitys) (kuva 3). Viitekehyksen keskiossd on
imagotuote, jonka suunnitteluprosessia teemat ohjaavat.

Téssd opinndytetyOssd ekologisuus eli kestdva kehitys
tarkoittaa nimenomaan tekstiilialalla olennaisia kestdvén
kehityksen ja kiertotalouden nédkokulmia. Niitd ovat
esimerkiksi ~ materiaalien  ekologisuus, tuotannon
ekologisuus ja sen eettisyys sekd kiertotalouden
toimintamalleista®  hédvikkimateriaalin minimointi,
kierrétettdvyys, tuotteen laadun takaaminen ja tuotteen
kayttoidn pidentdminen.

Esteettisyyttd  ldhestyn  tdssd  tyOssd  erdédnlaisen
designtuotteiden estetiikan maddrittelyn kautta: design-
tuote on juuri designia (eikd taidetta tai késityotd),
koska sen kayttotarkoitus ja muoto eivit ole riippuvaisia
toisistaan. Kayttotarkoitus kertoo minkélainen esine on
kyseessd ja miten sitd kdytetddn, kun taas muoto tekee
esineestd yksilollisen muihin samantyyppisiin esineisiin
ndhden. Designtuote on myds yleensd massatuotettu eikd
tavoittele ilmaisua (toisin kuin esimerkiksi taide, jonka
padmaara on ilmasta jotain).’

6 Suomen Tekstiili ja Muoti, Kiertotalouden kdrjessd - Ratkaisuja
tekstiilien kiertoon, 7.
7 Forsey, The Aesthetics of Design, 68—70.

2. Taustatiedot



Koska muoto ja toiminnallisuus ovat véistimétta
osa designtuotteen esteettistd olemusta, myoskéddn
designtuotteen esteettisyyden arvostus ei voi nojata
pelkdstdan ulkondkdon. Designtuotteen kauneus tulee siis
esille paitsi visuaalisen, my0s kinesteettisen kokemuksen
kautta: designtuotteen kauneus pitdd aina sisdllddn myds
sen, miten hyvin tuote toimii kdyttotarkoituksessansa.®

Ergonomialla eli kéytettavyydelld tarkoitan tdssd
tyOssd tyytyvédisyyttd tuottavaa ja helppokiyttdistd
kayttdjakokemusta. Kdyttdjadkokemusta imagotuotteesta
saa sekd toimeksiantaja, joka kayttdd imagotuotetta
lahjana, ettd vastaanottaja, joka ottaa imagotuotteen
vastaan ja itselleen kayttoon. Néin ollen tdhtiddn
suunnitteluprosessissa kéytettivyyden nojalla molemmille
kéyttdjairyhmille sopivaan tuotteeseen.

Viitekehyksen teemoihin—ekologisuuteen, esteettisyyteen
ja ergonomiaan—péddyin tarkastelemalla tehtdvinantoa
briandiviestinndn  ndkokulmasta. Halusin  tuoda
imagotuotesarjassa esille Metropolian osaamista ja
Metropolian arvoja  (asiantuntijuus, korkea laatu,
yhteisollisyys ja avoimuus), ja koin bréndiviestinnin
hyodylliseksi tyokaluksi ndiden esiin tuomisessa.

Bréandiviestinti on lyhykaisyydessdan brandin
(esimerkiksi designyrityksen) viestintistrategian
mukaista viestintdd, jota ohjaa brandin identiteetti.’

8 Forsey, The Aesthetics of Design, 172.
9 Koskinen, “Suomalaisten designyritysten brandiviestinté,” 21.

Briandin identiteetti késittdd yrityksen visiot, arvot ja
tavoitteet. Bréndiviestinndn perimmaéisend tavoitteena
on luoda bréandistd positiivinen mielikuva. My®os brandin
nimi on olennainen osa brandiviestintdd, silli tunnettu
nimi herdttad luottamusta.'

Téssd opinndytetydssd termi bréndiviestintd tarkoittaa
perinteisen viestinndn (markkinointi, tiedotteet...) lisdksi
myo0s niin kutsuttua integroitua markkinointiviestintaa.
Integroidusta markkinointiviestinndstd puhutaan, kun
kaikki yrityksesta viestivd materiaali—muun muassa logot,
esitteet, julkaisut, internetsivut, lahjat, suhdetoiminta,
tapahtumat—muodostaa yhtendisen kokonaisuuden ja
kertoo samaa tarinaa.'!

Kokonaisvaltainen ja yhtendinen bridndiviestintd auttaa
vahvan ja positiivisen julkikuvan luomisessa, koska
“kaikki mitéd yritys tekee, mité se kertoo itsestdén ja mitd
muut siitd puhuvat vaikuttavat sen yritysbrandiin.”!?
Koska yritys voi toiminnallaan ja viestinndllddn vaikuttaa
kuluttajien mielikuviin, on sanoilla, teoilla, tuotteilla ja
kohtaamisilla todella merkitystd brdndin rakentamisessa.
Kaikki toiminnan osa-alueet mielletdin siis téssé

opinndytetydssd osaksi Metropolian briandiviestintia.

10 Koskinen, “Suomalaisten designyritysten briandiviestinté,” 21.

11 Koskinen, “Suomalaisten designyritysten brandiviestinta,”
22-24.

12 Sandbacka, Brdnddtdcdn pikkaisen, 15.

2. Taustatiedot 10



Imagotuote voidaan siis katsoa kiintedksi osaksi
Metropolian  bréndiviestintdd, koska tuote viestii
vastaanottajallensa aina itsensd lisdksi my0s antajastaan.
Téstd johtuen Metropolian arvoja (asiantuntijuus, korkea
laatu, yhteisollisyys ja avoimuus) ilmentdvd imagotuote
voi omalta osaltaan vahvistaa Metropolian brindid
luomalla positiivisia mielikuvia.

Téassd opinndytety0ssd brandiviestintd nivoutuu kaikkiin
tyovaiheisiin aina tuotannon suunnittelusta kangas- ja
pakkaussuunnitteluun asti. Imagotuotteiden tuotannon
suunnittelu ~ ekologisuuden  raameissa  vahvistaa
Metropolian brindié vastuullisena ja avoimena toimijana
sekd takaa tuotteiden korkean laadun. Metropolian
oma suunnittelu taas tukee viestid korkeakoulun
asiantuntijuudesta muotoilun alalla.

Liséksi esteettisesti miellyttdivd ja huolella pakattu
tuote luo imagotuotteen vastaanottajalle positiivisen
ja  mielenpainuvan  kuvan  Metropoliasta.  My0s
imagotuotesarjan  visuaalisen  ilmeen  suunnittelu
Metropolian visuaaliseen ilmeeseen sopivaksi tuo
Metropolia brindid esille. Ndin bréndiviestinndn kautta
ajateltuna imagotuote on yksi viline Metropolian arvojen
kiteyttimiseen ja jakamiseen sekd Metropolian brindin
vahvistamiseen.

Rajaus

Opinndytetyoni aihe rajattiin toimeksiantajan kanssa
noin kolmen erikokoisen ja erihintaisen kudotun
tuotteen suunnitteluun. Eri hintaluokkien tuotteet antavat
toimeksiantajalle hyvdt mahdollisuudet suunnitella
lahjojen kayttod sekd mahdollistavat haluttaessa lahjojen
yhdistelyn erilaisiksi kokonaisuuksiksi.

Toteutustekniikaksi rajattiin kankaankudonta, silld se
on opinnoissani opetetuista tekstiilin perustekniikoista
(kankaankudonta, neule, kuosisuunnittelu) se, jonka
suunnitteluun minulla on parhaat valmiudet.

Kestdvidd kehitysté, jonka toimeksiantaja toivoi otettavan
yhdeksi  ndkokulmaksi  suunnittelussa, késitellddn
materiaalivalintojen ja valmistajien sijainnin kautta.

OpinndytetyOstd on rajattu pois erilaiset materiaali-
vertailut ja -kokeilut, koska kidytetyt materiaalit
médrdytyvat pitkdlti valmistajien kiyttdmien materiaalien
mukaan.

2. Taustatiedot 11



Ammatilliset perustiedot ja tyéon kulku

Opinndytetydssini kdyttdméadni ammatillista perustietoa
voi tarkastella oheisen kaavion avulla (kuva 4). Tdméin
projektin  puitteissa  imagotuotteen  suunnitteluun
tarvittava perustieto koostuu erityisesti kankaankudonnan
tekniikoista, materiaaliopista sekd tuotannon suunnittelun
ja sen vaiheiden ymmartamisesta.

Hahmottelin projektin alussa myds tyon kulkua
prosessikaavioiden avulla sekd taustatutkimuksen
ettd suunnittelun osalta (kuvat 5 ja 6). Kuten

a ja tekniikat

, 55 N prosessikaavioista ndkyy, vien suunnitteluprosessia lapi
Imagotuote o - tuottajavetoisesti jo taustatutkimuksesta alkaen. Taméa
Tuotannon tarkoittaa, ettd kartoitan mahdollisia valmistajia jo ennen
suunnittelu tuotteiden, kuosien tai pakkausten suunnittelua. Tdmén
takia taas suunnittelussa pitdd ottaa huomioon usean eri
osa-alueen vaikutus toisiinsa.

Kaavioiden avulla pystyin jasentimédn itselleni eri
vaiheiden jérjestystd sekd hahmottamaan paremmin
niiden keskindisid suhteita. Kaaviot toimivat ikdin kuin
karttana, jota seuraan tyon edetessd. Sovellan tydssini
kayttdja- ja ongelmaldhtdistd suunnitteluajattelua’,

jonka vaiheita ovat tarpeen médrittely, kdyttokontekstin
ja kayttdjin ymmartdminen, vaatimusten madrittely,
suunnitteluratkaisujen luominen, prototyypin tekeminen
sekd valmiin ratkaisun arviointi ja hienosdito.'

Kuva 4. Imagotuotesarjan suunnittelussa tarvittavat 13 Curedale, Design Thinking: Process and Methods Manual, 13.
ammatilliset perustiedot. 14 Curedale, Design Thinking: Process and Methods Manual, 103.
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~ Viitekehys .

" Valmistajien kartoitus

. Suunnittelun tavoitteet

Tuotannon suunnittelu

Kuva 5. Prosessikaavio taustatyon vaiheista. Kaavio
kuvaa  opinndytetyon  alkuvaihetta  toimeksiantajan
briefistd aina tuotannon suunnittelun aloittamiseen asti.

Valitsin  kéyttdji- ja ongelmaldhtdisen suunnittelu-
ajattelun tyohoni sovellettavaksi, koska se sopii hyvin
tuottajavetoiseen suunnittelutapaan. Tarpeen madrittely
sekd kiyttokontekstin ja kidyttdjin ymmairtdminen
ovat tavoitteena toimeksiantajan taustoituksessa ja
haastatteluissa. Niiden jalkeen—tai tdssé ty0ssé oikeastaan
samaan aikaan tehty—vaatimusten mdidrittely tarkoittaa
minulle juuri tuotannon vaatimusten selvittdmistd ennen
varsinaisten suunnitteluratkaisujen luomista.

Tuotannon vaatimusten selvittiminen liittyy tiiviisti
toimeksiantajantoiveeseenldytddimagotuotteillevalmistaja
Suomesta tai ldahialueilta. Kudotun kankaan ja kudottujen
tuotteiden tuottajia on Suomessa todella védhdn eikd
naapurimaissakaan paljoa enempéd. Kankaankudonnassa
jo pelkdstddn valmistajan konekanta asettaa rajoituksia
tuotteelle, sen ulkonddlle ja ominaisuuksille sekd niiden
kautta suunnittelulle. Jos laitteissa on esimerkiksi kokonaan
musta tai valkoinen loimi, tulee lopullisen tuotteen virista
jotakuinkin puolet olemaan mustaa tai valkoista.

Samat konekannan asettamat rajoitteet koskevat myds
kankaan leveyttd ja sitd kautta tuotteen mittoja sekd muita
teknisid yksityiskohtia. Esimerkiksi laitteissa olevan
loimen tiheys médrittdd kankaan tiheyden, eikd valmistajan
vakioloimen tiheyttd voi muuttaa. Eri valmistajilla on
my0s kdytdssddn eri materiaaleja, jotka sopivat juuri
heidin tuotantoonsa. Tiheys ja materiaalit taas vaikuttavat
kankaan olemukseen, joka palvelee esteettisyyden lisdksi
olennaisesti my0s tuotteen kayttotarkoitusta.
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Tuolan i nittelu Minkilaisia tuotteita on
mahdollista tuottaa?

”Tuotesuunnittelu

Mitd tuotteen
halutaan viestivin?

/-V

Mitd rajoitteita tuotanto-
tapa asettaa kankaan

Mikii on rakenteelle ja kuvioille?
sopiva Minkilai K
véirimaailma? [cataiienl kanigas Minkilainen
sopii ominaisuuksiltaan akKaus sobii
juuri tdhdn tuotteeseen? P: p
télle tuotteelle?
Minkélainen : _
pakkaus tuo _Kangassuunnittelu °
briandille RO e
lisdarvoa?

Kuva 6. Prosessikaavio suunnittelutyon vaiheista.
Kaaviossa ndkyvdt suunnittelun eri osa-alueet, niiden
keskindiset suhteet sekd ndistd herdnneet kysymykset.

Ajatuksena tdmin opinndytetyOn tuottajavetoisessa
suunnittelussa on “avaimet kiteen” -periaate, jossa
toimeksiantaja saa kdyttoonsd mahdollisimman tuotanto-
varman suunnitelman projektin péitteeksi. Tavoitteenani
on, ettd imagotuotteiden tuotanto olisi toimeksiantajalle
mahdollisimman helppoa.

Helposti tuotettavia imagotuotteita suunnitellakseni
selvitin valmistajat etupainotteisesti, ja valmistajan
valinnan jilkeen suunnittelen tuotteet valmistajan
konekannan ja muiden resurssien asettamat rajoitukset
mielessdni. Koska suunnitelmien muokkaus tuotanto-
vaiheessa pidentdd tuotantoprosessia, olen yhteydessd
valmistajaan jo suunnitteluprosessin aikana selvittiddkseni,
onnistuuko suunnittelemieni tuotteiden kudonta. Niin
menettelemilld saan suunniteltua sellaisia tuotteita, joiden
tieddn sopivan tuotantoon.

Itse  suunnitteluratkaisujen luomisen jélkeen teen
tuotteista protomallit. Ndiden protomallien nojalla pystyn
arvioimaan  suunnitelmia  toimeksiantajan  kanssa
sekd tarvittaessa tekemddn nithin muutoksia. Téaméi
hienosddtd on olennainen osa opinndytetydprosessia, silld
suunnitelmien arviointi ja yhteistydssd tehdyt ratkaisut
antavat toimeksiantajalle mahdollisuuden vaikuttaa
projektin lopputulemaan. Ndin imagotuotesarjasta tulee
toimeksiantajan tarpeita vastaava ja mahdollisimman
sopiva tuotteiden kéyttod ajatellen.
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Tiedonhankinta

Opinndytetyon tiedonhankinta jakautuu kahteen osaan:
Metropolian henkildston kanssa tehtyihin asiantuntija-
haastatteluihin ~ ja  imagotuotteiden =~ mahdollisista
valmistajista tehtyyn kartoitukseen.

Tiedonhankinnan avulla sain konkreettista tietoa liittyen
Metropolian nykyisiin ja entisiin imagotuotteisiin sekd
kudottuja kankaita tuottaviin yrityksiin. N&itd tietoja
kdytin sekd opinndytetyon tavoitteiden muodostamiseen
ettd pohjatietona tuotannon suunnittelussa ja tuote-
suunnittelussa.

Metropolian henkil6ston haastattelut

Metropolian henkildston kanssa tehtyjen haastattelujen
tavoitteena oli saada tietoa ja kokemuksia menneisti
imagotuoteprojekteista,  imagotuotteiden  nykyisesti
tarpeesta sekd niiden erilaisista kayttotarkoituksista
Metropolian ylemmin johdon puolella ja muotoilun
tutkinto-ohjelmassa.

Molemmissa haastatteluissa nousivat esille muun muassa
omaleimaisten imagotuotteiden tarve, pakkauksen
merkitys lahjakdytossd sekd ajatus siitd, ettd hyva
imagotuote ei olisi “turha” tavara vaan pikemminkin
kdytannollinen tuote.

Haastattelu: Satu Orkola — Imagotuotteet ja
Metropolian bréndiviestinté

Haastattelin Metropoliassa viestinnin parissa
tyoskentelevdd Satu Orkolaa liittyen Metropolian
viestintdstrategioihin,  korkeakoulun  arvoihin  ja
brinddykseen sekd kaytdssd oleviin ja olleisiin
imagotuotteisiin. Orkola kertoi haastattelussa myos
omista havainnoistaan kulutustottumusten muuttumisesta
ja niiden vaikutuksesta Metropolian viestintdén, sekd
Metropolian logosta ja sen kdytostd imagotuotteissa.

Haastattelussa Orkolan kanssa nousivat esiin erityisesti
Metropolian  arvot:  asiantuntijuus, korkea laatu,
yhteisollisyys ja avoimuus. Orkola myos korosti
keskeisind osina Metropolian bridndid urbaaniutta ja
sijantia paddkaupunkiseudulla. Metropolian brédndissd ja
visuaalisessa ilmeessd Orkola piti kuvaavana ajatusta
ajassa olemisesta ja energisyydestd, raikkaudesta
ja kirkkaudesta: Metropolia haluaa olla energisoiva
kumppani, joka inspiroi ja luo uutta.

Omiin kokemuksiinsa nojaten Orkola piti hyvédnd pienend
imagotuotteena sellaista tuotetta, jossa yhdistyvét kaunis
muoto ja hyoddyllisyys ja josta my0s antaja kdy ilmi
esimerkiksi logon kautta. Orkolan mukaan Metropolian
imagotuotteena toimisikin hyvin Metropolian arvoja
ja brindid ilmentdvé tuote, joka kertoisi opiskelijoiden
ja opetusalojen osaamisesta ja jossa nidkyisi my0s
Metropolian logo.
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Orkola kertoi, ettd tdlld hetkelld Metropolian johdolla
ja tutkinto-ohjelmilla on tilattavissa Finnish Design
-tyyppisid imagotuotteita (kuva 7). Ndma ovat kuitenkin
ulkopuolisten yritysten tuotteita, joilla ei logon lisdksi
sindnsd ole yhteyttd Metropoliaan. Tuotteita ei ole saatavilla
kampuksilla, vaan ne tilataan suoraan valmistajalta.

Imagotuotteiden kéyttokohteina Orkola mainitsi muun
muassa vierailevien luennoitsijoiden muistamisen seké
merkkipéivilahjat. Orkolan kokemuksesta hyvéssi

imagotuotteessa myo0s tuotteen koko ja sen pakkaaminen
olisi mietitty tarkasti kéyttotilanteisiin  sopivaksi.
Esimerkkind Orkola kertoi, ettd kaunis ja laadukaskin
tuote voi olla hankala lahjana, jos sen séilytys ja kuljetus

el ole vaivatonta.

Keskustelussa tuli myos esille kestdvd kehitys ja
sen siivittdmi ajatusmaailman muutos viestintd- ja
markkinointimateriaaleithin liittyen. Metropolia haluaa
edistdd kestdvdd kehitystd viestinndssdédn ja vastata
kulutustottumusten muutokseen. Paperisia esitteitd
tuotetaan entistd vihemmaén, ja pienten sales promotion
-tuotteiden’”’ valikoimaa on vihennetty heikon menekin
takia. Myds asiakkaiden ajatusmaailma vaikuttaa
samansuuntaiselta: asiakkaat vélttelevdt yhd enemmain
“turhaa” pientd tavaraa, ja internet tuntuu korvanneen
paperiesitteet tiedonldhteend. Esitteiden vihentdminen ja
menekin muutos kulkevat siis kisi kidessa.

Kuva 7. Metropolian Finnish Design -imagotuotteita: 15 Pieni tuote, joka on varustettu yrityksen logolla; esimerkiksi

vlld Orrefors-syddinkulho, alla Phoenix-sammutin. kuulakdrkikynd, muistitikku tai avaimenper.
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Haastattelu: Tiina Karhu — Imagotuotteiden
kdytté muotoilun tutkinto-ohjelmassa

Haastattelu muotoilun lehtori Tiina Karhun kanssa
keskittyi ~ imagotuotteiden  kédyttoon  Metropolian
muotoilun  tutkinto-ohjelmassa.  Tekstiilisuunnittelun
suuntautumisen kansainvilisten asioiden vastaavana
Karhulla on laajasti kokemusta imagotuotteiden ja
erilaisten lahjojen kaytostd sekd kotimaisissa ettd
kansainvilisissd  yhteyksissi. = Karhu on  myos
opinndytetydssidni toimeksiantajan edustaja.

Keskustelussa tuli useasti esiin, ettd Karhulla olisi
jatkuvasti tarvetta jonkinlaiselle imagotuotteelle tai
oikeastaan lajitelmalle tuotteita, joista voisi valita
aina tarpeeseen ja tilanteeseen sopivan. Karhu kertoo
hankkivansa usein muistamislahjat joltain suomalaiselta
designyritykseltd, koska niissd laatu on kohdallaan ja
ne ovat helposti saatavilla. Niissd tuotteissa korostuu
kuitenkin vain Suomen, ei Metropolian brandi.

Karhun kokemuksen perusteella hyvid lahjoja ja
imagotuotteita on oikeastaan kahdenlaisia: laadukkaita
ja arvokkaita sekd oivaltavia. Karhu toivoikin, ettd
Metropolian oma imagotuotesarja olisi laadukas
ja ilahduttaisi  vastaanottajaansa  positiivisuudella,
yksinkertaisuudella, kdytannollisyydelld ja mahdollisesti
my0s monikayttoisyydella.

Karhun mukaan hyvd imagotuote viestisi opiskelijoiden
osaamisen ja opiskelualan lisdksi ajankohtaisuudesta
ja kestdvistd ajattelusta sekd pureutuisi jollain tavalla
nykyajan haasteisiin. Karhu toi myds esille, ettd
paivitettdvyys olisi iso plussa tuotesarjalle, jolloin
tuotteiden ilmeen uudistaminen esimerkiksi uusilla
véreilld tai opiskelijoiden suunnittelemilla uusilla kuoseilla
olisi mahdollista muutaman vuoden viélein.

Karhun mukaan ulkomailla matkustaessa helppokiyttdisid
olisivat sellaiset lahjat, joita voi yhdistelld tilanteen
mukaan isommiksi tai pienemmiksi kokonaisuuksiksi.
My®ds pakkaukseen hin toivoi oivaltavaa otetta.

Karhun tyonkuvassa imagotuotteen potentiaalisia
vastaanottajia ovat esimerkiksi oman tutkinto-ohjelman
vaihto-opiskelijat, korkeakoulujen rehtorit ja ulkomaiset
yhteistyokorkeakoulut. Ndma tahot ovat niin kutsuttuja
suoria yhteistyokumppaneita, joilla on jo olemassa jokin
side Metropoliaan. Muita kohderyhmid ulkomailla ovat
esimerkiksi kaupunkien, valtioiden ja museoiden edustajat,
silld muun muassa Metropolian yhteistyokorkeakoulujen
kautta Metropolian edustajille avautuu ovia erilaisiin
tilaisuuksiin ja tapaamisiin.
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Valmistajien kartoitus

Opinndytetyon  taustatyohon  kuuluu  asiantuntija-
haastattelujen lisdksi kudottujen tuotteiden ja kankaiden
valmistajien kartoitus imagotuotteiden potentiaalisten
valmistajien  l0ytdmiseksi. Valmistajien kartoitusta
varten kerdsin perustietoja kiinnostavista yrityksistd seka
tutustuin niidden valmistamiin tuotteisiin  yritysten
internetsivujen ja erilaisten esitteiden avulla. Kéytin
tiedonhaussa myods Suomen Tekstiili ja Muoti ry:n
tietopankkia'® kotimaisista tekstiilialan yrityksista.

Keskityin tutkimaan erityisesti yritysten valmistamia
kankaita sekéa keittio-, kattaus- ja sisustustuotteita, joithin
rajasimme imagotuotevalikoiman toimeksiantajan kanssa.
Saunatekstiilit rajasimme pois, koska imagotuotteista
haluttiin kiyttokelpoisia myds ulkomaille matkustettaessa.

Toimeksiantajan toiveesta otin kestdvdn kehityksen
yhdeksi tuotantoon liittyvéksi ndkdkulmaksi. Sen nojalla
rajasimme imagotuotesarjan mahdollisten valmistajien
etsinndn Suomeen ja ldhialueille. Léhituotanto valittiin
tuotantotavaksi ekologisista syistd, jotta kuljetusmatkat
pysyisivéit lyhyind ja jotta tuotannon ekologisuudesta
ja eettisyydestd voitaisiin varmistua mahdollisimman
hyvin. Lisédksi valinnassa painoivat logistiset syyt, silld
valmistajan haluttiin olevan helposti saavutettavissa
esimerkiksi vierailuja varten.

16 Suomen Tekstiili ja Muoti, “Tekstiili- ja vaatealan suomalaiset
valmistajat ja tuottajat.”

Myd6s brindiviestinndn nikokulmasta ldhituotanto oli
luonteva valinta, silldi Metropolia haluaa tulla ndhdyksi
aktiivisena paikallisena toimijana ja yhteistyokumppanina.
“Hinta edelld” eli mahdollisimman halvalla tuottaminen ei
tullut kysymykseen, vaan ldhdin toimeksiantajan toiveen
mukaisesti etsimiin valmistajia pikemminkin arvot edella.

Kestdva kehitys vaikutti yritysten kartoittamiseen myos
raakamateriaalien osalta: toimeksiantajan toiveesta valitsin
tuotannon kartoitukseen kutomoita, joissa kéytetddn
kudonnassa tekokuitujen sijaan luonnonmateriaaleja
(puuvilla, pellava, villa). Myds brandiviestinnin
ndkokulmasta laadukkaat ja luonnolliset materiaalit
olivat luonteva valinta, silld luonnonmateriaalit henkivit
luotettavuutta ja ajassa olemista. Muoviset tekokuidut
taas eivit sopineet toimeksiantajan visioon laadukkaasta,
vastuullisesta ja kestdvistd imagotuotteesta.

Koska toimeksiantajan briiffissd toivottiin erihintaisia
tuotteita, tutkin valmiita tuotteita kolmessa kategoriassa:
alle 30 €, 30-70 € ja yli 70 €. Namé hintakategoriat!’
kuvaavat tuotteiden hintoja  akselilla  Auokea—
keskihintainen—arvokas. Hintoihin tutustumalla sain
osviittaa siitd, minkélaisia tuotteita eri hintakategorioihin
voisi kuulua myo6s valmiissa imagotuotesarjassa.

17 Tuotannon kartoituksessa kdytetyt hintakategoriat eivét ole
valmiiden imagotuotteiden hintakategorioita, silld tuotteiden
hinnoittelu tapahtui vasta tuotannon suunnittelun jélkeen.
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Jokipiin Pellava

Jokipiin Pellavan
tuotteita (alle 30 €):
Aika-keittiopyyhe
Lehto-kaitaliina

Jokipiin Pellava on vuonna 1920 perustettu suomalainen
perheyritys. Yritys aloitti toimintansa villa- ja pellava-
lankojen kehruulla, ja kankaankudonta alkoi yrityksessd
1950-luvulla.  Valmiita tekstiilituotteita yritys on
valmistanut 1960-luvulta ldhtien.'®

Ténd pdivand Jokipiin Pellava erikoistuu yrityslahjoihin:
saunatekstiileihin, kattaustekstiileihin sekd keittio-
tekstiileihin. Jokipiin Pellava tarjoaa asiakkaille valmiiden

Jokipiin Pellavan tuotteiden lisdksi kattavasti yksiloityjd ratkaisuja.

tuotteita (30-70 €):
Virta-rullapyyhe
Graniitti-esiliina

Asiakkaan omalla kuviolla kudotut tuotteet ovat yrityksen
paamyyntiartikkeli: yritys luo vuodessa 600 muokattua tai
yksilollistd kuosia yritysasiakkaiden liikelahjoihin.?

Yrityksen omilla kuoseilla tehtyjéd tuotteita on saatavilla

valmiissa lahjapakkauksissa (kuva 8). Esitystapa korostaa
tuotteiden kéytettavyyttd, silld paketeista asiakas nédkee
milté tuotteet ndyttavit valmiiksi pakattuina.

Jokipiin Pellava on myds panostanut tuotteidensa

Jokipiin Pellavan - . ] .
estetitkkaan suunnittelun kautta: esimerkiksi Jukka

tuotteita (yli 70 €):
Liituraita-kylpytakki
Graniitti-torkkupeitto

Rintala ja Ivana Helsinki ovat suunnitelleet Jokipiin
Pellavalle kuoseja, ja uusin yhteistyd on Vappu Pimiin
kanssa suunniteltu keittitekstiilisarja Vappu keittiossd.*!

18 Jokipiin Pellava, “Jokipiin historia: Jokipiin Pellava 100
vuotta.”

19 Jokipiin Pellava, “Oma Design.”

20 Markku Laurila, sdhkopostiviesti Elisa Penttildlle 27.1.2020.

Kuva 8. Jokipiin Pellavan valmiita yrityslahjapakkauksia. 21 Jokipiin Pellava, “Suunnittelijat.”
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Asiakkaan on siis mahdollista joko yhdistdd bréndinsd
Jokipiin Pellavan estetilkkaan tai luoda tuotteille
oma ilmeensd yksiloidyn kuosin avulla. Yksiloidyt
suunnitteluratkaisut vahvistavat tuotteiden kaytettavyytta,
koska niiden avulla asiakkaalle voidaan luoda juuri
sellainen tuote, joka sopii asiakkaan kayttoon.
Myyntilukujen perusteella asiakkaat ovat 1dyténeet
yrityksen juuri yksil6ityihin yrityslahjatarpeisiinsa.

Jokipiin Pellavan tuotteet ovat ekologisia sekd
materiaaliensa ettd tuotantotapansa puolesta. Tuotteissa
kaytettdvdat pellava- ja puuvillalangat ovat Oeko-Tex
-hyvéksyttyjd eli vapaita haitallisista kemikaaleista®.
Kaikki yrityksen tuotteet valmistetaan Jalasjarven
Jokipiissé Eteld-Pohjanmaalla.?

Jokipiin Pellavan tuotteiden valmiita yrityslahjapaketteja
on néhtivilla yrityksen internetsivuilla.** Alle 30
euron kategoriassa tuotteina Jokipiin Pellavalta 16ytyy
mm. kahden keittiopyyhkeen pakkauksia, yhden
kaitaliinan pakkaus sekéd pellavakankaalla paillystettyja
sammutuspeitteita. Korkeammissa hintaluokissa
16ytyy rullapyyhkeitd, essuja ja erilaisia kaitaliinojen
ja keittiopyyhkeiden yhdistelmia (30-70 €) seki
kylpytakkeja, poytiliinoja ja torkkupeittoja (yli 70 €).

22 Rdéisénen et al, Tekstiilien materiaalit, 249.

23 Jokipiin Pellava, “Tuotanto.”

24 Jokipiin Pellavan internetsivuilla lahjapakkausten hinnat ovat
yrityshintoja. Lahjapakkaukset on jaettu neljain hinta-
kategoriaan: alle 30 €, 3045 €, 45-65 €, yli 65 €.

Lapuan Kankurit

Vuonna 1973 perustettu Lapuan Kankurit on kotimainen
perheyritys, jonka juuret tekstiilituotannossa ulottuvat
vuoteen 1917. Lapuan Kankureiden myymalditd 16ytyy
paitsi Lapualta ja Helsingistd my6s Tokion Shibuyasta.

Lapuan Kankureiden nimensdkin mukaan Lapualla
sijaitseva kutomo on yrityksen toiminnan ytimessi.
Vastuullisuus, ekologisuus ja kotimaisuus ovat yritykselle
keskeisid toimintatapoja. Yrityksen tuotteet valmistetaan
suurelta osin Lapualla® aina loimien luomisesta kankaan
kudontaan ja valmiin tuotteen ompeluun saakka. Yritys
tekee myos yhteistyotd oppilaitosten kanssa.?

Ekologisuus ja vastuullisuus nékyy Lapuan Kankureilla
my0s raaka-aineissa, jotka ovat luonnollisia ja jiljitettavia.
Raakamateriaali tulee muun muassa eurooppalaisilta
kehraamoilta: Masters of Linen -aivinapellava Ranskasta
ja Belgiasta, bio-orgaaninen Oeko-Tex -sertifioitu puuvilla
Saksasta ja selluloosapohjainen muuntokuitu Tencel
Itdvallasta. Langoista iso osa vérjatddn Lappajdrven
vérjadamossé Eteld-Pohjanmaalla.?”’

Yrityksen tuotevalikoima on laaja: sithen sisiltyy
sisustustuotteita, asusteita ja keittio-, kattaus- ja
saunatekstiilejd sekd neutraaleissa ettd kirkkaissa vireissa.

25 Osa Lapuan Kankureiden tuotannosta tapahtuu Liettuassa
yrityksen osaomistamassa kutomossa ja ompelimossa.

26 Lapuan Kankurit, “Alussa oli lanka.”

27 Lapuan Kankurit, “Kudelankavarasto.”
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Lapuan Kankureiden
tuotteita (alle 30 €):
Duo-pyyhe
Maija-tiskirdtti

Lapuan Kankureiden
tuotteita (30-70 €):
Kaste-esiliina
Viiru-huivi

Lapuan Kankureiden
tuotteita (yli 70 €):
Koli-torkkupeitto
Ruoste-peitto/
povytiliina

Kuva 9. Lapuan Kankureiden tuotteita.

Lapuan Kankureiden suunnittelijajoukko on laaja:
sithen lukeutuu sekd uransa alkuvaiheessa olevia ettd jo
vakiintuneita suunnittelijoita.?® Yritys siis panostaa laajassa
tuotevalikoimassaan kaytettivyyden ja ekologisuuden
lisdksi my0s esteettisyyteen ja suunnitteluun.

LapuanKankureideninternetsivuiltaloytyy tietoa yrityksen
tuotteiden tilaamisesta liikelahjakdyttoon.> Varsinaisia
pakkauksia kuvissa ei kuitenkaan esiinny, joten tuotteiden
kiytettdvyys (yritys)lahjana ei korostu yhtd paljon kuin
Jokipiin Pellavan kohdalla. Sivulla kuitenkin mainitaan
mahdollisuus tilata tuotteet lahjapakkauksilla (silkkipaperi
ja paperikassi). Raatiloitdvat tilausvaihtoehdot korostavat
palvelun kéytettavyyttd asiakkaan kannalta seké tuotteiden
sopivuutta liikelahjakayttoon.

Yrityksen  internetsivuilla on  ndhtdvissd  myds
valmiita lahjaideoita.’® Internetsivuilla olevat hinnat
ovat kuluttajahintoja, mutta hintoja voi kuitenkin
pitdd tarpeeksi suuntaa antavina tdmén kartoituksen
tarpeisiin. Alle 30 euron kategoriaan sopivia tuotteita
Lapuan Kankureilla ovat keittiopyyhkeet ja tiskiratit,
30-70 euron kategoriaan esiliinat ja huivit ja yli 70
euron kategoriaan torkkupeitot ja poytiliinat (kuva 9).

28 Lapuan Kankurit, “Suunnittelijat.”
29 Lapuan Kankurit, “Liikelahjat.”
30 Lapuan Kankurit, “Lahjaideat.”
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Ekelund

Ekelundin tuotteita
(alle 30 €):
Lina-tiskirdtti
Anna-servetti

Ekelund on ruotsalainen perheyritys, joka on perustettu
vuonna 1692. Yrityksen arvoihin kuuluvat korkea
laatu, kestdvyys sekd uudistetut perinteet.’! Ekelundin
tuotevalikoimaan kuuluvat keittio- ja kattaustekstiilit
puuvillasta ja pellavasta sekd puuvillaiset viltit (kuva 10).

Ekelundin arvot nidkyvdt niin materiaaleissa kuin
yritystoiminnassakin. Koko Ekelundin tuotanto tapahtuu
paikallisesti Horredissa Ruotsin lansirannikolla yrityksen

Ekelundin tuotteita omassa tehtaassa. YmpdristOystivallisyys on otettu

(30-70 €):
Airy-kaitaliina
Sunny Day -lasten
torkkupeitto

huomioon tuotannossa muun muassa kayttdmalld
sadevedettd kankaiden viimeistysprosessissa. Liséksi
vuodesta 2016 ldhtien Ekelundilla on ollut GOTS-
sertifiointi.®> GOTS-sertifiointi takaa muun muassa
sen, ettd yrityksen kiyttdimid raakamateriaali on
luonnonmukaisesti viljeltyd ja ettd tuotanto noudattaa
haitallisille kemikaaleille asetettuja rajoja.** Ekologisuus
on siis vahvasti ldsnd yrityksen toimintaa ohjaavana
nikokulmana.

Ekelundin tuotteita
Wi 70 €):
Harmony-poytiliina
Ella-torkkupeitto

Myds muotoiluprosessi ja perinteinen estetiikka on
tarked osa Ekelundin toimintaa. Yritys vaalii perinteisid
ruotsalaisia kuvioita ja tekniikoita, joita se tuo nykypéivin
kuluttajien saataville kestdvissd jakdytettdvissa tuotteissa.*

31 Ekelund, “About us.”

32 Ekelund Miljo, “Welcome to our Environmental Reporting.”
33 Global Organic Textile Standard, “General Description.”
Kuva 10. Ekelundin tuotteita. 34  Ekelund, “Var designfilosofi.”
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Annala

Annalan kankaita Annala on suomalainen vuonna 1917 perustettu

(30-70 €/m): perheyritys. Huopatehtaana aloittanut yritys aloitti
17; bllllp kudottujen kankaiden valmistamisen vuonna 1924. Téna
ora

pdivdnd Annala erikoistuu sisustuskankaisiin asiakkainaan
erityisesti huonekalutehtaat, hotellit ja julkiset tilat.*

Annalan tuotanto tapahtuu Lapualla yrityksen omassa
kutomossa. Annalalla on laaja oma kuosivalikoima, jossa
jokaiseen kuosiin ly6tyy my0s runsaasti virivaihtoehtoja.

Annalan kankaita Viri- ja kuosivalikoima parantaa tuotteiden kéytettavyytta,

li 70 €/m):
Jugend

The Wool
Kirkonmenot
Pin-Up

silli kankaista voi 10ytdd sopivan vaihtoehdon
monenlaiseen tilaan. Kuoseista suuri osa on perinteisia,
mutta mukaan mahtuu my0s nykyaikaisia kuva-aiheita
(kuva 11). Vuodesta 2018 ldhtien Annalalla on ollut myds
Marjatta Metsovaaran kuoseja uudelleentuotantona.*®

Annalan kankaat kudotaan padasiassa synteettisiin loimiin
ja kankaat tdyttidvit paloturvallisuusnormit. Annala kutoo
myos asiakkaiden tarpeisiin radtdloityja kankaita.’” Yritys
panostaa ekologisuuteen olemalla kédyttamattad kemiallisia
jalkikdsittelyaineita ja kayttdmadlld kankaissaan my0s

luonnonkuituja.*® Annalan kankaat myydaén metrihintaan,
eikd valikoimassa ole kankaita alle 30 euron metrihintaan.
Tuotteet jakautuvat metrihinnaltaan noin puoliksi
30-70 euron ja yli 70 euron hintakategorioihin.

35 Annala, “K&H Annala Oy.”

36 Annala, “Annala x Metsovaara.”

37 Annala, “Miksi Annalan kangas?”
Kuva 11. Annalan tuotteita. 38 Annala, “Annala x Metsovaara.”
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TaTe-Team

TaTe-Team on monialainen kolmen hengen perheyritys,
jonka kutomo (kuva 12) sijaitsee Hidmeenlinnassa.
TaTe-Team jatkaa Himeen Ammattikorkeakoulun osana
toimineen Tekstiiliverstaan toimintaa. 1990-luvulta
lahtien ammattikorkeakoulussa toiminut Tekstiiliverstas
siirtyi yritystoiminnaksi vuonna 2015 tekstiilin pddaineen
jéddessa pois HAMKin opetussuunnitelmasta.®

TaTe-Team on erikoistunut tuottamaan asiakkaiden
tilauskankaita. Kutomossa voi kudotuttaa kangasta
yrityksen vakioloimeen pienissdkin erissd tai teettdd
kangasta varten oman loimen, johon kangas kudotaan.*
Kankaan suunnittelusta ja  materiaaleista  vastaa
ensisijaisesti asiakas itse.*’ TaTe-Team tarjoaa vain
kudontapalvelua, joten yritykselld ei ole omia tuotteita
markkinoilla. Yritys ei myOskdén tarjoa ompelupalvelua,

joten valmiit tuotteet tulee valmistuttaa toisaalla.*

Yritys on vahvasti kotimainen ja sen tilauskankaisiin
keskittyva yritysmalli on jo ldhtokohtaisesti ekologinen,
silld kankaita ei valmisteta turhaan. Tuotteen suunnittelu
on asiakkaan vastuulla, mutta yrityksen pitkd kokemus
kankaiden valmistuksesta ~ ja  tuotekehityksestd
mahdollistaa  valmiin kankaan Kkiytettdvyyden ja
sopivuuden asiakkaan kayttotarkoitukseen.

39 “Tekstiilin opiskelu padaineena loppuu Hamkissa.”

40 TaTe-Team, “Palvelut.”

41 Suomen Tekstiili ja Muoti, “AL-Monityd, Tekstiiliverstas.”
Kuva 12. TaTe-Teamin kutomo. 42 Tarja Ylitalo, sihkopostiviesti Elisa Penttilille 24.1.2020.
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SWOT-analyysi valmistajien kartoituksen tukena

Etsittydni perustietoja mahdollisista valmistajista ja
tutustuttuani tuotteisiin arvioin yritysten sopivuutta
juuri  Metropolian imagotuotteiden valmistamiseen.
Kéytin menetelmidnd SWOT-analyysid eli vahvuuksien,
heikkouksien, mahdollisuuksien ja uhkien analyysia.

Perinteisesti SWOT-analyysi tehddin omasta tai
kilpailevasta yrityksestd tai tuotteesta—sen nykytilasta
sekd sen toimintaan vaikuttavista ulkoisista tekijoistd.*

adl

OPPORTUNITIES

Téssd opinndytetyOssd sovellan analyysid nimenomaan
potentiaalisten valmistajien tutkimiseen ja arvioimiseen.

¥

WEAKNESSES

SWOT-analyysin avulla tutkin kudottujen kankaiden ja

tuotteiden valmistajia seki yritysten tuotteita ja toiminta-
malleja, ja arvioin ndiden tietojen kautta yritysten
sopivuutta imagotuotteiden valmistajaksi. Analyysi oli
hyddyllinen tyokalu, jonka avulla pystyin valitsemaan
valmistajiksi parhaiten sopivat yritykset tuotannon
tarkempaan suunnitteluun.

Analyysid varten kokosin perustiedoista saamani tiedot ja
teemat taulukkoon, ja vertailin yrityksid niiden pohjalta
(kuvat 14 ja 15). Perustiedoista olin saanut jonkinlaisen
kuvan siitd, sopisiko yritys ainakin péaépiirteissdin
valmistajaksi. SWOT-analyysi vahvisti nditd mielikuvia
entisestddn ja auttol minua rajaamaan tuotannon

Kuva 13. SWOT-analyysin osat: vahvuudet, heikkoudet, suunnitteluun vain potentiaalisimmat yritykset.

mahdollisuudet ja uhat. 43 Curedale, “Design Thinking Methods,” 303.
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Lapuan TaTe- Jokipiin Ekelund Annala
Kankurit Team Pellava

Kudonta 100%
luonnon- + + + + -
materiaaleilla

Valmiit tuotteet + — + + _

Sijainti + - + + +

Asiakkaan
mallien kudonta

Kokemus alalta + + + + +

Tuotanto 0 + + + +
paikallisesti
omassa
tehtaassa

Tunnettu brindi + — 0 - 0
Suomessa

Imagotuotteisiin + + + + -
sopiva kangas

+ = vahvuus
0 = vahvuus rajoitetusti
— = heikkous

Kuva 14. SWOT-analyysin tulokset 1/2: Yritysten vahvuudet ja
heikkoudet valmistajana toimeksiantajan ndikokulmasta.

SWOT-analyysin perusteella parhaiten valmistajaksi
sopivat yritykset olivat Lapuan Kankurit ja Jokipiin
Pellava. Kumpikin yritys sopi tdysin etsimiéni
valmistajaprofiiliin, koska yritykset kédyttdvat kudonnassa
luonnonkuituja ja sijaitsevat Suomessa. Lisédksi yritysten
tuotevalikoima vastaa sitd, mitd hain imagotuotteelle:
kaytannollisid kodintekstiileji ja asusteita.

Molemmissa  yrityksissd oli  valmistajapotentiaalin
kohdalla oikeastaan vain yksi heikkoudeksi laskettava
piirre. Lapuan Kankureilla osa tuotannosta tehddin
Liettuassa  yrityksen = osaomistamassa  kutomossa,
ja Jokipiin Pellava ei taas brindinsd puolesta ole
yhtd tunnettu kuin Lapuan Kankurit. Ndmid ovat
kokonaisuudessa kuitenkin pienid seikkoja, joten
loppujen lopuksi pidin yrityksid hyvin tasavertaisina.

Myds Ekelundin ja TaTe-Teamin arvioin sopiviksi
valmistajiksi, silld nekin vastasivat ldhes tdysin
etsimdéni  valmistajaprofiilia.  Ekelundin  kohdalla
tuotevalikoima ja yrityksen kayttimit GOTS-sertifioidut
materiaalit sopivat tdydellisesti imagotuotesarjaan. TaTe-
Teamin kohdalla taas ldheinen sijainti ja yksilollisten
kankaiden tuottaminen ovat yrityksen vahvuuksia.

Heikkoutena niissd yrityksissd on tunnettuus Suomessa
sekd TaTe-Teamin tuotannon keskittyminen kankaisiin
eikd valmiisiin tuotteisiin. Ndistd heikkouksista huolimatta
yritykset olivat kuitenkin materaalien sekd sijantinsa
puolesta selkeitd valintoja tuotannon suunnitteluun.
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Ainut analyysin perusteella tuotannon suunnittelusta
pois rajaamani yritys oli Annala. Vaikka yritys onkin
kotimainen, ei Annala vaikuttanut sopivalta valinnalta
juuri  Metropolian imagotuotteen valmistajaksi, silld
Annalan valmistavat verhoilukankaat ja materiaalit eivit

Lapuan TaTe- Jokipiin Ekelund Annala ] - -
Kankurit Team Pellava sopineet visiooni 1imagotuotteesta.
Asiakkaan ' . '
suurentunut + + + + + Annala ei kartoituksen perusteella myoskdin vaikuttanut
tarve tuotteille olevan yritys, jossa voi teettdd pienid madrid kangasta
. omalla kuosilla. Yritys vaikuttaa tuottavan yksildityjd
Markkinoiden . ) o e e
vaikutus g +taie tigi— | traie | +iai— kankaita pikemminkin suuriin julkitiloihin. Koska
yrityksen opinndytetyoni tarkoituksena on tuottaa Metropolialle
toimintakykyyn omaleimainen imagotuote kuosilla, jota ei 10ytyisi
muualta, oli oman designin tuottaminen kynnyskysymys.
Asiakkaan
pienentynyt - - - - -

tarve tuotteille

Koin SWOT-analyysissd yritysten vahvuuksien ja
heikkouksien analyysin helpommaksi kuin uhkien ja

Asiakkaan mahdollisuuksien analyysin. Uhat ja mahdollisuudet—eli
maksukyvyn - - - - - yritysten ulkopuolelta nousevat tekijat—vaikuttivat
heikentyminen

Valmistus- ja
materiaali-
kustannusten
nousu

+ = mahdollisuus

— = uhka

minusta olevan samat kaikille analyysissd mukana oleville
yrityksille, silld kaikki yritykset ovat melko pienia.

Uhkina pidin yleistd taloustilanteen heikkenemista,
joka voi vaikuttaa sekd yritysten toimintakykyyn ettd
asiakkaan maksukykyyn. Myo0s asiakkaan pienentynyt
tarve 1imagotuotteille tai tuotteiden valmistus- ja
materiaalikustannusten nousu on uhka valmistajille.
Mahdollisuuksina taas pidin taloustilanteen vahvistumista
ja asiakkaan suurentunutta tarvetta imagotuotteille.

Kuva 15. SWOT-analyysin tulokset 2/2: Ulkoisten tekijéiden
positiiviset ja negatiiviset vaikutukset valmistusketjuun.
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Sijainti Horred, Ruotsi
Tuotanto Valmiit tuotteet
Tilauksen minimimdcdrd Tuotteesta riippuen

20 tuotetta tai enemmaéan

Tuotteiden hinta 5 eurosta ylospdin
Vakioloimen materiaali Puuvilla

Asiakas voi teettdd Kylla

oman loimen

Kudemateriaali Pellava ja puuvilla
Asiakas voi tuoda Ei tiedossa

oman kudemateriaalin

Konekanta Jacquard-koneita*

Kuva 16. Lisdtietopyyntojen tuloksia (1/2).

44  Jacquard-kangaspuissa ei ole varsia, vaan jokainen loimilanka
on itsendinen. Tdma mahdollistaa suurten kuvioiden kudonnan.

Tuotannon suunnittelu

Tiedonhankinnan ja valmistajien kartoituksen jdlkeen
lahdin  suunnittelemaan  tuotantoa  opinndytetyon
tavoitteisiin ja viitekehykseen nojaten. Suunnittelua
varten tarvitsin kuitenkin lisdtietoja yrityksiltd tuotantoon
liittyen. Rajasin suunnittelun ja lisdtietopyynnot SWOT-
analyysin pohjalta niihin yrityksiin, jotka olin arvioinut
sopivimmiksi valmistajiksi. Lisdtietopyynndt tuotannon
suunnittelua varten tein ottamalla suoraan yhteyttd
yrityksiin sdhkopostitse.

Ekelundin kohdalla minulla oli tuotannon suunnittelua
varten kiytossi tuote-esite ja hinnasto, jotka sain yrityksen
edustajalta  kdydessdni Hampurissa kansainvélisilld
Nordstil-messuilla opinndytetydprosessin alussa. Néisti
esitteistd sain kdyttooni laajasti tietoja, ja lisdksi ldhetin
yritykselle lisdtietopyynnon niihin aiheisiin liittyen, joihin
en saanut esitteiden perusteella varmuutta (kuva 16).

Liahetin lisdtietopyynnon SWOT-analyysissd olleista
suomalaisista yrityksistd kolmeen sopivimpaan: Lapuan
Kankureille, Jokipiin Pellavalle ja TaTe-Teamille.
Yhteydenottopyynndssd  pyysin  tietoja  tuotantoon,
yrityksen konekantaan, minimitilausmédriin ja loimen
ominaisuuksiin  liittyen. Vastauksen sain kaikilta
kolmelta yritykseltd (kuva 17), tosin yritysten vastausten
yksityiskohtaisuudessa oli suuria eroja. Sain kuitenkin
kaikilta yrityksiltd tarpeeksi tietoja kdyttooni arvioidakseni
yritysten sopivuutta imagotuotteiden valmistajaksi.
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TaTe-Team

i Kankuric_

Sijainti Héameenlinna Jokipii (Jalasjérvi) Lapua

Tuotanto Metrikangas Valmiit tuotteet Valmiit tuotteet

Tilauksen minimimddrd Muutamista metreistad Tuotteesta riippuen Tuotteesta riippuen
alkaen 100 tuotetta tai enemman 100-200 tuotetta

Tuotteiden hinta Riippuu kankaan 10 eurosta ylospéin 10 eurosta ylospéin
ominaisuuksista

Vakioloimen materiaali Puuvilla ja villa Pellava Pellava

Asiakas voi teettdd Kylla Kylla Ei

oman loimen

Kudemateriaali Kudonta aina asiakkaan Puuvilla ja villa Puuvilla, pellava, villa
omalla kudemateriaalilla

Asiakas voi tuoda Edellytetddn Kylla Ei
oman kudemateriaalin

Konekanta 12- ja 16-vartisia Jacquard-koneita Jacquard-koneita
teollisia siepparikoneita®

Kuva 17. Lisdtietopyyntojen tuloksia (2/2).

45 Kangaspuut, joissa varret ohjaavat loimilankoja ja yksi kapea kuvio toistuu koko kankaan leveydeltd. Kuvion
pituus on vapaa. Termi siepparikone kertoo, miten kone syottad kudottaessa kudelangan viridon.
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Valmistajien ja tuotteiden valinta

Tuotannon suunnittelussa valmistajia ja tuotteita rajaavaksi
nikokulmaksi nousi kdytettdvyys ja rajaaviksi tekijoiksi
minimitilausméérat sekd yritysten valmistamat tuotteet.
Namad piirteet kiytdnndssd madrittivét sen, mitkd yritykset
valitsimme toimeksiantajan kanssa valmistajiksi.

Valmistajan maantieteellistd sijaintia ei tarvinnut endi
rajata kartoitusta tarkemmin, eikd toisaalta myd&skddn
laajentaa, koska kaikki potentiaaliset valmistajat
sijaitsivat Suomessa tai ldhialueilla. Myoskddn materiaalit
eivit rajanneet valmistajan valintaa, silld kaikki yritykset
kayttdvat samoja luonnonmateriaaleja tuotannossaan.
Ekologisuus ei siten rajannut valmistajia tai tuotteita.

Minimitilausméérdt nousivat valmistajaa rajaavaksi
tekijéksi, koska toimeksiantajalla ei ollut imagotuotteiden
arvioidun menekin tai kdytossd olevan budjetin puolesta
mahdollisuutta tilata niin suuria mairid tuotteita kuin
tuotanto osassa yrityksistd olisi vaatinut.

My®0s yritysten tuotevalikoima nousi yhdeksi rajaavaksi
tekijdksi valmistajan ja tuotteiden valinnassa. Paidtimme
toimeksiantajan kanssa pitdd opinndytetyon suunnittelu-
osuuteen pdaidtyvian tuotevalikoiman mahdollisimman
yksinkertaisena, koska suunnitteluun kiytossa oleva aika
oli timén opinndytetyon puitteissa hyvin rajallinen.

Halusimme imagotuotesarjaan kéytidnnollisid, moni-
kdyttoisid ja tuttuja tuotteita, emme niinkdén kokeellista
designtuotetta.  Pdddyimme  valitsemaan  yritysten
valikoimista kolme tuotetta, jotka on mahdollista tilata
valmiina niitd tuottavilta yrityksiltd. N&din saimme
imagotuotesarjaan sekd kdytdnnollisen ettd tuotanto-
varman tuotevalikoiman. Pystymme siis luottamaan
sithen, ettd tuotteet onnistuvat, koska yrityksilli on jo
valmiiksi kokemusta niiden valmistamisesta.

Harkittuamme eri vaihtoehtoja valitsimme toimeksi-
antajan kanssa valmistajien tuotevalikoimasta kolme
eri imagotuotetta ja niiden valmistajaksi kaksi yritysté:
hdmeenlinnalaisen TaTe-Teamin torkkupeitteelle ja
ruotsalaisen Ekelundin kahdelle keittidtekstiilille.

TaTe-Team

TaTe-Teamin valitsimme valmistajaksi  joustavien
tuotantomédrien  ja  ldheisen  sijainnin  vuoksi.
Toimeksiantajalle oli positiivista, ettd 10ysimme Suomesta
yhden valmistajan, jonka kanssa yhteistyon aloittaminen
on mahdollista pienilldkin  tuotemdirilld. Myos
imagotuotesarjan pitkdikdisyyden puolesta TaTe-Team oli
luonteva valinta. Metropolia tekee TaTe-Teamin kanssa
yhteistyota tekstiilisuunnittelun kudonnan kursseilla, joilla
suunnitellaan heidédn konekantaansa sopivia kankaita.
Tulevaisuudessa torkkupeittoa voidaan mahdollisesti
paivittdd ndilld opiskelijoiden suunnittelemilla kankailla.
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Myo6s ekologisuuden puolesta TaTe-Team  tiytti
toimeksiantajan toiveet, silld ldhituotanto sopii hyvin
toimeksiantajan toiveeseen kestivan kehityksen huomioon
ottamisesta. Lisdksi kudonta TaTe-Teamilld tapahtuu
luonnonkuiduista tehtyihin vakioloimiin (villa ja puuvilla).
Kudonta tehdddn asiakkaan omilla kudemateriaaleilla,
joten Metropolialla on mahdollisuus kéyttdd juuri niitd
materiaaleja, jotka sopivat sen arvoihin.

Vaikka tdmédn tyon puitteissa villapeitto valittiin
kutottavaksi Tate-Teamin valmiiseen vakioloimeen, voisi
Metropolia tulevaisuudessa imagotuotteiden menekin
kasvaessa myos teettdd oman loimen. Tdlloin tuotteesta
voisi suunnitella entistd yksilollisemman.

TaTe-Team ei valmista valmiita tuotteita, jotka vaativat
ompelua, mutta yritys kertoi yhteydenottopyyntoon
vastatessaan  mahdollisuudesta  valmistaa  villainen
torkkupeitto pesuviimeistykselld. Yrityksen antamien
tuotereferenssien avulla arvioimme, ettd torkkupeitto
sopisi hyvin imagotuotteeksi. Valitsin toimeksiantajan
kanssa torkkupeitolle kooksi 130-145 cm x 180 cm.
Leveys maidrdytyi TaTe-Teamiltdi saamieni tietojen
pohjalta.** Pituuden halusimme pitdd kohtuullisena,
koska halusimme toimeksiantajan kanssa tuotteesta
monikdyttdisen ja kidytonnollisen.

46 TaTe-Team kertoi, ettd peiton leveys maédraytyy kuteen ja
sidoksen perusteella. Tuotteen lopullinen leveys ndhdédén vasta
yrityksen omalla laitteella kudotusta testikappaleesta. Testi-
kudontaa ei pystytty toteuttamaan opinndytetyon puitteissa.

Paidtimme, ettd suunnittelisin TaTe-Teamin valmiiseen
villaloimeen ilmavan peiton, jota voisi kdyttdd halutessaan
my0s shaalina. Ilmava rakenne mahdollistaa isonkin
torkkupeiton kdyton asusteena, koska peiton voi taittaa
kahtia shaaliksi ilman, ettd shaalista tulee liian painava.

Valitsimme torkkupeiton hintaluokaltaan kalleimmaksi
imagotuotteeksi, koska  toimeksiannossa  etsittiin
imagotuotteita kolmeen eri kategoriaan. Haastattelujen
perusteella tiesin, ettd toimeksiantajalla olisi tarvetta
pienempien lahjojen lisdksi yhdelle arvokkaammalle
tuotteelle. Olimme toimeksiantajan kanssa yhtd mieltd
siitd, ettd Suomessa tehty laadukas villapeitto sopii hyvin
Metropolian arvokkaaksi imagotuotteeksi.

Ekelund

Ekelund oli sekd minulle ettd toimeksiantajalle uusi
tuttavuus. Yrityksen internetsivujen ja myyntiedustajan
kanssa kidyméni keskustelun perusteella yrityksen myynti
keskittyy erityisesti Ruotsiin ja Keski-Eurooppaan.

Ekelund kuitenkin vakuutti minut ja toimeksiantajan
tuotekatalogillaan sekd kattavilla hinta- ja tuotanto-
tiedoillaan, joiden perusteella pystyimme arvioimaan
tilauksen kustannuksia. Valintaan vaikuttivat myds
Ekelundin minimitilausméérdt, jotka ovat Jokipiin
Pellavaa ja Lapuan Kankureita selvésti pienemmat, sekd
laaja tuotevalikoima ja tuotannon ekologisuus.
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Ekelundin ymparistokdytdnnot vastaavat hyvin toimeksi-
antajan toiveita ekologisuudesta, silld tuotteet tehddin
Ruotsissa. Yritys myds kertoo ymparistokdytannoistaan
kattavasti internetsivuillaan*’ ja sen tuotteille on myonnetty
GOTS-sertifikaatti.

Tuotteet valitsimme Ekelundin kohdalla yrityksen
tuotekatalogista. Pddtimme, ettd suunnittelu tehtdisiin
kahta keittiotekstiilid, késipyyhettd ja tiskiliinaa, varten.
Keittiopyyhkeitd oli Ekelundin kuvastossa usean kokoisia,
ja valitsimme niistd kooksi 35 cm x 50 cm. Tiskiliinan
kooksi valitsimme 35 cm x 35 cm. Toimeksiantaja toivoi
imagotuotteista monikdyttdisid ja helposti yhdisteltivia.
Lahjan halutusta suuruudesta riippuen keittidtekstiileja
voikin kayttdd yksinddn pienend lahjana tai yhdistelld.
Tiskiliinaa voi myos halutessaan kiyttdd esimerkiksi
tablettina, kasvopyyhkeend tai kdsipyyhkeend.

Tuotannon suunnittelussa erityisen kiinnostavaa oli
se, ettd kahden SWOT-analyysissd sopivimmalta
vaikuttaneen yrityksen (Lapuan Kankurit ja Jokipiin
Pellava) sijaan valitsimme lopulta valmistajiksi
Ekelundin ja TaTe-Teamin. Vaikka timéan opinndytetyon
puitteissa valmistajaksi valittiin ndma yritykset, on usean
potentiaalisen valmistajan 16ytyminen toimeksiantajalle
ehdottomasti positiivinen asia. Tuotannon suunnittelussa
saatujen tietojen pohjalta toimeksiantajan on mahdollista
kddntyd myO6hemmin my0s muiden yritysten puoleen
esimerkiksi tuotevalikoimaa laajentaessa.

47 Ekelund Miljo, “Welcome to our Environmental Reporting.”

Varit

Suunnitteluprosessini alkoi loimen virin valinnalla ja
varikartan kokoamisella. TaTe-Teamilld valittavana oli
villainen vakioloimi valkoisena tai mustana, ja Ekelundilla
valittavana oli valkoinen, musta tai monivérinen
puuvillaloimi.

Valitsimme toimeksiantajan kanssa yksimielisesti kaikille
imagotuotteille valkoisen loimen, silld totesimme sen
sopivan parhaiten raikkaaseen ilmeeseen, jollaista
toimeksiantaja toivoi. Kaytinndssd tdmé tarkoitti, ettd
yksi kuoseissa (ja siten tuotteissa) kdytettdvistd véreistd
oli aina valkoinen.

Virikarttaani tyOstin opiskelijatoverini Laura Laineen
kanssa yhdessd, koska hinen opinndytetyonsd aiheena
oli  suunnitella  Metropolian  tekstiilisuunnittelulle
imagotuotteiksi  paperituotteita. Teimme kumpikin
omat virikarttamme, mutta katsoimme lopuksi, ettd
vérikartat sopivat yhteen. Tiesimme toimeksiantajan
briefien perusteella, ettd paperituotteita ja tekstiilituotteita
olisi mahdollisesti tarkoitus kéyttdd yhdessd, joten
yhteensopivuuden huomioon ottaminen tuntui jarkevalta.
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Gray Sand
13-1010 TCX
Fawn
16-1510 TCX
Blanc de blanc
11-4800 TCX
Gray Lilac
19-4035 TCX
Surf Spray
14-4807 TCX
Smoke Blue
17-4412 TCX
Dark Blue
19-4035 TCX
PMS
PMS Cool Gray 11
Orange 021

Kuva 18. Virikartta.

Koska tiesin suunnittelevani tuotteet valkoiseen loimeen
kudottaviksi, halusin kdyttdd imagotuotteiden kudelankana
vaaleita—muttei kuitenkaan réikeiti—virejda tuomaan
eloa valkoiseen pohjaan. Valitsin vérikartan (kuva 18) virit
trendiennusteista niin, ettd ne sopisivat toimeksiantajan
toivomaan raikkaaseen ja klassiseen yleisilmeeseen. Myds
vérien yhdisteltdvyys harmoniseksi kokonaisuudeksi oli
ratkaiseva tekijd varikartan luomisessa, silld tavoitteenani
oli suunnitella imagotuotesarja, jonka eri tuotteita
voitaisiin kdyttdd yhdessa.

Paadyin murrettuihin ja vaaleisiin sdvyihin, jotta
tuotteita olisi mahdollista yhdistelld vaivattomasti.
Oman vérikarttani  lisdksi tutkin  toimeksiantajan
toiveen mukaisesti mahdollisuutta kdyttdd Metropolian
brindivirejd osana imagotuotteiden vdrimaailmaa. Valitsin
Metropolian brandividreistd kdyttooni padvarit harmaan ja
oranssin.

Kudottuja kankaita on mahdollista tuottaa monivarisind
erilaisilla sidoksilla, mutta tdssd tyossd kdytOossédni olivat
osaamiseni puitteissa perussidokset (muun muassa
pomsit ja toimikkaat), joita kédyttdessd monia eri véreji
el voi sekoittaa samaan kuosiin ilman, ettd kuosiin tulee
vériraitoja. Kaikkiin kuoseihin en téllaisia raitoja halunnut,
joten kaytdnndssd olisi ollut hankalaa kayttid oman
varikarttani lisdksi Metropolian brindivérejd niin, etti
kokonaisuus olisi pysynyt harmonisena. Pédétin kayttad
kuosien véreihin omaa vérikarttaani, ja tuoda brandivéreja
esiin pakkauksissa ja etiketeissa.
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Konseptointi

Tuotesarjan konseptiksi muodostui ideoinnin kautta
Hetkid Helsingistd. Halusin konseptin avulla tuoda
imagotuoteperheessd  esille  erilaisia ~ ndkdkulmia
padkaupunkiseutuun, jossa Metropolian kampukset
sijaitsevat.

Ajattelin myds, ettd aiheena Helsinki olisi imagotuotteiden
vastaanottajille mielenkiintoinen ja kéyttokelpoinen myos
ulkomailla, silld se kertoisi Metropolian liséksi jotain
my06s Suomesta.

Konseptia tyOstdessini valokuvasin moodboardiin (kuva
19) kaupunkimaisemasta 10ytdmidni vérejd, jotka sopivat
vérikarttaani. [lokseni—ja hieman yllatyksekseni—Ioysin
kaupunkimaisemasta paljon niiti vérejd, jotka olin aiemmin
vérikarttaani valinnut. Kuvasin erityisesti rakennuksista
yksityiskohtia ja tekstuureja, jotka kiinnittivdt huomioni,
inspiroivat tai yllattivét.

En etsinyt kaupunkikuvasta mitdén sindnséd ikonista tai
tunnettua Helsingin maamerkkid, koska halusin tuoda
tuoteperheen tarinaan palan ‘“autenttista” Helsinkii.
Hetkid Helsingistd ei esittele turistibussista ndhtavaa
Helsinkid vaan paikallisille tuttua kaupunkia, sen urbaania
ja luonnonléheistd ymparistoa.

Kuva 19. Hetkid Helsingistd -moodboard.
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Kuosisuunnittelu

Kuosien kuva-aiheet ja tyyli

Toimeksiantajan toiveena kuoseille ja véreille oli
klassinen, kaunis ja yksinkertainen tyyli. Muita toiveita

tai rajoituksia ei ollut, joten ldhdin ideoimaan kuoseille

kuva-aiheita hyvinkin vapaasti toimeksiantajan kanssa

kdymieni keskustelujen sekd tekemieni haastattelujen
pohjalta (kuva 20). Haasteena oli 16ytdd sopiva balanssi
yksilollisyyttd ja klassisuutta tuotteeseen, jonka saajana

voisi olla jotakuinkin kuka vain.

Kuoseilla halusin tuoda imagotuotteeseen selkedn ja
inspiroivan Metropolian kotipaikasta kertovan tarinan.
En kuitenkaan halunnut kuoseista liian “vakavia” vaan
yhdistin ajatonta tyylid jopa vidhédn leikkisddn tyyliin
ja aiheisiin. Erityisesti halusin kuosien erottuvan
tunnetuimpien suomalaisten designtuotteiden valmistajien
tuotteista, jotta Metropolialla olisi todella jotain omaa
imagotuotteenaan.

Halusin my0s sitoa kankaan kuosia ja ideaa
mahdollisimman paljon tuotteen kéyttotarkoitukseen.
Ajattelin, ettd kuosilla ja tuotteella voisi olla jokin
kiinnostava ja ehkd yllatyksellinenkin yhtymakohta:
yhteinen tarina. Tédméd yhtymékohta antaa toimeksi-

antajalle mahdollisuuden kertoa imagotuotteen tarina sen
vastaanottajalle tuotetta antaessa, ja siten mahdollisuuden

kert lla jotain Helsingistd ja S ta.
Kuva 20. Kuvakollaasi kuva-aiheiden luonnoksista. crioa samalia Jotaiil HIeISImElsta ja suothesta
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Kuoseja ideoidessani mietin tunnelmia, perinteitd ja
maisemia, jotka edustavat minulle péadkaupunkiseutua,
ja pohdin, mistd voisin saada aikaiseksi kiinnostavan ja
omaperdisen kuosin. Halusin vilttdd suunnittelussa kaikista
tutuimpia kuva-aiheita (esimerkiksi turistindhtavyydet)
ja keskittyd enemmain yksityiskohtiin ja asioihin, joista
olen itse ylped ja kiinnostunut ja joista olen huomannut
Helsingissé vierailevien ystivieni pitdvan.

Lopulta valitsin Hetkid Helsingistd -konseptiin liittyen
neljd eri teemaa: litkkumisen, asumisen, ruokailun ja
maiseman, jaideoin kuosejaniihin tukeutuen. Liikkumisen,
asumisen ja ruokailun teemojen kuosit toteutin Ekelundin
tuotteita ja jacquard-kangaspuita varten, silld jacquard-
puut mahdollistavat suuret yksittdiset ja esittdvit kuviot.
Maisemateeman toteutin torkkupeittoon TaTe-Teamin
16-vartiselle siepparikoneelle.

Koska tyylini suunnittelijana on melko pelkistetty,
piirsin suurimman osan luonnoksista kisin (kuva 21) ja
muokkasin kuosit valmiiksi kuvankésittelyohjelmalla.
Osaan kuoseista vapaasti piirretty viiva jdi ndkyviin, kun
taas toisissa silotin jédljen hyvin suoraviivaiseksi.

Ensimmdisten kuosiluonnosten valmistuttua tapasimme
toimeksiantajan kanssa ja sovimme, miten tyostdisin
kuoseja eteenpdin. Valitsimme jatkoon nelja kuosia: kolme
keittidtekstiileille ja yhden torkkupeitolle. Keskustelun
pohjalta minun oli helppo viimeistelld kuosit, koska sain
Kuva 21. Kuosien luonnostelua kdsin piirtamdlld. hyvién tuntuman toimeksiantajan toiveisiin.
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Kuosi: Linjat

Linjat-kuosin suunnittelin nelion muotoiselle tiskiliinalle.
Ideoin kuosia litkkumiseen liittyen, ja valitsin aiheeksi
raitiovaunuliikenteen,  jonka  koen  nimenomaan
helsinkildiseksi liikkkumisen muodoksi. Vaikka olen asunut
Helsingisséd jo muutaman vuoden, herdttdvit sympaattiset
raitiovaunut minussa vieldkin ihastusta.

Luonnostelin ~ Helsingin raitiovaunulinjojen  karttaa
mukaillen kuosin, jossa raitiovaunulinjat risteilevét

kankaan pinnalla. Aloitin luonnostelun tutkimalla oikeaa
linjakarttaa (kuvat 22 ja 23), jonka pohjalta luonnostelin
omaa, pelkistettyd ja muunneltua versiotani (kuva 24).

Toimeksiantajan ideaan tarttuen lisdsin kuosiin myds
Arabian kampuksen “sijainnin”, johon liikutaan usein
nimenomaan raitiovaunulla. Vaikka kuosi ei ole suora

toisinto Helsingin raitiolinjakartasta, pystyy linjoja tunteva
nidkemdiin sen padpiirteet: Mannerheimintien suoran linjat,

padtepysékit Ullanlinnassa ja Pasilassa sekd Arabiaan
johtavat linjat. Merkitsin kampuksen aarrekarttamaiseen

tyyliin X-merkilld, koska ajattelin sen olevan selked ja
samalla leikkisd tapa tuoda esille kampuksen sijainti.

Lopullinen kuosi (kuvat 25 ja 26) on todenmukaisen kartan
sijaan pikemminkin taiteellinen ndkemys kaupunkia
halkovista litkennelinjoista tai veikkaus siitd, miltd
raitiovaunulinjojen kartta voisi ndyttdd tulevaisuuden

Kuva 22. Linjat-kuosin “pohjapiirros” eli Helsingin
raitiolinjojen kartta.

Helsingissa.
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Kuva 23. Linjat-kuosin luonnosteluvaihe: raitiolinja-
kartan pelkistetty versio. Kuva 24. Linjat-kuosin ensimmdiset versiot.
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Kuva 27. Kaaret-kuosin luonnoksia.

Kuosi: Kaaret

Asumisen teemaan liittyen pdddyin miettimédén tiskiliinalle
sen kayttotarkoitusta heijastavaa kuosia. Halusin 16ytda
jonkin mielenkiintoisen yksityiskohdan keittiostd, jonka
varaan voisin rakentaa kuosi-ideaa.

Ideoin liinan kuosin tiskikaapin ritildiden pohjalta. Niin
arkinen kaluste kuin tiskikaappi suomalaisissa kodeissa
onkin, on se ulkomailla ldhes tuntematon. Halusinkin
kiinnittdd huomioni tdhdn keittiokalusteeseen, jonka
olemassaoloa olen wusein ulkomaalaisille ystadvilleni
hehkuttanut.

Koska kaarevat muodot vaikuttivat sopivan yksin-
kertaisilta mutta samalla kiinnostavilta, aloin luonnostella
kaaria paperille (kuva 27) ja rakensin niistd muutaman
yksinkertaisen kuosin (kuva 28). Toimeksiantajan kanssa
valitsimme kuosiehdotuksista toisen jatkotydstoon, ja
viimeistelin kuosin valmiiseen muotoonsa.

Valmiissa Kaaret-kuosissa vapaalla kédelld piirrettyjen
lautaspidikkeiden kaarevat muodot ja tasaisten ritila-
hyllyjen vaakaviivat vuorottelevat. Toisaalta kuosissa
voi ndhdd myos esimerkiksi kudotun kankaan rakenteen,
koska kaarevat viivat pujottelevat vaakaviivojen yli ja
ali loimen ja kuteen tapaan. Kuosista tuli yksinkertainen
ja abstrakti, ja se toimii hyvin eri vérityksissd (kuva 29).
Kokeilin kuosille useampia vérejd, mutta lopulta valitsin
virikartasta kuosille raikkaan vihredn (kuva 30).
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Kuva 30. Valmis Kaaret-kuosi.
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Kuosi: Kierre

Myos keittiopyyhkeeseen halusin ideoida kuosin, joka
kertoisi jollain tavalla tuotteen kéyttotarkoituksesta
keittiossd. Mietin kuva-aihetta ruokailun ja leipomisen
kautta, ja valitsin aiheeksi perinneruuat. Mietin erilaisia
perinneruokia ja sitd, mistd saisin samalla tunnistettavan,
esittdvin ja tarpeeksi yksinkertaisen kuva-aiheen, joka
toimisi hyvin keittiopyyhkeen kuosina.

Kierre-kuosi sai lopulta inspiraationsa perinteisistd
suomalaisista korvapuusteista, joiden kohottamiseen
pyyhettd voitaisiin leivonnassa kéyttdd. Korvapuustin
muoto pelkistyi pelkéksi vapaalla kédelld piirretyksi
kierteeksi, joka sijoittuu  sopivasti esittivdn ja
yksinkertaisen muodon rajamaille.

Koska kuosin ensimméiinen versio (kuva 31) oli
lilankin monotoninen, toin kuosiin ylldtyksellisyyttd ja
leikkisyyttd toimeksiantajan toiveesta. Valmis kuosi sai
korvapuustikierteiden lisdksi ripauksen raesokeria: sijoitin
yhden kierteen tilalle tyhjdin koloon kasan raesokeria, ja
muutaman raesokerin yhden pullan paille (kuvat 32 ja 33).

Virivalinta Kierre-kuosille oli melko selked alusta asti,
koska mielestdni vain beigen ja ruskean sdvyt toimivat
hyvin téssd kuosissa. Kuosi on sen verran esittdvé,
ettd vidrikartan siniset, vihredt ja liilat ndyttivdt turhan
epaluonnollisilta, kun taas beige ja ruskea sopivat

Kuva 31. Kierre-kuosin ensimmdinen versio leivontaan liittyvadn kuosiin kuin luonnostaan.

3. Suunnitteluprosessi 43






Kuosi: Ulappa

Torkkupeiton inspiraationa toimi padkaupunkiseudulle
ominainen merimaisema neutraaleine ja  sinisine
sdvyineen (kuva 34). Helsinki on minulle nimenomaan
merenrantakaupunki, ja muualla asuessani olen kaivannut
raikasta tuulta ja rosoista merenrantaa, josta voi ihailla
avautuvaa ulappaa. Halusin ikuistaa merimaiseman
tunnelman torkkupeittoon, johon voi kadriytyd koti-
sohvalla, mokkiterassilla tai vaikka wviiledssd ilmassa
omalla parvekkeella.

Peiton valmistajaksi oli valittu TaTe-Team, jonka
konekanta koostuu 12- ja 16-vartisista siepparikoneista.
Tama tarkoitti, ettd Ekelundin keittiotekstiileihin sopineet
suuret kuviot eivét olleet peitossa mahdollisia. Kuvioiden
sijaan suunnittelin peiton Ulappa-kuosin vérivaihtelulla.
Luonnostelin erilaisia vérityksid (kuva 35) ja lopulta
hahmottelin peittoon kolme virialuetta merenrannalla
ottamaani inspiraatiokuvaa myotdillen (kuvat 36 ja 37).
Valmiiseen kuosiin valitsin virit varikartastani (kuva 38).

Halusin peittoon erilaisia virialueita sen kéytettivyyteen
liittyvistd  syistd.  Sisustuselementtind  kdytettiessd
kolmivérisen peiton voi taitella eri tavoin ja saada
sen kautta ndkyviin joko vaaleampaa tai tummempaa
sdvyd. Myo0s shaalina kéytettdessi shaalin péadstd padhin

vaihtuva “liukuvéari” on kiinnostava efekti tasavariseen
kankaaseen verrattuna. Halusin siis tuoda tuotteeseen
vérivalinnoilla ja kuosilla erityisesti monikayttdisyytta.

Kuva 34. Ulappa-kuosin inspiraatiokuva.
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Kuva 35. Ulappa-kuosin vdrityksen luonnoksia. Kuva 36. Ulappa-kuosin inspiraatiokuva.
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Kuva 37. Valokuvakollaasi Ulappa-kuosista. Kuva 38. Valmis Ulappa-kuosi torkkupeitossa.
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Etikettien suunnittelu

Tuotesuunnittelun  valmistuttua  suunnittelin ~ kaikille
kolmelle imagotuotteelle niihin kiinnitettidvit etiketit ja
ripustimet. Ekelundilla valmistettaviin keittidtekstiilethin
suunnittelin tuotetiedot siséltavét etiketit ja ripustimet, ja
TaTe-Teamilla valmistettavaan peittoon logoetiketin.

Etiketti keittiotekstiileihin

Ekelundilla vaihtoehtona omalle etiketille on yrityksen
standardietikettien kédyttdminen, mikd on taloudellisesta
ndkokulmasta edullista. Standardietikettejd kaytettdessa

Metropolia Metropolia I : P : P
] tilattavien tuotteiden miniméérdt ovat pienempid kuin
COTTON 55% COTTON 55% omilla et11‘<etellla eikd etlketelsta. tarV1t51.51 erlksee'n
LINEN 45% LINEN 45% maksaa—ainakaan sen mukaan, minkd késityksen sain
EARXE EARXE yrityksen dokumenteista.
EKELUNDS.SE EKELUNDS.SE

Totesimme kuitenkin toimeksiantajan kanssa, ettd

imagotuotteissa olisi hyvd olla oma tuote-etikettimme,
silld etiketin avulla imagotuotteesta vilittyisi vahvasti
Metropolian bréndi. Suunnittelin Ekelundin valmiiseen
etikettipohjaan tuotetiedot, pesuohjeet ja Metropolian
logon siséltavan tuote-etiketin (kuva 39). Etiketti taitetaan
keskeltd katkoviivan kohdalta ja ommellaan tuotteen
takapuolelle yldsaumaan, jolloin harmaalla merkitty alue
jéé piiloon sauman sisélle. Etiketin suunnittelin selkeyden
vuoksi mustavalkoiseksi.

Kuva 39. Keittiotekstiilien yldsaumaan ommeltava tuote-
etiketti (5,5 cm x 3,5 cm).
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Ripustin keittibtekstiileihin

Katsoimme toimeksiantajan kanssa myods Metropolian
logolla varustetun ripustimen tuovan yksilollisen lisdn

keittiotekstiileihin, joten suunnittelin niiden yldsaumaan

Metropolia Metropolia Metropolia Metropolia ommeltavan ripustimen (kuva 40).

Metropolia Metropolia Metropolia Metropolia Ripustimessa kdytin Metropolian brindivérejd oranssia
ja harmaata. Harmaa on klassisempi ja neutraalimpi kun

Metropolia Metropolia Metropolia Metropolia taas oranssi on energinen ja erottuva. Koska tuotteiden

varityksessd itsessddn ei ollut oranssia, ajatuksenani

oli, ettd erityisesti oranssi ripustin voisi tuoda imago-

Metropolia Metropolia Metropolia Metropolia
tuotteisiin ndkyvén ripauksen Metropolian brandivéreja.

Kuvion koko ja sen yksityiskohtaisuus piti ottaa

[ Metropolia (#Metropolia /#Metropolia /#Metropolia huomioon, silld suunnittelin etiketit ja ripustimen
nimenomaan kudottaviksi enkd painettaviksi. Jos kuvio

@ Metropolia (M Metropolia /#Metropolia /#Metropolia tehtéisiin rlpustlmeen pamam.alla, ‘sen pienuus tusk%n tu11§1
ongelmaksi, mutta kudotun ripustimen kohdalla pienet ja

yksityiskohtaiset elementit eivat valttamatta erotu hyvin.

/"T Metropolia ﬂf Metropolia ﬂ’ Metropolia f” Metropolia

Tein ripustimesta kaksi versiota: yhden Metropolian
tunnuksella ja logotyypilla eli tekstilld, ja yhden pelkélla
logotyypilld. Tein kummastakin versiosta useamman

/” Metropolia f” Metropolia ﬂf Metropolia /ﬂ’ Metropolia

vérivaihtoehdon, silld halusin, ettd toimeksiantajalla on
valinnanvaraa myds virin puolesta. Ajatuksenani oli
myd0s, ettd mikéli tunnuksella ja logotyypilld varustetun

ripustimen tuotanto ei olisi mahdollista pienen kuvion
Kuva 40. Ripustimien (1,25 cm x 10,4 cm) kaksi versiota ja P P

niiden vdrivaihtoehdot. Ylli versio pelkdlld logotyypilld,
alla versio tunnuksella ja logotyypilld.

takia, olisi toimeksiantajalla toinen samantyyppinen versio
heti kdytettdvissdén.
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Metropolia Metropolia

University of Applied Sciences

/ﬁ Metropolia

Metropolia

University of Applied Sciences

Metropolia

Kuva 41. Peiton etiketin eri versiot ylhddltd alas:
Semx7cm, 4cmx9cm, 6 cmx 6 cm. Reunoja kiertdvd
katkoviiva kuvaa valkoista ommelta, jolla etiketti
ommellaan peittoon. Etiketti voidaan myos ommella
peittoon vain kahdelta sivulta.

Etiketti torkkupeittoon

TaTe-Teamilla teetettdvid peittoja varten suunnittelin
kudotun etiketin.  Etiketin valmistajaksi kartoitin
suomalaisen Tuotenauhan. Halusin arvokkaimmaksi
imagotuotteeksi valitun peiton henkivéin ylellisyyttd, ja
yksinkertainen etiketti Metropolian logolla sopi tdhin
visioon parhaiten (kuva 41). Jotta etiketti olisi raikas ja
ilmava, jatin reilun reunan logon ympérille. Logoon valitsin
Metropolian bréandivéreistd harmaan, jonka ajattelin
sopivan peiton varitykseen paremmin kuin mustan.

En sisdllyttanyt peiton etikettiin ollenkaan tuotetietoja
esteettisistd syistd. Arvioin, ettd tuotetietojen puuttuminen
ei haittaa tuotteen kiytettdvyyttd: peittoa ei yleisesti
ottaen tarvitse pestd—toisin kuin keittidtekstiileja—joten
pesuohjeet eivit ole etiketissd tarpeelliset. Pesuohjeet ja
materiaalitiedot sisédllytin etiketin sijaan pakkaukseen,
joten ne ovat imagotuotteen vastaanottajan nahtévilla.

Tein etiketistd kolme eri versiota, jotta toimeksiantaja
voisi valita niistd mieleisensd. Kahdesta versiosta
(S5cmx 7cmja4cmx9cm)tein myOs englanninkielisen
version. Koska suunnittelin etiketit kudottaviksi, jétin
kolmannesta etiketistd (6 cm x 6 cm) englanninkielisen
version pois, silld teksti olisi mennyt arvioni mukaan liian
pieneksi erottuakseen kunnolla. 6 cm x 6 cm:n etiketin
suomenkielinenkin teksti on melko pientd, joten tdméan
etiketin onnistuminen pitdisi joka tapauksessa varmistaa
tuotantovaiheessa.
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Pakkausten suunnittelu

Imagotuotteiden  pakkauksiksi  suunnittelin ~ kaksi
vaihtoehtoa: yksinkertaisen paperisen vyotteen sekd
Metropolian logonauhalla kiinnitettdvén paperietiketin.
Nauhan valmistajaksi valitsin jo kartoitetun Tuotenauhan
ja  vyotteiden ja  paperietikettien  valmistajaksi
toimeksiantajan  suosituksesta suomalaisen Coloron.

Pakkauksen kuvitukseen (kuva 42) halusin luoda samaa
ilmettd kuin imagotuotteiden kuoseihin: yksinkertaista ja
hieman abstraktia mutta kuitenkin orgaanista kuviointia.

A A datin sisdllyttdd kuvitukseen imagotuotteiden kuosien

HETKIA HELSINGISTA P 1 kuvituk den k
kuvioita ja kéyttdd niiden lisdksi kahta “neutraalia”
MOMENTS FROM HELSINKI abstraktia kuviota. Luonnostelin kuvituksen késin (kuva

43) ja tyostin valmiin version digitaalisesti.

ﬂf Kuvioiden vérit valitsin vérikartastani. En kuitenkaan

Metropolia sisillyttinyt kuosien kuvioita etikettiin samanvirisini
kuin kuoseissa itsessdan, silla halusin kuvituksesta
“oman” kuvansa, en pelkkdd kuosien toisintoa. Lisdsin
kuvitukseen myds Metropolian logon, koska halusin logon
ndkyville paikalle. Kéytin logossa Metropolian harmaata
brindivirid, joka sopii hyvin kuvituksen véreihin.

Kaytin kuvituksessa nimend imagotuotesarjan konseptia,
Hetkid Helsingistd, koska siind korostuu kaupungin
nimen kautta sekd Metropolian kotipaikka ettd urbaanius.
Suomenkielinen nimi myds sointuu kauniisti ja jadi

Kuva 42. Imagotuotteiden pakkauksen kuvitus. toivottavasti my0s sitd kautta saajan mieleen.
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MOMENTS FROM
HELSINKI

Kitchen towel
55% cotton
45% linen

AR XO

Designed at MMetropolia
by Elisa Penttil&

Made in Hdmeenlinna,
Finland by TaTe-Team

This product is a piece
of Helsinki, a textile
inspired by the city.

It celebrates everyday
details: those that are
overlooked, yet joyful;
mundane, yet suprising;
ordinary, yet special.

Made with organic
materials and designed
by one of our Textile
Design students, this
textile is yours to keep,
to cherish and to use.

Kuva 44. Imagotuotteiden pakkauksen tuotetiedot ja
tuotetarina. Kuvassa keittiotekstiilien tuotetiedot.

Kotimaisten tapaamisten lisdksi imagotuotteita kédytetddn
myos paljon kansainvélisissd yhteyksissd, ja halusin
ottaa tdmdn huomioon pakkausta suunnitellessani.
Konseptinimen sisdllytin  téstd syystd kuvitukseen
myo6s englanniksi. Yritin 16ytdd yhtd hyvin rimmaavan
nimen kuin suomeksi, mutta en l0ytdnyt mielestini ja
pdddyin paremman puutteessa suoraan kéadnnokseen.
Kédnnoksestdkin nimen idea wurbaanista Helsingistéd
tulee kuitenkin mielestdni hyvin esille. Toisaalta olen
ulkomailla asuessani huomannut suomenkielisten sanojen
heréttavan kiinnostusta, joten suomenkielinenkin nimi voi
olla vieraskieliselle vastaanottajalle mielenkiintoinen.

Pakkaukseen suunnittelin kuvituksen lisdksi kaksi
tekstiosiota: tuotetiedot ja tuotetarinan (kuva 44).
Tein ndméd tekstit englanniksi, jotta imagotuotetta voi
kayttdd vaivattomasti sekd kotimaassa ettd ulkomailla.
Tuotetietoihin sisédllytin materiaalitiedot ja pesuohjeet
sekd maininnan imagotuotteen valmistajasta. Kestdvin
kehityksen  hengessd  avoimuus tuotannosta  on
mielesténi positiivinen asia: se kertoo, ettei tuotannossa
ole piiloteltavaa. Valmistajan maininta my6s kuvaa
Metropoliaa aktiivisena paikallisena toimijana.

Tuotetarinassa halusin tuoda esille Metropolian urbaania
sijaintia Metropolian brindin mukaisesti. Mainitsin myos
luonnonmukaiset materiaalit korostaakseni ekologisuutta
sekd opiskelijan tekemédn suunnittelun tuodakseni esille
Metropolian opetusalojen osaamista sekd opiskelijoiden
osallistamista.
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Paperinen vyédte

Suunnittelin ~ kaikkiin ~ tuotteisiin  yksinkertaisen
vyotepakkauksen. Idea vyotteeseen tuli asiantuntija-
haastatteluista, silli molemmat haastateltavat toivoivat
minun ottavan pakkauksessa huomioon kuljetuksen,
sdilytyksen ja  ekologisuuden. Niiden toiveiden
puitteissa kevyt, paperinen vyote sopii mielestidni hyvin
imagotuotteiden pakkaukseksi.

Paperinen vyote sopii imagotuotteille hyvin my0s niiden
olemusta ajatellen, silli kaikki kolme tuotetta ovat
suorakulmaisia ja siksi helposti taiteltavia. Esimerkiksi
pyoredn muotoisen patalapun tai hihnoja sisiltivin essun
pakkaukseksi vyote ei vilttimatta taipuisi yhtéd helposti.

Kaytdnnoéllisyyden ja ekologisuuden liséksi vyote sopii
imagotuotteille esteettisestd ndkokulmasta katsottuna.
Esimerkiksi ~ pakkauslaatikko  piilottaisi  tuotteen
kokonaan, ja vaikka pakkaus itsessdén voisi olla tyylikés,
oli mielestdni jarkevdd valita pakkaus, jossa imagotuote
on ndkyvilld. Téstd syystd vyote sopii erityisen hyvin
imagotuotteen pakkaukseksi: se on yksinkertainen ja

tyylikds pakkaus, jossa tuotteet saavat nikyai ja kertoa niin
sanotusti itse itsestddn. Samalla imagotuotteen antajalle
tarjoutuu mahdollisuus kertoa tuotteesta sen saajalle niin,
ettd saaja nidkee itse tuotteen eikd pelkkdd pakkausta.
My®és brandiviestinnidn nidkokulmasta tuotteen ndkyminen
on hyvi asia, silld suunnittelin imagotuotteen Metropolian

Kuva 45. Erilaisia paperisella vyotteelld paketoituja
tekstiilituotteita.

arvot mielessa.
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Vyotteen kokoja miettiessdni kdytin apuna paperia ja
kotoani 16ytyvid tekstiilejd. Keittiopyyhkeen vyotteen
kohdalla  kdytin  jacquard-kangaspuilla ~ kutomaani
imagotuotteen kokoista testikappaletta referenssind siita,
minkd kokoiseksi paketiksi keittiopyyhkeet voisi taitella.
Mallasin erikokoisia paperisia vyotteitd taitellun tekstiilin
padlle ja pdddyin 8 cm korkeaan vyotteeseen (kuva 46).
Vyoétteen koko oli siis melko helppoa arvioida, vaikka
minulla ei ollutkaan lopullisia tuotteita kéytettévissa.

Vaikka imagotuotteiksi valitut keittidtekstiilit ovat eri
kokoisia (tiskiliina 35 cm x 35 cm ja keittidopyyhe 35 cm x
50 cm), nithin voi kdyttdd samaa vyotettd. Arvioni mukaan
keittiopyyhe ei ole taiteltuna kovin paljon tiskiliinaa
paksumpi, joten jétin vydtteen vasempaan reunaan
kiinnitystd varten neljdn sentin “ylijaddmin”, jonka avulla
vyote voidaan kiristdé sopivaksi (kuva 47).

Torkkupeiton taittelemisen  arviointi oli  paljon
keittidtekstiilejd hankalampaa, silld minulla ei ollut
kdytossdni torkkupeiton kokoista referenssituotetta.
Niinpa kéytin apuna kudottua kaulaliinaa, joka oli suurin
piirtein saman paksuinen—vaikkakin kapeampi—kuin
torkkupeitto. Paadyin peitolle vihidn korkeampaan, 10
cm korkeaan vyotteeseen, ja arvioin tarvittavan pituuden

taittelemani  kaulaliinan avulla. Myds torkkupeiton
vyoOtteen vasemmassa reunassa on neljén sentin “ylijadama”,
joka on tarkoitettu vydtteen kiristdmiseen sopivaksi (kuva
Kuva 46. Vyétteen testausta imagotuotteen lailla taitellun 47).
tekstiilin ympdrille.
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This product is a piece
of Helsinki, a textile
inspired by the city.

It celebrates everyday
details: those that are
overlooked, yet joyful;
mundane, yet suprising;
ordinary, yet special.

Made  with organic
materials and designed
by one of our Textile
Design students, this
textile is yours to keep,
to cherish and to use.

HETKIA HELSINGISTA
MOMENTS FROM HELSINKI

@:ropolia

MOMENTS FROM
HELSINKI

Kitchen towel
55% cotton
45% linen

AR XO

Designed at MMetropolia
by Elisa Penttild

Made in Hdmeenlinna,
Finland by TaTe-Team

This product is a piece
of Helsinki, a textile
inspired by the city.

It celebrates everyday
details: those that are
overlooked, yet joyful;
mundane, yet suprising;
ordinary, yet special.

Made with  organic
materials and designed
by one of our Textile
Design students, this
textile is yours to keep,
to cherish and to use.

HETKIA HELSINGISTA
MOMENTS FROM HELSINKI

m/?e:ropolia

MOMENTS FROM
HELSINKI

Wool blanket / shawl
100% wool

WARXE

Designed at /”Metrupulia
by Elisa Penttild

Made in Hdmeenlinna,
Finland by TaTe-Team

Kuva 47. Ylld keittiotekstiilien vyotepakkaus (8 cm x 30 cm). Alla torkkupeiton vyétepakkaus (10 cm x 52 cm).
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Kuva 48. Erilaisia nauhalla paketoituja tekstiilituotteita.

Nauhoilla kiinnitettavéa etiketti

Toiseksi pakkausvaihtoehdoksi suunnittelin paperisen
etiketin, joka kiinnitetddn imagotuotteeseen nauhalla.
Alun perin suunnittelin tdmén pakkausvaihtoehdon
torkkupeitolle, johon halusin tuoda ripauksen arvokkuutta
my6s pakkauksen kautta. Jdlkeenpdin muokkasin
suunnitelman my®os keittidtekstiileithin sopivaksi, silld yksi
toimeksiantajan toiveista pakkaukselle oli oivaltavuus.

Pakkauksen toimivuutta testasin kotona samalla tavoin
kuin vydtteitd. Logonauhan virkaa toimitti mittanauha,
jonka avulla sain helposti arvioitua nauhan tarvittavan
pituuden. Idea toimi hyvin, mutta huomasin, etti
pakkausetiketissd paperilaatu saa olla paksumpaa kuin
tuotteen ympdéri taivutettavassa vyotteessd. Etiketin tulisi
pikemminkin olla postikortin tapainen, jotta se pitdéd
muotonsa.

Pakkausetikettien koot pidin samantyyppisind kuin
vyotteissd. Koon méérittdmisessd suurin haaste oli etiketin
kdantopuoli, silld etiketin piti olla tarpeeksi suuri, jotta
tekstit asettuvat kddntopuolelle kauniisti (kuvat 49 ja 50).

Nauhan viériksi valitsin Metropolian oranssin brandivirin
valkoisella Metropolian logolla. Valitsin oranssin ikdin
kuin huomiovériksi: se tuo pakkaukseen energiaa ja
hieman sdrmad. Ajattelin nauhallisen pakkauksen olevan
mielenkiintoinen  pakkausvaihtoehto  yksinkertaisen
vyoOtteen rinnalle.
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Kitchen towel
55% cotton
45% linen

= AR XE

Designed at ﬂfMetropolia
by Elisa Penttila

Made in Hdmeenlinna,
Finland by TaTe-Team

This product is a piece
of Helsinki, a textile
inspired by the city.

It celebrates everyday
details: those that are
overlooked, yet joyful;
mundane, yet suprising;
ordinary, yet special.

Made  with organic
materials and designed
by one of our Textile
Design students, this
textile is yours to keep,
to cherish and to use.

Kuva 49. Keittiotekstiilien nauhallinen etiketti (8 cm x 13,5 cm). Vasemmalla etiketin etupuoli,
oikealla kddntépuoli. Alla nauha (korkeus 1,5 cm).
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Wool blanket / shawl
100% wool

AR X5

Designed at MMetropolia
by Elisa Penttilad

Made in Hdmeenlinna,
Finland by TaTe-Team

This product is a piece
of Helsinki, a textile
inspired by the city.

It celebrates everyday
details: those that are
overlooked, yet joyful;
mundane, yet suprising;
ordinary, yet special.

Made  with organic
materials and designed
by one of our Textile
Design students, this
textile is yours to keep,
to cherish and to use.
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Kuva 50. Torkkupeiton nauhallinen etiketti (10 cm x 14 cm). Vasemmalla etiketin etupuoli, oikealla
kddntopuoli. Alla nauha (korkeus 1,5 cm).
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Protomallit

Kuosisuunnittelun jdlkeen kudoin kaikista kuoseista
protomallin. Ensimmaéinen vaihe protojen valmistelussa
oli kankaan rakenteen suunnittelu eli sidosten
méidritteleminen kankaille.

Kankaiden rakenne

Keittiotekstiilien sidostuksen tein jacquard-kangaspuille
Ekelundin konekannan mukaisesti. Keittiotekstiileissd
kankaan kulutus- ja pesunkestdavyys on tirked tekija, joten
kiytin tiskiliinan ja keittiopyyhkeen sidoksissa loimi- ja
kudevaltaisia pomseja (kuvat 51 ja 52) seké toimikasta ja
pomsia (kuva 54). Tahtésin siihen, ettd langat sitoutuvat
kankaassa tiukasti, jotta kangas kestdé kulutusta ja pesua.

Torkkupeiton sidoksen taas suunnittelin TaTe-Teamin
16-vartiselle  siepparikoneelle  sopivaksi.  Halusin
sidoksen olevan ilmava ja pehmed iholla mutta samalla
kuitenkin tarpeeksi tiivis, jotta pitkdt lankajuoksut eivét
haittaa kayttod. Valitsin yhdeksi sidostyypiksi yhdistetyt
toimikkaat (kuva 53), koska siind langat sitoutuvat
toisiinsa tiiviisti sidoksen luonteen ansiosta. Suunnittelin

Kuva 51. Lahikuva keittiotekstiilien kankaan rakenteesta. ) - ’ : .
Vasemmalla  kankaan  yldpuoli, oikealla alapuoli. my0s punostoimikkaan ja yhden oman sidoksen vertailun
Sidoksena 5-vartiset pomsit. vuoksi (kuva 61).
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Keittiotekstiilien protomallit

Keittiotekstiilien eli  keittiopyyhkeen ja tiskiliinan
protomallit kudoin Metropolian kampuksella TC2-
jacquard-kangaspuilla (kuvat 54, 56 ja 58). Prototyypeisti
sain titheyksien ja sidosten puolesta hyvin kuvan
tuotteesta, silld Metropolian loimen tiheys oli 1dhes sama
kuin Ekelundin vakioloimien tiheys (Metropolialla 24
lankaa/cm, Ekelundilla 25 lankaa/cm). Myos eri sidosten
vaikutusta tuotteen viritykseen oli helppo arvioida.

Olin saanut Ekelundilta lankakartan heidan kayttdmistdén
pellava- ja  puuvillalangoista, joista valitsimme
yksimielisesti toimeksiantajan kanssa kudelangaksi
pellavan. Péditokseen vaikutti se, ettd pellava toimii
keittiGtekstiilien materiaalina todella hyvin: pellava imee
hyvin kosteutta ja pehmenee miellyttivasti kaytossa.
Lisdksi sen tuotanto on ympadristdystivéllistd puuvillaan
verrattuna, joten my0s kestdvin kehityksen puolesta
pellava oli selked ja helppo valinta.

Ekelundin lankakartan pellavaa vastaavaa pellavalankaa
el kuitenkaan I0ytynyt Metropolian lankavarastosta
ollenkaan, joten kudoin protokappaleet puuvillalangalla,
josta 10ytyi helposti Ekelundin kudepuuvillaa vastaava
materiaali. Koska kankaankudonnassa langan paksuus
vaikuttaa kankaan tiheyteen, ulkondkdon ja toimivuuteen,
oli Ekelundin kiyttdmid kudelankoja vastaavan langan
kdyttdiminen protomallissa tirkedd. Muuten kankaan
tiheyttd ja toimivuutta olisi ollut hankalaa arvioida.

Viritystd en  mydskddn  pystynyt  simuloimaan
protomalleissa, koska Metropolian TC2-kangaspuiden
loimi oli eri vérinen kuin Ekelundilla (Metropolialla
harmaa, Ekelundilla valkoinen). Taysin Ekelundin
lankakarttaa vastaavia véreja ei myoOskddn 10ytynyt
kudelangaksi. Tamén takia testasin lopullista vérid
digitaalisesti. Sovitin kankaan sidospinnan rakenteeseen
Ekelundin lankakartasta kahta vuorottelevaa kudevéria
niin, ettd sain aikaan kuosien vérid muistuttavan savyn.

Niiden vidrimallien pohjalta tein  protomalleista
digitaaliset havainnekuvat, joissa loimi on valkoinen kuten
Ekelundilla ja protomallin kudeviri on korvattu Ekelundin
pellavalangan vireilld (kuvat 55, 57 ja 59). Jokaisen kuosin
viérid ei ollut mahdollista luoda tiysin Ekelundin pellavan
lankakartan vireilld, mutta useissa vireissd péasin ldhelle.
Kokonaisuutta ajatellen térkeintd oli 16ytdd Ekelundin
lankojen vireistd toimivia yhdistelmii, joista rakentuu
imagotuotesarjalle toimivan vériskaala.

Prototyyppien avulla oli helppoa arvioida sidoksiin ja
kuviointiin mahdollisesti tarvittavia muutoksia, silld osa
sidoksista ei toiminut kuten halusin. Linjat-kuosin toimikas
el sitoutunut hyvin, joten olisin seuraavassa protomallissa
valinnut tuotteeseen toimikkaan sijasta toisen pomsin.
S-vartiset pomsit sitoutuivat yleisesti ottaen parhaiten ja
toimivat kankaissa hyvin, mutta toisaalta 8-vartiset pomsit
toivat kudevirejd parhaiten esille. Parhaan vaihtoehdon
loytdmiseksi olisin tarvinnut lisdd aikaa protomallien
tekemiseen.
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Kuva 54. Linjat-kuosin protomalli. Nelion muotoiseen 35
cm x 35 cm tiskiliinaan tarkoitettu kuosi venyi laskuvirheen
takia ldhes 35 cm x 50 cm keittiopyyhkeen kokoiseksi
suorakaiteeksi. Protomallista kuitenkin ndkee, ettd kuosi
voisi toimia hyvin myos suorakaiteen muotoisena.

Ekelundin
pellavalangan

varit:

sintharmaa

+

lohenpunainen |

i

A AT

Kuva 55. Ylld alkuperdinen Linjat-kuosi. Alla havainnekuva
kuosista toteutettuna kahdella Ekelundin kudevdrilld.
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Ekelundin Ekelundin
pellavalangan virit: pellavalangan viérit:

oranssi + lohenpunainen pellava + lohenpunainen

Kuva 59. Ylli alkuperdinen Kierre-kuosi. Alla kaksi havainnekuvaa
Kuva 58. Kierre-kuosin protomalli, 35 cm x 50 cm. kuosista, kumpikin toteutettuna kahdella Ekelundin kudevdrilld.
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Torkkupeiton protomallit

Torkkupeiton protomallit kudoin Metropolian
kampuksella tietokoneavusteisilla kangaspuilla. TaTe-
Teamilla sidosten tulee olla valmiina tuotantoa aloittaessa,
joten sidosten testaus etukdteen oli erityisen tirkeda.

Koska kayttimieni kangaspuiden kudontaleveys oli
maksimissaan 100 cm, kokonaisen protomallin kutominen
ei ollut mahdollista. Tamén takia kudoin pelkkid pienid
kangasmalleja, jotka myds toimeksiantaja koki riittaviksi.

Torkkupeiton protomalleissa (kuvat 60 ja 61) testasin seka
torkkupeiton viritystd ettd kankaan rakennetta eli sidosta.
Suunnittelin sidokset niin, ettd peiton yla- ja alapuolet ovat
keskenédn erilaiset, mikd mahdollistaa peiton kdyttimisen
kumminkin pdin: peiton voi taitella vaalea tai tumma
puoli paille pidin, jolloin sen voi helpommin sovittaa
ympéroivain sisustukseen. Kaksipuoleinen kangas tuo siis
lisdvaihtelua varialueiden jo luomaan vaihteluun.

Halusin pitdd sidosten luomat kuviot yksinkertaisina ja
melko samantyylisind kuin keittiotekstiilien kuosit, jotka
ovat yksinkertaisia ja selkeitd. Poikkeuksena sdant6on
testasin my0s yhtd koristeellisempaa sidosta (protomalli
4). Tama sidos ei kuitenkaan miellyttdnyt minua tai
toimeksiantajaa liian perinteisen ilmeensd vuoksi. Sidos
el mydskddn olisi sopinut imagotuotesarjan yleiseen
visuaaliseen tyyliin, joka on kautta linjan selkeé.

Virien testaaminen protomalleissa oli  helpompaa
kuin keittiotekstiilien kohdalla, silld sain luotua TaTe-
Teamin vakiolointa vastaavan valkoisen villaloimen.
Protomallien kudelankana kéytin Metropolian lanka-
varastosta sellaisia lankoja, jotka olivat mahdollisimman
lahelld oman vérikarttani vireja. Lopulliset peitotkin
voitaisiin  kutoa samoilla langoilla, joilla kudoin
protomallit, silld TaTe-Teamilld kudontaan kdytetddn aina
asiakkaan omaa kudemateriaalia. Testasin protomalleissa
erilaisia variyhdistelmii, ja yhteen testasin pienoiskoossa
my6s Ulappa-kuosia eli  suunnittelemaani kolmen
vérialueen varitystéd (protomalli 5).

Valitettavasti sain tehtyd valmiiksi vain viisi alustavaa
protomallia, koska Metropolian kampukset sulkeutuivat
kesken protomallien teon koronavirusepidemian vuoksi.
Olisin mielelldni jatkotydstdnyt protomalleja kangas-
puissajatestannut lisdd sidoksia, mutta tilanteen vuoksi tein
jatkokehitystd havainnekuvilla, joissa testasin kutomistani
toimikassidoksista muokattuja erilaisia mallikertoja.

Pystyimme kuitenkin toimeksiantajan kanssa arvioimaan
kankaan tuntua, viritystd sekd sidoksen ulkondkod ja
toimivuutta niiden protomallien avulla, jotka ehdin kutoa.
Toimeksiantaja valitsi viidestd protomallista torkkupeiton
sidokseksi punostoimikkaan eli protomallin 5 (kuva 62).
Tein tdimén protomallin sidoksella havainnekuvan koko
peitosta niin, ettd kuvassa ndkyy sidoksen lisdksi my0s
Ulappa-kuosin kolmen vérin véritys (kuva 63).
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Kuva 60. Torkkupeiton protomallit 1 (ylld), 2 (keskelld) ja Kuva 61. Torkkupeiton protomallit 4 (ylld) ja 5 (alla). Ylld oma
3 (alla). Sidokset ovat yhdistettyjd toimikkaita. sidos, alla sidoksena punostoimikas.
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Kuva 62. Toimeksiantajan torkkupeittoon valitsema
punostoimikassidos (protomalli 5). Virilivkuma on
toteutettu kahdella virilld: pdissd on kuteena sinistd ja
harmaata, ja keskelld vuorottelevat harmaa ja sininen
kude muodostavat yhdessd kolmannen vdrialueen.

A ey

e

Kuva 63. Havainnekuva torkkupeitosta (130 cm x 180
cm) protomallin 5 sidoksella. Keskimmdinen vdirialue on
toteutettu omalla kudevdrillddn. Kuvion koko on suuntaa
antava arvio.
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Etikettien ja ripustimien protomallit

G
e i
e e e

. ":;}, ’%«,‘5}?‘%&\ Etikettien ja ripustimien protomalleja en pystynyt
“

tuottamaan kankaisina. Tyydyin tulostamaan paperiset
mallit, joiden avulla tarkastelin etikettien kokoa ja véreja.

Torkkupeiton etikettien huomasin olevan luonnossa melko
suuria, mutta toisaalta ajattelinkin niitd suunnitellessani
suuren etiketin ndyttdvin arvokkaammalta kuin pienen.
Torkkupeitto on tuotteena suurikokoinen, joten irrallisen
etiketin koko hdmaa lopullista mittakaavaa (kuva 64).

Torkkupeiton etiketteihin valitsemani harmaa vaikutti
hyvaltd, mutta toimeksiantajan toiveesta pdivitin logon
variksi kuitenkin mustan, jotta logo noudattaa Metropolian
graafista ohjeistoa. Logon koko etiketeissa oli suurelta osin
onnistunut, mutta 6 cm x 6 cm:n etiketissa teksti jii todella
pieneksi. Toisaalta kokoa ei mielestdni voi suurentaa,
koska seki logo ettd etiketin ulkomitat kasvaisivat hyvin
suuriksi. Myds englanninkielisissd  versioissa teksti
“University of Applied Sciences” jdi melko pieneksi, mika
voisi vaikeuttaa tekstin luettavuutta kudotussa etiketissa.

Keittiotekstiilehin ommeltavassa etiketissi musta logo
toimii hyvin ja tekee etiketistd selkedn (kuvat 65 ja 66).
; Myos keittidtekstiilien ripustimet toimivat kaikin puolin

hyvin: virit vaikuttivat sopivan hyvin ripustimeen ja logon
koko néytti niissd hyvéltd (kuvat 65 ja 66). Pelkkaa tekstid

Kuva 64. Havainnekuva etiketin sijainnista peitossa. ot . . C . I
sisdltdvissa ripustimissa Kirjasin tulisi tosin vaihtaa, silld

Etiketin koko on 5 cm x 7 cm. Etiketti voidaan sijoittaa

myés vaalean vérialueen nurkkaan. logon tekstiosaa ei saa kayttdd yksindén.
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Kuva 65. Ylld havainnekuvat keittiétekstiilien ripustimista Kuva 66. Ripustimien ja tuote-etiketin paperiset
kahdessa eri virissd, alla havainnekuva tuote-etiketistd. protomallit.
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Pakkausten protomallit

Pakkauksista tein tulostettavat protomallit. Paperiset
protomallit toimivat hyvin, silld olin suunnitellut
pakkaukset alun perinkin paperisiksi. Protomallien
avulla halusin tarkastella erityisesti kuvituksen vireja,
Metropolian logon sopivuutta kuvitukseen, vyotteiden ja
pakkausetikettien kokoa seké kdéntopuolen tekstin kokoa.

Alkuperdisesséd kuvituksessa kdytin virikarttani véreja 70
%:n peitolla ja protomalleista huomasin, ettd kuvituksen
véri toistuu tulostaessa huonommin kuin odotin. Vaikka
ndytolld véri ndytti vaalealta ja silti sopivan viarikkaalta,
tulosteessa se jdi turhan haaleaksi ja harmaaksi. Protomallin
perusteella kirkastin vdrejd hieman ja sdddin peitoksi 90
%, jotta vérit toistuisivat myds pakkauksessa haluamallani
tavalla. Kiytin 90 %:n peittoa tdyspeittdvyyden sijaan,
jotta péillekiiset kuvitukset nikyisivit hieman limittdin.

Pakkausten koko eli ulkomitat olivat yleisesti ottaen
toimivia, mutta huomasin protomallien myo6td niissd
kuitenkin pienid kehityskohteita. Vydtteistd torkkupeiton
vyote vaikutti liian pitkdltd toimiakseen torkkupeiton
ympérilld. Minulla ei tosin edelleenkéédn ollut kdytdsséni
lopullista tuotetta, jolla testata vyotteen kokoa, joten
sopivan koon 16ytdmiseksi vyotettd pitdisi mahdollisesti
vield lopulta testata oikean tuotteen ympdrille. Seké
keittiopyyhkeiden vyote ettd keittiotekstiilien ja torkku-
peiton pakkausetiketit olivat sen kokoisia kuin olin
kaavaillut, ja kuvituksen koko néytti niissd hyvalta.

Yksi asia, jota halusin erityisesti tarkastella protomalleissa,
oli tekstin koko vyotteessd ja pakkausetiketissd. Olin alun
perin suunnitellut kdyttdvini 10 pisteen fonttia, mutta
vyotettd tyOstdessdni huomasin, ettd se sai etiketin ja
vyodtteen kddntopuolen ndyttdimddn ahtaalta. Kokeilin
teksteihin my0s 8 pisteen fonttia, miké taas néytti sindnsa
kauniilta mutta vaikutti hieman pienelta.

Lopulta péaddyin pakkauksissa 9 pisteen fonttiin,
koska halusin tekstin olevan sekd ilmavaa ettd helposti
luettavaa. Niin tekstikappale saa “hengittdd” enemmaén,
mikéd luo pakkaukseen valoisan ja viimeistellyn tunnun.
Toimeksiantajan toiveesta pdivitin myds pakkausten
alkuperdisti tuotetarinaa ja tekstin muotoilua hieman.

Metropolian logoihin pakkauksissa olin hyvin tyytyvéinen.
Kuvituksen alla olevan logon tunnuksen péivitin kuitekin
toimeksiantajan toiveesta vérilliseen versioon, joka on
Metropolian graafisen ohjeiston mukainen. Pdivitin myos
kddntopuolen vérillisen tunnuksen tilalle pelkdn tekstin,
silld logoa ei ole tapana kayttdd osana tekstid. Kokonaisuus
on mielesténi tyylikds ja tasapainoinen, ja vérillinen logo
tuo pakkaukseen Metropolian visuaalista ilmetta.

Koska en voinut valokuvata pakkausten protomalleja
oikeiden imagotuotteiden péailld, tein pakkauksista
havainnekuvat digitaalisesti (kuvat 67-70) samaan tyyliin
kuin keittiotekstiileistdkin. Havinnekuvista ndkee, miten
pakkaus sijoitetaan tuotteen ympdrille ja miltd pakkausten
varit ndyttdvit imagotuotteiden rinnalla.
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Kuva 67. Havainnekuvat vyotteestd keittiopyyhkeen ympdrilld.

MOMENTS FROM
HELSINKI

Kitchen towel
55% cotton
45% linen

wAEXO

Designed at
Metropolia University
of Applied Sciences
by Elisa Penttild

Made in Horred,
Sweden by Ekelund

This product is a piece
of Helsinki, a textile
inspired by the city.

It celebrates the joyful
everyday details that are
often overlooked: daily
commutes to campus,
midday coffee breaks,
dishes drying on a full
dishrack, a soft blanket.

Made with organic
materials and designed
by one of our Textile
Design students, this
textile is yours to keep,
to cherish and to use.
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Kuva 68. Havainnekuvat vyétteestd torkkupeiton ympdrilld.
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Kuva 69. Havainnekuvat pakkausetiketistd ja nauhasta keittiopyyhkeen ympdrilld. Ideanani oli, ettd tdssd pakkauksessa
imagotuotteen voi antaa kumminkin pdin: joko rusetti tai etiketti edessd.
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Kuva 70. Havainnekuvat pakkausetiketistd ja nauhasta torkkupeiton ympdrilld. Ideanani oli, ettd tdssd pakkauksessa
imagotuotteen voi antaa kumminkin pdin: joko rusetti tai etiketti edessd.
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Tuote- ja pakkaussuunnittelun myo6td tuotteiden
hintaluokat muuttuivat SWOT-analyysissd kaytetyistd
hintaluokista, jotka olivat alle 30 €, 30-70 € ja yli 70 €
(huokea—keskihintainen—arvokas). Loppujen lopuksi
tuotteet jakautuivat vain kategorioihin huokea ja
arvokas. Yhtddn keskihinnan (3070 €) tuotetta ei valittu
imagotuotesarjaan sen vuoksi, ettd tuottajilta ei l0ytynyt
valmiina tuotteita, jotka olisivat sopineet sekd kyseisen
kategorian hintahaarukkaan etti toimeksiantajan toiveisiin.

Koska Ekelundilta valitut tuotteet ovat melko pienid, jii
niiden molempien hinta alle kolmenkymmenen euron:
tiskiliinan hinnaksi tulinoin 15 euroa vyotteeseen pakattuna
janoin 18 euroa nauhaetiketilld pakattuna. Keittiopyyhkeen
hinnaksi taas tuli noin 16 euroa vyoétteelld ja noin 19
euroa nauhaetiketilld. Ndmi hinnat sisdltivat kuvioiden
ohjelmoinnin, tuotannon materiaaleineen, ompelun,
Metropolialle yksiloidyt kudotut etiketit ja ripustimet seka
pakkaukset. Tuotteiden pakkaaminen ei sisélly hintaan.
Ekelundin omilla etiketeilld ja ripustimilla hinta olisi ollut
huokeampi, mutta halusimme toimeksiantajan kanssa
panostaa Metropolian omiin briandietiketteihin.

Vaikka Ekelundin tuottamien imagotuotteiden hinnat
ovat huokeita, tidytyy muistaa, ettd ne ovat hintoja
yksittdisille tuotteille. Kun tuotteista kootaan erilaisia
yhdistelmid, muodostuu esimerkiksi yhden tiskiliinan ja
yhden keittiopyyhkeen paketin hinnaksi noin 30 euroa
ja kahden tiskiliinan ja kahden keittiopyyhkeen paketin
hinnaksi noin 60 euroa (kuva 71). Ndin huokeammankin
hintaisista tuotteista saa aikaan eri tilaisuuksiin sopivia
lahjapaketteja toimeksiantajan toiveen mukaisesti.

Tate-Teamilld valmistettavaksi suunnitellun torkkupeiton
hinnaksi tuli noin 130 euroa vydtteeseen pakattuna ja
135 euroa nauhaetiketilld pakattuna. Peitto sijoittuu siis
selkedsti arvokkaiden imagotuotteiden hintakategoriaan.
Hinta sisdltda tuotekehityksen, tuotannon materiaaleineen,
peiton pesuviimeistyksen ja kuivauksen, pakkauksen
sekd kudotun etiketin ja sen oikovedoksen. Tuotteiden
pakkaaminen ja etiketin ompelu eivit sisdlly hintaan.

Kokosin hintatiedot taulukkoon (kuva 72) vertailun
helpottamiseksi. Hinnat ovat suuntaa antavia, valmistajien
tarjouksiin perustuvia arvioita. Jotkut hinnat (esimerkiksi
etiketit) sisdltivdt useampia tuotteita kuin ensimmdiisen
tilauksen tuoteméédrddn tarvitaan. Jos tilaus toistetaan,
toimeksiantaja voi siis kédyttdd ensimmadisestd tilauksesta
yli jadnyttd materiaalia. Kaikilla valmistajilla seuraava
tilaus on myds halvempi, koska aloituskustannukset
puuttuvat tai laskevat. Nédin ollen tuotteiden hinta laskee
seuraavissa tilauksissa, ellei tuotteiden kuosia muuteta.
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Kuva 71. Esimerkkeji keittiotekstiilien mahdollisista yhdistelmistd ja
vhdistelmien hinnoista akselilla huokea—keskihintainen—arvokas.
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Valmistaja Ekelund Ekelund TaTe-Team

Tilausmdidird 100 kpl 100 kpl 10 kpl
Aloituskustannukset ja Ohjelmointi ja tuotekehitys = Ohjelmointi ja tuotekehitys = Reikédkortti, tuotekehitystyo
tuotekehitys 375 € (sis. Ruotsin alv 25%) 375 € (sis. Ruotsin alv 25%) 43 €/h ja tuotekehitykseen kéytetyt
materiaalit = 480 €* (sis. alv 24%)
Tuotantokulut 738 € (sis. Ruotsin alv 25%) 825 € (sis. Ruotsin alv 25%) 442 € (sis. alv 24%)
Omat materiaalikulut Ei ole (materiaali sisdltyy tuotantokuluihin) Kude 70 €/kg x 0,5 kg/peitto = 350 €*
Etiketit ja ripustimet Etiketti 300 kpl + ripustin 440 kpl = 651 € (sis. Ruotsin alv 25%) Puuvillaetiketti® 500 kpl
=560 € (sis. alv 24%)
Pakkaukset Paperinen vyote 210 kpl: 186 € (sis. alv 24%)
Paperinen pakkausetiketti 210 kpl + puuvillanauha 200 m : pakkausetiketti 186 € + nauha® 626 € (sis alv. 24%)
Tilaus- ja toimituskulut 10 € 10 € 14 €*
Tilaus yhteensd 1536 € vyotteelld 1623 € vyotteelld 1855 € vydotteella
1818 € nauhaetiketilla 1905 € nauhaetiketilla 1905 € nauhaetiketilld
Hinta per tuote 15 € [14 €] vyotteelld 16 € [15 €] vyotteelld 185 € [130 €] vydtteelld
18 € [17 €] nauhaetiketilld 19 € [18 €] nauhaetiketilld 190 € [135 €] nauhaetiketilld

Kuva 72. Hinnoittelu. Hinnat on pyoristetty ldhimpddn kokolukuun. Hinnat ovat suuntaa antavia, valmistajien tarjouksiin ja palveluntarjoajien
(esim. Posti) hinnastoihin perustuvia arvioita. Osan kustannuksista (*), esimerkiksi tyéajat, olen joutunut arvioimaan itse. Nauhojen ja etikettien (°)
hinnat on laskettu ekologisille, puuvillasta tai puuvillasekoitteesta tehdyille tuotteille. Polyestertuotteiden hinta on halvempi, noin 2/3 vastaavaan
puuvillatuotteen hinnasta. [Hakasulkeissa] olevissa hinnoissa tilauksen ylijddmdd ei ole jyvitetty yksittdisten tuotteiden hintaan. Tdamd vaikuttaa
hintaan varsinkin torkkupeitossa, jossa etikettien suuri minimitilausmddrd (500 kappaletta) nostaa koko tilauksen hintaa.
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Valmis

imagotuotesarja _

Imagotuotteiden  protomallien  myo6td  valitsimme
toimeksiantajan kanssa eri vaihtoehdoista lopulliset
tuotteet imagotuotesarjaan. Kaytdnnosséd siis valitsimme
kuosit, etiketit ja pakkaukset, jotka menisivét tuotantoon.

Keittidtekstiilien osalta alkuperdisend ajatuksena oli
valita imagotuotesarjaan kaksi keittiotekstiilid: yksi
keittiopyyhe ja yksi tiskiliina. Toimeksiantaja kuitenkin
piti sekd keittiopyyhkeen ettd molempien tiskiliinojen
kuoseista, joten padtimme pitdd kaikki kolme tuotantoa
varten. Vireiksi toimeksiantaja valitsi keltaisen, vihredn
sekd neutraalimman, violettiin vivahtavan lohenpunaisen.

Keittiotekstiilien — ripustimeksi  valitsimme oranssin
ripustimen valkoisella logolla tuomaan tuotteisiin hieman
Metropolian bréndivérid. Ripustin pelkélld tekstilld
jétettiin varalle, ja se voidaan ottaa kdytt66n mikéli tunnus
el ndy tarpeeksi hyvin kudotussa ripustimessa.

Torkkupeiton sidokseksi toimeksiantaja valitsi proto-
malleista punostoimikkaan. Torkkupeittoon valitsimme
5 cm x 7 cm etiketin, jonka koko ja mittasuhteet vaikuttivat
tuotteeseen sopivimmilta.

Pakkauksiksi toimeksiantaja valitsi kaikille tuotteille
vyotteet, koska ne ovat kaytossd nauhapakkauksia
yksinkertaisempia. Toimeksiantaja  kuitenkin ~ my0s
arveli, ettd nauhallinen pakkaus voisi olla hyvid
pakkausvaihtoehto erityislaatuisiin tilaisuuksiin. Nauhaa
voitaisiin myds haluttaessa kayttdad joko lisdnd vyotteella
pakattuun tuotteeseen tai jopa kiinnittdmédn toisiinsa
vyotteelld pakatut keittidtekstiilit silloin kun niitd annetaan
kerralla useampia.

Toimeksiantajan valinnoista syntynyt valmis Hetkid
Helsingistd -imagotuotesarja (kuvat 73 ja 74) on tyyliltdan
klassinen, leikkisd ja raikas, kuten toimeksiantaja
projektin alussa toivoi. Imagotuotteet on helppo pakata
niitd varta vasten suunniteltuihin paperisiin vyotteisiin,
ja ne ovat vyotteisiin pakattuina heti valmiita kdyttoon.
Toimeksiantajan  toiveiden mukaisesti Metropolian
briandivérit ja logo nikyvit tuotteissa ja pakkauksissa.

Lisdksi imagotuotesarjan tuotteet ovat monikayttoisia,
laadukkaita ja ennen kaikkea Metropoliaan ja sen
arvoihin liittyvid. Tuotesarja on myds toimeksiantajalle
helppokiyttdinen imagotuotekdytossd, silld sarjasta
16ytyy monentyyppisié tuotteita erilaisiin tilaisuuksiin ja
erilaisille vastaanottajille. Mielestini saimme
toimeksiantajan kanssa yhteistyossd luotua ja koottua
visuaalisesti onnistuneen ja kiytinnon kannalta
toimivan imagotuotesarjan, joka ennen kaikkea vastaa
toimeksiantajan toiveisiin.
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Tiskiliina Tuote-etiketti
35cmx 35 cm 3,5cmx5,5cm

ﬂ/z;ropolia

Keittiopyyhe

35cmx 50 cm CNEN 455 Ripustin 1,25 cm x 10,4 cm
wARXO
EKELUNDS.SE

J-‘?"'-Mt;:traptjEia I."-FMctmpolia I.-’n'-"?h.-ic:tropolia I,fﬁ-MEtropolia

Vyote 8 cm x 30 cm
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Kuva 73. Valmis Hetkid Helsingistd -imagotuotesarja: keittiotekstiilit.
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Torkkupeitto 130 cm x 180 cm Vyéte 10 cm x 52 cm
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Kuva 74. Valmis Hetkid Helsingistd -imagotuotesarja: torkkupeitto.
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Imagotuotesarja osana Metropolian
imagotuotevalikoimaa

Hetkiid  Helsingistd -imagotuotteet —monipuolistavat
Metropolian imagotuotevalikoimaa ja tarjoavat toimeksi-
antajalle erilaisia  kdyttomahdollisuuksia  nykyisiin
imagotuotteisiin—Orrefors-syddnkulhoon ja Phoenix-
sammuttimeen—ndhden. Kevyet ja pieneen tilaan
menevidt  tekstiilituotteet ~ ovat  toimeksiantajalle
erityisen helppokéyttoisid esimerkiksi matkustaessa.
Tekstiilituotteet eivdt vie suurta tilaa tai ole sdrkyvid
samalla tavalla kuin esimerkiksi lasi- ja keramiikka-
tuotteet, joten niiden kuljetus on helppoa ja huoletonta.

Pieni tilantarve helpottaa myds imagotuotteiden
sdilyttdimistd. Metropolian nykyisid imagotuotteita ei
ole saatavilla kampuksilla, vaan ne tilataan suoraan
valmistajalta. Tilattaessa toimitusaikavoiollajopaviikkoja,
joten nykyiset imagotuotteet tiytyy tilata hyvissd ajoin
ennen kayttohetked. Hetkid Helsingistd -imagotuotteita
voitaisiinkin séilyttdd kampuksilla, jolloin tuotteet ovat
helposti saatavilla silloin kun niitd tarvitaan. Vyote
helpottaa imagotuotteiden spontaania kayttdd entisestdén:
vyoltteeseen pakattu imagotuote ei tarvitse muuta
pakkausta, vaan se on heti valmis kéyttod varten.

Lisdksi Hetkiii  Helsingistd -imagotuotteet tuovat
Metropolian  imagotuotevalikoimaan lisdvaihtoehtoja
tuotteiden hintaa ajatellen. Orrefors-syddnkulhon hinta
on 84 euroa ja Phoenix-sammuttimen 64 euroa.

Metropolian logolla kaiverrettuna Orrefors-syddankulhon
hinta on 69 euroa, mutta tilléin minitilausméiard on 12
kappaletta.”® Hetkid Helsingistd -keittiotekstiilien hinta
on 14-15 euroa, joten toimeksiantaja voi kdyttdd niitd
imagotuotteita helposti myds pieniin tarpeisiin.

Villainen torkkupeitto on 130 euron hinnalla nykyisid
imagotuotteita selkedsti kalliimpi niin sanottu luksustuote.
Toimeksiantajan toiveesta yhdestd tekstiilituotteesta
suunniteltiin imagotuote, jota voisi kdyttdd hyvin suurena
lahjana. Torkkupeitto vastaa tdhidn toiveeseen myos
Metropolian nykyisten imagotuotteiden valossa.

Nykyiset imagotuotteet sijoittuvat keskihintaisten ja
arvokkaiden tuotteiden rajamaille akselilla huokea—
keskihintainen—arvokas. Keskihintaista tuotetta etsiessdian
toimeksiantaja voi Hetkid Helsingistd -tuotesarjan myGoté
valita tarpeeseensa joko kokoelman tekstiilituotteita (kuva
71) tai toisen nykyisistd imagotuotteista.

Hetkid Helsingistd -imagotuotteiden hinnat vastaavat
pitkélti suomalaisten designyritysten samantyyppisten
tuotteiden hintoja. Esimerkiksi Lapuan Kankureilla
keittiopyyhkeen hinta on 16-20 euroa® ja tiskiliinan
11 euroa®. Imagotuotesarjan torkkupeiton kaltaisen peiton
hinta on Lapuan Kankureilla 155 euroa.’!

48 Hinnat ovat ndkyvilld Metropolian intranet OMAssa.
49 Lapuan Kankurit, “Keittiopyyhkeet.”

50 Lapuan Kankurit, “Muut keittidtekstiilit.”

51 Lapuan Kankurit, “TANHU huopa.”
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Imagotuotesarjan tuotanto

Keittidtekstiilien  tuotantoa aloittaessa  Ekelundille
lahetetddn jpeg- tai tiff-muodossa kuositiedosto, jonka
resoluutio on vahintdédn 300 ppi. Sidostaminen tehddin
tdmin tiedoston pohjalta Ekelundilla, ja yritys ehdottaa
toimeksiantajalle kuosiin sopivia sidoksia. Toimeksiantaja
saa myoOs ndhtdvikseen kudotun raakaversion kankaasta.
Kangasta ei tdssd tuotekehitysvaiheessa vield ommella
valmiiksi tuotteeksi.

Yksiloytyjd tuote-etikettejd jaripustimia varten Ekelundille
lahetetddn heiddn referenssitiedostojaan vastaavilla
mitoilla suunnitellut etiketti ja ripustin vektoroituina
PDF-tiedostoina. Tuotannon yhteydessa tuote ommellaan
valmiiksi ja sithen ommellaan Metropolialle yksiloidyt
tuote-etiketit ja ripustimet. Metropolia saa tilauksesta yli
jédneet tuote-etiketit ja ripustimet kdyttoonsa.

TaTe-Teamilld sidoksen tulee olla valmiina torkkupeiton
tuotekehitysvaihetta aloitettaessa. TaTe-Team tekee
torkkupeitolle tuotekehityksen, jossa testataan muun
muassa kuteen syottod yksin- tai kaksinkertaisena.
Tuotekehityksessd testataan myos erilaisia kudonta-
tiheyksid  halutun  lopputuloksen  saavuttamiseksi.
Testikudonnan myo6td ndhdddn kankaan kutistuma
ja torkkupeiton lopullinen leveys (noin 130-145
cm). Testikappaleen avulla toimeksiantaja voi myds
katsoa, onko 180 cm riittdvd pituus torkkupeitolle ja
tarvittaessa muuttaa peiton pituutta.

Kun kudonnalle on ldydetty sopivat asetukset, tuotteelle
tehddin reikékortti, johon merkitddn kuteen véri kunkin
kuderivin kohdalle. Ndin on mahdollista toteuttaa koko
peiton ldpi kulkeva liukuvéri kahdella tai kolmella
varilla. Tuotteet kudotaan, ja niille tehddén TaTe-Teamin
toimesta pesuviimeistys ja lyhyt rumpukuivaus.

Torkkupeiton etiketit ja  pakkausnauhan tuottaa
suomalainen Tuotenauha. Tuotantoa varten Tuotenauhalle
lahetetdan PDF-tiedosto halutusta kuviosta oikeissa
mitoissa. Tuotteesta tehdddn oikovedos ennen tuotannon
aloittamista. Minimitilausmééard on 500 etikettid tai 100
metrid logonauhaa.

Pakkaukset tuottaa suomalainen Coloro, jolle 1dhetetddn
tilausvaiheessa painovalmis PDF-tiedosto vyotteestd.
Vyotteita tilatessa toimeksiantaja voi halutessaan odottaa
valmiiden tuotteiden saapumista varmistuakseen siitd, etti
vyotteiden arvioitu koko sopii valmiisiin imagotuotteisiin.

Toimeksiantajan tulee itse jarjestdd torkkupeiton etiketin
ompelu ja tuotteiden pakkaus tai etsid taho néiti tuotannon
loppuvaiheita varten. Toimeksiantajan tulee myds pyytaa
kaikista tuotannon osista tarjous ennen tilausta, silld
tassd tyOssd kiytetyt tarjoukset eivét vilttimattd ole endd
voimassa varsinaista tilausta tehdessa.

6. Valmis imagotuotesarja 83



_ Yhteenveto

Kaiken kaikkiaan opinndytetydprojekti meni sujuvasti
ja monet alussa asettamistani tavoitteista tayttyivét.
Ekologisuuden kannalta tuotteet vastaavat sitd, mitd
odotin: 10ysin kaikille tuotannon osille valmistajat
lahialueilta ja sain materiaaleiksi toimeksiantajan
toivomia luonnonkuituja. Ekologisuuden nimissd mietin
pakkauksiin myds valkaisematonta paperia, mutta
valkoinen tuntui sopivan paremmin Metropolian briandiin.

Toimeksiantajan ndkokulmasta tuotteet ovat mielestdni
erittdin toimivia kéytettdvyyden kannalta: ne kertovat
Metropolian arvoista, toimintatavoista ja osaamisesta; niiti
on helppo kuljettaa ja sdilyttdd; ne ovat monikéyttoisia ja
helposti yhdisteltédvissd. Luonnonkuidut taas edesauttavat
tuotteiden kéytettdvyyttd vastaanottajan nidkokulmasta,
silli valintamme pyyhkeisiin oli hyvin Kkosteutta
imevid pellava ja torkkupeittoon ohuenakin kerroksena
lammittdva villa. My6s monikéyttdisyys on imagotuotteen
vastaanottajalle kdytettdvyytti edesauttava tekija.

My0s suunnitelman péivitettdvyyden tavoite toteutui, silld
sain selvitettyd yksityiskohtaisesti kaikkien tuotteiden
tuotannon raamit. Néilla tiedoilla seuraavan suunnittelijan
on helppo ldhted tyostimain imagotuotteille uusia kuoseja
tai varityksid.

Esteettisyyden puolesta olen tyytyvdinen, ettd sain
suunniteltua tuotteille kuosit, jotka olivat myos
toimeksiantajan mieleen. Koska toimeksiantajalla ei
projektin alussa ollut tiukkoja vaatimuksia kuva-aiheiden
tai virien suhteen, olen iloinen siitd, ettd valintani
miellyttivdt my0s heitd. Esteettisyys kulkee kasi kddessa
kéytettivyyden kanssa, silld tuotteet ovat paitsi kauniita,
myo6s ominaisuuksiltaan sopivia kdyttoon.

Mielestini sain suunniteltua imagotuotesarjasta toimivan
visuaalisen kokonaisuuden, joka antaa toimeksiantajalle
valinnanvaraa erilaisia kéyttdtilaisuuksia ajatellen niin
tuotteiden kuin vérityksienkin suhteen. Olen myos
tyytyvdinen siihen, ettd toimeksiantaja oli aktiivisesti
mukana imagotuotteiden  suunnitteluprosessin  eri
vaiheissa. Tdmé helpotti omaa ty6téni, ja tuloksena on
imagotuotesarja, jossa nakyvit oman kddenjalkeni lisidksi
my0s toimeksiantajan toiveet ja valinnat.

Myos toimeksiantaja oli hyvin tyytyvéinen projektin
lopputulokseen. Palautteessaan®® toimeksiantaja nosti
esille esimerkiksi tuotesarjan ekologisuuden ja pitka-
ikdisyyden sekd designin paivittdmisen mahdollisuuden.
Tuotesarja sai myds kiitosta siitd, ettd tuotteissa nakyy
opiskelijan osaaminen. Kokonaisuutena toimeksiantaja
piti  imagotuotesarjaa  kauniina, uskottavana seké
viimeisteltynd. Olen suunnittelijana erittdin tyytyvéinen
sithen, etti tuotteista aina ripustimiin ja pakkausiin yltidnyt
tyoni loi imagotuotesarjasta kéytettdvén ja uskottavan.

52 Toimeksiantajan palaute on liitteend (liite 2).
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Linjat-kuosiin liittyen toimeksiantaja esitti yhdessd
tapaamisessamme jatkokehitysidean, jossa jokaisella
Metropolian kampuksella voisi olla oma Linjat-tyyppinen
kuosinsa. Idea on mielesténi toimiva, ja sitd voisi hyvin
kayttdd, jos imagotuotteilla on menekkid muotoilun lisdksi
my0s muissa tutkinto-ohjelmissa.

Imagotuotteiden kaytté Metropoliassa

Tilaisuuksia, joissa imagotuotteita voidaan Metropoliassa
kayttdd, on monenlaisia. Tapaamisen alussa ojennettu
imagotuote voi esitelldi Metropoliaa ja Metropolian
osaamista vastaanottajalle, joka ei vield tunne Metropoliaa
tai tuntee sitd hyvin védhin, tai vahvistaa vastaanottajan
mielikuvia Metropoliasta, jos Metropolia on tille jo tuttu.

Bréandiviestinnidn kannalta imagotuote voi olla keskeinen
osa nditd tapaamisia, silld se kiteyttdd koko Metropolian
olemuksen: sen arvot, toimintatavat ja osaamisen. Myos
Metropolian raikkaan visuaalisen ilmeen nédkyminen
imagotuotteessa on tirkedd Metropolian brindin
vahvistamisen kannalta.

Kun imagotuotetta kéytetdin = merkkipdivédlahjana
Metropoliassa tai sen piirissd toimivalle henkildlle, on
imagotuotteella ehké pikemminkin sentimentaalinen arvo.
Samoin esimerkiksi vaihto-opiskelijalle tai luennoitsijalle
annettava imagotuote muistuttaa vastaanottajaansa
Metropoliasta ja sielld vietetyistd hetkista.

Kehityskohteita
Tuote- ja vérivalinnat

Imagotuotesarjan tuotevalikoima rajautui opinndytetyon
aikataulun sekd valitsemani tuottajavetoisen suunnittelu-
tavan myotd valmiisiin tuotteisiin. Valitut tuotteet ovat
valmistajille tuttuja ja tuotantovarmoja, mikd sopii
tuotannon “avaimet kiteen” -ideaan. Tuotteet eivét ole
kovin ylldatyksellisid tai innovatiivisia, mutta kuosit
tuovat niihin uutta ja leikkisdd ilmettd. Lisdksi tuotteet
ovat laadukkaita, miké oli yksi toimeksiantajan toiveista.
Toimeksiantaja myos itse arvioi, ettd valitut tuotteet
ovat kéytossd toimivia, joten tdssd mielessd piddn
tuotevalikoiman kokonaisuutta onnistuneena.

Asettamista rajoitteistaan huolimatta tuottajavetoinen
suunnittelutapa oli kuitenkin toimiva tydtapa minulle
suunnittelijana. Koska toimeksiantajalla ei ollut antaa
tarkkoja reunaehtoja suunnittelulle projektin alussa,
valmistajien ja tuotteiden médrittely tuntui hyddylliseltd
raamilta, jonka sisdlld pddsin suunnittelemaan juuri
valittuihin tuotteisiin sopivia kuoseja.

Metropolian briandivdrejd olisin ehkd voinut kayttdd
tuotteissa enemménkin. Toimeksiantaja piti paljon
valitsemistani vireistd, mutta jdin miettimddn, olisiko
yleisesti ottaen kirkkaampi vérikartta voinut sopia
Metropolian  raikkaaseen  bréndi-ilmeeseen  vield
kdyttdmaani vérikarttaa paremmin.
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Tuotteiden hinnoittelu

Lopullisessa imagotuotesarjassa toimeksiantajan toive
kolmeen eri hintaluokkaan kuuluvista tuotteista ei aivan
toteutunut, silld valmiit imagotuotteet jakautuvat huokea—
keskihintainen—arvokas  -akselilla vain  huokeisiin
(keittiotekstiilit)  ja  arvokkaisiin  (torkkupeitto).
Tdma johtuu paljolti siitd, ettei yritysten valmiista
tuotevalikoimista 10ytynyt sopivia keskihintaisia tuotteita.

Toive kolmesta hintaluokasta kuitenkin toteutuu
imagotuotesarjassa  osittain siten, ettd tuotesarjan
keittiotekstiilejd ~ voi  yhdistelld erilaisiksi  lahja-
pakkauksiksi. Téalloin koko paketin hinta nousee
kéytannossi keskihintaisen imagotuotteen tasolle. Pienten
tuotteiden yhdistely on parhaimmillaan imagotuotesarjan
kaytettdvyyden kannalta jopa parempi vaihtoehto kuin
keskihintainen tuote, silld yhdistely antaa toimeksiantajalle
enemman litkkkumavaraa lahjan muokkaamiseen erilaisiin
tilanteisiin sopivaksi kuin yksi keskihintainen tuote.

Opinndytetydn aikarajoitteet ja ajankaytto

Koska aikaa opinnédytety6hon oli rajoitetusti, en paédssyt
kaikissa suunnittelun osa-alueissa niin syville aiheeseen
kuin olisin toivonut. Kaiken kaikkiaan projektin aikana
minusta tuntui, ettd tehtdvdnannon eri osa-alueet—
kartoitukset, kuosisuunnittelu, tuotannon suunnittelu,
hinnoittelu ja pakkaussuunnittelu—soivét aikaa toisiltaan,
enka siksi pystynyt paneutumaan kaikkiin kuten odotin.

Tiedonhankinnassa varsinkin tuotannon kartoitus vei
pidempéédn kuin odotin, ja myds yhteydenpito valittujen
valmistajien kanssa tuotannon mahdollisuuksien ja
vaatimusten selvittimiseksi vaati paljon aikaa. Loppujen
lopuksi tdméd vaihe oli kuitenkin erittdin hyodyllinen
suunnittelutyon kannalta, silld tuotannon raamit ohjasivat
suunnitteluani kohti tuotantoon sopivia tuotteita.

Esimerkiksi kuosien kohdalla olisi ehké ollut hyodyllista
luonnostella enemmaénkin kuva-aiheita ja kuoseja. Vaikka
toimeksiantaja ei titd vaatinut, olisi laajempi luonnostelu
voinut tuoda itselleni varmuutta kuosien toteutukseen ja
toimeksiantajalle enemmén valmiita kuosivaihtoehtoja.

Myoskéddn torkkupeittoa varten en ehtinyt testata
kuin muutamaa sidosta, silld kampukset sulkeutuivat
koronavirusepidemian vuoksi juuri kun olin aloittanut
protomallien kutomisen. Vaikka tdmai ei sindnsd nékynyt
lopputuloksessa—I10ysihdn  toimeksiantaja  malleista
mieleisensd—olisin mielelldni testannut lisdd sidoksia
kangaspuiden &direlld. Suunnitteluprosessi tuntui jadvin
kesken, mutta ylldtyksekseni 16ysin tilanteen myota
myo6s uuden, digitaalisen tavan testata sidosvariaatioita.

Keskittymélld  opinndytetydossd  vain ~ muutamaan
suunnittelun osa-alueeseen olisin varmasti padssyt nithin
syvemmille. Toisaalta olen tyytyvdinen toimeksiantoon
ja prosessiin, silld vain muutamaan asiaan keskittymalld
en olisi pystynyt suunnittelemaan kokonaista imagotuote-
sarjaa eri osineen siind laajuudessa, jossa se nyt toteutui.
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Liite 1. Toimeksiantajan brief

Imagotuote Metropolian muotoilun tutkinto-ohjelmalle
”Osaamista ja oivallusta tulevaisuuden tekemiseen”

Taustaa:

Metropolia Ammattikorkeakoulu on Suomen suurin
ammattikorkeakoulu. Opiskelijoita meilld on 16 400
ja henkilokuntaa 1000 ihmistd. Metropolian vahvuus
on monialainen toimintakenttd, ja sen arvoja ovat
asiantuntijuus, korkea laatu, yhteis6llisyys ja avoimuus.

Metropolia haluaa olla mukana kehittdméssd uusia
innovaatioita ja parantaa olemassa olevia kiytédnteitd. Uusia
ratkaisuja kehitetddn innovaatiokeskittymissd, jotka ovat
Toimiva ihmisten kaupunki, Puhtaat ja kestdvdt ratkaisut,
Asiakasldhtoiset hyvinvointi- ja terveyspalvelut, Tieto-
ohjattu rakentaminen ja Alykiis liikkuminen.

Metropolian muotoilun tutkinto-ohjelma on uudistumis-
kykyinen muotoilualan kérkikouluttaja, joka edistdd
muotoiluosaamisen hyodyntdmisti laaja-alaisesti
padkaupunkiseudulla. Tdmi toteutuu verkostoitumalla
kuntasektorin, alan korkealaatuisten osaajienjayrityselimén
kanssa seké rakentamalla kansainvilisid kumppanuuksia.

Muotoilun opiskelijat oppivat tunnistamaan

esinemaailmassa ja rakennetussa ympdristossd sekd
ihmisten arjessa esiintyvid aitoja ongelmia ja tarpeita.

Valmistuneet muotoilijat suunnittelevat vaihtoehtoisia

ithmisten eldmii parantavia, esteettisid, ja toiminnallisia
kéyttdja- ja ymparistoystavillisid ratkaisuja.

Opinnéytetyo:

Kartoita, minkélaisia imagotuotteita Metropolialla on
talla hetkelld kdytossd. Kartoita myds, minkélaisia
litkelahjoja ylipdénsé on tarjolla ja milld hinnalla.

Suunnittele kolmen tuotteen imagotuotemallisto
kudotusta kankaasta Metropolia AMK:n muotoilun
tutkinto-ohjelmalle.

Opinndytteeseen kuuluu tuotemalliston konseptointi,
tuotteiden  suunnittelu, pakkausten suunnittelu,
hinnoittelu, tuotannon suunnittelu ja protomallien
valmistus.

Mieti tuoteperheelle tarina konseptointivaiheessa.
Mallisto sisdltdd kolme eri hintaluokan tuotetta.

Huomioi tuotteiden suunnittelussa ja tuotannossa
kestdvé kehitys.

Huomioi Metropolian logon kayttd tuotteissa ja
pakkauksissa.

Imagotuotteiden  vérimaailma koostuu osittain
Metropolian briandivéreista.
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Liite 2. Toimeksiantajan palaute

Elisa Penttilin  opinndytetyd  “Kudotut tekstiilit
imagotuotteina” on tilaustyd Metropolia Ammatti-
korkeakoulun muotoilun tutkinto-ohjelman tekstiili-
suunnittelun padaineelle (1. vaihe).

Elisa Penttild suunnitteli opinndytetyonddn kolmen
tekstiilituotteen  sarjan, tuotemerkinnét, pakkaukset
sekd laati tuotantosuunnitelman. Tavoitteena oli valmis
konsepti, jossa toimeksiantaja voi rahoituksen jarjestyttya
siirtyd suoraan tilaamaan tuotteet valitulta valmistajalta.

Tuotteet  suunniteltiin ~ vastaamaan  henkilokunnan
tarpeeseen keskihintaisissa ja korkeammissa imago-
tuotteen hintaryhmissid. Tamén tyyppisid imagotuotteita
kdytetddn muun muassa kansainvilisten henkildkunta-
vaihtojen ja vierailujen yhteydessd kotimaassa ja
ulkomailla. Laadukkaat, oivaltavat ja kéaytdnnolliset
imagotuotteet ovat oppilaitoksen kansainvilisessd
toiminnassa edelleen téirkeitd ja niilldi on suuri
viestinnéllinen arvo.

Edelld mainituista syistéd seké opiskelijan omasta toiveesta
tuotteiden  valmistustavaksi  pystyttiin ~ valitsemaan
kankaankudonta. Tulevaisuudessa (2. vaihe) imago-
tuotteiden kdyttomahdollisuutta voidaan laajentaa myds
muille kdyttdjille Metropolia Ammattikorkeakoulussa.

Suunnitellut tuotteet ovat keittiopyyhe, tiskiliina ja
torkkupeite. Tuotteiden suunnitteluprosessi on viety
protovaiheeseen, joka on valitun valmistustavan vuoksi
lahes vélttdmétontd. Jotta tuote ylipddnsd kannattaa
suunnitella ja toteuttaa, sen on oltava toimiva, kaunis
ja sen on vastattava kayttdjin todelliseen tarpeeseen.
Tekstiilituotteen tulisi olla my6s mahdollisimman eettisesti
ja ekologisesti valmistettu. Koska tekstiilituotteen pitka
elinkaari tekee siitd aina ekologisemman, on mietittava,
kestivitko materiaali ja design aikaa.

Ilokseni voin vastata, ettd kylld kestdvét! Tuotteet ovat
uskottavia, kauniita ja loppuun asti mietittyja etikettejd
ja ripustimia myoéten. Kaivattua leikkisyyttd 10ytyy
erityisesti keittiopyyhkeiden ja tiskiliinan suunnittelun
taustatarinoista ja kuvioista. Jo pelkkd ajatus siitd, ettd
tulevaisuudessa voisi lahjoittaa korvapuustiaiheisen
leivinliinan kansainvéliselle kumppanille, tuottaa iloa
koronapandemian keskella.

Hetkid Helsingistd - Moments from Helsinki -konseptin
pakkaukset ovat selkeitd ja etenkin yksinkertainen vyote-
ehdotus on toteuttamiskelpoinen sellaisenaan. Tarvittaessa
voi miettid, tarvitseeko Helsinki-tarinoiden yhdistdminen
Metropolian koulutukseen vahvistusta vield esimerkiksi
lyhyen kertomuksen muodossa, esimerkiksi vydtteen
takana. Tarinan voi yhdistdd my6s markkinointiin tai
lahjan luovutukseen suullisessa muodossa—se voi tehda
lahjan antamisesta vield helpompaa.
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Kaikkein tdrkeintd kuitenkin on, ettd imagotuotteet
viestivdt  opiskelijoiden = osaamisesta =~ Metropolia
Ammattikorkeakoulussa. Ne ovat myds péivitettdvissi
uusilla  opiskelija-designeilla.  Tuotteiden tuotanto-
suunnitelma ja hinnoittelu on riittdva tdssa vaiheessa.

Opiskelijan suunnitteluprosessi on kokonaisuudessaan
ollut toimeksiantajalle selked ja kommunikointi
ammattimaista ja helppoa koko prosessin ajan.

Helsingisséd 27.4.2020
Tiina Karhu

Lehtori, Muotoilun tutkinto-ohjelma
Metropolia Ammattikorkeakoulu
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