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Kuinka aktivistit voivat varastaa sivun yritysmaailman pelikirjasta

Tassa opinnaytetydssa kasitellddn markkinointialan visuaalisen viestinnan keinojen soveltuvuutta
yhteiskunnallista muutosta tavoittelevien ruohonjuurilikkeiden viestintdan. Liséksi tutkitaan
millaisia mahdollisuuksia ja uhkia liketoiminnassa kéaytetyt keinot tarjoavat aktivistikentalle.

Tarkoituksena on selvittda miten luovien suunnittelijoiden kekselidisyytta ja ammattitaitoa voidaan
yhdistdad aktivistien intohimoon ja hajautettuihin ryhméarakenteisiin, ilman ettd aatteellinen liike
muuttuu kaupalliseksi ja menettda uskottavuutensa. Onnistuessaan yhteisty® voi nostaa liikkeen
toimintaa kansainvélisesti merkittavaksi, ja tarjota luoville suunnittelijoille kanavan kayttaa
ammattitaitoaan merkityksellisella tavalla. Tutkin aihetta Extinction Rebellion-liikkeen graafisen
ohjeiston kautta, silla likkeen kattava graafinen ohjeisto toimii ajankohtaisena onnistumistarinana
aiheesta.

Opinnaytetydssa kaydaan lapi designaktivismia ensin kasitteena ja ilmiona historiallisten
esimerkkien kautta, jonka jalkeen keskitytddn graafiseen oppaaseen ja avataan tarkemmin miksi
ruohonjuurijarjestdéjen kannattaa hyddyntaa markkinointimaailman keinoja viestinnassaan.
Tyo6ssa tutkitaan graafisen ohjeiston onnistumista tarkastelemalla liikkeen visuaalisen viestinnan
tavoitteita ja niiden toteutumista. Tydssa kaydaan lapi kaytannon esimerkkind Extinction
Rebellion-liikkeen visuaalisen ilmeen kayttéonotto Suomen Elokapina-likkeessa kirjoittajan
tekemien grafiikoiden kautta. Tydssd arvioidaan graafisen ohjeiston ja viestinta strategian
toimivuus hajautetuissa paikallisryhmissa kaytettyna, sek& koostetaan ruohonruuriliikkeille
tarkeimpia huomioita visuaalisen viestinnan suunnittelusta.

Lopuksi pureudutaan pohtivaan osuuteen yritysten roolista samoissa yhteiskunnallisissa
keskusteluissa ruohonjuurilikkeiden kanssa, ja miten keskustelua tulkita. Tyossa kasitelladn
aihetta myds henkilokohtaisten mielipiteiden ja kokemusten kautta, jossa korostetaan erityisesti
naiden kahden kentéan valilla toimimista.
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VISUAL COMMUNICATION IN ACTIVISM

- How grassroots movements can steal a page from the corporate world’s
playbook

This thesis discusses visual communication tools used in marketing and how they can be applied
to grassroots activist movements by exploring the possibilities and threats the tools may provide
to the activist field. The purpose is to find out how the creativity and professional skills of designers
can be combined with activist's passion and holocracy, without the movement becoming too
commercial and losing its credibility. The union of these two can at its best lift the grassroots
movement to a whole new level and give the designer something meaningful to apply their skills
to.

This thesis explores the topic using Extinction Rebellion’s extensive design guide because it is a
versatile and structured modern example of the benefits of having a quality visual communications
strategy in activism.

In this thesis, design activism is first explored as a concept and phenomenon through historical
examples, after which the focus is on the design manual and why grassroots movements should
use the visual tools used in marketing as a base for their communication strategy. This work
evaluates the success of the graphic guide by inspecting the movement’s visual communications
goals and measuring their actualization. This thesis also examines the application of the visual
identity in Finland’s XR-group and evaluates the graphic guides and communication strategy’s
functionality in the decentralized autonomical local group. This work outlines the key notions of
visual communications that grassroots movements could benefit from.

Lastly, the thesis reflects on the role of corporations and grassroots movements in public
discussions on social and political issues with individuals, and what to keep in mind when
interpreting the discussions. The thesis also deals with topics through personal experiences and
opinions, highlighting the perspective gained from working in both fields.
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KAYTETYT LYHENTEET TAI SANASTO

XR

Elokapina

Holokratia

Lyhenne Extinction Rebellion -liikkeelle. Kaytetaan opinnay-
tetydssa, kun puhutaan Extinction Rebellion -liikkeesta glo-
baalissa kontekstissa.

Suomennos Extinction Rebellion -liikkeelle. Kéaytetddn opin-
naytetydssa, kun puhutaan Extinction Rebellion -liikkeesta

Suomen kontekstissa.

Paatoksenteon malli, jossa paatoksenteko-oikeus annetaan
itseohjautuville tiimeille. (Kansalaisfoormi: Jaakko Rantala,
Tuula Hyystinmaki, 2019)



1 JOHDANTO

“Design activism is about using the incredible power of visual
communication as a tool for making positive transformation in
our world - specifically by raising the voices of individuals &
groups that would be normally overlooked in our current

communications din.”

—Noah Scalin, co-author, The Design Activist's Handbook

1.1 Opinnaytetyon aiheen valinta ja tarkoitus

Valitsin opinnaytetydni aiheeksi aktivistilikkeiden visuaalisen viestinnan, jota analysoin
Extinction Rebellion -likkeen graafisen ohjeiston kautta. Aihetta tutkiessani olen huo-
mannut, ettei aktivistigrafiikoita ja ruohojuurilikkeiden visuaalista kerrontaa olla analy-
soitu samalla mittakaavalla, kuin brandimaailman visuaalista kerrontaa, ja uskon etta yh-
teiskunnalliseen muutokseen pyrkivat liikkeet voivat hyttya keinoista joita markkinoinnin
alalla kaytetdan. Perehdyin aiheeseen ja paasin testaamaan oppimiani mainonnan kei-
noja ja viestintastratefioita aktivistikentalla, kun toimin Elokapinan grafiikkatiimissa puoli
vuotta. Toiminnassa mukana ollessani minulle selkeni entisestaan, miten tarkeda gra-

fiikka ja laadukas viestintd on myos korporaatioiden ja mainostoimistojen ulkopuolella.

Mainonnan alaa opiskellessani ja silla tyéskennellessani olen huomannut, ettd mainon-
nan suunnittelijoilla, designereilla ja taiteilijoilla kaytossa olevat keinot tarjoavat mahdol-
lisuuden osallistua yhteiskunnalliseen kehitykseen, niin hyvassa kuin pahassa. "Luova
suunnittelija” ei valttamatta ole ensimmainen asia mika tulee mieleen ammateista, joilla
muuttaa maailmaa, mutta kun katsomme ymparillemme ja huomaamme mainonnan ja
markkinoinnin maaran kaikkialla arjessamme, on vaikeaa kiistaa etté sen sisallolla ei olisi
vaikutusta arvoihimme, toimintaamme ja kulutustapohimme. Huomattuani taman, tiedos-
tin haluavani toteuttaa yhteiskunnan kehitysta niin alallani, etta kayttaa alani keinoja ak-
tivismissani. Kuten designaktivismia tutkineet Scalin ja Taute kertovat kirjassaan "The
Design activist’s handbook”, designin vaikutus ei ole rajoittunut kaytettavaksi ainoastaan

kulutustuotteiden myynnin kasvatukseen, vaan se voi antaa aanen ihmisille ja liikkeille,



joilla ei ole kaytettavissd miljoonien eurojen markkinointibudjetteja. (Scalin & Taute,
201226)

Extinction Rebellion ei ole ainoa kansainvalinen ruohonjuurijarjestd, joka on ymmartanyt
visuaalisen yhdenmukaisuuden tarkeyden viestinnassa, mutta heidan kattava graafinen
ohjeisto, ja kansainvélinen suosio medioissa tekee heisté ajankohtaisen liikkeen, jonka
kautta kasitella ruohonjuurijarjestdjen grafiikoita. Kasittelemani graafinen ilme toimii toi-
minnan visuaalisena pohjana jo 64 maassa. (Extinction Rebellion Global, 2019) Autobio-
graafinen kokemus ja ymmarrys liikkeesta auttaa minua myés analysoimaan sita laajem-

min kun pelk&staan ulkopuolisen ndkokulmasta.

Pyrin kappaleissa esittelemaan visuaalisen identiteetin rakennepaloja lyhyesti yritysken-
tan nakdkulmasta, ja pohtimaan naiden tytkalujen taipumista ja soveltamista aktivisti-
kentdn tavoitteisiin. Tarkoitukseni on tarjota designereille tietoa mahdollisuudestaan
osallistua yhteiskuntamme kehitykseen ulkoparlamentaarisen toiminnan ja aktivismin
kautta, ja aktivisteille kasitysta visuaalisen ilmeen ja viestintastrategian tarkeydesta. Toi-
von ettd kirjotukseni auttaa eri kenttien toimijoita yhdistymééan entistd enemman yhteis-
ten aatteiden alle ja ymmartdmaan paremmin tuottoa tavoittelemattomien liikkkeiden vies-

tinnan tarpeita.

1.2 Lahdeaineistot

Lahdeaineistona tyéssani viittaan paljon kasittelemaani Extinction Rebellionin graafiseen
ohjeistukseen, ja analysoin sen visuaalista identiteettia tunnistettavuuden, kaytettavyy-
den ja toteutuneiden grafiikoiden kautta. Pyrin arvioimaan grafiikoita ja viestintastrategi-
oita samoin keinoin kun yrityskentalla, samalla ottaen huomioon naiden toisistaan poik-

keavien viestintatarpeiden toteutumisen.

Tutkivaa lahdeaineistoa aiheesta on viela rajallisesti, silla moderneja aktivistigrafiikoita
ei olla tutkittu ja analysoitu kovin kattavasti. Brandikeskeisia ja yrityskentéan markkinoin-
tiin keskittyvaa kirjallisuutta 16ytyy kuitenkin laajasti, joten pyrin tydssani hydédyntamaan
niita lahteina. Aktivistigrafiikkaa koskevasta kirjallisuudesta paalahteiksi tydlleni nousee
designereiden Noah Scalinin ja Michelle Tauten "Design activist's Handbook” ja Extinc-
tion Rebellionin kirja "This is not a Drill”. Scalin ja Taute kasittelevat aihetta ammattide-
signereina jotka osallistuvat aktivismiin, ja Extinction Rebellionin kirja lahestyy aihetta

aktivistipiirien sisalta, yhdessa tarjoten kaksi hyddyllista nakokulmaa. Kirjallisuutta



aiheesta on kuitenkin suhteellisen vahan, ja aiheesta on vaikea l6ytaa neutraaleja ana-
lyyseja jotka eivat ota kantaa liikkeiden aatteisiin. Suurin osa lahteista, jotka kasittelevat
designaktivismia, kasittelevat aihetta aktivistipiirien sisalta, eivatka ulkopuolisina tarkas-
telijoina, jonka takia kaytan lahteina myos grafiikka- ja brandimaailman kirjallisuutta ja

niiden tarjoamia teorioita.

Elokapinan alkuajoista Suomessa on rajallisesti tietoa kirjallisissa lahteissa, joten joudun
sita kasitellessani turvautumaan enimméakseen omaan autobiografiseen tietoon, jota ker-

tyi aiheesta ajalta, jolloin toimin liikkeessa.

Designaktivismi on yha terminéd suhteellisen uusi ja maaritelmia sille on niin monia, etta
selvaa koko alan hyvaksymaa maaritelmaa on vaikea muodostaa. Monessa kontekstissa
designaktivismi kasitetdan alan sisalla tapahtuvana designina, jonka on tarkoitus paran-
taa ihmisten oloja, esimerkiksi valjastamalla designin keinot sairaalaprosessien suunnit-
teluun tai ekologisesti kestdvamman arkkitehtuurin lisdamiseen. Yhteishyddyllisiin ja ke-
hityksellisiin tavoitteisiin pyrkivaa designia kutsutaan myds sosiaalisesti tietoiseksi de-
signiksi, vastuullisuusdesigniksi tai vaikuttavuusdesigniksi, joista kaikille 16ytyy useampi
kun yksi maaritelma design-alan sisélta. Aihetta rajatakseni, kun kéytan tyéssani termia
design aktivismi, kasittelen designin roolia aktivismin pitkdssa historiassa, ja puhun suo-
raa toimintaa kayttavien ruohonjuuriliikkeiden ja -jarjestéjen grafiikoista ja visuaalisesta
viestinnasta. Valtan myos kasittelemasta ammattiaktivistilikkeiden, kuten Greenpeacen

grafiikoita, ja keskityn pieniin ja hajautetumpiin liikkeisiin.

1.3 Tavoitteet

Tyo6ni toimii selvityksena ja analyysina ruohonjuuriliikkeiden grafiikoiden kaytosta, peri-
aatteista ja toimikentasta, kayttaen esimerkkitapauksena Extinction Rebellion -liikkeen
grafiikoita. Tavoitteeni on esittaa lyhyt historia designin ja visuaalisen viestinnén roolista
aktivismihistoriassa, seka tilannekatsaus sen roolista nykymaailman protestiliikkeissa.
Tarjoan myds katsauksen Extinction Rebellionin, ja sita kautta Elokapinan, toimintaan,
tavoitteisiin, holokraattiseen tydskentelyrakenteeseen ja visuaalisen viestinnan rooliin
toiminnassa. Vaikka kasittelen tydssani ruohonjuuriliikkeiden kentén visuaalista viestin-
téaa paaosin Extinction Rebellion -liikkeen kautta, pyrin tekemaan laajempia havaintoja,

joista on hyttya myds uusia kansainvalisia liikkeita luodessa ja skaalatessa.



Keskityn graafisen ohjeiston arvioinnissa selkeyteen ja ymmarrettavyyteen, silla ruohon-
juuriliikkeissa loppukayttajat ja grafiikoiden luojat eivat valttdmatta ole kokeneita graafik-
koja. Tarkastelen myds miten graafinen ohjeisto vastaa aktivistien tarpeisiin ja taipuu
aktivismissa kaytettyihin tyokaluihin ja metodeihin, kuten stensiili- ja katutaiteeseen.

Tyo6ni lopussa analysoin graafisen ohjeiston toimivuutta autonomisessa globaalissa toi-
minnassa, kayttaden esimerkkitapauksena Extinction Rebellion -liikkeen jalkautusta Suo-
meen Elokapinana.

Tavoitteenani on, ettd tyostani olisi kaytdnnon apua aktivisti- ja ruohonjuuriliikkeiden toi-
mijoille, kun he kehittdvat omaa graafista ilmetta ja visuaalisen viestinnan strategiaansa.
Lahteitd etsiessani olen huomannut, etta aihepiirista ei ole viela kattavaa tutkimusta, jo-
ten haluan tyo6llani raivata tietéd laajemmalle keskustelulle ja kehitykselle kansalaisliikkei-

den visuaalisen viestinnan kentalla.



2 VISUAALINEN VIESTINTA AKTIVISMISSA

“Never doubt that a small group of thoughtful,
committed, citizens can change the world.

Indeed, it is the only thing that ever has.”

- Margaret Mead

2.1 Designin rooli aktivismin historiassa

Visuaalinen viestintd, brandi-identiteetti ja graafinen ohjeisto termeind tuovat monelle
mieleen nykyaikaiset branditoimistot ja Coca-Colan kaltaiset suuryritykset, mutta termien
taustalla on pitka historia. Maaritelméat ja terminologia, jota nykymaailman designkentalla
kaytetaan, ovat syntyneet padasiassa mainostoimistoissa ja isoissa yrityksissa, mutta jo
ennen maaritelmien syntymistd samankaltaisia keinoja on kaytetty yritysmaailman lisaksi
kaikessa vallankumouksista poliittisiin kampanjoihin. Brandimaailman visuaaliset keinot
ovat historiallisesti olleet aktivismissa kaytdssa, ja mahdollisesti jopa vaikuttaneet siihen
mitd keinot nykyaan ovat. Historiallisia vallankumous- ja muutosliikkeita tutkiessa kay
ilmi, etta monilla niistd on huomattavissa vahvat visuaaliset identiteetit, ennen kun sanaa

“visuaalinen identiteetti” oli edes ajateltu mainostoimistojen podydissa.

Kuva 1. Suffragettien juliste Kuva 2. Suffragettien juliste



Esimerkiksi kuvassa 1 ja 2 nakyvat julisteet ovat Iso-Britanniassa 1900-luvun alussa toi-
mineen suffragettiliikkeen julisteita. Suffragetit vaativat naisten danioikeutta jarjestayty-
malla ja harjoittamalla suoraa toimintaa, kun rauhanomainen mielenosoittaminen ei tuot-
tanut tulosta. Vaikka suffragettien toiminta perustui suoraan toimintaan kuten tuhopolt-
toihin ja pommi-iskuihin, henkildvahingoilta saéstyttiin koska iskut tehtiin tyhjiin raken-
nuksiin. Ainoastaan materiaalista vahinkoa aiheuttamalla suffragettien kadet pysyivat

puhtaana verestd, jonka uskon olleen merkittdva osa heidan menestystaan.

Koska he vaélttivat henkidvahinkoja iskuissaan, he pystyivat paremmin viela osallistu-
maan viestinnallddn mielikuvien muodostamiseen, ja kayttivat yhtend keinona visuaa-
lista viestintdd. Grafiikoissaan he kayttivat tunnistettavaa vihreda savya ja naisia, jotka
olivat aikansa naiskuvaan sopivia, vaikkakin progressiivisia. Koska heidan julisteensa
olivat padasiassa rauhallisia, hillittyja ja ajan naiskuvaa edustavia, heita oli vaikeampi

kuitata pois hysteerikkoina, radikaaleina ja vékivaltaisina, vaikkakin yritys oli kova.

Suffragettien vastustajat puolestaan kayttivat visuaalista viestintaa, jossa naisia alennet-
tiin (kuva 3), joka antoi suffrageteille lisda voimaa kayttdd kuvituksessa uhrin asemaa
viestind (kuva 4), jolloin vastustajien grafiikat tukivat heidén visuaalista viestintdansa ja

nainen oli puolesta riippumatta usein visuaalisessa viestinnassa uhrin asemassa.
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Kuva 3. Anti-suffragettijuliste. Kuva 4.
Nainen on pakolla hiljennetty. Suffragettijuliste vastustaa néalkalakossa ole-
Julisteet usein kuvasivat vakivaltaa vien aktivistien pakkosyoéttoa vankiloissa.

naisia kohtaan.



Kun tutkitaan aktivismin ja arvojen lisdantymista design-alan kentélla, huomataan etta
vaikka historiallisesti aktivismissa ja muilla aloilla on kaytetty vahvoja visuaalisia keinoja
jo, keskustelua aiheesta ei ammattikentalla kayty viela. Ozgur Denizin diskurssianalyysi
designaktivismista osoittaa keskustelun lisdantyneen design-alan sisélla vasta 1970-lu-
vulla. (Cetin, 2016) Keskustelua alkoi herété, kun teollisuusdesignjarjesto International
Council of Societies of Industrial Design (nykyaan World Design Organization), suuntasi
tavoitteensa ja arvomaailmansa designiin joka parantaisi ihmisten elamanlaatua poliitti-
sesti sitoutumattomasti. Suunnanmuutokseen vaikuttava tekija oli lisddntynyt maara ja-
senia maista, joissa vallitseva talousjarjestelma ei ollut kapitalismi. (World Design
Organization, 2020).

Maissa, joissa kapitalismi oli vallitseva talousjarjestelma, mainostoimistot kukoistivat ja
kasvoivat, vaikkakin mainonnan alalla tygskentelyn merkityksellisyytta kyseenalaistettiin.
Isobritannialasen graafisen suunnittelijan Ken Garlandin 1964 julkaisema "The First
Things First” -manifesto on konkreettinen esimerkki alalla kaydysta keskustelusta.
Gardland kuvaa mainostoimistojen esittdneen itsensa designereille, valokuvaajille ja
graafikoille parhaana kanavana taitojensa kayttdon, mutta kyseenalaistaa tAman roolin
merkityksellisyyden ja perdénkuuluttaa designereiden kykyjen valjastamista yhteiskun-
nallisesti hyodyllisiin tavoitteisiin mainonnan sijaan. (Garland, 1964) Manifeston allekir-

joitti myds 21 muuta designeria. (Scalin & Taute, 2012, p. 27)

Seuraavan vuosikymmenen aikana julkaisujen maara lisdantyi ja vauhditti designmaail-
man sisalla syntyvaa keskustelua ja lisasi kiinnostusta kaupallisen alan ulkopuoliseen
toimintaan. Designerien halu poikkitieteelliseen yhteistydhon ja yhteiskuntaa hyodytta-
vaan tyéhon synnytti nykyaankin jatkuvan Interdesign -seminaarin, joka hyddyntaa de-

signereita yhteiskunnallisien ongelmien ratkaisuun. (World Design Organization, 2020)

2.2 Design aktivismissa nykyaan

Moderni maailma, jossa globaali yhteys ja kommunikaatio on mahdollista reaaliaikaisesti
internetin valityksella, tarjoaa kaikille kanavat designaktivismiin ja yhteiskunnallisten on-
gelmien visualisointiin. Tama on tarjonnut monille autoritaarisen vallan alla sensuroiduille
likkeille mahdollisuuden tiedottaa maailmalle olosuhteistaan omista nakokulmistaan va-
paana sensuurista. Tama kanava on tietenkin auki kaikelle viestinnalle, eikd ainoastaan
designille ja visuaaliselle viestinnélle, mutta mita graafisempi viesti, sitd vahvemmin se

resonoi. Viime vuosikymmenet ovat tarjonneet paljon esimerkkeja vahvasti visuaalisista



protestiliikkeistéa. Suuria esimerkkeja ovat mm. Black Lives Matter -like, jonka nyrkki-
symboli on levinnyt ympari maailmaa tunnistettavaksi, ja vuoden 2017 Naisten Marssissa
kaytetyt "Pussy hat project” -pipot, jotka myds osataan yhdistaa naistenoikeusaktivismiin

ympéri maailmaa.
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Kuva 5. Protestigrafiikka, tekija tuntematon

Hong Kongissa luovutuslain vastustamisesta vuonna 2019 alkanut laajempi yhteiskun-
nallinen protestilike on ajankohtaisimpia esimerkkeja modernin ajan aktivistiliikkeesta,
joka on ottanut designin vahvasti kayttéon viestinsa levityksessa. Liike on kerannyt par-
haimmillaan jopa 30% Hong Kongin vaestosta kaduille protestoimaan. Kun Hong Kongin
nuoriso ja kansa marssi kaduille puolustamaan demokratiaansa, protesteja kuvaavaa
digitaalista taidetta, infografiikoita, meemeja ja musiikkia alettiin tuottaa kiivaaseen tah-
tiin. (Time, 2019)

Koska sensuuri ja Kiinan hallinnon kovat otteet pelottavat monia taiteilijoita, heista suurin
osa toimii salanimilla suojellakseen henkildllisyyttddn. Hong Kongissa suurin osa grafii-
koista levitetdan aktivistien kayttamien kommunikaatiokanavien kautta, kuten Telegram-
missa, josta ryhman jasenet levittavat niitd eteenpdin. Salanimen lisaksi protestoijien
kayttamat hajatuetut jakelukanavat tarjoavat turvaa taitelijoille, silla usean eri jakajan ta-

kia alkuperdista lahettdjaa on vaikea loytaa. (Time, 2019)



Vaikka yhtenaista visuaalista ilmetta ei ole, grafiikoissa toistuu protestitaktiikoista sym-
boleiksi nousseita elementteja kuten sateenvarjoja, silmélappuja ja muita protestoijien
kayttamia suojavarusteita. Visuaalisella viestinnalla Hong Kongin liike on onnistunut nos-
tamaan kansainvéliseen tietoisuuteen protestoijien poliisien suunnalta kohtaamaa vaki-

valtaa, joka on nostanut liikkeelle myds symbolisia keulahahmoja.

L — & ‘ 74 __‘J

Kuva 6. RebelPepper -nimella toimivan Kuva 7. Kuva Lady Liberty Hong Kong
taiteilijan kuvitus poliisivakivallan -patsaasta protestissa

uhriksi joutuneesta naisesta.

Yhtena esimerkkind symbolisesta sankarista on kumiluodista silmaan osuman saaneen
naisen kuva, ja monet graafiset tulkinnat hanesta, jota levitettiin internetissa tavoitteena
tarjota todisteita poliisien vakivallankaytosta. (Kuva 6.) Visuaalisella viestinnalladn pro-
testoijat onnistuivat kerddmaan muutamassa viikossa 25 000 dollaria, jolla he tukivat
protestia lahjoituksena. Osalla rahasta rakennettiin 4 metrinen patsas naisesta toimi-
maan protestin symbolina nimella Lady Liberty Hong Kong. (Kuva 7.) Patsas esiintyi va-
pauden ja demokratian puolustajana useissa protesteissa, luoden vahvaa visuaalista
viestia ja pitamalla poliisivékivaltaa kohdanneen naisen tarinan elossa. (The New York
Times: Mike Ives, 2019)

Visuaalisuudella on siis historiallisesti vahvasti sormensa pelissa muutosliikkeiden me-
nestyksissa. Nykymaailmassa kun informaatiotulva on suurempi kuin koskaan, merkityk-
sellinen ja vaikuttava viestintd on osoittautumassa ainoaksi keinoksi olla hukkumatta
massaan. Muutosta tavoittelevat liikkeet tarvitsevat taakseen kaikenlaisia tekij6ita, eika

ainoa tapa osallistua ole olla eturintamassa fyysisesti paikalla.
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3 EXTINCTION REBELLION

“These disruptive protests aim to cause gridlock across the capital,
highlighting the impending economic and environmental break-
down we face if the government fails to act now.”

- Spokesperson "Extinction Rebellion", 2018

Extinction Rebellion (lyhennettyna XR) on ulkoparlamentaarinen, puoluepoliittisesti si-
toutumaton kansainvalinen ilmastoaktivistilike, joka kayttda toiminnassaan vakivalla-
tonta kansalaistottelemattomuutta ja suoraa toimintaa. Liikkeen tavoitteena on pysayttaa
maapallon historian kuudes massasukupuuttoaalto, ja minimoida riskia yhteiskunnalli-

sesta romahduksesta ilmastokriisin seurauksena. (Extinction Rebellion, 2018)

3.1 Toimintamalli

Extinction Rebellion -liikkeella on kolme paavaatimusta:

1. Hallituksilta totuudenmukaista tietoa ilmastonmuutoksesta ja ekologisen kriisin
vakavuudesta.

2. Sitovaa lainsdadantéa hiilineutraaliuden saavuttamiseksi vuoteen 2025 men-
nessa.

3. Kansalaisista ja tutkijoista koostuvaa demokraattisesti valittua elintd valvomaan

paastotavoitteiden toteutumista.! (Elokapina, 2019)

Liikkeen strategian ytimessa on véakivallaton kansalaistottelemattomuus, joka on histori-
allisesti osoittautunut toimivaksi niin Iso-Britanniassa suffragettien toiminnassa, kuin

myo6s kansalaisoikeusliikkeen toiminnassa Yhdysvalloissa.

Globaalin toiminnan yhteisymmarryksen takaamiseksi likkeen pohjana toimii vaatimus-
ten liséksi 10 toimintaperiaatetta ja arvoa, ja kaikki, jotka allekirjoittavat ne omakseen,

ovat tervetulleita toimimaan liikkeen nimissa.

1 Vaatimukset ovat Extinction Rebellionin vaatimukset, Elokapinan suomentamina ja Suomen
konteiin sopeutettuna. Iso-Britannian poliittisessa ymparistdssa luoduissa vaatimuksissa puhu-
taan “Citizens assembly” elimesta, joka ei ole Suomen poliittisella kentalla viela tuttu poliittinen
keino, joten vaatimus vaatii perusteellisempaa selitystd Suomen kontekstissa kun alkuperaisessa
kontekstissaan.
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Extinction Rebellionin toimintaperiaatteet ja arvot Elokapinan suomentamana heidan ko-

tisivuiltaan lainattuna:

10.

Meilla on yhteinen ndkemys muutoksesta. Haluamme maailman, jossa tulevatkin
sukupolvet voivat elda.

Tehtavamme on valttdmaton. Pyrimme mobilisoimaan 3,5 % vaestosta, jotta yh-
teiskuntajarjestelman muutos on mahdollinen.

Luomme uusiutuvan kulttuurin. Luomme toimintakulttuurin, joka on terve, jous-
tava ja muokattavissa.

Haastamme avoimesti seka itsemme ettd nykyisen toksisen jarjestelméan. Hakeu-
dumme aktiivisesti pois mukavuusalueiltamme, jotta toimintamme yltaa tarvitta-
vaan muutokseen.

Arvostamme reflektointia ja oppimista. Toteutamme syklista toimintatapaa: toi-
minta, oppiminen, tulevan toiminnan suunnittelu. Opimme niin muista liikkeista ja
konteksteista kuin omista kokemuksistamme.

Toivotamme tervetulleiksi jokaisen omana itsendan. Tydskentelemme aktiivisesti
turvallisten ja esteettotmampien tilojen luomiseksi.

Puramme aktiivisesti valtarakenteita. Puramme hierarkioita mahdollistaaksemme
tasa-arvoisen osallistumisen.

Valtamme syyllistdmista ja hapeaan saattamista. Elamme toksisessa jarjestel-
massa. Siten kukaan yksilo ei yksin ole syyllinen jarjestelman tilaan.

Olemme vakivallaton verkosto. Kaytamme vakivallatonta strategiaa ja taktiikoita
tehokkaimpina keinoina muutokseen.

Toimintamme perustuu autonomiaan ja hajauttamiseen. Kollektiivinen voi-
mamme rakentuu muutoskykyisista autonomisista pienyksikoista, joiden avulla

voimme haastaa nykyiset valtarakenteet. (Elokapina, 2019)

Nama arvot ja toimintaperiaatteet otetaan huomioon liikkeen kaikessa toiminnassa toi-

mijoiden parhaan kyvyn mukaan, ja ovat olennaisia liikkkeen toiminnan ymmartamiseksi.

3.2 Liikkeen synty

Extinction Rebellionin juuret ovat vuonna 2016 perustetussa Rising Up! -verkostossa,

joka on sekoitus tutkijoita ja aktivisteja. (ElokapinaWiki, 2019) Extinction Rebellion liike

syntyi Isossa-Britanniassa toukokuussa 2018, kun aktivistit ja tutkijat kokoontuivat Lon-

toossa parlamenttitalon eteen ja lukivat Kapinanjulistuksen Iso-Britannian hallitusta
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vastaan. (The Guardian, 2018) Julistusta seuraavien viikkojen aikana yli 6 000 aktivistia
toimivat liikkeen nimissé Lontoossa. Aktivistit kayttivat vakivallattoman suoran toiminnan
keinoja ja jarjestivat useita eri aktioita, joista suurin oli viiden merkittdvan Thames-jokea
ylittdvéan sillan sulku. Liike on siita l&htien levinnyt Etelamannerta lukuun ottamatta kai-

kille mantereille. (Extinction Rebellion, 2019)

Huhtikuussa 2019 Extinction Rebellion julisti ensimmaisen kansainvélisen Kapinaviikon,
tavoitteenaan luoda globaali aktivistiverkosto. Ensimmaéisen Kapinaviikon aikana aktivis-
tit jarjestivat protesteja ja harjoittivat vékivallatonta kansalaistottelemattomuutta ympari
maailmaa. Extinction Rebellionin kirjassa "This is not a Drill” kerrotaan, kuinka kapina
levisi. Pakistanissa marssittiin padkaupungin lapi, Yhdysvalloissa aktivistit limasivat it-
sensa pankin oveen, Hollannissa, Chilessa ja Itavallassa vallattiin ja tukittiin katuja, ja

jopa Suomessa toiminta alkoi Helsingissa pienella tiesululla ja kapinanjulistuksella.

Liikkeen synnyinmaassa Iso-Britanniassa toiminta oli edennyt pisimmalle, ja kapina-
viikko oli massiivinen ja tiesulut pysayttivat osia Lontoosta koko viikoksi. Kapinaviikon
jalkeen yksi likkeen paavaatimuksista toteutui, kun Iso-Britannian parlamentti julisti il-
mastohatéatilan 1.5.2019. (BBC, 2019) Julistuksessa tydvaenpuolueen puheenjohtaja Je-
remy Corbyn puhutteli Extinction Rebellionin aktivisteja toteamalla "Tama voi laittaa liik-
keelle aallon toimintaa parlamenteilta ja hallituksilta ympari maailmaa” (BBC, 2019) ja

siihen liike on tahankin paivaan asti pyrkinyt.
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4 CASE: XR GRAAFINEN OHJEISTO KAPINAN TAUSTALLA

Valvella Head of Design roolissa toiminut Juha Pohjola kertoo kirjassaan "Brandin ilmeen
johtaminen” (Pohjola, 2019, p. 15), ettd brandin tai halutun mielikuvan nakodkulmasta vi-
suaalinen identiteetti on visuaalisia keinoja, joilla pyritddn erottumaan Kilpailijoista, ja
luoda tavoitteisiin sopivaa mielikuvaa. Visuaalinen ilme on siis yhtéa kuin haluttua mieli-
kuvaa valittavat visuaaliset elementit, ja graafinen ohjeisto on harkittu ja perusteltu oh-

jeistus, joka méaarittelee halutun mielikuvan ja visuaaliset keinot sen saavuttamiseen.

Niin aktivistilikkeen kun yrityksenkin selkeyden ja tunnistettavuuden takaamiseksi on siis
kannattavaa luoda heti alkuun vahva visuaalinen identiteetti ja graafinen ohjeisto, jotta
kaikki viestinté voidaan tehda sen pohjalta. Pohjola kertoo kirjassaan vakaan visuaalisen
ilmeen olevan olennainen osa onnistunutta visuaalisen viestinnan strategiaa, jotta vaih-
tuvissa viestintatilanteissa ja operatiivisessa viestinndssa kokonaisuus tukee brandin
identiteettid. Jokaisessa kohtaamisessa brandin kanssa rakentuu yhdenmukainen mieli-

kuva brandin luonteesta. (Pohjola, 2019, p. 16)

Graafisessa ohjeistuksessa voidaan maaritella esimerkiksi identiteetin tunnus eli logo,
varit ja niiden kayttotavat, kuvitusten luonne ja rajaus, typografia, materiaalit, muodot ja
toistuvat visuaaliset elementit. Seuraavissa kappaleissa avaan ndiden merkitysta hie-
man perinteisella markkinoinnin kentélla, sekd laajemmin sovellettuna aktivistikentélle

Extinction Rebellionin graafisen ohjeiston kautta.

4.1 Extinction Rebellion — Graafinen ohjeisto

Yrityksissa graafinen ohjeisto on kaiken grafiikan ydin. Siita ei poiketa, ja sité sovelletaan
harjoin ja harkitusti. Koska ruohonjuuriliikkeet ovat yleensa automonisia ja hajautettuja,

graafinen ohjeisto toimii enemmankin yhteistydpyynténa, kuin kaskyna.

Kuten tydssani olen painottanut, mielenosoituksissa ja muutosliikkeissa visuaalisuus on
tarkeéd elementti ja siihen yleensa panostetaan. Extinction Rebellionin visuaaliseen vies-
tintdan on panostettu aktivistikentalla poikkeuksellisen paljon. Suuri syy tahan panostuk-
seen on ammattitaito graafisen ohjeiston pohjalla. Extinction Rebellionin graafisen il-

meen ja ohjeiston on suunnitellut palkittu graafinen suunnittelija Clive Russell, joka on
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tehnyt grafiikoita mainonnan alalla suuryrityksille, ja valjastanut yritysmaailman tekniikat

liikkeen visuaalisen viestinndn rakentamiseen.

Kansalaistottelemattomuuteen pohjautuvan liikkeen tavoitteet poikkeavat vahvasti yri-
tysten perinteisista tavoitteista. Kuitenkin niin yritysmaailmassa, kun Extinction Rebellion
-likkeessakin puhutaan disruptiosta, mieleenpainuvuudesta, uskottavuudesta, tuntei-
den heréattamisesta ja osallistamisesta. Visuaalisen viestinnén tavoitteissa on paljonkin
yhteist4, mutta kun yritysmaailmassa puhutaan disruptiosta, en usko etta he tarkoittavat
teiden valtaamista. Mielestani aattellisilla ja yhteiskunnallisilla liikkeilla on myds parempi
mahdollisuus saavuttaa naitd molemmilla kentilla tavoteltuja tunnereaktioita, silla motii-
vina on halu muutokseen ja parempaan elamaan, eika liikketoiminnan lisdaminen. Ruo-
honjuuriliikkeelld on uskottavampi asema josta puhutella ihmisia ihmising, eik& kulutta-

jina.

Vaikka liike ei ole kaupallinen tai kapitalistinen, Russell uskoo, ettéa se voi silti valjastaa
kapitalismin keinoja kayttoonsa. (Thaddeus-Johns, 2019) Itse olen seka aktivistikentalla,
ettd mainostoimistoissa tydskennellesséni huomannut, ettd aktivistilikkeen rakentami-
nen brandin tavoin tuo hyétyjen liséksi uudet haasteet arvojen ja aatteen uskottavuuden
sdilyttamiseen. Monille aktivisteille voi tuntua ristiriitaiselta, ettd luodaan graafisia saan-
toja liikkeelle, joka maarittelee itsensa hierarkiattomaksi, hajautetuksi ja autonomiseksi.
Paatos luoda selkea yhteinen graafinen pohja perustellaan oppaassa elintarkeéana kei-

nona mahdollistaa luovuus ja tunnistettavuus liikkeen toiminnassa.

Clive Russell itse kertoo, etta suunnittelussa priorisoitiin erottuvuus muista ilmastoakti-
vistiliikkeistd, silla monien niista viestinta on keskitetty sisaisiin aktivistipiireihin. Lisaksi
Extinction Rebellionin visuaalisen ilmeen piti olla raikas ja kutsuva kaikille taustoista riip-
pumatta. (Thaddeus-Johns, 2019)

Extinction Rebellionin graafinen ohjeisto muodostuu viidesta osasta:

Miten perustaa Extinction Rebellion taideryhma
Designtydkalujen perusteet (logo, vari ja typografia)

Luovat design tykalut (puuprintit ja piirrokset)

P 0N PR

Viesti-matrix, eli variohjeisto, joka havainnollistaa mitd vareja kayttdd minkakin
viestin yhteydessa.

5. Ladattavat valmiit grafiikat
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Kohta yksi poikkeaa yritysmaailman graafisista oppaista, ja vastaa tarpeeseen joka syn-
tyy, kun tarkoitus on levittd& grafiikoita autonomisesti hajautetuissa ryhmissa ympari
maailmaa. Kohdassa kerrotaan perustietoja Extinction Rebellionin ryhmarakenteista, ar-
voista ja toimintatavoista. Yrityksilla on harvemmin tarvetta avata ryhmarakenteitaan ja
yrityksen hierarkiaa graafisessa oppaassa, mutta globaalille hajautetulle liikkeelle on
olennaista tarjota tyokalut menestykseen. Tarkoituksena on avata likkeen holokraattista
toimintarakennetta ja antaa helpot ohjeet joilla kuka tahansa voi perustaa paikallisryh-
man omaan kaupunkiinsa. On olennaista painottaa toimintaperiaatteita, jotta kaikki jotka
toimivat Extinction Rebellionin nimissa, ymmartavat toiminnan pohjan eivéatka edusta lii-
kettd negatiivisella tavalla joka rikkoisi likkeen ydin arvoja ja heikentaisi uskottavuutta.
Kuten on nahtéavissa kuvassa 8, taideryhma on vain pieni osa liikkeen toimintaa, ja tai-
deryhman alla voidaan jakautua pienempiin toimintaryhmiin. Itse kuuluin liikkeessa toi-

miessani padasiassa mediaryhmaan, jonka alla pienempana ryhmana toimi grafiikka-

ryhma.

“Extinction Rebellion is not a DIY movement.
It's a DO-IT-TOGETHER movement.”

-Extinction Rebellion design guide

GRAPHIC DESIGN

Kuva 8. Extinction Rebellion taideryhméan rakenne

Yleensa yritysmaailmassa yrityksen graafinen ohjeisto on vain sisdiseen kayttoon, eika

sitd julkaista kaikkien nahtavaksi. Koska Extinction Rebellion on liikkeend avoin,
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materiaalit ovat kaikkien saatavilla ja kaytettavissa, kunhan niité ei kayta kaupalliseen
tarkoitukseen ja sitoutuu noudattamaan liikkeen arvoja seka toimintaperiaatteita kaytta-
essaan graafista ohjeistoa. Varautuakseen vaarinkayttétapauksiin liike on pidattanyt te-
kijanoikeudet kaikkiin graafisen ohjeiston grafiikoihin ja materiaaleihin ja rekisterdinyt ne
"Anti-Copying in Design” lisenssilla. (Thaddeus-Johns, 2019)

4.2 Logo

Logot tunnetaan yritysten brandin syddamena sloganien rinnalla. Ne ovat kuvallista ker-
rontaa, joissa kiteytyy toisto, tunnistettavuus ja yrityksen mieleenpainuvuus. Suurin osa
meista tunnistaa isot korporaatiot kuten Samsungin, McDonaldsin, Facebookin ja IBM:n
pelkista logoistaan, jopa ilman yrityksen nimed. Hyvassa logossa kiteytyy yrityksen visu-
aalinen luonne ja se esittaa selkeasti tuotteen tai palvelun ydin persoonan. (Hodgson &
Porter, 2010, p. 9) Yrityksille logo on optimoitu, jotta se saadaan mukaan kaikkeen mai-
noksista jopa toimistolla kaytettaviin kyniin. Kuitenkin useat suunnittelijat kokevat korpo-
raatioiden logojen yksinkertaisuuden luovuutta rajoittavaksi. (Glitscha & Howalt, 1989, s.
7)

On siis jarkeenkaypaa, etta jokainen liike, joka haluaa vaikuttaa yhteiskuntaan ja luoda
sosiaalista muutosta, panostaa myds logoonsa. Ero brandimaailmaan on, etté useat liik-
keet puhuvat logosta merkityksellisenéd symbolina, ja sita se parhaimmillaan onkin. Esi-
merkiksi nykyisin yleisena rauhan merkkina tunnettu symboli oli alunperin 50-luvulla Ge-
rald Holtomin suunnittelema logo CND, eli Campaign for Nuclear Disarmament, liik-
keelle, ja on siitd kasvanut kuvaamaan rauhaa ja sodanvastaista vaikuttamista laajem-

min. (Campaign for Nuclear Disarmament, 2018)
Extinction Rebellion logo

Extinction Rebellion symbolin syntyminen poikkeaa logosuunnittelun perinteisesta suun-
nitteluprosessista, silla sité ei suunniteltu liikkeelle, vaan liike valjasti kayttoon jo ole-

massa olevan symbolin, ja lisasi siihen nimensa. (Kuva 9 ja Kuva 10)
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Symbolin tunnuksen on suunnitellut vuonna 2011 lontoolainen katutaiteilija ESP, joka
nimesi symbolin Extinction Symbol-nimella levittddkseen tietoisuutta kuudennesta mas-
sasukupuutto aallosta ja ilmastokriisista. (ESP, 2011) Vuonna 2018 taiteilija tarjosi sen
Extinction Rebellionin kayttéon ilmaiseksi silla ehdolla etta sita ei ikin& kaupallisteta. Liik-
keen sisalla tasta pidetaén huolta siten, ettd mikaan, mita Extinction Rebellion myy ei
sisélla tunnusta, vaan ainoastaan logon nimiosan. Extinction Rebellionin ja melkein kaik-
kien liikkeiden uskottavuudelle on tarke&a, ettei toiminta vaikuta kaupalliselta, joten lo-

govalinta on mielestani tehokas uskottavuuden lisdaja.

Kuva 10. (ESP & Reichardt,
2014)

Kuva 9. Extinction Rebellion logo

Itse tunnus muodostuu ympyrastd, joka kuvastaa maapalloa, ja timalasista, joka kuvas-
taa aikamme loppumista. (ESP, 2011) Tama kokonaisuus yksinkertaisuudessaan kiteyt-
taa paahuolet ilmastokriisistd, sukupuutosta ja maapallon biodiversiteetin hupenemi-
sesta. Symboli muistuttaa yksinkertaiselta tyyliltdan my6s muita historiallisia symboleita
kuten 50-luvun rauhan symbolia, ja 80-luvun juhlakulttuurin smiley-symbolia, jotka levin-
neisyytensa ja sisdltamiensa arvojen ansioista edustavat nykyadn kokonaisia ajatus-

maailmoja.

Yksinkertaisesta muodosta on hyotya toistettavuuden kannalta. Liike ei voi levita ilman
toistoa, ja kun toiminta ei tukeudu mainostilan ostamiseen ja tuotteiden myymiseen, tar-
vitaan aktivisteja levittamaan symbolia. Symbolin yksinkertaisuus tarjpaa mahdollisuu-
den monistaa sita helposti stensiililla, tussilla, leimasimella tai vaikkapa ristipistolla. Ta-
man tason yksinkertaisuuteen ja toistettavuuteen tulee mielestani kaikkien ruohonjuuri-
likkeiden pyrkid. Tavoitteena tulee olla luoda jotain ikonista ja kestavaa, kuten uskon

taman symbolin tulevan olemaan.
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4.3 Typografia

Typografian tarkoitus on antaa sanoille silminnahtava muoto, joka auttaa viestin valitta-
misen halutunlaisena. Typografia on laaja taiteenlaji, jonka keskidssa on aina ollut kir-
jainmerkit. Nykypaivana sanan merkitys on kuitenkin laajentunut kirjainmerkkien suun-
nittelusta koko teksté seka painotuotteen ulkoasua, suunnittelua ja niihin liittyvid proses-
seja kasittelevaksi. (Juselius, 2004)

Graafisen ohjeiston typografiassa on yleensa huomioitava kaytettavat fontit, varitys,
asettelu ja fontti hierarkia. Harkittu fontti hierarkia on tarkead, jotta paaviestit osataan

ilmaista selke&sti ja ensimmaisena silmaan osuvana.

Extinction Rebellion kayttaa fonttinaan kahta eri fonttia:

FUCXED CAPS OTSIKKO
HERATTAR HUOMION ENSIN.

Crimson Text leipiteksti tarjoaa Seriffi fontin, joka on
paiteviivojensa ansiosta tutkitusti lukijaystivillinen
niin printissi kuin verkossakin.

Yleensa typografiaa suunnitellessa on hyva idea sisallyttaa graafiseen oppaaseen muu-
tama fontti, mutta pitaa varoa, ettei kayta liian montaa toisiinsa sopimatonta fonttia. Tama
tekee helposti tekstista sotkuista ja haittaa luettavuutta. Ellei ole hyvia perusteita kayttaa

vahempaa tai useampaa fonttia, 2-3 on yleensa sopiva maara. (WebAlM, 2013)

Otsikon FUCXED CAPS groteski fontti sopii mielestani likkeen viestintaan toimintaa vi-
sualisoivasti. Fontin kirjainmerkit eivat ole taysin symmetrisia ja linjat eivat ole taysin
suoria, joka tuo fonttiin kasintehdyn tunnelman ja auttaa valittdamaan tekijoiden kirjon
seka ruohonjuuritoiminnan ytimen. Pienista "kauneusvirheistd” huolimatta fontti on mie-
lestani moderni, eikd nayta sotkuiselta. Fontti on myos kokonaan suuraakkosilla toimiva,
joka tekee otsikoista voimakkaita. Liikkeen otsikkojen vahvoihin ja varoittaviin viesteihin

sopii mielestani suuraakkoset, silla ne tuovat osittain mielikuvaa huutamisesta. Vaikka
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fontin nimi ei loppukayttajalle vality, se sopii metatasolla liikkeen viestinnasséa kaytetta-

vaan aanensavyyn.

Fontin design on myo6s optimoitu helposti stensiili muotoon taittuvaksi, kuten nékyy ku-
vassa 11. Tama on erityisen tarkeaa, silld iso osa aktivisteista kayttaa stensiileja ja spray
maaleja viestien levitykseen, jotta valtetaan turhan paperin tulostaminen. limastoaktivis-
min kentalla grafiikoiden ymparistoystavallisyys kannattaa ottaa huomioon, silla se tukee
likkeen uskottavuutta.

() REBEL

Kuva 11. Stensiili XR-materiaalipankista

Koska liike alkoi englanninkielisessa maassa ja fontti luotiin sielld, se ei alkuun sisaltanyt
skandinaavisia erikoismerkkeja kuten A- ja O-kirjaimia. Fontti FUCXED LATIN, jossa
tarvittavat merkit ovat, luotiin huomattavasti myéhemmin. Kansainvalisen skaalautuvuu-
den takaamiseksi olisi fontti mielestani pitanyt alunperinkin luoda kansainvalisemmaksi
ja laajemmaksi. Liikkeen arvomaailmassa kansainvalisyys on niin vahvassa roolissa,
ettd resurssien sijoittaminen fontin kaytettavyyteen eri aakkosissa ja kieliversioissa olisi
ollut perusteltua. Toki autonomisessa liikkeessa kukin maa voi itse tehda versionsa fon-
tista tai kayttda korvaavaa, mutta fontin kayttd eri maissa oltaisiin varmistettu paremmin

luomalla kieliversiot valmiiksi.

Crimson Text fonttina puolestaan antaa asiatekstiméaista tunnelmaa. Paatteidensa ansi-
osta se on lukijaystavallisempi leipatekstissd kun paatteetttmat Sans Serif fontit.
(Merriam-Webster, 1998) Merkkien tasaiset viivapaksuudet myds lisdavat luettavuutta.
Crimson Text fontissa on mukana myos laajemmin erikoismerkkeja, kuten A- ja O-kirjai-

met.
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4.4 Visuaaliset elementit

Kuva 12. Esimerkkejd XR-visuaalisista elementeista

Extinction Rebellion kayttaa viestinnassaan useita eri piirrosmaisia elementteja kuvitta-
maan haluttua mielikuvaa viestista. (Kuva 12) Koska liike on autonominen ja globaali,
niitd tehdaan jatkuvasti lisaa, ja kaikki ovat vapaita inspiroitumaan ja suunnittelemaan
omia paikallisiin tarpeisiin. Tassad joustetaan paljon brandimaailman yleisesta kaytan-
nosta, jossa visuaaliset elementit ovat usein tunnistettavissa yrityksen grafiikoiksi ilman
logoakin. Vaikka suurella maaralla visuaalisia elementteja mahdollisesti vaikeutetaan
tunnistettavuutta, se voi olla hajautetusti toteutettavalle designille oikea valinta. Koska
like on itseohjautuva ja aktivisteilta [6ytyy paljon halua ilmaista itsedén ja luoda taidetta,
on hyva antaa paljon yhteisia resursseja kaytettavaksi, jotta jokaiselle 16ytyy mahdolli-
suus toteuttaa omaa luovuutta. Jos hajautetun ruohojuurijarjestdon graafinen ohjeisto ei
anna vapautta leikitelld ja olla luova, aktivistit todennékdisemmin hylkaavéat ohjeiston ko-

konaan.

Elokapinassa ollessani, kerdsin kaikki alkuperaiset grafiikat, seka uudet, joita graafikot
ympari maailmaa tuottivat Extinction Rebellionin kayttéon, yhteen materiaalipankkiin. Vi-
suaalisia elementteja I6ytyi hurjasti, ja lopulta niita kertyi kayttéoni yli 100. Riski sotkui-

suudesta on suuri, kun puhutaan nain rikkaasta visuaalisesta maailmasta. Kuvitukset
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ovat kuitenkin tyyliltaan kaikki hyvin samanlaisia. Niissa on hyvin puuleimasin tyylinen
jalki, ja teemat toistavat luontoa ja uhkaa, jotka ovat likkeen ja jopa tunnuksen ytimessa.
Parhaimmillaan elementteja ja vareja yhdistelemalla luodaan kuvassa 13 ndkyva Extinc-

tion Rebellionin tunnistettava varikas ja monipuolinen tyyli.

Kuva 13. Extinction Rebellion julisteita Lontoossa

Kuvaa 13 tutkiessa julisteet toimivat yhdessa mielestéani hyvin, mutta yksittaisina julis-
teina ne menettavat tunnistettavuutta. Vaikka tdma on oma ongelmansa, siitd on myo6s
hy6tynsa, silla kun katukuvassa poikkeaa normista ja on kirkas ja aanekéas, erottuu hel-
pommin joukosta. Elokapinan grafiikat ei ndin kaytettyna tuo mielikuvaa tylsasta ilmas-

toaktivismista, vaan muistuttavat ajoittain jopa keikkajulisteita ja katutaidetta.

4.5 Varit

Paavareina logossa kaytetdan usein mustaa ja vihreaa, mutta muuten varimaailmassa
on keskitytty kirkkaisiin positiivisiin vareihin, joilla voidaan valittaa valilla jopa pelottavia
ja ahdistavia viesteja. (Kuva 14) Pastelliset ja kirkkaat valit tarjopavat mahdollisuuden
suunnitella monipuolista grafiikkaa ja valittdd moniuloitteisia tunnetiloja. Kuitenkin varit
on valittu yhteensopiviksi toistensa kanssa, eivatkd ne ole vahvassa ristiriidassa tois-

tensa kanssa.
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Kuva 14. XR-varimaailma

Huomion arvoista valitussa varimaailmassa on myds perinteisen vasemmiston punaisen
ja oikeiston sinisen puuttuminen. Varimaailma ei tuo mieleen mitdan puoluepoliittista, tai
jo olemassa olevaa aktivistiyhmada. Extinction Rebellion -likkeen aatemaailmalle tarkea
puoluepoliittinen sitoutumattomuus ja tekijoiden monipuolisuus on taten myods edustet-

tuna varimaailmassa.

Yritysmaailmassa brandien varimaailmat ovat usein suppeampia, joka auttaa tunnistet-
tavuutta. lkean keltainen ja sininen yhdistelma vallitsee kaikkea heidan yritystoimin-
taansa, ja en yllattyisi vaikka kansainvélisesti kysyttédessa keltaisesta ja sinisesta tulisi
monelle mieleen Ikea ennen Ruotsin lippua. Talta kannalta Extinction Rebellionin kirjava
valikoima vareja, samoin kun visuaalisten elementtien kanssa, lisaa riskid sotkuisuu-
desta ja tunnistettavuuden vahenemisesta. Kuitenkin kuten visuaalisten elementtienkin
kanssa, laaja valikoima voidaan perustella tarpeella tarjota tekijdille tilaisuus luovuuteen

ja omaan designiin.

Tunnistettavuus ja luovuuden mahdollistaminen tuntuvat toimivan toisiaan heikentavina
tavoitteina Extinction Rebellionin tapauksessa. Suosittelen jokaista ruohonjuuriliik-
keessa toimivaa ja liikkeille visuaalista viestintda toteuttavaa ryhméaa miettimaan omien
prioriteettien ja mahdollisuuksien mukaan tapoja tukea molempia tavoitteita, kuten mie-
lestani tdssa graafisessa oppaassa on tehty. Kun hajautettujen tekijdiden takia ei ollut

mahdollista yksinkertaistaa, tehtiin ilmeen ytimesta runsaus ja varikkyys.
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5 KANSAINVALISESTA LIKKEESTA PAIKALLISEEN VAIKUTTAMISEEN

“The world will not be destroyed by those who do evil,
but by those who watch them without doing anything.”
— Albert Einstein

5.1 Elokapina

Extinction Rebellion perustettiin Suomessa 2018 vuoden lopussa, kun Extinction Rebel-
lionin toiminnasta inspiroituneena ensimmaiset aktiivit kokoontuivat jarjestaytymaan
Suomessa. Nimeksi valittin suomennettu versio likkeen nimesta, eli Elokapina. Toimin-
tamalli ja ryhmarakenteet rakennettiin Iso-Britanniassa luotujen ohjeistusten mukaan, jo-
ten toiminta Suomessa kayttda samoja vaatimuksia, ja toimintaperiaatteita, suomalai-

seen kontekstiin muokattuna.

Itse p&adyin liikkkeen toimintaan mukaan nahtyani tapahtuman Facebookissa, jossa kut-
suttiin kiinnostuneita uusien perehdytysiltaan. Illlan aikana inspiroiduin aktiivisista ihmi-
sistd, jotka tarttuivat toimeen, eivatka jaaneet toivottomaan ja toivottomaan tilaan, jossa
itse olen huomannut monien, itseni mukaan lukien, olevan ilmastokriisin aiheuttamien
tunteiden alla. Elokapinan toimintaan paasi helposti mukaan, ja koska liike on hierar-
kiaton ja pyrkii aktiivisesti antamaan tilaa kaikille taustoista riippumatta. Paasin mukaan
juuri niihin tydéryhmiin, joihin halusin, ja missa koin, etta minusta olisi eniten hyétya. Liityin
ensimmaisena media tydryhmaan, jossa tein viestintasuunnittelua ja grafiikoita. Kuiten-
kin huomasimme pian, etta grafiikoiden tuottamisessa ja graafisen suunnitelman jalkaut-
tamisessa toimintaan oli tekemista. Perustimme kolmen muun kapinallisen kanssa gra-
fiikkatydéryhmén, jonka tehtaviin kuului Elokapinan kansallisen logohierarkian rakentami-

nen, ja grafiikoiden tuottaminen eri tydryhmille ja aktioille tarpeen mukaan.
5.2 Alkuaikojen visuaalinen viestinta

Alkuun kun tekijoita oli vahan, niin kuin on oletettavissa ruohonjuuriliiketta pystyyn nos-
taessa. Uskoisin ettd Suomen liikkeessa ei myoskaan ollut taitoja tai resursseja miettia
Elokapinan grafiikoita ja viestintastrategiaa niin pitkélle kun se on nykytilanteessa liik-

keen kasvun myota mietitty.
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Viestia levitettiin enimmakseen sosiaalisissa medioissa kuten Instagramissa ja Faceboo-
kissa, joiden liséksi tehtiin ensimmaiset suomenkieliset lehtiset liikkeestd. Elokapinan
kansallinen Instagram tili on perustettu joulukuussa 2018, ja ensimmaiset postaukset
olivat enimmakseen meemeja (Kuva 15.), tai kuvia muissa maissa tapahtuneista akti-
oista. Hajautetussa ja autonomisessa liikkkeessa viestintda on monenlaista, ja ndkdkuvia
halutusta viestista yhta monta. Jonkun mielestd meemit ovat tehokasta viestinta&, jonkun
mielesta ei. Mielestani viestinndssa meemit sopivat paremmin nopeaan ja valiaikaiseen
viestintédéan kuten Instagram tarinoiden puolelle, mutta vievét tunnelmaa tilanteen vaka-

vuudesta ja liikkeen uskottavuutta viestinnan puolella.

Vaikka monille tuntuu vieraalta ja kylmalta kayttda brandays keinoja aktivistiviestinnassa,
se toimii viestinnallisesti aktivisti piirien ulkopuolella oleville ihmisille, silla se on heille
tuttua ja luo parhaimmillaan uskottavaa mielikuvaa. Kuvan viesti on myoskin vahvassa
ristiriidassa Elokapinan vakivallattomuus arvojen kanssa, ja ei tue liikkeen toimintaa, us-
kottavuutta tai tunnistettavuutta. Vaikka ruohonjuurilikkeet ovat vapaampia ilmaisemaan
itseddn, kun yritykset, jotka on sidottu tavoittelemaan tuottoa, on silti huomioitava uskot-
tavuus ja viestien yhteensopivuus aatteen kanssa jokaisessa viestinta tilanteessa. Us-

kottavuus on aatteelliselle liikkeelle elinehto.

(UMATE CHANGE
IS ALIE!

Lepid rauhassa

KAN,

TULEVAISUUS

YOS PERJZ\,NT [
%, PUNG!N'{ ON'F
\ 1 @ xrianti [ ‘.ﬂj . _
Kuva 15. Kuva 16. Kuva 17.
Elokapinan ensimmainen Elokapinan Instagram-  Lahden paikallisryhman In-
Instagram-paivitys paivitys stagram-paivitys

Myds postauksissa, joissa oli kdytetty graafisessa oppaassa ohjeistettuja vareja, ja font-
tia, niita oli kaytetty osittain "vaarin”. Esimerkiksi kuvassa 16, on kaytssa ohjeisuksesta
l6ytyva keltainen vari, ja FUCXED fontti, mutta toinen fontti poikkeaa ohjeistuksesta ja
on kursiivissa. Ohjeistuksessa ei mytdskadn kannusteta mustan taustan kayttéon, vaan
sekoittelemaan kirkkaita vareja. Kutenkin kontekstissa "Lepda rauhassa tulevaisuus”
nama poikkeavuudet ovat ymmarrettavia, silla kursiivi fontti valittdéa hautajaisista tuttua

visuaalista tunnelmaa, ja musta vari toimii suruvarina taustalla.
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Kuvassa 17. puolestaan ei ole nahtéavissa mitdan muuta graafisesta oppaasta tuttua, kun
logo. Olen melko varma, etté katsoja ei pystyisi ilman logoa grafiikoiden perusteella p&at-
telem&an mista liikkeesta on kyse. Postaus on myds luettavuuden kannalta vaikea, silla
kontrasti taustan ja tekstin valilla on heikko. Saman grafiikan olisi helposti voinut toteut-
taa graafisella ilmeelld, joka olisi parantanut luettavuutta ja tunnistettavuutta, mutta sel-
keésti grafiikassa ei ole otettu huomioon graafisen ilmeen tarkeyttd. Ehk& me alalla toi-
mivat aina valilla unohdamme, ettd viestin visuaalisuuden ja tunnistettavuuden tarkeys,
ei ole kaikille itsestaanselvyys. Tama on selvasti otettava enemman huomioon, kun ra-

kennetaan liiketta hajautetusti ja useiden tekijoiden kanssa.

Eli vaikka graafinen ohjeisto oli silloisten tekijdiden saatavilla, se ei ollut jostain syysta
viela kaytéssa. Extinction Rebellionin suunnittelema kayttéonotto liikkeen levitessd mui-
hin maihin ei siis ollut onnistunut, vaikka pohja oli vahva. Sama hapuilu kansainvalisten
grafiikoiden jalkauttamisesta on nahtévissa myo6s muiden ruohonjuuriliikkeiden grafii-
koista kuten Earth Strike -ilmastolakko, ja Fridays for Future -koululaisten ilmastolakko
likkeissd, osassa niiden toiminta maissa. Tulkitsisin tAmé&n ongelman, joka on ndhta-
vissa useiden Extinction Rebellionin paikallisryhmien alkuaikojen grafiikoissa, tarkoitta-
van ettéd ohjeistuksessa tulee priorisoida heti aloitusmateriaaleissa vahvemmin laaduk-
kaiden ja yhdenmukaisten grafiikoiden merkitys viestinnan tunnistettavuuden kannalta.
On myo6s todennékoisesti hyvaksyttava, ettd vaikka kuinka vahvasti pohjan rakentaa,
autonomisessa globaalissa liikkeessa, eri paikallisryhmissa taitotaso ja priorisoinnit tule-
vat olemaan toisistaan poikkeavia, ja visuaalinen viestinta ei kopioidu kaikkialle yhta sel-
kedsti. Ongelman tiedostaminen varhaisessa vaiheessa mahdollistaa paremman ohjeis-
tuksen annon, ja mahdollisimman hyvan varmistuksen ettd graafinen ohjeisto saadaan
kaikille kayttoon jo alkuun. Itse olisin liittynyt paljon aikaisemmin, jos olisin tiennyt tarpeen
olemassaolosta, joten uskon myo6s design ja grafiikkakentalta 16ytyvan tilaisuuden tullen
paljon halukkaita lainaamaan kokemusta ja taitoaan omiin arvoihinsa sopivalle liikkeelle.

Muutosta haluavassa liikkeesta pitaéa vain 16ytya rohkeutta pyytaa.

5.3 Haasteet

Ruohonjuurilikkeet perustuvat yleensa ihmisten vapaaehtoiseen tekemiseen ja oma-
aloitteiseen aktiivisuuteen. Monilla on intohimoa ja halua toimia ja lahjoittaa aikaa aat-
teelle, johon he uskovat, mutta koska aktivismista harvemmin saa palkkaa, tarvittavat

varat elamiseen tehdaan paivatdissd. Ryhmarakenne on siis todella erilainen, kun
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esimerkiksi mainostoimistossa, jossa on kiinteat tiimit tydskentelemassa kiinteita tunteja.
Oman kokemukseni mukaan aktivistitimeissé vaihtuvuus on suurempaa, ja aika jota tii-
milaisilla on omistaa liikkeen toiminnalle vaihtelee. Tama vaikeuttaa sdannollisen vies-

tintétahdin ja reaktiivisuuden yllapitoa.

5.3.1 Logon tunnistettavuus

Toinen merkittdva haaste oli logon kayttd. Koska nimeksi valittiin suomenkielinen versio,
alkuperainen Extinction Rebellion logon ja Elokapina nimen kéayttd eivat tukeneet toisi-
aan tarpeeksi hyvin ja tunnistettavuus karsi. Logon kehityskaari nykyiseen muotoonsa
sisélsi useita vaiheita, joissa kaikissa kohtasimme uuden tunnistettavuus ongelman. Ta-
voitteenamme oli, etté logosta tiimalasi tunnusta tietdmattd, 16ytéisi yhteyden kansain-
valiseen liikkkeeseen, joten nimi Extinction Rebellion tai lyhenne XR oli oltava logossa.
Elokapina nimen alla toimittiin kuitenkin, ja paatés nimen suomentamisesta oli jo tehty,
joten se oli mahdutettava logoon myds. Graafisen suunnittelun kannalta, kaksi nimea,
joista toinen on pitka ja englanninkielinen, tuottaa jo turhan monimutkaisen logon, kun
tavoitteena olisi olla yksinkertainen ja tunnistettava. Jotta logomuutosten tekeminen ei
olisi lilan helppoa, toivomuksena oli mygs, etta logosta tunnistaisi, ettd olemme Suomen
paikallisrynmé, jotta voimme kanssa kayda helposti muiden maiden paikallisryhmien

kanssa.

Logoversioita suunnitellessa, tuli nopeasti selvaksi, ettd kaikkia naita tarpeita emme

pysty taydellisesti toteuttamaan, ja yha sailyttaa logoa tunnistettavana.

extinction rehellion
FINLAND JIIIL
extinction rebellion
FINLAND

Kuva 18. Elokapinalle luodut logoversiot
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Toteutukseen paadyimme kuitenkin sisallyttdmaan kaikki osiot, vaikka graafisesti loogi-
nen vaihtoehto olisi ollut kayttdd englanninkielista tunnistettavaa nimed, ja "Finland”
tekstia paikallisryhm&a merkitsemaan. (Kuva 18.) Logoa skaalatessa eri konteksteissa,
on my6s mahdollista jattaa pois Finland-tarkennus, jos kaytettava konteksti ei sité vaadi.
Sailytimme myds Extinction Rebellionin logon yleisen muodon, jotta tunnistettavuus kan-

sainvélisen liikkeen ja Suomen liikkeen valilla olisi selkea.

5.3.2 Graafisen ilmeen tunnistettavuus

Aloittaessani vasta perustetussa grafiikkatiimissa, haasteita oli uutuuden takia useita.
Kuten kappaleessa 5.2. kasitellyista grafiikoista ndhdaan, tunnistettavuus karsi, kun
useat ihmiset kayttivat elementteja luovasti omaan silmaansa sopivasti tai eivat kaytta-
neet graafista ohjeistoa ollenkaan. Viestinta strategiaa tai edes yhtenaisyytta viestien
visuaalisuudessa ei ollut tarpeeksi. Halusimme yhtenaistdd mediassa kayttamamme
grafiikat, ja jalkauttaa Extinction Rebellionin luoman graafisen ilmeen myés Suomen Elo-

kapinan kaytt6on, vahvistaaksemme kansainvalista tunnistettavuutta.

Ensimmainen vaihe oli vanhojen materiaalien paivittdminen Extinction Rebellion graafi-
sen ohjeiston mukaiseksi. Samalla yhdessa kokeilemalla ja keskustelemalla suunnitte-

limme media tiimissa kattavampaa viestintastrategiaa.

5.4 Toteutukset

&5

BLOC
®

& HATAHUUTOVIIKKO l
\

Kuva 19. Kuvakaappaus Elokapinan Instagram-seinalta

Osana viestintastrategiaamme Instagramissa, padtimme media tiimissa, ettd julkai-
semme vuorotellen kuvia aktioista ja grafiikkaa. Tavoitteenamme oli pitaa myds galle-

riandakyman siistind, jolloin visuaalisesti mielikuva pysyy aktiivisena ja harkittuna.
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Kuvassa 19 olevat grafiikat tuotin aktioihin, joten niille tehtiin mahdollisimman tunnistet-
tava oma nimi ja graafinen ilme graafisen ohjeiston pohjalta.

Kuvassa 19 oikealla olevassa grafiikassa nakyva Hatahuutoviikko, oli 2019 syyskuussa
jarjestetty toimintaviikko, johon sisaltyi useita eri aktioita. Suunnittelin varimaailman graa-
fisen ohjeiston pohjalta, ja aktioviikon tunnistettavuuden takia toteutimme suurimman
osan tapahtumista kaikilla kanavillamme samoilla vareill&, seka linnuilla ja timalasilla
elementteina. Tavoite oli visualisoida tapahtuman nimi linnuilla huutamassa varoitusta
ajan loppumisesta. Grafiikan heikkous oli lopulta usean elementin ja viestin tuoma kiirei-
syys, jonka lopputuloksena esimerkiksi logo ja paivamaarat eivat ole hierarkkisesti tar-

peeksi korkealla.

Vasemmalla puolella kuvassa 19 nahtava XR BlockParty oli osa Hatdhuutoviikkoa, mutta
koska tavoittelimme laajempaa yleisoa julkisella Facebook tapahtumalla, poikkesin visu-
aalisesta linjasta ja nostin tapahtuman hierarkiassa korkeammalle, kun aktioviikon. Ta-
pahtuma oli suoraa toimintaa kayttavan tiesulun lisaksi iloinen musiikkitapahtuma, johon
pystyi osallistumaan kuka tahansa, joka halusi nauttia musiikista ja hyvasta tunnelmasta,
joten tavoittelin grafiikkoihin positiivista katujuhla tunnelmaa, yha kuitenkin tunnistetta-

villa Elokapinan visuaalisella identiteetilla.

Kuva 20. Kuvakaappaus Elokapinan Instagram-seinalta
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Tuotimme myds grafiikoita valmiiksi materiaalipankkiin, jotta jatkuvasti muuttuviin ja ela-
viin viestintatilanteisiin 10ytyisi tarvittaessa sopivaa siséltoa nopealla aikataululla. Taméa
on mielestani jokaiselle hajautetusti toimivalle liikkeelle tarke&a, silla nopeaa reagointia
kaipaavia tilanteita tulee helposti, kun media tiimi ei ole valttamatté aina tietoisia kaikista
aktioista. Kun liike toteuttaa suoraa toimintaa, media tai vallanpitijat saattavat yllattaen
julkisesti arvostella liikkeen tekoja, jolloin vastaus on tuotettava nopeasti. Aktiivinen las-
nadolo yhteiskunnallisessa keskustelussa on kokemukseni mukaan ruohonjuurijarjestdlle

tarkead, silla se vahvistaa kuvaa aktiivisesta toiminnasta.

KAIKKI MITA

. OLEMME

VAKIVALLATON
VERKOSTO

RAKASTAMME-.
ON VAARASSA-

Kuva 21. Materiaalipankkiin tuotettu Kuva 22. Materiaalipankkiin tuotettu
grafiikka grafiikka

Esimerkiksi yhta materiaalipankkiin tekemééani Instagram postausta (Kuva 21) paadyttiin
kayttamaan vasta yli puolivuotta sen tekemisen jalkeen, kun yllattaen sisaministerion ti-
laamassa "Vakivaltaisen ekstremismin tilannekatsaus 2020”-raportissa (Sisaministerio,
2020) mainittiin taysin perusteettomasti ja perustelematta Elokapinan toiminta, vaikka
like on toiminut taysin vakivallattomasti. Raportti antaa ymmartaa, etta vakivaltaiseksi
ekstremiksiksi lasketaan sisaministerion mukaan vakivallaton kansalaistottelematto-
muus. Kuvitus, joka oli tehty valmiiksi, osui hyvin aiheeseen, ja viestintatiimin ei tarvinnut

pyytaa erillista grafiikkaa aiheesta, joka mahdollisti nopean reaktion.

Koska ruohonjuuriliikkeilla on harvemmin markkinointibudjettia, viestintéstrategiat pai-
nottuvat luoviin keinoihin kuten julisteiden, tarrojen ja katutaiteen kayttoon. Sosiaalisen
median puolella levitys tapahtuu paéaosin arvomaailmaa tukevien kannattajien, ja aktivis-

tien kautta hajautetusti. Tamé& kannattaa ottaa huomioon miettimalla, miten tehda
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grafiikasta sellaista, etta se valittda viestin tehokkaasti ja kannustaa seuraajia jakamaan

niitd eteenpain omilla kanavillaan.

Grafiikoiden uudelleenjaettavuus arvon tulee kokemukseni mukaan olla vahvasti lasna
suunnittelussa. Yhdeksi tehokkaaksi ratkaisuksi osoittautui luoda Instagramiin kuvasar-
joja, jotka kertoivat tiivistetysti haluttua narratiivia tekstin ja grafiikoiden saattelemana.
Esimerkiksi kuvassa 23 on kolmen kuvan sarja, jotka suunnittelin uuden IPCC-raportin
julkaisun nostamiseen. Koska viestit olivat tunteisiin vetoavia ja ytimekkaita, useat seu-

raajat jakoivat niitd omiin kanaviinsa sarjana, joka levitti viestia tehokkaasti.

e AIKAMME KUINKA KAUAN
ON BUJIITJ  USKALLAT OLLA
PUHUNUT KESKEN TOIMI'I?AATTA

Kuva 23. IPCC-raportin nostografiikat

Julisteet ja tarrat ovat jokaisen ruohonjuurijarjeston ystavia, silla ne ovat kustannuste-
hokkaita ja oikein sijoitettuna tavoittavat laajan yleison. Extinction Rebellion on jarjesta-
nyt ympari maailmaa Paint the streets-tapahtumia, joissa liikkeen aktivistit levittavat sa-
nomaa katukuvaan nakyvasti julisteiden, tarrojen, katutaiteen ja esitysten kautta. Kun
tapahtuma koordinoidaan hajautetun aktivistiverkoston kautta, levikki saadaan tarpeeksi
isoksi, etta silla on suurempi mahdollisuus erottua katukuvassa jo olevien viestien se-

asta.
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PAINT

THE
STREETS

Kuva 24. Paint the Streets-tapahtuman Facebook kansi

Suurin osa suunnittelemistani Paint the Streets -julisteista olivat graafisen ohjeiston mu-
kaisia (Kuva 24), mutta villi kortti, joka ideoitiin Suomen kontekstiin, oli tuottamani "Suomi
150 peruttu” -juliste (kuva 25). Julisteen isanmaallisen varimaailman ja Suomi 100-gra-
fiikoiden tunnistettavuuden takia grafiikka puhutteli eri yleis6a, kun Elokapinan normaalit
grafiikat. Koska tarkoituksena on vetaa puoleen huomiota, ja ihmisia kaikista taustoista,
arvioin perustelluksi poiketa graafisesta oppaasta tempauksellisella tavalla, joka herat-
taisi huomion ja vetoaisi nationalistisiin tunteisiin, joita muut viestit eivat puhuttele yhta

aktiivisesti.

Pohjana kaytin elementteja Suomi 100 -visuaalisesta ilmeestd, mutta muutin pienia osia
kuten ilmeita ja sanoja. Positiiviset sanat visuaalisesta ilmeestd, muunsin ilmastokriisin

aiheuttamiksi seurauksiksi ja ilmeet muutin ilosta suruksi ja epatoivoksi.
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ADDRESSH
e ElVAT
| sagé RIITA

Ilmastokatastrofi ei ole tulossa,se on jo tailla.
Valtiomme on epaonnistunut tehtivissaan suojella meita.
Arvnstcttulcn |]mastntutkl|(mlcn mukdan mulla on vain kuukausia

josta ei enaa ole paluuta. Mudan on muutettava suuntaa ja
toimittava, tai muuten tulevaisuuttamme ei ehka ole.

LITY KAPINAAN ELAMAN PUOLESTA
ELOKAPINA.ME W
® Ding extinction rebellion
FINLAND

Kuva 25. Suomi 150 peruttu -juliste Kuva 26. Juliste Paint the streets -tapahtumaan
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6 MERKITYKSELLINEN VIESTINTA SYNTYY INTOHIMOSTA

“Activists act on the idea of shaping a better society, and
designers can have a strong role in shaping our visions
for that better society”

—Anne Thorpe, Design as Activism: to resist or to generate?

Ruohonjuuriliikkeeilla on valta muuttaa maailmaa ja ravistaa yhteiskuntarakenteita, his-
toria on sen nayttanyt, ja nykyhetkessakin kehitysta tehdaan jatkuvasti. Vaikka opinnay-
tetydssani olen keskittynyt liikkeiden visuaalisen viestinnan rooliin, aate ja toiminta liik-
keen taustalla on tietenkin aina sen sydan, eikd pelkkd laadukas visuaalinen viestinta
takaa menestysta. Kuitenkin vahva visuaalinen identiteetti ja viestinta strategia voivat
olla avainroolissa liikkkeen tavoitteen saavuttamiselle. Koulutukseni ja kokemukseni mai-
nonnan alasta on tarjonnut minulle tilaisuuden valjastaa oppimani keinot aktivismiin, ja
olen huomannut keinot hieman sovellettuna erittéin toimiviksi viestin vahvistajaksi. Kun
taistellaan tarkeiden asioiden kuten luonnon monimuotoisuuden puolesta, uusista tytka-

luista ei voi olla haittaa.

Ruohonjuuri toiminnan ja viestinnan organisointi on monivaiheista ja usein haastavaa,
mutta huomioimalla jo aluksi tarpeet, resurssit ja haluttu mielikuva, voidaan toimia ta-
valla, jolla tekijat eivat ylikuormitu, ja kaikki pysyvat samalla sivulla toiminnassa. Koska
likkeilla on harvemmin palkallisia tyontekijoita, tekijoitd on useita, ja hyva graafinen oh-
jeisto takaa, etta viestinta pysyy tunnistettavana ja yhdenmukaisena. Graafiset saannot
eivat taistele hierarkiattomuuden kanssa, jos ne tarjoavat tarpeeksi tilaa luovuuteen ja
itseilmaisuun. Kaikkien viestinnallisten ja visuaalisten paatdsten pohjalla on lopulta toi-

mittava ja otettava huomioon ruohonjuuriliikkeen ydin arvot, jotta uskottavuus ei karsi.

Koska yhteiskunnallista muutosta tavoittelevien liikkkeiden tavoitteet poikkeavat yritysten
tavoitteista, keinoja kayttaessa tulee pitdd mielessa nama erot, ja niiden tarjpamat edut
ja haasteet. Yhteiskunnalliset liikkeet tavoittelevat yleensa selkeasti maariteltavaa lop-
putulosta, tai ratkaisua nahtyyn ongelmaan. Ne voivat toimia rohkeammin, nopeammin
ja vapaammin yhteiskunnallisen keskustelun kentélla kun yritykset, jotka harkitsevat jo-
kaisen viestin vaikutusta liiketoimintaan. Keskusteluun osallistuessa he myds puhuvat
lahempééa ihmistd, kun yritykset, jotka puhuvat ihmisista kuluttajina. Brandipersoona ei

pysty korvaamaan persoonaa, ja brandi ei tunne empatiaa, vaikka viestisi empaattisesti.
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Kaiken viestinnan takana on ihmiset ja heidan motiivinsa, ja ruohonjuurilikkeen etuna on
tekijoiden intohimo aatteen puolesta. Markkinointi budjettia ei tarvita, kun taiteilijat, graa-
fikot, viestinndn ammattilaiset ja muiden alojen toimijat yhdistyvat yhteisen hyvan vuoksi
toimintaan. Mainostilaa ei tarvitse ostaa, kun aktiiveja 16ytyy hajautetusti levittdmaan ju-
listeita ja sosiaalisen median viesteja. Vaikutusviestinta tulee aktiiveilta luonnollisesti ja

likkeen "brandipersoona” rakentuu aktivistien persoonien mukaan inhimilliseksi.

Viime vuosina useat yritykset ovat viestinnassaan lisaantyvissa maarin osallistuneet yh-
teiskunnalliseen keskusteluun. Kaikki suuret brandit ovat liittyneet kuorossa kannatta-
maan Pride-kulkuetta, ja tehneet suuria julistuksia tydpaikkojen turvallisuudesta #Me-
Too-kampanjan seurauksena. On hienoa, ettd yrityksetkin osallistuvat keskusteluun,
mutta ihmisin& meidan on muistettava, ettd kun puhutaan yrityksest&, motiivi on poik-
keuksetta rahallinen tai mielikuvallinen hyoty yrityksen liiketoiminnalle. Tamén tiedosta-
minen tarjoaa etulydntiaseman keskustelussa liikkeille, joilla ei ole taustalla piilevid mo-
tiiveja. Viestinta voi olla rehellistd, lapinakyvaa ja riippumatonta vallanpitajien mielipi-
teista. Vaikka mainonnan maailma yleisesti on osa kapitalismia, se ei tarkoita etta kaikki
sen sisaltavat keinot olisivat oletusarvoisesti kaytettavissa vain kulutuksen kasvattami-
seen. Itse olen oppinut, etté keinoja voi hyodyntaa tarkeiden asioiden edistdmiseen, jos

ei alan sisalta, niin ainakin sen ulkopuolelta.

Extinction Rebellion on likkeen& mielesténi onnistunut visuaalisen identiteettinsa luomi-
sessa esimerkillisesti, silla se on tarjonnut aktivismi kayttdon soveltuvan, luovuutta ruok-
kivan mutta tunnistettavan ilmeen, joka on jalkautettu suhteellisen menestyksekkaasti
useaan eri maahan ilman hierarkiaa. Graafinen ohjeisto tukee liikkeen arvomaailmaa
epakaupallisuudella, holokraattisilla ryhmarakenteilla ja visuaalisten elementtien laajalla
materiaalipankilla. Aktivismin kenttd on taynna historiallisia tekijoitd, jotka ovat inspiroi-
neet graafisen ohjeiston toteuttajaa Clive Russellia, ja toivon, etta hanen tekemansa tyo
VoI toimia inspiraationa ja oppaana tuleville liikkeille. Ehka myds tasta katsauksesta ak-
tivisti kentan visuaaliseen viestintdan ja sen mahdollisuuksiin on hyotya jossain liik-

keessd, joka haluaa viestida maailmalle tavoitteitaan paremmasta tulevaisuudesta.
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DESIGN
PROGRAMME




A SET OF DESIGN
RULES FOR XR?
BUT WE'RE
DE-CENTRALISED
& AUTONOMOUS!

Absolutely—and that’s why a few simple design
rules are fundamentally important.

The visual tone of XR holds a special place at the
heart of the movement - a bit like regen, our creative
output anchors us all.

By following just a few key guidelines, we can be
seen to be amazingly diverse at the same time as
being understood as a single movement.
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This guide aims to make it as simple as possible to find your
way around the XR design assets.

It will also make it easy to design materials to raise
awareness, attract rebels and support actions wherever

you are — and do so in a way that reflects the particular
environmental concerns of your location, as well as support
XR’s visibility as an international movement.

The guide breaks down into sections:

— How to set up an XR Art Group (and make it work)

— Cornerstone design tools: logos, colour, type

— More design tools: woodblocks & illustrations

— Messaging matrix: how we've associated colour and
illustration with XR’s 3x UK demands

— Dowloadable artwork

Throughout the guide there are links to download XR's
design artwork and assets for you to remix and reimagine.

But first, a crucial point about usage.
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EXTINCTION
REBELLION IS
STRICTLY NON-
COMMERCIAL.

The design assets in this guide are distributed on a strictly
non-commercial basis. And there are two absolute usage conditions.

1/ The Extinction Symbol may never be used for
(or associated with) any commercial purposes -
even fundraising. This is a non-negotiable rule and
there are no exceptions.

The symbol is not ours. It was created in 2011 by street
artist ESP, and is loaned to us in good faith.

2/ There is no Extinction Rebellion commercial
merchandise. Feel free to make your own XR clothes,
posters, art etc — but give them away. Remember, we're in the
business of overturning business-as-usual.

You may use XR design assets (but never the Extinction
Symbol) for the promotion of XR fundraising activites.



IT'S A DO-IT-
TOGETHER

MOVEMENT.




(=)

However your local XR is
organised, always work with
others - it delivers insight and
perspective.

And always fill your Art Group
with varied talent. Talk and
work with each other! Start
an Art Factory! Make clothes,
banners, flags and posters for
flyposting; films, fanzines

and graffiti campaigns. Be
ambitious, be visionary, be
contraversial — but most of all
be rebellious!

4
GRAPHIC DESIGN

@
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ALWAYS USE
THESE.
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Symbol and logotype

Extinction Symbol:

The Extinction Symbol
was created in 2011 by
street artist ESP.

The symbol may never
be used for or associated
with fundraising. This
is a non-negotiable rule,
there are no exceptions.

Download

Extinction Rebellion logotype:

The XR logotype may be
used for the promotion of
fundraising. As a rule we
do not make any products,
but in certain instances we
do offer patches / badges /
posters with the logotype on
a ‘pay what you can’ basis.
We prefer to gift work,

it helps change peoples
expectations on how we
commune with one another.

Download

If you are in any way confused about usage conditions email xrdesigngroup@gmail.com
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XR Logo

Stacked:

The stacked logo is best
used where there’s more
space and when the
overall design is centred
on the page.

Download

Linear:

The linear logo is best used
when there’s less space and
when the logo needs to
appear to the left or right
of a design.

Download

Online versions of
all logos:

Download



Colour

When you see the logo
it’s often black on green,
but it can also sit on the
other backgrounds.

Our colours symbolise
the intersectional nature
of XR. The colours can
and should be mixed
together to create bold
and bright graphics.
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HUOM! Elokapina ei kdytd tummaa

vihreii (green), muut virit kiytossi.

Main colours:

Green:

R20 G170 B5S

C70 M:0 Y100 K0
PMS 375

Bright colours:

Lemon:

R247 G238 B106
C:5 M:0Y:65 K:0
PMS 602

Pink:

R237 G155 B19%6
C:10 M:50 Y0 K:0
PMS 236

Light green:
R190 G210 B8
C:37 M:0 Y266 K:0
PMS 387

Bright Pink:
R207 G98 B151
Not used offline

Dark blue:

R56 G% B170
C:84 M:62 Y:0 K:0
PMS 3005

Black:

RO GO B0

C:20 M:20 Y:20 K:100
Black 6

Light blue:
RII7 G208 B241
C:54 M3 Y0 K:0
PMS 297

Purple

R152G98 BI51
C:75 M:100 Y0 K0
PMS 2617

Warm yellow:
R255 G193 B30
C:0 M:15 Y20 K:0
PMS 108

Red:

R220G79 Bo

C:0 M:100 Y:100 K:0
PMS 1665

Angry:

R200 Go Bi3o
C:20 M:100 Y:0 K:0
PMS 239
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Fonts

XR uses two fonts, one for headlines one for body copy.

The headline font FUCXED CAPS is a bespoke font created for Extinction Rebellion.
Use this for large headings. For text use Crimson.

Typography is a really simple way to maintain consistency across the movement,
visually allowing us to talk with one voice.

Headline:

FUCXED CAPS

Set to ‘optical’ letter spacing.

Download the font here

Body copy:

Crimson Text Regular
Crimson Text Bold
Crimson Text Italic
Crimson Text Bold Italic

https://fonts.google.com/specimen/Crimson+Text




THEN ADD MORE
OF YOUR OWN.

AND PLEASE SHARE
11,13, §:7:1¢ @
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Wood block prints

Our movement looks timeless even if we are nearly out of time.

The wood block prints are a key reason for this. Use them on their
own or mulitplied across designs. Colour them in any of our colours -
they're all saved as bitmaps for ease of use.

Download

Download

Download
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Wood block prints

Download

Download
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Wood block prints

Download Download
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Wood block prints

Download
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Wood block prints

Download
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EPS files

There are also eps files, these can be coloured using the XR colour palette.

Download Download

Download Download
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DURING THE
REBELLION WE
CREATED A MATRIX
THAT ASSOCIATES

It’s included for reference only, but it does illustrate how
the identity assets can help us simplify various streams
of communication.
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TELLTHE  ACT NON BEYOND
TRUTH NOW VIOLENT PoLITICS
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Citizens’ Assembly

The bee in a hexagon was created to specifically represent Citizens’
Assemblies with the slogan ‘Beyond Politics’.

Download



PLEASE REMEMBER
OUR NON-
COMMERICAL
USAGE RULE.
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Double-sided A5 leaflets

Always keep the message concise. Only ask people to do ONE thing.

Download Download

Download
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Double-sided Aé6 leaflets

Always keep the message concise. Only ask people to do ONE thing.

WE ACT CREATE
IN PEACE TOUR DREAMS

e~ T
24 &

Download Download



Fly posters

The download is pdf only — you can
make your own using the design tools
in this document. If you use messages
try to focus on local issues.

the posters to be given away for a‘pay

what you can’ donation.

Download
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A3 general posters

DECLARATION
Of
REBELLION

e . e i of o e
- tas
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e
P aptetuhinry
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- —————————
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—————— S—————— s
A e
——— et
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Download

EXTINCTION
by
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A3 / A4 ‘empty belly’ posters

Some space is left blank to allow people to write in local event / action info.

CLIMATE CHANGE

HEADING FOR
EXTINCTION
AND WHAT TO
DO ABOUT IT

Download Download
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A3 wayfaring posters

To help people find your event, just change the type to your event details.

Download Download
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A4 window posters

Every home should have one, print on coloured paper.

D D

—rebellion QTR

Search Extinction Rebvllion / Follow wi an seciel media for wpdetrs avd evests Search Lodwrien Pabelion / Foliwa e en oachal wedla for wpdaws and sovesy

Download Download
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A4 People’s Assembly Manual

A multi-page A4 document detailing how to run a People’s Assembly.
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A6 Affinity Group Welcome pack

A multi-page A6 explaining affinity groups.

Download

AGx can doibls b Tory dnihe dotbdanns -
s e b s | s g
Wk wha e b o) or by delagerng
G b 0. o gl 1 e b et
(vwpaiong Coe dmiiies an wlon wowe Dhae
o e wgn o0 anive and wae Wlabeel
Won sl ok barvw o hannd Mo of whae

prriteredupanierant HOW DO YOU

e onatebon Raerais JOIN AN AFFINITY GROUP

—hkpary s OR CREATE A NEW ONE?
R e
T T G 4 - by
ol P bt 1 et
whang Theus vun rpalacty sed con be
Snid n e wrns page o Do wrbian.
Tho oot of ki gaide & Lnamaaind 30 Mol
s v o op il g ponpaind o

b i b
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Badges and stickers

The artwork name describes the size of each.

Download Download

Xy, \\\.\\“\
fey it‘pn Rf'\“

Download Download
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Road block banners

All the artwork is quarter size, please make sure the printer knows this.

) BEYOND POLITICS ZE5,
&) TELL THE TRUTH
X) NON VIOLENT

¥ EMPATHY ==

Download
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Paint your own banners

To make a paint your own banner create the artwork the size you want it.
Add the message and image you require, add A4 sized boxes to the full size
banner, copy the artwork into these boxes, cut and paste the boxes into an A4
(or A3 if you have an A3 printer) and print it out. Assemble the print outs in
the right order on the fabric and use them to mark out the design.

Here’s are some examples.

FRUGALITY § HUMILITY 4 EMPATHY

Download
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Paint your own banners

Alternatively you can create the artwork in illustrator and select the tile
artwork option in the print dialog box.

FRUGALITY
HUMILITY
EMPATHY

Download
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A2 Placards

Placards can be just be hand-held or attached to poles.

Set1 Set 2

Download Download
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Screen print patches

You can make your own screenprint patches using the design tools in this
document. If you are asking for ‘pay what you can’ donations do not include
the symbol within your design.

We print on off cut fabric using Eco Permaset fabric inks.

Download
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Facebook banners

All the artwork is sized to the event space in Facebook.

The artwork can be altered and exported as a 72dpi jpeg / png.

When creating a banner don't repeat the information below, use your own headline.
If your event is for fundraising do not use the symbol.

You can download
ready to use banners
here: Download
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Stencils

Stencils can be easily made by using the FucXed Caps font.

Just type and print out. You can then use the print out as a template.

Don'’t worry about cutting out the inside of the letters, the letter shape is enough.
We advise using old wall paper for stencilling.
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