OULUN AMMATTIKORKEAKOULU

Sanna Jarvelin

KUVAPANKKIKUVAT MAINONNASSA

— mihin perustuu niiden kayton yleisyys?



KUVAPANKKIKUVAT MAINONNASSA

— mihin perustuu niiden kayton yleisyys?

Sanna Jarvelin
Opinnaytetyo

Kevat 2020

Visuaalinen suunnittelu
Oulun ammattikorkeakoulu



TIVISTELMA

Oulun ammattikorkeakoulu
Viestinnan tutkinto-ohjelma, kuvallinen viestinta

Tekija: Sanna Jarvelin

Opinnadytetyon nimi: Kuvapankkikuvat mainonnassa — mihin perustuu niiden kayton yleisyys?
Tyon ohjaaja: Tuukka Uusitalo

Tyon valmistumislukukausi ja -vuosi: kevat 2020 Sivumaara: 37

Tutkielmani aihe juolahti mieleen taas yhden kuvapankkikuvien hakuun haaskatun paivan jalkeen.
Mietin, kuinka monta tuntia elamastani olen kuluttanut kuvien etsimiseen kuvapankeista ja minka
tahden? Kuvapankit eivat vield 2000-luvun alussa olleet varteenotettava vaihtoehto korkeiden
hintojen ja valikoiman suppeuden vuoksi. Nyt tilanne on kaantynyt paalaelleen. On vaikea kuvitella
sujuvaa mainostoimistoarkea ilman kuvapankkeja.

Kuvapankkikuvien kaytosta ei ole juurikaan keskusteltu Suomessa. Suurin osa tutkielmani
lahdeaineistosta on ulkomaisilta verkkosivuilta, minka lisaksi aiheeseen liittyva tietokirjallisuus
vahvistaa tietopohjaa. Lisaksi haastattelin kolmea oululaista luovaa suunnittelijaa, joilla on pitka
kokemus mainosalalta. Hyodynnan tutkielmassa myo6s omia tyoelaman kokemuksiani.

Tassa tutkielmassa selvitetaan mita kuvapankit ovat, kaydaan lyhyesti lapi niiden historiaa ja
kurkistetaan, minkalaisesta bisneksesta on kyse, seka selvitetaan, mita kuvapankkikuvien
tuotannon takana on ja minkalaisia eri kayttolisensseja kuville on saatavilla. Mainostoimistojen
suunnitteluprosessia  kasitelladn my6s lyhyesti. Yhdessd luvussa pohditaan, miten
kuvapankkikuvista on tullut osa suunnittelijan arkea. Tutkielman tarkeimman sisallon eli
haastatteluiden tulokset purin erilliseen lukuun.

Kuvapankeissa on omat hyvat ja huonot puolensa. Niissa on saatavilla satoja miljoonia kuvia,
kuvituksia, graafisia elementteja seka videota. Teosten laatukin on parantunut vuosien saatossa.
Tietynlaiseen kayttoon kuvapankit ovat tehokas tyokalu: esimerkiksi kuvitusten ja sisallollisesti
vahemman tarkeiden kuvien hankkimiseen sopivat kuvapankit mainiosti. Helppous ja nopeus
litetaankin usein kuvapankkien eduiksi, mutta toisaalta nama hyodyt mitatoityvat, jos kuvahakuun
kuluu ylettomasti aikaa eika oikeanlaista kuvaa silti 10ydy. Kuvapankkien naennaisesta
runsaudesta huolimatta, joitain aihepiireja laiminlyddaan. Harmitusta tuottaa vuodesta toiseen
my0s kuvien kliseinen ja stereotypioiden varittdma maailma.

Kuvapankit ovat hyva renki, mutta huono isanta. Kayttotarkoitus ratkaisee, milloin kuvapankkien
kayttd on perusteltua ja milloin on syytd kaantya ammattikuvaajan tai kuvittajan puoleen.
Kuvittamisen ja sisalldllisesti vahemman tarkeiden kuvien hankintakanavana kuvapankit voivat olla
perusteltu valinta. Brandi- ja kampanjakuvien kohdalla kannattaa suosia kuvausten jarjestamista.
Kuvapankkien ei pitaisi antaa rajoittaa omaa luovuutta, eikd suunnittelutyotd pitaisi tehda
kuvapankkikuvien ehdoilla. Vahva idea on aina kuvaamisen arvoinen, kuvaustarve vain pitaa osata
perustella asiakkaalle.

Asiasanat:  kuvapankit, kuvapankkikuvat, visuaalinen viestinta, graafinen suunnittelu,

mainostoimistot, mainonnan suunnittelu
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The subject of my thesis came to me one day when | had spent scouring through endless search
results of numerous stock photo sites. | asked myself, how many times have | been in the same
situation, looking for photos with unsatisfactory results. This pondering lead me to my thesis
question: why are stock images so popular in advertising?

When | started my career working as a designer in advertising agencies back in the early 00’s,
stock photo agencies were not considered as a viable option for obtaining artwork. They were far
too expencive and the quality of their products was inadequate. Since those days the stock image
business has boomed and is currently a multibillion business led by industry giants such as
Shutterstock and iStock. The demand for photos has grown exponentially and there is no sign of it
fading. Nowadays advertising agencies all around the world turn very easily to stock photography
to fill their need for imagery. Stock photo agencies have become the most popular source for
images needed for ads, sales materials, on websites etc. Their primary products are royalty free
images, on which the whole line of business leans on.

The benefits of using stock photographs are obvious. They are cheap, easy to implement and
timesaving. They come in handy in most cases and are a great aid in the hectic daily life of
advertising agencies. Still it is important to always consider the purpose of the artwork before
turning to stock imagery. If you need artwork only for illustrative purposes or as a filler”, then stock
images might be the right decision. But when it comes to branding or campaign work, it is a
worthwhile decision to invest in a good old photo shoot.

There are many downsides in using stock photos. The visual language of stock photography is
often crowded with clichés and stereotypes. Stock photos are in some way a genre by themselves.
In many cases they are just ignored by people, because there is nothing new or interesting about
them and they offer no authentic content. You probably won’t be able to draw people’s attention
with stock photography. Even if you spend hours searching amongst hundreds of royalty free
images, trying to find an image that somehow fits your design, you will most likely end up with a
compromise. And with royalty free photos there is always the risk that someone else might be using
exactly the same image.

Keywords: Stock Photography, Visual Content Industry, Stock Photos, Visual Design, Advertising
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1 JOHDANTO

Kuinka monta tuntia elamastani olen kayttanyt kuvien etsimiseen kuvapankeista? Selaten tuhansia
kuvia, useimmiten kuitenkaan [Oytamatta tasmalleen sitd, mita alun perin olin etsimassa.
Aikataulujen painaessa paalle on silti yritettava l6ytaa suunnitelmaan soveltuva kuva, useista eri

kuvapankeista hakien, mahdollisesti jopa tuhansien hakutulosten joukosta.

Joskus kuvia etsiessa suunnitelmat muuttuvat ja lopputulema saattaa olla jopa parempi kuin
alkuperainen suunnitelma. Kuvia selatessa aivot raksuttavat ja uusia vaihtoehtoisia ideoita voi
syntya. Toisinaan ei kay nain hyvin ja on tyytyminen kuvaan, joka on kaukana siita, mita alun perin
oli hakemassa. Sellaisissa filanteissa tulee mietittya, miksi ndin tehdaan? Milla lailla
kuvapankkikuvien kaytto palvelee asiakkaan tarpeita? Missa vaiheessa kuvapankkikuvien kaytosta

tuli kannattavampaa kuin ammattikuvaajan tai -kuvittajan palkkaaminen?

Olen tyoskennellyt erilaisissa graafisen suunnittelijan tehtavissa vuodesta 2003 Iahtien lahinna
mainostoimistoissa. Kuvapankit eivat viela tydurani alussa olleet kovin varteenotettava vaihtoehto
korkeiden hintojensa ja valikoiman suppeuden vuoksi. Tarvittavat kuvat tilattin valokuvaajilta,
kuvittajilta tai saatiin asiakkailta valmiina. Toimeksiannon tultua mainostoimistoon suunnittelijat
ideoivat ja ideasta tehtiin luonnos, joka esiteltin asiakkaalle. Visuaalinen suunnittelija laati
kuvasuunnitelmat, ohjeisti valokuvaajan seka kavi valvomassa kuvauksia. Kuvamaailman

toteuttaminen vaati ajatustyota, suunnittelua ja ennakointia.

Oma suhtautumiseni kuvapankkeihin on kahtiajakoinen. On vaikea enda kuvitella sujuvaa
mainostoimistoarkea ilman kuvapankkikuvia. Akuutteihin tarpeisiin kuvapankit ovat nappara
hatavara. Eri sesonkien tai ajankohtaisilmididen kuvittamiseen 10ytyy aina apu. Esimerkiksi jos
keskella talvea tarvitsee kesaisen koivukuvan, loytyy se takuuvarmasti kuvapankista. Moni
suunnittelija kayttaa myos kuvapankkikuvia suunnittelutyonsa niin sanotussa leiskavaiheessa. Silla
tavoin asiakkaan on ehdotusta katsoessa helpompi muodostaa mielikuva, minkalaista tyylia ja
ideaa tyolla haetaan. Talléin kuvapankkikuvaa ei kuitenkaan lopullisena kayteta, vaan se toimii

ikaan kuin karkeana mallina varsinaiselle raataloidylle mainoskuvalle.

Kuvituskuvissa ja sisalloltaan ei-niin-tarkeiden kuvien roolissa kuvapankkikuvat toimivat mainiosti.

Toisaalta valilla tuntuu, etta kuvapankkien kayttoon turvautuminen on vain keino oikaista sielta,
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mistd aita on matalin. Hektisten aikataulujen noudattaminen tapahtuu visuaalisuuden

kustannuksella.

Kun suunnittelutyohon, toteuttamiseen, oheistyohon seka eri medioiden ja kanavien valintaan
panostetaan niin paljon aikaa ja rahaa, miksi kuvat pitad hankkia halvalla? Miksi kuvauksiin ei
satsata yhta lailla? Ja onkohan kuvapankkikuvien kaytolla vaikutusta mainonnan (muun muassa
esitteet, lehtimainokset, bannerit, verkkosivut, julisteet) yleiseen tasoon taiteelliselta ja sisallolliselta

kannalta katsottuna?

Tassa tutkielmassa selvitetaan, mita kuvapankit ovat, kaydaan lyhyesti lapi niiden historiaa ja
kurkistetaan, minkalaisesta busineksesta on kyse. Tutkielmassa hahmotellaan kuvaa, mita
kuvapankkikuvien tuotannon takana on, seka minkélaisia eri kayttolisensseja kuville on saatavilla.
Pikaisesti kasitellaan lisaksi mainostoimistojen suunnitteluprosessia. Yksi luku kasittelee sita, miten
kuvapankkikuvista on tullut nykyisin suunnittelijan arkea. Myos kuvapankkikuvien huonot puolet

saavat oman osansa huomiosta.

Kuvapankkikuvien kaytosta ei juurikaan keskustella Suomessa, joten suurin osa kayttamastani
aineistosta on ulkomaalaisilta verkkosivuilta. Tutkielman tietopohjana on lisaksi pari kotimaista
mainossuunnittelun kulmakiviteosta seka Paul Froshin teos The Image Factory, joka kertoo
visuaalisen sisallon teollisesta tuotannosta eli toisin sanoen kaupallisista kuvapankeista.
Tutkielman haastatteluosuudessa paasevat aaneen kolme oululaista mainostoimistoammattilaista,

joilla on pitka kokemus suunnittelutyosta, myos ajalta ennen kuin kuvapankkien kaytosta tuli arkea.



2 MITA OVAT KUVAPANKIT?

Tassa tutkielmassa kasitellaén kuvapankkeja — ja talla tarkoitetaan suuria kaupallisia ulkomaisia
kuvapankkeja. Muun muassa yrityksilla tai eri organisaatioilla voi olla omia kuvapankkejaan, joista
loytyy kuva- ja muuta markkinointimateriaalia sisaiseen viestintaan ja ulkopuolisten tahojen

kayttoon. Nama eivat kuulu tutkielman kasittelemaan aiheeseen.

Verkosta |0ytyy my0s ilmaisia kuvia tarjoavia, ei-kaupallisia toimijoita, joiden kuvia voi kayttaa
kaupallisissa ja epakaupallisissa yhteyksissa. Naiden kuvien kayttoon liittyy erilaisia ehtoja,
yleensa kuvan kaytto edellyttaa vahintaan tekijan mainitsemista kuvan yhteydessa. Kuva voi olla
myo0s lisensoitu yhdella tai usealla eri tavalla. (Veikkolainen 2017, viitattu 11.3.2020.) Erilaisista

kuvien lisensseista on oma lukunsa my6hemmin.

Kuvapankki on yritys, joka edustaa valokuvaajia/kuvittajia ym., jotka tarjoavat kuviaan myytavaksi
lisenssin alla (Schleichkorn 2007, 350-352). Kaupalliset kuvapankit ovat globaali toimiala tai
teollisuuden haara, joka tuottaa, mainostaa ja levittaa valokuvia ja muuta visuaalista sisaltoa
markkinoinnin, mainonnan, viestinnan, median ja verkkosivustojen tarpeisiin. Alaa hallitsevat

suuret monikansalliset yritykset, mutta myos pienia paikallisia toimijoita riittaa. (Frosh 2003, 5-6.)

Alan tunnettuja yrityksid ovat muun muassa Getty Images, Shutterstock ja iStock. Myos
ohjelmistotalo Adobe on perustanut oman kuvapankkinsa Adobe Stockin. Yritysostoja ja
sulautumisia tapahtuu toimialalla runsaasti. Esimerkiksi Getty Images osti iStockphoton vuonna
2006. Yritysten brandit on paatetty pitaa erillisina toisistaan, silti molempien firmojen valikoimista
voi 10ytad samoja kuvia. Adobe imaisi Fotolia-nimisen kuvapankin itseensa vuonna 2014 ja
kuvapankin sisalto siirtyi Adobe Stockiin (Struck 2018a, viitattu 13.3.2020).

Kaupalliset kuvapankit (engl. stock photography) voidaan jakaa kolmeen eri ryhméaan:

1. Macrostock: Perinteisin kuvapankkityyppi (esimerkiksi Getty Images), jonka kuvilla on
yleensa korkeammat hinnat ja kuvalle voi saada tayden yksinoikeuden. Saatavilla voi olla
myo0s kuvia, joita voi ostaa useampi kayttaja, mutta kuitenkin rajatusti.

2. Midstock: Nimensa mukaisesti tarjolla keskihintaisia kuvia, 10yhemmilla oikeuksilla tai

yksinoikeudella.



3. Microstock: Halvin vaihtoehto, mutta josta ei yleensa ole mahdollista saada kuvaa kayttoon
yksinoikeudella. Microstock-kuvapankit myyvat kuvia suurella volyymilld mutta matalilla
hinnoilla. Samaa kuvaa voivat eri kayttajat ympari maailman ladata rajattomia maaria.
Suurimmat ja suosituimmat kuvapankit ovat talla hetkellda microstock-kuvapankkeja,
esimerkiksi Shutterstock. (Howell 2019, viitattu 11.3.2020.)

Kaupallisten kuvapankkien kuvasto on sulautunut perusteellisesti ja pysyvasti taman paivan
visuaalisuuteen. Kyse on kuvien massatuotannosta, ja sen takana on valtava koneisto. Siita voisi
puhua jopa kuvateollisuutena. Kuvapankkikuvilta ei voi valttya missaan, niitd on nakyvilla
mainostauluissa, niihin tormaa esitteissa, lehdissa ja julisteissa, verkkosivuista puhumattakaan.
Silti ne ovat valtaosalle ihmisista nakymattomia. Niihin ei kiinnitetd huomiota, ne ovat nykyisen
kuluttajakulttuurin tapettia. (Frosh 2003, 1.)

Harva ihminen on tietoinen kaupallisten kuvapankkien olemassaolosta, ellei satu olemaan
markkinoinnin, viestinnan tai muun median parissa tyoskenteleva. Tama siita huolimatta, etta
arviolta noin 70 prosenttia markkinoinnissa ja viestinnassa kaytettavista kuvista on peréisin
kuvapankeista. Kuvapankkien vaikutusvalta taman paivan visuaaliseen ymparistdon on siis
merkittavaa. Kaupalliset kuvapankit omistavat myds huomattavan osan historiallisista kuva-

arkistoista ja maailman taiteen digitalisoitujen kuvien oikeuksista. (Frosh 2003, 2.)

Koska kuvapankkien luonne on muuttunut maaratietoisesti vuosien mittaan teollisemman
tuotannon suuntaan, puhutaan siita myos termilla *visual content industry”. Epavirallinen kdannos
talle termille voisi olla “visuaalisen sisallon tehtailu”. Myds sana stock kaantyisi suomeksi
paremminkin "tukku” kuin “pankki”’. Kuvatukku-nimitys kuvaisi ehka paremmin kaupallisten

kuvapankkien tamanhetkista toimintaa.

21 Kuvapankkien historiaa

Ensimmainen kaupallinen yritys myyda kuvia syntyi Yhdysvaltain sisallissodan aikaan. Mathew
Brady ja Timothy O'Sullivan olivat valokuvaajia, jotka uskoivat lyovansa leiville myymalla sotakuvia
aikakaus- ja sanomalehdille seka myos kuluttajille ihmeteltdvaksi. Myohemmin nuori mies

Philadelphiasta, H. Armstrong Roberts, keksi alkaa luomaan kaupallisesti kiinnostavia kuvituskuvia



myydakseen niita eteenpain painoteollisuuden kayttoon. Painotuotteiden kysyntad oli kovaa
ihmisten ensimmaistd maailmansotaa koskevan tiedonnalan vuoksi. Han palkkasi itselleen
tuotantotiimin, joka koostui kuva-assistenteista, valaisijoista ja maskeeraajista, ja alkoi
‘kasikirjoittaa” ja toteuttaa suunnitelmiensa pohjalta kuvauksia. Kuvissa esiintyvien henkildiden
kanssa tehtiin mallisopimukset ja kuvat voitin myyda luvan kanssa eri toimijoille. Robertsia

pidetaan ensimmaisen varsinaisen kuvapankin perustajana. (Schleichkorn 2007, 350-352.)

Varsinaisesti ala alkoi kukoistaa 1970-1980-lukujen taitteessa. Silloisen laman yhteydessa
valokuvaajat alkoivat etsia keinoja saada enemman tuloja. Tilaustiden yhteydessa syntyneet,
ylimaaraiseksi jaaneet “b-luokan” ruudut laitettiin myos hyotykayttoon. Pian ymmarrettiin ottaa
kaikki irti myos tilaustiden kuvausjarjestelyista. Kun kuvauspaikka oli valmiiksi vuokrattu, mallit
paikalla ja miljod rakennettu, oli taloudellista ottaa samasta tilanteesta viela muutama filmirullallinen
kuvia kuvapankkeihin myytavaksi. (Alegria, viitattu 16.2.2020; Entrepreneur 2019, viitattu
13.3.2020; Schleichkorn 2007, 350-352.)

Kuvapankit kokosivat valikoitujen yhteistyokumppaneidensa otokset painettuihin kuvakatalogeihin,
joita mainostoimistot ja muut toimijat tilasivat kayttoonsa. Mainostoimistot tilasivat haluamansa
kuvat kirjeitse tai soittamalla kuvapankkiin. Myohemmin katalogien mukana tuli CD-levyja, joista
kuvat sai katevasti koneelle. Kuvapankkien siirtyessa verkkoon jaivat kuvakatalogit tarpeettomiksi.
(Alegria, viitattu 16.2.2020.)

Kuvapankkien, varsinkin ilmaisia kuvia tarjoavien maara alkoi kasvaa siind vaiheessa, kun
korkearesoluutioiset digikamerat yleistyivat ja tulivat kaiken kansan saataville. Digivalokuvaus ei
vaatinut paljoa erityisosaamista verrattuna perinteiseen valokuvaukseen. Kuvien kasittelysta tuli
helpompaa, silla kuvat sai ladattua koneelle suoraan digitaalisessa muodossa. Filmien
digitoimiseen tarkoitetut skannerit jaivat tarpeettomiksi. Digitaalista kuvaa oli katevaa muokata
kuvankasittelyohjelmilla, jalkeenpain pystyi korjailemaan varitasapainoa, kontrastia jne. Kuka
tahansa valokuvauksen harrastelija saattoi ladata otoksiaan kaikkien saataville.
llmaiskuvapankeilla ei erityista laadunvalvontaa ollut, joten tarjontaa niista I6ytyi laidasta laitaan.
(Schleichkorn 2007, 350-352.)

Ennen 2000-lukua ja viela 2000-luvun alkupuolella suurimmat kaupalliset kuvapankit olivat Getty
Images seka Bill Gatesin omistama Corbis Images (Schleichkorn 2007, 350-352). Usein

korkealaatuisimmat kuvat olivat ostettavissa vain rights managed -sopimuksella. Silloin
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yksittaisestd kuvasta saattoi joutua pulittamaan useita satoja, jopa tuhansia euroja.
Tekijanoikeusvapaat eli royalty free -kuvat olivat edullisempia, mutta niiden valikoima oli suppeampi

ja laatu heikompi.

2000-luvun alussa jotkut ilmaiskuvapankkeina aloittaneista ryhtyivat maksullisiksi, ja niita alettiin
kutsua microstock-kuvapankeiksi. Nimi viittasi mataliin hintoihin, silla hinnoittelu oli jotain muuta
kuin mihin oli totuttu. Kuva saattoi halvimmillaan maksaa alle euron. Tama uusi kuvien hinnoittelu

muutti kilpailutilanteen taysin ja teki kuvapankkikuvien kayton houkuttelevaksi.

Kuvapankit alkoivat nostaa laatuvaatimuksiaan. Enaa niihin ei hyvaksytty mita tahansa rapsyja,
vaan kuvat tarkastettiin teknisen ja taiteellisen laadun seka kaupallisen potentiaalin perusteella.
Microstock-kuvapankkien kuvat olivat padosin royalty free -kuvia, mutta joitain oli saatavilla myds

yksinoikeudella. Kuvaajien on mahdollista ladata samat otokset useaan eri kuvapankkiin.

2.2 Kasvava miljardiluokan business

Kuvapankkiala ei todellakaan ole mitaan nappikauppaa. Vaikka yksittaisen kuvan saakin ostettua
halvalla, on kuvien myyntivolyymi valtavaa. Kuvapankkibusiness on talla hetkella miljardien
dollareiden arvoinen, valitettavasti tarkkoja lukuja ei ole saatavilla. Alan suurimpia yrityksia ovat
Shutterstock, Adobe Stock, iStock ja Getty Images. Kuvapankkibusiness on voimakkaasti kasvava
ja taloudellisesti erittdin tuottoisa. On arvioitu, etta ala kasvaa vuoteen 2023 mennessa vuosittain
5 %, sijoittajille se poikii yli neljan miljardin dollarin tuotot. (Attié 2020a, viitattu 13.4.2020.)

Kuvapankkikuvilla on laaja kysynta eri toimijoiden kesken, mutta suurimman osan ostoista tekevat
luovat suunnittelijat, mainostoimistot ja muu markkinointivaki. Myos julkaisijat eli toisin sanoen
lehdet, kustantamot ja esimerkiksi bloggaajat ovat kasvava asiakaskunta. Loytyy kuvapankkikuville
kayttoa myos julkishallinnon ja erilaisten jarjestojen viestimien kuvittamiseen. (Attié 2019, viitattu
13.4.2020.) Monet yritykset ja julkaisijat ostavat kuvapankkeihin vuosisopimuksia, joilla kuvia voi

ladata kayttoon rajattomia maaria.

Suomessa haetuin kuvapankki maaliskuussa 2020 on Google Trendsin perusteella (kuva 1)

Shutterstock. Toisena seuraa Adobe Stock ja kolmantena iStock. Havainnollista on, miten Getty
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Imagesin suosio on pudonnut microstock-kuvapankkien tulon jalkeen. Merkittavaa on myos Adobe

Stockin viimeaikainen hakutulosten nousu.

shutterstock getty images istock adobe stock

Hakutermi Hakutermi Hakutermi Hakutermi

Suomi ¥ 2004 - nykyhetki v Kaikki luokat v Verkkohaku v

&

o <L

Hakumaarat ajan mittaan

Wil ,
Wi A AW

loitavaa

Vertailuerittely alialueen mukaan Alue v ¥ <> -<:
@ shutterstock @ getty images istock @ adobe stock Lajittelu: Termin shutterstock kiinnostavuus v
1 Keski-Suomi |
2 Pohjois-Pohjanmaa |
( 3 Varsinais-Suomi ]
'!:‘r 4 Pirkanmaa | ]
Mitd tummempi véri on, sitd suurempi on hakujen prosenttiosuus. LISATIETOJA 5 Uusimaa L[ | ||

Kuva 1. Suomen haetuimmat kuvapankit vuodesta 2004 vuoteen 2020 (Google Trends).

Shutterstock on maailmanlaajuisestikin talla hetkella kaikkein suurin, sen suosio on kasvanut yhtion
perustamisesta eli vuodesta 2003 lahtien. Syyksi Shutterstockin menestykselle on arvailtu iStockin
ja Getty Imagesin ryvettymista huonoina kuvaajapalkkioiden maksajina (Microstockman, viitattu
30.4.2020). Parhaat kuvaajat ovat siirtyneet paremmin maksavien kuvapankkien jaseniksi.
Huonontuneen valikoiman vuoksi potentiaaliset kuvien ostajat ovat sitten ka@ntyneet esimerkiksi
Shutterstockin ja Adobe Stockin asiakkaiksi. Adobe Stock saattaa vield nousta alan suurimmaksi,
silla se on ohjelmistotalo Adoben ohjelmistopaketteihin kytkeytyva palvelu. Adoben ohjelmat ovat

alan kaytanto markkinointi- ja mainosalalla.

12



Vuodesta 2017 lahtien kuvien latausmaarat ovat kasvaneet vuosittain noin 5 % ja niista kolme
nelijasosaa myydaan mainonnan ja markkinoinnin tarpeisiin. Esimerkiksi vuonna 2019
Shutterstockilla oli 1,9 miljoonaa rekisteroitya asiakasta ja sieltd ladattiin kuusi kuvaa joka sekunti
yli 300 miljoonan kuvan valikoimasta. (Struck 2020, viitattu 13.3.2020.)

Alkuvuodesta 2020 Getty Images julisti luopuvansa kokonaan rights managed -kuvien myynnista,
vaikka Getty Images on tullut tunnetuksi nimenomaan RM-kuvien agentuurina. Yhtio perusteli uutta
linjaansa silla, etta RM-kuvien myynti on laskenut tasaisesti vuodesta toiseen. Markkinoilla kysynta
on suurinta royalty free -kuville. Esimerkiksi digitaalisen markkinoinnin valtaviin kuvatarpeisiin RM-
kuvat ovat liian hintava vaihtoehto. (Attié 2020b, viitattu 3.5.2020.)

13



3 KUVAPANKKIKUVIEN TAKANA

Kuvapankkikuvilta ei voi valttya. Niita kaytetdan yha enenevissa maarin esitteiden kuvituksena,
verkkosivuilla ja lehtien sivuilla. Ymparistomme on kyllastetty erilaisilla visuaalisilla arsykkeilla, ja
lisda tuotetaan koko ajan. Kolme neljasosaa kaikista kuvapankeista ostetuista kuvista paatyy
kaupalliseen kayttoon, kuten markkinointiin, mainontaan ja sosiaaliseen mediaan (Attié 2020a,
viitattu 25.4.2020).

Vuosituhannen alussa alkanut verkossa tapahtuvan kuluttajamarkkinoinnin rajahdysmainen kasvu
on myotavaikuttanut kuvapankkimarkkinan syntyyn. Taman hetken suurimmat toimijat aloittivat
toimintansa juuri 2000-luvun alun digitaalisen murroksen vuosina. Parin vuosikymmenen ajan
toimineilla kuvapankeilla on selva etulyontiasema alan kovassa kilpailussa. (Attié 2020a, viitattu
25.4.2020.)

Alati kovenevan kilpailun myo6ta ovat kuvaajille maksettavat palkkiot karsineet. Nykyisin kuvien
myynti painottuu vahvasti royalty free -osastolle, mika tarkoittaa kuvaajalle siis vahemman tuloja.
Kuvapankkeihin kuvaaminen onkin monelle kuvaajalle enaa ainoastaan tuloja taydentava sivutyo.
Jotta pelkastaan kuvapankkikuvia myymalla saisi elantonsa, taytyisi kuvaajan portfolion olla todella

laaja ja kuvien sellaisia, joiden latausmaarat ovat suuria. (Entrepreneur 2019, viitattu 25.4.2020.)

Jotkut valokuvaajat saavat suoraan tilauksia kuvapankeilta tietynlaisista kuvista, mutta yleisemmin
valokuvaaja ottaa kuvansa itsendisesti oman mielensa mukaan ja tarjoaa niita sitten kuvapankille.
Joidenkin valokuvaajien mielesta kuvapankkikuvien ottaminen onkin nain ollen joustavampaa ja
luovempaa kuin asiakastoimeksiantojen parissa tyoskentely. Ansiokas kuvaaja voi paasta mukaan
laadukkaimpien kuvatoimistojen tilaustuotantoihin, joista voi tienata suuriakin summia.
(Entrepreneur 2019, viitattu 25.4.2020.)

Kuvapankkeihin kuvaaminen voi olla tekijalle kannattavaa, mutta se vaatii suurta kuvamaaraa ja
laatua. Kuvapankit ottavat sopimuksesta riippuen jopa 50-85 % valityspalkkion. Monien kuvaajien
mielesta kyseessa on silti houkutteleva mahdollisuus tienata rahaa. Useimmilla ammattikuvaajilla
on vuosien varrella kertynyt talteen hurjia maaria kayttdmattomia ruutuja. Jos ne ovat

korkealaatuisia ja kuvien aihepiirit suosittuja ja jos kuvaaja osaa l06ytaa niille oikeanlaiset
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hakusanat, voi ylijaamakuvista saada taloudellisesti hyotya vahalla vaivalla. (Entrepreneur 2019,
viitattu 25.4.2020.)

3.1 Myynnin maksimointi ja menestyksen laskelmointi

Kuvapankit tavoittelevat maksimaalisia voittoja, ja siksi ne pyrkivat tarjoamaan mahdollisimman
kysyttyja kuvia. Se, miten kuvapankit maarittelevat kysynnan, perustunee hakusanoihin,

latausmaariin ja heille tulleisiin kyselyihin.

Kuvapankit julkaisevat saannollisesti valokuvaajilleen suuntaviivoja ja ohjeistoja, joista kay ilmi,
millaisia kuvia asiakkaat etsivat (Entrepreneur 2019, viitattu 13.3.2020). Kuvaajien edellytetaan
tiedostavan nama toiveet ennen omien kuvien lahettamista kuvapankkiin hyvaksyntaa varten.
My6s monilla verkkosivuilla neuvotaan, miten ottaa kaupallisesti potentiaalisia kuvapankkikuvia,

vinkkeja 10ytyy myos kokoaikaisiksi kuvapankkikuvaajiksi aikoville.

Varmojen hittien metsastys on johtanut siihen, ettd kuvaajat imitoivat muiden ottamia hyvin
kaupaksi kayneita kuvia. Tietyntyyppisten kuvien menekista pyritaan ottamaan kaikki irti ja niilla
pyritaan nettoamaan mahdollisimman paljon ennen kuin suosio laantuu. (Frosh 2003, 59.) Vaikka
valokuvaajia yleisesti kannustetaan olemaan luovia ja I0ytdamaan oma ainutlaatuinen tyyli, taytyy
heidan mukautua “talon tapaan” eli periaatteessa kuvata tietynlaisten kuvapankkinormien
mukaisesti (Frosh 2003, 205). Myyntimenestykseen nousseet kuvat ovat niita, joita on kautta aikain
kaytetty mainos- ja designammattilaisten toimesta erilaisissa kulttuurillisiksi normeiksi

muodostuneiksi asiayhteyksissa (Frosh 2003, 57).

Kuvapankkibusineksen kannalta hyvan (eli myyvan) kuvapankkikuvan pitaa kattaa monta eri
kasitetta. Myyvaan kuvaan on liitettavissa useita hakusanoja, esimerkiksi: viestinta, tiimityo,
kansainvalinen business, menestys, yhteistyo. Kuvan toimiminen nain monella eri sisallollisella

tasolla on vaikea toteuttaa, jolloin niista usein tulee hyvin konventionaalisia. (Frosh 2003, 72.)

Kuvan tekijan tulot muodostuvat kuvan useista latauksista/ostoista. Nain ollen kuvaajan,

tienatakseen saman kuin vaikkapa yksinoikeudella myytavasta kuvasta, pitd@ saada royalty free
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-kuvalleen satoja latauksia. Tasta syysta varsinkin royalty free -kuvat tehd@an laskelmoidusti

mahdollisimman moneen kayttotarkoitukseen sopivaksi ja monia kayttajia houkutteleviksi.

Kun kuvia otetaan riskittdmasti vain tietyn muotin mukaan, tietyista aihepiireista, on joistain kuva-
aiheista suoranainen pula. Olen omassa tyossani huomannut, etteivat esimerkiksi vanhukset ole
suosittu aihepiiri kuvapankeissa. Kuvia on, mutta ne ovat hyvin stereotyyppisia, kuvien tapahtumat
toistavat samaa kaavaa ja antavat hyvin yksipuolisen kuvan vanhusten elaméasta. Muutamat hyvat
kuvat ovatkin sitten niin suosittuja, etta niita on todennakaisesti kaytetty monessa eri yhteydessa.
Testasin mita 16ytyy iStockista hakusanalla “elderly woman”, tulos oli noin 290 000 kuvaa, kun taas
‘young woman” tuotti 2,7 miljoonaa hakutulosta eli yli yhdeksankertaisen maara. Myos

pohjoismaiset kasvot ovat harvassa.

Kuvapankkikuvista voi nahda tietynlaisen pyrkimyksen yleispatevyyteen. Tama koskee erityisesti
kuvapankkien “konseptikuvia”. Kuvien asetelmat rakennetaan niin etteivat ne loukkaisi ketaan.
Kuville on ominaista kiiltokuvamaisuus ja vaikeiden aiheiden valttely. Esimerkiksi toimistotyota
esittdvassa kuvasarjassa mallit edustavat eri kansalaisuuksia, kuvista huokuu hyvassa
yhteishengessa toimiminen, ketaan ei syrjita eika kukaan murjota. Tallaisia kuvia voidaankin pitaa

eraanlaisina mainonnan perustarinoina. (Frosh 2003, 51.)

Taysin uusi kuvapankkien aluevaltaus ovat raataloidyt brandi/mainoskuvat. Naita palveluita
tarjoavat jo muutamat kuvapankit, muun muassa alan suurin yritys eli Shutterstock. Kaytannossa
tama uusi toimintamalli tarkoittaa samaa, kuin jos palkkaisit valokuvaajan omaan kayttoon (Struck,
2020a. Viitattu 13.4.2020). Tassa tapauksessa kuvapankki toimii valittajana ja nappaa nain ollen
my0s oman palkkionsa valista. Raataloidyt kuvapalvelut vaikuttavat talla hetkelld olevan suunnattu
suuryrityksille, joilla on jo omat brandinmukaiset visuaaliset ohjeistot (Shutterstock Custom 2019,
viitattu 13.4.2020). Jos kuvapankit paattavat alkaa kilpailla brandi-/mainoskuvien suunnittelusta ja
toteuttamisesta, haviaako tdma suunnittelun osa-alue lopullisesti mainostoimistoista? Vai kertooko
tama siita, etta kuvapankkien konseptikuvien suosio on lopahtanut ja he yrittavat vastata uniikkien

ja sisalldllisesti parempien kuvien tarpeeseen?
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3.2 Kuvapankkikuvien kayttooikeudet

Tyypillisimmin kuvia ostetaan joko rights managed (RM) tai royalty free -kayttooikeuksilla (RF).

Royalty free eli suomennettuna tekijanoikeusvapaan kuvan saa kayttoonsa rajattomaksi ajaksi
kertamaksulla, hyvin alhaiseen hintaan. RF-kuvia ei voi hankkia yksinoikeudella, eli saman kuvan
voi mika tahansa muu taho ostaa omiin tarkoituksiinsa, missa pain maailmaa tahansa. Talla

hetkella kuvapankkibusiness pyorii RF-kuvien ymparilla. (Schleichkorn 2007, 350-352.)

Rights managed -kuvan kayttoa voidaan rajata maantieteellisesti (alue tai maa), ajan mukaan,
kayttotarkoituksen tai yksittaisen kayttokerran mukaan. Hinta on yleensa neuvoteltavissa ja se
muodostuu rajoitusten mukaan, laajemmilla oikeuksilla hinta on korkeampi kuin rajatuilla. Kuvan
saa naiden ehtojen sisalla kayttoonsa yksinoikeudella. Kuvan lisenssin voi tarpeen mukaan uusia
tai oikeuksia laventaa. Lisenssin rauetessa kuvapankki voi myyda kuvan jalleen seuraavalle. RM-
kuvia pidetaan korkealaatuisempina kuin RF-kuvia. Ainakin kuvaaja saa niiden myymisesta
suuremman kertakorvauksen. (Entrepreneur 2019, viitattu 14.3.2020; Schleichkorn 2007, 350-
352.) Vuoden 2020 alussa Getty Images julisti luopuvansa RM-kuvien myynnista, tasta lahtien
my0s Getty kilpailee RF-kuvien markkinoista.

Kuvan kayttda voidaan rajoittaa myos pelkastaan toimitukselliseen kayttoon. Talldin se mainitaan
kuvan yhteydessa selkeasti. Toimituksellisessa kaytossa tulee aina mainita kuvan ottajan

nimi/nimimerkki ja mista kuvapankista kuva on peraisin. (Mudgal 2019, viitattu 25.4.2020.)

Kuvien kayttooikeudetkin voivat vaihdella. "Peruslisenssilla” (standard license) kuvia saa kayttaa
kaikin tavoin, pois lukien porno, poliittiset kampanjat, tupakka- ja alkoholimainokset ja niin edelleen.
Peruslisenssilla myytya kuvaa ei voi myoskaan kayttaa jalleenmyytavassa tuotteessa, esimerkiksi
teepaidan painatuksessa. Joihinkin kuviin on mahdollista saada "laajennettu lisenssi” (extended

license), silloin kuvan kayttd on melko lailla rajoittamatonta. (Mudgal 2019, viitattu 25.4.2020.)

Valokuvaaja voi myyda kuvansa "yksinoikeudella” vain yhden kuvapankin jakeluun, talloin kuvassa
voi loytya merkinta "exclusive”. Yksinoikeudella myytavista kuvista kuvaaja saa paasaantoisesti
suuremman kertakorvauksen kuin useassa eri kuvapankissa tarjolla olevista kuvista. Toisaalta
yhden jakelukanavan varassa saattaa myytyjen kuvien maara jaada pienemmaksi. (Mudgal, 2019,
viitattu 25.4.2020.)
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Suurin osa kuvapankeista vaatii, etta kuvaajalla on esittaa tarjoamistaan kuvista asianmukaiset
mallisopimukset ja omaisuuden kayttdluvat julkaisua varten. Luvat mallilta tarvitaan aina kun
henkilo(f) on tunnistettavissa kuvasta. Sama patee kuvauspaikkoihin, esimerkiksi
yksityiskiinteistoihin. Nain pyritaan valttamaan karajoinnit ongelmatapauksissa. (Mudgal 2019,
viitattu 25.4.2020.) Eras esimerkki mallisopimuksen laiminlyonnin aiheuttamista hankaluuksista

|6ytyy luvusta 5.3.
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4 MAINOSTOIMISTON SUUNNITTELUPROSESSIT

Lukuisien mainosalaa koskevien oppaiden perusteella voisi paatella, etta suunnitteluprosessi on
jarjestelmallinen tapahtuma, jossa toimitaan monimutkaisten vuokaavioiden pohjalta. Esimerkiksi
Juha Pohjola esittelee kirjassaan Brandin ilmeen johtaminen, kuinka monivaiheinen visuaalisen
ilmeen suunnitteluprosessi on. Suunnitteluprosessi lahtee kirjan mukaan liikkeelle arvojen,

yrityskulttuurin, mission, tavoitteiden ja strategisten maarittelyiden kautta (Pohjola 2019, 113).

Yleensé prosessi pitéé sisélldén analyysin, briiffin, mahdollisen vastabriifin eli
suunnittelutoimiston ndkemyksen tilanteesta, konseptivaihtoehtojen tuottamisen,
konseptivaihtoehtojen valinnan ja kehitystydn, konseptitutkimukset ja testauksen, valitun
visuaalisen ilmeen viimeistelyn, lanseerauksen, motivoinnin ja kayttéénoton. (Pohjola
2019, 115.)

4.1  Suunnittelun lahtokohdat

Jarjestelmallinen ja askel askeleelta eteneva suunnittelu voikin olla tarpeen suurten tilien ja
brandien kanssa toimiessa, mutta ei liene arkea suurimmassa osassa suunnitteluprojekteja.
Mainostoimistojen tyoskentelytapoja avataan hyvin Heimo Laakson opinndytetyossa Luova

prosessi mainostoimistossa (2018).

Jokaisella mainostoimistolla on kuitenkin omat tapansa lahtea suunnittelussa liikkeelle ja omat
toimintatapansa. Toisinaan tarvitaan raskaampaa analyysia ja strategiaa esimerkiksi brandayksen
aloittamisessa, joskus kevyempi pohdinta riittda, esimerkiksi esitteen paivitystyossa.
Suunnitteluty6t pitaa ottaa aina tapauskohtaisesti. Ei ole yhta kaavaa, jolla kaikki projekit voitaisiin
toteuttaa (Laakso 2018,13). Kuitenkin jokaista suunnittelutyota varten pitaa tehda jonkin verran
taustaty6ta. Uuden asiakkaan kohdalla tdman tyon merkitys korostuu. Tietous asiakkaasta, sen

kilpailijoista ja markkinatilanteesta luovat pohjan ideoinnille (Laakso 2018,18).

Vaittaisin, ettd mainostoimistoissa tai luovissa toimistoissa suunnitellaan pitkalti intuition ja
mututuntuman varassa. Ad hoc -toimeksiannot tayttavat mainostoimistojen arkipaivan, silloin kovin
syvalliseen analyyttisen lahestymistapaan ei ole aikaa. Mainostoimistot markkinoivat itseaan

asiantuntemuksen kautta, mutta yksikaan ei taida mainostaa kayttavansa suunnitteluprojekteissa
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tieteellisia metodeja. Ainakin talla hetkella yleinen mielikuva mainostoimistoista seka niissa
tyoskentelevista ihmisista taitaa muodostua enemman luovuuden, intuition ja tunnedlyn kuin

insind0rimaisen tarkan kaavamaisuuden kautta.

Tiettyja periaatteita suunnitteluprosessin lahtokohdille on. Idean pitaa puhutella kohderyhmaa ja
herattaa sen kiinnostus, lisaksi viestin pitaisi yhdistya brandiin/toimijaan (Laakso 2018, 21). Viestin

tulisi saada aikaan uusia ja/tai vahvistaa vanhoja mielikuvia (Nieminen 2003, 86).

Pohjola havainnollistaa kirjassaan (2019, 54) visuaalisuuden viisi erilaista tehtavaa: huomioarvo,
kiinnostavuus, tunnistettavuus, vaikuttavuus ja sitouttaminen. Huomioarvolla tarkoitetaan, sita
miten viesti erottuu ymparistosta ja ympariston muista viesteistd. Se on muistijaljen jattamisen
edellytys. Katseen pysayttamiseksi tulee viestin olla niin kiinnostava, ettd katsoja viipyy viestin
parissa sen lukemiseen vaatiman ajan. Tunnistettavuuden ansiosta viesti voidaan liittaa brandiin,
eika esimerkiksi sen kilpailijoihin. Tunnistettava viesti vahvistaa brandista jaavaa muistijalkea.
Viestin vaikuttavuus taas aikaansaa muutoksen mielikuvassa tai kayttaytymisessa. Nain katsojaa
voidaan ohjata kohti toivottua toimintaa. Onnistunut, sitouttava viesti herattaa katsojassa tunteita

ja vahvistaa sidetta brandiin.

Mainostoimistoissa asiakkaalta saatu toimeksianto eli briiffi kdynnistaa suunnitteluprosessin.
Kuvassa 2 olen havainnollistanut, miten monisyklinen tai suoraviivainen sen kulku voi olla. Hyva
briiffi on tarkea onnistuneen lopputuloksen kannalta, se sisaltaa tietoa asiakkaan yrityksesta ja
kilpailutilanteesta. Mikali toimeksiannosta puuttuu oleellisia tietoja, tavoitteet ovat hukassa eika
budjettia ja/tai kohderyhmaa ole maaritelty, ovat suunnittelutyon lahtokohdat heikolla pohjalla.
(Laakso 2018,14.)

Paasaantoisesti tyoskentelyn avaa suunnittelupalaveri. Kun kaikki tiimin jasenet ovat tutustuneet
toimeksiantoon, kokoonnutaan heittelemaan ideoita ja vaihtamaan nakemyksia. Asian keskiossa
tulisi olla asiakkaan edustama brandi ja luovien ratkaisujen tulisi olla alisteisia sille. Ideoidessa pitaa
ottaa huomioon my0s kaytettavissa oleva budjetti seka aikarajat. Ideoita pallotellaan, ja
kehityskelpoisimmat ideat paatyvat tyostettaviksi yksilotasolla. Kun yksilotasolla tehtava ideoiden
kehitystyd on saatu valmiiksi, kokoonnutaan taas kaymaan lapi aikaansaadut luovat ratkaisut.
Asiakkaalle esitetaan naista yksi tai useampi versio. Asiakkaalta saadun palautteen perusteella

lahdetaan ideaa saattamaan loppuun tai palataan takaisin kehitystyon aarelle. Tuotannon
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lopputulokset paatyvat eri medioihin tai jakeluun suunnitelman mukaisesti. Toimeksiannon

onnistumista voidaan mahdollisesti viela mitata jalkiseurantana. (Laakso 2018, 20-22.)

BRIIFFI
LUOVA PROSESSI
tyéryhman
SUUNNITTELUPALAVERI —
(brainstorming)

IDEOIDEN TYOSTO
yksilétasolla

tyéryhma
SUUNNITTELUPALAVERI/
IDEOIDEN KEHITTAMISTA

toistetaan kunnes ideat presentointikelpoisia

PRESENTOINTI —»

HYVAKSYNTA

tyéryhma
SUUNNITTELUPALAVERLI/
IDEAN JATKOTYOSTO

A

JATKOTYOSTO
yksilétasolla

toistetaan kunnes idea
VALMIS

PRESENTOINTI —>

HYVAKSYNTA

tyéryhma
LOPPUTUOTANTO

A 4

‘ kanava ‘ | kanava | |kanava |

loppuseuranta

Kuva 2. Luovan prosessin kulku (Laakso).
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4.2 Mainoskuvien suunnittelu

Kuva on viestinnan tehokkain muoto. Kuvan ja tekstin liitto on perinteinen suunnittelun lahtokohta
— kuva pysayttaa, teksti selittda. Brandin rakentamisessa kuvamaailma on yksi keskeisimmista
asioista. Kuvien sisallon tulisi aina viitata brandin arvoihin, silla kuvien perusteella katsoja tekee
omat paatelmansa siita, mik& on brandin persoona ja millaista arvomaailmaa brandi edustaa
(Pohjola 2019, 196).

Erilaisia viesteja tulvivissa medioissa saadaan viesti erottumaan parhaiten muista poikkeavin
visuaalisin keinoin. Yksi visuaalisen ilmeen tehtavista onkin huomion herattaminen. Sen tulee
saada katsoja pysahtymaan viestin aarelle ja jattaa muistijalki myos niille katsojille, jotka nakevat
viestin vain valaykselta (Pohjola 2019, 201). Paras mainoskuva on sellainen, josta saa oivaltamisen
ilon (Nieminen 2003, 89).

Kuvia suunniteltaessa on mietittdva myds, minkalainen kuvan tehtava on kokonaisuudessa (kuva
4). Onko kuva paaasia, tehokeino vai visuaalista iimetta taydentava. Taydentavat eli kuvituskuvat
voivat tuoda tekstiin uuden nakokulman, esimerkiksi symboliikan keinoin (Loiri & Juholin 1998, 53).
Kuvapankit ovat aariagdn myota taynna juuri symbolikkaan nojaavia kuva, leijan lennatysta,
toisiinsa tarttuvia kasia ja auringonlaskuja. Téallaisten kuvien kohdalla kannattaa miettia tarkoin,

onko niita tarpeellista kuvata, vai 10ytyyko sopiva auringonlasku valmiina.

Yksi kuva voi sisaltaa monta merkitysta ja viestia (Loiri & Juholin 1998, 52). Kuvakasikirjoitusta
tehdessa mietitdan, minkalaisessa vuorovaikutuksessa kuvassa esiintyvat ihmiset, esineet ja
ymparisto ovat. On oleellista ohjeistaa tarkoin kaikki kuvan elementit, toiminnat, asennot, ilmeet.
Kuvien esineet, ihmistyypit ja tapahtumien luonne ovat merkittavassa asemassa siind, minkalaisia
mielikuvia kuva herattaa. Naiden tekijoiden vuorovaikutusta on havainnollistettu kuvassa 3.
(Pohjola 2019, 195.)
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Kuva 3 Mielikuvien muodostuminen kuvien kautta (Pohjola).

Kaytannossa kuvien suunnittelu pitaa sisallaén paljon tyota. Kuvamaailma voi olla maariteltyna
yrityksen/brandin graafisessa ohjeistossa. Silloin kuvien pitaa noudattaa ennalta maariteltya tyylia.
Visuaalinen suunnittelija laatii kuvasuunnitelmat esimerkiksi piirtamalla, hakemalla referenssikuvia
eli koostamalla niin sanotun "mood boardin”, ja lisaksi kirjallisin/suullisin ohjein. Toisinaan voi olla
paikallaan tehda kunnollinen kuvakasikirjoitus. Valokuvaajan kanssa pidetaan palaveri, jossa
suunnitelma kaydaan lapi. Kuvauksien muihin jarjestelyihin kuuluvat muun muassa aikataulutus,
kuvauspaikan ja mallien, tavaroiden, mallien vaatteiden ja mahdollisesti maskeeraajan
hankkiminen. Itse kuvauksissa on hyva olla paikalla kuvista vastaava suunnittelija ja asiakkaan
edustaja. Kuvausten aikana tulee pitaa huolta, etta kaikki kuvat tulee otettua suunnitelman mukaan.
Jalkeenpain niitd on lahes mahdoton korjata. Suunnittelijan ja miksei myos asiakkaan edustajan

tulisi olla tarkkana, etta pienetkin yksityiskohdat ovat kuvissa kunnossa.

Tydskentelin muutaman vuoden ajan vaateyrityksen palveluksessa. Muistan kollegani epaonniset
kuvaukset, joissa maastopukuinen malli poseerasi (deaktivoidun) haulikon kanssa metsassa
radiopuhelimeen puhuen. Kuvat olivat visuaalisesti oikein upeita, mutta valitettavasti suurta osaa
kuvista ei voitu kayttaa, koska malli piteli asetta vaaralla tavalla. Myds ase oli vaaranlainen

maastoon nahden. Kohdeyleison eli metsastajien silmissa kuvat olisivat olleet epauskottavia ja
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antaneet vaaranlaisen kuvan yrityksen asiantuntemuksesta. Kuvauksissa olisi pitanyt olla mukana
asiantunteva ihminen opastamassa aseen kasittelya. Pienikin yksityiskohta voi vaikuttaa siihen,
miten kuvaa tulkitaan (Pohjola 2019, 195).

Kulttuuri Tarpeeseen liittyva

* kayttaytymiseen visuaalinen viiteryhma
vaikuttavat tekijat « trendit ja muoti

+ arvomaailma <4 | * vastaanottajan kayttamat

* trendit muut kanavat ja palvelut

* muoti + vastaanottajan paaasiallisen

* mediaymparisto viestintdympariston tyylit

!

Vastaanottaja

* tarve

* arvot

* motiivit

« ostotilanteeseen
vaikuttavat rationaaliset
tekijat

* demografia

« tarpeeseen liittyva
kokemusmaailma (skeema)

1 3

Sovellukset/ Visuaalinen Kilpailijoiden viestinta
kanavat konsepti « lupauksen ja sisallén
« sovellusten <4 | °* visuaalinen maailma erottuvuus
luonne ja . kqnseptln .kuvau's <« | wgugahsep ilmeen .
kayttétapa . t0|stuvat. visuaaliset erllglsqus ja grottumlnen
« tekniset elementit * yksittaisten visuaalisten
rajoitukset * tyyli elementtien erilaisuus
« tuotannon muut * keinojen erilaisuus
rajoitukset
 kustannukset i i
Brandi Kilpailu
« positiointi markkinoilla * mahdollisuudet
* lupaus + uhat
* persoona <4 | * vahvuudet
* edut ja hyodyt * heikkoudet
» ominaisuudet * erottavat tekijat
* arvot * erottumisen mahdollisuudet
Yritys Markkinoiden kehitys
* strategia < | * skenaariot
* visio

Kuva 4 Visuaalisen ilmeen suunnittelukehys (Pohjola).
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5 KUVAPANKKIKUVIEN KAYTTO SUUNNITTELIJAN NYKYPAIVAA

Mika sitten erottaa huomiota herattdamattoman kuvan erottuvasta, katseen pysayttavasta kuvasta?
Ja jos kuvapankkikuvat ovat piirteiltaan niin geneerisia, ettei niihin kiinniteta huomiota, eika niista

tyypillisesti jaa muistijalkea, miksi niitd hyodynnetaan niin paljon mainonnassa?

Valokuvan visuaalinen muoto voidaan purkaa osatekijoihin, joiden avulla on mahdollista maaritella
ja ohjeistaa yrityksen kayttamien valokuvien tyylia. Valokuvan visuaalisen ilmeen vakioinnin
elementteja voivat olla aiheiden ja kuvamaailman maarittelyn liséksi esimerkiksi kuvien
varimaailma, kuvassa nakyvien elementtien maara, kaytettavat kuvakulmat, rajaustapa ja kuvan
tekninen jalkikasittely ja laatu. (Pohjola 2019, 134.)

Kuvan tehtava on lisata sanallisen viestin antamaa informaatiota ja taydentaa mielikuvaa. Kuva on
my0s usein ensimmainen viestista tulkittava elementti, sanallinen osuus taas selittaa ja liittaa kuvan
oikeaan kontekstiinsa. (Pohjola 2019, 135.)

5.1 Jokapaivainen apu

Mainostoimistoissa on loputon tarve kuville ja kuvituksille. Jokaiseen julkaisuun, esitteeseen ja
www-sivustoon tarvitaan visuaalista sisaltoa ja kaiken kuvamateriaalin tilaaminen, ohjeistaminen
tai tuottaminen itse ei ole nykyaan valtaosassa projekteja ajallisesti tai budjetin kannalta realistista.
On hyvin yleista, ettd suunnitteluprojektissa panostetaan muutaman oman kuvan tuottamiseen,

mutta visuaaliset “tilantaytteet” hankitaan kuvapankista.

Graafisen suunnittelijan kannalta parhain ominaisuus royalty free -kuvissa on se, etta niita on paljon
ja ne ovat edullisia. Kuvien runsaus ja helppo saavutettavuus mahdollistaa kuvien yhdistelemisen
ja muokkauksen kuvankasittely- ja taitto-ohjelmilla eri tavoilla, vain oma mielikuvitus on rajana.
Kuvasta voi leikata osan ja yhdistaa toisiin kuviin. Kasiteltyyn kuvaan voi lisata grafiikkaa ja tekstia,
my0s sen vareja tai rajausta voi muuttaa omiin kayttotarkoituksiin sopivaksi. Tallaisia muokattuja
kuvia tehdaan yleensa kuvittaviksi elementeiksi, ei niinkaan kuvan kerronnallisen sisallon vuoksi.
(Frosh 2003, 185.)
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Kallimmat rights managed -kuvat on tarkoitettu kaytettavaksi sellaisenaan, samalla tavalla kuin
valokuvaajan tilaustyona ottamat kuvatkin. Kuvissa on otettu huomioon eri formaattien
rajaustarpeet. Laadukkaimmissa rights managed -kuvissa on ominaista, ettd niissd on joku

keskeinen teema ja selkea tarinallinen idea. (Frosh 2003, 185.)

Kuvapankkikuvat voivat olla hyodyllisia myds suunnittelutyon luonnosvaiheessa. Moni suunnittelija
kayttaa niita esitellessaan tyon ideaa asiakkaalle. Asiakkaan on yleensa helpompi hahmottaa tyon
idea, kun luonnoksessa on “raakakuva’. Talla tavoin toimittaessa on paremmat edellytykset saada
asiakkaalle valitettya oikea mielikuva siita, minkalaisesta ideasta, tarinasta ja tyylista on kyse.
Pelkan kasin piirretyn mallikuvan tai selityksen varassa on suuri riski, etta tulee vaarinymmarryksia
tai asiakas ei paase ollenkaan kiinni homman jujusta. Lopullisessa tyossa leiskakuvaa ei kayteta,
vaan se toimii ikdan kuin karkeana visuaalisena mallina varsinaiselle raataloidylle mainoskuvalle.
(Kurtti-Suutari 2020.)

5.2 Kuvapankkikuvien kayton huonot puolet

Toisinaan tulee vastaan tilanne, ettd suunnitteluprojekti taytyy toteuttaa pelkastaan
kuvapankkikuvien varassa. Tammoisessa tapauksessa suunnittelutyon visuaalisen sisallon hallinta
on jo tavallaan menetetty. Vaikka pitkdan kestaneen etsinnan jalkeen I0ytyisikin
kayttotarkoitukseen soveltuvia kuvia, valitut kuvat ovat kuitenkin jonkun toisen suunnittelemia, ja
vielapa mahdollisimman moneen eri kayttotarkoitukseen sopiviksi. Kuvavalinnoilla voi vaikuttaa
vain tiettyyn pisteeseen saakka. Raataloityjen kuvien suunnittelun sijaan taytyykin luovuus
suunnata erilaisten kuvien tuunausmahdollisuuksien miettimiseen tai kuvakollaasien sommitteluun.
Tuunaamalla on mahdollista saada ihan hyvia ja uniikkejakin kokonaisuuksia, mutta niissa pitaa
olla selkea idea taustalla. Kollaasien ja tuunausten toteuttamiseen seka niihin tarvittavien kuvien
hakuun ja ideointin kuluu paljon suunnittelijan aikaa. Talloin onkin kyseenalaista, onko
saavutettava ajallinen tai rahallinen saasto sittenkaan kovin merkittava verrattuna siihen, jos idea

olisi lahdetty kuvauttamaan/tekemaan tilaustyona.

Nielsen Norman Groupin vuonna 2010 tekemassa silmanliikkeitd seuraavassa tutkimuksessa
verkkosivun kayttajat jattivat tietyntyyppiset kuvat taysin huomiotta. Nama olivat lahinna tilan
taytteend toimivia niin sanottuja fiiliskuvia. Kuvapankkikuville on ominaista geneerisyys ja se, ettei

niissa ndy mitaan tunnistettavia brandeja (esimerkiksi vaatteissa), etiketteja, design-esineita tai
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muita merkkituotteita. Malleilla eivat vaatteet repsota, he eivat istu huonossa ryhdissa (ellei se ole
itsetarkoituksellista) ja ilmeet ovat harkitut. Liika puleeraus tekee kuvista kuitenkin epaaidon oloisia,
eika kiiltokuvamaisuus tarjoa tarttumapintaa. Katsoja pystyy havaitsemaan, ettei kyseessa ole
autenttinen tilanne ja sivuuttaa kuvan eparelevanttina. Kuvapankkien mallien roolittamat inmiskuvat
eivat nayttaneet kiinnostavan tutkimukseen osallistuneita. Silmanliikkeet paljastivat, etta tuotekuvat
seka kuvat oikeista ihmisista kiinnittivat katseen ja niita tarkasteltiin pidempaan. lhmissiima on
nopea tunnistamaan tarkedtd informaatiota sisaltdvan kuvan epdolennaisesta kuvasta.
Tutkimustuloksiin viitaten Jakob Nielsen kehotti investoimaan kunnollisiin valokuvaajan ottamiin

kuviin, silla ne voivat lisata verkkosivujen liikearvoa roimasti. (Nielsen J, 2010. Viitattu 16.2.2020.)

Myos Loiri ja Juholin painottavat, ettd kuvat ja kuva-aiheet tulisi valita harkiten seka kayttaa
mieluiten ammattikuvaajia tai -kuvittajia. Jos kunnollisen kuvituksen hankkimiseen eivat resurssit
riitd, kannattaisi harkita muiden tehokeinojen kayttamista kuvituksen sijaan. Esimerkiksi

voimakkaalla typografialla voi aikaansaada nayttavia kokonaisuuksia. (1998, 54.)

5.3 Varoittava esimerkki: Kohu jugurttipurkista

Kuvapankkikuvan kayttoon voi liittya odottamattomia hankaluuksia. Kymmenisen vuotta sitten
uutisoitiin kohusta ruotsalaisen Lindahlsin meijerin kayttamasta kuvasta turkkilaisen jugurttipurkin
kyljessa (kuva 5). Purkin etiketissa esiintyi parrakas perinneasuun pukeutunut mies, josta kyseinen
jugurtti olikin hyvin jaanyt kuluttajien mieleen. Ennen kohua kuvaa oli kaytetty jo kahdeksan vuoden
ajan. (STT-Uusi Suomi 2010, viitattu 19.4.2020; STT-llta-Sanomat 2010, viitattu 19.4.2020.)

Tieto kuvasta turkkilaisjugurttipurkin kyljessa kantautui kuvan miehen korviin ja han vaati viiden
miljoonan euron korvausta meijerilta. Kuvan mies olikin kreikkalainen, eika han voinut sietaa, etta
hanta kutsuttiin turkkilaiseksi. Meijeri halusi jatkaa kuvan kayttoa, silla tama mies oli “antanut
kasvot” suositulle jugurtille — miehen kuvasta jugurtti tunnistettiin. Asia saatiin myohemmin
soviteltua 150— 200 000 euron korvaussummalla. (STT-Uusi Suomi 2010, viitattu 19.4.2020; STT-
llta-Sanomat 2010, viitattu 19.4.2020.)

Kuvassa esiintynyt mies kertoi, etta hanella oli tapana pukeutua kansallispukuun ja antaa toisinaan

turistien kuvata itsedan, tosin vain yksityiseen kayttoon. Meijeri oli hankkinut kuvan IMS-

kuvatoimistolta, joka toimii valikdtend kuvapankeille. IMS:n toimitusjohtaja epailee, etta
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valokuvaaja oli “unohtanut” kysya mallilta lupaa kuvan kayttamiseen mainoksissa. Lindahls-meijeri

aikoi peria maksamansa korvauksen kuvatoimistolta. (STT-Uusi Suomi 2010, viitattu 19.4.2020;
STT-llta-Sanomat 2010, viitattu 19.4.2020.)

Kuva 5 Lindahlsin turkkilaisen jugurtin kasvot olivatkin kreikkalaiset (Uusi Suomi).
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6 GRAAFISTEN SUUNNITTELIJOIDEN NAKEMYS KUVAPANKKIEN
KAYTOSTA MAINONNASSA

Tutkielmaa varten haastattelin kolmea oululaista pitkan linjan luovaa suunnittelijaa. Haastateltavat
ovat Esa Juujarvi Laboratorio Uleaborgista, Tiina Kurtti-Suutari Design Valkeasta ja Kaija Matikkala
Luovasta TyOmaasta. Menetelmanani oli puolistrukturoitu haastattelu. Lahetin kysymykset
sahkopostilla haastateltaville etukateen mietittaviksi. Itse haastattelut toteutin puhelimitse, olihan

koronaepidemian vuoksi lahikontakteja valtettava.

Keskustelujen perusteella nayttaisi silta, etta kuvapankeista on tullut, hyvassa ja pahassa, pysyva
osa mainostoimistojen arkea. Kuvapankit ovat sujuvoittaneet mainostoimistojen tyota jo vuosien
ajan, eika paluuta menneeseen ole. Kuvapankkiaineistojen kaytto on lisaantynyt tasaisesti kuvien
laadun ja tarjonnan parantuessa. Silti on tarkeaa pysya henkisesti vapaana kuvapankeista, vaikka
ilman ei tulisikaan enaa toimeen. Kuvapankkien varaan ei pitaisi ripustautua liikaa. (Juujarvi 2020;
Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020.)

6.1  Geneerista sisaltoa ja vektorigrafiikkaa

Muistan, kun olen joskus kéynyt asiakkaan kanssa kaupassa hakemassa jotain tiettyja
hedelmié kuvattavaksi, koska ne hedelmékuvat mita kuvapankissa oli, eivét olleet
tarpeeksi hyviéd. Hedelmét kéytiin ostamassa, asiakas paatti mitkd hedelmét kuvataan,
vietiin ne studioon, kuvattiin, kéytettiin ja silléd hyva. Mutta tdmméiseen ruljanssiin ei tarvitse
nyky&én menné, koska kuvapankista 16ytyy varmasti useita kéytttarkoitukseen sopivia
kuvia erinékoisista hedelmisté kuvattuna eri kulmista. (Juujarvi 2020.)

Enimmakseen haastateltavat hyodyntavat niin sanottuja bulkkikuvapankkeja eli iStockia ja
Shutterstockia. Toisinaan kuvia saatetaan ostaa my0s hintavammista lahteista, kuten Getty
Imagesilta. Tiina Kurtti-Suutari muistelee, ettd ennen painotus oli kalliden kuvapankkien rights
managed -kuvissa, mutta nykyisin hankinnat ovat useimmiten royalty free -kuvia. Kymmenisen
vuotta sitten han ei voinut kuvitellakaan kayttavansa niita kuvien heikon laadun vuoksi. (Kurtti-
Suutari 2020.)

Haastateltavilla oli kaytossaan joko vuosisopimuksia ja/tai he ostavat erikseen haluamansa kuvat

(Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020). Vuosisopimuksen kanssa toimiminen on
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helppoa, kun voi ottaa vaikka kymmenen eri kuvaa, katsoa mika niista sopii tydhon parhaiten ja

hylata loput, tarvitsematta miettia kustannusasioita (Juujarvi 2020).

Suomalaista tai edes skandinaavista kuvamaailmaa on turha hakea suurimmista kuvapankeista.
Pitkospuumaisemia tai saunakuvia ei niissa valttamatta ole saatavilla. Pohjoismaisia kasvoja [0ytyy
ainakin ruotsalaisesta Johnér-kuvapankista ja suomalaisesta Vastavalosta. Laadukkaita, vapaasti
ladattavia, ilmaisia kuvia saa esimerkiksi Unsplash-alustalta. limaiskuvia kaytetdan lahinna

sosiaalisessa mediassa kuvituskuvina. (Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020.)

Kuvapankkien hyva puoli on edullisuuteen perustuva kuvien helppo saatavuus ja nopeus.
Tietynlaiseen kayttoon kuvapankit ovat nappara ja tehokas tyokalu. Tydskentelysta tulee sujuvaa,
kun tarvitsemansa kuvan tai kuvituksen voi ladata heti kayttoon. Hankinnat ovat lahinna
vektorigrafikkaa tai kuvituksellisia kuvia; yksityiskohtia, kuvia irrallisista esineista tai muuta
taytekuvaa esimerkiksi some-kayttoon. Ylipaataan, kun tarve on sisallollisesti ei-niin-tarkeille
kuville, kayvat kuvapankkikuvat tarkoitukseen mainiosti. (Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020;
Matikkala 2020.)

Silloin kun halutaan ettei kuva personoidu hirvedsti mihinkaén, vaan kuvittaa tietylla
geneerisella tavalla - - ja jos halutaan menné johonkin maisemiin tai suurkaupunkeihin tai
aihe on semmoinen, mitd on mahdotonta lahteé kuvaamaan, vaikka Vapaudenpatsas,
niin silloinhan on tosi helppoa kéyttéé kuvapankkia. (Matikkala 2020.)

6.2 Brandikuvat ja kampanjakuvat tehdaan tilaustyona

Kustannus ei ole ainoa ratkaiseva asia paatettaessa siita, varvataanko tyohon valokuvaaja vai
hankitaanko kuvamateriaali kuvapankista. Kaikkein ratkaisevinta on kuvan kayttotarkoitus.
Valokuvaajalta tilataan sellaisia kuvia, joita ei kuvapankista 16ydy, kuten esimerkiksi henkilokuvia,
tuotekuvia, lokaatioita tai tapahtumia, bréndi- tai kampanjakuvista puhumattakaan. (Juujarvi 2020;
Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020.)

Brandikuvia ei yksikaan haastateltavista lahtisi hakemaan kuvapankeista, ei ainakaan ilman kovia
perusteita. Kaikki haastatellut painottavat, etta jos asiakas haluaa erottuvaa, uniikkia kuvastoa, joko
tuotteensa tai yrityksen brandille, ehdotetaan aina kuvaajan kayttamista. Kuvauttaminen pitaa
tehda yhdeksi suunnitteluprosessin osaksi. (Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020.)
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Silloin kun kuvalla on oikeasti merkitysta, silla on oikea viesti ja sanoma, ovat asiakkaat valmiita
maksamaan jopa kalliitakin tuotantoja. Asiakas pitaa vain saada ymmartamaan kuvan merkitys ja

uskoa kuvan voimaan mainonnassa. (Matikkala 2020.)

Ammattikuvaajaa kaytetaan aina, kun kuvalla on suunnittelutydssa vahva rooli ja koko konsepti
nojaa kuvamaailman. Jos asiakkaalle ollaan luomassa kuvakonsepti brandityona ja kuvien taytyy
henkiloitya yritykseen tai paikkakuntaan, voidaan sellainen toteuttaa ainoastaan valokuvaajan

kanssa. Kuvien aitous on tarkeaa. (Matikkala 2020.)

Kaija Matikkala uskoo, etta yleisd6 huomaa eron raataldidyn kuvan ja kuvapankkikuvan valilla.
Mainos tuskin puhuttelee, eika pysayta katsojaa, mikali sen visuaalisuus pohjautuu geneeriseen
kuvapankkikuvaan. Kuluttajien silmissa kuvapankkikuvat ovat negatiivisessa mielessa ’niita
mainoskuvia®. Kuvapankkien tarjoamat valtavirtakuvat jattavat kylmaksi ja ne vain sivuutetaan. "Se

on vain sita merkityksetonta kuvavirtaa, jota tulvii joka paikasta.” (Matikkala 2020.)

6.3 Kuvapankkikuvien varjopuolet

Katevyyden ja nopeuden kaantopuolena kuvapankit ovat tehneet suunnittelijoille
karhunpalveluksia. Kuvapankkien myota asiakkaat ovat alkaneet tottuneet siihen, ettei kuva maksa
juuri mitaan ja sen saa saman tien kayttoon. Voi olla hankalaa saada perusteltua asiakkaalle, miksi
kuvaamiseen kuluu aikaa paivakaupalla ja rahaa monta tuhatta euroa. Asiakkaat saattavat olettaa,
etta kaikki l0ytyy aina valmiina, silmanrapayksessa. (Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020.) Matikkala
(2020) muistuttaa, ettd asiakkaat nikottelevat toisinaan myds kuvapankkikuvien hinnoille.

Korkeatasoiset, lisensoidut kuvat maksavat satasia myos kuvapankeissa.

Perinteinen ja hyvin tiedostettu riski on, etta joku muu taho kayttaa samaa kuvaa. Juujarvi (2020)
kuvailee tapausta, jossa messuilla oli kolmella vierekkdiselld osastolla sama kuva
asiakaspalveluhenkilosta. Mutta samoihin kuviin tormaaminenkin on harvinaistunut, silla kuvia on
nykyisin maarallisesti niin paljon. Siksi hakemiseen kannattaa nahda hieman enemman vaivaa eika
napata heti ensimmaista hakutulosta. Ammattilaiset saattavat tunnistaa, jos jossain muiden
tekemissa mainosmateriaalissa on kaytetty kuvapankkikuvia, joko kuvan tyylista tai sitten he ovat

tormanneet samoihin kuviin tai niissa kaytettaviin malleihin. Talla ei kuitenkaan ole mainoksen
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kannalta suurta merkitysta, kuluttajat tuskin tunnistavat kuvapankkikuvia (kuva 6). (Juujarvi 2020;
Kurtti-Suutari 2020.)
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Kuva 6. Aesculapius.fi-mainoksessa Laéakérilehden kannessa on varsin raikkaan nékdinen kuva
nuoresta pohjoismaisesta naislaékérista. Kuva I6ytyy iStockista hakusanoilla “young female doctor”
jo ensimméiseltd hakusivulta. Silti  kohdeyleis6 eli la&kérit tuskin tunnistavat téta
kuvapankkikuvaksi, ellei kuva myéhemmin esiinny muiden toimijoiden mainoksissa (L&ékérilehti).

Kuitenkin joskus useissa eri kuvasarjoissa erilaisissa rooleissa esiintynyt malli saattaa paatya
vaikka meemiksi asti (kuva 7). Asiakkaan kannalta voikin muodostua melko kiusalliseksi

uskottavuuden kannalta, jos mainosmateriaaleissa esiintyva henkilo mielletaan vitsailun kohteeksi.
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Kuva 7. Useissa kuvapankkikuvissa esiintynyt Andrés Arato p&éatyi meemiksi "Hide the pain Harold"
(Shutterstock).

Esine- tai yksityiskohtakuvien tai vektorigrafiikoiden kaytté on puolestaan melko huoletonta. Niita
tuskin pystyy tunnistamaan samaksi (Juujarvi 2020).

Kuvapankit saattavat aiheuttaa myds pientd ammatillista laiskistumista. Kun valmista aineistoa on
helposti kaden ulottuvilla, on kynnys alkaa itse piirtda kasvanut. Esimerkiksi yksinkertaisia graafisia
symboleita, puhekuplia tai muita peruselementteja haetaan helposti valmiina kuvapankista.
Valmiita vektorigrafiikoita pystyy vahalla vaivalla raataldimaan kayttétarkoitukseen sopivaksi.
Kuvapankit voivat helposti my6s vieda suunnittelussa vaarille urille, kuvia saattaa paatya vain
selailemaan vailla kunnon suunnitelmaa. (Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020.)

Kuvien hakemisen vaikeus nousi esille haastatteluissa. Suunnittelijalla pitaa olla kasitys siita, mika
on riittdvan hyva laatu, silla kuvapankkikuvien taso heittelee. Kuvien valinnassa kannattaa pysya
kriittisena, valttaa kaikkein teennaisimpia ja kliseisimpia otoksia, ja miettia, mika voisi puhutella
kohderyhmé&é. Kuvapankkikuvien valitseminen vaatii siis taitoa. Tiina Kurtti-Suutari muistuttaa, etta
kuvien hakuun kéytetysta ajasta voi muodostua suuri kustannusera asiakkaalle (2020). Koska

kuvapankkien valikoima on niin valtaisa, voi oikeillakin hakusanoilla olla hankala 16ytaa juuri omiin
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maareisiin sopivaa kuvaa. Ammattikuvaajan ottamat laadukkaat kuvat erottuvat valikoimasta, ne
pitdd vaan osata 16ytaa tuhansien hakutulosten joukosta. Kuvat ovat ikaan kuin piilossa valtavan
massan sisalla, eivatka kuvapankkien hakukoneetkaan ole kovin hienostuneita. Kuitenkin olisi
tarked panostaa kuvan hakemiseen, heti ensimmaiseltd hakutulossivulta poimittu kuva on
todennakoisemmin monen muunkin laiskan hakijan kaytossa. Viela toivottomampaa etsiskely on,
jos mielessa ei ole kirkasta ideaa. Silloin turhaan selailuun voi tuhraantua aikaa useita tunteja.
(Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020.)

Hektisten aikataulujen varjolla saatetaan menna helpoimman ja kustannustehokkaimman kautta.
Matikkala suhtautuu kuvapankkikuvien liiallisen kayttoon kriittisesti (2020). Myos Kurtti-Suutarin

mielesta luovuus latistuu, jos ei kuvauteta ja tehda alusta asti itse (2020).

6.4 Karikatyyrinen kuvamaailma

Kauhean karrikoituahan se on se kuvapankkien maailma. Karrikoitua ja toisaalta latteaa.
(Kurtti-Suutari, haastattelu 29.4.2020)

Kuvapankkikuvat herattavat mainosammattilaisissa valilla allotyksen ja arsytyksen tunteita.
Kuvapankkien "tarinallisten kuvien” geneerinen maailma koetaan hengettomaksi, karrikoiduksi ja
latteaksi. Samat kliseet toistuvat kuvissa yha uudestaan (kuva 8). Useimmista kuvista huokuu
amerikkalaisuus ja tietynlaiset ihanteet. Kuvien asetelmat ovat monesti teenndisia ja kuvien
ihmisten tunnetilat koomisuuteen asti liioiteltuja. Mainosammattilaiset ovat niin kyllastettyja
ylivalotettujen ja varikorostettujen hymyilevien salaatinsydjien, onnellisten toimistotyontekijoiden ja
kattelevien pukumiesten kuvilla, etta valilla herad epausko, vielako joku jossain pain maailmaa niita
kuvia ostaa. Suomalaisen mentaliteetin kuvaamiseen eivat kuvapankkien sokerikuorrutetuimmat

asetelmat ainakaan sovi. Kysymys heraa, mihin ja kenen tarpeisiin kuvia oikein tuotetaan?

Kansainvalisten suurten kuvapankkien kuvissa ovat yleensa edustettuina kaikki ihonvarit
tasapuolisesti. Tallaiset kuvat voivat toimia ja olla paikallaan, jos halutaan ilmentaa kansainvalista,
monikulttuurista ymparistoa. Suomalaisessa kontekstissa tallaiset kuvat eivat kuitenkaan aina ole
luontevia. MyoGs valon vari, ymparisto ja ihmisten ulkondko kielivat, ettei kuva ole Suomesta.
lhmisen silma on tarkka erottamaan eri kansalaisuuksia, keskieurooppalaisetkin voi erottaa
suomalaisista. (Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020.)
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shutterstock

shuttersteck == shuttersteck

Kuva 8. Yksi kliseisimmisté kuva-aiheista on yksin salaatin &érelld naurava nainen (Shutterstock).
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7 YHTEENVETO

Kaiken kaikkiaan tutkielman aihe on herattanyt minussa enemman kysymyksia kuin vastauksia.
Aiheessa olisi selvasti enemman tutkittavaa, tdssa raapaistiin vain pintaa. Olisi kylla kiinnostavaa

tietaa, kuinka suuri ero on kuvapankkikuvan tai réataloidyn mainoskuvan valilla kuluttajan silmissa.

Kirjoittamisprosessin kuluessa minulla on vahvistunut ajatus siita, ettei ole mitaan tarvetta palata
aikaan, jolloin ihan kaikki suunniteltiin, piirrettiin ja kuvattiin alusta pitaen itse. Nuorena
suunnittelijana 2000-luvun alussa en olisi kuvitellutkaan kayttavani jonkun muun piirtamia graafisia
elementteja tai ikoneita, esimerkiksi nuolia, puhekuplia ja ihmishahmoja, vaan olisin itse piirtanyt
ne vektoreina. Silloin olisin rinnastanut valmisgrafiikat clip art -kuvien kayttoon ja kokenut sen
suorastaan hapeallisend. Valokuvat olivat kuvapankeissa silloin niin heikkolaatuisia ja kalliita,
etteivat ne olleet varteenotettava vaihtoehto. Mutta koska kuvapankkien taso on noussut niista
ajoista ja oma — ja my6s muiden suunnittelijoiden — kynnys niiden kayttoon on madaltunut, ovat
kuvapankit nykyisin yksi tyovaline muiden joukossa. Tunnontuskia ei tarvitse enaa kokea, jos

haluaa nopeuttaa tyonkulkua kuvapankkien tuotteita kayttaen.

Vaikka edustamani sukupolven suunnittelijat ovat oppineet siihen, etta ihan kaikki pitaisi aina tehda
itse, muistutti Esa Juujarvi, etta diginatiiveille nuorille on kuvapankkien kaytto taysin luonnollista.
Heista olisi suorastaan ihmeellista, jos esimerkiksi tomaatti pitaisi hakea kaupasta ja sitten kuvata
studiossa, kun valtavat maarat valmiita tomaatin kuvia on heti saatavilla parin klikkauksen paassa.
(Juujarvi, haastattelu 28.4.2020.)

Kuvapankit ovat — vanhan sananlaskun mukaisesti — hyva renki, mutta huono isanta. Tarkeinta on
osata maaritelld, milloin kuvapankkien kayttd on perusteltua ja milloin on syyta kaantya
ammattikuvaajan tai kuvittajan puoleen. Kuvaan 9 olen koonnut parhaan haastatteluista saamani
kasityksen ja oman kokemukseni mukaan, milloin tilausty0 ja raatalointi on oikea tapa toimia.
Kuvapankkien ei pitaisi antaa rajoittaa omaa luovuutta, eikd suunnittelutyotd pitaisi tehda
kuvapankkikuvien ehdoilla. Vahva idea on aina kuvaamisen arvoinen, kuvaustarve vain pitaa osata

perustella asiakkaalle.
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TILAUSTYONA TEHTAVAT RAATALOIDYT KUVAT/KUVITUKSET

Aina PERSONOIVAT JA ESITTELEVAT KUVAT

HENKILOKUVAT YRITYSKUVAT LOKAATIOT
paikkakunnat,
TUOTEKUVAT TAPAHTUMAT tunnistettavat tilat

Suositeltavaa KUN KUVALLA ON VAHVA ROOLI
BRANDIKUVAT KAMPANJAKUVAT
KUVAKONSEPTIT KANSIKUVAT

Mahdollisuuksien KUVITUKSELLISET KUVAT
mukasn FIILISKUVAT TAYTEKUVAT

VISUALISOINNIT KUVITUKSET
GRAFIIKAT

Kuva 9 Suunnittelutydté ei tule tehdé kuvapankkikuvien ehdoilla. Kuva koostettu haastatteluista
saatujen tietojen pohjalta.

Viela ei ainakaan ndy merkkeja kuvapankkien toiminnan vahenemiselle. Kuvateollisuus
muuntautuu ja pyrkii pysymaan kysynnan aallonharjalla. Kuvamarkkinoiden saturaatiopiste tulee
kuitenkin jossain vaiheessa vastaan. Jotkut kuvapankit ovat alkaneet tarjota asiakkaan tarpeisiin
raataloityja kuvia (Struck 2020a, viitattu 13.4.2020). Voisiko se tarkoittaa sita, etta perinteisten
kliseisten konseptikuvien kysynta on vahentynyt? Painopiste mainostoimistojen kuvapankeista
tekemissa hankinnoissa on haastattelujeni perusteella vektorigrafiikoissa, kuvituksissa,
symboleissa, taustakuvissa, yksityiskohdissa, kaikenlaisissa esinekuvissa ja videopatkissa
(Juujarvi 2020; Kurtti-Suutari 2020; Matikkala 2020).

Haastatelluista Kaija Matikkala arvelee, etta kuvapankit voivat olla pian uuden murroksen edessa.
Nykyisin monella mainostoimistolla on oma studiokalusto kevyita valokuvaus-/videotuotantoja
varten. Omalla kalustolla on mahdollista toteuttaa nopealla aikataululla uniikkia visuaalista sisaltoa,
esimerkiksi asiakkaan sosiaalisen median kanaville (2020). Mainostoimistojen in house -

tuotantojen lisdantyminen voisi merkita kuvapankeista hankittavan sisallon tarpeen vahenemista.
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KUVALAHTEET

KUVA 1: Suomen haetuimmat kuvapankit vuodesta 2004 vuoteen 2020. (Google Trends, 2020.
Viitattu 12.3.2020,
https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=FI&g=shutterstock,getty%20images,istoc
k,adobe%20stock)

KUVA 2: Luovan prosessin kulku. Tekijan koostanut lahteen pohjalta (Laakso, H-P, 2018).

KUVA 3: Mielikuvien muodostuminen kuvien kautta. (Pohjola, J, 2019. Brandin ilmeen johtaminen,
195).

KUVA 4: Visuaalisen iimeen suunnittelukehys. (Pohjola, J, 2019. Brandin ilmeen johtaminen, 95).
KUVA 5: Lindahlsin turkkilaisen jugurttipurkin kreikkalainen mies. (Uusi Suomi, 2010. Viitattu

19.4.2020, https://www.uusisuomi.fi/uutiset/tama-kuva-raivostutti-suomalaisillekin-tutun-
jogurttimiehen/7c374c81-1c89-3f9b-9308-343a853ce6d7)

KUVA 6: Aesculapiuksen mainos Laakarilehden numeron 14-15/2020 kannessa. (Laakarilehti,
2020).

KUVA 7: Useissa kuvapankkikuvissa esiintynyt Andras Aratdé paatyi meemiksi "Hide the pain
Harold" (Shutterstock, 2020).

KUVA 8: Yksi yleisimmista kuvakliseista on nainen nauramassa salaattiannoksen aarella.
(Shutterstock, 2020).

KUVA 9: Tilaustyona tehtavat raataloidyt kuva/kuvitukset. Tekija koostanut haastatteluiden pohjalta
(Juujarvi, 2020; Kurtti-Suutari, 2020; Matikkala, 2020).
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