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Abstract

The objective of the thesis was to design a visual identity that differs from competing
companies for Royal Lohi Oy which is a new company producing Scottish salmon products
and exporting them to Finland. The thesis is practice-based and uses qualitative research
methods. The thesis examines visual identity and the visual means to separate one’s
company from others and the corporate identities other companies in the same industry
have.
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LIITE

Liite 1. Royal Lohen graafinen ohjeisto



KASITELUETTELO

GRAAFINEN OHJEISTO: (eng. a style guide)

Graafinen ohjeisto on nimensa mukaan kokoelma ohjeita, miten yrityksen il-
metta tulee noudattaa ja miten visuaalista linjaa sovelletaan kaytannossa
(Loiri & Juholin 1998, 13-139). Graafiseen ohjeistoon on maaritetty ainakin:
likemerkki tai tunnus, kuinka sita kaytetaan erilaisissa yhteyksissa, maaritetyt
tunnusvarit, kaytettava typografia, sek& malleja likemerkin kaytosta (Pesonen
2007, 7).

LIIKEMERKKI: (eng. signature)

Liikemerkki on symboli, joka kuvastaa koko yritysta tai sen osaa, ja sité voi-
daan kayttaa erikseen tai yhdessa logon kanssa. Se on visuaalinen merkki tai
tunnus. (Loiri & Juholin 1998, 130.)

LOGO: (eng. a logo)

Logo on yrityksen, tuotteen tai muun vastaavan graafinen tunnus. Logo muo-
dostuu usein logotyypisté ja liikemerkista, mutta voi muodostua myds vain toi-
sesta. (Graafinen 2015.)

LOGOTYYPPI: (eng. logotype)
Logotyyppi on yrityksen tai tuotteen vakiintunut kirjoitusasu (Pohjola 2019,
182).

TYPOGRAFIA: (eng. typography)

Typografia tarkoittaa tekstin valmistamista tai sen muotoilua kirjaimilla. Typo-
grafialla tarkoitetaan kirjaintyyppien valintaa ja kaytt6a, ja tasta syntyvaa teks-
tin ulkoasua. (Iltkonen 2019, 11, 180.)

VISUAALINEN LINJA / VISUAALINEN ILME: (talotyyli, eng. visual identity)
Visuaalisen linjan tehtava on tuoda esiin yrityksen persoona ja tukea sen iden-
titeettia. Visuaalinen linja erottaa yrityksen muista yrityksista ja tuo yrityksen
imagon nakyville. Visuaaliseen linjaan kuuluu yrityksen tunnus, viestinnassa
kaytettavat varit ja fontit sekd muu yrityksesta nahtava visuaalisuus. (Pesonen
2007, 6.) Opinnaytetytssa kaytetaan kasitetta yritysilme (corporate identity),

jolla tarkoitetaan visuaalista linjaa.



1 JOHDANTO

Opinnaytetyon tavoitteena on luoda yritysilme Royal Lohi Oy:lle. Royal Lohi
Oy on vasta perustettu yritys, jolloin tyon taustalla on koko brandin luominen.
Opinnaytety6 keskittyy logon suunnitteluun ja siihen, mista yritysilmeen raken-
taminen aloitetaan. Yritysilmeeseen sisaltyy opinnaytetydvaiheessa logon
suunnittelu, varien ja typografian maarittely seka ndma elementit kokoava
graafinen ohjeisto. Opinnaytety6ssa tutkitaan, millainen on hyva ja toimiva yri-
tysilme ja miten yritys saadaan erottumaan kilpailijoistaan visuaalisen ilmeen
avulla. Opinnaytetyon teoriaosuudessa perehdytaan yritysilmeen rakentami-
seen ja logon suunnitteluun. Selvitan mita asioita yritysilmeeseen kuuluu ja
millainen on hyva logo yritykselle. Teoreettista tutkimusta varten tutustuin
seka kirjallisiin- etta verkkolahteisiin. Tyon produktiivinen osa kasittelee logon
suunnittelua Royal Lohi Oy:lle ja muiden yritysilmeeseen liittyvien elementtien
maarittelyd, mista kootaan lopuksi graafinen ohjeisto. Kerron tyon lahtékoh-
dista ja asiakkaan toiveista ilmeen suhteen. Lopuksi kayn lapi pohdintoja tyon
toteutumisesta ja millaisia jatkosuunnitelmia ty6hon liittyy.

Tyon toimeksiantaja on aloittava yritys Royal Lohi Oy. Heilla ei ole aiempaa il-
metta, silla yritys on juuri perustettu, mika tekee tydsta mielenkiintoisen. Aihe
opinnaytety6hon 10ytyi helposti, silla olen erittin kiinnostunut logosuunnitte-
lusta ja yritysilmeiden luomisesta ja haluan syventaa osaamistani talla saralla.
Asiakas, Royal Lohi Oy, |6ytyi opinnaytetydlle sattumalta, kun lehtori Tarja

Brola ehdotti mahdollisia opinnaytetytprojekteja.

Opinnaytetyon keskeisimmat kasitteet ovat visuaalinen ilme ja logo. Visuaali-
nen ilme on kaikki, mitd yrityksesta voidaan ndhda ja sen keskeisimmat ele-
mentit ovat yrityksen tunnus, muut mahdolliset tunnukset, vérit ja typografia.
Visuaalisen ilmeen tehtavana on vahvistaa ja tukea yrityksen antamaa ver-
baalia viestia visuaalisuuden keinoin. (Loiri & Juholin 1998, 129.) Logo on yri-
tyksen tunnus ja se koostuu yleensa logotyypisté ja merkista (Graafinen
2015). Sana logo on vakiintunut yleiskielessa tarkoittamaan minka tahansa
tyyppista yrityksen tunnusta. Yrityksen nimen vakiintuneesta kirjoitustavasta
kaytetaan termia logotyyppi ja tunnuksen kuvallinen osa on liikemerkki tai
symboli. (Pohjola 2019, 182.)



2 ROYAL LOHI OY

Opinnaytetyon toimeksiantaja eli asiakas on aloittava yritys nimeltéa Royal Lohi
Oy. Heidan toimenkuvaansa kuuluu skotlantilaisen lohen tuonti ja myynti Suo-
meen. Royal Lohen tuotteet ovat pakastettuja, valmiita lohituotteita. Tuotteita
tullaan myymaan niin vahittaistavarakaupoissa kuin tukkutuotteena esimer-
kiksi ravintoloille. Tuotteiden pa&asiallinen kohderyhma on perheet. (Honka-
nen 2020.)

Yrityksen arvoihin kuuluu tuottaa vastuullisesti terveellista lohta GMO-va-

paasti. Lohi kasvatetaan puhtaissa meriolosuhteissa Atlantilla. Skotlannin lohi
on hyvan makuinen, kiintedlihainen ja sisaltdd runsaasti Omega 3 -rasvahap-
poja. Kasvatuksessa huomioidaan ymparistotekijat ja varmistetaan, ettei vilje-

lytoiminnalla ole haitallisia vaikutuksia ekologisuuteen. (Honkanen 2020.)

Opinnaytety0 on produktiivinen ja sen tavoitteena on tehda yritysilme, joka ku-
vastaa hyvin yritysta ja sen arvoja, seka eroaa kilpailijoista. Royal Lohen tuot-
teiden lahtémaa on Skotlanti, jonka pitaisi jotenkin nakya ilmeessa. limeen tu-
lisi viestid yrityksen tuotteiden puhtautta, terveellisyytta ja arvoa. limeen tulisi

tunnelmaltaan olla raikas. (Honkanen 2020.)

Royal Lohella ei ole mitdan aikaisempaa ilmetta tai graafisia elementteja. Il-
metta aletaan luomaan siis aivan alusta asti. Honkasen mukaan (2020) tar-
keimmat elementit ilmeessa tulisi olemaan tunnus ja tulevien tuotteiden pak-
kausten ulkoasu. Yritysilmeen tulisi toimia erityisen hyvin pakkauksissa ja
erottua kilpailevista tuotteista. llmeen tulisi kuvastaa myds jotenkin Skotlantia
ja sen tulisi ndkyad myo6s pakkauksissa. llmeen tulisi myos vedota kohderyh-
maan eli perheisiin. Tulevaisuudessa tuotteissa olisi esimerkiksi selvasti lap-
sille suunnattuja tuotteita, joissa kohderyhman taytyisi nakya ja ilmeen toimia

my®6s lapsiin vetoavasti.

3 TUTKIMUSASETELMA
3.1 Kasitekartta ja viitekehys

Kasitekartasta kaytetdan monia nimityksia, kuten miellekartta, ajatuskartta ja

ajatusrunko. Perinteisesti kasitekartta mielletdén graafiseksi esitykseksi, joka
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kuvaa eri kasitteiden valille muodostuvia suhteita linkkiviivojen ja -sanojen
avulla. Kasitekartta eroaa viitekehyksesta niin, etta kasitekartta kokoaa yhteen
kaytanndlliset kasitteet, kun viitekehys keskittyy teoreettisiin. Kasitekartta
osoittaa suoraan kasitteiden véliset hypoteettiset vaikutukset toisiinsa ja toimii
yhden keskuskasitteen ymparilla. (Anttila 2006, 171-172.) Kasitekarttaan
(kuva 1) on koottu opinnaytetyon keskeiset kasitteet ja kuvattu niiden suhteita

toisiinsa.

mitd yritys haluaa
kertoa
kohderyhmalleen?

missio visio

ROYAL LOHI OY

arvot brandi
. . ‘litiilm___ekertoo_, yritysilme mité ilme kertoo kohderyhma
viesti yrityksesta? yrityksesta?

mitd logolla
halutaan kertoa ﬁ
yrityksestd? typografia
mita varit
Logotyyppi edustaa?
\/'Lﬁke"""kkf
toinen vai
molemmat?

Graafinen ohjeisto
= miten ilmetta kaytetdan
-yhdenmukaisuus
-eri mediat

Kuva 1. Kasitekartta (Volanen 2020)

Kasitekartan keskuskasite on Royal Lohi Oy, mika on jaettu alakasitteeseen
yritysilme, joka on tutkimuksen kohteena opinnaytetydssa. Yritysilmeeseen si-
saltyvat logo, varit ja typografia. IImeeseen keskeisesti vaikuttavat kohde-
ryhma ja bréndi, johon sisaltyy yrityksen missio, visio, arvot ja viesti. Yrityksen
arvot vaikuttavat siihen, millaisen viestin yritys haluaa itsestaan valittda. Logo
voi sisaltdéd pelkan logotyypin tai liikemerkin tai koostua naiden yhdistelmasta.
Luotu yritysilme kootaan lopulta graafiseksi ohjeistoksi, joka sisaltéa ohjeet il-
meen kaytosta.

Viitekehys on ndkdkulma, jonka varassa tutkimus etenee ja etsii vastauksia
tutkimuskysymyksiin. Viitekehys kokoaa tutkittavan ilmion yhteenkuuluvat teki-

jat ja kasittelee yleensa laajoja asiakokonaisuuksia, joita voidaan jakaa pie-
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nempiin ryhmiin. Tavallisesti viitekehys kuvataan visuaalisesti, joka havainnol-
listaa ja samalla pelkistaa tutkimuksen teoreettiset lahtokohdat. (Anttila 2006,
167.) Viitekehykseen on koottu kolme paéelementtia, jotka toimivat tutkimuk-

sen paatekijoina ja muodostavat keskiossa olevan yritysilmeen (kuva 2).

.TGNNISTETTAVUUS,

YRITYKSEN LUOMAT
) (MIELIKUVAT ITSESTAAN %
YRITYS: . i KOHDERYHMA

ROYALLOHIOY|
YRITYSILME

VIESTI: MITEN YR'TYS "\‘

| MITAYRITYS NAKYY |
| HALUAA KERTOA RO MLE)
'  MILLAINEN VIESTI |
LS VALITTYY

VISUAALISUUS

Kuva 2. Viitekehys (Volanen 2020)

Yritysilmeeseen vaikuttavat yritys, kohderyhma ja visuaalisuus. Yritys voi valit-
taa yritysilmeella erilaisia viesteja ja luoda mielikuvia. Kohderyhman tehtava
on tulkita yritysilmettad ja vastaanottaa viesti. Visuaalisuuden avulla voidaan
kertoa yrityksesta ja tuoda yrityksen viesti visuaalisesti nahtaville. Visuaali-
suus vaikuttaa myos siihen, miten kohderyhma nékee yrityksen, millaisen
viestin visuaalisuus yrityksesta valittaa kohderyhmalle ja miten kohderyhma
sen ottaa vastaan. Yritysilmeen tulee tukea yritysta ja tuoda se kohderyhméan
tietoisuuteen niin, ettéd kohderyhma tunnistaa jo ilmeesta, mika yritys on ky-

seessa.
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3.2 Tutkimuskysymys ja tutkimusmenetelmat

Opinnaytetyon tutkimuskysymys on: Millainen yritysilme on sopiva aloittavalle
yritykselle, Royal Lohi Oy:lle? Aihetta tarkennetaan alakysymyksilla: Miten yri-
tys eroaa kilpailijoistaan yritysilmeen avulla? ja Millainen on hyva yritysilme
kala-alan yritykselle? Tutkimuskysymyksiin pyritddn vastaamaan laadullisen
tutkimuksen keinoin tutkimalla kilpailevien yrityksien ilmeita ja kartoittamalla,
mit& asioita hyvaan yritysilmeeseen kuuluu. Opinnaytetydssa kaytetaan tutki-

musmenetelmina semioottista kuva-analyysia ja vertailevaa tutkimusta.

Paaasiallisena tutkimusaineistona opinnaytetytssa on dokumentit. Dokumen-
teilla tarkoitetaan kaikenlaista ilmiota dokumentoivaa aineistoa, kuten julkais-
tuja teksteja, kertomuksia, artikkeleja, valokuvia ja niin edelleen (Anttila 2006,
202). Opinnaytetyon tutkimuksessa hyddynnetaan logosuunnitteluun ja yritys-

ilmeisiin liittyvia julkaisuja, seka tutkitaan muiden yritysten visuaalisia ilmeita.

Laadullinen tutkimus pyrkii parantamaan, kehittamaan tai uudistamaan tutkit-
tavaa kohdetta (Pitkaranta 2014, 9). Opinnaytetydssa hyddynnetaéan kahta
laadullista menetelma&, semioottista kuva-analyysia ja vertailevaa tutkimusta.
Ty0Ossa analysoidaan ja vertaillaan muiden saman alan yritysilmeita. Opinnay-
tetydssa tutkitaan, millaisia logoja yrityksilla on, miksi ne ovat hyvia ja toimivia
seka 1oytyyko logoista yhtalaisyyksia. Opinnayte tutkii my6s, miten ilmeissa on

kaytetty vareja ja fontteja sekd mitd visuaaliset elementit kertovat yrityksista.

Semiotiikka tutkii ja tulkitsee merkkeja, miten merkit muodostuvat ja miten ne
esiintyvét yhteiskunnassamme. Semiotiikan yksi osa-alue on semantiikka,
joka tutkii merkkien ja niiden kohteiden valisia suhteita. Semiotiikan keskeinen
tutkimuksen kohde on merkki, joka on tyypillisesti sanallinen, graafinen, ikoni-
nen tai ele. Merkin vaikutus suuntautuu ilmaisuun ja sisaltéon ja vaatii aina
vastaanottajan, joka tulkitsee merkin omien taitojensa mukaan. Merkki muo-
dostuu siis tulkinnasta, jossa yhdistetdan merkki ja sen tarkoitus. (Anttila
2006, 348.)

Merkit voidaan jakaa kolmeen ryhmaan: ikonisiin, indeksisiin ja symbolisiin.
Ikoninen merkki viittaa kohteeseensa samankaltaisuudellaan eli se on yhden-

mukainen kohteensa kanssa. Myds vari voi olla ikoninen samankaltaisuuden
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takia, esimerkiksi punainen vari viittaa vereen. Indeksinen merkki viittaa koh-
teeseensa. Indeksi on kuin irrotettu osa sen kohteesta, mutta indeksilla on kui-
tenkin suora yhteys objektiin. Indeksin ei tarvitse olla samanlainen kohteensa
kanssa, vaan indeksin ja kohteen valilla vallitsee syy—seuraus -suhde. Symbo-
linen merkki on sopimuksenmukainen tunnus, joka havainnollistaa kohdetta.
Symbolisen merkin ymmartaa vain, jos sen merkityksen on aiemmin oppinut.
Symboliset merkit voivat olla niin kuvallisia kuin sanallisia. (Anttila 2006, 348—
351.)

Semioottinen kuva-analyysi tutkii kuvien valittdmien viestien merkityksia ja
keskittyy tulkitsemaan ja tutkimaan merkkeja. Merkeistéa pyritdan tulkitsemaan
niiden luonnetta ja merkityksia. Kuvan analysointia tehdaan kolmella tasolla.
Denotatiivisella tasolla tarkastellaan kuvan peruselementteja ja tama vaihe
muistuttaa mita tahansa siséllénanalyysia. Konnotatiivisella tasolla keskitytadan
kuvan lisamerkityksiin ja kuvan semiotiikan paljastamiin viesteihin. Viimeisella
tasolla kuvan semioottinen viesti kootaan yhteen lisaamalla ja taydentamalla
konnotatiivisia yhteyksia. (Anttila 2000, 263—-264.)

Vertailevaan tutkimukseen tutkija kokoaa ensin aineiston yleensa valmiista tie-
dostoista, minka jalkeen han valitsee yhden tai useamman selitettavan muut-
tujan ja tutkii, 10ytyyko aineistosta syitd, asioiden valisia yhteyksi&, niiden mer-
kityksia ja niin edelleen (Anttila 2000, 176). Kun tavoitteena ei ole saada ai-
kaan muutoksia tutkimuksen kohteissa, kaytetaan toteavaa vertailua. Siiné ku-
vataan ja selitetdan tutkittavien tapausten havaittavat invarianssit. (Routio
2007.) Opinnaytetydssa tehdaéan toteavaa vertailua eri yritysilmeiden valilla ja
havainnoidaan, millaisia yhtenevaisyyksia ja eroja ilmeissé esiintyy. limeista
tutkitaan myds, millaisilla elementeill& ilmeet erottuvat toisistaan ja mitka ele-

mentit tekevat ilmeista yhtenaiset.

4 VISUAALINEN ILME
4.1 Visuaalisen ilmeen rakentaminen

Psykologisin testein on todettu, ettd ihminen muistaa paremmin kuvia kuin sa-
noja. Kuvista muistetaan kuitenkin vain paakohdat, kuten aihe tai perusmuo-
dot, eivatka pienet yksityiskohdat jaa katsojan mieleen. (Pohjola 2019, 17.) Vi-

suaalisen ilmeen tarkoitus on valittd& brandin viestia ja arvoja seka erottaa
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brandi kilpailijoistaan. Koska yksityiskohtien muistaminen on vaikeaa, kannat-
taa visuaalista ilmetta suunniteltaessa keskittya yhteen tai kahteen element-
tiin, jotka toimivat brandin muistikuvan luojina. Usein tallainen elementti on
logo tai tunnus. Tunnus toimii kuten allekirjoitus eli siité tunnistaa, kuka on
viestin l&hettdja. (Pohjola 2019, 138-140.)

Visuaalinen ilme on osa yrityksen imagon rakentumista. Imago on nykypai-
vana yksi yrityksen tarkeimmista kilpailukeinoista. Kun yrityksella on vahva ja
luotettava imago ja maine, asiakkaat pysyvat uskollisina yritykselle. Visuaali-
sen linjan ja tavoiteimagon luomisen taustalla on yrityksen identiteetti, joka
koostuu liikeideasta, visioista, arvoista ja avainominaisuuksista. Luotettava ta-
voiteimago syntyy tutkimalla visuaalisten elementtien merkityksia eli millaisia
mielikuvia visuaalisuudella valitetdan. (Laiho 2006, 49-51.) Visuaalisen ilmeen
tulisi tukea yrityksen verbaalia viestia ja vahvistaa yrityksen tarkeita arvoja
(Loiri & Juholin 1998, 129).

Visuaalinen identiteetti tarkoittaa kaikkea, mita yrityksesta tai tuotteesta voi-
daan silmin havaita. Yleensa se sisaltaa tyylin, muodot ja varit. Sen keskei-
simmat elementit ovat tunnus, vérit ja typografia. (Loiri ja Juholin 1998, 129.)
Hyva visuaalinen linja pohjautuu siihen, mita yritys todellisuudessa on. Visu-
aalinen linja kokoaa tiivistetysti yrityksen imagon nakyvaksi. Jotta visuaali-
sesta ilmeesta tulisi todenmukainen ja aikaa kestava, on tehtava tarkkaa taus-
tatutkimusta siitd, millainen yritys on, mité se tekee, misté se tulee ja mihin yri-
tys pyrkii. On myds tarkasteltava, millaisia mielikuvia ilmeella halutaan yrityk-

sesté luoda ja millaisen imagon se yritykselle synnyttaa. (Pesonen 2007, 6.)

4.2 Logo

Logo on osa yrityksen visuaalista identiteettid. Logolla tarkoitetaan yrityksen
tunnusta ja siihen kuuluu yleensa logotyyppi ja likemerkki eli symboli, joka ku-
vaa yritysta. Yrityksen tunnus voi olla logo, pelkka logotyyppi tai pelkka liike-
merkki. Logoa suunniteltaessa tulee huomioida sen sisalto ja haluttu viesti,
silla merkeilla ja symboleilla voi eri kulttuureissa olla erilaisia merkityksia. (Loiri
& Juholin 1998, 130-133.)
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Logo luo kasvot yritykselle. Usein ihmiset muistavat yrityksesta brandi-identi-
teetin ennen tuotetta. (Airey 2010, 10.) Logo koostuu usein sanallisesta seka
visuaalisesta elementista ja se on kaikkien identiteettien keskipiste, johon on
tiivistetty jokin merkitys. Logoon voi upottaa erilaisia merkityksia, kuten sym-
bolisia viesteja, mutta logon ei tarvitse suoraan tarkoittaa mitdan. (Evamy

2007, 7-15.) Korhosen mukaan (2018) logon tehtavana ei ole myyda, paran-
taa myyntia tai tuoda yritykselle lisdéd asiakkaita, vaan sen tehtava on viestit-

taa ihmisille, mille yritykselle logolla merkitty asia kuuluu.

Airey (2010, 22-39) listaa seitseman elementtia hyvan logon suunnitteluun:
yksinkertaisuus, asiaankuuluvuus, aikaa kestava, tunnistettava, muistettava,
toimiva monessa koossa ja yhteen asiaan keskittyva. Yksinkertaisuus on
usein tehokkain keino luoda muistettava logo. Yksinkertaisuus mahdollistaa
monikayttoisyyden, jolloin logoa on helppo hyddyntaa eri medioissa. Yksinker-
tainen logo on helppo tunnistaa ja muistaa. Korhosen mukaan (2018) hyvat lo-
got ovat aina yksinkertaisia ja ne toimivat mustavalkoisena. Tarkeinta logolle
on yksinkertaisuus, joka mahdollistaa sen toimivuuden eri medioissa ja eri ko-
koisena. Yksinkertainen logo pysyy tunnistettavana ja toimivana, vaikka se

olisi pienessékin koossa.

Logon taytyy olla tyyliltdan sopiva kyseiselle yritykselle. Logon taytyy olla asi-
aankuuluva niin asiakkaan, yrityksen alan kuin kohderyhman osalta. Logon ei
kuitenkaan tarvitse kirjaimellisesti esittaa, mita yritys tekee. (Airey 2010, 22—
39.) Logosta ei tarvitse ilmetd, mista yritys on syntynyt, mita se tavoittelee tai
millaiset arvot yritykselle on méaritelty. Logon tulee olla luonteeltaan sopiva
kyseiselle yritykselle ja sopivaa luonnetta voi etsid tunnetasolta. (Korhonen
2018.)

Logoa ja brandi-identiteettia suunniteltaessa kannattaa unohtaa trendit. Tren-
dit tulevat ja menevat, mutta logon tulisi kestda aikaa ja tdhdata tunnistetta-
vuuteen. Logon pitdé erottua helposti kilpailijoistaan ja olla niin tunnistettava,
ettd sen muoto jo paljastaa, minka yrityksen logo on kyseessa. Logon pitaisi
olla muistettava. Sen tulisi jaada helposti katsojan mieleen jo nopealla vilkai-
sulla. Logon pitaa toimia eri kokoisena. Monikayttéinen logo syntyy, kun logo
pidetdaan yksinkertaisena. Hyva logo keskittyy yhteen asiaan, jolla se erottuu
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joukosta. Logossa tulisi olla yksi asia, josta se tunnetaan ja muistetaan (kuva
3). (Airey 2010, 28-39.)

Kuva 3. FedEx:n logo (FedEx 2020)

Esimerkiksi kuvan 3 FedEx logossa E ja X -kirjaimet muodostavat nuolen. Kir-
jainten valiin piilotettu nuolisymboli on logon muistettava ja tunnistettavuutta
lisdava elementti. FedEx:n logo on myds hyvin yksinkertainen, pelkka typogra-
finen tunnus, mika parantaa logon muistettavuutta. Nuoli symboloi yrityksen
toimintaa pakettien lahetyspalveluna. Yksinkertainen tunnus on helppokayttoi-

nen ja toimii monessa muodossa eri medioissa.

5 KUVA-ANALYYSI JA VERTAILEVA TUTKIMUS

Kuva-analyysin ja vertailevan tutkimuksen kohteeksi valitsin kilpailevia yrityk-
sid. Aluksi tutustuin eri kala-alan yritysten logoihin ja ilmeisiin, ja valitsin niista
lopulta muutaman ilmeen, joita tutkin analyysin ja vertailevan tutkimuksen kei-
noin syvemmin. Koska tutkimuksen kohteena on kokonaisuudessaan yritys-
ilme, etsin valitsemieni yritysten tunnukset, verkkosivut ja tuote-esimerkkeja,
jotta saisin kasityksen, miten yritysilme kulkee mukana yrityksen eri kana-

vissa.

5.1 Kilpaileviayrityksia

Aloitin tutkimuksen tutustumalla eri kauppojen kalatuotetarjontaan. Kerasin
yl6s eri yrityksid, joiden kalatuotteita 16ytyi esimerkiksi Prisman ja Citymarketin
tarjonnasta. En huomioinut yleisia merkkeja, kuten Pirkka tai Findus, silla ne
eivat ole kala-alan yrityksia, vaikka naiden merkkien alta 16ytyykin paljon erilai-

sia kalatuotteita. Kokosin yhteen Ioytamieni yritysten logot (kuva 4).
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<HTR.of

Pobjoisen rehtic kalea

Kalaneuvos

Kuva 4. Eri kala-alan yritysten logoja (Volanen 2020)

Logoista huomaa heti, etta yleisia ovat erilaiset kalat, soikea muoto ja sininen
vari. Sinisen yleisin kaytetty séavy on melko tumma ja siihen yhdistetaan usein
valkoinen teksti. Yleisid on myds erilaiset aallon muodot, joita on esimerkiksi
kaytetty SJ@:n, Saimaan tuoreen ja Heimon Kalan tunnuksissa. Tunnuksissa
kaytetty typografia on selkead, yksinkertaista ja usein tunnukseen on valittu
paatteeton fontti.

Naista tunnuksista eniten erottuu Kala Lappi, Heimon Kala, SJ@ ja Myrskylan
savu. Erottumisen syyna on tunnuksissa kaytetty varimaailma. Kala Lapin tun-
nusta ei heti miella kala-alan yrityksen logoksi, silla jos nimea ei lue, siiné ei
ole mitdan viitetta kalaan. Heimon Kalan keltainen vatri kiinnittda herkasti huo-
mion, samoin kuin Kala Lapin punainen pallo. SJ@:n ja Myrskylan savun varit
ovat ruskean savyja ja Myrskylan savuun on gradientin avulla luotu metallimai-

nen kiilto.

Lergyn ja Hyvan apajan logoissa on paljon samaa. Tunnuksissa kaytetyt varit
ovat hyvin lahella toisiaan ja molemmissa on kaytetty samaa soikeaa muotoa,
vaikka Lergyn tunnuksen tausta onkin suorakulmio. Hyvan apajan logon miel-
taa heti kala-alan yrityksen tunnukseksi ilman, etté nimea lukee, silla J-kirjain
muodostaa koukun, joka yhdistetaan kalastamiseen. Sen sijaan Lergyn lo-

gossa ei ole mitdan viitetta kalaan.
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Kalaa merkkina on kaytetty vain neljan yrityksen tunnuksessa: Hatala Oy:n,
Heimon Kala Oy:n, Myrskylan savun ja Isokarin. Naista erottuvin on Hatala
Oy:n tunnus, jossa kalan muodostaa teksti ja pienet graafiset muodot. Kaik-
kien neljan tunnuksen kalat ovat hyvin pelkistettyja, eivatkd suoraan nayta mil-
taan oikealta kalalajilta. Myrskylan savun tunnuksen kala erottuu muista hyvin
dynaamisella muodollaan ja liikkeen tunnulla, mik& on saatu aikaan evat muo-

dostavilla viivoilla.

Valitsin I6ytamistani yrityksista seuraavaksi kolme yritysta, joita l&ahdin tutki-
maan syvemmin. Yritykset valitsin sen mukaan, kenella oli paljon lohituotteita
valikoimissaan, silla asiakkaani tuotteet tulisivat olemaan lohta. Yrityksiksi vali-
koitui Saimaan tuore, Hatala Oy ja Heimon Kala. Nailla yrityksilla oli hyva vali-

koima tuotteita sek& heidan yritysilmeensa olivat pitkalle vietyja.

5.2 Saimaan tuore

Saimaan tuore on suomalainen yritys, jonka on perustanut kolme henkea, Kaj
Arvonen, Pekka Viljakainen ja Petri Heino. Saimaan tuoreen lohi kasvatetaan
sisatiloissa makeassa vedessa. Kalojen kasvatus on tarkkaan mietittya ja to-
teutettua. Saimaan tuoreen lohi kasvatetaan matimunasta saakka valvotussa
ymparistossa, mika takaa puhtaan ja terveen kalan. Tuotteinaan Saimaan
tuore tarjoaa lohifileita, jotka on mitoitettu sopiviksi annospaloiksi ja helpoiksi

valmistaa. (Saimaan tuore s.a.)

Saimaan tuoreen yritysilme on vahvasti sinivalkoinen. Eisemanin mukaan
(2006, 31-35) sininen on suosittu vari yritysilmeissa ja nykyaan onkin haaste
saada vari nayttamaan uudelta. Sininen vari mielletdan rauhallisuuden ja jat-
kuvuuden variksi. Sininen symboloi luotettavuutta ja uskollisuutta. Sininen vari
yhdistetd&n myods moniin uskontoihin ja uskomuksiin. Sinistd nakee esimer-
kiksi taiteessa usein Neitsyt Marian mekossa ja sinisesta on tullut kunnian-
osoituksen vari. Monet yritykset hyddyntavatkin naita siniseen variin yhdistet-

tyja mielikuvia.

Eri sinisen séavyilla on erilaisia mielleyhtymia. Vaaleat ja keskitummat siniset

ovat avoimia, rauhallisia ja puhtaita. Tummat siniset ovat vakavampia, ja kan-
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tavat tietynlaista uskottavuutta ja voimaa. Sininen vari yhdistetaan usein me-

reen, veteen ja taivaaseen. Siniseen yhdistyy myds tietty melankolia. Englan-
ninkielessa on sanonta "having the blues”, joka viittaa alakuloisuuteen ja ma-
sentuneisuuteen. Sinisen varin kaytdssa on huomioitava konteksti, jotta valty-

taan vaarinymmarryksilta. (Eiseman 2006, 33-35.)

Sinisen vérin kayttaminen on luontevaa kala-alan yrityksille. Sininen symboloi
vettd ja samalla itse tuotteita. Sininen on opittu yhdistimaan veteen ja veteen
littyviin asioihin, jolloin ihmiset helposti tunnistavat vérin ja siihen liittyvat as-
sosiaatiot. Sinisen eri savyilla saadaan kuitenkin ilmeeseen erilaisia tunnelmia
ja mielikuvia. Saimaan tuoreen tumma sininen on syva ja jamakka. Se antaa
yritykselle virallisen tunnelman ja vahvan kontrastin valkoisen varin kanssa.

Vari luo kalatuotteille veden, jossa ne asuvat ja antaa ilmeeseen tuoreutta.

Saimaan tuoreen yritysilmeessa kaytetddn tummaa sinisté ja valkoista koko

ilmeen lapi kulkevana varimaailmana (kuva 5).

TUOTTEET ~  RESEPTIT  ARTIKKELIT TARINA UKK ME @& O

KOTIMAINEN KALA TAKAISIN SUOMALAISIIN
RUOKAPOYTIIN

[

Kuva 5. Kooste Saimaan tuore -yritysilmeesta (Volanen 2020)
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llIme on kokonaisuudessaan yksinkertainen ja yhdenmukainen. Sinivalkoinen
varimaailma toistuu logossa, pakkauksissa seka verkkosivulla. Sinista on kay-
tetty pakkauksien pohjavarina, mika luo tuotteelle vahvan taustan. Sininen on
myo6s paavari verkkosivulla ja pomppaa hyvin esiin valkoisesta taustasta. Ku-
vamaailma verkkosivulla on myds hyvin sininen niin valokuvissa kuin tuoteku-

vissa.

Yrityksen tunnus koostuu liikemerkista ja logotyypista. Liikemerkki on aaltoku-
vio, joka on sijoitettu tekstin ylapuolelle. Aaltokuviota hyddynnetdan graafisena
elementtin& lapi koko ilmeen niin verkkosivuilla kuin tuotteiden pakkauksissa.
Logossa hytdynnetéaén kahta eri fonttia, paatteetonta eli sans serif -fonttia ja
paatteellista eli serif -fonttia. Kummatkin fontit ovat muodoltaan tasapaksuja ja
tuore-sanan fontin paatteet ovat pyoristetyt. R-kirjaimen jalan koukku on myos

kaareva ja toistaa muodollaan logon aaltomerkkia.

Yrityksen tunnus on indeksinen. Liikemerkin aaltokuvio muistuttaa lohen sel-
kaevaa, joka pilkistdd vedenpinnan yldpuolella. Eva on siis kalan indeksi. N&ain
tunnukseen on saatu mukaan kala ilman, etta logossa on oikeasti nahtavissa
koko kalaa. Se yhdistaa hyvin yrityksen sen tarjoamiin tuotteisiin. Tunnus on
hyvin pelkistetty ja asianmukainen. Evan ja aallokon suunta nayttaisi olevan
vasemmalle. Evan kaareva muoto antaa tunnukselle liikettd, vaikka muuten

aaltokuvio on hyvin tasainen ja paikallaan pysyvéan oloinen.

lImeen vahvimmat elementit ovat aaltokuvio ja tumma, sininen vari. Nama ele-
mentit luovat ilmeeseen muistettavuutta ja se on helppo tunnistaa. Sininen
vari antaa ilmeeseen asiaankuuluvuutta muistuttamalla katsojaa vedesta ja
kalan elinoloista. Se luo myds yhdessa valkoisen kanssa raikkaan varimaail-

man, mika tukee tuotteen puhdasta ja terveellista imagoa.

5.3 Hatala Oy

Hatala Oy on aloittanut toimintansa jo vuonna 1938 ja sen kotipaikka on Ou-
lussa. Hatéala Oy on ensimmainen suomalainen kala-alan yritys, jolle on myon-
netty kansainvalinen BRC-laatujarjestelmasertifikaatti vuonna 2014. Hatala Oy

valmistaa ja markkinoi kalatuotteita vahittaiskaupoille seka ammattikeittioille ja
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tukuille. (Hatala Oy s.a. a.) Hatala Oy tarjoaa monipuolisia kalatuotteita tuo-
reesta kalasta savustettuun kalaan seka myos valmiita kalatuotteita, kuten
pihveja ja pyorykoita. Valikoimaan kuuluu kotimaista kalaa sek& Norjan lohta

ja pohjoismaista kirjolohta. (Hatala Oy s.a. b.)

Hatala Oy:n yritysilmeen varimaailma on hyvin samankaltainen kuin Saimaan

tuoreella (kuva 6).

Hatald Oy v

TUOTTEET v RESEPTIT v TEEMAT v POHJOISEN REHTIA KALAA v KULUTTAJAPALVELU

Reseple

RRAAVILNUHI

Kuva 6. Kooste Hatala Oy -yritysilmeesta (Volanen 2020)

Hatala Oy:n paavarit ovat myoés sininen ja valkoinen. Sinisen savy on keski-
tumma, hieman taitettu sininen. Yrityksen logo muodostaa kirjainten ja pienien
graafisten elementtien avulla kalan, jonka katsesuunta on vasemmalle. Tun-
nuksen fontti on muodoltaan hyvin pyoristetty ja sen kontrastiksi sloganiin on
valittu skripti fontti. Pydrea fontti ja tunnuksen muodostama kalakuva antavat
iimeeseen leikkisyytta ja myos lapsekkuutta. Kala on hyvin tyylitelty, eik&a suo-
raan muistuta mitaan tiettya kalalajia. Lilkkemerkki on ikoni ja kuvaa suoraan,
mita yritys tarjoaa asiakkailleen.
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Kuvamaailma on valokuvapainotteinen ja kuvien paalle on sijoitettu aina teks-
tid. Kuvat eivat toista samaa varimaailmaa kuin tunnus. Pakkauksissa on sen
sijaan kaytetty sekaisin graafisia elementteja ja valokuvia. Varimaailma ei pak-
kauksissa ole pelkkaa sinivalkoista, vaan niissa hydédynnetd&n muitakin vareja

johdonmukaisesti (kuva 7).

5 - ]
1 f lggz? ™
Nieriifilee Turskafilee MSC
n. 600 g 2509 250g

Kylmasavustettua Norjan lohta Kyimasavuetettua kirjolohta
filessiivuina fileesiivuina Kirjolohifileepala Muikku
S0 g 150g 200g 2504q

Kuva 7. Esimerkki Hatéla Oy:n tuotteista (Volanen 2020)

Kuvan 7 esimerkista huomaa, etta tuotteet on varikoodattu sen mukaan, mita
kalaa kyseinen tuote on. Esimerkiksi kirjolohen tunnusvari on oranssi. Hatala
Oy:lla on paljon tuotteita, jolloin tallainen véarikoodaus ilmeessa helpottaa tuot-
teiden erottelua ja silti ilme pysyy yhdenmukaisena. Pakkauksissa hyédynne-
tdan niin valokuvaa kuin graafista suomukuviota, mika luo hieman sekavuutta
iimeeseen. Kuvamaailma myds luo tuotteiden valille arvoeroa. Valokuvalliset
pakkaukset ovat enemman luksustuotteen oloisia, kun taas suomukuviota
hyddynnetddn pakkauksien etiketeiss&, mika luo paljon arkisemman tuoteku-
van. Talla on haluttu erotella jokapaivaiset tuotteet juhlakkaammista ja ehka

arvokkaammista tuotteista.

liIme on leikkisa ja kuvituksellinen, mik& luo hyvin helposti lahestyttavan tun-
nelman ilmeelle. Vaikka ilme ei olekaan pakkauksissa yhdenmukainen, on yri-
tyksen tunnus niin tunnistettava, etta tuotteet mieltd& heti Hatala Oy:n tuot-

teiksi. Tunnus esiintyy pakkauksissa myos varsin isolla ja nakyvasti, jolloin
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tunnistamisessa ei ole vaikeuksia. Verkkosivujen tunnelma on myés lammin ja
tunteisiin vetoava, silla kuvissa esiintyy iloisen nakoisia ihmisia, miké luo posi-
tiivista tunnelmaa ilmeeseen. Verkkosivu on tayden tuntuinen, silla valokuvat

peittéavat koko sivun.

5.4 Heimon Kala Oy

Nyky&aan osana As PRFoodsia toimiva Heimon Kala Oy on yli kolmekym-
menta vuotta vanha suomalainen kala-alan yritys. Heimon Kalan tuotantolai-
tokset sijaitsevat Hameenlinnassa ja Virossa. Tuotteita Heimon Kalalla on pal-
jon. Valikoimasta I6ytyy niin tuoretta, savustettua, pakastettua kalaa kuin eri-

laisia paistotuotteita seka silli- ja silakkatuotteita. (Heimon Kala Oy s.a.)

Heimon Kalan yritysilme on tumma ja arvokkaan oloinen (kuva 8).

SFURAA MFITA:

"7‘1 Rl | ol
I J LLE ;
.
Heimon Kala Oy | Kirsjimaentie 6 | 14300 Renko | Puh, +358 3644 840 | heimonkala@helmonkala.f (@] )
Rekisteriseloste Fssc el ¢

Kuva 8. Kooste Heimon Kalan yritysilmeesta (Volanen 2020)

Ensimmaisena kuvasta 8 huomaa yrityksen varimaailman. limeen paavarit
ovat musta ja kullankeltainen. Varimaailma kulkee mukana niin verkkosivujen

valokuvissa kuin pakkauksissakin. Varimaailma antaa ilmeelle hyvin arvok-
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kaan, luksusmaisen tunteen. Kuvamaailma on hyvin tunnelmallista. Verkkosi-
vun ensimmaisené nakyva valokuva on seesteinen vesimaisema, jonka tun-
nelmaa syventaa auringonlasku. Myds kaksi nékyvaa tuotemainosta verkkosi-

vulla kuvastavat tatd samaa tunnelmaa.

Eisemanin mukaan (2006, 19-23) keltainen kuvaa parhaiten valoa. Se mielle-
tdan henkisen energian, uteliaisuuden ja valaistumisen variksi. Usein keltai-
nen yhdistetaan aurinkoon, lamp66n, elinvoimaan, energiaan ja valoon. Lap-
set mieltavat jo pienena keltaisen auringon variksi. Kirkkaita keltaisia kayte-
tdan viestinnassa sen nékyvyyden takia, silla keltainen on helppo havaita ih-
missilmin. Keltainen varina kiinnittdd huomiota ja yhdistettyna mustaan silla on
kaskeva savy. Variin on kiteytynyt varoittava viesti, silla se usein yhdistetaan
elaimiin kuten tiikeriin, myrkyllisiin kaloihin ja ampiaisiin. Pehmeammat keltai-
sen savyt seka kulta viestivat mukavuudesta ja lammadstéa. Kultaisella on niin
uskonnollisia kuin varakkuuden konnotaatioita. Kultaa ndkee usein esimerkiksi
sadekehassa ja Egyptin faaraoiden kaytdssa. Kulta nahdaan usein myads

maallisen varakkuuden ja luksuksen symbolina.

Heimon ilmeessa nékyy vahvasti kultainen vari, jolla on luotu hyvin arvokas ja
hienostunut tunnelma ilmeeseen. Vari antaa tuotteisiin luksusmaisuutta ja luo
yrityksen ilmeeseen vahvan kontrastin mustan kanssa. limeessa on myas tiet-
tya lampo64, joka syntyy valokuvien auringon keltaisesta hohdosta. Verkkosi-
vun aloituskuvassa on myos kaytetty likemerkkia symboloimassa aurinkoa, ja
tata mielikuvaa vahvistaa logossa oleva keltainen vari sekéa valokuvassa

taakse jaavat auringon sateet.

Yrityksen logon liikemerkki on ympyré, jonka sisdan muodostuu kala. Varien
avulla on luotu mielikuva kalasta hyppaaméssa auringon eteen. Kalan kuva on
hyvin tyylitelty ja luotu vain muutaman muodon avulla. Kalan suunta on oike-
alle, ylos ja eteenpdin, ja kaareva muoto antaa kalalle liikkeen tuntua, kuin se
olisi juuri hyppaamassa. Tunnus on hyvin yksinkertainen ja selkea. Yrityksen
logossa on pelkistetty, arkinen sans serif -fontti, mutta enemman esilla oleva,
tuotteissa nakyva Heimon-logotyyppi on kasin kirjoitettu, arvokkaamman oloi-

nen fontti, joka yhdistyy muotokielelladn myos liikemerkkiin (kuva 9).
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Kuva 9. Heimon Kalan eri logoja (Volanen 2020)
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Kuvassa 9 on kerattyna Heimon Kalan eri tuoteperheiden logot. Logoissa tois-
tuu sama kala, mutta Heimon Jaiseen ja Heimon Liekkiin on vaihdettu keltai-
sen taustan sijaan nimeen sopiva taustaelementti. Taustaelementin voi miel-
taa ikoniseksi tai indeksiseksi. Lumihiutale kuvaa suoraan pakkasta ja nain
pakastettua tuotetta. Liekki kuvaa tulta ja liekilla kypsytettya tuotetta. Tunnel-
maltaan tunnukset sopivat hyvin muuhun yritysilmeeseen. Yrityksen logo on
kaikista arkisin, mika johtuu kaytetysta fontista. lkoninen kalamerkki tunnuk-
sissa kertoo suoraan yrityksen toimialan, jolloin myés tunnukset pelkalla Hei-

mon-tekstilla ovat toimiva ratkaisu.

Pakkauksien paavari on musta. Pakkauksien kuvamaailma riippuu siita, mika

tuote on kyseessa (kuva 10).

Saarisf tomeren
savukirjolohifileepala 300 g

Saaristomeren
kylmésavukirjolohifilee n. 600 g Loimu-kylmBsavustettu

kirjolohifilee 150 g

Lohimedaljonki 2x150g

Kylmasavustettu ja viipaloitu
kirjolohifilee 150g

flee 500g norj ifilee 200g

Kuva 10. Kooste Heimon tuotteista (Volanen 2020)
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Pakkauksien yhdistava elementti on musta vari. Saaristomeren tuotteissa kay-
tetaan vesistd -maisemaa, jossa auringonlasku luo kullan hohdon valokuvaan.
Heimon liekki -tuotteissa kaytetaan liekkikuvaa tukemassa tuotteen nimea.
Heimon jaisessa taas kuvaelementtina on vaaleansininen jaatekstuuri. Hei-
mon gourmet- ja perustuotteissa toistuu samanmuotoinen, erivarinen raita. Eri

vareilla erotetaan eri kalasta tehdyt tai eri tavalla maustetut tuotteet toisistaan.

Mustan ja kullan yhdistelma pakkauksissa tekee tuotteista luksustuotteita.
Luksuksen tuntu korostuu erityisesti gourmet ja Saaristomeren tuotteissa.
Saaristomeren pakkauksissa kaytetty valokuva on erittéain tunnelmallinen.
Kuva luo mielikuvan seesteisesta saaristomaisemasta ja auringon kultainen
hohto on lammin. Kultainen véri antaa tuotteelle arvokkuutta ja se nakyy myos
gourmet-tuotteissa, jossa kulta korostuu teksteissa seké kultaisessa reunuk-

sessa.

Kaikkiin pakkauksiin on sijoitettu tuoteperheen logo nakyvasti melko isolla
pakkauksen ylalaitaan, mika yhdistaa eri pakkausten ilmeet toisiinsa. Kaikista
pakkauksista, lukuun ottamatta saaristomeren tuotteita, |0ytyy myos yrityksen
logo pienend. Kaikissa pakkauksissa toistuu mustan lisdksi myés kulta, jota on
kaytetty vahintaankin aina tekstissa. Pakastetuotteet ovat ainoat pakkaukset,
joissa sisdalla olevasta tuotteesta kaytetdan valokuvaa. Muut pakkaukset on

suunniteltu niin, etté sisélla oleva tuote nakyy pakkauksesta.

Pakkauksien ilmeet toistavat hyvin muuta yrityksen ilmetta. llme antaa tuot-
teille arvokkuutta ja luo mielikuvan hyvasta tuotteesta. limeessa kaytetyt valo-
kuvat ovat myds hyvin tunnelmallisia. Kokonaisuudessaan ilme on juhlavan
oloinen, silla kultaista varia kaytetaan paljon. Musta toimii hyvana kontrastina
kullan ja muiden kaytettyjen véarien kanssa ja luo ilmeeseen jamakkyytta.
Paukkauksien ja etikettien alalaidassa esiintyva harmaa aaltokuvio toimii

my06s yhtena tunnistettavuutta lisddvana elementtina.

5.5 Vertaileva tutkimus

Vertailevassa tutkimuksessa verrataan ylempana analysoituja kolmea yritysil-

metta keskenaan (kuva 11).
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Kuva 11. Vertailtavat iimeet (Volanen 2020)

Ensimmaisend huomaa Saimaan tuoreen ja Hatala Oy:n samankaltaiset vari-
maailmat. Varimaailmat jatkuvat myos verkkosivuilla, mutta Hatala Oy:n verk-
kosivut tuntuvat paljon ahtaammilta ja taydemmilta kuin Saimaan tuoreen. Sai-
maan tuoreen verkkosivuilla on kaytetty paljon enemmaén valkoista tyhjaa tilaa,
mika antaa raikkaan tunnelman. Varimaailmat ja kuvat kummassakin ilmeessa
viestivat puhtaudesta ja terveellisyydesta. Saimaan tuoreen verkkosivun aloi-
tuskuvan mieltaa kuitenkin suomalaisemmaksi kuin Hatalan. Saimaan tuo-
reesta tulee heti rauhallisempi ja luonnonlaheisempi kuva. Hatala Oy:n ilme on
paljon leikkisampi, kun taas Saimaan tuoreen on virallinen, muttei kuitenkaan

jaykka.

Heimon Kalan ilme erottuu kahdesta muusta heti varimaailmallaan. Varimaa-
ilma on kahteen muuhun verrattuna juhlava ja luksuksen oloinen. Saimaan
tuore ja Hatala Oy ovat paljon arkisemman tuntuiset. Tastd huomaa, miten
paljon varimaailmalla on vaikutusta ilmeen tunnelmaan. Sininen yhdessa val-
koisen kanssa antaa Saimaan tuoreen ja Hatala Oy:n ilmeisiin raikkaan ja
puhtaan olon, kun taas Heimon Kalan tumma ilme on tunnelmallisempi ja ar-

vokkaamman oloinen.

Kaikkien yritysten ilmeissa hyddynnetaan valokuvia verkkosivuilla luomaan
haluttu tunnelma. Erityisen hyvin tdssa on onnistunut Heimon Kala, silla kaikki
kuvat noudattavat vahvasti koko ilmeen varimaailmaa. Kuvilla saadaan viestit-
tya paljon ja niiden avulla ilmeet myds eroavat toisistaan. Saimaan tuoreen
kuvamaailma on tunnelmaltaan puhdas ja raikas. Hatala Oy:n kuvamaailma
on arkisempaa ja henkilokohtaisempaa, mika saadaan aikaan kuvissa esiinty-

villa ihmisilla ja tuotekuvilla. Heimon Kalan kuvamaailma on hienostunutta,
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lamminta ja tunnelmallista. Usein kuvissa esiintyy auringonlasku ja seesteinen

vesistdmaisema, mikd antaa ilmeeseen rauhallisuutta.

Hatalalle ja Heimon Kalalle yhteisté on pakkauksissa kaytetty varikoodaus,
mika toimii hyvin, kun kummallakin on useita tuotteita. Saimaan tuoreella ei
ole tarvetta varierotteluun, silla heilla ei ole niin paljoa erilaisia tuotteita tarjolla.
Yritysten pakkaukset ovat keskendan hyvin erilaisia ja noudattavat selkeasti
yritystensa ilmetta. Saimaan tuoreen pakkaukset ovat tunnistettavimmat, silla

ne ovat ilmeeltaan yksinkertaisimmat ja selkeimmat.

Kaikkia ilmeita kuitenkin yhdistaa yksinkertainen yrityksen tunnus. Tunnuk-
sista erottuvin on Hatala Oy:n logo. Tunnus on hauska ja leikkisa verrattuna
kahteen muuhun, jotka ovat virallisemman ja tyylikkdammaéan oloiset. Saimaan
tuoretta ja Hatala Oy:ta yhdistaa kuitenkin pyoristetty fontti. Heimon Kalan tun-
nuksen liikesuunta on oikealle, kun taas kahden muun tunnuksen suunta on
vasemmalle. Heimon kalan tunnuksessa on myos eniten liikkeen tuntua, silla
likemerkin kala nayttaisi olevan juuri hyppaamaéssa ylos. Heimon Kala on
myos ainut, jolla on kaytdéssdan useampi tunnus. Tunnuksilla erotetaan eri
tuoteperheita toisistaan, mika on toimiva idea, kun yrityksell& on niin monia eri

tuotteita.

Kolmesta ilmeesta erottuvin ja muistettavin on Saimaan tuoreen yritysilme.
Saimaan tuore erottuu kahdesta muusta ilmeesta yksinkertaisuudellaan. lime
on kokonaisuudessaan kaikkein selkein ja toimii hyvin rajoitetuilla elemen-
teilla. llmeeseen kuuluu pelkastaan kolme elementtid: selkea varimaailma,
aaltokuvio ja yrityksen tunnus. Nailla vahilla elementeilla on luotu koko ilme,
jota tukemaan on verkkosivuille tuotu haettuun tunnelmaan sopiva kuvamaa-

ilma valokuvilla.

Yritysilmeet ovat tyyliltdan ja viesteiltaan hyvinkin erilaiset, vaikka kyseessa on
saman alan yritykset. limeill&a on pystytty monipuolisesti viestimaan erilaisia
asioita. Vaikka ilmeissa olisi kaytetty samaa varia, on pyritty hakemaan varista
erilaisia savyja ja yhdessa muun graafisen ilmeen avulla on saatu luotua toi-
sistaan erottuvat ilmeet. Vahvana yrityksen tunnistimena on yrityksen logo, ja
kun muu ilme yhdistyy vahvasti tunnukseen, on saatu aikaan tunnistettava ja

muistettava yritysilme.
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6 ILMEEN SUUNNITTELU

llImeen suunnittelussa hyodynsin aikaisemmin tekemiani tutkimuksia siita,
mista yritysilme koostuu ja millaisia kala-alan yritysilmeita on jo olemassa. Il-
meen suunnittelu alkoi asiakkaan kanssa keskustelemalla ja maarittelemalla
yrityksen identiteettid ja mita yritysilmeella halutaan viestia. Suunnittelussa
huomioitiin erityisesti yrityksen arvot ja kohderyhma seka tuotteiden alkupera-

maa.

6.1 Yrityksen identiteetti ja ilmeen |laht6kohdat

Royal Lohen yritysilmeen suunnittelu aloitettiin asiakkaan antamalla esittelyll&,
jossa hén kartoitti yrityksen toimialan ja alkuperan. Asiakas kertoi omia ajatuk-
siaan ilmeen suhteen ja mita sen tulisi siséltad. Kasasin saamistani lahtokoh-

dista ajatuskartan, joka kokoaa ilmeessa huomioitavat asiat ja asiakkaan ideat

yhteen (kuva 12).
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Kuva 12. Ajatuskartta asiakasyrityksesta (Volanen 2020)
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Ajatuskartan keskiossa on yritys, Royal Lohi Oy. Heidan toimenkuvanaan on
tuoda skotlantilaista lohta Suomeen. Yrityksen kannalta huomioitavia seikkoja
on l&htdmaa eli Skotlanti ja tuote eli lohi. Honkasen mukaan (2020) yrityksen
arvoja ovat vastuullisuus, puhtaus ja terveellisyys, joiden tulisi ilmeta myos yri-
tyksen ilmeesta. Skotlannin saaminen mukaan ilmeeseen on yksi haaste,
mutta sit& voisi tuoda mukaan skottiruutukuviolla. Varimaailman tulisi olla rai-
kas ja keskittya valkoiseen ja siniseen variin. Yrityksen tuote on GMO-vapaa,
runsaasti Omega 3 -rasvahappoja sisaltava, kiintedlihainen kala. Lohien kas-

vatus on kontrolloitua ja tayttaa kaikki kriteerit.

Yrityksen nimi, Royal Lohi, synnyttd& mielikuvan arvokkuudesta, mik& on huo-
mioitava ilmeessa. limeen tulisi kuvastaa yrityksen arvomaailmaa, tuotteita
seka olla houkutteleva kohderyhmalleen. Véarien tulisi tukea ilmetta ja luoda
toivottu tunnelma. Tunnelmaltaan ilme tulisi olla raikas ja luotettava, mutta sa-

malla my6s lamminhenkinen ja helposti lahestyttava.

Asiakkaan toiveena oli tuoda mukaan Skotlanti iimeeseen skottikankaan, tar-
taanin, muodossa. Tartaani on kudottua kangasta, joka koostuu varikkaista
raidoista. Raidat muodostavat kankaaseen ruutukuvioinnin. Historioitsijoiden
mukaan keltit ovat kutoneet tartaaneja tuhansia vuosia, ja kangasta koytettiin
kilttien ja jokapaivaisten vaatteiden tekemiseen. Tartaaneja on suunniteltu
edustamaan alueita, klaaneja, kuninkaallisia ja jopa yrityksi&, mutta markki-
noilla on myds universaaleja tartaanimalleja. (Wilkins 2016.)

6.2 Logo

Tunnuksen suunnittelun aloitin likemerkistd. Tekemani tutkimuksen pohjalta
paatin lahestya tunnusta yksinkertaisuuden, pelkistdmisen ja symboliikan
kautta. Yritin tdssa vaiheessa my6s miettid, miten tunnus erottuisi kilpailevien
yrityksien logoista. Aiemmin tutkimieni yritysten tunnukset olivat yksinkertaisia
ja suurimmassa osassa oli viittaus veteen tai kalaan. Suosittu muoto tunnuk-

sessa oli soikio ja vari sininen.

Asiakkaan toiveena oli kayttaa logossa kalaa. Luonnostelin aluksi paperille eri-
laisia pelkistettyja kalamuotoja, joista valitsin muutaman, mitka jatkoin vekto-
roiduiksi kuviksi (kuva 13).
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Yritin pitda muodot pelkistettyin ja tuoda kalan esiin vahilla elementeilld, jotta

merkista tulisi yksinkertainen. Piirsin kalan muodon muodostumaan viivasta,
jonka paksuus vaihtelee pyrston ja paan valilla. Pidin suunnitelmat viel& mus-
tavalkoisina, jotta lI8ytaisin ensin toimivat muodot ja sommittelun, minka jal-
keen voisin miettid tunnuksen vareja tarkemmin. Nain saisin myds helpommin
suunniteltua yksinkertaisen ja toimivan tunnuksen, kun minun ei tarvitse kes-
kittya varien toimivuuteen. En mydskaan viela keskittynyt niinkaan typografi-

aan, vaan lahinna tekstin paikkaan ja asetteluun liikemerkin yhteydessa.

Lahetin luonnokset asiakkaalle ja han valitsi niista mielestdéan sopivimman,
jota lahdin jatkamaan eteenpéin. Jatkokehitykseen valikoitui vedesta hyp-
paava kala. Asiakkaan mielesté se kuvasi parhaiten yritysta ja ideologiaa vil-
lista ja GMO-vapaasta lohesta. Jatkoin saamieni kommenttien pohjalta tata
ideaa pidemmalle (kuva 14).
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Selkeytin hyppaavan kalan ideaa ja yritin saada siitd enemman lohen nakoi-
sen lisaamalla kalalle evan ja tekemalla muodosta kokonaisuudessaan pitku-
laisemman. Tein samalla idealla myds toisentyyppisen liikemerkkiehdotuksen,
jossa kala n&kyy kokonaan ja taustalle on tuotu aaltoelementti. Aalto muodos-
taa kalan taakse ympyran, jonka reunat kala rikkoo. Kummassakin tunnuk-
sessa kalan suunta on vasemmalta oikealle, jotta sen liikkesuunta olisi eteen-

pain.

Asiakas piti erityisesti kokonaisesta lohesta aaltoelementin paalla ja valitsi sen
Royal Lohen liikemerkiksi. Seuraava askel oli likemerkin viimeistely seka ty-
pografian valinta logotyyppiin ja tekstin paikka suhteessa liikemerkkiin. Asiak-
kaan ajatuksena oli pitkdn mallinen tunnus ja han toivoi tekstin asettelua yh-
delle riville. Tassa vaiheessa asiakas myo6s paatti, etta yrityksen nimesta jate-
tdan Oy -osa pois tunnuksessa, mika lyhentdd hieman nimea ja helpottaa
tekstin asettelua. Fontin suhteen hénella ei ollut viela mitdan toiveita, joten
lahdin etsimaéan liikemerkkia tukevaa fonttia, jossa olisi samoja muotoja kuin

liikemerkissa.

Paadyin valitsemaan kolme paatteellista fonttia, joista tein versiot asiakkaan
nahtavaksi. Viimeistelin likemerkin vahvistamalla osaa valkoisista viivoista,
jotta logo toimii pienessa koossa ja pysyy selkeana. Logotyypin sijoitin liike-

merkin oikealle puolelle yhdelle riville (kuva 15).
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Kuva 15. Ehdotukset logotyyppiin (Volanen 2020)

Ensimmaisen logotyyppiehdotuksen fontiksi valitsin paatteellisen Amita-fontin.
Taman fontin L-kirjain toistaa liikkemerkin kalan padn muotoa, ja kirjainten pie-
net paatteet loivat mielikuvan aalloista. Toisen ehdotuksen fontti on Charm,
jonka paatteet ovat edellista pidemmat ja tuovat vahvemmin mieleen veden
aallot, ja fontti toistaa muodollaan likemerkin aaltoelementin kaaria. Kolman-
tena vaihtoehtona esittelin suoremman, paksuuseroiltaan voimakkaamman
Cormorant Upright -fontin. Fontin paatteet ovat edellisia vaihtoehtoja teravam-

mat ja ohuemmat, mutta niissd on samaa kaarevaa muotoa kuin edellisissa.

Paatteellisilla fonttivalinnoilla yritin tuoda logoon arvokkuutta ja saada logo-
tyyppiin samanlaista liiketta kuin liikemerkin aaltoelementissa. Valitsin fon-
teiksi enemman kasin kirjoitetun oloisia fontteja, jotta logoon tulisi enemman
uniikki ote, eik& se muistuttaisi muita saman alan tunnuksia. Asiakas piti ku-
van 15 toisesta ehdotuksesta, Charm -fontista, joka valittiin logon fontiksi.
Asiakas pohti kuitenkin, miten tekstin saisi yhdistettya viela enemman liike-
merkkiin ja ehdotti, jos sama aalto jatkuisi jotenkin koko logon lapi eika jaisi

vain liikkemerkkiin.

Jatkoin asiakkaan kommenttien pohjalta tunnuksen loppuun. Muokkasin valit-
tua fonttia yhteensopivammaksi liikemerkin kanssa ja tasapainottamalla kir-
jainten kokoja suhteessa toisiinsa. Logotyypissé paadyin jatkamaan aaltoku-

viota kulkemaan myads tekstin 1api (kuva 16).
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Kuva 16. Valmis tunnus (Volanen 2020)

Valmiissa tunnuksessa aaltoelementista jatkuva muoto kulkee tekstin lapi ja
jakaa nain yrityksen nimen kahtia. Tekstin ylapuoli ja& nain tavallaan aallon
ylapuolelle. Typografia tukee muodollaan liikemerkkia ja sopii néain yhteen sen
kanssa. Sanat Royal ja Lohi on sijoitettu samaan linjaan likemerkin aallon
kanssa, jolloin kala jaa kaikkien elementtien eteen, mika vahvistaa mielikuvaa

hyppaéavasta kalasta.

Suunnittelemani logo on vahvasti oman muotoisensa ja tunnistettava. Verrat-
tuna aiemmin tutkittuihin yritysilmeisiin, Royal Lohen tunnuksessa toistuu joita-
kin samoja elementteja kuin muiden saman alan yritysten logoissa. Esimer-
kiksi taustan aaltoelementissa on samaa ympyramuotoa kuin Heimon Kalan
tunnuksessa, mutta Royal Lohen merkin kala rikkoo ympyran niin selkeésti,
ettei likemerkkeja pysty sekoittamaan toisiinsa. My6s vahva erottuvuutta li-
saava elementti on mustan ja sinisen varin yhdistelma, jota ei muissa ilmeissa

ole kaytetty.

6.3 Varit

Varit ovat yritysilmeessa tarkeéd osa ilmeen erottuvuutta kilpailijoista. Vérien
kaytto ilmeessa ratkaisee, syntyykd varista tunnistettava tekija ilmeelle. Varilla
voidaan luoda myds symbolisia ja tunnesavytteisia viesteja. Ymparistossa
esiintyvat varit ovat muokanneet ihmisten kasitysta varien merkityksista, ja
siksi tietyt varit yhdistetdan automaattisesti tiettyihin ilmioihin. (Pohjola 2019,
190-191.)

Ihmisille on syntynyt mielleyhteys tietyista véreista tiettyjen asioiden yhtey-

dessda, mika synnyttaa tuttuuden tunteen ja mielikuva syntyy kokemuksesta.
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Nain on syntynyt vakiintuneita variyhdistelmia, kuten esimerkiksi likennemer-
keissa kaytettavat varit. Naiden vakiintuneiden, kokemuspohjalta syntyneiden
varikombinaatioiden kautta on hyvé etsia sopivia yhdistelmia viestinnan tarpei-
siin. Kokemusten pohjalta on myds muodostunut ohjeita vérien ja kuvioiden
erottumiseen. Viestinnassa on tarkeaéa huomioida taustavarin vaikutus koh-
teen erottumisen kannalta. Perussaantdnéa on kohteen ja taustan valtoriero eli
tummuusero. Jos tausta on hyvin tumma, on paalle sijoitettavan elementin
syyta olla vaaleampi. Mita suurempi valddriero on, sitd parempia kontrasti ja
nakyvyys ovat. (Huttunen 2013, 141-143.)

Asiakkaan toiveena oli kayttdd Royal Lohen ilmeessa sinisté ja valkoista paa-
vareina. Sininen vari on luonnollinen valinta kala-alan yritykselle, mutta my6s
monet saman alan yritykset kayttavat sinista varia, mika vaikeuttaa erottu-
mista joukosta. Tavoitteena oli valita yritysilmeelle varit, jotka viestisivat puh-
taudesta ja olisivat samalla arvokkaan nékdiset.

Lahestyin varien valintaa ensin vastavarien kautta. Koska yrityksen tuotteet
ovat lohta, oli luonnollista valita sinisen véarin rinnalle oranssi tai lohenpunai-
nen savy. Tein ensin varikokeiluja logoon, jotka lahetin sitten asiakkaalle néh-

tavaksi (kuva 17).

Kuva 17. Liikemerkin variehdotukset (Volanen 2020)

Hain kalaan lohen punaista savya, seka vesielementtiin syvan sinista, kuvaa-
maan merta. Asiakkaan mielesta tumma sininen sopii iimeeseen hyvin ja va-

litsi kuvan 17 keskimmaisen aallon savyn. Asiakkaan mielesta tunnus olisi
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myos raikkaampi ilman taydellistd ympyraa taustalla, eli ympyran toinen puo-
lisko saisi jadda pois, mika tekisi tunnuksesta raikkaamman. Oranssi vari ka-
lassa ei myoskaan saanut kannatusta. Asiakas ehdotti kokeiltavaksi viela kul-
taista kalaa, mika tekisi tunnuksesta arvokkaamman tuntuisen varimaailmal-

taan.
Valitsin muutaman keltaisen savyn, jotka synnyttavat kullan mielikuvan tun-

nukseen. Keltainen ja sininen vari luovat vahvan kontrastin keskenaan (kuva
18).

W o\ o

Kuva 18. Kultaisen varin kokeileminen (Volanen 2020)

Keltainen ja sininen vari yhdessé ei kuitenkaan luo haettua raikasta ja puh-
dasta ilmetta. Myoskaan asiakkaan mielesta kullan vari ei sovi haettuun vari-
maailmaan, eika synnyta toivottuja mielikuvia. Yhdessa asiakkaan kanssa
paadyimme pelkistaméaéan varimaailman siniseen, valkoiseen ja mustaan. Nain

iimeessa saatiin sailytettya raikkaus ja puhtaus (kuva 19).

PANTONE 7686C
RGB 29, 79, 145
CMYK 97,70,0,2

HEX/HTML 1D4F91

RGB 255, 255, 255 RGB 29, 29, 27
CMYK0,0,0,0 CMYK 0,0, 0, 100
HEX/HTML FFFFFF HEX/HTML 1D1D1B

Kuva 19. Royal Lohelle méaaritetty varipaletti (Volanen 2020)
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Liikemerkin kalasymboli paatettiin jattaa valkoiseksi. Valkoinen luo voimak-
kaan kontrastin tumman sinisen ja mustan kanssa, jolloin tunnuksen nakyvyys
on hyva. Sinivalkoisuus sopii niin suomalaisuuteen kuin skotlantilaisuuteen,
silla kummankin maan liput ovat sinivalkoiset. Royal Lohelle valittu tummansi-
nisen sévy myaos eroaa jonkin verran kilpailevista yrityksistd, ja kaytettyna yh-

dessa mustan ja valkoisen kanssa luovat selkedmmin erottuvan varimaailman.

Musta vari on yleisesti pidetty surun varind, mutta yhdistetddn myds juhlaan
kuten valkoinenkin. Musta on tyylikkyydesta, arvokkuudesta ja laadusta ker-
tova véri. Mustaa on helppo kayttaa ja yhdistaa muihin vareihin. Valkoista va-
ria pidetaan juhlallisuuden liséksi puhtauden symbolina. (Loiri & Juholin 1998,
112.) Yhdessa virallisen tuntuisen tumman sinisen kanssa valitut kolme varia
Royal Lohen ilmeessa luovat arvokkaan, luksukseen viittaavan yritysiimeen.
Valitut varit tukevat myods haluttuja mielikuvia puhtaasta ja arvokkaasta tuot-

teesta.

Suunnittelin Royal Lohelle myds varimaailmaan sopivan skottiruutukuosin,
jonka inspiraationa oli tunnettu Royal Stewart -tartaani. Royal Stewart -tartaani
on maailmanlaajuisesti tunnettu tartaanimalli, jota voi nahda monissa eri tuot-
teissa. Alkujaan se oli suunniteltu kuninkaallisen kayttéon ja siihen sai pukeu-
tua ainoastaan kuningattaren luvalla (kuva 20). (The Scottish Register of Tar-

tans s.a.)
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Royal Lohen tartaanissa pohjana toimii tumma sininen ja raitoina vaaleampi
sinisen savy, kullan keltainen, valkoinen ja musta. Varimaailma on puhdas ja
samalla arvokkaan oloinen. Asiakas piti kuosista, mutta mietti, tekeeko kuosi
ilmeesta sekavan ja olisiko valokuvat kuitenkin tehokkaampi keino luomaan
puhdasta ja raikasta ilmetta. Tartaani toisi kuitenkin ilmeeseen selkeésti skot-
lantilaisuuden mukaan, mutta sita voisi toki tuoda ilmeeseen myos valokuvilla.
Luotu tartaanimalli on kuitenkin valmiina, jos sille jatkossa I6ytyy kayttoa il-

meen yhtena elementtina.

6.4 Typografia

Typografian avulla voidaan luoda ulkoasuun luonnetta ja valittdd mielikuvia.
Kirjainten muoto vaikuttaa tekstin luonteeseen myos pienessa koossa, vaikkei
katsoja erottaisikaan yksittaisen kirjaimen muotoilua ensimmaisena. Esimer-
kiksi otsikoissa ja muissa isommissa teksteissa valitun typografian luonne
paasee paremmin esille. (Pohjola 2019, 197.)

Typografian valintaan vaikuttaa yrityksen tarpeet. Jos yrityksen materiaaleissa
on paljon tekstia, kannattaa valita helposti luettava fontti. Fontteja yhdistel-
lessa toisiinsa on syyta huomioida muotokieli, samankaltaisuus ja tekstityyp-
pien kontrasti. (Pohjola 2019, 198.) Yleensa kaksi kirjaintyyppia riittavat luo-
maan tarvittavan kontrastin. Fonttien tulisi luoda kontrasti ja erottua toisistaan,
mutta samalla olla my6s muotokieleltaan tarpeeksi samanlaiset. Hyvana yh-
distelmana pidetaan antiikvan ja groteskin yhdistelmaa. (Iltkonen 2019, 83.)
Antiikvalla tarkoitetaan kirjaintyyleja, joilla on vaakasuorat paatteet ja kirjainten
viivat ovat selkedsti eri vahvuisia. Groteski ei sisalla paatteita ja on muodol-

taan lahestulkoon tasapaksuinen. (Iltkonen 2019, 12.)

Royal Lohen ilmeelle tarkea elementti on arvokkuus. Arvokasta tunnelmaa yri-
tysilmeeseen voidaan luoda fonttivalinnoilla. Royal Lohen ilmeeseen valitsin

kaksi kirjainperhettd, jotka toimivat hyvin yhdessa (kuva 21).
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Crimson Pro Bold

Crimson Pro Medium

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMmNnOo
PpQqRrSsTtUuVVWwWXxYyZzA3aAi00

Montserrat Regular
Montserrat Medium

Montserrat SemiBold

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMMNNOoOo
PpQQgRrSsTtUUVWWWXXYYZzAAAAOO6

Kuva 21. Royal Lohen typografia (Volanen 2020)

Kirjainperheiksi valikoituivat paatteellinen Crimson Pro ja paatteetén Montser-
rat. Molemmissa fonteissa esiintyy samankaltaista muotokielta ja nain fontit
toimivat yhdessa. Paatteellinen Crimson Pro-fontti antaa ilmeeseen arvok-
kuutta ja paatteeton Montserrat toimii hyvana ja selkeana leipatekstifonttina.
Kummastakin fontista 16ytyy useita eri leikkauksia, mika mahdollistaa moni-

puolisuuden fonttien kaytdssa.

Yrityksen typografiaa tullaan kayttamaan tulevaisuudessa niin painetussa kuin
sahkodisessa muodossa, joten yritykselle valittiin sellaiset fontit, jotka toimivat
niin painettuna kuin verkossa. Crimson Pro-fonttia tullaan kayttamaan otsi-
koinnissa ja Montserrat toimii leipatekstifonttina. Itkosen mukaan (2019, 70)
naytolle sopivia fontteja ovat ennemmin groteskit kuin antiikvat. Muodoiltaan
yksinkertaiset ja avoimet fontit toimivat paremmin naytailla kuin paatteelliset

fontit.

Montserrat on muotokieleltaan avoin ja selkeé&. Fontti toimii pienessakin
koossa menematta tukkoon, joten se soveltuu hyvin verkkoon ja naytolta luet-
tavaksi. Crimson Pro tukee Montserrat-fontin muotokielt, mutta on silti tar-
peeksi erilainen, etta se luo Montserratin kanssa toimivan kontrastin. Fontit
toimivat myo6s painetussa mediassa, ja koska Montserrat toimii myds pienessa

koossa, soveltuu se hyvin myds pakkauksiin.



39

6.5 Graafinen ohjeisto ja valmis ilme

Graafinen ohjeisto on nimensa mukaan ohjeisto, joka kertoo, miten visuaalista
linjaa tulee kayttaa, jotta ilmeen yhdenmukaisuus sailyy. Ohjeisto sisaltaa
yleensé ohjeet yrityksen tunnuksen kaytosta, ilmeen varien maaritelmat seka
valitun typografian. (Pesonen 2007, 7.) Kayttotarpeet maarittavat ohjeiston
laajuutta ja ohjeistoja paivitetddn tarpeen mukaan. Ohjeistot tulisi suunnitella
huomioiden ohjeiston kayttokohderyhma ja niin, etta se takaa viestinnan linjan
samankaltaisuuden tekijasta riippumatta. (Pohjola 2019, 227-228.)

Royal Lohen yritysilmeeseen kuuluu tunnus, varit ja typografia. Naista olen
koonnut graafisen ohjeiston, johon on méaaritetty logon kayttoon liittyvéat ohjeis-
tukset, valitut varit ja typografia seka yrityksen ilmeeseen liittyva kuvamaailma
(liite 1). Ohjeita noudattamalla, saadaan yritysilme pidettyd yhdenmukaisena

kaikissa kaytettavissa viestintavalineissa. (Kuva 22.)

TUNNUS

ANNATILAA

B Roal Lok Roal Safinon NG Royal Lax N Royal Lachis\& Royal Salmsn

Kuva 22. Ote Royal Lohen graafisesta ohjeistosta (Volanen 2020)

Royal Lohen graafinen ilme keskittyy tarkasti yrityksen tunnukseen ja sen
kayttoon. Ohjeistoon on maaritelty muun muassa tunnuksen suoja-alue seka
miten tunnusta tulee kayttaa kuvien paalla. Ohjeistossa on myds ohjeet tun-
nuksen eri versioiden kaytosta, silla tunnuksesta on luotu mustavalkoversiot

seka eri kieliversioita, joita kaytetdan eri yhteyksissa. Ohjeistosta 10ytyy myos
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tarvittava tieto yrityksen varimaailmasta ja valitusta typografiasta. Ohjeistossa

on myds esimerkit kuvamaailmasta ja millaiseen tunnelmaan kuvilla pyritaan.

Kokonaisuutena Royal Lohen ilme on yksinkertainen. limeessa pyrittiin pitay-
tym&éan vahisséa elementeissa, jotta se olisi yksinkertainen ja tunnistettava.
Koko ilme koostuu tunnuksesta, kolmesta paéavarista, typografiasta ja kuva-
maailmalla luotavasta tunnelmasta. limeessa hyddynnetdédn samoja element-
teja kuin kilpailevien yritystenkin ilmeisséd, mutta tehdyilla valinnoilla pyritaéan

varmistamaan ilmeen erottuminen muista.

Erottuvuutta vahvistavia tekijoitd Royal Lohen ilmeessa on tunnus ja varimaa-
ilma. Vaikka liikemerkissa esiintyykin kala, kuten monien muidenkin yritysten
likemerkiss&, on se vahvasti eri ndkdinen. Merkin kala viittaa selke&sti loheen
ja vapauteen. Pydrea aaltokuvio kalan taustalla lisda liikemerkin erilaisuutta ja
tunnistettavuutta. Valittu logotyyppi yhdessa liikkemerkin kanssa luo yksinker-

taisen ja tunnistettavan logon yritykselle.

Kilpailevien yritysten varimaailmoissa oli myds kaytetty paljon sinista. Royal
Lohen varit erottuvat kilpailevien yritysten varimaailmasta mustan ja sinisen
varin yhdistelmalla. Kilpailevien yritysten ilmeissé oli usein yhdistetty siniseen
valkoista tai kultaa. Royal Lohen sinisen sdvy eroaa myds muiden ilmeiden si-
nisistd. Royal Lohen sininen on tumma, mutta kirkas ja luo voimakkaan mieli-

kuvan raikkaasta ja puhtaasta vedesta.

7  TUTKIMUKSEN LUOTETTAVUUS

Tutkimuksen luotettavuuteen vaikuttaa lahteiden ja oman paattelyn luotetta-
vuus seka tehty prosessi ja sen dokumentointi. Opinnaytetyossani pyrin hyo-
dyntamaan mahdollisimman uutta tietoa ja kirjallisuutta, jonka tekijat ovat asi-
antuntijoita. Tutkin useampaa samaa aihetta kasittelevaa teosta, jolloin pystyin
parantamaan loydetyn tiedon luotettavuutta. Hyddynsin sekéa kotimaista etta

ulkomaista kirjallisuutta.

Oman paattelyn luotettavuuden arviointi on vaikeaa. Pyrin tutkimaan aihetta

kohdistettuna asiakkaan alaan, seka tekemalla tutkimusta asiakkaani 1&ht6-
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kohdat huomioiden. Tekeméani kuva-analyysin ja vertailevan tutkimuksen paa-
telmat pyrin perustelemaan havainnoinnin avulla. Tutkimusmenetelmat tuke-
vat opinnaytetyoni luotettavuutta, kun tavoitteena oli saada tietoa kilpailevista
yrityksista ja |6ytaa tapoja, joilla naista yrityksista voidaan erottautua visuaali-
sella ilmeella. Pyrin rajaamaan aiheen tiiviisti ja tutkin aihetta ensin yleisella
tasolla ja sitten kohdennettuna asiakkaan omaan alaan, mik& vahvistaa tutki-

muksen luotettavuutta.

Prosessia pyrin kuvaamaan tarkasti, seka perustelemaan valintoja tutkimuk-
sesta saaduilla tiedoilla seka asiakkaalta saadulla palautteella. Prosessiin on
dokumentoitu vaihe vaiheelta tunnuksen syntyminen, ja mitk& asiat vaikuttivat
tehtyihin valintoihin. Tehty ty6 taytti asiakkaan toiveet ja tarpeet, ja se saavultti
alussa maaritetyt tavoitteet. Luodun yritysilmeen toimivuutta kaytannossa ei
pysty arvioimaan ennen kuin ilmettd testataan tai otetaan kayttoon ja siitd saa-
daan palautetta kohderyhmalta.

8 JOHTOPAATOKSET JA YHTEENVETO

Opinnaytetyossa tutkittiin yritysilmetta ja mita siihen kuuluu. Tutkimuskysy-
mys, johon etsittiin vastausta laadullisen tutkimuksen keinoin, oli: "Millainen
yritysilme on sopiva aloittavalle yritykselle, Royal Lohi Oy:lle? Aihetta rajattiin
alakysymyksilla: Miten yritys eroaa kilpailijoistaan yritysilmeen avulla? ja Mil-
lainen on hyva yritysilme kala-alan yritykselle? Tutkimusmenetelmina toimivat

semioottinen kuva-analyysi ja vertaileva tutkimus.

Yritysilme keskittyy yrityksen tunnukseen, vareihin ja typografiaan. Tarkeim-
pana elementtind pidetd&n tunnusta. Hyva yritysilme eroaa kilpailijoistaan ja
toimii kaikissa medioissa kiteyttaen yrityksen viestin visuaaliseen muotoon.
Yritysilmeeseen méaariteltyjen ehtojen avulla yritysilme saadaan pidettya yhte-

naisena, mika helpottaa tunnistettavuutta ja muistettavuutta.

Produktiivisen tyon tuloksena oli yritysilme Royal Lohelle. Tehdyn tutkimuksen
avulla paastiin tulokseen, joka vastasi asiakkaan toiveita, tarpeita ja vastasi
alussa asetettuja tavoitteita. Yritysilmeen tavoitteena oli viestia puhtaasta, ter-

veellisesta ja vastuullisesta tuotteesta seké erottua kilpailevista yrityksista.
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Viestin valittamiseen hyoédynnettiin liikemerkin ja varien symboliikka seké ku-
vamaailmalla luotavaa tunnelmaa. Varien kayton ja suunnitellun tunnuksen

avulla luotiin yritysilme, joka pyrkii erottumaan kilpailevien yritysten ilmeista.

Kuva-analyysin ja vertailevan tutkimuksen tuloksena saatiin vastauksia kysy-
myksiin: Millainen on hyva yritysilme kala-alan yritykselle? ja Miten yritys
eroaa kilpailijoistaan yritysilmeen avulla? Kala-alan yrityksille yhteisté oli vari-
maailma ja kalaan tai kalastukseen viittaavat liikemerkit. Symboliikkaa hy6-
dynnettiin viestin valittAmiseen yrityksen alasta. limeissa kaytettiin esimerkiksi
aalto- ja suomukuvioita viestittamaan vedesta ja kaloista. Tunnelma ilmee-

seen luatiin vari- ja kuvamaailman avulla.

Yritysilmeiden erottuvuus toisistaan riippui paljon kaytetyista vareista ja kuva-
maailmalla luotavasta tunnelmasta. Erottuvuutta pyrittiin lisddm&aan myaos tun-
nistettavalla ja yksinkertaisella yritystunnuksella. Typografiavalinnoilla oli myds
vaikutusta yritysilmeiden tunnistettavuuteen. Varsinkin logossa kaytetylla fon-
tilla on suuri merkitys yrityksen tunnistettavuuteen. Poikkeavat ratkaisut, kuten

Hatala Oy:n tunnus, erottuivat joukosta edukseen.

Royal Lohelle sopiva yritysilme syntyi, kun silla pystyttiin erottumaan kilpaile-
vista yrityksista ja viestittamaan haluttuja asioita visuaalisin keinoin. Valmis
ilme viestii puhtaudesta varimaailmallaan, erottuu kilpailevista ilmeista tunnuk-
sella ja varien kaytolla ja kuvastaa yritysta selkedasti. Yritysilme taytti asiak-

kaan toiveet ja tunnus vastasi hyvan tunnuksen kriteereja.

Opinnaytetyon tutkimuksesta saatuja vastauksia sek& produktiota voidaan
hyodyntaa yrityksen kayttéon jatkossa. Luotua yritysilmetta voidaan jatkaa
eteenpain ja hyodyntaa tulevaisuudessa, kun suunnitellaan verkkosivuja ja
pakkauksia yrityksen kayttoon. Royal Lohelle suunniteltu graafinen ohjeisto on
pohjana yritysilmeen kayttoonottoa varten ja tukee yhdenmukaisen ilmeen luo-

mista kaikkiin yrityksen kanaviin.

9 POHDINTA

Oppimisen kannalta opinnaytetyo on ollut erittain hyddyllinen. Sain paljon tie-

toa yritysilmeen suunnittelusta ja millaisista asioista yritysilme oikeastaan
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koostuu. Oli mielenkiintoista paasta luomaan ilmetta yritykselle, jolla ei ole
aiempaa ilmetta ja olla luomassa jotain uutta aivan alusta asti. Oli myds hie-
noa, ettd asiakas oli mukana tyoskentelyssa tiiviisti, omasta tydsta sai pa-
lautetta heti ja ty6 eteni suunnitellusti. Tehty produktio taytti myos alussa ase-

tetut tavoitteet, eli tyo ja tutkimus olivat onnistuneita.

Opinnaytety6n kautta sain varmuutta omaan suunnitteluun ja osaan tulevai-
suudessa lahestya projekteja tehokkaasti oikealla tavalla. Asiakkaan kanssa
tyoskentelystéa oli paljon hy6tya ja apua, ja opin paljon siitd, miten itsenéinen
tyoskentely seka asiakkaan kanssa yhdessa tydskentely toimii. Tekemani tut-
kimus tuki hyvin omaa tyota ja siita sai paljon hyvia lahtokohtia tyon aloittami-

seen.

Tutkimuksen tekeminen oli mielenkiintoista ja opettavaista. Se antoi hyvét val-
miudet tutkia omaa tydskentelya ja paasta toivottuihin tuloksiin. Tutkimuksen
aikana huomasin, miten erilaisilla keinoilla yritykset pyrkivat viestimaan itses-
taan visuaalisin keinoin ja miten valokuvia voidaan kayttaa tukemaan koko
muuta ilmettd. Aiheena kala-ala tuntui aluksi vahan kaukaiselle, mutta lopulta

tyon tekeminen oli erittéain mielenkiintoista.

Yritysilmeiden suunnittelu on nykypaivana tarkeaa, kun yrityksia on paljon ja
erottuminen vaikeaa. lImeen avulla yritys pystyy erottumaan kilpailevista yri-
tyksista ja tuomaan itsedaan persoonallisesti esille kohderyhmalleen. Yritysil-
meen suunnittelusta on paljon hyétya yritykselle markkinoinnin nakdkulmasta,
mutta myos yrityksen imagon ja brandin rakentamisen kannalta. Yritysilmeita
on tutkittu paljon, mutta jokainen yritys on erilainen, ja siksi aihe on aina ajan-

kohtainen ja tarkea.

Jatkossa tekemani tyo on hyva pohja yritykselle. Tunnus taytti asiakkaan toi-
veet ja asetetut tavoitteet. Tekemani produktio on hyva pohja lahteé jatka-

maan yritysilmetta eteenpain ja se toimii hyvana alkuna verkkosivujen ja pak-
kausten suunnittelulle. Tutkimuksesta on hyotyd myds asiakkaalle, kun yritys

pyrkii visuaalisuudellaan erottumaan kilpailevien yritysten ilmeista.
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VARILLA ON VALIA

Tunnukselle on maaritetty
vari ja varillista tunnusta
tulee kayttaa aina kun se on
mahdollista.

Tunnukselle on maaritelty
myos musta-valko versio, joita
kaytetaan vain jos varillisen
tunnuksen kaytto ei ole
mahdollista.

VARIMAAILMA

Royal Lohen ilmeelle
on maaritetty varit, joita
tulee kayttaa kaikissa
materiaaleissa.

Paavareja on kolme: Meren
sininen, valkoinen ja musta.
Nama kolme varia ovat ilmeen
hallitsevat varit.

Meren sininen
PANTONE 7686C 50%
RGB 29, 79,145
CMYK 97,70, 0,2
HEX/HTML 1D4F91

Puhdas valkoinen

RGB 255, 255, 255
CMYKO0,0,0,0
HEX/HTML FFFFFF

Arvokas musta

RGB 29, 29, 27
CMYKOQ, 0, 0,100
HEX/HTML1D1D1B
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Pienin mahdollinen kayttékoko
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Royal Lok Q Rayal Salmon & Royal Lax @ Royal Lachs @ Rayal Salmén

OTSIKKO LUETAAN ENSIN

Crimson Pro Bold

Leipatekstin pitaa olla selkeaa ja helppolukuista.
Montserrat Regular

Valitse vahvempi leikkaus, jos teksti ei erotu taustastaan
kunnolla.
Montserral Meaium

Lisaa valiotsikko jisentdméin tekstia.

Crimsen Pro Medium

"Korosta tekstin tarkeita kohtia nostoin tai lisaa
ingressi.”

Montserrat SemiBold
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KUVAMAAILMA

Royal Lohen kuvamaailman
tulee viestia raikkaudesta,
puhtaudesta ja tuoreudesta.

Kuvissa tulisi esiintya Royal
Lohen paavarit ja henkia
samaa ilmetta kuin muu
yrityksen graafinen ilme.

Kuvien yleinen tunnelma on
rauhallista, puhdasta, raikasta,
tuoretta. Kuvissa esiintyy
tuotteet ja luonto.
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