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Hakukoneoptimoinnin osa-alueet

Hakukoneoptimoinnilla (SEO = search engine optimization) tarkoitetaan yrityksen
verkkosivujen ja sisallon optimointia hakukonenakyvyytta varten. Sen avulla pyritaan
kasvattamaan yrityksen orgaanista (luonnollista) nakyvyytta hakukoneissa.
Hakukoneoptimoinnin avulla yrityksen verkkosivuston sijoitus hakukoneiden
hakutuloksissa tiettyja hakusanoja kaytettaessa paranee. Hakusanat yritetaan aina
miettia sellaisiksi, jolla yritykselle merkitykselliset asiakkaat voisivat mahdollisesti
etsia tietoa yrityksen toimialasta tai tuotteista. Tama nakyvyys on erittain tarkeaa
yrityksen loydettavyyden kannalta ja silloin, kun potentiaalinen asiakas hakee tietoa
palveluista ja tuotteista, joita yritys tarjoaa.

Hakukoneoptimointi koostuu 1) hakukoneoptimoinnin nykytilanteen selvittamisesta
(SEO audit), 2) teknisesta hakukoneoptimoinnista (technical SEO), 3) sivuston
sisaisesta hakukoneoptimoinnista (on-page SEO), ja 4) sivuston ulkopuolisesta
hakukoneoptimoinnista (off-page SEO) (kts. kuvio Hakukoneoptimoinnin osa-alueet).
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Yrityksen tulisi tuntea potentiaalisten asiakkaiden ja asiakkaiden kayttaytymista seka
ostopolkuja niin hyvin, etta he tietavat, kuinka tarkea rooli hakukonenakyvyydella on
yrityksen lilketoiminnalle. Yksinkertaisesti sanottuna kuluttajamarkkinoilla yritysta ei
ole olemassa, mikali siita ei l0ydy tietoa hakukoneen avulla. Nain suuri rooli
hakukoneilla on nykyisin kuluttajien ostoprosessissa. Hakukoneoptimointia tehdessa
yrityksen tulee ensin selvittaa oman hakukoneoptimoinnin nykytilanne. Kaytannossa
tama tarkoittaa sita, etta selvitetaan oma orgaaninen hakukonenakyvyys ja se,
kuinka yritys parjaa kilpailijoihin verrattuna kayttamiaan avainsanoja ja -lausekkeita
kaytettaessa. Nykytilanteen selvittamisen jalkeen asetetaan hakukoneoptimoinnille
tavoitteet ja avainindikaattorit (KPI:t), joiden avulla tavoitteiden saavuttamista
mitataan ja seurataan. Naita voivat olla esimerkiksi orgaanisen liikenteen osuus koko
trafiikista ja orgaanisen lilkenteen konversioprosentti. Tavoitteiden ja mittareiden
asettamiseen vaikuttaa se, pyritaankod hakukoneoptimoinnin avulla tuomaan esille
enemman yritysta vai tuotteita ja palveluita, joita se tarjoaa. Hakukoneoptimoinnin
tavoitteiden pitaa tukea myos muita digitaalisen markkinoinnin ja lilketoiminnan
tavoitteita. Nykytilanteen selvittamisen aikana paatetaan myos se, minkalaisia
avainsanoja ja -lausekkeita yritys kayttaa tuottaessaan hakukoneoptimoitua sisaltoa.

Tekninen hakukoneoptimointi liittyy hyvin pitkalle siihen, etta vierailijoiden
kayttajakokemus sivustolla on hyva ja siihen, etta sivuston yllapitaja tekee sivuston
hakukoneystavallisemmaksi. Sivuston nopeutta on monesti pidetty yhtena
tarkeimmista hakukoneoptimoinnin tekijoista. Google haluaa koko ajan kehittaa
sivustojen kayttajakokemusta ja nopeus vaikuttaa siihen huomattavasti, ndin ollen se
vaikuttaa myos hakukonetuloksiin. Lisaksi sivuston mobiiliystavallisyys on yksi
tarkea hakukoneoptimointiin vaikuttava tekija. Toisin sanoen sivuston pitaa toimia
hyvin myds silloin, kun vierailija vierailee siella dlypuhelimella tai tabletilla. Sivuston
nopeutta ja mobiiliystavallisyytta voidaan helposti mitata ja kehittaa Googlen
tarjoamilla tyokaluilla. Tekniseen hakukoneoptimointiin liittyy myos se, etta
hakuroboteille kerrotaan robots.txt -tekstitiedostojen avulla, mille sivuille niiden ei
haluta menevan. Lisaksi isojen verkkosivustojen kannattaa tehda listaus sivuston
sivuista XML-sivukartan avulla hakukoneille. Talla varmistetaan se, etta kaikki
sivuston sivut ovat hakukoneen |0ydettavissa ja ndin ollen vaikutetaan
hakukoneoptimointiin.

Sivuston sisdinen hakukoneoptimointi viittaa sivuston sisalla tapahtuviin toimiin,
joilla pyritaan vaikuttamaan yrityksen hakukonenakyvyyteen, mutta myas siihen,

etta yrityksen sivustosta tulee kiinnostavampi potentiaalisten asiakkaiden
nakokulmasta. Sisainen hakukoneoptimointi lahtee siita, etta yrityksen URL-osoitteet
ovat niin hyvin suunniteltu, etta ne kertovat seka potentiaalisille asiakkaille etta
hakukoneille helposti ymmarrettavan tiedon siita, mita kohdesivu sisaltaa. Sivuston
metaotsikko (metatitle) antaa hakukoneelle - monen muun asian kanssa - tietoa
siita, mista sivustolla on kyse. Otsikkoon kannattaa sisallyttaa avainsanoja jarkevasti,
koska hakukoneet arvostavat ainutlaatuista ja kuvailevaa sisaltda. Sivuston
metakuvaus (meta description) ei ole sidoksissa hakukoneiden sijoituksiin, mutta



ovat silti hyvin tarkeita, silla ne kertovat potentiaaliselle asiakkaalle, mita sivu
sisaltaa ja miksi sinne kannattaa menna. Toisin sanoen, metakuvauksen
tarkoituksena on saada asiakas vakuuttumaan sivuston hyodyllisyydesta (katso
kuva).

URL-osoite www.ocamk.fi » hankkeet » dimmy ~ Translate this page
Metaotsikko DIMMY - Digitaalisen myynnin ja markkinoinnin koulutushanke
May 27, 2020 - Dimmy 2.0 -koulutus on — Oamkin DigiLii-hankeen puitteissa jarjestama ~ Pohjois-

Suomen monipuolisin iimainen digitaalisen markkinoinnin ja .

Koulutus Yhteystiedot

Dimmy 2.0 -koulutus on - Oamkin Yhteystiedot. Oulun Digiasema
DigiLii-hankeen puitteissa Avaa Googlen kartta

DIMMY 2.0 Yrityksille

Dimmy 2.0 -koulutus on - Oamkin Yrityksille. Dimmy 2.0 on — Oamkin
DigiLii-hankeen puitteissa DigiLii-hankeen puitteissa

Tietoa hankkeesta Koulutukseen hakeminen
Tietoa hankkeesta, Digitaalisen Koulutukseen hakeminen. Syksyn
liketoiminnan ja 2019 koulutukseen haku ..

More results from oamk.fi »

Optimoitavat elementit hakutulossivulla

Sivustolla olevan sisallon optimoinnilla on erittain tarkea rooli
hakukoneoptimoinnissa. Ensinnakin sisaltoon tulee optimoida otsikot (Heading; H1,
H2, H3...). Nama otsikot auttavat Googlea ymmartamaan sivun tarkeimmat
aihealueet ja mista sisalto kertoo. Otsikkoja muotoillessa kannattaa pyrkia
kayttamaan samaa muotoa, milla potentiaaliset asiakkaat etsivat asiaa
hakukoneessa. Mikali tarkeimmat avainsanasi eivat nay sisallon otsikoissa, voi se
huonontaa hakukonenakyvyytta. Sivuston sisaltoé on avainasemassa
verkkosivustojen liikenteen tuottamisessa. Google hakukonealgoritmi myos
painottaa hyvin paljon ainutlaatuisia ja relevantteja sisaltoja. Avainsanojen ja -
lauseiden kayttoyrityksen tuottamassa sisallossa on erittdin tarkeaa, jotta ihmiset
pystyvat l6ytamaan yrityksen sivuston hakukoneiden kautta. Luonnollisesti tama
edellyttaa sita, etta yritys tietaa, miten kayttajat yrittavat etsia tuotteita tai
palveluita. Hakukoneoptimoinnin kannalta sivuston sisalto on siis tarkeaa, koska silla
saadaan sisaltd vastaamaan haettua avainsanaa mahdollisimman hyvin. Myds kuvien
optimointi vaikuttaa hakukonenakyvyyteen. Kuvien alt-tekstitvaikuttavat siihen,
miten hakukoneet havaitsevat sivuston. Google kuvahaun kautta voi saada myos



paljon lisaa lilkkennetta yrityksen sivulle. On myo6s suositeltavaa optimoida kuvat
siten, etta ne latautuvat nopeasti.

Sisaiset linkit ovat linkkeja, jotka sijoitetaan sivustolle ja ne ohjaavat vierailijoita
sivuston muihin sivuihin. Sisaiset linkit auttavat kayttajia liikkumaan asiaankuuluville
sivuille ja sisaltoon, mutta auttavat myos hakukoneita indeksoimaan sivuston
sisaltoa. Myos jasennelty tieto (structured data) auttaa Googlea ymmartamaan
paremmin sivustolla olevaa tietoa ja esittaa sita houkuttelevammin Google hauissa.
Voit merkita sivustosi tiedot esimerkiksi tapahtumaksi tai artikkeliksi.

Sivuston ulkopuolinen hakukoneoptimointi liittyy sivuston ulkopuoliseen
linkitykseen. Ulkopuoliset linkit tulevat muilta verkkosivustoilta ja osoittavat
sivustolle. Google arvioi myos ulkoisten linkitysten avulla, kuinka vaikutusvaltaista ja
relevanttia sisaltoa sivustolla on. Naita linkkeja voivat olla esimerkiksi blogeissa
olevat linkit, vaikuttajien lisaamat linkit ja toisten yritysten linkitykset.

Hakukonemarkkinoinnin opettelu vaatii aikaa, eika valittomia tuloksia kannata ihan
heti odottaa. Hakukoneoptimointiin kannattaa panostaa alusta alkaen ja
analytiikasta kannattaa seurata kummasta kanavasta liikenne verkkosivuille saapuu.
Tarkoitushan on, etta ajan kuluessa hakusanamarkkinointiin kaytettavaa budjettia
pystytaan pienentamaan ja orgaaninen liikenne nousee tarkeimmaksi lilkkenteen
lahteeksi palaavan liikenteen ohella. Hakukoneoptimoinnin alkuun paasee kasiksi
hyvin tutustumalla Googlen , mutta sokeasti
siihen ei kannata uskoa. Hakukoneoptimointia tulee optimoida jatkuvasti, joten
analytiikasta saadaan tuloksia, joiden avulla voidaan tehda johtopaatoksia
onnistuneista toimenpiteista. On kuitenkin hyva huomioida, etta
hakukonemarkkinointi on , johon vaikuttavat niin hakukoneen tuottaja,
kilpailijat ja asiakkaat ja pysyvaa kilpailuetua yhdella optimoinnilla ei voida
saavuttaa.
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