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1 Johdanto

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on perehtya hakukoneiden toimintaan ja
hakukoneoptimoinnin eri keinoihin, jonka pohjalta laaditaan hakukoneoptimoin-
nin pikaopas. Tietopohjaosuudessa kerrotaan ensin hakukoneiden toimintata-
voista, koska niita on kannattavaa ymmartaa, ennen kuin sivustolle aloitetaan
tekemaan hakukoneoptimointia. Hakukoneiden toimintatapojen kasittelyn jal-
keen kerrotaan avainsanoista, joka on monen hakukoneoptimoinnin osa-alueen
tarkea tekija. Hakukoneoptimointia kasittelevassa osuudessa kaydaan lapi ylei-
simmat teknisen, sisaisen ja ulkoisen hakukoneoptimoinnin keinot seka asiat,
jotka vaikuttavat nakyvyyteen hakukoneissa. Lopuksi kaydaan lyhyesti lapi, mi-

ten hakukoneoptimoinnilla saavutettuja tuloksia voidaan seurata.

Taman opinnaytetyon tehtavana on suunnitella hakukoneoptimointia kasitteleva
opas aloittelijoille. Raportointiosuudessa kaydaan lapi oppaan luomisen eri tyo-
vaiheet. Lopuksi pohditaan tietopohjan perusteelta syntynytta opasta seka ha-

kukoneoptimointia ja hakukoneiden toimintaa alati muuttuvassa ymparistossa.

2 Miten hakukone toimii?

2.1 Hakukone

Hakukoneet auttavat kayttajaa Idoytamaan heidan haluamaansa tieto kasvavasta
internetin tietomassasta. Internetin kasvaessa on tarkeaa loytaa kayttajan ha-
kema oikea tieto. Hakukoneiden tavoite on etsia kayttajalle se tieto, mika mah-
dollisimman hyvin vastaa hakusanoja ja on mahdollisimman laadukasta. (Juslén
2011, 22.) Hakukoneista Google on noussut hallitsevaan asemaan (Liimatai-
nen, 2020, 58). Googlen markkinaosuus Suomen hakukonemarkkinoilla oli
vuonna 2019 noin 96 % (StatCounter 2020). Tassa opinnaytetydssa puhutaan

hakukoneiden toimintatavoista ja hakukoneoptimoinnin keinoista lahinna



Googlen nakdkulmasta sen dominoivan markkinaosuuden takia. Useat hakuko-

neoptimoinnin keinot patevat myds muihin hakukoneisiin. (Patel 2020.)

Muita tunnettuja hakukoneita Googlen lisaksi on Microsoftin kilpaileva hakukone
Bing. Bing on toimintaperiaatteitaan hyvin samankaltainen kuin Googlen haku-
kone. Google ja Bing ovat mainosrahoitteisia hakukoneita. Ne keraavat kaytta-
jista tietoja kohdentaakseen mainoksia mahdollisimman hyvin yksittaiseen kayt-
tajaan. Yksityisyytta kaipaaville kayttajille on olemassa yksityisyytta varjelevia
hakukoneita, joista tunnetuin on DuckDuckGo-hakukone. DuckDuckGon valtti-
korttina on sen tarjoama yksityisyys hakuja tehdessa. DuckDuckGon on myds
mainosrahoitteinen, mutta hakukoneessa naytettavat mainokset eivat ole koh-
dennettuja yksittaiseen kayttajaan vaan mainokset perustuvat hakusanaan, jolla
kayttaja hakee tietoa. (Yli-Korhonen 2020.)

2.2 Googlen hakukoneen toimintatavat

Kayttaja voi tarkentaa hakua erilaisten tekniikkojen avulla. Tarkemman hakutu-
loksen saa muokkaamalla hakuasetuksia seka kayttamalla erilaisia symboleja,
merkkeja ja hakuoperaattoreita hakuja tehdessa. Googlen hakukone osaa myds
antaa suoran tuloksen muun muassa laskutoimituksille ja valuuttamuunnoksille.

Yleisimmat hakutekniikat listattu alla:

e Miinusmerkki (-) jattaa kyseisen sanan pois hausta. Esimerkiksi haku
"mokkapala -resepti” etsii tietoa mokkapalasta jattamalla kumminkin re-
septit haun ulkopuolelle.

e Lainausmerkkien (” ”) valiin sijoitettu hakusana tai sanat haetaan tasmal-
lisesti. Esimerkiksi haku "hakukoneen eri toimintatavat” haetaan tasmal-
leen samassa sanajarjestyksessa kuin lainausmerkkien valissa on esi-
tetty.

e Tahtimerkilla (*) korvataan puuttuva sana. Esimerkiksi haussa, jossa ei

tiedeta jotakin sanaan, voidaan tehda haku ”jai kuin * kalliolle”.



o Kaksi pistetta (..) voidaan laittaa numeroiden valiin, jos halutaan etsia jo-
tain naiden numeroiden valilta. Esimerkiksi haussa "tietokoneet 500—
1000 € " haetaan tietokoneita 500 ja 1000 euron valilla.

e Hakuoperaattoria site: etsii tuloksia vain kyseiselta sivustolta. Esimerkkisi
haku "hakukoneoptimointi site:esimerkki.fi” etsii tuloksia vain esimerkki.fi
sivustolta.

o Hakuoperaattoria related: kaytetaan, kun halutaan etsia johonkin sivus-
toon liittyvia tuloksia. Esimerkiksi haku "related:yle.fi” etsii Ylen verkkosi-
vustoon liittyvia tuloksia.

e OR-hakuoperaattori etsii jompaakumpaa haussa esiintyvasta sanasta.
Esimerkiksi haku "hakukoneoptimointi OR hakukonemarkkinointi” etsii tu-
loksia ensimmaisella tai toisella hakusanalla.

e Hakuoperaattori info: auttaa hakemaan verkkosivustoilta tietoa kuten si-

vuun linkitettyja ja valimuistiin tallennettuja sivuja. (Alijoki 2018.)

Kayttajan tekeman haun taustalla on valtava koneisto, joka pyrkii takaamaan
kayttajalle parhaan hakutuloksen. Ennen kuin haku tehdaan, indeksointirobotit
keraavat tietoa sadoista miljardeista verkkosivuista ja jarjestelevat ne hakuha-
kemistoon. Indeksointiprosessi alkaa listasta verkkosivujen osoitteita, jotka ovat
loytyneet edellisissa indeksointiprosesseista ja sivukartoista, jotka verkkosivujen
yllapitajat ovat lahettaneet Googlelle. Indeksointirobotti vierailee nailla sivustoilla
ja etsii sivustoilta linkkeja l16ytaakseen uusia sivustoja. Indeksointirobotit selaa-
vat sivustoja kulkemalla linkista linkkiin samalla keraten dataa sivustoista
Googlen palvelimille. Ne kiinnittavat erityisesti huomiota uusiin sivustoihin, ny-

kyisten sivustojen muutoksiin ja kuolleisiin linkkeihin. (Google 2020a.)

Google jarjestelee verkkosivujen sisaltda indeksoinnilla. Googlen ohjelmisto
renderoi indeksointirobotin I6ytamat sivut samalla tavalla kuin selain ja ottavat
ylos sivustolla kaytettyja avainsanoja seka pitavat kirjaa niista hakuhakemis-
tossa. Hakuhakemisto on kuin kirjan lopusta 10ytyva hakemisto. Nykyaan
Google osaa indeksoida muutakin kuin avainsanoja. Google ymmartaa parem-
min kayttajalle tarkeat ihmiset, paikat ja asiat. Googlen hakukone on monille

avuksi kaikenlaisen tiedon hankkimisessa. (Google 2020a.)



Koska verkkosivuja on miljardeja, on Googlen indeksoimat sivut luokiteltava.
Googlella on useita algoritmeja, jotka luokittelevat sivustoja. Algoritmit ottavat
huomioon useita tekijoita taatakseen kayttajalle osuvimman hakutuloksen.
Google painottaa eri tekijoita haun luonteen mukaan. Esimerkiksi sivuston tuo-
reudella on enemman painoa silloin kun haetaan uutisaiheita kuin haettaessa

sanan maaritelmaa. (Google 2020b.)

Jotta haulle saataisiin mahdollisimman oikeita ja tarkkoja osumia, Googlen tay-
tyy selvittda mita kayttajan on tarkoitus hakea. Googlen hakukone osaa korjata
kielioppivirheita ja ymmartaa synonyymeja. Taman lisaksi se pyrkii ymmarta-
maan, hakeeko kayttaja tuoreinta, paikallista vai jonkun muun kategorian tietoa.
(Google 2020c.)

Googlen algoritmit analysoivat myods verkkosivujen sisaltda ymmartaakseen,
onko sivusto hyodyllinen haun kannalta. Yksinkertaisimmillaan, jos sivuston si-
sallossa esiintyy avainsanoja, joita kayttaja on hakenut hakukoneessa, on si-
vusto silloin todennakaisesti hyodyllinen hakuosuma. Algoritmit analysoivat
tekstin lisdksi muunlaista sisaltéa, kuten kuvia ja videoita, jotta se voi tarjota pa-
remman tuloksen haulle. Tarkeaa on kumminkin muistaa, etta naita algoritmeja
ei ole tarkoitettu ymmartamaan subijektiivisia tai poliittisia sisaltéja. (Google
2020d.)

Lisaksi hakualgoritmi pyrkii asettamaan etusijalle luotettavia lahteita. Algoritmit
on suunniteltu ottamaan huomioon sivuston asiantuntevuus, auktoriteetti ja luo-
tettavuus aiheen mukaan. PageRank on algoritmi, jota kaytetaan yhtena kei-
nona sivuston luotettavuuden ja auktoriteetin selvittdmisessa. (Google 2020e.)
PageRank-arvo lasketaan sivustolle vievien linkkien maaralla ja linkittavien si-
vustojen auktoriteetin perusteella (Liimatainen 2020, 63). Googlella on myds al-
goritmi epaluotettavien roskasivustojen karsimiseksi (Google 2020e). Googlen
algoritmit suosivat hakutuloksissa kayttajaystavallisia sivuja. Sivuston tekninen
toimivuus, responsiivisuus eri laitteilla ja nopeus ovat tarkeita tekijoita hakutu-
loksen kannalta. (Google 2020f.)



Kayttajan hakuhistorialla, sijainnilla ja haun asetuksilla on myos suuri vaikutus
haun tulokseen. Kayttajan Google tili keraa tietoja kayttajan aktiivisuudesta, jota
voidaan kayttaa hyoddyksi paremman hakutuloksen saamiseksi. Sijaintitiedon
avulla osataan tarjota paikallista tietoa ja hakuhistoriaa kaytetaan hyvaksi, jotta

voitaisiin paremmin ymmartaa, mita kayttaja on hakemassa. (Google 2020g.)

3 Mita hakukoneoptimointi on ja mihin silla pyritaan?

Hakukoneoptimoinnilla (SEO, Search Engine Optimization) pyritaan paranta-
maan sivuston nakyvyytta hakukoneissa ja saamaan mahdollisimman paljon oi-
keita kavijoitd ohjautumaan sivustolle (Juslén 2011, 147). Se on tarkea verkko-
sivustojen markkinoinnin tyokalu, joka parantaa merkittavasti sivuston sisaltoa
ja nakyvyytta. Verkkosivujen yllapitajan on hyodyllistd osata hakukoneoptimoin-
nin perusteet, silla se on kustannustehokas tapa parantaa sivuston sijoitusta ha-
kukoneissa. (Komulainen 2018, 150-151.)

Hakukoneoptimointia ei tule sekoittaa hakukonemainontaan. Hakukonemai-

nonta ei vaikuta hakukoneen antamiin niin sanottuihin luonnollisiin eli orgaani-
siin tuloksiin (kuva 1) vaan nayttaytyy hakutulosten ohessa mainoksina (kuva
2). Talléin kyse on maksetusta nakyvyydesta. Sivuston hakukoneoptimoinnilla

voidaan vaikuttaa hakukoneen luonnollisiin tuloksiin. (Lahtinen 2013, 175.)
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Lisdsimme oppaaseen kolme hakukoneoptimointiin erittdin hytdyllists ilmaista tykalua: SEO-

Kuva 1. Kuvakaappaus Googlen hakutuloksesta hakusanalla hakukoneopti-
mointi. Kayttélupa myodnnetty Google 24.11.2020, Google and the
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Google logo are registered trademarks of Google LLC, used with
permission.
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Kuva 2. Kuvakaappaus Googlen hakutuloksesta hakusanalla hakukoneopti-
mointi. Kuvakaappauksessa nakyy hakukonemainoksia. Kayttolupa
myonnetty Google 24.11.2020, Google and the Google logo are
registered trademarks of Google LLC, used with permission.

Hakukoneoptimointi voidaan jakaa sisaiseen ja ulkoiseen optimointiin (englan-
niksi On-Page ja Off-Page SEO). Sisainen hakukoneoptimointi perustuu etenkin
sivun sisallon optimoimiseen ja avainsanojen pohjalta luotuun laadukkaaseen
sisaltoon. Ulkoinen optimointi perustuu sivuston ulkopuolella tapahtuvaan opti-
mointia eli kdytannossa pyritdan kasvattamaan sivustolle osoitettuja linkkeja.
(Kelsey 2017, luku 3; Lahtinen 2013, 178-179.) Naiden lisaksi hakukoneopti-
mointi voidaan jakaa tekniseen hakukoneoptimointiin. Teknisen hakukoneopti-
moinnin avulla voidaan varmistaa, etta indeksointirobotit paasevat likkumaan
sivustolla ongelmitta. Sen keinot auttavat myos tulkitsemaan ja indeksoimaan
sivustoa paremmin. Tekninen hakukoneoptimointi ei varsinaisesti liity sisaltoon
tai sivuston linkitysten kerdamiseen vaan sivuston infrastruktuurin optimointiin.
(Chris 2020.)

Julkaisujarjestelmaksi (CMS, Content Management System) kannattaa valita
sellainen jarjestelma, jonka avulla hakukoneoptimoinnin tekemista voidaan au-
tomatisoida ja helpottaa. Sen tulee tukea hakukoneoptimoinnin kannalta tarkei-
den asioiden toteuttamista. (Juslén 2011, 150.) Julkaisujarjestelma on ohjel-
misto, jonka avulla julkaistaan ja yllapidetaan verkkosivustoja ja niiden sisaltoa.

Julkaisujarjestelmassa sivuston tietorakenne ja ulkoasu ovat erillisia, joten niita
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voidaan muokata erikseen. Julkaisujarjestelma helpottaa sivuston yllapitoa
muun muassa sisalldonsyotdn osalta. Sisaltéa voidaan lisata ja muokata tekstin-
kasittelyyn tarkoitetun editorin avulla, jotka eivat vaadi syvaa teknista osaa-
mista. Sivuston ulkoasua on myos helppo muokata, silla julkaisujarjestelmat
kayttavat sivupohjia. Sivupohjat koostuvat eri verkkosivuston osista ja kun muu-
toksia naihin osiin tehdaan, ne paivittyvat sivuston jokaiselle sivulle. (Juslén
2011, 149-150.)

4 Avainsanat

Avainsanat ovat sanoja tai sanayhdistelmia, joita kayttajat syottavat hakukonei-
siin hakusanoina Ioytaakseen tietoa. Hakukoneoptimoinnin yhtena perustana
toimivat avainsanalistat. Markkinoijan on syyta miettia, milla avainsanoilla kayt-

tajat hakevat tietoa ja tehda naista sanoista lista. (Juslén 2011, 152.)

Tarkeaa on valita sellaiset avainsanat, jotka ohjaavat mahdollisimman oikeita
kayttajia sivustolle. Avainsanat, joilla ei ole suoraa yhteytta asiakasongelman
ratkaisuun tai asiakkaan tarpeen tayttamiseen, ovat hyodyttémia. Tehottomia
ovat myOs avainsanat, joita ei kayteta tiedon hakemiseen, vaikka vahvasti liitty-

vat sivun aiheeseen. (Juslén 2011, 152.)

Hyvien avainsanojen valintaan vaikuttaa kolme kriteeria: hakusanan merkityk-
sellisyys, hakujen arvioitu maara ja hakusanan vaikeusaste. Hyvien avainsano-
jen valitsemisessa taytyy tasapainotella naiden kolmen kriteerin valilla. Avainsa-
nan on oltava merkityksellinen tahon toiminnan kannalta. Avainsanalistaan
kanttaa listata avainsanoja ja niiden yhdistelmia mahdollisimman paljon. Varsin-
kin sanayhdistelmia kannattaa suosia. Google Adsin avainsanojen suunnittelija
on arvokas apu oikeiden hakusanojen Idytamiseen. (Liimatainen 2020, 64-65.)
Google Trends -tyokalua voidaan myds kayttaa apuna hakusanojen etsimiseen

ja trendien kartoittamiseen (Komulainen 2018, 154).
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Avainsanoihin kohdistuu kova kilpailu. Suosituilla hakusanoilla on vaikea paasta
hakutulosten karkeen. Talldin on kannattavaa kaventaa kohderyhmaa ja hyo-
dyntaa useita erilaisia seka useasta sanasta muodostettuja avainsanayhdistel-
mia. (Juslén 2011, 153.) Vaikka valituilla avainsanoilla paasee hakutulosten kar-
keen, ei siitd ole hybtya, jos avainsanalla suoritetut haut ovat vahaiset.
Hakutilastoja on suotavaa kayda lapi ja tarvittaessa kayttaa asiantuntijoiden

apua avainsanalistoja tehdessa. (Liimatainen, 2020. 65.)

Liian vaikeilla avainsanoilla osumat jaavat pieniksi, kun taas helpoilla avainsa-
noilla on erittain kova kilpailu. Hyva avainsana ei ole liian vaikea eika liian
helppo. Avainsanoiksi kannattaa aluksi valita sanoja, joista ei kayda kovaa kil-
pailua. Sen jalkeen voidaan tarkastella hakujen maaraa ja kilpailutilannetta esi-
merkiksi tarkastelemalla milla sanoilla kilpailijat saavat hakuosumia. (Liimatai-
nen 2020, 65-66.) Avainsanoja ei kannata piilottaa ja kayttaa vaarissa
paikoissa. Tata kutsutaan avainsanan taytdksi (englanniksi keyword stuffing).
Google tunnistaa tammadisen kaytdoksen eika se ole hyvien kaytantéjen mu-
kaista. (Liimatainen 2020, 75.)

5 Tekninen hakukoneoptimointi

5.1 Robot.txt

Sivuja ja sisaltda, joita ei haluta nakyvan hakutuloksissa, voidaan listata ro-
bot.txt-tiedostossa. Robot.txt on tiedosto, joka kertoo indeksointiroboteille mita
sivuja niiden halutaan indeksoivan tai jattda indeksoimatta. Tiedoston on oltava
nimeltdan robot.txt ja sen on sijaittava sivuston juurihakemistossa (root).
(Google 2020h.)

Robot.txt-tiedostoon sijoitetaan ehtoja, joilla voidaan maarittaa miten indeksoin-

tirobotit liikkuvat sivustolla. Viisi yleisinta ehtoa on lueteltu alla:
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e User-agent: Talla komennolla kerrotaan mita indeksointirobotteja tiedos-
ton muut komennot koskevat. Kun arvo on *, koskee komennot kaikkia
indeksointirobotteja.

¢ Disallow: Komento estdd URL-osoitteen indeksoinnin.

e Allow: Komento sallii URL-osoitteen indeksoinnin, vaikka isantaosoite
olisi estetty.

e Crawl-delay: Komennolla maaritetdan, kuinka kauan indeksointirobotin
tulisi odottaa ennen kunkin sivun indisointia. Googlen indeksointirobotit
eivat noudata tata komentoa.

o Sitemap: Komento kertoo missa URL-osoitteessa XML sivustokartta si-
jaitsee. (Moz 2020.)

Esimerkki robot.txt-tiedostosta:

User-agent: *
Disallow: /esimerkki.html
Crawl-delay: 10

Sitemap: https://esimerkki.fi/sivukartta.xml

Ylla olevassa esimerkissa yksinkertaisesta robot.txt-tiedostosta komennot kos-
kevat kaikkia indeksointirobotteja. Samalla se estaa /esimerkki.html tiedoston
indeksoinnin. Esimerkissa indeksointirobotien indeksointien viiveeksi on ase-

tettu 10 sekuntia. Myds XML-sivustokartan sijainti on ilmoitettu. (Moz 2020.)

Arkaluontoisten tietojen kohdalla sivua ei kumminkaan kannata estaa robot.txt-
tiedostossa, silla robot.txt ei varsinaisesti esta sivustolle paasya. Salassa pidet-
tavat sivut on salattava muilla keinoin. Jotkut hakukoneet eivat mydskaan nou-
data yleisesti hyvaksyttyja robot.txt-tiedoston kayton standardeja. Sivu voidaan
myoOs listata hakutuloksiin robot.txt-tiedostosta huolimatta, jos jollakin muulla si-

vustolla on linkki robot.txt-tiedostossa esiintyvaan sivuun. (Google 2020h.)
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5.2 URL-osoitteet

Google osaa indeksoida monimutkaisia URL-osoiterakenteita, mutta yksinker-
taiset URL-osoitteet ovat suotavia (Google 2020i). Hakukoneoptimoinnin kan-
nalta on siis suotavaa kayttaa selkokielisia, pysyvia ja avainsanoja sisaltavia
URL-osoitteita (Juslén 2011, 156). Jos haettu avainsana esiintyy sivuston osoit-
teessa, tullaan kyseinen sivusto todennakdisesti nayttamaan korkeammalla ha-
kutuloksessa (Lahtinen 2013, 180). Liikaa avainsanoja, yleisia sivunnimia, tur-
hia parametreja ja kayttOkertatunnuksia sisaltavia URL-osoitteita tulisi valttaa
(Google 2020i).

Usein verkkosivujen URL-osoitteet naytetdan seuraavan esimerkin mukaisilta:
https://esimerkki.fi/hakukoneoptimointi/index.php?y=2020&m=08&d=14&id=12.
Tallaisen URL-ositteen ongelma on se, etta se ei kerro millaista sisaltoa sivulta
I6ytyy. Optimaalisempi tapa on kayttaa seuravan esimerkin mukaisia selkeita
URL-osoitteita: https://esimerkki.fi/hakukoneoptimointi/2020/08/14/url-osoitteet.
(Juslén 2017, 156.)

Sivuston hakemistorakenne kannattaa rakentaa niin, ettd se kertoo selkeasti ka-
vijalle missa pain sivustoa he ovat. Liian pitkia alihakemistoketjuja ja hakemisto-

nimia, jotka eivat liity sivun sisaltéon, tulisi valttaa. (Google 2020i.)

Yhdelle sivulle on suotavaa olla vain yksi URL-osoite. Kavijan siirtymista sivulle
useasta eri URL-osoitteista tulisi valttaa. (Google 2020i.) 301-uudelleenohjausta
on suotavaa kayttaa silloin, kun sivulle siirrytdén useammasta eri URL-
osoitteesta, sivusto on siirtynyt uuden verkkotunnuksen alle tai kun kahta sivus-
toa ollaan yhdistamassa ja halutaan, etta vanhaan sivuston osoitetut linkit oh-
jautuvat uudelle sivustolle. Apache-palvelimella 301-uudellenohjaus onnistuu
muokkaamalla .htacces-tiedostoa. Jos sivusto on jollain muulla ohjelmistolla yl-
lapidettavalla palvelimia, voidaan 301-uudellenohjausta kysya palveluntarjo-
ajalta. (Google 2020j.)
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5.3 Sivun sisaiset linkit

Sivuston sisaiset linkit vaikuttavat sivuston luotettavuuteen. Ne vaikuttavat sii-
hen, miten indeksointirobotit liikkkuvat sivustolla ja kuinka helpoksi kavijat koke-
vat tiedon I6ytamisen. Sivuston navigaatioratkaisu on syyta toteuttaa tekstimuo-
dossa, silla muulla tapaa tehty navigaatioratkaisu ei ole hakukoneoptimoinnin
kannalta suotavaa. Navigaation linkkeihin kannattaa sijoittaa kohdetta kuvaavia
avainsanoja. Linkkeja kaytetaan myos tekstin sisalla. Tekstin sisalla kaytettyjen
linkkien ankkuritekstiksi on syyta valita kohdetta kuvaava ja kohteen avainsa-

noja sisaltava teksti. (Juslén 2011, 160.)

Sivujen maineeseen saattaa vaikuttaa se, mille sivustoille sivustolla on linkkeja.
Esimerkiksi avoimessa kommenttikentassa kommentoijat voivat viljella epa-
haluttuja linkkeja. (Google 2020k.) Tall6in on sopivaa kayttaa nofollow-maari-
tetta. Nofollow-maarite linkissa estaa indeksointirobotteja seuraamasta linkkia
(Google 2007). Nofollow-maarite on hyoddyllinen myos sivustolle laitettavien kol-
mannen osapuolten tekemien widgetien kohdalla, silla ne voivat lisata epahalut-

tuja linkkeja sivustolle (Google 2020k).

Jos halutaan, ettd mitaan sivun linkkeja ei seurata tulee head-tagin sisaan lisata
<meta name="robots" content="nofollow">. Jos halutaan, etta tiettya linkkia ei
seurata, voidaan linkin maaritteeksi lisata nofollow seuraavaan tapaan: <a
href="https://www.esimerkki.fi" rel="nofollow">Ankkuriteksti</a>. (Google
2020k.)

5.4 Sivustohierarkia ja 404-virhesivu

Kun verkkosivulla on useampia sivuja, on syyta varmistaa, etta navigointi sivulta
toiselle on helppoa (Google 2020I). Verkkosivun navigointirakenne auttaa kayt-
tajaa lIoytamaan sisallon nopeasti. Se myds auttaa hakukoneita ymmartamaan
kunkin yksittaisen sivun roolin koko sivustossa. (Google 2020m.) Danny Dove-
rin (Dover 2020, luku 6) mukaan linkkipyramidi on yksi optimaalisimmista navi-

gaatiorakenteista (kuva 3).
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Kuva 3. Linkkipyramidi navigaatiorakenne (Dover 2020, luku 6).

On syyta myo6s varmistaa, etta jokaiselle sivuston sivulle paasee linkkien kautta,
eika niiden lIoytamiseen tarvita sivuston sisaista hakutoimintoa. Asiaan liittyvat
sivut tulisi linkittaa keskenaan, jotta kayttaja |oytaisi samankaltaisen sisallon.
Vaikka sivusto on hyva jakaa osiin, on liiallista jakamista valtettava, jotta kaytta-
jan ei tarvitse klikata lilan montaa kertaa paastakseen haluttuun sisaltoon. Moni-
mutkaisten navigointilinkkien verkkoa, esimerkiksi linkittamalla jokainen sivuston
sivu toisiinsa, tulisi valttaa. Navigointiin kaytettavat linkit tulisi aina olla tekstilink-
keja. Pelkastaan kuviin, animaatioihin tai komentosarjoihin perustuvat linkit vai-

keuttavat hakukoneita sivuston indeksoinnissa. (Google 2020n.)

Valilla kayttaja paatyy 404-virhesivulle eli sivulle, jota ei ole olemassa tai joka on
rikki. Kayttajakokemusta parantaa huomattavasti, jos 404-sivullla kayttaja ohja-
taan takaisin etusivulle. 404-sivun tulisi olla selkea ja muun sivuston ulkonakoon
sopiva. Hakukoneen ei tulisi antaa indeksoida 404-sivua, mutta estoa ei kum-
minkaan pida tehda robot.txt-tiedoston kautta. On pidettava huolta, etta palvelin
antaa 404 HTTP-tilakoodin, kun 404-virhesivulle paadytaan (Google 2020n.)

5.5 Sivustokartta

Sivustokartta on tiedosto, jossa tarjotaan tietoa sivuston sivuista ja muusta si-
sallosta. Se auttaa hakukoneita indeksoimaan sivuston alykkaammin. Sivusto-
kartan avulla voidaan kertoa, mika on tarkeaa tietoa, minka kielinen sivusto on

seka kuinka usein ja milloin viimeksi sivustoa on paivitetty. Sivujen lisaksi tietoa
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voidaan tarjota esimerkiksi kuva- ja videosisallosta. Sivustokartat auttavat haku-
koneita ymmartamaan sivuston mediasisaltéa paremmin. Kuvien kohdalla voi-
daan tuoda ilmi kuvan tyyppi, aihe ja lisenssi. Videon kohdalla voidaan kertoa

videon ikaraja, kategoria ja kesto. (Google 20200.)

Sivustokartasta on etenkin hy6tya, kun sivusto on suuri tai jos sivustolle on ar-
kistoitu paljon sisaltéa, joiden keskinainen linkitys ei ole hyvalla tasolla. Suuri
hyoty sivustokartoista on my®os silloin, kun sivusto on uusi eika siihen ole paljoa
ulkopuolisia linkityksia seka jos sivuilla on paljon mediasisaltéa. (Google,
20200.)

Sivukartan voi tehda muun muassa XML-, RSS-, ATOM 1.0-tiedostoina. RSS ja
ATO 1.0-tiedostomuodot toimivat hyvin, kun kyseessa on blogi. Jos sivusto-
kartta sisaltaa vain verkko-osoitteita, voidaan luoda yksinkertainen tekstitie-
dosto, joka sisaltaa vain sivuston URL-osoitteita. Muissa tapauksissa XML-
tiedostomuoto on sopiva, silla se sallii tarkemman sisallon kuvauksen muun mu-

assa kuvien, videoiden ja uutisten kohdalla. (Google 2020p.)

Alla olevassa esimerkissa on ysinkertainen yhden sivun XML-sivustokartta:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"7>

<urlset xmIns="https://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">

<url>
<loc>https://www.esimerkki.fi/</loc>
<lastmod>2020-12-12</lastmod>
<changefreq>weekly</changefreq>
<priority>0.5</priority>

</url>

</urlset>

Esimerkin sivustokarttaan on listattu yhden sivun URL-osoite, jonka lisaksi siina
on attribuutteja, jotka kertovat indeksointiroboteille, kuinka sivua kasitellaan.
Yleisimpia XML sivustokartoissa kaytettavia attribuutteja on listattu taulukossa
1. (Sitemap.org 2016.)
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Attribuutti Vaaditaan / Kuvaus
Valinnainen
<urlset> Vaaditaan Tagi, joka kapseloi tiedoton ja kertoo mita

protokollaa kaytetaan.

<url> Vaaditaan Tagi, jonka sisalla maaritetaan yksittainen
URL-osoite.

<loc> Vaaditaan Tagi, johon sijoitetaan sivun URL-osoite.

<lastmod> Valinnainen Tagissa ilmoitetaan viimeisimman muok-

kauksen paivamaara.

<changefreqg> Valinnainen Tagissa ilmoitetaan, kuinka usein kyseista

sivua todennakoisesti paivitetaan.

<priority> Valinnainen Tagissa ilmoitetaan kyseisen sivun priori-

teetti asteikolla 0.0-1.0. Oletus prioriteetti on

0.5.

Taulukko 1. XML sivustokartoissa kaytettavat attribuutit ja niiden kuvaukset (Si-
temaps.org 2016).

Googlea ei tarkasta sivustokarttoja joka kerta, kun se indeksoi sivustoja. Sivus-
tokartta kannattaa lahettaa Googlelle kayttamalla Search Concole Sitemap -tyo-
kalua. Sivukartan sijainti tulisi my0s lisata robot.txt-tiedostoon lisdamalla siihen
seuraava rivi: Sitemap: https://esimerkki.fi/sivustokartta.xml. Googlea voi myos
pyytaa indeksoimaan sivusto ping-toiminnolla. Ping-toiminto suoritetaan kirjoit-
tamalla selaimen osoitekenttaan seuraavalla tavalla:

https://www.google.com/ping?sitemap=https://esimerkki.fi. (Google 2020p.)

5.6 HTTPS-suojaus

Turvallinen verkkosivusto on yksi tarkeimmista kriteereista hakukoneille. Verk-

kosivut, jotka eivat tue HTTPS-protokollaa, eivat sijoitu hakutuloksissa yhta hy-
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vin kuin sita tukevat sivustot. (Papagiannis 2020, luku 1.) HTTPS estaa tunkeu-
tujia tarkkailemasta kayttajan ja palvelimen valista toimintaa. Salausta tulisi
kayttaa kaikilla sivustoilla, eika vain arkaluontoisia tietoja kasittelevilla sivuilla,
silla monet tunkeutujat kayttavat aggressiivisia keinoja tunnistaakseen kaytta-
jan. (Basques 2020.)

HTTPS-suojausta varten taytyy hankkia SSL-sertifikaatti, joka asennetaan pal-
velimelle. Sertifikaatin voi usein pyytaa palveluntarjoajalta. Kun sertifikaatti on

asennettu, voidaan sivustolla ottaa kayttoon HTPPS-suojaus. (Leinié 2020.)

5.7 Sivun latausnopeus, responsiivisuus ja mobile-first

Hakukoneet suosivat sivustoja, joilla on optimaalinen sivuston latausnopeus. Hi-
taat latausajat aiheuttavat negatiivisen kayttajakokemuksen ja johtaa korkeim-
piin sivustolta poistumisprosentteihin. Latausnopeutta voidaan parantaa eri tek-
nisin keinoin, kuten pienentamalla sivuston tiedostokokoja, hyvan
kaistanleveyden avulla, vahentamalla kolmannen osapuolen apuohjelmia, ku-
vien koon optimoinnilla ja tyhjentamalla sivuston valimuisti. (Prabh & Shenoy
2016, luku 3.)

Verkkosivun responsiivisuus on tarkea peruste hyvalle hakukonenakyvyydelle
(Google 2020q). Kun sivusto on suunniteltu responsiiviseksi, palvelin [ahettda
saman HTML-koodin kaikille paatelaitteille, jonka jalkeen sivusto muokkaantuu
kuhunkin laitteelle sopivaksi CSS-tyylimaarittelyjen avulla (Google 2020r). Jotta
indeksointirobotit osaisivat tunnistaa responsiivisen verkkosivuston, tulisi kaik-
kien kriittisten tiedostojen, kuten CSS, JavaScript ja kuvatiedostojen olla indek-
sointirobottien saatavilla. Indeksointirobottien paasya resursseihin ei siis pida

estaa esimerkiksi robot.txt-tiedostossa. (Google 2020r.)

Mobile-first verkkosuunnittelu, eli verkkosivun suunnittelu ensisijaisesti mobiili-

laitteille, on hakukoneiden kannalta yha tarkeampaan. Ennen Googlen haku-
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kone piti pdytakoneversiota ensisijaisena versiona sivustosta, mutta nykypai-

vana mobiiliversiota pidetaan esisijaisena, koska suurin osa kayttajista kayttaa

Googlen hakukonetta mobiililaitteilla. (Google 2020s.)

5.8 Strukturoitu data

Strukturoitu data on merkinta, joka voidaan lisata sivuston HTML-koodiin. Sen

avulla kuvataan sivuston sisaltoa hakukoneille. Hakukoneet kayttavat tata nayt-

tadkseen sivuston sisaltdé hakutuloksissa kayttajalle hyodyllisella tavalla (kuva
4). (Google 2020t.)

Goglgle

Kuva 4.

Mokkapalat | Valio Mokkapa|at <

Mokkapalat on koko perheen kestosuosikki. Se on nopea ja helppo valmistaa. Koristelussa voi

ne

k&yttad nonparelisja, mantelilastuja tai kookoshiutaleita
Mokkapalat eli mokkaruudut eli masaliisa eli

4 dI (240 g): tomusokeria
2 % dl: sokeria

2dl: Va
2t

suklaapelti on leivonnainen, joka on valmistettu

taikinasta, jonka padlle on lisatty kahvi- ja
Arvia. 4,9 arvostelua - 40 min - Kaloreit kaakaolevitetts. Usein mokkapalojen paalle lisatasn

Helpot mokkapalat - Halloween mokkapalat - 7 h 20 min Joulumokkapalat mybs sokerikuorrutus, joka voidaan koristella

nonparelleilla tai kookoslastuilla. Wikipedia

www.kinuskikissa.fi » mokkapalat ~

Mokkapalat | Reseptit | Kinuskikissa
ll4 leivotut mokkapalat tuntuvat yha ainoalta oikealta
ko mokkapaloja kokonaisen pellillisen?

- & 1.4.2008 — Niinp4 tall septill
vaihtoehdolta. Vinkit: Tarv

Valkosuklaa-mokkapalat - Taytetyt mokkapalat - Rocky Road - Cookie dough

Muunnelma: Blondie

Alkuperidmaa: Yhdysvallat

Ravitsemustiedot
Mokkapalat ~

ksi: USDA
www.kotikokki.net » Reseptit » Jélkiruoat ja herkut ~ Maaral 100 g
Mokkapalat - Resepti | Kotikokki.net T
Kotikokista |6ydat ohjeet siihen, miten mokkapalat valmistetaan. Reseptid katsottu
1703197 kertaa. Katso tdmd ja sadat muut reseptit sivuiltamme! Lipidi 28 g

Kuvakaappaus Googlen hakutuloksesta hakusanalla mokkapalat.
Kuvakaappauksessa nakyy, miten strukturoitu data esitetaan haku-
tuloksissa. Kayttolupa myodnnetty Google 24.11.2020, Google and
the Google logo are registered trademarks of Google LLC, used
with permission.

Strukturoitu data merkintaa voidaan kayttaa esittamaan muun muassa seuraa-

vanlaisia sisaltoja hakutulossivulla:

e myytavat tuotteet

e yrityksen tiedot kuten sijainti, aukioloajat ja logo

e tapahtumaluettelo
e reseptit (Google 2020t).
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Googlen Rich-tulosten testilla voi tarkistaa onko strukturoitu data merkitty oikein
sivustolla. Testiin voidaan syo6ttaa sivun HTML-koodi tai URL-osoite. Testi ker-
too mitd merkintdja sivulla on kaytetty ja 16ytyyko niista jotain ongelmia. (Google
2020t.)

6 Sisainen ja ulkoinen hakukoneoptimointi

6.1 Sisallon suunnittelu ja optimointi

Hakukoneet ymmartavat erilaisia sisaltoja, kuten kuva- ja videosisaltoja. Varmin
tapa kumminkin on esittaa tarkea tieto tekstina. (Google 2020u.) Avainsanojen
pohjalta tuotettu sisaltd on yksi tarkeimmista asioista hakukoneoptimointia teh-
dessa. Tarkeaa on varmistaa, etta sisallossa on reilusti avainsanalistaan liitty-
vaa sisaltdéa. Suuri merkitys on myds silla, miten avainsanoja kaytetaan sisal-
|6ssa. Laadukkaasti kirjoitettu ja tarkasti avainsanoihin kohdistettu sisalté ohjaa

tehokkaasti kayttajia luonnollisilla hakutuloksilla sivuille. (Juslén 2011, 153.)

Tarkeimpia syita kayttajalle palata sivustolle on sisaltd. Sisalto tulisi rakentaa
kayttajan ja heidan tarpeidensa ymparille. Sisallon tulisi muodostaa kayttajaa
kiinnostava kokonaisuus. (Juslén 2011, 70.) Toimiva sisaltdstrategia on luoda
kayttajien nakokulmasta mielenkiintoisia aiheita, jotka vetavat kavijoita sivustolle
ja auttavat rakentamaan luottamusta sivustoa kohtaan (Juslén 2011, 86). Web-
analytiikkaa voidaan kayttaa avuksi tunnistamaan kayttajien eniten suosimat si-
sallét (Juslén 2011, 81).

Sisallén tuottaminen voidaan jakaa kahteen nakokulmaan: makrotason opti-
mointi ja mikrotason optimointi. Makrotason optimoinnissa sivustoa tarkastel-
laan kokonaisuutena eli mietitaan, miten koko sivuston sisalto jakautuu osioihin
ja kuinka paljon yksittaisia sivuja sivustolla on. Mitd enemman sivustolla on si-
vuja, sitd enemman on myds mahdollisuuksia tulla 16ydetyksi hakukoneissa. Si-
saltostrategian pohjalta luotu sisaltosuunnitelman avulla varmistetaan, etta si-

vuston avainsanoihin liittyvaa sisaltdéa julkaistaan aktiivisesti. Sivuston
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tietorakenne toimii runkona, joka auttaa sivuston pysymaan helposti navigoita-
vana niin, ettd myds hakukoneet |6ytavat sivuston jokaisen yksittaisen sivun
kayttajien lisaksi. (Juslén 2011, 153—154.) Mikrotason optimoinnilla tarkoitetaan
optimointia, jota tehdaan kunkin yksittaisen sivun julkaisun yhteydessa. Tarkoi-
tuksena on talldin varmistaa hakukonenakyvyyteen vaikuttavat tekijat julkaista-
van sivun kohdalla. (Juslén 2011, 154.)

Hakukoneet kayttavat sivuston tekstisisaltoa arvioidessaan sivuston laatua. Hy-
valaatuinen tekstisisaltd on hakukoneoptimoinnin kannalta valttamatonta. Itse
sisaltotekstin laadun lisaksi on syyta keskittya siihen, miten sisalto esitetaan.
Huomiota kannattaa kiinnittaa kappalejakoon ja valiotsikoihin. Helppolukuinen ja
selkea sisaltd on kannattavaa niin kavijoiden kuin hakukoneiden kannalta.
(Juslén 2011, 158.)

Saannollisesti paivittyva sisaltdé on hakukoneiden nakdkulmasta kannattavaa.
On olemassa tydkaluja, jotka luovat sisaltéa automaattisesti. Automaattisen si-
sallon luominen ei kumminkaan ole hyvan kaytannon mukaista. Hakukoneet
tunnistavat tammoisen kaytdksen ja pitavat sitd paheksuttavana. (Liimatainen
2020, 75.) Mydskaan liian pitka sisalto ei ole hakukoneoptimoinnin eika kaytta-

jakokemuksen kannalta suotavaa (Juslén 2011, 84).

Sivustolle ei kannata piilottaa eli peitella tekstia niin, ettd hakukone nakee sen,
mutta ihminen ei. Peittelyssa sivuston otsikko ja metatiedot eivat vastaa sivus-
ton oikeaa sisaltda. Google huomaa tdmmadisen kaytoksen ja se ei ole hyvien

kaytantojen mukaista. (Liimatainen 2020, 75-76.)

6.2 Dokumentin rakenne

Dokumentin rakenne tulisi olla HTML-kielen mukainen. Otsikot tulisi erotella
HTML-kielessa otsikkotageilla eli <h1>, <h2>, <h3>, <h4>, <h5> ja <h6>. (Lahti-

nen 2013, 183.) Avainsanoja kannattaa sijoittaa otsikoihin ja varsinkin niiden al-
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kupaahan. Sivun rakenteen jakaminen valiotsikoihin helpottaa myds sivuston lu-
kemista ja auttaa hakukoneita ymmartamaan sivun rakenteen. (Juslén 2011,
158.)

HTML-kielessa on kuusi otsikkotasoa. Optimaalinen otsikkorakenne on seuraa-

van esimerkin mukainen:

<h1>Paaotsikko</h1>
<h2>Valiotsikko</h2>
<h3>Valiotsikon valiotsikko</h3>
<h2>Valiotsikko</h2>
<h3>Valiotsikon valiotsikko</h3>
<h3>Valiotsikon valiotsikko</h3> (Ali 2017.)

Otsikoilla ilmaistaan mika on sivun sisallossa tarkeaa ja mika on sivun hierarkia.
Tekstin laittamista otsikkotagien sisalle, jotka eivat ole otsikoita ja epaloogista
otsikkotasojen kayttoa, on syyta valttaa. Otsikkotageja kaytetaan vain tarvitta-
essa. Liian useasta otsikkotagista ja liian pitkista otsikoista on vain haittaa. Ot-
sikkotagia ei mydskaan tulisi kayttaa pelkastaan tekstin tyylittelyyn. (Google
2020v.)

6.3 Verkkotunnus, sivun otsikko ja metatiedot

Avainsanojen kayttaminen verkkotunnuksessa eli domain-nimessa on tehokas
keino vaikuttaa koko sivuston sijoitukseen hakutuloksissa. Ongelmaksi voi kum-
minkin nousta se, etta useat suosituimpia avainsanoja sisaltavat domain-nimet
ovat jo kaytossa. (Juslén 2011, 156.) Domain-nimen painoarvo hakuja tehdessa
on suuri. Mikali kayttaja hakee tietoa juuri tietyllda domain-nimelld, on todenna-

koista, etta kyseinen sivusto on hakutulosten karjessa. (Lahtinen 2013, 180.)

Sivun otsikko on yksi tarkeimmista keinoista parantaa hakukonenakyvyytta. Sii-
hen kannattaa sijoittaa kyseisen sivun avainsana, joka parhaiten kuvaa sen si-

saltoa. Avainsana kannattaa merkita otsikon alkuun. Otsikko merkitaan HTML-
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kielessa sivun otsikko eli title-tagien avulla. HTML-kielessa title-tagi lisataan

head-osioon seuraavaan tapaan: <title>Otsikko</title>. (Juslén 2011, 157.)

Jokaiselle sivulle kannattaa lisata metakuvaus, joka on HTML-koodissa oleva
lyhyt kuvaus sivun sisallosta. Metakuvauksessa on sopivaa kayttaa sivun avain-
sanoja ja se kannattaa sisallyttaa jokaiselle sivulle erikseen. Googlen hakutulos-
sivulla tama metatieto nakyy lyhyena tekstipatkana sivuston otsikon alla, joka
kertoo kayttajalle sivuston tarjpamasta sisallosta. (Juslén 2011, 161.) Metaku-
vaukseen voidaan kirjoittaa noin 150—160 merkkia. Se sijoitetaan sivuston
HTML-koodissa head-osioon seuraavan esimerkin mukaisesti: <meta

name="description" content="Sivun sisallén kuvaus">. (Juslén 2011, 161.)

6.4 Kuvien optimointi

Kuville kannattaa aina lisata avainsanoja sisaltava vaihtoehtoinen teksti eli alt-
maarite. Alt-maarite maaritetaan jokaiselle kuvalle erikseen HTML-koodissa.
Kuvien vaihtoehtoisiin teksteihin tulisi valita sellaisia avainsanoja, jotka parhai-
ten kuvaavat kuvan aihetta. Aiheeseen liittymattomien avainsanojen kayttd on
avainsanojen piilottamista, mika ei koskaan ole suositeltava kaytanto. Myos ku-
van tiedostonimeksi kannattaa valita aihetta kuvaava teksti. (Juslén 2011, 159—
160.)

Alt-maaritteesta on hyotya myos silloin, kun kayttajalla on kaytéssa naytonluki-
jaohjelma ja kun kuvaa kaytetaan linkkina. Kun kuvalinkilla on alt-maarite, kasi-
tellaan se samalla tavalla kuin tekstilinkin ankkuriteksti. Vaihtoehtoisen tekstin ja
kuvien tiedostonimien oikeanlainen optimointi helpottaa myds Googlen kuvaha-
kua ymmartamaan paremmin sivustolta 10ytyvia kuvia. Suositeltavaa on kayttaa

lyhyita, mutta kuvaavia vaihtoehtoisia teksteja ja tiedostonimia. (Google 2020x.)

Kuvat tulisi upottaa sisaltoon HTML-kuvaelementteja kayttamalla. Paras kay-
tantd on kayttaa img- tai picture-tageja. Nama HTML-merkinnat auttavat indek-

sointirobotteja I6ytamaan ja kasittelemaan sivustolla esiintyvia kuvia. (Google
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2020y.) Suotavaa on myos kayttaa yleisesti tunnettuja tiedostotyyppeja. Tiedos-
tonimen paatteen kannattaa olla sama kuin tiedostotyypin. Useimmat selaimet
tukevat JPEG-, GIF-, PNG-, BMP- ja WebP-kuvamuotoja. (Google 2020z.) Ku-
vat voidaan lisata sivustokarttaan tai niille voidaan luoda oma kuvasivustokartta.
Kun sivustokarttaan lisataan kuvia, se auttaa Googlea I6ytamaan kuvia, jotka

saatetaan muuten ohittaa jostain syysta. (Google 2020a.)

6.5 Linkkien kerdaaminen

Ulkoinen hakukoneoptimointi voi olla haastavaa silla linkkeja ei voi lisailla sivus-
toille oma-aloitteisesti vaan taytyy saada jokin taho suostumaan yhteistyohon.
Mitd enemman sivustolle on linkkeja muilta sivustoilta, sitd paremman sijoituk-
sen hakukone antaa sivustolle. Niin sanottujen linkkisivustojen eli linkkifarmien
kayttd ei kumminkaan ole suotavaa ja mahdollisesti jopa huonontaa sivuston si-
joitusta hakukoneissa. (Lahtinen 2013, 179.) Sivustoon osoittavien linkkien
suuntaa antavaa maaraa voi tarkastella esimerkiksi tekemalla link:esiemerkki.fi

haun Googlessa (Juslén 2011, 82).

Linkkeja sivustolle voi pyytaa yhteystyokumppaneilta, asiakkailta tai kilpailijoilta.
Hyddyn on talléin oltava molemminpuolista. Kiinnostava ja hyodyllinen sisaltd

on kumminkin paras tapa saada linkkeja sivustolle. (Liimatainen 2020, 72.)

7 Tulosten seuranta

Hakukoneoptimointi on pitkajanteista tyota. Sita on syyta kehittaa jatkuvasti,
silla toisten tekemat toimenpiteet vaikuttavat omien toimenpiteiden tehokkuu-
teen. Tulosten seuranta on tarkeaa, jotta hakukoneoptimoinnin toimivuutta voi-
daan kehittaa. Seurantaan kaytetaan erilaisia seurantatyokaluja kuten Google
Analytics. Seurantatydkalun avulla voidaan tunnistaa muutoksia kavijamaarissa,

sivuston kaytossa, kavijoiden lahteissa ja muissa hakukoneoptimoinnilla vaiku-
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tetuissa asioissa. (Juslén 2011, 165.) Google Analytics on myds erityisen hyo-
dyllinen tydkalu tunnistamaan, tuleeko kavijat maksetun nakyvyyden vai luon-
nollisten hakutulosten kautta sivustolle (Google 2020&). Hyodyllinen tydkalu si-
vuston sijoittumisen seurantaan hakukoneissa on Googlen Search Console.
Search Consolen -tydkalujen avulla voi tutkia miten Googlen hakukone nakee
sivuton, milla hakusanoilla sivusto nakyy hakutuloksissa ja korjata hakunaky-
vyyteen liittyvia ongelmia. Tyokalut ovat myos tarpeellisia hausta saadun liiken-

teen ja haun tehokkuuden mittaamiseen. (Google 20200.)

Kayttajatietoja keratessa taytyy muistaa tietosuoja-asetus eli GDPR (General
Data Protection Regulation), jota alettiin soveltaa kaikissa EU-maissa vuoden
2018 kevaalla. Jos henkildtietoja kerataan tai kasitellaan sivustolla, on organi-
saation kerrottava kayttajalle mita tietoja heilta kerataan ja miten heidan tieto-
jansa kasitellaan. Kayttajalla on myds oikeus saada tietaa, mita henkildtietoja
organisaatiolla on kayttajasta ja mihin niita kaytetdan. Organisaation on useissa
tapauksissa luotava sivustolleen seloste henkil6tietojen kasittelytoimista. (Tieto-

suojavaltuutetun toimisto 2020.)

8 Hakukoneoptimoinnin aloitusoppaan toteutus

8.1 Oppaan sisallon suunnittelu

Taman opinnaytetyon tavoitteena on toteuttaa tietoperustan pohjalta hakuko-
neoptimoinnin pikaopas. Kohderyhmana on kaikki verkkosivujen kanssa tyos-
kentelevat henkil6t, joilla ei ole paljoa aikaisempaa kokemusta hakukoneopti-
moinnista. Opas on tarkoitus suunnata etenkin verkkosuunnittelijoille,
sisallontuottajille ja markkinoijille. Internetissa on paljon erilaisia ohjeita ja tyoka-
luja hakukoneoptimointiin liittyen, joita oppaassa tullaan listaamaan. Informaatio
on ajoittain hyvin pirstaloitunutta ja asiasta tietamaton voi kokea koko aiheen
vaikeasti lahestyttavaksi. Taman oppaan on tarkoitus olla helposti |ahestyttava

katsaus hakukoneoptimointiin ja sen yleisempiin keinoihin.
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Oppaan sisallon pohjana on kaytetty tietopohjassa tutkittuja aiheita. Opas on
suunnattu aloittelijoille, joten osa aiheista on rajattu oppaan ulkopuolelle. Aiheita

on myos tiivistetty oppaan helposti lahestyttavyyden kannalta.

Ennen oppaan sisalldon laatimista tutustuin Kotimaisen kielenhuollon (2020) ja
Kielikellon (Pyhalahti 2002) ohjeisiin miten opas ja ohjeteksteja laaditaan. Op-
paassa esiintyvat ohjeet on esitettava niin, etta se on helposti ymmarrettavissa.
Asiat on esitettava jarkevassa jarjestyksessa. Selkea rakenne ja valiotsikointi on
tekstin ymmartamisen kannalta tarkeaa niin ohjeteksteissa kuin muissakin teks-
teissa. Lukijan puhuttelu kannattaa usein tehda kaskymuodossa, silla lukijalle
on tehtava selvaksi mita hanen pitaa tehda. Kaskymuoto ei vaikuta tylylta ohje-
teksteiss3, silla lukija ymmartaa, etta se on myods hanen etujensa mukaista.
(Kotimaisten kielten keskuksessa 2020.) Pidemmissa ohjeissa on hyva olla si-
sallysluettelo, josta lukija voi hakea helposti yksittaista tietoa. Se auttaa myds

ohjeen kokonaisuuden hahmottamisessa. (Pyhalahti 2002.)

Oppaan sisallon suunnittelu alkoi sisallysluettelon pohtimisella. Aluksi oli epa-
selvaa, millainen oppaan rakenne tulisi olemaan, silla kaytannodssa kaikki haku-
koneoptimoinnin keinot olivat saman otsikon alla eika niita ollut eroteltu katego-
rioihin. Tiedon karttuessa selveni, etta hakukoneoptimointi jakautuu kolmeen
luontevaan kategoriaan: tekninen, sisainen ja ulkoinen hakukoneoptimointi.
Tama jaottelu selvensi oppaan rakennetta ja palvelee lukijaa myds I6ytamaan,
juurii heita koskevan informaation. Edella mainittujen kategorioiden lisaksi op-
paassa on johdanto, avainsanat, tulosten seuranta seka ohjeita ja tyokaluja
kappaleet.

Sisaltoteksteja kirjottaessa haasteeksi muodostui aiheiden tiivistaminen ja ra-
jaaminen. Aiheiden tavoitteena on olla helposti ymmarrettavia, joten paadyin
esittelemaan jokaisen aiheen taustaa lyhyesti yleisella tasolla, jonka jalkeen
kerrotaan konkreettisia ohjeita mita lukijan tulisi tehda. Useamman aiheen lop-
puun laadin vinkin, jossa kerrotaan asiaan liittyva hyodyllinen vinkki tai painote-

taan jotakin tarkeaa asiaa.
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8.2 Oppaan taittaminen

Heti alussa tein paatoksen, etta opas tulee olemaan interaktiivisessa PDF-
muodossa luettavuuden ja helppokayttdisyyden takia. Interaktiivinen PDF mah-
dollistaa sisallysluettelon toimivuuden niin, etta otsikkoa painaessa lukija paa-
see suoraan toivottuun sisaltéon. Se mahdollistaa myds toimivat hyperlinkit
verkkosivustoille. Oppaan ulkoasun suunnittelussa kaytin inspiraationa useita

internetista 10ytyvia oppaita ja varsinkin hakukoneoptimointiin liittyvia oppaita.

Oppaan taittamiseen kaytin Adobe InDesign-taitto-ohjelmaa. Pohdin oikean ty6-
kalun valitsemista Adobe lllustratorin ja InDesignin valilla, mutta jalkimmainen
valikoitui varsinkin sen tekstin muokkaus ominaisuuksien takia. InDesign on

myds kateva sivujen ja tekstityylien hallinnassa.

Oppaan ulkoasun suunnittelun aloitin fontin valitsemisella. Tahan kaytin apuna
Fontjoy.com-tyOkalua, joka generoi otsikoiden ja leipatekstin fonttiyhdistelmia.
Otsikoiden fontiksi valikoitui Nunito ja leipatekstin Khula. Mydhemmassa vai-
heessa Khula-fontin kanssa ilmeni ongelmia, silla dakkoset eivat toimineet ky-
seisessa fontissa. Vaihdoin fontin melko samankaltaiseen Lato-fonttiin. Kaikki
edella mainitut fontit ovat Open Font-lisenssin alla ja I0ytyvat Google Fonts -pal-
velusta, jossa on saatavilla lukuisia ilmaisia fontteja. Open Font lisenssin puit-
teissa fontin kaupallinen ja ei-kaupallinen kayttd on sallittua, mutta itse fontin

myyminen on kiellettya.

Seuraavaksi suunnittelin oppaan ulkoasun rakennetta tekemalla rautalankamal-
leja (kuva 5). Tein muutamia vaihtoehtoja siita, miten teksti asetellaan oppaa-
seen. Alkuperaisena ideana oli jakaa teksti kahteen eri palstaan, jotta oppaasta
tulisi tiiviimpi. Tama kumminkin vaikeutti luettavuutta. Paadyin lopulta kaytta-
maan vain yhta palstaa. Paatason otsikoiden ylapuolelle jatin tilaa kuvitusku-

ville, joilla pyrin piristamaan oppaan ulkoasua.
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Kuva 5. Hakukoneoptimoinnin pikaoppaan rautalankamalleja.

Kun olin tyytyvainen rautalankamalliin, suunnittelin oppaan varimaailmaa. Ta-
voitteena oli valita rauhalliset varit, jotka eivat vie likaa huomiota itse sisallosta.
Vareiksi valikoitui sinisen eri savyt. Tekstin ja taustan varien valitsemisessa kiin-
nitin erityisesti huomiota luettavuuteen. Teksteissa kaytin tummansinista varia ja
taustavarina valkoista. Nama varit tarjosivat sopivan kontrastin luettavuuden
kannalta. Kuvituskuvien taustavariksi valikoitui vaaleansininen raikastamaan ul-
koasua. Pohjan ja varimaailman valmistuttua syotin sisallon oppaaseen. Pyrin
asettelemaan tekstin mahdollisimman selkeasti. Lisasin kohtiin, joissa esiintyy
attribuutteja ja URL-osoitteita vaaleansinisen taustan, jotta ne erottuisivat

muusta tekstista.
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Tekstisisallon syottamisen jalkeen etsin kuvituskuvia paaotsikoiden sivuille.
Kaytin kuvituksen hankkimiseen UnDraw-palvelua, joka tarjoaa ilmaiseksi vek-
torigrafiikkaa kaupalliseen ja ei-kaupalliseen kayttéon. Samalla lisasin sivunu-

merot, sisallysluettelon ja kansilehden seka muunsin linkit hyperlinkeiksi.

Ensimmainen versio oppaasta, mika vaatii viela viimeistelya (kuva 6).

=

Sisdinen
hakukoneoptimointi

Sivun otsikko ja metaku

Sisallon optim

Kuva 6. Hakukoneoptimoinnin pikaoppaan ensimmainen versio.

Lopuksi viimeistelin oppaan. En ollut taysin tyytyvainen oppaan kansilehteen,
varimaailmaan ja kuvituskuviin. Paatin paivittaa kansilehden antamalla enem-
man arvoa kuvituskuvalle. Lisasin myos otsikon alle kuvauksen, missa kerro-
taan, mita hyotya lukijalle on oppaan lukemisesta. Vaihdoin myds kaikki ihmis-
hahmoja esittavat kuvituskuvat kuviin, joissa on pienia pyoreitd hahmoja, jotta
oppaan visuaalinen ulkoasu olisi yhtenaisempi. Muutin myos varimaailmaan uu-

siin kuvituskuviin sopivammaksi.

Alun perin oppaassa oli esimerkit vain optimaalisesta ja huonosta URL-

osoitteesta seka optimaalisesta otsikkorakenteesta. Oppaan sisallén rikastami-
sen takia paatin lisata oppaaseen esimerkit XML sivustokartasta ja robot.txt-tie-
dostosta. Lopulta lisasin lahteet oppaan loppuun seka maininnan, etta opas on

tehty osana Karelian-ammattikorkeakoulun opinnaytetyota.
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9 Tulokset

Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda tietoperustan pohjalta hakukoneoptimoinnin
pikaopas, joka on suunnattu verkkosivujen kanssa tyoskenteleville henkilGille,
joille hakukoneoptimointi ei ole viela taysin tutu aihe. Tuloksena syntyi 18-sivui-
nen interaktiivinen PDF opas, jossa kerrotaan hieman taustaa, miten hakuko-
neet toimivat ja kdydaan lapi hakukoneoptimoinnin yleisimpia keinoja. Op-
paassa kasitellaan myads, millaisia ovat hyodylliset avainsanat ja miten niita tulisi
kayttaa verkkosivustolla. Oppaan lopussa on listattu hyddyllisia tydkaluja ja oh-
jeita, joiden avulla lukija voi halutessaan laajentaa tietamysta hakukoneopti-

moinnista. Lopullisen versioon on myos lisatty Iahteet.

Visuaaliselta ilmeeltdaan valmis opas (kuva 7) on hillitty. Oppaassa on vain muu-
tamia graafisia elementteja, jotka piristavat ulkoasun ilmetta. Kuvituskuvien pie-
net pyoreat hahmot toistuvat lapi oppaan. Visuaalisuutta ja rakennetta oppaa-

seen tuo myos otsikoiden ja muun tekstin selkea asettelu.

. Dokumenti kel
L=_ Y
9 = Y@
‘e ‘ Sisdinen
? J g hakukoneoptimointi
T ‘ =T : Sivun otsikko ja metakuvaus
Sisallon optimointi ; ;
Kuva 7. Valmis hakukoneoptimoinnin pikaopas.

Oppaassa on selkeasti jaoteltu sisallysluettelo seka toimivat hyperlinkitykset.
Oppaan sisaltod on tiivistetty mahdollisimman ymmarrettavaan muotoon. Vaikka
opas on tarkoitettu aloittelijoille, tarvitaan joidenkin asioiden ymmartamiseen

pohjatietoa verkkosivujen teknisesta suunnittelusta. Opas on jaoteltu niin, etta
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verkkosuunnittelijat, markkinoijat ja sisallontuottajat voivat lukea omaan osa-alu-

eensa liittyvan ohjeistuksen ja halutessaan perehtya muihin aiheisiin.

10 Pohdinta

Opinnaytetyon tavoitteena oli tutustua hakukoneoptimoinnin eri keinoihin ja ha-
kukoneiden toimintatapoihin. Tarkoituksena oli laatia pikaopas aiheesta tietope-
rustan pohjalta. Henkilokohtaisena tavoitteena oli laajentaa ammatillista tieta-
mysta hakukoneoptimoinnin eri keinoista. Lahdeaineistoa 10ytyi kattavasti, silla
aihe on kokonaisuudessaan hyvin laaja. Haasteita tuotti opinnaytetydn aiheiden
rajaaminen. Jouduin jattamaan useita hakukoneoptimoinnin kehittyneempia kei-

noja taman opinnaytetydn ulkopuolelle.

Taman opinnaytetydn kirjoittamisen aikana minulle selvisi, millaisilla eri keinoilla
hakukoneoptimointia voi sivustolle tehda. Minulle selvisi myos hakukonemarkki-
noinin ja hakukoneoptimoinnin ero. Aiheesta tietamattomalle tama ero voi olla
hamara, koska hakutulossivulla maksetun nakyvyyden ja luonnollisten hakutu-
losten ero voi olla monille melko huomaamaton. Aiheiden kasittely jai teoriaan
pohjalle, mutta uskon, etta paasen jatkossa hyodyntamaan opittuja asioita myos

kaytannossa.

Tuloksena syntynyt hakukoneoptimoinnin pikaopas on vain pintaraapaisu aihee-
seen. Oppaan oli tarkoitus selvittaa aloittelijoille mitd hakukoneoptimointi on ja
milla keinoilla sivuston nakyvyytta voi parantaa. Opinnaytetyon edetessa huo-
masin, etta varsinkin teknisen hakukoneoptimoinnin keinot ovat haastavia oh-
jeistaa asiasta taysin tietamattomille. Opasta olisi mahdollista kehittaa perehty-
malla yksittaisiin aiheisiin tarkemmin ja kaymalla lapi hakukoneoptimoinnin
keinoja kaytannossa esimerkiksi kayttamalla WordPress-sisallonhallintajarjes-

telmaa alustana.

Kilpailu nakyvyydesta laajenevassa internetissa on kovaa. Vaikka sivustolla olisi

hakukoneoptimoinnin osalta kaikki kunnossa voi silti suuremmat kilpailijat jyrata
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pienemmat allensa nakyvyydellaan. Sivuston hakukoneoptimointi on hyva alku
sivuston nakyvyyden parantamiselle, mutta kilpailun ollessa kovaa tarvitaan ha-

kukonemarkkinointia lisakeinoksi nakyvyyden kasvattamiseksi.
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Hakukoneoptimoinnin pikaopas

Taman opinnaytetyon tuloksena syntyi hakukoneoptimoinnin pikaopas. Opas al-

kaa seuraavalta sivulta.
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Johdanto

Tama on pikaopas kaikille verkkosivujen parissa tydskenteleville, joilla ei ole
paljoa kokemusta hakukoneoptimoinnista. Opas auttaa sinua ymmartamaan,
mita hakukoneoptimointi on ja milla keinoilla voit itse hakukoneoptimoida
sivustoasi ja taten parantaa verkkosivusi sijoitusta hakutuloksissa. Oppaasta
on varsinkin hyotya verkkosivustojen suunnittelijoille, sisdlléntuottajille ja
markkinoijille.

Hakukoneoptimoinnilla pyritdan parantamaan sivuston nakyvyytta
hakukoneissa ja saamaan mahdollisimman paljon oikeita kavijoita
ohjautumaan sivustolle luonnollisten hakutulosten kautta. Se ei kuitenkaan
ole hakukonemainontaa. Hakukonemainonnassa on kyse maksetusta
nakyvyydesta, kun taas hakukoneoptimoinnissa itse nakyvyydesta
hakutuloksissa ei makseta.

Sivuston nakyvyytta voidaan parantaa usein keinoin. Tassa oppaassa kaydaan
lapi yleisimpia keinoja, joilla voidaan parantaa nakyvyytta hakukoneissa.



Miten hakukone toimii?

Kun puhutaan hakukoneista, tarkoitetaan yleensa Googlen hakukonetta,
koska Google on noussut dominoivaan asemaan hakukone kilpailussa.
Tassa oppaassa kasitelladn hakukoneoptimonnin keinoja Iahinna Googlen
nakokulmasta. Useat hakukoneoptimoinnin keinot patevat kuitenkin myos
muihin hakukoneisiin.

Ennen hakua indeksointirobotit keraavat tietoa sadoista miljardeista
verkkosivuista ja jarjestelevat ne hakuhakemistoon. Indeksointirobotti
vierailee sivustoilla ja etsii sivustoilta linkkeja |0ytadkseen uusia sivustoja.
Ne kiinnittavat erityisesti huomiota uusiin sivustoihin, nykyisten
sivustojen muutoksiin ja kuolleisiin linkkeihin. Indeksointirobotit kirjaavat
hakuhakemistoon sivustoilla kdytettyja avainsanoja ja muita sisaltdja.
Googlella on useita algoritmeja, jotka luokittelevat indeksoituja sivustoja.
Algoritmit ottavat huomioon useita tekijoita taatakseen kayttajalle
osuvimman hakutuloksen.



Avainsanat

Avainsanat ovat sanoja tai sanayhdistelmid, joita kayttajat syottavat
hakukoneisiin hakusanoina loytadkseen tietoa. Avainsanoista ja niiden
yhdistelmista kannattaa aluksi tehda lista, johon sanoja listataan
mahdollisimman paljon. Tarkeaa on valita sellaiset avainsanat, jotka ohjaavat
mahdollisimman oikeita kayttdjia sivustolle. Avainsanat, jotka eivat liity
sivuston sisaltoon eivat ole hyoddyllisia. Tehottomia ovat myos avainsanat,
joita ei kayteta tiedon hakemiseen vaikka vahvasti liittyvat sivun aiheeseen.

Avainsanoihin kohdistuu kova kilpailu. Suosituilla hakusanoilla on vaikea
paasta hakutulosten karkeen, joten avainsanoiksi kannattaa aluksi valita
sanoja, joista ei kdyda kovaa kilpailua.

Vinkkeja avainsanalistan tekemiseen:
e Mieti milla avainsanoilla kdyttajat hakevat sivujasi.
e Suosi avainsanoja, joista ei kdayda kovaa kilpailua.
e Suosi yhdistelmasanoja mahdollisuuksien mukaan.

o Kayta Googlen Adsin avainsanojen suunnittelijaa hyvien avainsanojen
[6ytamiseen.

o Kayta Google Trends -tytkalua avainsanojen etsimiseen ja trendien
kartoittamiseen.

e Tutki milla hakusanoilla kilpailijat saavat osumia.

Vinkki!
Avainsanoja ei kannata piilottaa tai kdyttdd vddrissad paikoissa. Google tunnistaa
tdllaisen kdytoksen eikd se ole hyvien kdytdntojen mukaista.


https://ads.google.com/intl/fi_fi/home/tools/keyword-planner/
https://trends.google.com/trends/

Tekninen
hakukoneoptimointi

Tekniselld hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan sivuston infrastruktuurin
optimointia. Sen keinot auttavat hakukoneita |I6ytamaan ja indeksoimaan
sivustoja ongelmitta. Teknisen hakukoneoptimoinnin keinot keskittyvat
sivuston hakukoneystavallisyyden parantamiseen.

HTTPS-suojaus

Turvallinen verkkosivusto on yksi tarkeimmista kriteereista hakukoneille.
Verkkosivut, jotka eivat tue HTTPS-protokollaa, eivat sijoitu hakutuloksissa
yhta hyvin kuin sita tukevat sivustot. HTTPS salaa kayttajan ja palvelimen
vélisen liikenteen. HTTPS-suojaus vaatii SSL-serefikaatin, jonka voit usein
pyytaa palveluntarjoajaltasi. Selvita palveluntarjoajaltasi kuinka HTTPS-
suojaus otetaan sivustollasi kayttoon.

Vinkki!

Salausta on hyvad kdyttdd kaikilla sivustoilla eikd vain arkaluontoisia tietoja
kdasittelevilld sivuilla, silld monet tunkeutujat kdyttdvdt aggressiivisia keinoja
tunnistaakseen kdayttdjdn.



Robot.txt

Robot.txt on tekstitiedosto, johon listataan sivuja, joita indeksointirobottien
halutaan tai ei haluta indeksoivan. Tiedoston on oltava nimeltaan robot.txt,
jasen on sijaittava sivuston juurihakemistossa (root). Sivuja seka sisaltoja,
joiden ei haluta ndakyvan hakutuloksissa, voi listata robot.txt-tiedostossa.
Ala kumminkaan kayta robot.txt-tiedostoa arkaluonteisten tietojen
piilottamiseen, silla se ei estd itse sivulle paasya.

Googlen robots.txt-tiedoston testaustydkalulla voit tarkastaa sivut, joiden
indeksointi on estetty robot.txt-tiedostossa.

Robot.txt-tiedostoon lisatdan ehtoja, joilla voidaan maarittaa, miten
indeksointirobotit liikkuvat sivustolla. Viisi yleisintad ehtoa on lueteltu alla:

e User-agent: Talld komennolla kerrotaan, mita indeksointirobotteja
tiedoston muut komennot koskevat. Kun arvo on * koskevat komennot
kaikkia indeksointirobotteja.

Disallow: Komento estdad URL-osoitteen indeksoinnin.
Allow: Komento sallii URL-osoitteen indeksoinnin vaikka isdntiosoite
olisi estetty.

e Crawl-delay: Komennolla maaritetaan kuinka kauan
indeksointirobotin tulisi odottaa ennen kunkin sivun kayttamista.
Googlen indeksointirobotit eivat noudata tata komentoa.

e Sitemap: Komento kertoo, missd URL-osoitteessa XML sivustokartta
sijaitsee.

Esimerkki yksinkertaisesta Robot.txt-tiedostosta:

User-agent: *

Disallow: /esimerkki.html

Crawl-delay: 10

Sitemap: https://esimerkki.fi/sivukartta.xml

Vinkki!

Useimpiin sisdllonhallintajdrjestelmiin on olemassa lisdosia, joiden avulla voidaan
generoida robot.txt-tiedosto. WordPress kayttdjille hyodyllinen lisdosa tdhdn
tarkoitukseen on Yosta SEO. Robot.txt-tiedostoa voi my6és muokata manuaalisesti.


https://www.google.com/webmasters/tools/robots-testing-tool
https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/

Sivun sisaiset linkit

Sivuston sisdiset linkit vaikuttavat sivuston luotettavuuteen. Ne vaikuttavat
siihen, miten indeksointirobotit liikkuvat sivustolla ja kuinka helpoksi kavijat
kokevat tiedon ldytamisen.

Ankkuriteksti
Kun kaytat linkkeja tekstin sisalla, lisda niihin linkin kohdetta kuvaava
ankkuriteksti seuraavaan tapaan:

<a "https://www.esimerkki.fi”>Ankkuriteksti</a>

Nofollow-maarite

Nofollow-maarite estaa indeksointirobotteja seuraamasta sivustolla
esiintyvia linkkeja. Sivujen maineeseen saattaa vaikuttaa se, mille sivustoille
sivustollasi on linkkeja. Esimerkiksi avoimessa kommenttikentassa
kommentoijat voivat viljella epahaluttuja linkkeja. Talléin on hyva kayttaa
nofollow-maaritetta.

Jos haluat, ettd mitaan yksittaisen sivun linkkeja ei seurata, lisaa nofollow-
maarite head-osioon seuraavan tapaan:

<meta name="robots” content="nofollow”>

Jos haluat, etta yksittaista linkkia ei seurata, lisda nofollow-maarite linkkiin
seuraavaan tapaan:

<a href="https://www.esimerkki.fi” rel="nofollow”>Ankkuriteksti</a>

Vinkki!
Kdytd ankkuritekstind linkin kohdetta kuvaavia avainsanoja. Valtd
ankkuritekstejd kuten "tddltd”.

404-virhesivu

404-virhesivuun térmataan silloin kun sivua ei ole olemassa tai se
on rikki. Kayttajakokemusta parantaa huomattavasti, jos 404-virhesivulla
kayttaja ohjataan takaisin etusivulle.

Tee 404-virhesivusta selked ja muuhun sivuston ulkonakdén sopiva. Ala anna
hakukoneiden indeksoida 404-virhesivua, mutta dl1a kumminkaan tee estoa
robot.txt-tiedostossa. Pida huolta, etta palvelin antaa 404 http -tilakoodin
virhetilanteen sattuessa.



Sivustokartta

Sivustokartta on tiedosto, jossa tarjotaan tietoa verkkosivuston sivuista,
kuvista, videoista ja muista tiedostoista. Se auttaa hakukoneita indeksoimaan
sivuston dlykkdaammin. Yksi suosituimmista sivustokartan tiedostomuodoista
on XMLs-sivustokartta. Laheta sivustokartta Googlelle kayttamalla Search
Console Sitemap -tydkalua.

Lisaa sivustokartan sijainti robot.txt-tiedostoon lisdamalla siihen
seuraavallarivi:

Sitemap: http://example.com/sitemap_location.xml

Google ei aina indeksoi sivustokarttoja indeksointirobottien vieraillessa
sivustolla. Pyyda Googlea indeksoimaan sivustosi ping-toiminnolla. Ping-
komento suoritetaan kirjoittamalla selaimen osoitekenttdan seuraavan
mallin mukaisesti:

https://www.google.com/ping?sitemap=https://esimerkki.fi

Esimerkki yksinkertaisesta XML sivustokartasta:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmlns="https://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9”>
<url>
<loc>https://www.esimerkki.fi/</loc>
<lastmod>2020-12-12</lastmod>
<changefreq>weekly</changefreq>
<priority>0.5</priority>
</url>
</urlset>

XML sivustokartan attribuutit ja niiden kuvaukset:

Attribuutti Vaaditaan/ | Attribuutti

Valinnainen
<urlset> Vaaditaan Kapseloi tiedoton ja kertoo, mita protokollaa kaytetaan.
<url> Vaaditaan Tagi jonka sisalla maaritetdan yksittdinen URL-osoite.
<loc> Vaaditaan Tagi johon sijoitetaan URL-osoite.
<lastmod> Valinnainen | Tagissa kerrotaan viimeisimman muokkauksen

paivamaara.

<changefreq> | Valinnainen | Tagissa kerrotaan, kuinka usein kyseisté sivua
todennakoisesti paivitetaan.

<priority> Valinnainen | Kyseisen sivun prioriteetti asteikolla 0.0-1.0.
Oletusprioriteettion 0.5.

Vinkki!
WordPress kdyttdjdt voivat generoida sivustokartan kayttamadilld Yoast SEO
-lisdosaa.


https://search.google.com/search-console/sitemaps
https://search.google.com/search-console/sitemaps
https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/

URL-osoitteet

Hakukoneoptimoinnin kannalta on suotavaa kayttaa selkokielisia, pysyvia
ja avainsanoja sisaltavia URL-osoitteita. Jos hakusana esiintyy sivuston
osoitteessa, tullaan kyseinen sivusto todennikdisesti ndyttamaan
korkeammalla hakutuloksissa. Kayta yksinkertaisia, sivuston sisaltéon ja
sivuston rakenteeseen liittyvia URL-osoitteita. Ala kdyta lilkaa avainsanoja,
yleisid sivun nimi3, turhia parametreja tai kayttokertatunnuksia sisaltavia
URL-osoitteita.

Tee sivuston hakemistorakenteesta selked. Optimaalisessa
hakemistorakenteessa kayttdjidlle on selvaa, missa pain sivustoa he ovat.
Valta liian pitkia alihakemistoketjuja seka hakemistonimia, jotka eivat liity
sivun sisaltoon.

Huono URL-osoite:
https://esimerkki.fi/seo/index.php?y=2020&m=08&d=14&id=123

Optimaalinen URL-osoite:
https://esimerkki.fi/seo/2020/08/14/url-osoitteet

Sivustohierarkia

Kun verkkosivulla on useampia sivuja, on syyta varmistaa, etta navigointi
sivulta toiselle on helppoa. Helposti lahestyttava sivuston navigointirakenne
auttaa kayttajaa [6ytamaan sisallon nopeasti. Selkea navigointirakenne
auttaa myds hakukoneita ymmartamaan kunkin yksittaisen sivun roolin
sivuston kokonaisuudessa.

Tee néin:
e Teesivuston navigointirakenteesta selkea.
e Varmista etta jokaiselle sivuston sivulle paasee linkkien kautta.
e Linkitd samaan asiaan liittyvat sivut toisiinsa.
e Al piilota sivua liilan monen linkin taakse.
e Kayta navigointiin tarkoitettuina linkkeina vain tekstilinkkeja.
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Sivun latausnopeus

Hakukoneet suosivat sivustoja, joilla on optimaalinen sivuston latausnopeus.
Hitaat latausajat aiheuttavat negatiivisen kayttajakokemuksen ja johtaa
korkeimpiin sivuston poistumisprosentteihin. Latausnopeutta voidaan
parantaa eri teknisin keinoin.

Tee néin:
e Pienennad sivuston tiedostojen kokoa.
e Varmista, etta sivustolla on riittava kaistanleveys.
e Vihenna kolmannen osapuolen apuohjelmia.
e Tyhjenna sivuston valimuisti.
e Varmista, etta sivustollasi ei esiinny teknisia virheita.

Vinkki!

Voit tarkistaa, kuinka nopeasti sivustosi toimii Googlen PageSpeed Insight
-tyokalulla. Tyokalu analysoi sivusi ja antaa ehdotuksia ongelmatilanteiden
korjaamiseen.

Sivun responsiivisuus ja
mobiiliystavallisyys

Sivuston responsiivisuus ja mobiiliystavallisyys ovat tarkeita perusteita
hyvalle hakukonenakyvyydelle ja kdyttdjakokemukselle.

Tee nain:
e Varmista, etta sivusto toimii responsiivisesti kaiken kokoisilla laitteilla.
e Varmista, ettd indeksointiroboteilla on paasya resursseihin. Al4
siis esta resursseihin paasya robot.txt-tiedostossa. Resursseihin
paasy auttaa indeksointirobotteja ymmartiamaan, etta sivusto on
responsiivinen.

Vinkki!
Testaa Googlen mobiililaitesoveltuvuuden testilld, onko sivustosi
mobiiliystavdllinen.
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https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://search.google.com/test/mobile-friendly

Sisainen
hakukoneoptimointi

Sisdinen hakukoneoptimointi tarkoittaa toimenpiteit4, joita sivuston
yllapitaja voi tehda sisallolle ja yksittaisille sivuille. Sisdisen optimoinnin
keinoilla vaikutetaan varsinkin sivuston sisalté6n ja sen esitystapaan.

Sisallon optimointi

Hakukoneet ymmartavat erilaisia sisalt6ja kuten kuva- ja videosisaltoja.
Varmin tapa kuitenkin on esittaa tarkein tieto tekstind. Hakukoneet
kayttavat sivuston tekstisisaltdoa arvioidessaan sivuston laatua. Sisallon tulisi
muodostaa kayttajaa kiinnostava kokonaisuus. Hyvalaatuinen tekstisisalto
on hakukoneoptimoinnin kannalta valttamatonta. Itse sisdltotekstin laadun
lisdksi on syyta keskittya siihen, miten sisalto esitetaan.

Tee nain:
e Kohdista sisalto tarkasti sivun avainsanojen ymparille.
¢ Kiinnitd huomiota kappalejakoon ja valiotsikoihin.
e Pyrituottamaan helppolukuista ja selkeda sisaltoa.
e Al3 piilota turhia avainsanoja sivuillesi. Hakukoneet huomaavat
tallaisen kdytoksen eika se ole hyvien kdytantdjen mukaista.
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Dokumentin rakenne

Otsikoilla ilmaistaan, mika on sivun sisallossa tarkeaa ja mika on sivun
hierarkia. HTML-kielessa on kuusi otsikkotasoa. Otsikot maaritetaan
otsikkotageilla eli <h1>, <h2>, <h3> jne. Oikeanlainen otsikointi auttaa
kayttajaa ja hakukoneita ymmartamaan sivuston sisalt6éa ja rakennetta
paremmin.

Esimerkki optimaalisesta otsikkorakenteesta:

<h1>P3aiotsikko</h1>
<h2>Viliotsikko</h2>
<h3>Viliotsikon véliotsikko</h3>
<h2>Viliotsikko</h2>
<h2>Viliotsikko</h2>
<h3>Viliotsikon véliotsikko</h3>
<h3>Viliotsikon véliotsikko</h3>

Vinkki!
Kdytd sivun sisdltdd kuvaavia avainsanoja otsikoissa. Avainsanat kannattaa lisdtd
otsikoiden alkuun.

Sivun otsikko ja metakuvaus

Sivun otsikko ja metakuvaus ovat tarkea keino kertoa kayttajille

ja hakukoneille sivun sisallosta. Sivun otsikko eli title-tagi nakyy
hakutulossivulla klikattavana linkkina verkkosivulle. Metakuvaus nakyy
hakutuloksissa lyhyena kuvauksena sivun sisallosta. Title-tagi ja metakuvaus
lisataan HTML-koodissa head-osioon jokaiselle sivulle erikseen.

Title-tagi

Lisaa sivusi sisaltoa kuvaava title-tagi HTML-koodissa head-osioon
seuraavaan tapaan:

<title>Sivun otsikko</title>

Metakuvaus

Lisda enintdan 150-160 merkkia pitka kuvaus sivun sisallostd HTML-
koodissa head-osioon seuraavaan tapaan:

<meta name="description” content="Sivun sisallon kuvaus”>

Vinkki!
Avainsanoja kannattaa sijoittaa sivun otsikon ja metakuvauksen alkuun.
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Kuvien optimointi

Alt-mairite

Kayta kuvissa vaihtoehtoista tekstia eli alt-maaritetta. Alt-maaritteeseen
lisataan lyhyt kuvaus kuvan sisallosta. Alt-maarite ndkyy kuvan tilalla
ongelmatilanteissa, jossa kuvaa ei voida nayttaa. Se myos auttaa hakukoneita
ymmartamaan kuvan sisaltoa.

Lisaa alt-maarite kuvatagin sisdan seuraavalla tavalla:
<img src="esimerkki.jpg” alt="Vaihtoehtoinen teksti”>
Tiedostotyyppi

Kayta yleisesti tunnettuja tiedostotyyppeja. Useimmat selaimet tukevat
JPEG-, GIF-, PNG-, BMP- ja WebP-kuvamuotoja.

Vinkki!
Kdytd vaihtoehtoisessa tekstissd ja kuvan tiedostonimessd kuvaa kuvaavia
avainsanoja.
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Ulkoinen
hakukoneoptimointi

Ulkoinen optimointi tarkoittaa sivuston ulkopuolella tapahtuvaa optimointia
eli kdytannodssa kuinka paljon muilta sivustoilta on linkkeja sivustollesi.
Sivuston luotettavuudella ja sisallon laadulla on suuri merkitys siihen, kuinka
paljon linkkeja sivustollesi osoittaa.

Linkkien keraaminen

Mita enemman sivustolle on linkkeja muilta sivustoilta, sitd paremman
sijoituksen hakukone antaa sivustolle. Linkkeja sivustolle voi pyytaa
yhteistydkumppaneilta, asiakkailta tai kilpailijoilta. Hyédyn on tall6in oltava
molemminpuolista. Kiinnostava ja hyddyllinen sisalté on kuitenkin paras tapa
saada linkkeja sivustolle. Sivustoon osoittavien linkkien suuntaa antavaa
maaraa voi tarkastella esimerkiksi tekemalla link:esimerkki.fi haun Googlen
hakukoneessa.

Tee nain:
e Tuota sivustosi aiheeseen liittyvaa laadukasta sisaltoa.
e Pida huolta, etta kayttajilla on luottamus sivustoasi kohtaan.
o Keskustele yhteistydbkumppanien kanssa mahdollisesta yhteistyosta,
jossa suosittelette toistenne sisaltoja.

Vinkki!
Ald kéytd niin sanottujen linkkisivustoja eli linkkifarmeja. Niiden kéytté ei ole
suotavaa ja voi mahdollisesti jopa huonontaa sivuston sijoitusta hakukoneissa.
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Tulosten seuranta

Hakukoneoptimointi on pitkdjanteista tyota alati muuttuvassa ymparistossa.
Kilpailijoiden tekemat toimenpiteet vaikuttavat my6s omien sivustojen
nakyvyyteen. Hakukoneoptimointia ei tule jattaa vain kertaluontoiseksi
toimenpiteeksi vaan sita pitda kehittaa jatkuvasti.

Tuloksia voidaan seurata muun muassa Google Analytics -tydkalun avulla.
Seurantaty6kalun avulla voidaan tunnistaa muutoksia kavijamaarissa,
sivuston kdytossa, kavijoiden ldhteissa ja muissa hakukoneoptimoinnilla
vaikutettuissa asioissa.

Google Search Consolen tyékalujen avulla voidaan tutkia, miten Googlen
hakukone nakee sivuston ja milld hakusanoilla sivusto nakyy hakutuloksissa
seka korjata hakunakyvyyteen liittyvia ongelmia. Nama tyokalut ovat

myds tarpeellisia hakukoneista saadun liikenteen ja haun tehokkuuden
mittaamiseen. Tulosten perusteella voidaan jatkossa kehittaa sivuston
optimointia.
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https://analytics.google.com/
https://search.google.com/search-console/about

Hyodyllisia tyokaluja ja

ohjeita

Internet on pullollaan erilaisia ohjeita ja ty6kaluja, joilla voidaan

edistaa hakukoneoptimointia. On suositeltavaa tutustua Googlen
hakukoneoptimointia kasitteleviin kattaviin ohjeistuksiin. Googlen tydkalut
ovat vakiintuneessa kdytossa verkkosivujen kanssa tydskentelevilla

ammattilaisilla.

Julkaisujarjestelmaksi kannattaa valita sellainen jarjestelm3, jonka avulla
hakukoneoptimoinnin tekemista voidaan automatisoida ja helpottaa. Sen
tulee tukea hakukoneoptimoinnin kannalta tarkeiden asioiden toteuttamista.
Pienille ja keskikokoisille verkkosivuille WordPress on erinomainen

vaihtoehto.
Tyokaluja

Google Search Console
Nippu tyokaluja, joiden avulla voidaan

seurata ja parantaa sivuston sijoittumista
hakutuloksissa.

Google Analytics
Verkkosivujen kavijanseurantaan

tarkoitettu tydkalu.

Googlen Adsin avainsanojen suunnittelija
Tyokalu, jota voidaan kayttaa apuna

sopivien avainsanojen I6ytamisessa.

Google Trends
Tyokalu, jota voidaan kayttaa

avainsanojen etsimiseen ja trendien
kartoittamiseen.

Search Console Sitemap
Googlen tyokalu, jonka kautta

sivustokartat ldhetdan Googlelle.
Ohjeita

Search Engine Optimization (SEO) Starter
Guide

Laaja ohjeistus hakukoneoptimoinnista
varsinkin Googlen nakékulmasta.

Getting started: Advanced users
Yksityiskohtaisempi Googlen ohjeistus

hakukoneoptimoinnista, jossa mennaan
syvemmalle aiheeseen.
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Googlen PageSpeed Insight
Tyokalu, joka analysoi verkkosivujen

toimivuutta ja nopeutta sekd antaa
ehdotuksia niiden parantamiseksi.

Mobiililaitesoveltuvuuden testi
Googlen testilla voi selvittaa, toimivatko
verkkosivut optimaalisesti myds

mobiililaitteilla.

Yoast SEO

Hydodyllinen WordPress-lisdosa, joka
helpottaa hakukoneoptimoinnin

tekemista sivustolle. Yoast SEO-

lisdosan avulla voidaan mm. generoida
sivustokarttoja ja muokata robot.txt-

tiedostoa.

Nain Google Haku toimii
Dokumentissa kerrotaan, miten Googlen

haku toimii.


https://search.google.com/search-console/about
https://analytics.google.com/
https://ads.google.com/intl/fi_fi/home/tools/keyword-planner/
https://trends.google.com/trends/
https://search.google.com/search-console/sitemaps
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights
https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/
https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-guide
https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-guide
https://developers.google.com/search/docs/advanced/get-started
https://www.google.com/intl/fi/search/howsearchworks/
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