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Taman opinnaytetyon tarkoituksena oli tutkia hakukoneoptimointia, seké sen keinoja ja teknista
toteuttamista. Tydn toimeksiantaja, Mediascope Oy halusi parantaa nékyvyyttaan internetin
hakukoneissa, samalla kuitenkin sailyttden sivustoillaan erityisesti kayttajaystavallisyyden.

Projekti toteutettiin tutkimusluontoisesti perehtymalla hakukoneoptimointiin ja analysoimalla
Mediascope Oy:n internetsivuston sisaltdd ja erityisesti sen alkutilanteen ongelmallisuutta
hakukoneiden hakutulossijoituksissa.

Tavoitteena  tutkimuksen ohella oli muokata Mediascope Oy:n internetsivusto
hakukonendkyvyyden kannalta entistd paremmaksi. Yrityksen internetsivustoa parannettiin
teknisin toimenpitein muokkaamalla sen HTML-koodia. Myo6s sivuston sisaltéa selkeytettiin
otsikoinnin ja tekstin jasentelyn avulla. Sivustoille lisattiin tekstisiséltoa ja kuvia, joiden avulla
sivustosta tehtiin hakukoneiden silmissd arvokkaampi. Tekstisisalttd parantamalla sivustosta
tehtiin samalla my6s asiakkaiden kannalta helpommin ymmarrettava.

Tyobn toimeksiantajan kanssa pidetyn loppupalaverin, yrityksen sivuston kaytettavyyden ja
sivuston nykyisen hakukonendkyvyyden perusteella voi todeta projektin onnistuneen.
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SEARCH ENGINE OPTIMIZATION AS A WAY TO
IMPROVE THE VISIBILITY OF A COMPANY

The goal of this Bachelor’s Thesis was to explore Search Engine Optimization (SEO), as well as
its means and technical implementation.

The client, Mediascope Oy, wanted to get better rank in Internet search engines while keeping
user-friendliness still as the main priority of their website.

The project was carried out by exploring Search Engine Optimization and by analyzing
Mediascope Oy’s website content, and especially the problematic situation in search engine
result rankings.

The aim was also to modify Mediascope Oy’s website content to increase the company’s
search engine visibility.

Mediascope Oy’s website was fixed using technical measures by modifying the HTML code.
Also the content of the site was clarified by changing the headings and text structure
throughout.

The text content and images were added to the site, which allows the site to be more valuable
in the eyes of search engines.

As a result of usability of the modified website and its rank in search engines it is easy to note
that the project was successful. Also the feedback given by the client in the final project meeting
was good.
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1 JOHDANTO

Erilaisten palveluiden jatkuva lisddntyminen ja monipuolistuminen pakottaa
yritykset kilpailemaan nakyvyydesta kaikin keinoin. Internetin kaytté on viime
vuosina ollut jatkuvassa kasvussa, ja tdnd paivand se onkin merkittdva osa
suomalaisten arkipaivaa. Internetin avulla muun muassa maksetaan laskut,
tehdaan ostoksia, pidetaan yhteytta ystaviin seka haetaan tietoa. Tasta syysta
suurella osalla yrityksista on internetissd oma sivustonsa, jonka tarkoituksena
on lisata yrityksen nakyvyytta ja kertoa yrityksen tarjoamista palveluista ja
tuotteista. [1]

Sivuston lisaéaminen internetiin el kuitenkaan takaa sitd, etta haluttu
kohderyhma loytaa sen. Taman vuoksi on olemassa hakukoneoptimointi, jonka
tarkoituksena on parantaa internetsivujen nakyvyytta internetin hakukoneiden
hakutuloksissa. Hakukoneoptimointi ei ole mikaan yksittdinen teko, vaan sarja
erilaisia toimenpiteitd. Tehokas hakukoneoptimointi edellyttdad internetsivuston

yllapitajalta jatkuvaa tyota.

Tassa opinnaytetydssa tutkitaan hakukoneoptimointia ja sen teknista toteutusta.
Tybssd hakukoneoptimoidaan toimeksiantajayrityksen internetsivusto, jolla
pyritddn parantamaan yrityksen internetsivuston nakyvyytta. Tyon lopuksi

analysoidaan hakukoneoptimoinnilla saatuja tuloksia.
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2 SUUNNITTELU

Laaja-alainen projekti vaatii aina huolellista suunnittelua ja projektin sulavan
etenemisen kannalta yksityiskohtainen suunnitelma on tarpeen. Suunnittelussa
on tarkeaa ottaa huomioon projektin sisaltd, tyonjako, aikataulu ja tavoitteet.
Jotta projektille asetetut tavoitteet saadaan toteutettua, tulee suunnittelua ohjata
jatkuvasti oikeaan suuntaan ja suunnitelmaa korjata ajantasalla olevaksi sen
muuttuessa projektin edetessa. Mikali suunnitelmaa ei ollenkaan ole, kostautuu

sen puuttuminen helposti sekasortona ja aikatauluongelmina. [2]

2.1 Mediascope Oy

Mediascope Oy on syksylla 2008 perustettu mediatuotanto-, suunnittelu- ja
asiantuntijapalveluita tarjoava yritys, joka toimii Turussa. Mediascope Oy:n ovat
perustaneet Tuukka Salo ja Tatu Koivu. Talla hetkella Mediascope Oy on
kolmihenkinen tasaisesti kasvava mediatuotantoon keskittyva yritys.
Mediascope Oy:n laaja-alaisiin  palveluihin  kuuluvat muun muassa
internetsivustojen toteutus ja -suunnittelu, videoeditointi, valokuvaus ja
jalkikasittely. Lisaksi yritys tarjoaa 3D-mallinnusta ja -animointia, erilaisia Flash-

toteutuksia seké ohjelmointipalvelua. [3]

Mediascope Oy:n toiminta perustuu asiakaslahtdisyyteen, tavoitettavuuteen,
joustavuuteen seka edullisiin ja laadukkaisiin palveluihin. Mediascope Oy
tuottaa palvelunsa aina asiakkaiden tarpeisiin raataloidysti. [3]

2.2 Tausta

Kevaalla 2011 tyon toimeksiantaja Mediascope Oy antoi tehtavéksi suunnitella
internetsivustonsa sisallon paremmaksi seka hakukoneoptimoida sen. Aiheena
hakukoneoptimointi ei ollut ennestaan oikeastaan ollenkaan tuttu, mutta aiheen

tultua tutummaksi, alkoi aihe kiinnostaa enemman ja enemméan. Tyon
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tarkoituksena oli tutkia, kuinka toimeksiantajayrityksen internetsivustot saataisiin
sijoittumaan mahdollisimman korkealle internetin hakukoneissa ja minkalaisia

konkreettisia muutoksia sijoituksen parantuminen sivuston sisalléssa vaatii.

Ty6ta alettiin  toteuttaa tekemallda tutkimusta internetin hakukoneiden
kayttaytymisestd. Taman jalkeen oli aika analysoida toimeksiantajayrityksen
sivuston alkutilanne ja miettid siihen parannusehdotuksia. Yrityksen ongelmaksi
oli muodostunut heikko sijoitus tai oikeastaan l&dhes nakymattomyys
hakukoneissa. Mediascope Oy ei ollut ennen tata panostanut juurikaan
markkinointiin  yksittaisida  kokeiluja lukuunottamatta.  Asiakkuuksia ja
tyoprojekteja oli ollut riittavasti ja tastd syystd oman yrityksen markkinointi oli

jaényt toissijaiseksi.

Mediascope Oy:n potentiaalinen asiakaskunta ja palveluvalikoima ovat niin
laajoja, ettei silla siis ole mitdan tiettya yksittaistda kohderyhmaa, jota silmalla
pitden sivustojen hakukoneoptimointi voitaisiin suorittaa. Nain ollen myds
yrityksen kohderyhma on erittéin laaja ja sivuston tulisi erottua edukseen ja
ponnahtaa hakukonetuloksissa esiin lukemattoman sivustom&aran joukosta,
jotta mahdollisimman moni tamankaltaisia palveluita etsiva |0ytaisi heidan
sivuilleen. Esimerkkiyritys ja tyon toimeksiantaja Mediascope Oy tavoittelee
hakukoneoptimoinnilla  ensisijaisesti branditunnettavuuden lisdamista.
Hakutulosklikkauksien lisaantymisen myo6téa toiveena on tietysti myos uusien

asiakkaiden saaminen seké& suoran myynnin kasvattaminen.

2.3 Asiakkaan vaatimukset ja toiveet

Projektia alettiin suunnitella jo kevaalla 2011 yhdessa Mediascope Oy:n kanssa
miettimalla minkalaisia tavoitteita, toiveita ja vaatimuksia heilla oli. Myds
alustava aikataulutavoite kaytiin lapi. Sovittiin, ettd projektin tulisi valmistua
vuoden 2011 loppuun mennessa. Nain ollen saatiin hyvin aikaa tutustua ennalta
vieraaseen aiheeseen ja pystyttiin perehtymaan mahdollisimman monipuolisesti
ja laajasti hakukoneoptimointiin ja sen keinoihin. Tyon toimeksiantaja halusi

korostaa, ettei halua sivustoa muutettavan ainoastaan hakukoneita ajatellen

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Maria Koivu



vaan ettd paapainona olisi kuitenkin edelleen se, ettd sivustot palvelisivat
mahdollisimman hyvin ja helposti asiakkaita. Tarkein asia olisi siis edelleen
asiakkaat, eikd suinkaan sivustoja hakukoneoptimoitamalla hankittujen

klikkausten méaara.

Yhdessa toimeksiantajan kanssa alettiin pohtia yrityksen markkinoinnissa ja
internetsivujen sisallossa olevia puutteita. Mietittin - my6s panostetaanko
internetmarkkinointin - myds taloudellisin resurssein vai hyddynnetaanko
ainoastaan ilmaisia keinoja. Toimeksiantajan kanssa tultiin lopputulokseen, etté
markkinointiin ei l&dhdeta tassa vaiheessa panostamaan rahallisesti, vaan
ensitoiksi tehdddn Mediascope Oy:n internetsivustoihin vaadittavat muutokset ja
parannukset, sekd hakukoneoptimoidaan ne. Vasta sen jalkeen yritys
panostaisi markkinointiin  myos taloudellisin resurssein. Niinpd esimerkiksi
Googlen maksulliset Adwords-hakukonemainokset jatettiin odottamaan sita,
etta sivusto on siind kunnossa, etta sita todella kannattaa lahted mainostamaan.
Mediascope Oy oli jo ennen projektin alkua ottanut kayttoonsa Google Analytics
-palvelun, jonka kautta on helppo seurata sivuston kavijamaaria ja sita, mita

kautta kavijat tulevat sivustolle.
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3 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneet etsivat ja tallentavat tietokantaansa jatkuvasti internetissa
julkaistuja kuvia ja muuta sisalt6d. Hakukoneen kayttdjan etsiessa tietoa jollain
tietylld hakusanalla, hakukone vertaa sanoja omasta tietokannastaan |6ytyvaan
sisaltoon. Mita parempi vastaavuus jonkun tietyn sivun sisallélla ja hakusanalla
on, sitd korkeammalle hakukone arvottaa sivun siséllon ja nostaa kyseisen

sivun sijoitusta hakutuloksissa. [4, 5]

Hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on parantaa yrityksen verkkosivujen
sijoittumista hakukoneissa tietynlaisia hakusanoja kaytettaessa.
Hakukoneoptimointi vaikuttaa vain ns. orgaanisiin eli luonnollisiin hakutuloksiin,
ei maksettuihin tai sponsoroituihin tuloksiin. Hakukoneoptimointi on siis ilmainen
markkinointikeino, mutta sivuston muokkaaminen hakukoneoptimaaliseksi toki
vaatii vaivannakoa, aikaa ja viitselidisyyttd. Sivustolta optimoitaviksi valitaan
sellaisia sanoja, joiden ajatellaan tuovan merkittavia kavijoitd sivustolle.
Hakukoneoptimointi  tekee  my6s  koko  sivuston jarjestelmallisesti
hakukoneystavallisemmaksi. Talléin sivujen sijoitus paranee hakukoneissa

my0Os tavanomaisuudesta poikkeavia hakusanayhdistelmia kaytettaessa. [6]

Kun sivustot on saatu teknisesti ja sisallllisesti hakukoneoptimaaliseen
kuntoon, on tarkedd muistaa, ettei hakukoneen Kkarkisijoilla tulla kauaa
pysymaan, mikali sivuston sisaltba ei paivitetd aktiivisesti. Uuden sisallén
lisddminen sivustolle saanndllisesti lisdd luonnollisesti myds avainsanojen
maaraa ja kasvattaa nain mahdollisuuksia nakya paremmin hakukoneiden
tuloksissa. Hakukoneet  saattavat  valiaikaisesti laskea  sivuston
hakukonesijoitusta, mutta myéhemmin ahkeran paivityksen seurauksena sivu
todennakoisesti tullaan nostamaan takaisin hakukoneiden tuloksissa entista
korkeammille sijoille. Houkuttelevilla otsikoilla voidaan toki saada kavija ja
hakukone kiinnostumaan sivustosta, mutta sisaltdé on se, joka lopulta ratkaisee
sivuston markkinointitehon. Kilpailu hakutuloksien kérkipaikoista on kovaa, ja

sen vuoksi uutta sisaltoa internetsivuille tulisi tuottaa tasaista tahtia. Sivuston
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oikea paivitystahti riippuu muiden samoilla hakusanoilla kilpailevien sivustojen
paivitysrytmistd. Uuden sisallon julkaiseminen sdénndéllisesti saa helposti myos

vanhat vierailijat palaamaan sivustolle uudelleen. [4, 7]

Kuten mita tahansa tekstia tuotettaessa, myos internetsivujen sisaltda luotaessa
kannattaa huomioida niin sanottu leipatekstimalli. Tallainen malli tekee
sivustosta kayttgjan kannalta selkeamman, ja se helpottaa sivuston analysointia
my0Os hakukoneiden kannalta. Sivustojen sisaltbéa kannattaa selkeyttdd luomalla
tekstille otsikot ja valiotsikot. Teksti on tarkedd jakaa myos sisalldllisesti

jarkeviin kappaleisiin. [6]

3.1 Hakukoneoptimointi markkinoinnin kannalta

Hakukoneoptimointi on usein yrityksen markkinoinnin kannalta tarkeaa, silla yha
useammat ihmiset etsivat palveluita ja tietoa internetin hakukoneiden, kuten
Googlen kautta. Hakukoneoptimoimalla sivusto, saadaan nostettua esille
yrityksen tarjoamia tuotteita ja palveluita. Nain potentiaalisten asiakkaiden ei
tarvitse tietaa valmiiksi edes yrityksen nimed |oytddkseen yrityksen
internetsivuille  ja  etsimiensd  palveluiden tai  tuotteiden  pariin.
Hakukoneoptimoinnilla parannetaan tuotteiden ja palveluiden néakyvyytta
sellaisten kohderyhmien keskuudessa, jotka etsivat niistd aktiivisesti tietoa
internetin kautta. Hakukoneoptimointi hyodyttdd siis molempia osapuolia, seka

asiakasta ettd palveluntarjoajaa. [4]

Vaikka yrityksen liiketoiminta muuten olisi kunnossa, saattaa heikosti
suunnitellut internetsivut olla hidaste tuottavalle kaupankaynnille. Monet
yritykset sijoittavat paljon rahaa mainontaan ja kayttavat markkinoinnissaan
radio- ja televisiomainontaa, joka saakin monet kuluttajat etsim&an lisétietoa
internetistd mainonnassa kaytettyjen termien avulla. Mikali mainostavan
yrityksen internetsivuja ei ole hakukoneoptimoitu mainonnassa kaytetyilla
termeillda, saattaa helposti kayda niin, ettei mainoksen vuoksi asiasta
kiiinnostunut mahdollinen asiakas koskaan paady selaamaan palveluitaan

mainostaneen yrityksen sivuille. Internetsivuston nousu hakukoneiden
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tuloksissa saattaa moninkertaistaa sivuston kavijamaaran jo lyhyessa ajassa.
Hakukoneoptimoinnin avulla yritys voi saada jatkuvasti sivuilleen uusia kavijoita,
ilman etta joutuisi kayttamaan erillistd maksullista mainontaa. Erityisen tarkeda
on, etta yrityksen internetsivustojen sisaltd ja muoto on suunnattu erityisesti

niille kohderyhmille, joita yritys markkinoillaan tavoittelee. [4, 8]

3.2 Hakukoneoptimoinnin tavoitteet

Suomessa hakukoneoptimointia tehdaan lahes ainoastaan Googlea silmalla
pitden, silla se on lansimaissa ylivoimaisesti suosituin ja kehittynein hakukone.
N&ain ollen myds Mediascope Oy:n sivuja optimoidaan Google-hakukoneen
suosittelemia kriteerejd ajatellen. Kaksi muuta suosittua hakukonetta ovat
Yahoo, seka Microsoftin Bing, jotka molemmat kayttavat samaa Microsoft

Bingin hakumoottoria. [6]

Hakukoneoptimoinnilla pyritdédn nousemaan hakukonetuloksissa kymmenen
ensimmaisen hakutuloksen joukkoon. Tatd matalampaa tulosta ei kannata
missdén tapauksessa tavoitella, silla vain murto-osa hakukoneiden kayttajista
jatkaa tulosten selaamista ensimmaista sivua pidemmalle. Ymmarrettavasti siis
hakutulosten 1., 2. ja 3. sija tuottavat eniten Kklikkauksia sivustoille.
Hakukoneoptimointia suunniteltaessa tulisi miettid tavoiteltavaa paamaaraa.
Onko tavoitteena esimerkiksi myynnin lisdaminen, mainostulojen kasvattaminen

ja uusien asiakkaiden hankkiminen, vai esimerkiksi brandin vahvistaminen. [6]

Hakukoneoptimointi on jatkuva prosessi. Se ei missaan nimessa ole mikaan
yksittdinen tehtéava, jonka tehtya saa sivunsa hakukonetulosten karkeen. Ei riita,
ettd sivustonsa paivittdd kerran hakukoneystavalliseksi ja analysoi sivuston
titlet, otsikot, kuvaukset, sisallon ja kuvat hakukoneille sopiviksi. Hakukoneiden
tuloksissa pysyminen vaatii sivuston yllapitajalta jatkuvaa ty6ta. Sivustoa tulee
paivittad saannollisesti lisdamalla sinne uutta sisaltbéa. Pitkdan sivustolla ollut
uudistumaton sisdltd pudottaa sivun sijoitusta nopeasti hakutuloksissa uusien
sivujen kiilatessa ohi uudella sisalléllaan. On tavallista, etta uusi internetsivusto

ponnahtaa aluksi hakutulosten karkipaahan, mutta tipahtaa nopeasti
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hakutuloksissa useita sijoja. Tastd ilmiostd padsee yleensd parhaiten eroon
jatkamalla sinnikkaasti kuukaudesta toiseen sivustolle uuden sisallon luomista
ja hakukoneoptimointia. Lopulta hakukone ymmartaa, etta sivusto on oikeasti

arvokas ja nostaa jalleen sen sijaa hakutuloksissa. [5, 9]
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4 HAKUKONEOPTIMOINNIN TEKNINEN TOTEUTUS

Sivustojen tekninen hakukoneoptimointi ei ole aiheeseen perehtyneelle
ylitsepddsematon tehtava. Hakukoneoptimointia ei tarvitse antaa siihen
erikoistuneen ammattilaisen tehtavaksi, vaan jo muutamat olennaisimmat seikat

huomioimalla voi saavuttaa hakukoneoptimoinnin kannalta hyvia tuloksia.

4.1 Head-osion hakukoneoptimointiin vaikuttavat tunnisteet

Sivuston sisdinen hakukoneoptimointi aloitetaan lisdamalla HTML-koodiin niin
sanottuja metatietoja, joita  ovat title-tunniste  ja description-
sisallonkuvauskentta. Title-tunniste kertoo seka kayttgjille, ettda hakukoneilla
sivun aiheen. Nain ollen onkin tarkeaa, etta jokaiselle sivulle luodaan oma title.
Title tarkoittaa sivun ylapalkissa ndkyvaa tekstid. Seuraavalla sivulla esimerkki
title-tunnisteen,  sisallonkuvauskentan  sekd  otsikoiden  paikoista ja

merkintatavoista ohjelmakoodissa koodiesimerkki 1. [10]
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Koodiesimerkki 1 Title-tunnisteen, sisallonkuvauskentan ja otsikoiden paikat
sijoitettuna esimerkkiohjelmakoodin osaan.

<html =xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="fi-fi" lang="fi-

fi" dir="1ltr" >
<html xmlns:og="http://opengraphprotocol.org/schema/">
<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=iso-8859-
l" />

<meta name="keywords" content="Hakusanal, hakusanaz, hakusana3i,

hakusanad..." />
<meta name="title" content="Esimerkkiotsikko hakukoneoptimointiin" />
<meta name="author" content="Ylojarven Yritys Oy" />

<meta name="description" content="Tervetuloa lukemaan esimerkkisivun

kuvausta. Mieltd saat paljon tietoa html-headin hakukoneoptimointiin

vaikuttavista asioista." />

<title>Esimerkkiotsikko hakukoneoptimointiin - Ylojarjen Yritys
Oy</title>

</head>

<body>

<hl>Laadukasta hakukoneoptimointia</hl>
<p>Tekstikappale...</p>
<h2>Valiotsikko 1</h2>
<p>Tekstikappale2...</p>
<h2>Valiotsikko 2</h2>
<p>Tekstikappale3...</p>

</body>

</html>
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4.2 Title-tunniste

Title-tunniste tulee sijoittaa sivun koodissa head-tunnisteen sisélle. Mikali sivusi
nakyy hakukoneiden tuloksissa, nakyy title-tunnisteen sisaltd useimmiten
tuloksen ensimmaiselld rivilla klikattavana linkkinda. Esimerkiksi Google-
hakukonetta kaytettdaessa kayttajan hakema sana lihavoituu tuloksessa, joka
helpottaa kayttajaa tunnistamaan vastaako sivusto hdnen hakemaansa sisaltoa.
Merkittdvin avainsana kannattaa sijoittaa title-tunnisteessa alkuun, silla myos
avainsanojen jarjestys titlessa lisda sen painoarvoa. Title-tunnisteissa kaytetaan
mielenkiintoa herattavia avainsanoja, joiden tulisi esiintyd myds sivujen
sisalldissa. Silla, misséd kohtaa sivun sisaltdd sanat esiintyvat, ei ole niinkaan
merkitysta. Niita voi sijoitella esimerkiksi sivujen otsikoihin, tekstisisaltoon tai
vaikkapa kuvien alt-tageihin. Erityisesti tekstisisallossa avainsanojen hyvia
paikkoja ovat kappaleiden alut. Koska tiedetaan, ettd hakukoneet toimivat
ronmuamalla tietokantoihinsa jatkuvasti uutta sisdltéa, on selva ettei
internetsivujen suppealla sisallélla menesty kovinkaan hyvin
hakukonetuloksissa. On tarkeaa julkaista sisalttd mielummin muutamasta
aiheesta laajasti, kuin mahdollisimman monesta aiheesta vahan. Esimerkiksi
autokauppiaan ei kannata julkaista sivuillaan kertomuksia auton historiasta,
vaan keskittyd mieluummin palveluidensa entista laajempaan kuvaukseen. [4,
7, 9]

4.3 Otsikot

Internetsivuston otsikoiden tekniseen toteutukseen tulisi kiinnittda huomiota,
koska silla on vaikutusta sivuston hakukonenakyvyyteen. Sivuston otsikot
kannattaa sijoittaa HTML-koodiin kayttéden eritasoisiin otsikointeihin tarkoitettuja
h1l-hx-merkintgja. Hakukoneet osaavat arvostaa nain merkittya tekstia
enemman kuin normaalissa tekstissad esiintyvia sanoja. Erityisesti hl-tason
otsikkoon kannattaa sisallyttdd ainakin yksi merkittavd avainsana. Tekstin
jasentelya helpottaa, kun kayttaa myds alemman tason (h2-hx) otsikoita. Kuvien

kayttd otsikoiden sijaan ei ole hakukoneoptimoinnin kannalta jarkevaa.
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Hakukoneet eivat osaa lukea tekstia, josta on tehty kuva. Otsikoinnissa
kannattaa valttad myos ymparipyoreata otsikointia, kuten “"Tervetuloa

internetsivuilleni”. Tallainen otsikointi ei erotu hakukoneissa. [9, 11]

4.4 Description-kentta

Sisallonkuvauskentan eli descriptionin tarkoituksena on antaa hakukoneille
tivistelm& sivun sisallosta. Sisallonkuvauskenttaan voi title-tunnisteesta
poiketen lisdtd jopa pari lausetta tai lyhyen kappaleen. Description-kentéan
avulla voidaan hallita hakutuloksissa nakyvaa tekstia. Description-kentan sisaltd
kannattaa miettia tarkkaan, silla sen houkutteleva teksti saa hakijan
klikkaamaan tulosta todennéakdisemmin. Description-kenttddn kannattaa
sisdllyttada mielenkiintoa herattavida lauseita, joilla voi vaikuttaa hakijan
mielikuviin. Kenttdan ei kuitenkaan kannata tehda listaa tarkeista sanoista, vaan
teksti kannattaa pitdd helposti luettavana ja ymmarrettavana. Myos turhaa
toistoa sisallonkuvauskentassad tulee valttdd. Description-kentan teksti
kannattaa luoda jokaiselle sivulle yksildllisesti, ja paallekkaisyytta esimerkiksi
otsikon kanssa kannattaa valttaa, silla paallekkaisyys voi tehda hakukoneissa
tuloksesta sekavan. Kun jokaisella sivulla on oma siséllénkuvaus luotuna,
saattaa internetsivu l0ytya useampaan Kkertaan hakukoneen tuloksista.
Description-kentta tulee laittaa HTML-koodissa head-tunnisteen sisélle title-
tunnisteen tavoin. Sisallonkuvauskentat ovat tarkeita, koska hakukoneet
saattavat kayttdaa niiden sisaltéa sivujen katkelmina. Description-kentan
lisaaminen jokaiselle sivulle on tarke&aa, koska hakukone ei vélttamatta osaa
etsia sivustolta markkinoinnin kannalta hyodyllisintd katkelmaa, jota olisi
jarkevinta kayttdd hakutuloksissa. Description-kentan sisaltd ei tule ndkymaan
internetsivustoilla missaan, vaan se on ainoastaan koodiin upotettu

tekstikappale, joka on luotu sinne hakukoneita varten. [9, 12, 13]
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4.5 Kuvat osana hakukoneoptimointia

Kuvat ovat useimmiten oleellinen osa internetsivuston sisaltda. Milta
nayttaisikdan sivusto, johon ei olisi sisallytetty yhtakaan kuvaa? Hakukoneiden
kannalta kuvat ovat ongelmallisia, silla hakukoneet eivat osaa lukea kuvia. Kuva
voi kuitenkin kertoa katsojalleen enemman kuin sivullinen tekstia. Tasta syysta
internetsivustoilla olevien kuvien hakukoneoptimointi on ensiarvoisen tarkeaa.
Hakukoneoptimoidut kuvat edistavat internetsivuston nakyvyyttd hakukoneissa.
Kun kuva on huolellisesti optimoitu, saattaa se l6ytya Google kuvahaun kautta
kaytettdessa haussa sanoja, joita kuvan optimoinnissa on kaytetty.
Nakyvyyteen vaikuttaa kaksi erityisen tarkeaéa tekijad. Ensimmainen tekija on
kuvatiedoston nimi. Kuvaa ei missaan tapauksessa kannata nimeta yleisesti,
esimerkiksi "Kuva”. Kuvatiedoston nimen olisi hyva olla mahdollisimman
informatiivinen, eli sen tulisi kuvata kuvan sisalt6a, seka heréattdd mielenkiintoa.

Nimessa ei kuitenkaan kannata kayttaa erikoismerkkeja.

Toinen nakyvyyteen vaikuttava erityinen tekija on kuvien niin sanotut alt-tagit, eli
kuvien selitteet. Selitteet nakyvat kuvien tilalla, mikali sivujen kayttaja selaa
sivustoa sellaisella selaimella joka ei tue kuvia tai kuvat eivéat jostain muusta
syysta lataudu. Koska hakukoneet eivat osaa tulkita kuvia, paattelevat ne kuvan
sisdllon sen alt-tagin perusteella. Sen vuoksi on tarkead, ettd kuva ja sen alt-
tagi vastaavat toisiaan. Alt-tagi ei siis nay kuvan nakyessa, vaan ainoastaan
silloin, kun kuva ei jostain syysta lataudu. Sivujen selaaja saattaa olla myds
nakbvammainen, joka kayttdd sivujen selaamiseen lukulaitetta. Tallaiset
lukulaitteet osaavat usein lukea my6s kuvien alt-tagit, jolloin nakdvammainen
pystyy saamaan selville kuvan siséllon. Googlen kuvahakua kéaytettdessa

kuvassa oleva alt-tagi nakyy kuvan linkkitekstina. [4, 5, 14]

4.6 Linkit

Internetsivustoille osoittavilla ulkoisilla linkeilla on merkittdva rooli siind, kuinka

hyvin sivusto Ioytyy internetin hakukoneissa. Hakukoneiden mukaan hyville
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sivuille osoittaa huonoja sivuja suurempi linkkimaara. Linkkien tulee olla
todellisia, silla hakukoneet eivat hyvaksy sivuston yllapitajan itsensa luomia
linkkeja. Sivuston hyvan sisallon merkitys korostuu myods tassa tapauksessa.
Hyvaa siséltéa tarjoava sivusto linkitetddn mielelladn eteenpain myds muiden
sivustojen toimesta. On tarkeaa, ettd linkit johtavat myos sivuston alasivuille,
eivatkd ainoastaan etusivulle. Mikali kaikki sivustolle osoittavat linkit johtavat
ainoastaan etusivulle, ymmartavat hakukoneet tilanteen siten, ettd alasivuilla
oleva sisaltd on arvotonta. Na&ain ollen alasivujen sijoitus saattaa
hakukonetuloksissa laskea. Hyva keino aloittaa oman sivustonsa linkittaminen,
on lisata sivuston domain erilaisiin linkkihakemistoihin. [5, 15]

4.7 Tunnisteiden yksilollisyys

On tarkeaa, etta jokaisen sivun title-tunniste vastaa mahdollimman tehokkaasti
juuri kyseisen sivun siséltod, ja etta jokaisella sivulla olisi oma yksil6llinen title-
tunnisteensa. Kun jokaisella sivulla on oma yksilollinen title-tunnisteensa, auttaa
se hakukoneita erottamaan tietyn sivun muista sivuston sivuista. Tunnisteen
olisi hyva olla myds riittavan lyhyt, mutta sisaltdd mahdollisimman paljon tietoa.
Tunnisteen olisi hyva sisaltdd 1-3 merkittavaa sanaa, joilla kyseisen sivun
halutaan l0ytyvan. Taméa siitda syystd, ettd yhta sivua voidaan optimoida
korkeintaan kolmelle hakusanalle. Liséksi tunnisteeseen suositellaan laitettavan
nakyville myds yrityksen nimi tunnisteen loppuun esimerkiksi pystyviivalla
erotettuna. Tama helpottaa brandin vahvistamista. Jos yrityksen bréandi on jo
valmiiksi erityisen vahva, tai jos tavoitellaan todella vahvaa brandia, kannattaa
nimi laittaa tunnisteeseen heti ensimmaiseksi. Pituuteen kannattaa kuitenkin
kiinnittda erityishuomiota, silla mikali title-tunniste on pitka, jattda hakukone
osan siita pois. Google nayttaa title-tunnisteen 60—70 ensimmaista merkkia. [5,
9]
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4.8 Houkuttelevuudesta hyotya

Google saattaa parantaa sivuston sijoitusta hakutuloksissaan jo pelkastdan sen
vuoksi, etta title-tunnisteesta on saatu entistd houkuttelevampi, ja sen keraama
klikkausmaara on suurempi kuin sen sijoitukseen nahden oleva klikkausmaara
tavallisesti. Mikali yritys siis I6ytyy Googlen hakukoneella sijalta 15, mutta saa
prosentuaalisesti tavallista suuremman maaran klikkauksia tietylla hakusanalla,

saattaa Google nostaa hakukonesijoitusta jo pelkastaan taman vuoksi. [4, 8]

4.9 Avainsanat sivuston sisallossa

Title-tunnisteessa esiintyvien avainsanojen tulisi esiintya myos itse sivuston
sisallossa. Avainsanoja voi sijoittaa kaikkialle sivustolla. Yleisesti suositellaan,
ettd jokainen avainsana esiintyisi sivun sisadlla kolmesta kuuteen kertaa.
Avainsanojen esiintyvyys riippuu tietenkin sivun kokonaistekstimaarasta. Mita
suurempi esiintymisprosentti sivulla, sitd vahvemmaksi hakukone avainsanan
arvottaa. Liiallinen avainsanojen sijoittaminen tekstin joukkoon katsotaan
kuitenkin usein hakukoneiden manipuloimiseksi ja tasta syysta hakukone
saattaa my0s rankaista liilan suuresta avainsanatiheydesta laskemalla sijoitusta
hakutuloksissa. Jotta ansaittu sijoitus hakukonetuloksissa pysyisi, on myo6s
oleellista luoda sivustoille ajoittain uutta siséltdd. Se kuinka usein uutta siséltoa
sivustolle tulisi paivittaa, riippuu taysin siitd kuinka kova kilpailu on silla alalla,
jossa yritys toimii, ja siitéa kuinka usein Kilpailijat paivittavat omien sivustojensa

sisaltoa.

Avainsana voi esiintyd missa kohtaa sivua tahansa. Sen voi sijoittaa esimerkiksi
sivun otsikoihin (h1-h6), description-kenttaan, kuvien alt-komentoihin tai itse
tekstin sisdltoon. Parhaimman tuloksen avainsanoista saa kun ne esiintyvat

luonnollisena osana tekstia, ja niista kaytetaan myads taivutusmuotoja. [8, 10]
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4.10 Sivuston kavijoiden analysointi Google Analytics -ohjelmalla

Google Analytics on kavijaseurantaohjelma, jonka avulla voidaan seurata
ihmisten sivustokayttaytymista. Google Analytics on ilmainen ja sen avulla
pystytddn seuraamaan esimerkiksi mita kautta kavijat ovat saapuneet
sivustoille, kuinka kauan sivustoilla on vietetty aikaa ja kuinka monta prosenttia
selaajista on poistunut valittomasti. Google Analyticsin avulla on mahdollista
saada arvokasta tietoa hakusanojen houkuttelevuudesta ja
mainoskampanjoiden toimivuudesta. Google Analyticsin avulla on mahdollista
seurata jopa sahkopostikampanjoita ja bannerimainoksia. Ohjelma tarjoaa
raportit selkeina graafisina kuvioina, joiden tulkinta on yksinkertaista. Myds
monenlaiset muut tulkintamahdollisuudet helpottavat Google Analyticsin
kayttoa. Google Analytics toimii reaaliaikaisena, joten kayttajan on mahdollista

seurata sivustojensa liikkennettd ilman viivetta. [16]
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5 SIVUSTON LAHTOTILA

Mediascope Oy:n internetsivustot ovat tyylikk&an, kiinnostavan ja ajanmukaisen
nakoiset. Hakukoneita ja sivun kayttajaa ajatellen siita 16ytyy kuitenkin runsaasti
puutteita. Toimeksiantajan itsensa mielesta sivusto on tehty liikaa heidan
nakokulmastaan, ja nain ollen asiakas ei valttaméattd osaa toimia sivustolla

halutulla tavalla.

5.1 Sivuston puutteet

Yrityksen etusivua tutkittaessa huomaa, etta heidan title-tunnisteensa etusivulle
on ainoastaan "Mediascope Oy”. Talla titlella tuskin ponnahtaa hakukoneissa
tulosten karkeen, mikali hakukoneen kayttaja ei satu hakemaan tietoa juuri
sanalla Mediascope Oy. Sama virhe toistuu myds neljdlla seuraavalla sivulla,
joiden titleissa esiintyvat sanat "Mediascope Oy — yritys”, "Mediascope Oy —
Palvelut”, "Mediascope Oy — Referenssit” seka "Mediascope Oy — Yhteystiedot”.
Tallaiset sivujen title-tunnisteet eivat ole kovin erottuvia ja mielenkiintoisia.
Tosin ne ovat lyhyita ja ytimekkaita, mutta myds toksahtavia. Yhdenkaan sivun

title ei siséalla mielenkiintoa herattavia avainsanoja.

Title-tunnisteiden puutteellisuus ei ole ainoa este Mediascope Oy:n sivuston
l6ytymiselle helposti hakukoneissa. Myds sivujen otsikot ovat lyhyitd ja melko
perinteisia. Niista saa vaikutelman, ettd niiden suunnittelu olisi jddnyt hieman
kesken ja ettd niiden suunnitteluun on ollut tarkoitus palata mydhemmin
uudelleen. Sivuston otsikot ovat kylla asiallisia ja kuvaavat jokaisen sivun
siséltdd jossain maarin. Hakukoneita ajatellen otsikot ovat kuitenkin aivan liian
yleispatevia ja erottumattomia. Hyodyllinen seikka hakukonenakyvyytta ajatellen

on sijoittaa tarkein avainsana jo otsikkoon, ja mieluiten sen alkuun [11].
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Title-tunnisteissa olevat avainsanat liittyvat tiiviisti myds sivujen varsinaiseen
sisaltoon. Toimeksiantajan sivustoilla ei siis oltu panostettu title-tunnisteiden
avainsanoihin, ja myos sivuston tekstisisaltdé oli melko vahaista siihen nahden
mitd hakukoneissa nékyminen yleensa vaatii. Sisallon laajuus on myo6s yksi
sivuston hakukonenakyvyyteen liittyva ollennainen seikka. Kuvassa 1 on
nahtavissa Mediascope Oy:n sivuston aloitussivu ennen hakukoneoptimointia.
Kuvasta voi havaita, ettd etusivun title-tunnisteessa on alkutilanteessa ollut vain

yrityksen nimi.

g’ e IOMed.a;cnpeOy | + it
€210

mediascope.fi e

@ Mediascope Oy g

Mediaratkaisut yrityksille

MEIHIN

Tervetuloa vierailulle mediaskoopin maailmaan!

VOIT NOJATA. Tarjoamme kattavan valikoiman mediatuotannon palvelulta ja tuotteita. Tuotamme palvelut
= vahvalla ammattitaidolia ja aina asiakkaan tarpeiden mukaan raataloidysti. Pursuamme tuoreita
ideoita ja uusia lahestymistapoja - edullisin hinnoin!

Toimintamme perustuu seuraaviin arvoihin:

Asiakaslahtoisyys Edulliset jalaadukkaat palvelut

d ) Girys
- fitness

htp://www.mediascope i/

Kuva 1 Mediascope Oy:n etusivu ennen sivustolle tehtyja parannuksia. [3]
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5.2 Siséllon suppeus esteena nakyvyydelle

Yksistaan title-tunnisteilla ei saavuteta karkipaikkoja hakukoneiden tuloksissa.
Mediascope Oy:n sivustojen jokaisen sivun sisaltd oli todella Ilyhyt.
Pahimmillaan tekstida loytyi yksittaiseltd sivulta ainoastaan muutaman lauseen
verran. Tallainen suppea sisdltd ei ole ongelma ainoastaan hakukoneita
ajatellen. Vajaavainen sisaltd karkoittaa helposti myds mahdollisia asiakkaita,
joiden tietamys alasta ei ole tarpeeksi laaja kaikkien hienojen ammattisanastolla
nimettyjen palveluiden ymmartamiseen. Ilhmiset valitsevat palvelunsa
mieluummin sivustoilta, joiden siséllésta ymmartadvat mahdollisimman paljon,
kuin sellaisilta joiden siséllossé kaytetysta sanastosta jaa puolet ymmartamatta.
Seka hakukoneiden ettd asiakkaiden kannalta on myos tarkeaa muistaa lisata
sivustoille uutta siséltdd saanndllisesti. Tama saa asiakkaan palaamaan
helposti uudelleen sivulle, ja myds hakukoneet osaavat arvostaa sisalloltaan
paivittyvaa sivustoa. [5, 12, 16]

5.3 Kuvilla ja videoilla lisdarvoa

Myds sisallon monipuolisuudella on tarkea merkitys sivun nakyvyyden kannalta.
Google arvottaa hakutuloksissaan korkeimmalle videot, sen jalkeen vuorossa
ovat kuvat ja vasta viimeisena tekstisisalto [10]. Taman vuoksi kannattaa miettia
internetsivustoille muunkinlaista sisdltéa kuin ainoastaan tekstid. Mediascope
Oy:n internetsivustoilta 16ytyi jonkin verran kuvia, mutta niitd oli melko vahan ja
ne oli nimetty ymparipyoreasti, jolloin niistd ei ole hyodtya hakukoneiden
tuloksissa kilpailtaessa. Yritys tekee jatkuvasti muun muassa mainosvideoita ja
internetkampanjasivustoja, joita kannattaisi myods hyddyntada oman sivuston
siséltdd parannettaessa. Myods olemassa olevat referenssit ovat sellaisia, joita
kannattaisi hyddyntaa laajemmin eika vain yhtené pienena osana internetsivuja.
Koska Mediascope Oy on saanut asiakkaikseen merkittavia ja tunnettuja
yrityksid ja tuotemerkkeja, olisi hyva nostaa se yhdeksi yrityksen tarkeimmista
vahvuuksista. Kaikkien tuntemat tuotemerkit osassa referenssilistaa tuovat

yritykselle varmasti sen kaipaamaa ja asiakkaiden arvostamaa luotettavuutta.
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Asiakassuhteita voisi siis hyodyntdd molemminpuolisesti. Tietysti joissain
tapauksissa rajoittavana tekijana saattavat olla sopimusehdot, joiden mukaan
projektit ovat salaisia. Asiakasreferensseja kaytettdessa tulee huomioida
projektin sopimusehdot seka pyytaa erillinen lupa projektin tulosten

julkaisemiseen.
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6 MEDIASCOPE.FI-SIVUSTON HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneoptimoinnilla  tavoiteltavia asioita  alettin  miettia  yhdessa
toimeksiantajan kanssa. Tahan asti Mediascope Oy oli luottanut vahvasti siihen,
ettd uudet asiakkaat l|oytavat heidat jo olemassa olevien asiakkaiden
suositusten perusteella, seké sosiaalisen median, kuten Facebookin ja Twitterin
kautta. Muunlaisen markkinoinnin  yritys oli jattanyt toisten yritysten
mahdollisuudeksi. Tasta huolimatta toimeksiantajayritys on onnistunut
solmimaan asiakassuhteita isojenkin yritysten kanssa, ja varmasti ainakin
osittain tasta johtuen kiinnostus yrityksen palveluita kohtaan vaikuttaa olevan

jatkuvasti kasvusuunnassa.

Yritys toivoi hakukoneoptimoinnilta tulokseksi erityisesti brandin tunnettavuuden
lisddmistd. Sivujen kautta tulevaa suoraa myyntid ei pidetty tdssad kohtaa
tarkeimpéané asiana. Tietysti myds jokainen uusi asiakkuus ja tyoprojekti ovat
yrityksen kannalta hyvia asioita, ja myos ne lisdavat osaltansa bréandin

tunnettavuutta potentiaalisten asiakkaiden keskuudessa.

6.1 Tilanne hakukoneiden tuloksissa ennen optimointia

Mediascopen palvelutarjontaan kuuluvat erilaiset mediaratkaisut
internetsivustoista 3d-mallinnukseen. Taman Kkaltaisia yrityksid& Suomessa on
runsaasti, joten on mietittdva erityisen tarkasti miten erottua niiden kaikkien
joukosta ja milla keinoin saada juuri Mediascope Oy:n sivusto nousemaan
tallaisia palveluita hakevien ihmisten hakukonetuloksissa mahdollisimman
korkealle. Alettiin tutkia kuinka korkealle Mediascope Oy sijoittuu Googlen
hakutuloksissa erilaisia hakusanoja ja niiden yhdistelmia kayttamalla. Hakuja
tehtiin siten, kuinka tyon tekijalla on tapana etsia erilaisia itsed&n kiinnostavia
palveluita internetin kautta. Hakusanoja mietittin selaamalla samalla

www.mediascope.fi-sivustoa. Paatettiin, ettd hakusanoina kaytetdén erityisesti

yrityksen internetsivuillaan mainostamia palveluita, seka sanaa "Turku”, joka
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tietysti juontaa juurensa yrityksen fyysisesta sijainnista. Kymmenien erilaisten
hakusanojen ja niiden yhdistelmien kokeilu Googlen hakukoneessa ei tuottanut
juurikaan tulosta yrityksen tiedoista hakukoneen ensimmaiselle, eika
toisellekkaan sivulle, muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta. N&ain ollen voitiin
helposti tehdé johtopaétds ettei hakukoneiden kautta palveluita etsiva, heista
ennalta tietAmé&tbn potentiaalinen asiakas eksyisi kovinkaan helposti juuri

heidan sivuilleen ja paatyisi kayttamaan heidan palveluitaan.

6.2 Tuloksia tuottavat hakusanat

Toivottavan hakutuloksen eli kolmen parhaan joukkoon hakukoneessa
Mediascopen sijoittavia hakusanayhdistelmia I6ytyi kaksi. Tallaisen tuloksen
tuotti hakusanayhdistelma ’mediatuotanto” ja “Turku”, joka tarjoaa
ensimmaiseksi hakutulokseksi paikat hakutermilla mediatuotanto lahella
sijaintia Turku. Tama hakutulos on nahtavissa kuvassa 2. Tasséd haussa
Mediascope Oy sijoittui ensimmaiseksi siitd syystd, ettd he ovat joskus
lisdnneet tiedon yrityksestddn Googlen ilmaiseen Google Places -palveluun.
Google Places -palveluun lisatyt tiedot yrityksestda Google antaa myos
ensimmaisend etusivulle ennen varsinaisia hakutuloksia. Toinen Mediascope
Oy:n hakutuloksissa ensimmaiseksi sijoittava yhdistelma oli videoeditointi ja
Turku. Melko hyvan sijoituksen Google-hakukoneessa tuotti myds sanat
edulliset mediaratkaisut ja Turku. Nailla hakusanoilla Mediascope Oy onnistui
sijoittumaan hakutuloksissa ensimmaiselle sivulle neljanneksi. Nama kolmekin
tulosta hakukoneen etusivulla oli positiivinen asia Mediascope Oy:n kannalta.
On hakijakohtaista, kuinka moni asiakas sitten todellisuudessa sattuu
kayttamaan jotain naistd kolmesta hakusanojen yhdistelmista ja sitd kautta

paatyy kayttamaan Mediascopen palveluita.
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Kuva 2 Hakusanayhdistelmalla "Mediatuotanto Turku”, Mediascope Oy saavutti
hakutuloksissa karkisijan Google Places —palvelun ansiosta.

Mediascope Oy kertoo sivuillaan tarjoavansa myo6s hakukoneoptimointia ja
kavijaseurantaa. Heidan palveluissaan tama tarkoittaa kuitenkin sita, etta
sivustoja rakennettaessa niista tehddan hakukoneystavallisia. Kaikesta
paatellen tama toimenpide on jaanyt sivuseikaksi yrityksen rakentaessa omia

internetsivujaan.

Ensimmaisend oli siis aika miettida avainsanoja, joilla yritys halusi tulla esille ja
l6ydetyksi hakutulosten valtameressa. Avainsanojen eli HTML-koodin title-
tunnisteeseen lisattavien sanojen tuli olla mahdollisimman kuvaavia ja
kiinnostusta herattavia. Mikali avainsanat ovat paljon kaytettyja, on sivuston
nostaminen hakukoneissa todella haastavaa. Tavoiteltavaa paikkaa kolmen

ensimmaisen hakutuloksen joukossa on todella vaikea saavuttaa.

Title-tunnisteen tarkoitus on kertoa sivun sisallosta ja tasta syysta jokaiselle
sivulle tuli lisdtd oma ja erottuva tunnisteensa. Ja kuten edelld on mainittu, title-
tunniste ndkyy Googlen hakutuloksissa sivuston otsikkona, jonka vuoksi sen
taytyy olla niin houkutteleva, ettd se saa kayttajan klikkaamaan linkkia ja
siirtym&an sitd kautta yrityksen omille internetsivuille. Avainsanojen ei
kuitenkaan tulisi olla puuta heinda, vaan niiden tulisi liittya ihan aidosti sivuston

siséltoon. Hakukoneoptimoinnissa ei missaan nimessa ole tarkoituksen
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mukaista saada hakukoneen kayttajaa tulemaan sivuille, jotta h&n voisi vain
todeta ettei kyseinen sivu sisdlla mitaan hanta kiinnostavaa tai hanen hakuaan
koskevaa. Myo6s hakukonerobotti ymmartda mikali sivuston otsikko on
harhaanjohtava, eika sivu sisélla samoja sanoja, joita otsikko siséaltaa. Etusivun
title-tunnisteeseen kannattaa syottad esimerkiksi joku sivuston kannalta
merkittava sana ja esimerkiksi yrityksen nimi. Mediascope Oy:n sivuston uusia
title-tunnisteita miettiessamme paatimme muuttaa uusiin tunnisteisiin sanojen
jarjestysta. Aiemmin tunnisteissa oli nakyvilla "Mediascope Oy — Sivun otsikko”.
Nyt tunnisteita muutettiin siten, ettd jokaisella sivulla ensimmaisena nakyvilla on
sivua kuvaava avainsana eli sivun péaaotsikko, jonka jalkeen vasta yrityksen
nimi valiviivalla otsikosta eroteltuna. Nain sivun title-tunnisteesta ja hl-tason
otsikosta saatiin yhtenevat. Otsikoista tuli myds entisid@ kuvaavammat ja
houkuttelevammat. Kuvassa 3 havaittavissa Mediascope Oy:n internetsivuston
uudistettu "Mediapalvelut™sivu, johon on muutettu my6s title-tunniste.
Avainsanoja mietittdessa kannattaa myds harkita sanojen kohdentamista
pienemmalle ryhmalle. Esimerkiksi sanat mediatuotanto ja Turku rajaavat
hakutulokset paljon pienemp&én tulosjoukkoon, kuin pelk&dstaan sana
mediatuotanto. Mediascope Oy:n sivuston nakyvyytta parannettiin lisaamalla
myOs jokaiselle sivulle oma kuvaava sisallonkuvauskenttéansa, jonka avulla

uusia avainsanoja saatiin sisallytettya sivustoille runsaasti.

B @ reparasacsse s FR 0456328138 } m ‘

Kuva 3 Mediascope Oy:n Mediapalvelut-sivu hakukoneoptimoinnin jalkeen. [3]
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Suurimman muutoksen ulkoisesti koki “Palvelut’™sivu. Sivun sisaltéd ja
ulkonakoa selkeytettiin. Palveluiden otsikot "Linssipalvelut” ja "Webbi-palvelut”
vaihdettiin otsikoihin "Videopalvelut’ ja "Internet-toteutukset”, koska vanhoja

otsikoita pidettiin liilan erikoisina hakusanoja ajatellen.

@ MediQSCOpe Oy m‘-. iu’m) ]Hll:\:fl' : lkvl‘w(mmmm(‘

"ideokuvaus
Videopalvelut

opalvelulta erllaisiin tapahtumii
nitysesitielyt, haastattelut, tv-

aan paasaantoisesti HD108( teriaal on myos aina
Julkaista teravapiitomuodossa sa tarjoamme tarpeen
myos valaistukset, mikrofonit sek: tarvikkeet

Hinnasto:

Linssi1 Linssi Muut

s [

%

YHTEYTTA
@ renamecimcocen T 0456328138 } M

Kuva 4 Videokuvaus-alasivun uusittu nakyma. [3]

Mediapalvelut-sivun sisaista linkitystd parannettin huomattavasti lisaéamalla
jokaiselle palvelulle oma alasivunsa, jossa palvelusta saa lisétietoa. Jokaisen
palvelun omalta alasivulta 16ytyy nyt entista tarkempi palvelun kuvaus, seka
esimerkkihinnasto. Kuvassa 4 on nakyvilla Videokuvaus-alasivu. Liitteet 1 ja 2
havainnollistavat Mediascope Oy:n sivuston uutta, sekad vanhaa
sivustorakennetta. Liitteissa on nahtavilla sivuston otsikoihin ja sisaltoon tehdyt

muutokset.
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7 HAKUKONEOPTIMOINNIN TULOSTEN ANALYSOINTI

Yhdessa Mediascope Oy:n kanssa toteutetun projektin tarkoituksena oli
tutustua hakukoneoptimointin sekd sen mahdollisuuksiin ja keinoihin.
Tarkoituksena oli myods analysoida monipuolisia mediaratkaisuja tarjoavan
Mediascope Oy:n internetsivujen tilannetta kayttdjien seka erityisesti
hakukoneiden nakokulmasta. Projektin tulosten analysoimiseksi tuloksia tulee

katsoa monesta eri nakdkulmasta.

7.1 Haasteet

Hakukoneoptimointi oli ennaltatuntematon aihe, joten siihen tutustuminen ja
erityisesti sen ymmartaminen veivéat paljon aikaa. Internetsivuston luominen ei
ollut ennestaan kovinkaan tuttua, joka teki aiheen sisaistamisestd haastavaa.
Kun aiheeseen lopulta paastiin kiinni, oli jo seuraava haaste vastassa. Aiheena
hakukoneoptimointi on niin laaja, ettd sitda saisi tutkittua rajattomasti.
Opinnaytetydssani erityiseksi haasteeksi osoittautui tydn rajaaminen oikean
laajuiseksi, siten ettei mitdén todella olennaista jaisi puuttumaan tyon sisallosta.
Koska hakukoneoptimointi on aiheena todella laaja, loytyy siihen myds eri
tasoisia lahteita todella runsaasti. Tasta syysta on tarkeaa erottaa oikeanlaiset
tiedontarjoajat. Lahteiden sisaltdéa vertailtiin toisiinsa ja vanhaa tietoa sisaltavat

|&hteet jatettiin huomioimatta.

7.2 Tulokset

Hakukoneoptimoinnissa tulosten saavuttaminen ja erityisesti niiden
yllapitaminen vaatii pitkgjanteistd tyotd. Sivuston hakukoneoptimointi on
monivaiheinen prosessi, johon kannattaa keskittyd. Hakukoneoptimointi ei takaa
sivustolle automaattisesti karkisijaa hakukoneiden hakutuloksissa. Se kuinka

helposti karkipaikan hakutuloksissa saavuttaa, riippuu myds siitd kuinka moni
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muu sivusto on kilpailemassa néaistd paikoista samoilla hakusanoilla. Myo6s

kilpailevien yritysten sivustojen hakukoneoptimoinnin onnistuminen vaikuttaa

hakutulosten karkisijojen saavutettavuuteen. Toimeksiantajan kanssa paatettiin,

ettei yrityksen internetsivustoja aleta muuttamaan taysin. Nakyvyytta paatettiin

parantaa yksinkertaisin keinoin, pitaen koko ajan asiakkaiden tarpeet etusijalla.

Tuloksia sivuston hakukoneoptimoinnin vaikutuksista seurattin  Google

Analytics -palvelun avulla. Kuvasta 5 voi havaita paivittaisten kayntien maaran

tasaisen kasvun kahden kuukauden aikana.

G()uglc Analytics

Uusi versio | mediascopeoy@gmail.com | Asetukset| Oma tili | Ohjeet | Kirjaudu ulc

52 Hallintakeskus ] Vi = |2 sansapost oA SSenE| Kok gyt =
L Sivuston seuranta =~
8 Kavijat Hallintakeskus 47.2011-3.9.2011
2 Liikenteen lahteet
[ sisaito

A/ Kaynnif o= =
P Tavoitteet et o

.
.
[Z Muokattu raportointi " A /\
) ) '—.\ /\ A =one,

o, Y = W o= o N I\ /e \ Zili® r e
Omat muokkauk N\t \ AN\ N, /N ALV AY e
o it Mt A DDy, D Nt AV, \ L VL e
© Tarkennetut segmentt
[=3 Sahkdposti

wannih 269 Kiynnit Mk 40,89 % poistui vilittsmasti
Ohjeresurssit
7) Tietoja tasté raportista wransndh 844 Sivun katselut wadshon. 00:01:57 aikaa kiytettiin keskimrin
O Tubstouitia WArlre 3,14 sivualkiynti WA 59,11 % uusia kiyntejs

?) Yieisia kysymyksia

@ » p
WW
185 Kavijat

nayta raportti nayta raportti

Kuva 5 Google Analyticsin diagrammi Mediascope Oy:n sivuston

vierailumaarista.
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Kuva 6 Google Analytics -palvelun nakyma seka kaavio liikennelahteista.

Google Analytics -palvelun avulla havaittin  myos, etta suurin o0sa
internetsivuston liikenteestéa tuli hakukoneiden kautta. Suoraa liikkennetta
sivustoille oli vain noin 20 % kayntimaarista, kun taas hakukoneiden kautta
sivustoille 10ysi lahes 60 % kavijoistd. Kuva 6 havainnollistaa sivuston liikkenteen
lahteet Google Analytics -palvelun kaavion avulla.
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8 YHTEENVETO

Projektin tarkoituksena oli hakukoneoptimoinnin ja sen keinojen tutkiminen.
Tarkoituksena oli myds toimeksiantajayrityksen internetsivuston lahtétilanteen
analysointi, sivuston ongelmien Kkartoittaminen, ja lopuksi sivuston

hakukoneoptimointi.

Projekti sai alkunsa kevaalla 2011 tyon toimeksiantajayrityksen Mediascope
Oy:n tarpeesta parantaa internetsivustonsa nakyvyytta ja kaytettavyytta. Tyon
tavoitteena oli tutkia hakukoneoptimoinnin keinoja, ja niiden pohjalta saada
rakennettua Mediascope Oy:n internetsivusto sellaiseksi, etta se palvelisi
mahdollisimman kattavasti asiakkaita sek& |0ytyisi entista paremmin internetin
hakukoneiden hakutuloksissa.

Toimeksiantajan kanssa pidetyssa loppupalaverissa k&vimme lapi tyon vaiheet
ja tyolla saavutetut tulokset. Palaverin perusteella projektin voidaan todeta
onnistuneen, silla kavijamaarat sivustolla on saatu kasvuun jo lyhyessa ajassa
ja sivustosta muokattiin toimeksiantajan tarpeiden ja toiveiden mukainen.
Projekti opetti monipuolisuutensa ja ennalta melko vieraan aiheensa vuoksi tyon

laatijalle runsaasti uusia taitoja.
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