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Abstrakt

Detta examensarbete ar gjort i samarbete med Projekt Lantbruk 2.0, vilket ar ett projekt
som leds av institutionen for bioekonomi vid Yrkeshdgskolan Novia och finansieras av
Svenska Kulturfonden. Projektet fokuserar pa att synliggora hallbara nylandska
lantbruksnaringar, livskraftig matproduktion och arbetar for att gynna en lokal och
cirkular ekonomi.

Projektet Lantbruk 2.0 har studerat 21 slumpmassigt valda nylandska REKO-ringar och
syftet med detta examensarbete &r att vidare bearbeta materialet och underséka hur och
varfor REKO-producenterna prissatter sina produkter i REKO som de gor. Vid sidan av
detta undersdks dven varfor vissa konventionella REKO-produkter har samma
prissattning som motsvarande ekologiska produkter. Ytterligare jamfors producenternas
och konsumenternas varderingar for att se om de 6verensstammer.

Undersokningen gjordes med hjalp av en enkat som skickades ut till so producenter
varav 29 svarade pa enkaten, vilket ger en svarsprocent pa 58%. Producenterna valdes pa
basis av ramarna for projektet Lantbruk 2.0. | undersdkningen anvandes dven annan data
som projektet Lantbruk 2.0 samlat in.

Resultaten visade att REKO-producenternas prissattning dr beroende framst av
produktionskostnader och -metoder, men dven av efterfrdgan samt produkternas
speciella nischer. | fraga om likheterna mellan de ekologiska och konventionella
produkternas prissattning s varderas vissa konventionellt producerade produkters priser
hogre pa grund av efterfradgan samt produkternas diverse nischer, till exempel
naturbeteskott eller speciella ndtkreatursraser. Konsumenternas och producenternas
varderingar overensstammer pa allman niva val.

Sprak: svenska Nyckelord: miljoplanering, REKO, héllbar utveckling
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Tiivistelma

Tama lopputyd on tehty yhteistydssa Ammattikorkeakoulu Novian projektin Maatalous
2.0 kanssa. Maatalous 2.0 on Ammattikorkeakoulu Novian biotalouden instituutin
luotsaama projekti, jonka rahoittaa Svenska Kulturfonden. Projektin tavoitteet ovat
korostaa Uusimaalaista maataloutta, sen elinvoimaista ruokatuotantoa ja lahiruuan
tarkeytta.

Maatalous 2.0 on seurannut ja kerannyt tilastoa 21 sattumanvaraisesti valitusta
uusimaalaisista REKO-ringista kesan 2020 aikana. Taman lopputyon tavoite on tyostaa
tata materiaalia ja syventya REKO-tuottajien hinnoittelun syihin seka nahda kohtaako
tuottajan ja kuluttajan arvot. Taman ohella tutkitaan myos, miksi osa luomutuotteista on
samassa hintaluokassa vastaavien tavanomaisesti tuotettujen tuotteiden kanssa.

Tutkimus toteutettiin kyselylomakkeen avulla. Lomake |ahetettiin sahkoisesti 50
tuottajalle joista 29 vastasi kyselyyn, mika antaa vastausprosentiksi 58%. Tuottajat ovat
valittu projekti Maatalous 2.0 asettamien raamien mukaan ja tutkimuksessa kaytettiin
myds projektin keraamia tietoja.

Tulokset osoittivat, ettd tuottajien hinnoittelun vaikuttaa eniten tuotantokustannukset ja
-keinot, mutta my0s tuotteiden kysynta seka tuotteiden erityispiirteet. Luomutuotteiden
ja tavanomaisesti tuotettujen tuotteiden verrannolliset hinnat johtuvat kysynnan
maarasta seka siita, etta tavanomaisissa tuotteissa arvostetaan ja niiden hintaa korottaa
erikoispiirteet, kuten esimerkiksi erikoisen rotuiset naudat tai eldainten mahdollisuus
luonnonlaitumeen. Kuluttajien ja tuottajien arvot kohtasivat yleisella tasolla hyvin.

Kieli: ruotsi Avainsanat: ymparistosuunnittelu, REKO, kestava kehitys
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Abstract

This thesis is made in collaboration with project Lantbruk 2.0, which is a project driven by
the Faculty of Bioeconomy at Novia University of Applied Science and financed by
Svenska Kulturfonden. The project aims to highlight the importance of a vital and local
food production in the region of Uusimaa.

The project Lantbruk 2.0 has gathered information from 21 randomly chosen REKO-
groups in the region of Uusimaa during the summer 2020. The purpose of this thesis is to
dig deeper into this data and analyze how producers’ price and value their products, with
a focus on why some of the conventionally products prices are similar to the certificated
ecological products prices. How producers and consumers value their products are
further compared.

5o producers, selected by the frames of the project Lantbruk 2.0, were contacted and
asked to participate in an online survey. Totally 29 producers answered the survey
resulting in an answering rate of 58%. Other data available from project Lantbruk 2.0
were also used in the study.

The results showed that the main reasons for producers pricing are production fees and
production methods. The demand and different niches of the products have also an
impact on the prices. The similarity of prices in some conventionally and ecologically
produced products is due to special production methods of the conventional products —
e.g. naturally fed animals or special breeds of cattle, but also the demand of the product
can increase the price. Overall, the producers and consumers values correspond well.

Language: swedish Key words: environmental planning, REKO, sustainability
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1 Inledning

Jordbrukets lonsamhetsutveckling i Finland ser i dagens lage svagt ut, till foljd av den
nedatgaende trend som pagatt hela 2000-talet. Orsakerna till detta ar bland annat EU:s
jordbrukspolitik samt utmaningarna vart jordbruk star infor for att anpassa sig till
omvaérldens krav. Andra befintliga utmaningar &r &ven exempelvis klimatférandringen samt
utarmning av biodiversitet. Av det nuvarande laget lider speciellt producenterna, vars

stallning i matkedjan &r déalig, medan handeln har en stark position. (Karhinen R., 2019, s.9)

Losningar for lantbrukets problem, som till exempel I6nsamhet samt forlust i biodiversitet,
hittas framst i att komma underfund med en ny slags foretagsamhet samt att na och belysa
konsumenter angaende betydelsen av att kopa hallbara och lokala produkter. Férutom varije
producents egna antagande kravs samarbete mellan producenterna samt andra akttrer, men

aven intresse att ta hand om sina odlings- samt betesmarker.

Da man saljer lokal mat sa bidrar man till en lokal ekonomi, och sa blir miljokonsekvenserna
mindre exempelvis da produkterna inte behdvs transporteras langa véagar for att hitta till
konsumenten. Ett gott satt att nd konsumenterna ar genom alternativa matkedjor som
exempelvis REKO-ringarna. REKO-ringarna, som &r beroende av volontararbete samt social
media, innebar vissa etiska regler och riktlinjer for att bibehalla konceptets &ndamal — rejal
konsumtion. Utmaningar som REKO:s hallbarhetskoncept moter ar till exempel fragor
géllande hur ekologiska produkterna ar, deras prissattning samt hur man definierar lokal mat.
Detta vacker ett intresse att definiera vilka faktorer som ligger bakom prissattningen pa

REKO samt hur de éverensstammer med konsumenternas varderingar.



2 Bakgrund

2.1 Vad ar REKO?

REKO i sig sjalv ar ett alternativt matnatverk. Konceptet REKO bestar av en mathandel som
sker utan mellanhander — produkterna forflyttas direkt fran producent till konsument. Sjélva
forkortningen REKO star for Rejal konsumtion, vilket tyder pa att handeln skall fungera
rattvist, transparent samt med positiv attityd. Handeln fungerar kostnadsfritt pa Facebook,
dar aven kommande REKO-traffar meddelas samt var producenterna och konsumenterna
idkar sin handel. (Aitoja makuja, 2020a)

Administrationen av. REKO fungerar pa basis av volontararbete och reglerna for
verksamheten baserar sig pa allmanna linjedragningar. Verksamheten mellan olika REKO-
ringar kan variera mellan olika omraden. Exempel pa linjedragningar ar diverse etiska
riktlinjer, forbud av aterfoljsaljning och gynnandet av lokal, samt garna ekologisk,
produktion. Producenterna ar sjalv skyldiga att skota sina skattedarenden samt andra

befintliga myndighetsarenden. (Aitoja makuja, 2020b)

Positiva aspekter med REKO ar till exempel att den stoder den lokala ekonomin, gynnar
ekologiska produkter och korta transportkedjor samt sa utgor den en social handelse som
knyter ihop konsumenten och producenten personligen. For producenten mojliggor aven
REKO att sélja mer speciella produkter som dagligvaruhandeln inte &r sa intresserade av
men som konsumenten mojligen respekterar. (Eko Nu!, 2020). Enligt resultaten i enkaten
”Pientuottajat yhteistyolla markkinoille” -projektet, som ar riktat till REKO-producenter,
ansag producenterna att positiva aspekter i REKO éar dess direkta samt sociala kontakt till
konsumenten, kostnadsfrineten samt att mangden salda produkter ar bestamd redan fore
sjalva REKO-tréffen. (Latvala, Vare och Niemi, 2020)

Enligt REKO-grundaren Thomas Snellman & REKO:s utmaningar bland annat att
kommunikationen sker enbart pa Facebook vars popularitet som plattform kan svalna
(Treier, 2019). Kritik fran producenternas del har dven indikerat att REKO-ringarna anses
stokiga samt att administratorernas forfaringssatt varierar. Aven lénsamheten i REKO
varierar — aktiva forsaljare samt djurgardar uppskattar att till distributionskostnaderna gar
14-25% av forséljningsinkomsterna, medan mindre samt nya forsdljare anser att
distributionskostnaderna tar upp till 73-85% av forsaljningsinkomsterna. (Latvala, Vére och
Niemi, 2020)



2.2 Ekologisk och konventionell odling

Den konventionella produktionen baserar sig pa verksamhet som utfors med traditionella
medel. Produkter som produceras ar vardagliga matprodukter som till exempel brdd,
gronsaker, vaxter och socker. Verksamheten fungerar bast utgadende fran de radande
omstandigheterna och bonden kéanner sjélv oftast bast till sin mark och vad som véxer bast
pa den. Allméant kan man anse att odlingen i Finland gynnas av att luften &r ren, avtrycket pa
vattentillgangarna &r liten samt att jordmanen, internationellt satt, ar ren. | jamforelse med
sydligare lander behdvs det i Finland mindre vaxtskyddsmedel, vilket beror pa kélden samt
klimatet. (SLC, udb) Den storsta skillnaden i den konventionella produktionen, jamfort med
den ekologiska produktionen, &r att i den konventionella produktionen anvénder man sig av
till exempel kemiska bekdmpningsmedel och konstgddsel. (Karsson 1. 2017)

Den ekologiska odlingen grundar sig pa tanken om att ekoprodukterna ar ofarliga och att
den skall gynna mangfalden i naturen. Det allmanna fokuset ligger i att naturens, véxternas,
manniskans samt djurens valfard skall sakerstallas samt tas hand om. Exempel pa ekologiska
metoder ar att odlingen fungerar pa basis av flerarig vaxtfoljd, dar man uppratthaller
vaxtskydd samt bevarar en god véxtnaring med hjélp av att alternera olika vaxtslag. De
ekologiska produkterna kan matas till djur, vilka i samband med andra specifika krav kan

uppfylla kriterierna for produktionen av ekodjur. (SLC, uaa)

Den ekologiska produktionen byggs upp av ett eget arligt kontrollsystem samt sa foljer den
egna specificerade lagar. | Finland bestar dryga 10 procent av odlingsarealen av ekologisk
produktionsmark och efterfragan samt andelen ekologiska producenter 6kar hela tiden.
Fordelar med ekologisk produktion &r exempelvis att produkterna ar ofarliga for miljon,
manniskor och djur, vaxterna &r djuprotade, djuren gynnas av ett artlikt beteende samt att
produkterna kan anses rena da tillsatser samt processhjalpmedel endast anvéands vid behov.
Kemiska bekdmpningsmedel, fargdmnen och sétningsmedel &r forbjudna i en ekologisk
produktion. (SLC, ud)

I Nyland fanns det ar 2019 409 ekoproducenter och Nyland ar det 1an som har mest
ekologiska producenter i hela Finland. Under de senaste sex aren har antalet ekoproducenter
I Nyland 6kat med 29%. Den storsta kategorin av sadesslag som odlas ekologiskt i Nyland

ar ekohavre samt sa ar den vanligaste ekodjurproduktionen hénséagg. (ProLuomu, 2020)
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Kostnaderna for att vara en ekologisk producent ar beroende av gardens samt verksamhetens
storlek. Ekologiska gardar ar aven berattigade till ett eget finansiellt stod, vars mangd baserar
sig pa gardens storlek. (Livsmedelsverket, 2020)

Skillnader mellan konventionell och ekologisk produktion kan ses speciellt i de ekologiska
metodernas fordelar. Man bor ta i beaktan att de ekologiska metoderna kan &ven anvéndas i
den konventionella produktionen, a&ven om de i storre utstrackning anvands pa de ekologiska
gardarna i dagens lage. Med tanke pa klimatférandringen sa nyttas bade den konventionella
samt ekologiska odlingen av att anvanda stallgodsel pa sina akrar samt att beakta sina
vaxtfoljder. Dessa atgarder hjélper till att 6ka kolhalten i marken, vilket for sin del hjalper
till att reducera atmosfirens vixthusgaser. Aven faktumet att tekniken utvecklas hjalper
miljon — till exempel sa kan man odla fang- och tackgrodor eller anvanda plojningsfria

metoder. (Naturskyddsféreningen, 2020)

Man bor aven ta i beaktan att den ekologiska produktionen inte ar den enda rétta véagen for
en hallbar odling, utan man borde ta fast pa de béasta aspekterna fran olika hjalpmedel samt
produktionssatt. Speciellt skall man fokusera pa de lokala odlingsforutsattningarna samt
utmaningarna, och pa sa séatt hitta I6sningar till en hallbar odling. (Lantmannen, ud). Den
ekologiska produktionens péaverkan pa omgivningen ar definitivt god, men exempelvis
klimatutslappen mellan de konventionella gardarna &r inte entydiga, och beror langt pa vad
gardarna producerar samt vilka klimatatgéarder de vidtar. (Naturskyddsforeningen, 2020)

2.3 Lantbruk 2.0

Yrkeshogskolan Novias institution for bioekonomi, men hjalp av Svenska Kulturfondens
finansiering, leder projektet Lantbruk 2.0 (fin. Maatalous 2.0). Da dagens lantbruk mots av
diverse olika problem angaende lonsamhet, miljoférandringar samt forlust av diversitet
strdvar projektet att belysa det lokala lantbruket och dess mdjligheter samt att lyfta fram
entreprendrskap, en cirkuldar ekonomi och en livskraftig och lokal matproduktion. Projektet
samarbetar och sammanfor olika aktdrer i branschen med ett fokus pa Nylands omrade.
Projekt Lantbruk 2.0 stravar aven att 6ka lokala aktorers medvetenhet om permakultur samt
en regenerativ odling samt sa fokuserar sig projektet pa alternativa matnatverk, som till
exempel REKO. (Yrkeshdgskolan Novia, 2021)



3 Syfte

3.1 Forskningsfragor

Som ett alternativt matnatverk utgor REKO en majlighet for producenterna att fa ett battre
pris for sina produkter 4n om de salde dem till dagligvaruhandeln. Prisséttningen regleras av

producenterna sjalva. Syftet med detta arbete &r att svara pa fragorna:

» Vad styr produkternas pris i REKO?
» Hur varderar producenterna deras produkter?

» Varfor ar prisskillnaden mellan vissa ekologiska produkter och motsvarande

konventionella produkter liten?

» Hur motsvarar producenternas vérderingar konsumenternas?

3.2 Avgransningar

Dé denna undersokning gors i samband med Yrkeshdgskolan Novias projekt Lantbruk 2.0
har producenterna avgréansats enligt projektets behov. | projektet samt denna undersékning
berdrs producenter som salt produkter av kategorierna nypotatis, tomat, dgg, kott eller
semlor under tidsperioden 15.6.2020-2.8.2020 i 21 slumpmassigt valda Nylandska REKO-
grupper. Pa grund av att forsaljningsannonserna syns i regel bara en kort tid i REKO-
grupperna pa Facebook sa samlades all data pa realtid och kodades senare om till data som
gick att analysera i Excel. De jamforda produkterna valdes pa basis av att de var allmant
sdlda produkter pa REKO samt att de fanns representerade i varje REKO-grupp.
Avgransningar angaende produkterna var allméant att produkterna maste vara totalt

inhemska, dggen honsagg, kottet malet nétkott samt all potatis nypotatis.

De 21 slumpmassigt valda rekoringarna ar fordelade sa att de tillsammans representerar
jamnt olika typer av stadsmiljoer baserat pa Finlands miljocentrals (2020) indelning (Figur
1).



Foljande omradesindelningar anvands:

Inre stadsomrade

Yttre stadsomrade
Kransomrade kring staden
Lokala centra pa landshygden
Stadsnara landsbygd
Ké&rnlandsbygd

Glesbygd

S A R I

Omraden 6. Karnlandsbygd” och 7. Glesbygd”, som ursprungligen fanns med i
Miljocentralens omradesindelning, foll ut ur undersokningen da de kategorierna inte hade
aktiva REKO-Ringar i Nyland.
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1 REKO Helsink, kantakaupunki 9 Reko Soderkulla 17 Reko Lilendal - Loviisa
. Inre stadsomréde 2 Reko Tikkurila 10 REKO Mantsila 18 REKO Pukdla
O Yttre stadsomr3de 3 Hyvinkaan farmarin markkinat/REKO 11 REKO Velkkola 19 REKO Ingd - Inkoo
4 farmarin ) 12 Nurmiférven REKO 20 REKO Myrskyla
. Kransomréde kring staden 5 REKO Lohja/Lojo 13 REKO Sjunded / Siuntio 21 Reko Pomainen
6 REKO Espoo Kauklahti Esbo Kaklax 14 REKO Karis/Karjaa
@ Lokeia centra pé landsbygden 7 REKO Kirkkonummi 15 REKO Exends/Tammisaari
. Stadsnéira landsbygd 8 Tuusulan hiruokarengas REKO 16 Reko Loviisa

Figur 1, De 21 slumpmassigt valda REKO-ringarna samt deras omradesindelning.
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Jag har valt att fokusera pa att utreda hur producenterna prisséatter samt varderar sina
produkter med ett fokus pa att se om det finns nagot ménster varfor de ekologiska REKO-
produkternas priser inte skiljer sig markvart fran de konventionella REKO-produkterna.
Forutom detta jamfors REKO-producenternas och REKO-konsumenternas prioriteringar for

att se om de anser samma aspekter viktiga.

Alla producenter behandlas anonymt i denna undersokning.

4 Tidigare forskning

4.1 Data fran Lantbruk 2.0

Data frdn de 21 slumpmaéssigt utvalda REKO-ringarna samlades in under tidsperioden
15.6.2020-2.8.2020. Den insamlade informationen bestod av till exempel producenter,
produkter och deras priser samt nischer, producenternas korstracka till REKO-punkten ifraga
samt data om produkterna var ekologiskt eller konventionellt producerade.

Alla de uppfdéljda produkterna; brod, kott, tomater, nypotatis samt agg var representerade i
alla uppfoljda REKO-ringar. Sammanlagt fanns det 57 producenter, vilka indelade sig pa 23
ekologiska producenter och 34 konventionella producenter. Fastdn man i REKO boér gynna
ekologisk produktion fanns det mest konventionella producenter, vilket dven kan ses fran
det insamlade data (Tabell 1). Endast kottproducenterna dominerades av ekologisk
produktion med 11 producenter av 15 som var certifierat ekologiska. Minst ekologiska
producenter fanns i kategorin for brod, dar bara en av atta producenter bedrev ekologisk
produktion. | 6vrigt var representationen av ekologiska producenter per kategori ungefar en

tredjedel av producentantalet, se Tabell 1 nedan.

Tabell 1, Producentindelningen per kategori.

Brod Kott Tomater Nypotatis  Agg
Ekologisk producent 1 11 2
Konventionell producent 7 4 6 8 9
Sammanlagt 8 15 8 12 14
Antal ekologiska producenter 13% 73% 25% 33% 36%
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Projektets resultat har visat att prisskillnaden mellan certifierat ekologiskt producerade samt
konventionellt producerade produkter &r liten speciellt for kott (4,08%) och nypotatis
(0,61%). Det ekologiska brodet var i faktum billigare &n det konventionellt producerade

brodet (-2,17%) men den ekologiska forsaljningen representerades bara av en producent.

Prisskillnaden for tomaterna och dggen ser mera ut som man kan forvanta sig — de ekologiska
tomaterna var 34,65% dyrare och de ekologiska dggen 25,63% dyrare &n de motsvarande

konventionella produkterna. Se Figur 2.

m Ekologiskt producerad m Konventionelk producerad

18,00€/kg
16,00€/kg 15,27€/kg
14,67€/kg
14,00€/kg
12,00€/kg
10,28¢/kg 10.51€/ke
10,00€/kg 9,18€/kg
8,00€/kg
6,82€/kg
6,00€/k,
e 5,05¢/ke 5,02€/kg
4,00€/kg
2,00€/kg
0,35€/st 0,28€/st
5 9
0,00€/kg m— —
Brod Kott Potatis Tomat Agg
m Ekologiskt producerad 10,28€/kg 15,27€/kg 5,05€/kg 9,18€/kg 0,35€/st
m Konventionelk producerad 10,51€/kg 14,67€/kg 5,02€/kg 6,82€/kg 0,28€/st
Skillnad -2,17% 4,08% 0,61% 34,65% 25,63%

Figur 2, Prisskillnad mellan ekologiska samt konventionellt producerade produkter. Siffran inne i stapeln star

for antalet producenter i sin kategori.

For att se en proportionell prisskillnad mellan konventionella och ekologiska produkter
dokumenterades dven information angaende dagligvaruhandelns motsvarande produkter.
Butikspriserna samlades in under perioden 17.7.2020-31.8.2020, och till jamforelsen togs
med 42 butiker som representerade de vanligaste butikskedjorna enligt
Paivittaistavarakauppa ry (2019); S-koncernen, K-koncernen och Lidl Suomi Ky. Gentemot
varje REKO-ring valdes slumpmassigt en butik av varje koncern for att kunna representera

varje omrades prisklass samt konsumenternas mojligheter for dagligvaruhandel, alla kedjor
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fanns dock inte pa alla orter. Varje enskilda butikspriser dokumenterades en gang under
tidsperioden med hjélp av kedjornas egna natbutiker samt med konkreta besok till vissa
butiker. Butiksuppfoljningens information kan ses fran bilaga 4.

Resultaten visade att ekologiska produkter var proportionellt markbart dyrare an de
konventionella produkterna i dagligvaruhandeln. Allmént var REKO dyrare &n
dagligvaruhandeln med undantag angaende ekologiskt bréd samt ekologiska agg. Det
ekologiska brodet kostade pa REKO 10,28€/kg medan dagligvaruhandeln prissatte dem i
medeltal 12,79€/kg. De ekologiska dggen kostade i medel pa REKO 0,35€/st och i
varuhandeln 0,39€/st.

Det ekologiska brodet var i dagligvaruhandeln upp till 120,98% dyrare an det konventionella
brodet, kottet 30,41%, potatisen 65,68%, tomaterna 83,44% och dggen 93,16% dyrare an de

motsvarande ekologiska produkterna.

Se figur 3 nedan.
Ekologisk Konventionell
14.€/kg 12,79€/ke 13,14€/kg
12,€/kg
10,08€/kg 10,09¢€/kg
10,£/kg
8,£/kg
0
6,5/ke ke 5,5¢/kg
4£/kg 3,22¢/kg
1,94€/kg
2,€/kg
0,39€/st 0,2€/st
E/kg - " , ! ’ -
Brod Kott Potais Tomat Agg
i Ekologisk 12,79¢€/kg 13,14€/kg 3,22€/kg 10,09€/kg 0,39€/st
Konventionell 5,79€/kg 10,08€/kg 1,94€/kg 5,5€/kg 0,2€/st
Skillinad 120,98 % 30,41 % 65,68 % 83,44 % 93,16 %

Figur 3, Prisskillnad mellan ekologiska samt konventionellt producerade produkter i dagligvaruhandeln.

4.2  Undersokning av REKO-producenter

Generellt har REKO undersokts relativt lite, men med tanke pa att REKO grundades forst ar
2013 har aven forskningen varit aktiv. REKO-undersékningarna har framst bestatt av

avhandlingar i universitet samt av examensarbeten vid yrkeshdgskolor, men dven av olika
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undersokningar och projekt av olika aktorer i branschen. REKO-producenterna har
undersokts i flera undersokningar men undersokningarna har framst gjorts for att reda ut
REKO-produktionens Iénsamhet, olika utvecklingsmojligheter samt diverse undersokningar
av specifika REKO-ringar samt REKO-omraden.

”Pientuottajat yhteistyélld markkinoille” -projektet, som bedrivs av Ahlman, utférde under
ar 2020 en stor undersokning av REKO-producenterna med hjélp av en enkatundersokning.
Enkaten utfordes nationellt och pa den svarade 120 producenter varav 10 var nylandska
producenter. Undersokningen fokuserade framst pa att utreda producenternas
forsaljningsmangd, tidsanvandningen samt lonsamhetsfragor pA REKO. Utredningen visade
att nationellt salde storsta delen av producenterna kétt och kottprodukter (34%), grénsaker
och rotfrukter (32%) och bageriprodukter (17%). Resultaten visade att REKO-verksamheten
var lénsam for stora producenter samt kottproducenter, medan mindre samt nya producenter

inte ansag verksamheten l6nsam. (Latvala, Vére och Niemi, 2020)

Enligt Fagerholms (2018) undersokning, gjord for hennes examensarbete “REKO i
Vastnyland — en undersokning om lénsamhet och utvecklingsmojligheter ”, anser flera
producenter i Vastnyland att efterfragan for produkter &r stor i REKO samt att konkurrensen
av de andra REKO-producenterna inte stor dem. Fagerholms undersokning gjordes med
hjalp av en enkatundersokning och fokuserade pa REKO:s I6nsamhet samt
utvecklingsmojligheter. Resultaten ar baserade pa 13 producenters svar, vilka alla verkar i
Vastnylandska REKO-ringar. Ovriga resultat Fagerholm kommit fram till &r att
producenterna ar allmant néjda med REKO och att storsta delen anser att verksamheten &r

I6nsam samt véaxande.

Oman (2017) undersokte i hennes examensarbete ”Producenter och konsumenter inom
REKO i Narpes och Kristinestad ” producenternas ekonomi samt utvecklingsmajligheter.
Utredningen gjordes med hjalp av en enkat till bade producenterna och konsumenterna, samt
sa kompletterades undersdkningen med producentintervjuer. Pa enkaten svarade 14
producenter samt 128 konsumenter. Resultaten angdende producenterna visade att Nérpes
samt Kristinestad REKO-ringars producenter ansag att deras verksamhet vore lonsam dven
utan REKO, konceptet kréver utveckling men att de flesta producenterna var allmént n6jda

med verksamheten.
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4.3 Undersokningar av REKO-konsumenter

REKO:s konsumenter samt deras kopbeteende har definitivt undersokts mera dan
producenternas vardesattningar. Undersokningarna har varit for examensarbeten vid
yrkeshogskolor, avhandlingar for universitet samt diverse undersékningar av olika aktorer i

branschen.

Barman-Geust (2019) har i sin undersokning “Fran jord till bord utan mellanhdnder”
undersokt vilka de finlandska rekokonsumenterna ar samt vad som motiverar dem att handla
i REKO. Undersckningen gjordes som en pro gradu avhandling och pd basis av
enkatundersokning. Enkaten riktades till alla konsumenter i de 177 befintliga rekoringar i
Finland just da, och fick slutligen svar av 1601 personer. Resultaten visade att de viktigaste
varderingarna for REKO-konsumenterna var att stda de lokala producenterna (70,4%),
matens goda smak samt kvalité (50,8%), kunskap av produkternas ursprung (41,5%),
gynnandet av lokal mat (32,4%) samt att képa miljo- och klimatvanlig mat (18%). Faktorer
som konsumenterna vardesatter lagst &r produkternas prissattning och om de &r ekologiskt
odlade.

Omans (2017) undersokning “Producenter och konsumenter inom REKO i Narpes och
Kristinestad ” undersokte dven konsumenterna i Narpes och Kristinestads REKO-ringar. Pa
enkaten till konsumenterna svarade 128 personer. Varderingar konsumenterna ansag ytterst
viktiga med REKO-produkterna var att produkterna hade god smak (75%) och att de var
lokalt producerade (52%), medan priset ansdgs vara ytterst viktig av bara 30% av
respondenterna. Intressant med resultaten var aven att 20% av respondenterna ansag att
ekologiskt inte var viktig i REKO. Vid sidan av detta ansdg 5% av respondenterna att

prissattningen inte var en viktig aspekt i REKO.

Fagerholms (2018) undersokning "REKO i Viistnyland — en undersokning om I6nsamhet och
utvecklingsmaojligheter” visade att av 116 konsumenter lade de flesta vérde pa att stodja de
lokala producenterna (87,9%), kdpa farska produkter (76,7%), lokala produkter (73,3%)
samt kvalité (71,6%). | de 6ppna kommentarerna har ett par konsumenter dven papekat att
de far bra ekologiska produkter fran REKO och produkter som vanliga matbutiker inte

erbjuder. Aspekter som konsumenterna saknade var stoérre utbud av produkter.
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5 Metoder

5.1 Kvantitativ och kvalitativ undersokning

Da man talar om kvantitativ och kvalitativ undersokning star dessa definitioner for det
undersokta informationens form. For att sammanfatta dessa begrepp kort kan man definiera
att kvantitativa metoder beskrivs med siffror, medan kvalitativa metoder beskrivs med ord.
Kvantitativa metoders styrka ligger i da man undersoker generella aspekter medan den
kvalitativa metoden utgor en mer specifik och pa sa satt djupare undersokning. Dessa bada
metoderna innehaller flera olika undertyper som lampar sig till olika situationer och behov.
(Eliasson A.,2013, s. 21)

De kvantitativa metoderna bestar oftast framst av olika matematiska tillvagagangssatt.
Sjalva undersokningen gors oftast med enkater eller intervjuer, dar den som tillfragas far
svara med hjélp av fardigt utsatta valmojligheter. Exempel av dessa ér korta Ja/Nej” fragor
eller mojligheter att valja sin asikt gentemot nagon sak genom en skala fran 1-5. Av dessa
tva satt anses enkater vara ett lattare och billigare sétt att na respondenten, medan intervjuer
kraver storre resurser bade tidvis och finansiellt. D& materialet bestar av siffror analyseras
data med hjalp av olika statistikprogram och resultaten kan behandlas pa ett generellt satt.
(Eliasson A.,2013, s. 28-29)

De kvalitativa metoderna tar sig mera in pa djupet av sitt material och behovs for att na
information som de kvantitativa undersdkningarna inte racker till. De vanligaste sétten att
utgdra en kvalitativ undersokning &r genom intervjuer eller observationer. | intervjuer
diskuterar intervjuaren och respondenten utgaende fran, i alla fall delvist, pa forhand
bestamda fragor. | observationerna a sin sida observeras respondenten och observatoren
dokumenterar sina iakttagelser till exempel genom anteckningar. Férutom att de kvalitativa
metoderna stoder andra undersokningsmetoder sa ar de bra for att samla upp information
under en langre tid samt for att skapa helhetsbilder mellan olika sammanhang. (Eliasson
A.,2013, s. 27-29)
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5.2 Enkatundersokning

En enkat bestar av en lista fardigt bestamda fragor som respondenten far svara pa.
Svarmdjligheterna kan vara kvantitativa, vilket bestar framst av enkla ’Ja/Nej” svar, eller av
kvalitativa fragor som exempelvis 6ppna kommentarfélt som respondenten sjélv kan fyllai.
En enkat kan exempelvis skickas hem per post eller sa kan den ske elektroniskt da

respondenten far en lank till enkatundersokningen. (Eliasson, A., 2013, s. 16)

Enkatundersokningar ar ofta ett enkelt samt formanligt sétt at utféra en undersékning pa,
som majliggor att respondenten kan svara pa enkaten da det bast passar hen. Oavsett av detta
sa far enkatundersokningar allmant en mindre svarprocent an intervjuer, hogst antagligen pa
grund av att den ménskliga kontakten fattas. Om en enkat begrénsar sig till en valdigt
specifik grupp, som samlas vid specifika tillfallen, sa kan svarprocenten 6kas genom att fora
enkaten till respondenterna vid detta tillfalle. Vid andra fall kan man elektroniskt forsoka
paminna dem om att svara. Utmaningar med enkatundersokningar &r att de bor vara tydligt

formulerade sa at risken for missforstand minskar. (Eliasson, A., 2013, s. 17)

I denna undersokning kontaktades 50 producenter med enké&ten varav 29 svarade. Alla

respondenter behandlas anonymt i denna undersokning.

Denna undersoknings enkétundersékning forverkligades digitalt med hjalp av Microsoft
Forms och lanken till den skickades till producenterna antingen per e-mejl eller genom
Facebook, beroende pa vilkendera kunde antas vara deras huvudsakliga
kommunikationsmetod. P& grund av att producenterna var bade finsk- och svensksprakiga
sa gjordes tva skilda enkéter pa bagge sprak - pa detta vis minskade risken for missforstand.
Samtidigt med den forsta kontakten skrevs ett kort foljebrev, se bilaga 3. En paminnelse
skickades da deadlinen narmade sig. Da enkaten gjordes digitalt mojliggjorde det for
producenterna att svara da det bast passade dem och pa sa satt sakerstalldes att enkéaten fick

en sa stor svarprocent som mojligt.

Enkaten inneholl tio fragor (se bilaga 1 samt bilaga 2) och fokuserade pa att utreda vilka
produkter producenterna séljer, ar de certifierat ekologiska eller konventionella producenter,
jamfor de sina priser med andra REKO-producenter samt dagligvaruhandeln och paverkar
dessas prissattning en egen prisséttning. Férutom detta fragades vilka aspekter som paverkar
deras prissattning. Enkéaten inneh6ll bade slutna fragor och mangvalsfragor men dven 6ppna
fragor som gav mojlighet till personliga och mer fordjupande svar, vilket resulterade i bade

kvantitativa och kvalitativa resultat.



14

5.3 Intervju

Enligt Eliasson (2013, s. 24-27) bestar intervjuer av en intervjuare som staller pa forhand
bestamda fragor till en eller fler respondenter. Intervjuer kan ordas mer eller mindre
strukturellt och s kan de variera fran specifika fragor till mera samtalsliknande diskussioner.
Viktiga faktorer i en intervju ar att utféra nagon slags dokumentation som till exempel
skriftliga anteckningar eller sa kan man spela in intervjun. Da man spelar in intervjun bor
man beratta detta till den som blir intervjuad samt fa ett samtycke av detta i borjan av
intervjun. Oavsett hur man dokumenterar sin intervju ar det viktigt att skriva upp vem man
intervjuar, nar intervjun skett samt vem som intervjuat. FOrutom detta kan intressanta

aspekter vara olika observationer intervjuaren lagt mérke till.

Projektet Lantbruk 2.0 har intervjuat lokala producenter och detta data anvands &ven i denna
undersokning. Intervjuerna har dokumenterats med hjélp av anteckningar och intervjuerna
kan anses vara samtalsliknande ostrukturerade intervjuer. Intervjuerna ar gjorda under
tidsperioden juni-november 2020 och alla respondenterna behandlas anonymt i denna

undersokning.

5.4 Spindeldiagram

For att fortydliga producenternas varderingar angaende prisséttningen bearbetades tva olika
spindeldiagram, ett for att beskriva alla producenternas vérderingskartlaggning och ett for
att beskriva skillnaderna mellan de ekologiska och de konventionella producenternas

varderingskartlaggning. Bada spindeldiagrammen gjordes med Excel.

Spindeldiagrammens vérderingspunkter definierades enligt enkatens fragor 4-7 samt 6ppna
kommentarer i fraga nummer 8 angaende Gvriga orsaker till prisséttning. Slutliga variabler

for prissattning var:
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= Produktionskostnader
- Till exempel fasta kostnader fran akern, produktionsbyggnader och
maskiner. (Grandell J.,2019)

= Andra REKO-producenters prissattning
= Kvalité, speciella egenskaper
- Till exempel 2-klassens gronsaker.
* Produktionsmetoder
- Till exempel ekologisk eller konventionell produktion (ProAgria, 2015, s.2)
= Korstracka
- Korstracka fran produktionsgarden till REKO-traff
= Efterfragan av produkt

| det forsta spindeldiagrammet, angaende alla producenters asikter om prissattning,
definierades vardena med ett varde av 1, maximivardet 29 enligt antalet producenter. | det
andra spindeldiagrammet, angaende skillnaderna mellan de ekologiska och de
konventionella producenterna, beraknades de olika orsakernas varden enligt procentantalet
producenter som vérdesatte sina produkter enligt den specifika kategorin. Detta gjordes for
att kunna se skillnaderna mellan dessa grupper da de inte var helt jamnt representerade — det
fanns 9 certifierat ekologiska producenter och 20 konventionella producenter.

6 Resultat och tolkning

6.1 Respondenterna och produktindelningen

Totalt kontaktades 50 producenter varav 29 svarade pa enkéten, vilket gav en svarprocent
pa 58 procent. Av de som svarade var 20 konventionella producenter och de kvarblivande 9
var certifierat ekologiska producenter. Produktindelningen av salda produkttyper var allméant
relativt jamn och ger en god helhetsbild av de olika kategorierna, vilket kan ses i Figur 6

nedan.
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Semlor B
12 % Agg

Potatis
19%

Tomat
19%

Notkott
28 %

Figur 6, Produktindelningen av alla producenters salda produkter

Fran de konventionella producenterna hittades alla uppféljda produkttyper. Fran de
ekologiska producenterna foll kategoritypen semlor helt bort da ingen av respondenterna

salde dem (Figur 7 och 8).

Semlor ..
17 % Agg
26 %

Potatis
22 %

o Tomat
Notkott 229%

13%
Figur 7, Den konventionella produktindelningen

Potatis Agg

Tomat
11%

Notkott
67 %

Figur 8, Den ekologiska produktindelningen
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6.2 Producenternas produktvarderingar

Resultaten visar att orsakerna bakom producenternas prissattning lag framst i
produktionskostnaderna, med ett varde pa 23 av maximivardet 29 i spindeldiagrammet. Vid
sidan av detta var produktionsmetoderna (17) samt efterfragan av produkterna (14) foljande
kriterier  till  prissattningen. Jamforelser till andra REKO-producenters samt
dagligvaruhandelns priser gjordes &ven i liten skala (7). Minsta orsaker till prissattningen
gjorde korstrackorna till REKO, packningsmaterialens kostnader samt speciella aspekter
angaende produkternas kvalité, som kunde vara till exempel 2-klassens gronsaker. Se figur
9.

Produktionsmetoder
25

20
Korstracka till REKO-traff Packningsmaterial
15
10
Produktionskostnader Butikspriser
Andra REKO-producenter Efterfragan

Kvalité pa produkt

Figur 9, Producenternas orsaker till prissattningen

6.2.1 Jamforelse av ekologiska och konventionella producenters varderingar

Orsakerna till prissattningen mellan de konventionella och ekologiska produkterna var
relativt liten. Likheter sags i de allmanna dragen; de storsta orsakerna till prissattningen var

produktionskostnaderna och -metoderna samt produkternas efterfragan.

De storsta skillnaderna sags i kriterierna angaende korstrackan till REKO-traffarna; 30
procent av de konventionella producenterna ansag detta vara en orsak till prissattningen,

medan ingen av de ekologiska producenterna antog detta som en kostnad. De ekologiska
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REKO-producenterna hade mera koll till vilket pris motsvarande REKO-producenter samt

dagligvaruhandeln salde sina produkter for. Se figur 10.

e F ko, 9st producenter e Konventionell, 20st producenter

Produktionskostnader

80%

70%

Forpackningsmaterial 60%
50%

40%

30%

20%

10%,

Andra REKO-producenter

Kvalité, speciella

Butikspri
utikspriser egenskaper

Efterfragan Produktionsmetoder

Korstracka

Figur 10, Producenternas orsaker till prissattningen, ekologiska och konventionella producenter i jamforelse

For att fa en inblick i producenternas specifika varderingar fortydligas de specifika

kategoriernas producenters varderingar nedan.

6.2.2 Kottproducenter

Pa enkaten svarade 9 producenter som salde malet nétkott. Av dessa var 6 ekologiska

producenter och de 6verblivande 3 konventionella producenter.

Allmént visade resultaten inga markvérdiga skillnader mellan de konventionella och de
ekologiska producenternas orsaker. Ingen av kottproducenterna jamforde sina priser till
dagligvaruhandeln, vilket i sig ar forstaeligt da de mindre producenterna inte kan tavla, eller
ens jamforas, med storre kedjornas bulkpriser. | dagligvaruhandeln bestar dven kottet framst
fran mjolkkor, medan kottet i REKO representeras av kottraser. (Latvala, Vare och Niemi,
2020)

De konventionella producenterna motiverade sina prissattningar framst av produkternas

efterfragan samt av produktionsmetoderna och -kostnaderna. De ekologiska producenterna
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prissatte aven pa basis av produktionskostnaderna, men hélften antog ocksa att de andra
REKO-producenternas priser, efterfragan samt produktionsmetoderna var tyngdpunkter i
prissattningen.

De 6ppna kommentarerna fordjupade de ekologiska producenternas prissattning; de ansag
att prissattningen paverkades av nétkreaturens séllsynta samt oforadlade raser samt av att
raserna vaxer under en langre tid med lagre slaktvikt. | de 6ppna kommentarerna papekades
aven att en del producenter gor prisjamforelser med producenter som saljer samma specifika
ras av notkott, medan andra producenter inte ansag att de andra REKO-producenters
prissattning paverkade deras prissattning — fordelningen mellan dessa orsaker var jamn.
Flera av de ekologiska producenterna kommenterade &ven att REKO inte var deras
huvudsakliga forséljningskanal utan deras verksamhet var [6nsam dven utan REKO.

Se Figur 11. Siffran inne i balken star for antalet producenter.

Butikspriser

Efterfragan 3 2
Korstracka 1
Produktionsmetoder 3 2
Andra REKO-producenter 3 1
Produktionskostnader 5 2
0 1 2 3 4 5 6 7 8
Eko, 6st producenter Konventionell, 3st producenter

Figur 11, Kéttproducenternas orsaker till prissattningen

Intervjuer Lantbruk 2.0 har gjort med koéttproducenter i Nyland har visat att viktiga faktorer
bakom priset ar produktionspriserna, de speciella kottraserna samt produktionsmetoderna.
Tva intervjuade producenter namnde att fast de séljer bade direkt till kunder och till
dagligvaruhandeln sa skulle de helst sélja allt direkt, medan en intervjuad producent ansag
att hen inte hinner med REKO men séljer direkt fran garden till stamkunder. En intervjuad
producent ansag dven att man hade storre maéjligheter som direktforsaljare att fokusera pa

miljo- samt djurvard med hjélp av naturbete.
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6.2.3 Potatisproducenter

Pa enkaten svarade 6 producenter som salde nypotatis, varav fem var konventionella
producenter och en certifierat ekologisk. Faktumet att bara en ekologisk producent besvarade
enkéten bor tas i beaktan da man laser resultaten. Se Figur 12. Siffran inne i balken star for

antalet producenter.

Butikspriser 1

Efterfragan 1 1

Korstracka 2
Produktionsmetoder 1
Andra REKO-producenter 1
Produktionskostnader 1 4
0 1 2 3 4 5 6
Eko, 1 producent Konventionell, 5st producenter

Figur 12, Potatisproducenternas orsaker till prissattningen

Resultaten visar, i likhet med de dvergripande resultaten, att produktionskostnaderna ar den
dominerande orsaken bakom potatisarnas pris. Den ekologiska producenten var den enda
som ansag att andra REKO-producenters priser samt butikspriserna paverkar prissattning
medan de konventionella producenternas varderingar var frdmst relaterade till

produktionskostnaderna, korstrackan till REKO-traffen och efterfragan.

En intervju som projektet Lantbruk 2.0 gjorde med en lokal potatisproducent indikerade dven
att priset grossister eller varuhandeln ger ar sa lagt att det inte lonar sig da produktionen ar
relativt liten - det & mera Iénsamt att sélja genom REKO eller direkt till restauranger. En
annan producent berattade att efterfragan ar viktig - till exempel da det fanns en brist av
nypotatis ar 2020, framst pa grund av kravande vaderomstandigheter, var priset for nypotatis
hogre 4n de senaste aren. Aven olika potatissorter vardesétts olika — till exempel s ar Siikli
en gammal, mer kravande samt lite odlad sort medan avlanga potatissorter har ett storre
svinn. Denna producent namnde dven att REKO &r Iénsammare da man séljer direkt till

kunden da mellanhander, som alltid innebar mera kostnader, faller bort.
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Dessa intervjuer stoder dven resultaten att Ionsamheten ar ett av de viktigaste kriterierna,
vilket &r logiskt i sig da producenterna idkar handel. Vid sidan av Iénsamheten &r &ven de

speciella nischerna samt efterfragan viktiga for prissattningen.

6.2.4 Tomatproducenter

Pa enkaten svarade 6 producenter som salde tomater, av vilka fem var konventionella
producenter och en ekologisk producent. Det faktum att bara en ekologisk producent

besvarade enkaten bor tas i beaktan da man laser resultaten.

Resultaten av tomatproducenternas svar visar samma trend som i de Overgripande svaren;
produktionskostnaderna, produktionsmetoderna samt efterfragan ar de storsta orsakerna till
hur producenterna prissatter sina produkter. Till skillnad fran andra produktkategorier jamfor
fler tomatproducenter sina priser med dagligvaruhandeln, vilket kan forklaras av att

tomatproduktionen inte domineras pa samma séatt av speciella nischer.

Konventionella tomatproducenter specificerade i de 6ppna kommentarerna att de anser att
om priset ligger inom lamplig skala, vilken i sig kanske kan variera lokalt, paverkas
forsaljningen inte speciellt av priset. REKO har dven ersatt torghandeln helt for vissa

tomatproducenter. Se Figur 13 nedan. Siffran inne i balken star for antalet producenter.

Butikspriser 1 2

Efterfragan 1 3

Korstracka 1
Produktionsmetoder 1 4

Andra REKO-producenter 1

Produktionskostnader 5

0 1 2 3 4 5 6
Eko, 1 producent Konventionell, 5 st producenter

Figur 13, Tomatproducenternas orsaker till prissattningen
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Intervjuer som Lantbruk 2.0 har gjort med tomatproducenter indikerade att producenterna
ansag att Il6nsamheten led da man som liten producent salde direkt till grossisten, framst pa
grund av att mycket av arbetet gors (som liten producent) for hand, medan stora producenter
utgér samma arbete maskinellt. Aven kontakten till kunderna pd REKO gor att man kan
berdtta om sina produktionsmetoder — till exempel att fastdn man inte ar en certifierat
ekologisk producent sa anvands inga kemiska bekampningsmedel. En intervjuad producent
hade dven erfarenheter av att dagligvaruhandeln inte varit intresserad av specialtomater.

6.2.5 Aggproducenter

Pa enkaten svarade bara 3 producenter, av vilka alla var konventionella producenter. Da
resultat avl&ses bor man ta i beaktande att alla producenter var konventionella och resultaten

bestar av tre svar.

Allmant visar resultaten att produktionskostnaderna var den viktigaste orsaken till
prissattningen, medan efterfragan inte spelar en stor roll. Enligt egna observationerna séljer

honséggen bra pa REKO.

Da bara 3 producenter svarade pa enkéaten ar de Gvergripande resultaten inte speciellt
givande, men de 6ppna kommentarerna gav intressanta aspekter angaende producenternas
varderingar - en producent ansag att fastan andra dggproducenter hojt pa sina priser brydde
hen sig inte om att folja trenden, eftersom kunderna redan betalar mer for sina 4gg i REKO
an i butiken. Detta visar att REKO har sociala vérden &ven for producenter. Se Figur 14.

Siffran inne i balken star for antalet producenter.

Konventionell, 3 st producenter

Butikspriser 1

Efterfragan | 0

Korstracka 1
Produktionsmetoder 1
Andra REKO-producenter 1
Produktionskostnader 2
0 1 2

Figur 14, Aggproducenternas orsaker till prissattningen
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6.2.6 Brodproducenter

Pa enkaten svarade 3 producenter som salde brod och de var alla konventionella producenter.
Da resultat avlases bor man ta i beaktan att alla producenter var konventionella och resultaten

bestar av tre svar.

Producenternas svar stddde de allménna produktvérderingarna — produktionskostnaderna var
den framsta orsaken till prissattning, tatt foljt av produktionsmetoder samt efterfragan.
Angaende priset for brod jamférde producenterna aven sina priser till dagligvaruhandeln,
vilket i sig ar forstaeligt da det ar latt att jamfora olika typers brodsorter direkt till butikens

sortiment.

Se Figur 15. Siffran inne i balken star for antalet producenter.

Konventionell, 3 st producenter

Butikspriser 2

Efterfragan 2
Korstracka

Produktionsmetoder 2

Andra REKO-producenter

Produktionskostnader 3
0 1 2 3

Figur 15, Brodproducenternas orsaker till prissattningen

6.3 Prisskillnaden mellan ekologiska och konventionella produkter

Resultaten i Lantbruk 2.0 har visat att orsakerna till prisskillnaden mellan de certifierat
ekologiska och konventionellt producerade kottet samt potatisen inte skiljer sig markvardigt
at. Orsakerna till detta kan analyseras med hjalp av resultaten fran denna undersékning. Da

man laser resultaten bor man ta i beaktan att en producent kan ha deltat flera ganger.

For kottets del kan man tolka att pa basis av resultaten, med tyngd pa de Gppna

kommentarerna, beror det likvérda priset pa att fastan kottet inte ar ekologiskt sa vardesétts
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speciella nétraser samt produktionsmetoder som till exempel naturbete. Intressant &r dock
faktumet att bade de ekologiska samt de konventionella producenterna idkar dessa nischer.
Resultaten indikerar dven att efterfragan styr priset vilket kan tyda pa att de konventionella
producenterna varderar sina produkters priser aven pa basis av efterfragan, utan att se den

ekologiskt certifikationen som ett sa stort varde.

For potatisens del kan man anse att efterfragan spelar en stor roll for de konventionella
producenterna och hojer priserna till samma niva som de ekologiska produkterna. Aven
speciella potatissorter medfor hogre priser. DA man avlaser resultaten bor man angaende

potatisens specifika resultat ta i beaktan att bara en ekologisk producent svarade pa enkaten.

Da efterfragan pa REKO-produkter, oavsett om den &r ekologiskt eller konventionellt
producerad, kan for specifika produkter vara stor sa kan man antyda att fran konsumentens
synpunkt ger REKO i sig sjalv ett eget varde pa sina produkter. Detta stods aven av resultaten
i Omans (2017) samt Barman-Geusts (2019) undersokningar, dér de mist viktiga kriterierna
angaende REKO-produkter for konsumenterna var produkternas pris samt om de var
ekologiskt producerade.

De olika forsaljningsargument producenter ger ut da de for in sin forséljningsannons pa
REKO-gruppen ger en inblick i deras verksamhet och styr kunden till véarderingar kunder
sjalv soker efter. Dokumenterade varderingar och forséljningsargument producenter anvant

pa REKO har under sommaren 2020 varit exempelvis

- Miljoaspekter som “biovarme, narproduktion, inga bek&mpningsmedel eller

konstgddsel, natur- och skogsbete, lyfta fram ekologiskhet”
- Etiska aspekter som "lyckliga djur, artenligt beteende, mindre stress till djur”
- Kvalitéaspekter som farskt, unikt, traditionellt, dkta”

- Sociala aspekter som ™ liten gard, litet familjeforetag, transparent produktion, lokal

producent”

Intervjuerna fran Lantbruk 2.0, tillsammans med resultaten fran Fagerholms (2018)
undersokning i examensarbetet “Reko i Vistnyland”, har visat att producenterna anser att de



25
har flera aterkommande kunder. Detta tyder pa att da konsumenterna hittar en producent vars
varderingar motsvarar deras varderingar sa atervander de till producenten for att kopa

produkter fran dem.

6.4 Jamforelse mellan producenternas och konsumenternas varderingar

Enligt tidigare forskning (Barman-Geust 2019, Fagerholm 2018, Oman 2017) kan man
sammanfatta att for konsumenterna pd REKO &r produkternas smak, kvalité, ursprung, den
sociala kontakten samt gynnandet och stodjandet av de lokala producenterna de viktigaste
aspekterna. De minst viktiga aspekterna for konsumenterna ar enligt dessa undersokningar
produkternas pris samt att &r produkterna ekologiskt producerat.

Producenterna ansag daremot enligt denna undersokning att viktigaste orsakerna till
prissattningen ar produktionskostnaderna, produktionsmetoderna samt efterfragan. Enligt

Fagerholm (2018) ansag de flesta producenterna att de hade stamkunder.

For att se hur varderingarna 6verensstammer, se tabell 2. De grona plusmarken samt roda
minusmarken framfor konsumenternas vardesattningar star for hur de ar jamforbara med den

motsvarande orsaken till producenternas prisséttning.
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Tabell 2, Kvalitativ jamforelse av producenternas och konsumenternas varderingar

Producentens orsak till prissattning Konsumentens vardesattning
Produktionskostnader + Gynnande och stodjande av lokal
produktion

+ Priset spelar inte sa stor roll
Produktionsmetoder + God smak, kvalité

+ Speciella nischer &r viktiga (till exempel
naturbete)

- Ett ekologiskt certifikat inte viktig
Efterfragan + Priset spelar inte sa stor roll
+ Social kontakt

+ Stamkunder

Sammanfattningsvis kan man analysera att konsumenternas och producenternas varderingar
angaende REKO-produkterna stammer bra Overens. Dar priset for produkterna fran
producentens vinkel byggs upp fran produktionskostnader sa stoder konsumenterna gérna
de lokala producenterna utan att bara fokusera enbart pa produkternas priser, vilket
mOojliggor en réttvis 16n till producenten. Produktionsmetoderna for producenterna kan vara
exempelvis en ekologisk certifiering eller diverse nischer i metoderna, som till exempel
kottraser som har tillgang till naturbete. Vid dessa Overensstammer relationen till
konsumenterna da de gérna vill betala for en produkts kvalité samt god smak och anser att
REKO bjuder pa egenskaper dagligvaruhandeln inte alltid har att bjuda pa. Till en
mellanhand faller dock de ekologiska producenterna da konsumenterna pa REKO inte i
medel sétter stort varde pa en skild certifiering; man kan tolka att diverse nischer, ursprunget
samt verksamhetens transparens &r viktigare kriterier for dem. Angaende ekologiska
certifieringar bér man dnda ta i beaktan att detta kan vara en viktig aspekt for producenten

sjalv, inte bara en nisch. Producenternas hoga varde till produkternas efterfragan stods aven
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av att konsumenterna ar redo att betala foér goda produkter, varderar hogt den sociala
kontakten till producenten samt garna atervander for att kopa produkter av en bekant
producent.

7 Kritisk granskning och diskussion

7-1 Metodval

Att anvanda en enkat som undersokningsmetod var en god idé och Microsoft Forms
fungerade bra som verktyg for detta. Speciellt bra fungerade de 6ppna fragorna i enkaten,
vilka mojliggjorde att flera producenter beréttade mer om hur de vérdesatter sina produkter
samt vilka deras prioriteringar ar. Egna observationer var aven att vissa producenter garna

berédttade om sin verksamhet samt verkade véldigt motiverade av sin arbetsbild.

Svarprocenten pa enkéaten var relativt god da 58 procent av producenterna svarade pa
enkaten, varifran 21 procent var certifierat ekologiska producenter. Detta var positivt
eftersom det motsvarar bra den verkliga situationen i REKO; enligt resultaten i projekt
Lantbruk 2.0 finns det i de flesta produktkategorierna fler konventionella producenter &n
certifierat ekologiska. Fordelningen av antalet producenter per olika produktkategorier var
aven jamn. Enligt mina egna observationer svarade de mindre samt medelstora
producenterna bast pa enkaten, medan de allra storsta producenterna lamnade enkaten
obesvarad eller svarade anonymt. Producenterna som svarade men namn pa enkaten var alla
producenter som hade enligt egna observationer deltagit flera ganger pa REKO under

sommaren 2020.

Enkéten var 6ppen 1.11-11.11.2020. Tidtabellen for denna undersokning var god pa grund
av att sommarsasonger var éver och producenterna kunde antas ha tid att svara pa enkaten.
Jag narmade mig producenterna forst genom Facebook eller genom e-post, beroende pa
vilket kunde antas vara deras huvudsakliga kommunikationskanalen. Ett par dagar fore
enkatens deadline kontaktades de producenter vars namn inte uppgetts i enkdten med hjélp

av den andra kommunikationskanalen. Paminnelsen gav enkaten flera svar till.
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Spindeldiagrammet var ett bra satt att synliggdra hur producenterna prissatte sina produkter.
Speciellt skillnaden mellan de ekologiska och konventionella producenterna var intressant,
och jag ar nojd med att jag gjorde spindeldiagrammen. Utmaningar med dessa diagram var
att satta upp de olika vardepunkterna, men med hjalp av enkatens tydliga fragor samt svar
formades de relativt latt upp. Ursprungligen skulle jag ha velat gora dven ett spindeldiagram
som jamforde konsumenternas vérdeséttningar gentemot producenternas, men detta skulle
ha kravt en enkat till konsumenterna med motsvarande vardeséttningar som givits till

producenterna.

Intervjuerna som projektet Lantbruk 2.0 gjort till lokala producenter var ett gott tillagg till
undersokningen. Speciellt da de var ostrukturerade och paminde om fokuserade samtal sa
gav de ett bra intryck av vad producenterna arligt varderade samt tdnkte. Datat som projektet
samlat in var aven till stor hjalp for att analysera resultaten. Aven faktumet att jag sjalv varit
med och samlat in data och arbetat med projektet hela sommaren, hdsten och bérjan av
vintern 2020 var till nytta da jag hade sjalv gjort flera observationer angaende REKO-
verksamheten och dokumenterat dem i en arbetsdagbok.

7-2 Utvecklingsmojligheter

Efterat tankt skulle det ha varit bra at forsoka na allt mer producenter, men da
undersokningen gjordes for Yrkeshdgskolan Novias projekt Lantbruk 2.0, inom dess
fokusomraden samt med data som redan samlats in var detta inte mojligt for tillfallet. Det
skulle vara intressant att fa en nationell inblick i hur prisséttningen i REKO fungerar och om
resultaten skiljer sig at i andra omraden i Finland. Flera producenter gav dven lov till att
kontakta dem angaende mer info, vilket jag inte sjalv hade nagot behov av men som kan

gynna projektet Lantbruk 2.0 senare.

Eftersom materialet angaende REKO-priserna var stort kunde man ha gjort statistiska test

av de skilda produktkategorierna. Pa grund av tidsresurser blev detta inte av.

Inga stérre utmaningar kom emot under arbetet. Storsta problemet var att fa tag pa god
litteratur da biblioteken var stangda pa grund av den radande COVID-19 situationen, men
ordnades bra med hjélp av elektroniska bibliotek.
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8 Slutsats

Sammanfattningsvis kan man anse att REKO-producenterna prissatter sina produkter pa
basis av produktionskostnader, produktionsmetoder samt efterfraga. Resultaten varierar lite
beroende pa produkttyp men allmant ar dessa de vanligaste orsakerna till prissattningen.
Konsumenterna anser enligt tidigare undersokningar att viktiga kriterier i REKO-produkter
ar stodjandet samt gynnandet av en lokal produktion, matens smak samt kvalité och att
produkternas pris samt ekologiskhet inte spelar en sa stor roll. Producenternas och
konsumenternas varderingar angaende REKO-produkter motsvarar varandra, fastan de
ekologiska producenterna hamnar lite i mellanhand eftersom konsumenterna inte anser den
ekologiska certifikationen sa viktig i alla produkttyper. Man kan tolka att REKO i sig sjalv
ar ett koncept som ger ett varde till kunden, vilket i sig medfor fragor da verksamheten inte
ar strikt kontrollerad angaende lokalhet eller om produkterna ar ekologiskt producerade, utan

ansvaret ligger hos producenterna.

Angaende de likvarda priserna av ekologiska samt konventionellt producerade kott och
potatis i REKO &r de storsta orsakerna att man ser vérden i produkterna som inte grundar sig
pa ett certifikat. Dessa varden kan vara exempelvis produktionsmetoder, lokalhet men dven

av orsaker som efterfragan.

For kottets del varderar bade producenterna och konsumenterna kottets speciella nischer och
notkreaturens levnadsforhallanden, samt speciellt for konsumenternas del faktumet att man
vet kottets ursprung samt stoder en lokal producent. Resultaten for potatisen specifikt blev
smatt otolkbar da fa potatisproducenter svarade pa undersokningen, men man kan i stora
drag tolka att orsakerna &r de samma; man vill stdda de lokala producenterna samt att priset
inte har en sa stor skillnad da konsumenten hittar andra varden de dr intresserade av, som
exempelvis sallsynta potatissorter. Angaende potatisen ar dven efterfragan stor; enligt egna
observationer séljer speciellt de forsta nypotatissatserna pa forsommaren otroligt snabbt slut

oavsett om de ar ekologiskt eller konventionellt producerade.
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10 Bilagor

- Bilaga 1, Svensksprakiga enkaten till producenterna

Undersdkning av REKO-producenter

Denna enkit fungerar som grund till Martina Schmidts examensarbete pa Yrkeshagskolan Novia
(Miljéplanerare, YH). Examenarbetet gérs | samband med ¥rkeshgskolan Novias projekt Lantbruk 2.0 och
behandiar nylindska REKO-Ringar samt orsaker till producenternas prissattningar och varderingar.

Producentema har valts ut pa basis av att de deltagit | REKO under juni-uli 2020 och for att de saljer nigot
av de utvalda produkterna [potatis, tomat, nétkétt, agg och semlor)

All information benandias samt publiceras anonym
enast den 11.11.202

Tack for samarbetet!

* Pakollinen

1.Producentnamn (frivilligt)

Kirjoita vastaus

2.Verkar ni konventionellt eller certifierat ekologiskt? *
() Konventionelit

(O Ekologiskt (certifierad)

3.vilka av dessa produkter saljer ni pd REKO? *
[ potatis
[ tomat
[ matkstt
[ Age
[ semior

4.Faljer ni med andra REKO-preducenters prissattning? *
O
O e

5.Paverkar andra REKO-producenters priser er egen prissattning? *
On
One

.)amfér ni priser med dagligvaruhandeln? *
[@F]
One

7.0vriga aspekter som paverkar prissattningen *

[ kerstracka

REXO-punkt
[] Produldernas efterfragan
[ Produktionsmetader
[ Produktionskostnader

[ andra aspekter

2.0m du svarade *Andra aspekter’ pa forra fragan, vilka ar dessa?

9.Ovriga kommentarer

Kirjoita vastaus.

10.Far man kontakta med tillaggsfragor? *

Korm indg att fylta ert producentriamn  bégan av enkiten itall man fr
O
O e

ontakta er!

Tams on lomakkeen omistajan uomaa

3. LihsteSmss tiedot Ishatatidn lomakkeen omistajalle. Micrasoft s ole vastuussa asiakdal
su tSman i ytinndicts. A5 koskaan |

daus- Keneliek3in

Salvelun tarjoaa Microsoft Forms | Tistosuoja a swlstest | Kiyshdot



- Bilaga 2, Finsksprakiga enkéten

Slleen Ammattikorkeakoulu Noviassa
Lopputys tehdaan Ammattikorkeakoulu Novian projektin Lantbruk 2.
ellaan uusimaalaisia REKO-tuottajia ja heidan tuotteiden hinnoitteluiden

Tuottajat ovat valikoituneet mukaan sen perusteelia, etta he ovat esall -tapaamisiin kesalla
seka siita syysta, etta he myyvat joitain valituista tuotteista (peruna, tomaatti, naudan jauhelina, kananmuna
ja leipa).

Kaikki tiedot ja tulokset kasitellaan ja julkaistsan nimettomans.

Vastaukset toivotaan 11.11.2020 mennessa.

* pakollinen

1. Tuottajanimi (ei pakollinen)

Kiroita vastaus

2. Toimitteko vai - %

Q) Tavanomainen tuettza

Q) Luomutustiaja fsertficitu)

3.Mita naista tuotteista myytte REKO:ssa? *
[ perss
[ Tomeatta
[ Nascanjouheias

[ karermunca

[] eipaa

4.Seuraatteko muiden REKO-tuottajien hinnoittelua? *
O wis
Os

5.Vaikuttaako muiden tuottajien hinnat teidan hinnoitteluunne? *
Q ws
Qs

6. hintojanne hintoihin? *
Q ks
O=

7. Mhuita syita mitka vaikuttavat tuotteidenne hinnaitteluun? * (7}
[] Ajematkan pituus ReKo-tapaamiseen
[ Tuotteiden kysynts
[ otantomenetemat
[ ustartoustannuiset

[ sy

8. Jos vastasit edelliseen kohtaan "Muu syy", tarkentaisitko mitka nama syt ovat?

Kifjota vastaus

[ ruotteiden kysynts:
[ uotantomenetemat
[ Tuctartotustannuet

sy

8. Jos vastasit edelliseen kohtaan "Muu syy", tarkentaisitko mitka nama syt ovat?

Kijoita vastaus

0.vapaa kommentti

Kirjoita vastaus

10.53ako teihin olla yhteydessa mahdollisten lisakysymysten kanssa? *
Muistathan 13133 tuotiajanimesi lomakkeen aiuun jos teiin 533 ola yhieycess3!

O wis
O=

suogas- i

33
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- Bilaga 3, Foljebreven pa bada spraken

Frageformulir till REKO-producenter
Hej!

Jag kontaltar er fér att friga om ni kunde besvara den bifogade enkiten som &r
riktad &t REEO-producenter. Enkiten &r kort och tar inte manga minuter att
besvara!

Fesultaten behandlas ancenymt och fungerar som bas till mitt examensarbete 1
‘theshdgskolan Novia, Ovrig information av arbetet hittas fran bérjan av
enkiiten och man far gima stilla tilliggsfragor till mig om man undrar Gver
nigot.

Tack!
Martina Schmidt

Lanken:

hitpe:// forms office.com/Pages FesponsePage aspxTid=GUjiPPgpSkmleQdalkn
10gL XKsmnUoZCrlm7ZbVGEIHURTU40FFDRIW T AxTESEVEpDINEFP
MVNYMC4u|

Kysely REKO-tuottajille
Hei!

Teen lopputydtini Ammattikorkeakoulu Noviassa ja otan yhteytta kysyikseni
kerkedisitteloo vastata cheiseen lomakleeseen, joka on kohdennettu EEEKO-
toottajille.

Kyzelyyn vastaamiseen kuluu aikaa vain pari minuuottia ja tolokset kasitellasn
nimettGmast. Lisdtietoja tydstd 18ytyy koyselyn alusta ja minulta saa kysyd
lisEtietoja, jos siltd tuntuo.

Kiitos!

Martina Schmadt

Linbeki:

hitps://forms. office.com/Pages FesponsePage aspxTid=0GUjiPPgpSkmle(4alkn
10gL XKsmnUoZCrlm7ZbVGEISUMF g2 EUdVREUILMIQ4UESNVOROVEFRa
WFhTQS4u



- Bilaga 4, Butikerna vars priser dokumenterades

35

Butik Omrade Besiik
Lidl Lojo Inre stadsomrade x
Lidl Borga, Nasi Inre stadsomrade X
Lidl K &klax Yitre stadsomrade

LidlNummela Kransomrade kring staden b
Lidl Karis Lokala centra palandsbygden x
5-Market He lsingfors, Elielinaukio Inre stadsomrade

PrismaLohja Inre stadsomrade x
Prismalarve npaa Inre stadsomrade

5-Market Tikkurila Inre stadsomrade

A le pa Hyvink3s Inre stadsomrade

5-Market Bastvik itre stadsomrade b
Prisma Kyrkslatt Yttre stadsomrade x
5-Market Tushy Yttre stadsomrade

5-Market 5&derkulla Kransomrade kring staden

5-Market Mantsala Kransomrade kring staden

5-Market Sjundea Kransomrade kring staden

5-Market Veikkola Kransomrade kring staden b
Murmijarvi Kransomrade kring staden

Sale Pornainen StadsnaraLandsbyed

5ale Pukkila StadsnaraLandsbyed

Sale Myrskyla StadsnaraLandsbyed

5-Market Inga StadsnaraLandsbyed b
5-Market Ekengs Lokala centra palandsbygden x
5-Market Karis Lokala centra palandsbygden b
5-Market Loviisa Lokala centra palandsbygden

K-Supermarket Kamppi He lsinki Inre stadsomrade

K-Marjet Puistokatu, Lohja Inre stadsomrade "
k-Citymarket Jarvenpaa Inre stadsomrade

Tikkurila, K-Citymarket Jumbo Inre stadsomrade

k-Citymarket Hyvinkas Inre stadsomrade

E?;pﬂe rmarket Lasihytti, Kauklahti Vitre stadsomrade '
K-Citymarket Kirkaonummi Yitre stadsomrade B
K-Supermarket Parila, Tuusula Yitre stadsomrade

K-Supermarket 5oderkulla Kransomrade kring staden

K-Citymarket Mantsala Kransomrade kring staden

K-Supermarket Nummela Kransomrade krirg staden B
K-Supermarket Murmijanvi Kransomrade kring staden

K-Market Pornainen Stadsnara landsbygd

kK-Supermarket Tammisaari Lokala centra palandsbygden x
K-Supermaret Karis-Karjaa Lokala centra palandsbygden ::

K-Supermarket Lovisa

Lokala centra palandsbygden




