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1 JASENJULKAISUN LAHTOKOHTA

Tyon kohteena on Subaru Club Finland ry:n jasenjulkaisun suunnittelu ja toteutus
seka perinteisen jasenjulkaisun jatkokehitys julkaisun sdhkodiseen muotoon. Aihe
nousi henkilokohtaisesta kiinnostuksesta graafiseen suunnitteluun ja julkaisun tuot-
tamiseen. Tiedustelun kautta ldhipiirin harrastusten parista [6ytyi yhdistys, jolla ei
ollut ennestaan valmista mallia jaseniston tiedottamiselle ja tasta avautui mahdolli-

suus jasenjulkaisun tuottamiselle.

Subaru Club Finland ry. on maanlaajuinen Subaru-automerkkia harrastava yhdistys.
Yhdistys on perustettu vuonna 2002 ja sen toiminta sijoittuu paaasiallisesti Interne-
tiin. Jasenia yhdistyksella oli noin 400 vuonna 2005 ja jdsenmadra on kasvanut noin
700 jaseneen vuonna 2011. Yhdistys jarjestda vuosittain useampia jasentapahtumia,
kuten esimerkiksi ajoratapaivia joista ilmoitetaan yhdistyksen www-sivuilla ja tapah-
tumiin osallistumisoikeus on yhdistyksen jasenilla. Lisaksi yhdistykselld on useita yri-
tyksia yhteistyokumppaneinaan, jotka tarjoavat jasenalennuksia ja muita jasenetuja
vhdistyksen jasenille tuotteistaan ja palveluistaan. Yhdistykselld ei ole aiemmin ollut
kdytossa mitdan jasenille postitettavaa jasentiedotetta tai -kirjettd, joten kaikki tie-
donsaanti eduista ja tapahtumista on vaatinut jasenistolta omaa aktiivisuutta ja yh-
distyksen verkkosivujen ahkeraa kaytt6a. Tama tyo kuvaa kuinka yhdistykselle kehi-
tettiin jasenjulkaisu, jota julkaistiin vuosina 2005-2007 ja kuinka tiedottaminen on

tapahtunut jasenjulkaisun elinkaaren jalkeen.

TyOssa esitetdan yhdistyksen painetun jasenjulkaisun tarve, mallinnetaan sen toteu-
tus seka selvitetaan, kuinka hyvin julkaisulle asetetut tavoitteet saavutettiin. Tassa
tyOssa asetetaan madrittelyt julkaisun kehittamiseksi seka lapikaydaan julkaisun
luomisprosessi. TyOssa pyritdan esittamaan kyseisen julkaisun kehittamisen tarpeet
ja lahtokohdat vastapainoksi Internetin valitykselld tapahtuvalle tiedotukselle ottaen
huomioon seka kohderyhma, ettd demografinen ajattelu. Lisaksi tydssa kasitellaan

julkaisun jatkokehitysta eli sitd, kuinka painettu julkaisu muunnetaan sahkoiseen
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muotoon jotta voidaan mahdollistaa sen jakelu sahkdisessda muodossa ja sitd, kuinka

siitd toteutettavaa sahkoista versiota voitaisiin jatkokehittaa.

2 TUTKIMUSASETELMA

Ensisijaisesti tyossa tutkitaan jasenjulkaisun kehitysprosessia ja sen elinkaarta selvit-
tamalla julkaisun tarve, mallintamalla sen toteutus seka paperisena julkaisuna etta
sahkadiseksi julkaisuksi muunnettuna. Tdman jasenjulkaisun kehittamisen tarve on
lahtenyt ensisijaisesti yhdistyksen jasenistolta, ja sita selvitetdan tarkemmin jasen-
kyselyn avulla. Lisaksi tyossa selvitetdan julkaisun jatkokehitysmahdollisuudet ja ku-

vataan julkaisuprosessin myéhempia vaiheita.

2.1 Tutkimusmenetelmat

Jasenjulkaisu ilmestyi ensimmaisen kerran kesdakuun 2005 aikana. Seuraava jasenjul-
kaisu ilmestyi loppuvuodesta, syksylla 2005. Ensimmaiseen numeroon liitettiin erilli-
nen, postitse palautettava jasenkysely jonka avulla selvitettiin julkaisun vastaanotto
jasenten keskuudessa. Kyselyyn toteutettiin myos vastausmahdollisuus Internetissa
vastausprosentin kasvattamiseksi seka tiedonkeruun helpottamiseksi. Kyselyssa saa-
tujen tulosten avulla voidaan asettaa vastakkain sahkoéisen ja painetun median arvo

tiedotuskanavana.

Kysely toimii laadullisena tutkimuksena, josta saadun tiedon perusteella voidaan ana-
lysoida kuinka hyvin jasenjulkaisun kehittdmisessa on onnistuttu. “Suuri osa viestin-
tatieteellista tutkimusta on laadullista eli kvalitatiivista tutkimusta, jossa aineistot
ovat usein pienia maarallisiin tutkimuksiin verrattuna.” (Karvonen & Kivimaki 2004).
Kohderyhman mielipiteiden kerdaminen jasenkyselyn muodossa antaa kaikille julkai-
sun lukijoille mahdollisuuden ilmaista kantansa uudesta julkaisusta. Tutkimustapa on

kuvaileva kyselytutkimus, joka soveltuu taman tyyppiseen tyéhon.



6
Kyselyn avulla selvitetdan, oliko jasenisto kokenut tarvetta puuttuvalle jasenjulkaisul-

le seka kuinka hyvin kehitetty painettu jasenjulkaisu vastasi jaseniston tarpeeseen.
Tavoitteena on kehittaa julkaisu, jonka jasenisto kokisi tarpeelliseksi tiedotus-
kanavaksi jasentapahtumille seka jaseneduille, ja nain ollen kyselyn tulokset ovat
tarkeita julkaisun tulevaisuutta silmalla pitden. Jasenkyselylla mitataan, julkaisun si-
saltoa ja sisallon mielenkiintoa. Kyselyn tuloksilla saadaan tyon tutkimukselle mittari,
jonka mukaan voidaan paatelld kuinka hyvin julkaisu on vastannut tarpeeseen seka

millaisia kehitysehdotuksia jasenist6lla olisi julkaisulle.

Jaseniston tiedottamisen parantumista seka jaseniston tavoitettavuutta voidaan tut-
kia yhdistyksen Internetissa sijaitsevan materiaalin kdyton lisdantymisella. Jasenjul-
kaisu pyrittiin linkittamaan laheisesti jo ennestdan Internetissa sijaitsevaan materiaa-
liin seka tuottamaan lisaa julkaisun aiheita laajentavaa materiaalia verkkoon. Tutki-
muksen tueksi voidaan tarkastella Internet-sivujen kayttoaktiivisuutta jasenjulkaisun
elinkaaren aikana. Sahkoisen julkaisun mahdollisuuksia tutkitaan peilaamalla jasen-

julkaisua muihin olemassa oleviin verkkojulkaisuihin.

2.2 Tutkimusongelma ja tutkimuksen tavoitteet

Tyon tavoitteena on luoda selked malli jasenjulkaisun tuottamiselle ja kuvata tyome-
netelmat eri vaiheineen tietoteknisestd nakokulmasta. Tydssa tarkastellaan myds
julkaisun jatkokehitysmahdollisuuksia; sita, kuinka valmis paperiversioksi tuotettu
julkaisu muunnetaan sahkoiseen muotoon ja jakeluun verkko-ymparistoon. Lisaksi
selvitetddan miten sahkoisen julkaisun yhteyteen voitaisiin jatkokehittaa palveluja,
kuten esimerkiksi audiovisuaalista seka interaktiivista materiaalia, jota pelkdstaan

painetussa julkaisussa ei pystyta hyodyntamaan.
Keskeisia tutkimusongelmia tydssa ovat:

1. Mita lisdarvoja painetun median avulla yhdistys saa jaseniston tiedottamiselle?

2. Miten julkaisu vastaa kohderyhman odotuksia ja mitka ovat sen suurimmat kehi-

tystarpeet?



3. Miten painettu julkaisu muuntuu sahkdiseksi versioksi ja miten sitd voi jatkoke-

hittaa?

Tutkimustulosten odotetaan tukevan julkaisulle maariteltya tarvetta ja todistavan,
ettd jasenet ovat kokeneet julkaisun odotettuna lisdyksena jasenetuihinsa. Tulosten
odotetaan myos todistavan, etta kaikki jasenet eivat aikaisemmin ole olleet tietoisia
kaikista jaseneduistaan ja jarjestettavista jasentapahtumista ja kokevat julkaisun il-
mestymisen myota olevansa paremmin informoituja yhdistyksesta ja sen toiminnas-

ta.

3 JASENJULKAISUN MAARITTELY

"Termi julkaisu on perinteisesti tarkoittanut Iahinna julkaistavia painotuotteita, esi-
merkiksi kirjoja ja julisteita, mutta nykyisin termi kattaa myos verkkojulkaisut ja muut

sahkdiset julkaisut.” (Kerdanen, Lamberg & Penttinen 2003, 2).

Yhdistyksen jasenlehden ensisijainen tavoite oli saada jasenistd paremmin informoi-
tua yhdistyksen toiminnasta ja sen tuomista eduista. Lisaksi julkaisussa tulisi olemaan
tapahtumakertomuksia, korjausohjeita ja monipuolisesti muuta luettavaa. Jasenjul-

kaisun tulisi tarjota jokaiselle jotakin.

Jasenjulkaisu tulisi aluksi olemaan pieni jasenlehti jonka levikki kattaisi Subaru Club
Finland ry:n jaseniston seka sen yhteistyoyritykset. Tulevaisuuden suunnitelmina
julkaisulle olivat sen levikin laajentaminen maanlaajuiseksi korvaamaan maahan-
tuojan vastaavan asiakaslehden. TallGin julkaisun levikki kasvaisi huomattavasti ja
julkaisun mainostulot olisivat huomattavasti suuremmat muodostaen yhdistykselle

myo6s merkittavan lisatulonlahteen.



3.1 Jasenjulkaisun tarve

Subaru Club Finland ry:n toiminta oli sijoittunut padasiallisesti Internetiin, yhdistyk-
sen www-sivujen yhteyteen (Subaru Club Finland 2002.). Internetin valityksella kui-
tenkin kaikkien jasenten tavoittaminen oli osoittautunut ldahes mahdottomaksi. Esi-
merkiksi yhdistyksen keskustelupalstan aktiivisten jasenten maara oli vahaisempi
kuin jasenmaksun maksaneiden jasenten, mista voidaan paatella etteivat kaikki yh-
distyksen jasenista lainkaan vierailleet kyseisilla Internet-sivuilla. Nain ollen yhdistyk-

sella oli tarve toisenmuotoiselle jasentiedottamiselle.

Elisa Ikdvalko listaa teoksessaan Painotuotteen tekijan kasikirja uuden viestinta-

tuotoksen luomisen tarkeimmat vaiheet seuraavasti:

1. Mille kohderyhmille tai mihin tilanteeseen julkaisu tai muu tuote on
tarkoitettu

2. Miten tdrkedstd kohderyhmdstd tai tapauksesta (tapahtuma tmv.)
on kyse

3. Miten hyvin nykyiset vdlineet palvelevat tétd tarkoitusta, mité puut-
teita tai heikkouksia niillé on

4. Onko nykyisid vdlineitd (julkaisuja) mahdollisuus tdydentdd tai
muuttaa kyseiseen tarpeeseen, esimerkiksi lisdliitteelld, teemanu-
merolla tai jollain muulla tavoin

5. Mitd muita hankkeita yhteis6ssé on tyon alla ja miten ne kytkeyty-
vdt puheena olevaan asiaan

6. Istuuko suunnitteilla oleva hanke yhteisén viestintdstrategiaan tai —
politiikkaan

(Ikdvalko 1995, 23.)

Jasentiedottamisen parantamiseksi tarpeeseen vastaisi painettava jasenjulkaisu, jon-
ka tarkoituksena olisi tavoittaa kaikki yhdistyksen jasenet. Jasenjulkaisu muodostaisi
vhdistyksen jasenille konkreettisemman hyddyn jasenyydesta ja sen avulla saataisiin
paremmin tiedotettua jaseneduista ja -tapahtumista jatkossa, Internetissa tapahtu-
van tiedotuksen lisdksi. Painetun jasenjulkaisun ei kuitenkaan ollut tarkoitus syrjayt-
taa verkossa tapahtuvaa tiedotusta vaan tdaydentaa sita sekda muuttaa sen luonnetta.
Yhdistyksen jasenist0 ei joutuisi enda jatkossa oma-aloitteisesti etsimaan tietoa, vaan

tieto toimitettaisiin julkaisun muodossa tarjolle jokaiselle jasenelle.



3.2 Kohderyhma

Subaru Club Finland ry:n jasenjulkaisun kohderyhman muodostavat ensisijaisesti yh-
distyksen jasenet joita yhdistdva tekija on kiinnostus samaan automerkkiin. Vastaavia
jasenjulkaisuja l0ytyy Suomesta muilta automerkkeja harrastavilta yhdistyksilta, ku-

ten muun muassa Opel Club Finlandilta sekd Suomen Volkkariyhdistys ry:lta.

Jasenjulkaisun tulee olla laaja-alainen, silla yhdistyksen jasenistdn ikdahaarukka on
noin 18-60 vuotta. Enemmisto jasenistda on miehid, mutta julkaisun tulisi tarjota mie-

lenkiintoista sisdltoa myos yhdistyksen naispuolisille jasenille.

3.3 Julkaisun sisdlto

Julkaisun sisallon tulisi olla riittdvan monipuolista, silld sen kohderyhma koostuu ih-
misistd joista osalle kyseinen automerkki on harrastus, osalle tyovaline ja osalle arki-
nen perheauto. Ennen kaikkea julkaisun tulisi tuoda tietoa jaseneduista, kuten jasen-
alennusta myontavista liikkeista, silla monet jasenet eivat ole eduistaan tietoisia.
Nain ollen julkaisussa tarjotaan tilaa mainostajille ja yhteistyoyrityksille seka jasen-

etukupongeille.

Alustavasti julkaisun aihealueet on koottu Iahinna Internet-sivuilla toimivalla keskus-
telupalstalla vierailleiden jasenten toivomusten perusteella. Julkaisun sisalt6a on
tarkoitus kehittaa jaseniston toiveiden mukaan ja sisallon tuottamisesta huolehtivat

muutaman toimittajan lisaksi itse jasenisto.

3.4 Julkaisun tekninen maarittely

Jasenjulkaisu maariteltiin ensimmaisena ilmestymisvuotenaan olemaan laajuudel-
taan 16—24 sivuinen, musta-valkoisena painettu, nidottu jasenlehti Ad-formaatissa.

Sen ilmestymisaikataulu oli alustavasti kaksi kertaa vuodessa, kerran kevatkesalla ja
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toisen kerran loppusyksysta. Julkaisun ilmestymiskieleksi sovittiin suomi, koska paa-

osa yhdistyksen jasenistosta on suomenkielisia tai vahintdan suomenkielentaitoisia.

Toikkasen mukaan taitto-ohjelmien kdyttd on ensisijaisen tarkeda ja painettavaksi
tarkoitetut julkaisut tulisi aina tuottaa varsinaisilla taitto-ohjelmilla eika esim. teks-
tinkasittelyohjelmilla kuten mm. Microsoft Word. Yleisin markkinoilla kaytetty taitto-
ohjelma julkaisun suunnittelun aikaan oli Adobe PageMaker, jonka kdyttdon myds
tdman julkaisun kohdalla paadyttiin. (Toikkanen 2003, 45.) Kyseinen ohjelmisto oli
myo0s taittajalle jo aiemmin tuttu tyokalu. Kuvien kasittely tehtiin Adobe Photoshop
-ohjelmalla, ja valmis julkaisu kddannettiin Adobe Acrobat -ohjelmalla valmiiksi PDF-
formaattiin, jossa muodossa valmis julkaisu toimitettaisiin digitaalipainoon tulostet-

tavaksi.

Suunnitelmissa oli kehittaa julkaisua useamman kerran vuodessa ilmestyvaksi ja si-
vumaaraltaan laajemmaksi jasenlehdeksi. Tavoitteena oli, etta toista vuosikertaa
tehtdessa lehteen olisi enemman resursseja hyddynnettavaksi mainostulojen avulla,
jolloin lehteen voitaisiin mm. toteuttaa kannet nelivaripainatuksena sisasivujen olles-

sa edelleen mustavalkoisia.

3.5 Julkaisun levikki

Painettu lehti postitettiin kaikille yhdistyksen jasenille, ja jasenisto tavoitettiin nain
ollen sataprosenttisesti. Lisdksi useita kappaleita jasenjulkaisusta toimitettiin Subaru
-automerkin maahantuojalle, jalleenmyyjille ja merkkiliikkeille seka -huolloille, jotta
sen avulla saataisiin tavoitettua mahdollisia uusia jasenia eli Subaru-autojen omista-
jia. Julkaisun kokonaislevikki muodostui ndin ollen 500 kappaleeksi jasenmaaran ol-

lessa 400 henkil6a ensimmadisen numeron ilmestyessa vuonna 2005.

Subaru Club Finland ry:n jasen julkaisun sdahkdisen version levikki maaraytyi Interne-
tia kdyttavien jasenten mukaisesti. Sahkdiseen muotoon muunnettu jasenlehti tuo-
tettiin verkossa luettavaksi Internet-sivujen vain jasenille sallitussa osiossa. Talla jake-

lutavalla voivat uudet, juuri jaseniksi liittyneet henkilot kayda lukemassa aiemmin
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ilmestyneet jasenlehdet verkossa ilman, etta niiden jalkikateistoimituksista koituisi

ylimaaraisia paino- tai lahetyskuluja. Jasenistdn tavoitettavuutta on kuitenkin haas-
teellista arvioida, silla materiaali oli kaikkien jasenten saatavilla eika varsinaista kavi-

jamittausta materiaalille toteutettu.

Automerkin maahantuoja I.M. Nordic AB /Suomi oli ilmaissut kiinnostuksensa yhdis-
tyksen jasenjulkaisusta ja olisi mahdollista etta julkaisu yhdistettdisiin maahantuojan
oman asiakaslehden Subaru Magazinen kanssa. Talldin se tavoittaisi lisaksi kaikki uu-
sien Subaru-autojen omistajat riippumatta siitd, ovatko he jo entuudestaan yhdistyk-
sen jasenid. Maahantuojan asiakaslehti on ilmestynyt Suomessa noin 1990-luvun
puolivélistd ldhtien ja lehtea toteutetaan yhteispohjoismaisin voimin I.M. Nordic AB:n
toimesta. Suomessa ilmestyva asiakaslehti on yhteispohjoismaisen lehden suomen-
kielinen versio ja sen levikki pohjautuu Autorekisterikeskuksen toimittamiin osoite-
tietoihin Subaru-merkkisten autojen omistajista. Alustavasti kaavailtu levikkimaara

yhdistetylle jasen- ja asiakaslehdelle olisi noin 9 000 kappaletta.

4 JULKAISUN MALLINNUS

Julkaisun mallinnus koostuu sen teknisesta toteuttamisesta suunnitteluvaiheesta
viimeistelytoimenpiteisiin vaihe vaiheelta. Julkaisun suunnitteluvaiheessa on hyva
ottaa huomioon julkaisun jatkokehitys sdhkodiseen muotoon ja nain ollen huomioida

myos sen painetulle julkaisulle asettamat rajoitukset ja vaatimukset.

4.1 Desktop Publishing

Julkaisun taittoa tietokonetydskentelyna kutsutaan yleisesti termilla DTP eli Desktop
publishing. DTP-tuotannossa julkaisun graafinen suunnittelu toteutetaan suurimmak-
si osaksi tietokoneohjelmistojen avulla. Toikkanen (2003, 22) kuvaa DTP-tydskentelya
laite- ja ohjelmistokokonaisuutena, jonka avulla voidaan tuottaa painettavien julkai-

sujen aineisto digitaalisessa tai originaalimuodossa. Hinen mukaansa DTP -taiton
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avulla saadaan valmis CD:lle tallennettava ty0, joka voi olla painossa tehtavia saatoja

vaille valmis materiaali.

Ikdvalko (1995, 32) listaa teoksessaan DTP -tyOvaiheet seuraavasti:

Teksti ja korjaukset

Kuvaukset

Asettelumalli

Tekstin ja kuvan kdisittely

Oikoluku ja korjaukset

Vedokset ja ohjeet painoon (vedoksia voidaan ottaa useita)
Ensimmdinen painovedos ja tarkistus

Painaminen

Jdlkikdsittely

10. Kuljetus, postitus tai muu jakelu

© O NS AWNR

Ikdvalkon tyovaiheiden listausta tarkastellessa taman jasenjulkaisun taitto koostuu
padasiallisesti vaiheista 3. - 7. Kyseisen jasenjulkaisun teksti- ja kuvamateriaali toimi-
tetaan taittoa varten valmiina, joten sen hankintaan ei tarvitse kiinnittaa erityista
huomiota. Julkaisulla on vastaava pdatoimittaja, jonka vastuulle jaavat vaiheet 1-2

seka vaihe 10. Vaiheet 8 ja 9 hoituvat suoraan painotalon toimesta.

4.2 Ulkoasun suunnittelu ja materiaalin kerdaaminen

”Julkaisun suunnittelussa vahintaankin yhta tarkeaa julkaisutekniikan kanssa on sisal-
to: milta julkaisu nayttaa ja millaisia asioita se viestii jo ensisilmaykselld.” (Pesonen &

Tarvainen 2003, 1).

Julkaisua kehitettdessa on olennaista jo suunnitteluvaiheessa kiinnittda huomiota
visuaaliseen suunnitteluun. Julkaisun paapiirteet muodostuvat materiaalin my6ta ja
vaikuttavat ratkaisevasti visuaaliseen ulkoasuun. Subaru Club Finland ry:n jasenjul-
kaisun tulee ensisijaisesti olla ulkoasultaan kohderyhmaa miellyttava. Julkaisun ulko-
asu tulee seuraamaan yhdistyksen muun painetun materiaalin graafista ulkoasua,
jolloin sen tyyli tulee olemaan selkeasti tunnistettavissa saman jarjeston materiaalik-

Si.
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4.2.1 Ulkoasun suunnitteluvaiheet

Kyseisen julkaisun ulkoasun suunnittelussa ovat Iahtdkohtina olleet seuraavat sille
vhdistyksen taholta asetetut vaatimukset: julkaisun tulisi olla nuorekas, urheilullinen,
selkedlinjainen ja moderni. Yhdistys osallistui julkaisun suunnitteluun kertomalla
odotukset ja asettamalla paapiirteet ulkoasulle, mutta muuten suunnitteluun annet-
tiin vapaat kadet. Ulkoasun kehittelyssa tavoitteena oli osittain seurata maahan-
tuojan virallisten julkaisujen tyylia ja linjaa, jotta jasenjulkaisu olisi tyyliltaan ”sub-
arumainen”. Yhdistyksella ei ollut valmista graafista ohjeistusta jota olisi julkaisun

suunnittelutydssa voinut seurata, kuten monilla yrityksilla ja virallisilla julkaisuilla.

Automerkin esitteet ovat selkeita ja yksinkertaisia mutta kuitenkin tyylikkaita ja mo-
derneja, mikd muodostui lahtdajatukseksi jasenjulkaisulle. Koska kuitenkin jasenjul-

kaisun tuotantoon maaratyt resurssit olivat rajatut, vaati ulkoasun suunnittelu jotain
kompromissiratkaisuja jotta rajalliseen sivumaaraan voisi mahduttaa kaiken tarpeel-

lisen sisallon.

Ulkoasun suunnitteluvaiheessa julkaisusta taitettiin Adobe PageMaker -ohjelmalla
muutama mallisivu jotka koostuivat etusivusta sekd muutamasta sisasivusta todelli-
sin kuva-aihein ja mallitekstin kera, kuten kuviosta 1 nahdaan. Naiden mallisivujen
perusteella pystyi havainnoimaan julkaisun tulevan ulkoasun ja esittdmaan ulko-
asuun liittyvat ideat yhdistyksen hallitukselle sekd muille asianomaisille. Naita toisis-
taan tyylillisesti eroavia mallikappaleita tutkittiin paatoimittajan seka yhdistyksen
hallituksen kesken ja paadyttiin osapuolia miellyttavaan ratkaisuun. Kuviossa 1 esitel-
ty mallisivu edustaa sita ulkoasua joka paatettiin ottaa kayttoon julkaisun sisasivuille
ja siind on nahtavissa kuinka artikkeli eroaa jasenmateriaalista, joka on tunnistetta-

vissa selkedsti erindkdisen sivun ylalaidan perusteella.
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KUVIO 1. Jasenjulkaisun mallitaitto yhdelta aukeamalta

4.2.2 Materiaalin kokoaminen

Keranen ja muut (2003, 5) toteavat, ettd julkaisun suunnittelu alkaa siihen tulevien
tekstien ja kuvien suunnittelusta seka siita, miten niita tullaan yhdistelemaan. He
madrittavat tarkedksi tyovaiheeksi luonnoksien teon, joiden avulla on helpompaa

tehda suunnitteluty6ta ja suunnitella aineiston sijoittelua seka julkaisun rakennetta.

Koska julkaisulla oli erillinen paatoimittaja, ei julkaisun toteuttamiseen sisaltynyt ma-
teriaalin keruuta. Ensimmaisen jasenjulkaisun ulkoasun suunnitteluvaiheessa oli tie-
dossa julkaisuun tulevien artikkeleiden aiheet seka osa niihin liittyvasta kuvamateri-
aalista. Ndiden tulevien aihepiirien perusteella pystyi hahmottamaan ja sovittamaan

julkaisun ulkoasun sisaltda vastaavaksi.

Julkaisun materiaali pyydettiin toimittamaan muotoilemattomana tekstind mieluim-
min Microsoft Word Document tai Rich Text Format -muotoisina. Muotoilemattoman

tekstin taittoty6 on taittajalle vaivattomampaa, joten tasta syysta artikkeleiden kir-
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joittajia pyydettiin valttdmaan turhaa tekstin muotoilua. Artikkeleiden otsikointi ja

kappalejako oli kuitenkin toivottavaa tekstin luettavuuden sailyttamiseksi. Kuvamate-
riaali pyydettiin toimittamaan missa formaatissa tahansa mahdollisimman suuriko-

koisena seka tulostuskooltaan etta resoluutioltaan.

4.3 Julkaisun taittomenetelmat

Yleisimmin kdytettyja taitto-ohjelmia ovat muun muassa Adobe-tuoteperheen oh-
jelmat InDesign seka PageMaker ja QuarkXPress. Ndma ohjelmat on suunniteltu ni-
menomaan laajempien julkaisujen, kuten lehtien ja kirjojen, taittamiseen. Taitto-
ohjelmien avulla julkaisu taitetaan eli asetellaan valmiit teksti- ja kuvaelementit pai-

kalleen julkaisun sivuille (Kerdanen ym. 2003, 3).

Jasenjulkaisun taitto toteutettiin vastaavaa tarkoitusta varten suunnitellulla Adobe
PageMaker -ohjelmalla DTP-tyoskentelyna. Julkaisun maaritelmiksi oli asetettu, etta
se painetaan A4-kokoiseksi, nidotuksi, mustavalkoiseksi julkaisuksi ja ndin ollen tait-
totyo toteutettiin A4-kokoisena, mustavalkoisena julkaisuna. Jotta painokustannuk-
set olisivat mahdollisimman alhaiset, tulisi julkaisun olla niin sanotusti painovalmis

niin, ettei sita painossa tarvitsisi enaa kasitella.

4.3.1 Tekstin maarittely

Tarkedna osana julkaisun teknista toteutusta oli maarittaa julkaisussa kdytettavat
kirjasintyylit. Lahtokohtina kirjasintyylien valintaan olivat ensisijaisesti selkeys ja luet-

tavuus, mutta samalla nuorekkuus ja ulkoasun urheilullisuus.

Julkaisun otsikointiin valittiin kolme kirjasintyylia, joiden ominaisuuksia muuttamalla
niita pystyi vaihtelemaan. Liian monta, toisistaan poikkeavaa kirjasintyylia luo helpos-
ti julkaisulle sekavan yleisilmeen jota pyrittiin talla rajauksella valttamaan. Otsikoin-
tiin tarkoitetut kirjasintyylit olivat Square721 BdEx BT, Folio Md BT ja BenquiatGot Bk

BT, joiden ulkoasua muunneltiin vaihtelevan pistekoon seka tyylittelyn (lihavointi,
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kursivointi) avulla. Tama on nahtavissa kuviossa 2, joka on esimerkki ensimmaisen

jasenjulkaisun kansisivun artikkelinostoista.

Toikkanen (2003, 34) suosittelee kdyttamaan otsikoinnissa typografista muotoilu-
kontrastia, jolla tarkoitetaan selvasti toisistaan poikkeavien fonttien ja tyylien kayt-
tamista rinnakkain. Talla saadaan julkaisun otsikoinnilla vaihtelua itse leipatekstiin,

jolloin julkaisun silmaily ja lukeminen on mielekkaampaa.

Muuttoauto

mukana Suomeen RATAP[“VA
Alastaro G .4.

Ei riemulla rajaa - KUN LIUKKAALLA AJAA

Tehonmittauspaivat
= mita siella tapahtuu?

Tekniikan vaihto:

Legacyn muodonmuutos TURBOksI

KUVIO 2. Ensimmaisen jasenjulkaisun etusivun otsikointi

Varsinaisen sisallon, leipatekstin, kirjasintyyli haluttiin sdilyttaa yhtenaisena lapi jul-
kaisun, joten sita varten valittiin kdyttoon vain yksi kirjasintyyli, Arial. Arialin kaltaisia
paatteettomia kirjasintyyleja ei perinteisesti suosita painotuotteissa, silla niiden luet-
tavuus koetaan heikompana kuin paatteellisten kirjasintyylien, kuten esimerkiksi Ti-
mes New Roman -kirjasimen. Arial kuitenkin vastasi yhdistyksen muuta graafista ma-
teriaalia seka kyseisen autovalmistajan graafisia tyyleja. Arial-kirjasimen pistekooksi
maaritettiin 9-11 pt, tekstityylin pistekoko, joka koettiin sopivan tilaa saastavaksi
mutta silti luettavan kokoiseksi tulostettaessa koevedosta. Tekstin pistekokoa vaihte-
lemalla artikkelikohtaisesti annettiin taittajalle enemman mahdollisuuksia sovittaa

sisaltoa taittoteknisesti.
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Painotuotteissa (lehdet, esitteet, kirjat) leipatekstille pidetadn 9-12 pistetta sopiva-

na. Kdytetyimmat ndista ovat 10 ja 11 pistetta. Pistekokoa valittaessa on myo6s huo-

mioitava se, etta eri kirjasinlajien kirjasimet ovat erikokoisia. (Toikkanen 2003, 33.)

4.3.2 Layout

Julkaisun varsinainen layout eli ulkoasun sommittelu muodostui tekstin palstoituk-
sesta, sijoittelusta seka kuvamateriaalin ja mainosten sijoittelusta julkaisussa. Osa
mainostilasta myydaan usein tietylle sivulle julkaisussa, mikad asettaa mainostilaa
ymparoivien sivujen yleisilmeelle omat vaatimuksensa. Koska julkaisuun tulevat mai-
nokset ovat padosin koko sivun mainoksia, oli olennaisen tarkeda huomioida tuleva
mainosmateriaali julkaisun taitossa. Muutoin mainoksen huomioarvo saattaa karsia

viereisella sivulla olevasta, liian paljon lukijan huomiota vievastda materiaalista.

Artikkeleiden leipateksti jaettiin kolmeen samanlevyiseen palstaan (60 mm), joiden
valiin jatettiin 5 mm tyhjaa tilaa. Sivuille maaritettiin marginaaleiksi 10 mm (oikea,
vasen ja ylareuna) sekd 15 mm (alareuna). Jokainen artikkeli alkoi ingressi-osuudella,
joka leveydeltaan vaihtelisi yhdesta kolmeen palstaan ja joka tekstityyliltdan vastaisi
leipatekstid ainoana erona, etta kirjasintyyli oli kursiivi. Ingressi sijaitsisi otsikon alla,
useimmin samassa linjassa leipatekstin palstoituksen kanssa. Ingressi tyyliteltiin sel-
kedsti leipatekstista eroavaksi tarkoituksellisesti, mitda myds Pesonen ja Tarvainen
(2003, 46) painottavat; ingressitekstin tulisi erottua selvasti leipatekstista. Erottelu
tehddan usein leipatekstityypin kursiivityylilla seka leipatekstista poikkeavalla palstoi-

tuksella.

Eri sivujen valille haluttiin kuitenkin kehittda hieman vaihtelua, jotta valmis julkaisu ei
nayttaisi siltd kuin jokainen sivu olisi samasta muotista lahtdisin. Vaihtelua saatiin
vaihtelevan otsikoinnin tekstityylin lisdksi muuttamalla ajoittain yhden artikkelin
palstoitusta esimerkiksi kolmen palstan sijasta kahteen tai neljaan palstaan seka si-

joittelemalla ingressi eri kohtaan jutun alkupuolelle.

Kuviossa 3 on malli siitd, kuinka aukeamasta saadaan eloisampi kdayttamalla kahta eri

tekstityylia otsikoinnissa seka vaihtelevaa kuvien muokkausta ja sijoittelua. Lisaksi
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ingressi on aukeamalla palstoitettu kahden palstan levyiseksi, jolloin se tuo hieman

vaihtelua aukeaman yleisilmeeseen.
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Kadintyvasta nopeesta mutkasta, oikeelle
Kaintyvaan hitaaseen shikaaniin. Pienikin
virheliike janrulla ja taas kerétiin keiloja.
Allekirioittanut tais alkuvaineessa luullal

a
hitaasesn 1-2 vaihteen vasuri-oikea-vasuri

oli

Ensimmaisena paikalla ja kerasi

muutaman avustajan kitollisella
eilat

kentalle pitkan kihdytyksen saatielemana
ja lahestyttiin nopeaa vasuria, kentan

Sijaitsevasta varastosta. Malinen auttoi
Kokeena rataketiuna ratamestarin tettavia
hoidellen jariestelyissa ja piti kuria yila
Jautaisella otteslla. Homma sujuikin
psimerkilisesti kaka sessionajan.

mutkaa. ltse laskin, ett
jarkevasti siihen pystyi padstelemaan

entti
#iikkala, koska varmaan kolmesti pieni
vastaheiton poikanen, vasurinapaylys jal
sujuva ohjausliike shikaanin surmar-
suuhun sai tarkoituksenmukaisettoman)
lopun — keiloja kerattin alkuvaiheessa
tuthankin tiuhaan.

‘ennokkaita ofteita s aatiin nahda tassa

tahon puolelta
saimrme myss kitosta. Keiloja el havinnyt
lainkaan ja Kaikki auttoivat radan

Tilais uus ofi mielestani hyvin onnistunut
Vaikka rata ei ollutikaan mikaan erikois-

Mika tarkeinta, mitaan ylilyonteja el
tapahtunutrata-alueen ulkopuolellakaan,
lentokenttaalueella. ltsekin kemranmukana

Liuk: i

I~ X[2008
YEi55mm
AR BB AR AR AL A

KUVIO 3. Julkaisun palstoitus ja artikkelin yleisilme

Kuvien kaytto julkaisussa eldvoittaa ilmetta ja yllapitaa lukijan mielenkiintoa. Pesosen
ja muiden (2003, 49) mukaan kuvat toimittavat julkaisuissa useita eri tehtavia. Niita
voi kayttaa havainnollistavina elementteina tai puhtaasti yleisilmetta keventavina
kuvituksina. Useimmin kuitenkin kdytetdaan havainnollistavia, aiheeseen liittyvia valo-
kuvia. Myds jasenjulkaisun kuvitus koostui valtaosin aina kunkin artikkelin aiheeseen

soveltuvasta Subaru-aiheisesta kuvamateriaalista.

Kuvien sijoittelua ei rajoitettu, vaan niita kaytettiin julkaisun taitossa vaihtelevasti
soveltaen kyseiseen artikkeliin liittyvien kuvien maaraa ja artikkelin aihetta. Jotta
yleisilmeeseen tulisi vaihtelua, osa julkaisun kuvista rajattiin niin, ettei kuvassa esiin-
ny lainkaan taustaa ja osa taas rajattiin jattden kuvan tausta mukaan. Kuvien kaytos-
sa suositellaan, ettd kuvien tulisi aueta sivun sisaltoa tai tekstia kohti. Henkilokuvissa

henkilot eivat saisi katsoa ulos julkaisun sivuilta (Toikkanen 2003, 38). Samaa perus-
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ajatusta noudatettiin myo6s autoilukuvien suhteen ja sommiteltiin kuvat niin, etteivat

autot aja ulos julkaisun sivuilta vaan kohdentavat lukijan katseen itse artikkeliin. Ku-
vien ja mainosten sommittelulla pyrittiin vaihtelevuuteen ja ndin ollen ei perakkaisilla
sivuilla ole samankokoisia, samaan paikkaan sijoitettuja kuvia. Mydskaan suurten

mainosten laheisyyteen ei liitetty runsaasti lukijan huomiota vievaa kuvamateriaalia.

Yleisilmetta piristamaan julkaisussa kaytettiin myos artikkeliin liittymatonta kuvitus-
ta, kuten kuviosta 4 kdy ilmi, seka sivujen yldlaidassa yhdistykselle ominaisia ylapalk-
keja, joita my0s esiintyy yhdistyksen verkkosivuilla ja keskustelupalstalla. Ylapalkkien
avulla yksiloitiin julkaisussa ne sivut, jotka sisadltdvat varsinaista yhdistys- ja jdsenasiaa
niista sivuista, jotka sisaltavat artikkeleita ja mainoksia. Nain ollen muusta lehden
sisallésta on helppo havaita, mitka asiat ovat jasenistoa koskettavia tiedotuksia,

muutoksia tai muuta vain jasenistolle suunnattua materiaalia.
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KUVIO 4. Ylapalkkien sovitus julkaisun sivuille
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4.4 Kuvamateriaalin kasittely

Suurin osa julkaisuun toimitetusta kuvamateriaalista koostuu digitaalikameroilla ku-
vatuista tilannekuvista. Kuvia lehted varten toimittavat jaseniston henkil6t, joiden
joukossa on my6s ammattimaisella kalustolla kuvaavia harrastajia. Kuvien koko ja
resoluutio vaihtelevat suuresti, joten kuvien kasittely on ensisijaisen tarkeda, jotta ne

vastaisivat painoon toimitettavan materiaalin maarityksia.

Kuvankasittelyohjelmia ovat esimerkiksi Adobe Photoshop ja Paint Shop Pro. Kuvan-
kasittelyohjelmilla kasitelldaan valokuvat ja viimeistelldaan joskus piirroskuvia. Perus-
toimintoja ovat kuvien rajaus, koon muuttaminen seka kuvan savyjen korjaaminen
oikeiksi. (Keranen ym. 2003, 3.) Kuvien kasittelyyn kadytettiin Adobe Photoshop
-ohjelmaa, jonka avulla kuvia rajattiin, muutettiin kokoa, muunnettiin mustavalkoi-

siksi seka tehtiin painomateriaalille tarvittava varierittely.

4.4.1 Kuvan koko ja resoluutio

Painomateriaalissa kuvien resoluution tulisi olla vahintaan 300 ppi. Jarjestelmakame-
rat pystyvat tallentamaan kuvan suurimmalla mahdollisella resoluutiolla, jolloin myos
kuvan tiedostokoko kasvaa suuresti. Tiedostokoko vaikeuttaa puolestaan kuvan siir-
tamistd sahkoisesti. Pesonen ja muut (2003, 81) suosittavat digitaalikameroiden ku-
vamateriaalin tallennusta raakamuodossa, jolloin materiaalia voidaan kadyttaa mah-
dollisimman monipuolisesti. Suurin osa julkaisun kuvamateriaalista toimitettiin joko

sahkopostilla tai siirtamalla FTP-yhteyden yli kdytdssa olevalle palvelimelle.

Toikkanen (2003, 91) maarittelee julkaisuissa kdytettavien kuvien resoluutioiksi In-
ternetiin tuleville kuville 72—75 ppi, sanomalehdille 150-180 ppi ja aikakausilehtien
tapaisille julkaisuille 300 ppi tai enemman. Kuvan maarityksia voidaan muuttaa niin,
ettd 72 ppi:n kuvasta saadaan 300 ppi:n kuva, mutta tdma tarkoittaa kdaytannossa

sitd, etta kuvan tarkentuessa myds sen fyysinen koko pienentyy.
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Mitd tihedmmin kuvapisteitd sijoitetaan paperille, sité pienempi kuvas-
ta tulee. Samalla kuva néyttdd tarkemmalta. Kun kuvapisteitd sijoite-
taan harvemmin, kuva suurenee. Yksittdiset kuvapisteet suurenevat ja
kuvasta tulee epdtarkka. (Kerdnen ym. 2003, 22.)

Resoluution lisdaksi kuvan fyysinen koko sovitettiin oikeaksi kyseisen kuvan kayttotar-
koituksen ja sijainnin mukaan. Painokuvan kokoa maarittdaessa on ensisijaisen tarke-
aa etta kiinnitetdan huomiota nimenomaan kuvan tulostettavaan kokoon (Document
Size) joka esitetdan mm tai cm mittayksikoissa, ei pikselikokoisena, kuten kuviosta 5
kdy ilmi. Pesonen ja muut avaavat kuvan fyysista kokoa suhteessa resoluutioon seu-
raavan esimerkin avulla: Jos kuvassa on vaakasuunnassa 800 pikselia ja sen resoluu-

tio on 220 ppi, sen leveys on silloin 4 tuumaa eli n. 10 cm. Jos saman kuvan resoluu-

tioksi muutetaan 72 ppi:ksi, sen leveydeksi tuleekin n. 11 tuumaa eli n. 28 cm. (Peso
nen ym. 2003, 75.) Kuvan fyysinen koko vaihteli julkaisussa 45 mm leveista kuvista
aina koko sivun levyisiksi 297 mm:n kuviksi tarpeen mukaisesti ja sivun ulkoasuun

sovittaen.
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KUVIO 5. Kuvamateriaalin fyysisen koon maarittelyt
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4.4.2 Kuvan varimaarittelyt

Perinteisesti tietokoneella kaytettavat varikuvat ovat varitilaltaan RGB-muotoisia.
Siind kuva muodostetaan kolmesta paavarista, jotka ovat punainen, vihrea ja sininen.
(Keranen ym. 2003, 26.) Sen sijaan painotydssa varikuvat painetaan CMYK-muodossa.
Kirjapainot ja varitulostimet kayttavat varijarjestelmana kyseista CMYK-varierottelua,
jossa vari muodostetaan kayttamalla kolmea varillistd mustetta (Cyan = syaani, Ma-
genta = magenta ja Yellow = keltainen) sekd mustaa (Key) mustetta, jota kdytetaan

kuvan tummimpia kohtia ja teksteja varten. (Keranen ym. 2003, 26.)

Koska kyseinen jasenjulkaisu kuitenkin tulostetaan mustavalkoisena, on julkaisun
kuville tehtava varikasittely harmaasavyerottelu. Kerdnen ja muut (2003, 26) maarit-
tavat harmaasavytilan varitilana jota nimenomaan kaytetdaan mustavalkoisten kuvien
kasittelyyn. Adobe Photoshop -ohjelmassa varierottelu on yksinkertainen tyovaihe, ja
kyseinen toiminto l0ytyy automaattisesti yhden valikon alta. Varierottelu tehdaan
jokaiselle julkaisussa kaytettavalle kuvalle erikseen samassa yhteydessa kun kuvaa

rajataan ja sen kokoa skaalataan kayttotarpeen mukaan.

Varierottelun lisdaksi kuvan valoisuustasapaino ja kontrasti sdddetaan painojulkaisulle
sopivaksi. Koska nayttopaatteen asetukset vaihtelevat paatteittain eikd nayton val-
koinen vari yleensa tdysin vastaa painopaperin valkoista varia, on valoisuus- ja va-
risdatoihin kiinnitettava erityistd huomiota. Toikkanen (2003, 104) korostaa, etta
kuvia kasiteltdessa tulisi aina tarkistaa paraneeko kuvan laatu, jos kontrastia ja tera-

vyytta sdadetdan.

4.5 Valmiin julkaisun konvertointi

Painoon toimitettava aineisto tulee koota yhteen. Varsinaisen julkaisun tallennustie-
doston lisaksi tulisi liittda mukaan kaytetyt kuvat, logot ja kirjasintyylit. Paras tapa

tdhan on pakata julkaisu PDF-tiedostoksi ja toimittaa sdahkoisen aineiston lisdksi mu-
kaan paperitulosteet, jotta paino voi tarkistaa millaisena julkaisun on tarkoitus tulos-

tua. Painoa varten on myos hyva merkita milld ohjelmistolla materiaali on koottu
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mahdollisia ongelmatilanteita tai paino- tai tulostuslaitteistoille tehtavia saatoja var-

ten. (Toikkanen 2003, 24.)

Julkaisun taitto Adobe PageMaker -ohjelmalla tallentaa tiedoston PageMakerin
omaan pm65-formaattiin. Lisaksi julkaisuun liitetyt kuvat linkittyvat valmiiseen julkai-
sutiedostoon. Jos tdma raakamateriaali toimitettaisiin painoon, olisi sen tiedostokoko
varsin suuri ja jokainen julkaisussa kaytetty kuva tulisi lisdksi toimittaa erillisena tie-
dostona. Nain ollen paras ratkaisu tuottaa julkaisusta painovalmis on konvertoida se
yleisesti julkaisukdytdssa olevaan PDF-formaattiin. Adobe Pagemaker pitaa sisallaan
myo6s PDF-tiedoston luontimahdollisuuden. Todellisuudessa Pagemaker hyodyntaa
tassa Adobe Acrobatin Distiller -lisdohjelmaa, joka kdytanndssa suodattaa tiedoston

PDF-tiedostoksi.

PDF-tiedostoksi konvertointia varten tarvitaan ohjelma joka osaa kdantaa muunmuo-
toisen dokumentin PDF-muotoon. PDF (Portable Document Format) on Adoben ke-
hittama tiedostomuoto, joka toimii ldhes jokaisessa laiteymparistdssa ja on laaja-
alaisesti muodostunut sahkaisten julkaisujen standardiksi (Keranen ym. 2006, 216).
Sen lukeminen on mahdollista ilmaisella Adobe Reader -ohjelmalla (ent. Acrobat
Reader). PDF-tiedostomuoto voi sisdltda vektori- ja bittikarttagrafiikkaa seka teks-
tielementteja. PDF perustuu ammattitulostimissa kaytettavaan PostScript-
sivunkuvauskieleen, joten kirjapainot ja mainostoimistot ovat omaksuneet formaatin
painettavien toiden siirrossa. Formaatti on erityisen hyddyllinen siirrettdessa paljon

kuvia ja tekstia sisaltavia dokumentteja. (Kerdnen ym. 2003, 30.)

Toikkanen (2003, 25) maarittaa teoksessaan PDF-tiedoston eduksi sen, etta se vie
vahan tallennustilaa, mikad nopeuttaa tiedostonsiirtoa. Lisdksi aineisto, joka on PDF-
tiedostona on tavallaan lukittu kokonaisuus kaikesta kyseiseen julkaisuun tulevasta
materiaalista. PDF-tiedoston koko on selvasti alkuperaista pienempi, koska kyseinen
tiedostomuoto kayttaa pakkausalgoritmia. PDF-tiedoston etuja on myos se, ettd sen
mukana kulkevat yleisimmat tekstityylit seka julkaisuun liitetyt kuvat. Nain ollen pai-
noon voidaan toimittaa yksi, kohtuullisen kokoinen tiedosto joka kdytdanndssa sisal-

taa julkaisun nakoisversion.
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4.6 Painovaatimusten mukainen PDF-tiedosto

Laadullisesti tasaisimman PDF-tiedoston saa kun ensiksi tulostaa valmiin julkaisun
niin sanottuun raakaformaattiin, kuten PS (PostScript) tai EPS (Encapsulated Post-
Script) -muotoon, jotka ovat varsinaisia tulostustiedostoja. PostScript muoto koostuu
vektorigrafiikasta joka varmistaa laadullisesti paremman PDF-tiedoston etenkin sil-
loin kun on kaytetty graafisia elementteja. (Kerdnen ym. 2006, 218.) Seuraavaksi
madritellddan painomateriaalin ominaisuudet Adobe Acrobat Distiller -ohjelmaan,
kuten kay ilmi kuviosta 6. Kun maaritykset ovat kohdallaan, voidaan raakamateriaali,
eli PS- tai EPS-muotoinen tulostustiedosto avata ohjelmaan ja muuntaa siita paino-

kelpoinen PDF-tiedosto.
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KUVIO 6. Adobe Acrobat Distiller -ohjelman julkaisun maarittelyt

Painomateriaalien tuottamisessa noudatetaan tiettyja yleisia maarittelyja. Ohjelmis-
toversiot paivittyvat uudempiin, mutta maarittelyjen perusperiaatteet kuitenkin sai-
lyvat. Laadukkaan julkaisun varmistamiseksi on kuitenkin hyva asettaa maarittelyt

aikaisemman ohjelmistoversion mukaisesti.

Jasenjulkaisulle asetettiin seuraavat maarittelyt muunnettaessa sitd PDF-tiedostoksi:
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* Resoluutio: painolaatuisen materiaalin resoluution tulisi olla vahintaan 300 ppi

* Koko: koska julkaisu tulostettaisiin A4-kokoisena tulee sivujen koon vastata A4-

kokoisen sivun mittoja: pystysuunnassa leveys 210 mm, korkeus 297 mm
* Yhteensopivuus: vahintdaan Acrobat 4.0 (PDF 1.3)

* Pakkaus: jotta valmiissa PDF-tiedostossa olisi kaikki tarpeellinen yhdessa paketissa,
tarkistettiin asetuksista, etta kuvatiedostot seka oikeat kirjasintyylit pakataan mu-

kaan julkaisuun

Valmis, pakattu PDF-tiedosto toimitetaan painoon sdahkoisessa muodossa joko tie-
dostokoon salliessa sdahkopostin liitetiedostona tai vaihtoehtoisesti siirrettavalla tal-
lennusmedialla, kuten USB-muistitikulla tai CD/DVD-levylld. Laadun varmistamiseksi
PDF-tiedostosta pyydetdan painolta koevedos, joka on lehden testituloste. Koeve-
doksesta todennetaan vastaako tulosteen tai painotuotteen laatu odotuksia ja voi-
daanko koko era painaa vai onko tiedostoon tai PDF-tiedoston pakkaukseen tehtava

muutoksia.

Jasenlehti voidaan joko painaa tai tulostaa. Mustavalkoisen jasenlehden painaminen
ei yleensa ole kustannustehokasta ja nykyisin painojen kaytossa olevat tulostuslait-
teet tuottavat hyvin korkealaatuisia lopputuloksia. Useimmin tyydytdadan mustavalko-
tuotteessa korkealaatuiseen tulosteeseen, jonka painokustannukset ovat huomatta-
vasti edullisemmat. Paino- tai tulostusvaiheen jalkeen jasenjulkaisu on valmis posti-

tettavaksi jasenistolle.

5 JASENKYSELYN TULOKSET

Ensimmaisessa julkaistussa Subaru Club Finland ry:n jasenlehdessa toteutettiin ja-
senkysely, johon vastasi 80 jasentd. Jasenjulkaisun painosmaara oli 500 kpl, joista
noin 50 kpl jai yhdistyksen varastointiin tai jaettiin yhteistyokumppaneille. Kyselyyn
vastasi 20 % jasenistosta. Vastaajista 73 kpl oli miehia ja 7 kpl naisia, mika vastasi

pitkalti yhdistyksen jaseniston sukupuolijakaumaa. Valta-osa vastaajista kuuluivat



26
ikaryhmiin 20-29 vuotta sekd 30—39 vuotta, mutta myods muut ikdryhmat olivat edus-

tettuina.

Kyselyn vastauksia odotettiin noin 4 viikkoa, minka jalkeen selvitettiin vastauspro-
sentti julkaisun levikkiin peilaten ja vastaukset tulkittiin. Jotta mahdollisimman moni
jasenistosta motivoituisi vastaamaan kyselyyn, arvottiin vastanneiden kesken Sub-
aru-aiheisia tuotepalkintoja. Kyselyn tuloksista julkaistiin my6s yhteenveto jasenten

luettavaksi jasenlehden toisessa numerossa vuonna 2005.

Vastaajilta kysyttiin kuinka aktiivisesti he olivat aikaisemmin kayttaneet yhdistyksen
www-sivuja ja keskustelufoorumia. Suurin osa vastaajista kaytti palveluita, ja pie-
nempi osa oli tutustunut, mutta ei kayttanyt aktiivisesti. Pieni osa vastaajista ei ollut
tutustunut niihin lainkaan, mika kuvastaa jasenistoa, joka ei saanut aiemmin mitdan
tietoa yhdistyksesta ja sen tapahtumista kaiken viestinnan tapahtuessa aiemmin ver-

kossa.

Hieman alle puolet vastaajista aikoi kayttaa yhdistyksen verkkosivuja aktiivisemmin
tulevaisuudessa. Jasenjulkaisun tavoitteena oli parantaa yhdistyksen tiedotusta ko-
konaisuudessaan seka kannustaa jasenistda aktivoitumaan etsimaan tietoa yhdistyk-

sen www-sivuilta.

Verkossa olevan materiaalin kaytto

1. Oletko Kaytan aktiivisesti

tutustunut Subaru
Club Finland ry:n
internet-sivuihin ja
keskustelu-
foorumiin? (N=80) HEnole

H Olen, mutta en kayta
aktiivisesti

0% 20% 40% 60% 80% 100%

KUVIO 7. Yhdistyksen Internet-sivujen ja keskustelufoorumin kayttoaktiivisuus
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Kayton aktivoituminen

2. Aiotko tasta
eteenpaéin kayttaa

yhdistyksen EE
Internet-palveluita
aktiivisemmin kuin HKylla

aikaisemmin?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

KUVIO 8. Kuvaus verkossa olevan materiaalin kdytosta jatkossa

Vastaajia pyydettiin kolmella kysymyksella arvioimaan jasenjulkaisun tarpeellisuutta.
Vastaukset on esitetty kuviossa 9. Aikaisemmin yhdistyksella ei ollut kdytdssaan ja-
senjulkaisua ja 79 % vastaajista kertoi kyselyssa kaivanneensa vastaavaa. 65 % koki
saavansa jasenjulkaisun myota uutta tietoa yhdistyksesta tai sen toiminnasta, kun
noin kolmasosa vastaajista ei kokenut saaneensa uutta tietoa. Kaikki kyselyyn vas-

tanneet pitivat jasenjulkaisua hyddyllisena lisdetuna jasenille.

Jasenjulkaisun tarpeellisuus

3. Oletko aikaisemmin kaivannut yhdistykselta
vastaavanlaista jasenjulkaisua, kuin uunituore
Vastaisku? (N=80)

4. Saitko jasenlehden my6ta uutta tietoa / HKylla
lisdtietoa yhdistyksesta ja sen toiminnasta? (N=80)
W Ej

5. Koetko jasenjulkaisun ilmestymisen hyvana
lisand yhdistyksen jasenetuihin? (N=80)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

KUVIO 9. Jasenjulkaisun tarpeellisuus
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Tietoisuutta jaseneduista ja niiden kayttoa haluttiin selvittaa vastaajilta. Jasenjulkai-

sun odotettiin tuovan etuisuuksia nakyvammin esille. Valtaosa vastaajista oli jo en-
nen jasenjulkaisua tietoinen alennuksista ja eduista mutta vastasi aikovansa jatkossa

hyodyntaa niita laajemmin kuin aikaisemmin.

Jasenedut

6. Oletko aikaisemmin olut tietoinen
jaseneduistasi, kuten alennuksia myontavista
yhteistydokumppaneista? (N=80)

HKylla

7. Aiotko jatkossa hyodyntéda yhteistydkumppanien WE

mydntamia jasenetuja useammin kuin
aikaisemmin? (N=80)
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KUVIO 10. Jasenedut ja niiden hyddyntaminen

Jasenjulkaisun ulkoasu vastasi kyselyn perusteella hyvin vastaajien odotuksia. Jase-
nistolla oli mahdollisuus vaikuttaa tulevan julkaisun ulkoasuun, silld alustavasta
layout-suunnitelmasta annettiin vaihtoehdot jaseniston aanestettavaksi ja lopullinen
ulkoasu paatettiin danestyksen tuloksen perusteella. My6s julkaisun aiheet ja sisalto

miellyttivat lahes kaikkia kyselyyn vastanneita.

Julkaisun ulkoasu ja sisalto

8. Vastaako jasenjulkaisun ulkoasu odotuksiasi?
(N=80)

] Kyl

I

9. Oletko tyytyvainen jasenjulkaisun aiheisiin ja
sisaltoon? (N=78)
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KUVIO 11. Kuinka jasenjulkaisu vastasi vastaajien odotuksia
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Vastaajia pyydettiin kuvailemaan lehden ulkoasua monivalintakysymyksella. Vastaus-

vaihtoehdoista pystyi valitsemaan useita. Suosituimpia vastauksia olivat hyodyllinen,
helppolukuinen ja kiinnostava. Myos tavoitteiksi asetetut nuorekas ja urheilullinen
saivat vastauksia. Julkaisua ei koettu lainkaan liian teknisena eika liian pinnallisena.

Kysymyksen vastaukset on kuvattu kuviossa 12.

Julkaisun ulkoasun kuvaus
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KUVIO 12. Lukijoiden mielipiteiden jakautuminen lehden ulkoasusta

Vastaajille annettiin mahdollisuus jattaa kehitysehdotuksia ja juttuideoita vapaan
palautteen muodossa. Palautteet vilitettiin paatoimittajalle huomioitavaksi tulevien

julkaisujen suunnittelussa.

6 MUUNTAMINEN SAHKOISEKSI JULKAISUKSI

Vaikka verkkojulkaisut ovat yleistyneet, eivat ne kuitenkaan toistaiseksi ole kokonaan
korvanneet perinteisia painettuja julkaisuja. Toiset pienet yhdistykset ovat kuitenkin
jo luopuneet paperisista postitettavista jasenjulkaisuista, usein puhtaasti kustannus-
syistd. Korvaavia kanavia ovat keskustelupalstat, sahkopostijakelulistat seka sosiaali-

nen media.
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Inkinen (2002) vertailee painetun ja sahkdisen julkaisun eroja mm. aikaan ja paikkaan

sidotun tiedon erolla. Sdhkdinen viestinta tavoittaa vastaanottajan nopeammin, mut-
ta on omaehtoista, kun puolestaan painettu viestinta toimitetaan vastaanottajalle,
mutta viiveelld. Inkinen kuvaa eroja myos staattisena (painettu julkaisu) ja interaktii-
visena (sdhkoinen julkaisu). Kerdnen perustelee, ettd perinteiset painetut mediat
tulevat luultavimmin kuitenkin sdilyttamaan oman asemansa, vaikka digitaalisen in-
formaation vélittaminen onkin helppoa. Moni kustantaja julkaiseekin digitaalista ma-

teriaalia painetun median rinnalla. (Keranen ym. 2005, 9.)

Subaru Club Finland ry:n jasenjulkaisun tapauksessa sahkoinen julkaisu toteutettiin
nimenomaan lisdpalveluksi painetulle julkaisulle. Julkaisun sdahkdisen version kehit-
tdmisen perusajatuksena oli, ettd koska yhdistyksen jasenmaara usein kasvaa kesken
vuoden, ei automaattisesti uusille yhdistyksen jasenille postiteta aikaisemmin kysei-
send vuonna ilmestyneita jasenlehtid lIahinna kustannussyista. Uusille jasenille vanhat

lehdet ovat luettavissa sahkdisessa muodossa yhdistyksen Internet-sivuilla.

Pursiainen (2010, 9) toteaa selvityksessaan sanomalehtien verkkoversioiden yleisty-
neen nopeasti ja niitd voidaankin pitaa verkkojulkaisun edelldkavijéina. Pursiaisen
selvityksesta kay ilmi, etta uutistiedottaminen verkossa on nopeatempoisempaa seka
mahdollistaa my6s vuorovaikutusta median ja yleison valilld. Verkkomedia myods pa-
rantaa lehtien kokonaistavoitettavuutta. Digitaalinen media koetaan kuitenkin en-
nemmin taydentdjana painetulle medialle kuin sen korvaajana eivatka verkkolehdet

ole toistaiseksi syrjayttamassa painettuja lehtia.

Sahkdinen julkaisu tuo mukanaan paljon uusia mahdollisuuksia, kuten mahdollisuu-
den kytkea yhdistyksella jo valmiiksi aktiivisessa kaytossa ollut keskustelupalsta leh-
den aihepiirien pariin. Nain ollen artikkeleista keskusteleminen tuo lehden sisall6lle
lisdarvoa. Tallainen malli onkin jo kdytossa monella perinteisena paperijulkaisuna
ilmestyvalla kaupallisella lehdelld, kuten esimerkiksi MikroBitti ja Tietokone —lehdilla,
seka monilla muilla etenkin IT-alaan liittyvilla lehdilla. Sen sijaan yhdistysten jasenjul-

kaisuilla tallaiset niin kutsutut "nettijatkot” ovat harvinaisempia.
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6.1 S3hkoisen julkaisun maarittely

Sahkaoisen julkaisun voi toteuttaa monella eri tavalla. Kyseisesta jasenjulkaisusta ha-
luttiin sahkoiseen muotoon sellainen formaatti, joka syntyisi helposti ja olisi mahdol-
lisimman monen hyddynnettavissa kdyttoymparistosta riippumatta. Ratkaisuna paa-
dyttiin tulokseen muuntaa painovalmiista julkaisusta verkkolevitykseen optimoitu

PDF-tiedosto. Kuten myos Keranen ja muut (2005, 7) toteavat, PDF-tiedoston keskei-

nen ajatus on toimia sahkoisena paperina.

Sahkdisen julkaisun olisi tarkea olla mahdollisimman kayttoymparistoriippumaton ja
pienikokoinen, jotta sen luku ei olisi turhan hidasta hitaammallakaan Internet-
yhteydelld, seka sovitettu luettavaksi suoraan tietokoneen naytélta. PDF-tiedosto
soveltuu hyvin sahkdiseen levitykseen ja sita kaytetdaan sahkoisten dokumenttien ja

asiakirjojen tallennusmuotona. (Kerdnen ym. 2006, 6)

Koska kyseessa on pieni julkaisu jolla ei ole kovin laajaa lukijakuntaa, palvelee PDF-

muotoinen, verkkolevitysta varten muunneltu lehti hyvin tarkoitustaan. Tulevaisuu-
dessa, julkaisun laajentuessa ja lukijakunnan kasvaessa on myos sahkoisen julkaisun
koettava uudistuksia. Hyvia esimerkkeja eriomaisista sahkdisen julkaisun toteutusta-
voista ovat sanomalehdilla kdytdssa olevat verkkolehdet esimerkiksi Helsingin Sano-
milla ja Keskisuomalaisella. Naita julkaisuja voi lukea Internet-selaimessa ilman erilli-
sid apuohjelmia ja niiden sivuja voi suurentaa ja pienentda tarpeen mukaan. Sivuja

voi my0s tallentaa PDF-muodossa tai halutessaan tulostaa.

6.2 Sdhkoisen julkaisun tekniset vaatimukset

Olennaisimpia teknisia vaatimuksia sahkdiseen muotoon muunnettavalla julkaisulla
ovat sen siirrettavyys ja luettavuus kayttoymparistosta huolimatta. Lisaksi tarkeda on
verkkolevitykseen soveltuva koko, niin etteivat tiedostot kasva kohtuuttoman suuri-
kokoisiksi. Erityisesti kuvatiedostot kasvattavat helposti tiedostokokoa. Tiedonsiirto-
nopeus ja tiedostokoko maarittelevat kuinka kauan materiaalin siirtdmiseen kuluu

aikaa. (Keranen ym. 2006, 120.) Julkaisun siirrettavyys paikasta toiseen ja koneelta
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toiselle asettaa olennaiseen asemaan sen toteutuksen kayttoymparistoriippumatto-

muuden.

Valmis sahkoéinen julkaisu ei saa olla tiedostokooltaan liian suuri, silld sen ensisijainen
jakelukanava on yhdistyksen Internetissa sijaitseva keskustelufoorumi. Vaikka laaja-
kaistayhteydet ovat yleisia, ei verkkomateriaalia tuottaessa saisi unohtaa kohtuullista
tiedostonkokoa ja tiedostojen siirtoaikaa. Sahkoisten julkaisujen suunnittelussa tulisi
ottaa huomioon erilaiset yhteysnopeudet ja niiden tiedonsiirtoajat. (Kerdnen ym.
2006, 105.) Keskiverto Internetin kayttaja on kdrsimaton ja aika jonka han jaksaa
kayttaa odottamansa materiaalin latautumiseen, on lyhyt. Aiheen ollessa kiinnostava
malttaa lukija usein odottaa hetken kauemmin, mutta kdytanndssa tulee tiedon siir-

tya verkosta lukijan silmien eteen ennemmin sekunneissa kuin minuuteissa.

Suurimpia tiedostokokoon vaikuttavia seikkoja ovat kuvatiedostot joihin on kiinnitet-
tava suurin huomio painonvalmiin tiedoston muuntamisessa sahkdiseksi. Siind missa
painovalmis julkaisu on kokonaan taitettu olemaan resoluutioltaan 300 ppi, ei sah-

koisen julkaisun tarvitse olla kuin 72 ppi. Tietokoneiden nayttdjen tarkkuudet vaihte-
levat 72:n ja 100 ppi:n valilla, jolloin on suositeltavaa optimoida verkkoon tarkoitetut
kuvat 72 ppi:n tarkkuudelle. Kerdnen ja muut (2006, 117) toteavatkin, ettd suurempi
resoluutio Internetiin siirretyssa materiaalissa vain turhaan kasvattaa tiedostokokoa.
Nain ollen kuvien pienentamisessa ja pakkaamisessa tulee ehdottomasti suurin saas-

16 tiedostokokoon. Kuvio 13 kuvaa tiedoston koon suhdetta latausaikaan.
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How page size affects download speed
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KUVIO 13. Tiedostojen latausaika suhteessa tiedostokokoon (Pingdom 2010)

Pursiainen (2010, 10) toteaa laatimassaan selvityksessa, etta laajakaistayhteys mah-
dollistaa lehden fyysisesta jakelusta koituvien kustannusten laskemisen. Valtio edis-
taa voimaperaisesti tietoyhteiskuntaa ja erityisesti sahkoisia palveluita, jotka korvaa-
vat postia. Vahintaan 1 Mbit/s:n teleyhteys on kansalaisen yleispalvelu 1.7.2010 luki-

en, jolloin jokaisella on oikeus saada tuo yhteys kohtuullisella hinnalla.

6.3 Painomateriaalin muuntaminen sahkoéiseen jakeluun

PDF-tiedoston muuntaminen on yksinkertainen prosessi, jos alkuperdinen tyotiedos-
to on taitettu perusteellisesti ja raakatulostettu joko PS (Post Script) tai EPS (Encap-
sulated Post Script) -tiedostoksi taitto-ohjelmasta. PS ja EPS -tiedostot perustuvat
vektorigrafiikkaan, joiden koko on vapaasti muunneltavissa ilman etta kuvanlaatu
karsii. (Kerdanen ym, 2006, 218) Painoon toimitettavaa PDF-tiedostoa ei kuitenkaan
voi uudelleen konvertoida, vaan muuntamisessa on kaytettava alkuperaista materi-
aalia raakamuodossaan. Talldin voidaan suoraan PDF:n konvertointia tehtdessa maa-
ritelld omat asetukset sahkoiselle julkaisulle, ja valmis tiedosto vastaa tall6in uusia

maaritteita.
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Kerasen ja muiden (2006, 251) mukaan tiedoston optimointi voidaan tehda esim.

poistamalla upotettuja kirjasintyyleja ja pakkaamalla kuvia. Sahkoista julkaisua kdan-
tdessa kuvien pakkausasetukset voivat huoletta olla paalla ja kayttdessa Adobe Acro-
bat Distiller -ohjelmaa voidaan sen avulla suoraan pienentaa kuvien resoluutioiden
olemaan maksimissaan 72 ppi. Muutoin kuvien kasittely tulisi tehda erikseen kuvan-
kasittelyohjelman avulla niin, etta kuvien fyysinen koko sailyisi ennallaan, mutta tark-

kuus heikentyisi.

Tiedostoa pakattaessa tulee kuitenkin huomioida, ettei pakkaus kay liian suureksi
jolloin myds laatu karsii. Kuitenkin muunnettaessa ensimmaiset jasenlehden nume-
rot PDF-tiedostoiksi pieneni tiedostokoko ensimmaisen numeron kohdalla 12 556
kilotavusta (eli 12,2 megatavua) 732 kilotavuun seka toisen numeron kohdalla 10 311

kilotavusta (10,0 megatavua) 1 585 kilotavuun.

6.4 Sahkoisen julkaisun jatkokehitysmahdollisuudet

Sahkaiselld julkaisulla on useita eri tapoja kuinka sita voi jatkokehittda. Siina missa
perinteisen julkaisun kehitys rajoittuu lahinna aihesisallon jalostamiseen seka graafi-
siin seikkoihin, kuten ulkoasun muuntamiseen, varilliseen julkaisuun siirtymiseen ja
niin edelleen, on sahkdisella julkaisulla puolestaan mahdollisuus laajentua interaktii-
viseksi kokonaisuudeksi jossa kayttdja paasee helpommin itse osallistumaan julkaisun

kehittamiseen.

6.4.1 Keskustelufoorumi

Yleisimpia ovat keskustelupalstat ja ns. "nettijatkot” eli jasenjulkaisulle omistetut
keskustelualueet joissa on mahdollista keskustella julkaisun teemoista ja artikkeleis-
ta. Monella yhdistyksella on kdytdssaan keskustelufoorumi seka asiallista etta va-
paamuotoisempaa keskustelua varten. Keskustelufoorumi on hyva kanava yhdistyk-
sen jasenille, jossa pienelld vaivalla voi saada ddnensa kuuluviin ja padsta vaikutta-

maan.
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Keskustelufoorumi oli yhdistykselld olemassa jo ennen painettua jasenlehtesd, joten

luonnollisesti keskustelufoorumille luotiin oma keskustelualueensa jasenlehtea kos-
kevaa keskustelua varten. Foorumi ajateltiin hyvaksi kanavaksi myds lukijoiden pa-
lautteille, ja paatoimittajalla olisi ndin suoraan mahdollisuus vastata palautteisiin.

Lukijoilta voisi tata kautta saada uusia ideoita tulevien jasenjulkaisujen sisaltéihin.

6.4.2 Artikkeleiden lisamateriaalit

Yhdistyksen tapahtumista otetaan usein kymmenittdin tai jopa sadoittain kuvamate-
riaalia, joista painettuun julkaisuun joudutaan valitsemaan yleisesti muutama onnis-
tunut otos. Verkkoon koottu kuvagalleria toisi kaikki tapahtuman kuvat jaseniston
nahtdvaksi. Toteutustavan tulisi talldin olla koottu yhteen sijaintiin, johon esimerkiksi
yksittdiset jasenet voisivat kdyda lisddmassa ottamiaan kuvia jasenlehden ilmestymi-
sen jalkeen. Lehdessa tulisi olla maininta verkosta l6ytyvasta lisamateriaalista ja ku-
vagallerian linkitys tulisi I0ytya keskustelufoorumin jasenlehtea kasittelevalta aihe-
alueelta. Kuvia varten riittaisi kohtuullisempi tila yhdistyksen kaytossa olevalta palve-
limelta, silla suoraan verkkoon julkaistujen kuvien ei tarvitse olla tiedostokooltaan

painolaatuisten veroisia.

Yksi jatkokehitysmahdollisuus on puolestaan multimediasisaltd, joka soveltuisi varsin
hyvin tdaman tyyppiselle jasenjulkaisulle. Koska paperisen jasenlehden julkaiseminen
on ennen kaikkea kustannusera yhdistykselle, voi painettavan julkaisun sisaltoa pitaa
tiivistettyna ja tuottaa laajennettua lisimateriaalia verkkoon. Tiettyihin artikkeleihin
voisi liittaa erilaista multimediasisaltoa nahtavaksi verkossa, kuten muun muassa
huolto-oppaisiin liittyvaa videoksi kuvattua materiaalia. Huolto-oppaan kuvaus vi-
deona olisi hyva lisa kuvalliselle artikkelille ja mahdollistaisi asian tarkemman kuva-
uksen ja visualisoinnin. Multimediasisaltd soveltuu erityisesti opetusmateriaaliksi,
jossa voidaan yhdistaa tekstia, kuvaa, videomateriaalia sekd danta havainnollistavaksi
kokonaisuudeksi. (Kerdnen ym 2006, 154.) Vastaavasti kuin kuvagalleriasta, tulisi
myos videoista olla maininta painetussa jasenjulkaisussa alkuperaisen artikkelin yh-

teydessa, ja materiaalin tulisi olla linkitettyna keskustelufoorumille.
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Verkkoon tuotettu lisamateriaali voisi my06s aktivoida muuta yhdistyksen Internetissa

sijaitsevan sisallon kayttoa. Jasenet, joiden Internet-sivujen kayttd on vahaista saat-

taisivat samassa yhteydessa tutustua myos muuhun materiaaliin.

6.4.3 Sahkoisestd jasenlehdesta verkkojulkaisuksi

Varteenotettava jatkokehitysmahdollisuus julkaisulle olisi muokata sahkdisesta jul-
kaisusta varsinainen verkkojulkaisu. Verkkojulkaisulla viitataan tassa yhteydessa se-
lainikkunassa luettavaan verkkolehteen, jonka sivuja voi vaihtaa, elementteja suuren-
taa ja pienentda sekda myds halutessaan tallentaa ja tulostaa. Verkkojulkaisu mahdol-
listaa myo6s laajemmin uusien medioiden yhdistamisen kuten video- ja ddnimateriaa-
lin liittdmisen, joka ei paperisessa julkaisussa ole mahdollista. (Keranen ym 2006,

103.)

Verkkojulkaisu voisi my&s toimia vaihtoehtona paperiselle jasenjulkaisulle tai korvata
sen kokonaan. Paperisen jasenjulkaisun korvaaminen verkkojulkaisulla saastaisi yh-
distykselta painokustannukset ja lisaksi mahdollistaisi jaseniston aktivoinnin kaytta-

maan muuta yhdistyksen Internetissa sijaitsevaa materiaalia.

6.5 Verkkojulkaisun tuottaminen

Perinteisen painetun jasenlehden ja siitd tuotetun sahkdisen version sijaan voisi jul-
kaisun toteuttaa suoraan verkkojulkaisuna. Koska painetulla medialla on omat kus-
tannuksensa, onkin verkkojulkaisu monelle yhdistykselle houkutteleva vaihtoehto, ja
usein yhdistyksilta [6ytyvat valmiit www-sivut tai muu yhteinen paikka jossa verkko-
julkaisu voisi ilmestya. Verkkojulkaisun jakelu voidaan myo6s hoitaa sahkdpostilla tai

sahkoposti-ilmoituksin, jolloin varmistetaan vastaanottajien tavoitettavuus.

Toteutuksena materiaalin tuottaminen suoraan siahkoiseen muotoon PDF-tiedostoksi
ei eroa painetun tuotteen tuottamisesta muuten kuin materiaalin optimointina. Tait-
toprosessi etenee samalla tavalla, mutta tuloksen lukeminen paatteeltd on huomioi-

tava. Materiaalin tuottaminen suoraan paatteelle mahdollistaa uusia ulottuvuuksia.
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Lopputulosta ei tarvitse tuottaa esimerkiksi A4-kokoiseksi taitetuksi lehdeksi, vaan

koko voi olla paremmin sovitettu naytolta luettavaksi.

Suoraan verkkoon tuotettu julkaisu voi pitaa sisallaan suoria linkkeja lisamateriaaliin
seka esimerkiksi videoita tai Flash-animaatioita. Interaktiivinen sisalté tuo uusia omi-
naisuuksia mainostavien yritysten ulottuville. Interaktiivisen sisallén mahdollisuutta
kuitenkin hyodynnetdan vield varovaisesti. Verkkolehdet muistuttavat ulkoasultaan
painettua vastinettaan ja sisalto on staattista kuin painetussa mediassa. Niin kutsu-
tussa monimediasisallossa voidaan yhdesta sisallosta tehda useita erilaisia versioita
eri jakelukanaviin, kuten mm. paperisen lehden rinnalle tuotettu sahkdinen julkaisu.

(Kerdanen ym 2005, 6-8.)

Ari Heinonen (1998) koostaa laaja-alaisesti sdahkoisen julkaisun mahdollisuuksia teok-
sessaan Raportteja verkkojournalismista. Heinonen listaa verkkojulkaisun viestinnalli-
sen potentiaalin koostuvan multimediaalisuudesta, hyperlinkityksesta, vuorovaikut-
teisuudesta/viestinnallisyydestd, rajattomasta tilasta ja ajasta, arkistomaisuudesta,
haettavuudesta, simuloinnista, reaaliaikaisuudesta seka globaalisuudesta. Multime-
diaalisuudella ja hyperlinkitykselld voidaan laajemmin hyodyntaa tekstia, seka staat-
tista etta liikkkuvaa kuvaa, samoin kuin myds danta ja grafiikkaa interaktiivisena koko-
naisuutena. Lisdksi niiden avulla lukija voi itse valita miten materiaalissa etenee luki-

essaan, eika julkaisua ole pakko lukea lineaarisesti sivulta toiselle.

Heinonen (1998) toteaa my0s, ettd vuorovaikutteisuutta saavutetaan verkkojulkaisul-
la tavalla joka ei ole mahdollista perinteisessa julkaisussa. Lukija voi itse vaikuttaa
osallistumalla esimerkiksi kommentointiin ja keskusteluihin. Verkkojulkaisut ovat
painettuja julkaisuja reaaliaikaisempia ja nopeasti paivitettavissa. Lisdksi verkkojul-
kaisut ovat myds laajemman lukijakunnan saatavilla, eli globaalisuus merkitsee paljon

verkkojulkaisulle perinteiseen painettuun julkaisuun verrattuna.

Arkistointi on helppoa verkkojulkaisulle ja se voidaan sdilyttaa lukijoiden saatavilla
pitkidkin aikoja varsinaisen uutisoinnin jalkeen. Tama kuvaa myo0s rajatonta tilaa ja

aikaa palvelinten tekniset rajoitteet huomioiden. Verkkojulkaisuja voidaan kootusti
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arkistoida ja tama mahdollistaa hakutoimintojen toteuttamisen useita julkaisuja kat-

taviin tietokantoihin. (Heinonen 1998.)

7 JULKAISUN ELINKAARI

Subaru Club Finland ry:n jasenjulkaisu Vastaisku ilmestyi vuosina 2005-2007. Julkai-
sua ehti ilmestya viisi numeroa ilmestymisaikataulun ollessa kaksi kertaa vuodessa.
Vuonna 2007 julkaisua tehnyt tydryhma paatti, ettei enda ehdi ajankaytollisista syista
jatkaa julkaisun parissa. Yhdistys etsi julkaisulle uutta paatoimittajaa, toimittajaa seka
taittajaa ja uutta tydoryhmaa seuraavan kahden vuoden ajan. Jonkin verran tieduste-
luja tuli jasenistolta keskustelupastalla lehden kohtalosta ja mahdollisesta tulevai-
suudesta. Vaikka kiinnostuneita uusia tekijoita julkaisulle muutamia ilmoittautuikin,
ei kukaan ollut halukas vastaavan paatoimittajan tehtavaan, joten vuonna 2009 yh-

distys paatti, ettei jasenjulkaisua tulla jatkamaan toistaiseksi.

7.1 Jasentiedottaminen julkaisun elinkaaren paatyttya

Tiedottaminen siirtyi kokonaan takaisin Internetiin, kun jasenjulkaisulle ryhdyttiin
etsimdan uutta toimitusryhmaa. Jasenistoa ei erikseen tiedotettu julkaisun paattymi-
sestd, mutta yhdistyksen keskustelupalstaa kayttavat jasenet saivat kuitenkin tiedon

siitd, etta jasenjulkaisulle etsittiin uusia tekijoita.

7.1.1 Tiedotuskanavat

Jasenjulkaisun jalkeen yhdistys on siirtynyt kdyttamaan jaseniston tiedottamiseen
padsdantoisesti keskustelupalstaa. Tiedottaminen nykymallilla perustuu pitkalti sii-
hen, ettd jasenet etsivat oma-aloitteisesti tietoa. Sahkopostitiedotusta kdytetdan
rinnalla, mutta hyvin vahadisessa maarin. Tiedotteita |lahetetaan sahkopostilla keski-
maarin kaksi kertaa vuodessa, jolloin kutsutaan jasenet osallistumaan yhdistyksen
vuosikokoukseen seka ilmoitetaan aina alkaneen vuoden jasenmaksusta ja sen era-

paivasta.
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Keskustelupalstan seka sahkopostilistan lisdksi yhdistykselld on myo6s kaytossaan Fa-

cebook-ryhma (Kettunen 2002). Kyseinen ryhmé on perustettu marraskuussa 2007.
Facebook-ryhma ei kuitenkaan ole erityisemmin aktiivisessa kaytossa jaseniston kes-
kuudessa ja sen viestit ovatkin lahinna kayttajien lisddmia kuvia. Ryhmassa esiintyy

hyvin vahan keskustelua eika juurikaan mitaan yhdistyksen virallista tietoa.

7.1.2 Jasentiedottamisen tulevaisuuden suunnitelmat

Yhdistyksen keskustelupalsta on ja tulee sdilymaan yhdistyksen paaasiallisena tiedo-
tuskanavana, mika on todettavissa keskustelupalstalla julkaistuista hallituksen koko-
usten paatoksista. Muun muotoisista jasentiedotteista ei ole tehty ratkaisuja, vaikka
jonkin verran jasenisto onkin tuonut keskusteluissa tarpeita esille. Myo6s jasenmaksua
on kritisoitu, koska konkreettiset edut rivijasenelle joka ei aktiivisesti osallistu rata-
paiviin ja muihin yhdistyksen vastaaviin tapahtumiin ovat hyvin vahaiset. Yhdistys
tarvitsisi erikseen nimetyn vastaavan tiedottajan, jolla olisi kokonaisvastuu seka vel-
vollisuus kehittaa jasentiedottamista. Jarjestettyjen jasentapahtumien maara on

myos laskenut viimeisten vuosien aikana.

Mahdollisuudet Internetissa olisivat kuitenkin monimuotoiset, eika tiedottamisen
parantaminen valttamatta vaatisi paperijulkaisuun paluuta. Nykyinen keskustelupals-
ta mahdollistaisi muistutusten ja tiedotteiden lahettamisen rekisterdityneille sahko-
postilla. Taman avulla voitaisiin saada jasenet hakeutumaan aktiivisemmin keskuste-

lupalstalle.

7.2 Toteutuneet jatkokehitysmahdollisuudet

Keskustelupalstaa parannettiin ja linkitettiin ristiin paperisen jasenjulkaisun ilmesty-
essa. Julkaisussa olleista korjausoppaista mm. laadittiin videomateriaalia, jotka tuo-
tiin keskustelupalstalle jasenille rajatulle alueelle. Ohjeiden ja opastusvideoiden laa-
timinen on ollut kokonaan jaseniston vastuulla ja sen aktiivisuudesta riippuvaista,
mutta tasta huolimatta niitd on tasaisin valiajoin laadittu ja tuotu keskustelupalstalle

myo0s jasenjulkaisun elinkaaren paatyttya.
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Sahkoiset versiot jasenjulkaisusta ovat jadneet verkkoon luettaviksi, vaikka jatkoa

julkaisulle ei olekaan tullut. PDF-muotoiset jasenjulkaisut ovat naytolta luettavina
versioina arkistoituina keskustelupalstan vain jasenille sallitulla alueella. Jasenjul-
kaisua olisi voinut jatkokehittaa kokonaan verkossa luettavaksi ja ilmestyvaksi jasen-
lehdeksi. Elinkaaren paattyminen ei kuitenkaan ollut kustannuskysymys, johon puh-

taasti verkkojulkaisulla olisi saatu saastdja, vaan tekija ja resurssikysymys.

Yhteisty6ta maahantuojan I.M. Nordic / Suomi AB:n ja Subaru Club Finlandin valille ei
syntynyt jasenjulkaisun yhdistamiseksi maahantuojan omaan lehteen. Maahantuojan

oma lehti Subaru Magazine ilmestyy itsendisesti kaksi kertaa vuodessa.

8 TUTKIMUSTULOKSET JA JOHTOPAATOKSET

Tassa tyossa on esitelty jasenjulkaisun suunnittelu vaiheittain ja toteutus painetta-
vaksi jasenjulkaisuksi. Lisaksi on kuvattu julkaisun elinkaari seka se, miten jatkokehi-
tysmahdollisuudet ovat toteutuneet. TyOssa on lisdksi pohdittu, kuinka jasenjulkaisua
voidaan laajentaa materiaalilla verkossa. Kyseinen jasenjulkaisu toteutettiin ensisijai-
sesti painotuotteena ja sdhkodiset jatkokehitysmahdollisuudet jatettiin avoimeksi tu-
levaisuutta ajatellen. Subaru Club Finland ry:lle siirrettiin jasenjulkaisun tuottaminen
kokonaisuudessaan toisen julkaisuvuoden kuluttua ja vastuu julkaisun tulevaisuudes-

ta jai yhdistykselle.

Ty6 kuvaa painetun julkaisun toteutuksen tyovaiheet suunnittelutyosta valmiiksi jul-
kaisuksi. Sahkoisen julkaisun toteutusvaihtoehtoja esiteltiin herattamaan ideoita pe-
rinteisen julkaisun kehittamiseksi. Sdhkoisen julkaisun vaihtoehtoja on enemman
kuin tdssa tyossa on kasitelty, mutta tarkoituksena oli herattaa lukijan mielenkiinto
sahkaisia julkaisuvaihtoehtoja kohtaan. Koska ty6 kuvaa julkaisua joka ilmestyi vuosi-
na 2005-2007, on tdman jalkeen tapahtunut myos paljon kehitysta sahkodisen vies-
tinnan ja verkkojulkaisun saralla. Tydssa on kuitenkin peilattu julkaisun ilmesty-
misajanjaksoon seka siihen, miten loogisesti jatkokehitys eteni painetun julkaisun

elinkaaren paatyttya.



41
8.1 Jaseniston tiedottaminen

Jasenjulkaisun myo6ta Subaru Club Finland ry:n tiedottaminen jasenistolle parani. Yh-
distyksen tiedotteet painetussa postitettavassa julkaisussa tavoittivat myos ne jase-
net, jotka eivat aktiivisesti kdyttaneet yhdistyksen www-sivuja. Tietoisuus tapahtu-
mista ja jaseneduista kasvoi jaseniston keskuudessa, kuten oli todettavissa jasen-
kyselyn tulosten perusteella. Julkaisun tavoite oli my6s painetun jasenjulkaisun avulla
aktivoida jasenistda tulemaan aktiivisemmin yhdistyksen Internet-sivuille, laajenta-
malla painetun julkaisun aihepiireja Internetissa sijaitsevalla materiaalilla. Varsinaista
aktiivista kdvijamaaran seurantaa ei kuitenkaan toteutettu yhdistyksen www-sivuilla,

joten on vaikea todistaa lisdantyiko aktiivisuus jaseniston keskuudessa.

Painetun jasenjulkaisun etu tiedotuskanavana on, etta tieto tuodaan saanndllisin
vdliajoin jasenen ulottuville, sen sijaan ettd jasenten on itse etsittava tietoa oikeaan
ajankohtaan. Jasenjulkaisun avulla voidaan paremmin varmistaa tiedon perille kulku
ja jaseniston tavoitettavuus. Painettu julkaisu ei sovellu nopeasti muuttuvan tiedon
jakamiseen, johon puolestaan sahkoiset tiedotuskanavat soveltuvat paremmin. Tie-
don vanhentuessa nopeasti on sdahkdissa kanavissa helpompi paivittaa tieto ajankoh-

taiseksi.

Kaantopuolena kuitenkin sdhkdisessa tiedottamisessa ei voida vastaavalla tavalla
varmistaa jaseniston tavoitettavuutta ja tiedon perille kulkua. Parhaiten painettua
julkaisua voidaan tallaisessa tilanteessa hyddyntda niin, ettd alustava tieto |6ytyy
painetusta mediasta. Painetussa materiaalissa puolestaan kannustetaan jasenistoa
tarkistamaan mahdollisesti muuttuvat tiedot sahkdisesta mediasta, kuten yhdistyk-
sen www-sivuilta tai keskustelupalstalta. Kehittamalla painetusta julkaisusta toimi-
vampaa verkkojulkaisua, olisi sithen voinut liittda erinaisia tiedotusmenetelmia joilla
jasenisto saisi esimerkiksi sahkdpostitse muistutuksia kun uutta tietoa on lisatty yh-

distyksen Internet-sivuille.
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8.2 Jasenjulkaisun tarpeellisuus

Jasenkyselyn tulokset osoittivat, ettd jasenisto otti jasenjulkaisun vastaan positiivi-
sesti. Jasenistda osallistettiin lehden suunnitteluvaiheessa ja lopputulos vastasikin
hyvin pitkalle jaseniston odotuksia. Julkaisulle saatiin kehitysideoita jasenkyselyn

avulla, jotka otettiin yhdistyksessa vastaan ja huomioitaviksi jatkokehityksessa. To-

teutettu jasenjulkaisu vastasi ndin ollen hyvin sille asetettuja odotuksia.

Jasenistolta tuli myos tiedusteluja yhdistykselle jasenjulkaisun mahdollisesta jatkosta.
Jonkin verran kiinnostusta esiintyi myds julkaisun jatkamiseksi, mutta varsinaista vas-
tuuhenkil6a ei julkaisulle kuitenkaan 16ytynyt. Yhdistys ei kuitenkaan kokenut jasen-
julkaisun olleen toiminnan kannalta niin tarpeellinen, etta olisi aktiivisemmin pyrki-
nyt jasenjulkaisun jatkamiseen. Yhdistystoiminnan perustuessa vapaaehtoisuuteen,

nadin valitettavan helposti tapahtuu.

8.3 Sahkoisen julkaisun mahdollisuudet

Perinteisesta julkaisusta voidaan vaivattomasti tuottaa verkkolevitykseen soveltuva
versio. Subaru Club Finland ry:n tapauksessa sahkdinen versio jasenjulkaisu Vastais-
kusta koettiin hyvaksi tavaksi arkistoida aiemmin ilmestyneet lehdet. N&in julkaisuun

tuotettu materiaali sailyy luettavaksi myos tuleville jasenille.

Sahkaoista julkaisua ei kuitenkaan nostettu varsinaiseksi vaihtoehdoksi painetulle jul-
kaisulle. Mikali julkaisulle olisi l6ytynyt jatkaja, olisi se jatkanut ilmestymistaan perin-
teisena painettuna julkaisuna. Painetun julkaisun ja sdahkdisen julkaisun jatkokehi-
tysmahdollisuuksia ei kovin laajalti Iahdetty toteuttamaan, vaikkakin juuri séhkdinen
julkaisu olisi tuonut julkaisun tekemista lahemmaksi jasenistolle. Varsinaista jatkoke-
hitysta ei tapahtunut, silla julkaisusta luotiin vain PDF-muotoinen arkistoitava sdh-

kdinen versio.

Painetun julkaisun ja sen sdahkoisen version sijaan yhdistys olisi voinut panostaa laa-

jemman verkkojulkaisun luontiin. Verkkojulkaisuun olisi voinut yhdistaa jo olemassa
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olevia keskustelumahdollisuuksia sekd muun muassa videomateriaalia. Interaktiivi-

suuden hyddyntaminen olisi vahentdnyt valmiin materiaalin tuottamisen tarvetta.
Pelkka verkkojulkaisun tuottaminen olisi my&s kustannustehokkaampi vaihtoehto

voittoa tavoittelemattomalle yhdistykselle.

Yhdistyksen keskustelupalsta sisadltaa paaosin valmiiksi monia elementteja, joista
koostamalla saisi yhdistettya verkkojulkaisun. Koottu ja tiivistetty julkaisumuoto saat-
taisi laajemmin aktivoida sita osuutta jasenistosta, joka ei aktiivisesti kayta yhdistyk-

sen www-sivuja eika keskustelupalstaa.

9 POHDINTA

Tyon tutkimustulokset osoittavat, ettd yhdistystoiminnassa jasenjulkaisulle [6ytyy
kysyntaa jaseniston keskuudessa. Jasenlehti otettiin positiivisesti vastaan, siitakin
huolimatta ettei sitd oltu suuremmin osattu kaivata aiemmin. Puhtaasti Internetissa
toimineelle yhdistykselle paperinen jasenjulkaisu toi todellakin tuntuvan jasenedun

jokaisen rivijasenen ulottuville.

Tyon tulokset ovat yleistettdvissa useimpiin harrastuspohjaisiin yhdistyksiin, jotka
toimivat puhtaasti vapaaehtoisvoimin. Yleisesti yhdistystoiminnassa varsinainen pyo-
rittdva voima koostuu enintddn muutamasta kymmenesta aktiivisesta henkilosta ja
muu jasenisto Iahinna tyytyy useimmin kannattamaan yhdistyksen toimintaperiaat-
teita maksamalla jasenmaksuaan. Naille niin sanotuille kannatusjdsenille on suuri lisa
mikali heille voidaan tarjota jonkinlaista konkreettista vastinetta jasenmaksulleen.
Yksi hyva esimerkki tasta ovat jasenjulkaisut. Jasenjulkaisu on vaivaton tapa tuoda
toimintaa nakyvaksi rivijasenelle sekda my0ds esim. yhteistyokumppaneille. Lehti, joka
postitetaan kotiin saakka, tuo kaiken tiedon jasenen ulottuville ilman, etta sita tarvit-

see erikseen etsia.

Toteutettu kysely soveltuu tutkimusmenetelmaksi selvittamaan jasenjulkaisun vas-
taanottoa jaseniston keskuudessa. Taman lisdksi aihepiiria olisi voinut laajentaa kayt-

tamalla myos useampia menetelmia tutkimuksen tueksi. Ty6ta olisi voinut tutkia
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haastattelemalla jasenist6a myds julkaisun elinkaaren paatyttya. Elinkaaren paatty-

misen jalkeiset johtopdatdkset on laadittu yhdistyksen www-sivuilla olevan materiaa-
lin pohjalta, seka tutkimalla onko aiemmin suunniteltuja jatkokehitysmahdollisuuksia

lainkaan toteutettu.

Aihepiiria olisi voinut laajentaa koskemaan myds muita harrastustoimintaan pohjau-
tuvia yhdistyksida. Monet yhdistykset painivat vastaavien kysymysten parissa ja eten-
kin Internetin ja sosiaalisen median kayton aina vain lisdantyessa, paperisen julkaisun
tuottamista arvioidaan uudelleen. Vertailemalla eri yhdistyksia ja ndiden kdytossa
olevia erilaisia tiedotuskanavia sekd -menetelmia, olisi voinut muodostaa yleistetta-

vamman mallin tiedottamiselle yhdistystoiminnassa.

TyOssa ei tarkemmin tarkastella sahkoisia julkaisumenetelmia varsinaisen verkkojul-
kaisun luomiseksi. Verkkojulkaisut ovat yleistyneet ja mm. useimmilla ilmestyvilla
paivdlehdilla on omat verkkojulkaisunsa. Yhdistystoiminnassa verkkojulkaisu toisi
kustannustehokkaamman vaihtoehdon paperiselle jasenjulkaisulle, vahentden paino-
ja postituskustannukset. Erillisten verkkojulkaisujen kehittaminen toimivien Interne-
tissa olevien palveluiden, kuten kotisivujen ja keskustelupalstojen, rinnalle ei ole laa-
jalti yleistynyt yhdistysten keskuudessa. Yleisemmin painetusta julkaisusta luovutaan
kokonaan ja siirretaan kaikki jasentiedottaminen nykyisiin Internetissa sijaitseviin

palveluihin.
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LITTEET

Liite 1. Jasenkysely

JASENKYSELY

Tama jasenkysely koskee juuri kddessasi olevaa uutta Subaru Club Finland ry:n jasenlehti Vastaiskua.
Kyselyn vastaukset tulkitaan opinnaytetyon tueksi, joka kasittelee jasenlehden luontiprosessia. Tulosten
avulla pystytdan myos jatkokehittdmaan Vastaisku —lehted vastaamaan jdseniston odotuksia, joten
vastauksesi on tarkea!

Voit vastata kyselyyn joko irroittamalla ja postittamalla tdman lehden valissa olevan kyselyn — tai vastaamalla
siihen internetissa osoifteessa: http://www kanetti.fi/'~jemma/SCF/

Kaikkien kyselyyn vastanneiden kesken ar Subaru —aihei tuotepalkinto!
Palautathan jasenkyselysi viimeistaan 1.8.2005! Kiitos.

Sukupuoli: mies nainen
Ikaryhma: alle 20 vuotta 20-29 vuotta 30-39 vuotta
40-49 vuotta 50-59 vuotta yli 60 vuotta

Jaseneksi liittymisvuosi:

1. Oletko tutustunut Subaru Club Finland ry:n internet-sivuihin ja keskustelufoorumiin?

en ole olen, mutta en kiyta aktiivisesti kaytan aktiivisesti
2. Aiotko tasta eteenpain kayttaa yhdistyksen internetipalveluita aktiivi in kuin aikai in?
kylla el

3. Oletko aikaisemmin kaivannut yhdistykselta vastaavanlaista jasenjulkaisua, kuin uunituore Vastaisku?

kylla e

4. Saitko jasenlehden myotd uutta tietoa / lisdtietoa yhdistyksestd ja sen toiminnasta?

kylla e

5. Koetko jasenjulkaisun ilmestymisen hyvana lisana yhdistyksen jasenetuihin?

kylla e

6. Oletko aikaisammin ollut titoinen jaseneduistasi, kuten alennuksia myontavista yhtaistyokumppaneista?

kylla si

7. Aiotko jatkossa hyodyntada yhteistySkumppanien myontamia jdsenetuja useammin kuin aikaisemmin?

kylla ei




8. Vastaako jasenjulkaisun ulkoasu cdotuksiasi?

kylla ei

9. Oletko tyytyvainen jasenjulkaisun aiheisiin ja sisaltoon?

kylla el

10. Mista aiheista haluaisit lukea lisaa jatkossa?

tulevista jasentapahtumista

kertomuksia menneista jasentapahtumista

yhtaistyoyritysten esittelyita

huolto- ja korjausohjeita

henkilékohtaisia Subaru —aiheisia kokemuksia (esim. Minun Subaruni —sarja)
koe-ajoja

mallikohtaisia esittelyja

autovertailuja, Subaru vs. muu merkki

teknisia artikkeleita (asim. kuinka nelivato toimii)

muuta, mita?

11. Mitka seuraavista adjektiiveista vastaavat parhaiten mielestasi Vastaisku —lehtea, seka ulkoasultaan etta
sisdlioitaan?

nuorekas hyédyllinen
urheilullinen vilhdyttava

moderni lilan tekninen
perinteinen liian pinnallinen
helppolukuinen harrastepainoitteinen
kiinnostava kaikille suunnattu

12. Millaisia kehitysehdotuksia sinulla olisi antaa julkaisun kehittamiseksi?
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