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Opinnaytetydmme kasittelee mobiilijournalismia uutistoimituksessa. Mobiilijournalismilla
tarkoitamme tassa tydssa toimittajan alypuhelimella kuvaamaa videotallennetta tai livela-
hetysta, jota kaytetaan journalistisiin tarkoituksiin. Opinnaytety6 tarkastelee mobiilijourna-
lismia ja sen tekemista paivittaisessa tydssa Ylella ja MTV Uutisissa toimittajien omien ko-
kemusten pohjalta. Tutkimissamme mediaorganisaatioissa mobiilijournalismia tehd&aéan
osittain eri tavoin ja tavoittein, mutta yhtenevaisyyksiakin [0ytyy.

Teimme opinnaytety6té varten haastattelututkimuksen Ylen ja MTV Uutisten mobiilijourna-
listeille. Tydmme taustoittavassa osiossa on kasitelty tietoperustana lahdekirjallisuutta pai-
netuista teoksista seka verkosta. Tietoperustamme rakentuu journalismin murrokseen,
jonka jalkiaaltoja elamme edelleen vuonna 2021. Alylaitteiden k&yttd journalismissa on
osaltaan journalismin murroksen seurausta, toisaalta taas teknologisoituvan yhteiskunnan
luonnollinen jatke.

Kiire maéarittelee hyvin pitkéalle mobiilijournalismin kaytt6a. Nopeasti tietoon tuleva uutis-
keikka lahdetdén useimmiten tekemaan mobiilijournalismin keinoin. Esimerkiksi onnetto-
muuspaikalle on lahdettdva nopeasti uutiskilpailun takia. Talldin matkaan lahetetaén toimit-
taja mojo-setin kanssa. Eras haastateltavista toimittajista kuvasi tata “kilpajuoksuksi mui-
den toimitusten kanssa”.

Laadukkaaseen lopputulokseen mobiilijournalisti tarvitsee kuitenkin alypuhelimen lisaksi
useita lisdvarusteita. Lisavalineilla tadydennetdan alypuhelimen niin sanottuja puutteita.
Tama taas vie osan mobiilijournalismin helppoudesta ja keveydesta. Tekniikan hallitsemi-
sen lisaksi mobiilijournalistilta vaaditaan visuaalista silmaa, jotta lopputulos nayttaa mah-
dollisimman laadukkaalta, seka paineensietokykya tilanteissa, joissa taytyy hallita monta
asiaa yhtéa aikaa. Toimittajat pitavat rutiinin saamista mojo-videoiden tekemiseen tarkeana
oman ammatillisen kehittymisen kannalta.

Mobiilijournalismin haasteena pidetaan sen nopeatempoisuutta. Faktantarkistuksen rooli
korostuu, kun yha enenemassa maarin sosiaalisen median kautta etsitéaan ja ldydetaan uu-
tisaiheita. Vaaraa tietoa liikkuu internetissé paljon, ja journalisteilla ja medialla on vastuulli-
nen rooli levittda totuudenmukaista tietoa ja kitkea valeuutiset.

Mobiilijournalismin ei ole tarkoitus korvata tv- tai videokameroita, vaan paikata niit& kohtia,
joissa videokameralla kuvaaminen on esimerkiksi liian kankeaa tai tapahtumapaikalle 1ah-
temisen taytyy olla nopeaa. Mobiilijournalismi monipuolistaa ja tdydentaa mediassa naky-
vaa kuvamateriaalia. Mobiilijournalismilla voidaan paikata my6s toimituksen alueellisessa
verkostossa olevia aukkoja.
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1 Johdanto

Ensimmainen yleisdn mielenkiinnon saanut alypuhelimella kuvattu elokuva, Unsane, jul-
kaistiin vuonna 2018. Media-alan ammattilaiset ympéri maailmaa olivat ihmeissééan.
Kuinka ohjaaja Steven Soderbergh toteutti elokuvan kuvaamisen pelkalla alypuhelimella?
Unsane ei suosiostaan huolimatta kuitenkaan ollut ensimmainen alypuhelimella kuvattu
elokuva: esimerkiksi jo vuonna 2015 julkaistu Sean Bakerin elokuva Tangerine on kuvattu
alypuhelimella. Kuuluisa Soderbergh vain toi luomuksensa suuremman yleisén tietoisuu-
teen Hollywoodiin ja ympari maailman. Viimeistaan sen jalkeen alypuhelimella kuvatun vi-
deokerronnan kaytosta on tullut laajalti hyvaksyttya ja kaytettya myos elokuva-alan ulko-
puolella. (Vellinga s.a.)

Alypuhelimien kayttd on lisaantynyt myds toimittajan tyossa. Kehitys on huomattavissa
niin yleisena suuntauksena kuin yksittaisten toimittajien tytskentelytavoissakin. Esimer-
kiksi Petja Pirhonen tarkasteli vuonna 2020 julkaistussa opinnaytetydssaan alypuhelimen
vaikutusta toimittajan tyéhon. Pirhosen kyselyyn vastasi yhteensa 48 journalistia koko
Suomen alueelta. Opinnaytetydn mukaan 72,9 % toimittajista piti alypuhelinta merkitta-
vana valineenda tydssaan ja 66,7 % kertoi alypuhelimen muuttaneen heidan tydskentelyta-
pojaan (Pirhonen 2020, 20-21). My6s journalismin opetuksessa kehitys on huomioitu.
Haaga-Helian journalismin koulutusohjelmassa opintosuunnitelmaan kuuluu Journalism
project in English -kurssi, jolla opiskellaan nimenomaan mojo-videon eli mobiililaitteella

kuvatun videon luomista eli kasikirjoittamista, kuvaamista ja editointia.

Opinnaytetydmme keskittyy alussa kuvailemaamme ilmioon: alypuhelimia kaytetdan am-
mattimaisten videoiden, jopa elokuvien, kuvaamiseen ja tuottamiseen. Omien havainto-
jemme ja yleisen suuntauksen perusteella alypuhelimia kaytetdan myds toimittajan tydssa
enenevissa maarin verkkovideoiden, uutisinserttien ja livelahetysten kuvaamiseen. Ta&man
kehityksen pohjalta halusimme tarkastella sita, milla tavalla alypuhelin on vaikuttanut liik-
kuvan kuvan muodossa esitettdvan journalismin eli esimerkiksi verkkovideoiden ja televi-
siouutisten ja -ohjelmien tekemiseen. Kutsumme naita alypuhelimella kuvatun liikkuvan
kuvan eri muotoja opinndytetydssamme yleistermilla mobiilivideo tai mojo-video (mobiili-

laitteella kuvattu video).

Kerasimme opinnaytety6tdmme varten tutkimusmateriaalia haastattelemalla mobiilivideoi-
den parissa tytskentelevia toimittajia. Halusimme selvittéda, milla tavoilla alypuhelinta kay-
tetdan videoiden kuvaamiseen ja juttujen tydstdmiseen, ja mita se vaatii niin toimittajalta

kuin toisaalta koko toimitukselta. Tekniikan kehitys on ollut nopeaa ja jatkuu sellaisena



yha kiihtyvalla tahdilla, joten yritAmme opinnaytetyéssdmme hahmotella, millaista journa-
lismi ja mobiilijournalismi on tulevaisuudessa. Kaytetaanké muutaman vuoden paasta
enaa perinteisia tv-kameroita ollenkaan, kun nopea journalismi vaatii myos laitteilta kette-
ryytta ja mobiililaitteet kehittyvat kovaa vauhtia. Ero kameroilla ja kdnnykkakameroilla saa-

vutettavan kuvanlaadun valilla pienenee koko ajan.

Seuraavaksi esittelemme tarkemmin tutkimuskysymykset, opinnaytetydn tavoitteen ja
merkityksen seké taustatekijat. Sen jalkeen esittelemme aihepiiriin liittyvan tietoperustan,
johon opinnaytetydmme haastattelututkimus nojaa. Kolmannessa osiossa esittelemme tut-
kimuksen toteutuksen laajemmin seka esittelemme tutkimuksen tulokset ja havainnot.
Neljannessa osiossa vedamme yhteen tutkimuksen johtopaattkset. Viimeisessa osiossa
tarkastelemme tutkimuksen luotettavuutta ja omaa oppimistamme seké teemme jatkotutki-

musehdotuksia.

1.1 Tutkimuskysymykset, opinndytetyon tavoite ja taustatekijat

Havaintojemme seka sittemmin aiheesta lukemamme tutkimustiedon ja alan kirjallisuuden
perusteella mobiililaitteet ja niilla tehty journalismi ovat viimeistddn viimeisen vuosikymme-
nen aikana murtautuneet jokaisen toimituksen arkeen. Mobiililaitteilla tehty journalismi on
lisdantynyt ja jopa tullut jaadakseen. Uuden, hyvin kokonaisvaltaisen tydvalineen, alypu-
helimen, kayttdminen tydssa vaatii toimittajalta ja toimitukselta resursseja niin rahallisesti,

aineellisesti kuin henkisestikin.

Alypuhelin on arkinen véline lahes jokaiselle meista. Tyovalineena se kuitenkin muuttaa
toimittajien tydskentelytapoja, juttujen syntymisprosesseja ja laittaa mediat tarkastele-
maan resurssien jarkevaa kayttoa. Alypuhelin haastaa jopa journalismin ansaintalogiikan,
silla se muuttaa tapoja, joilla sisaltéja kulutetaan. Sita voidaankin pitdd median murroksen

viimeisimpana askeleena.

Alypuhelimien my6ta erityisesti videomuotoisten siséltdjen kulutus on kasvanut. Videojour-
nalismia taytyy tehda nopeammin ja ketterdmmin kuin koskaan aiemmin. Ja mika olisi-
kaan siihen katevampi valine, kuin &lypuhelin. Nopean mobiilijournalismin on kuitenkin

alan sisalla koettu myds heikentévan journalismin laatua.

Taman taustatiedon pohjalta rajasimme opinnaytetydmme tutkimusaiheen mobiililaitteella
kuvattavien journalististen videoiden, mojo-videoiden, tekemiseen. Mobiilijournalismia voi
olla kuitenkin my6s muu mobiililaitteella tallennettu materiaali, kuten kuvat ja audio. Koska

mojo-videoiden tekeminen vaatii monenlaisia resursseja, halusimme tutkia, miten toimitta-



jat kokevat mobiilijournalismin tekemisen vaikuttavan heidan tydhonsa ja millaisia tyos-
kentelytapoja toimituksessa on omaksuttu. Muodostimme opinnaytetydmme keskeisimmat
tutkimuskysymykset: 1.) "Miten mobiiljournalismi vaikuttaa toimittajan tyéhon?”, 2.) "Millai-
sia resursseja mobiilijournalismi vaatii?” ja 3.) “Millaisia mahdollisuuksia mobiilijournalismi

luo?”.

Opinnaytetydmme tutkimus nojaa teoriaosuudessa esittdmaamme aiemmin tutkittuun tie-
toon alypuhelinten merkityksesta journalismissa seka journalismin tdhanastiseen teknolo-
giseen kehitykseen. Palaamme tutkimustamme pohjustavaan teoriatietoon ja alan kirjalli-

suuteen tydmme teoriaosuudessa.

Valitsimme MTV Uutiset ja Ylen opinnaytetydssamme tutkittaviksi mediaorganisaatioiksi.
MTYV Uutiset hyddyntaa journalismissaan uusia keinoja. Viime vuosina yhtid on esimer-
kiksi lanseerannut uuden MTV Uutiset Live -nettipalvelun, jossa py0rii vuorokauden ym-
pari ajankohtaista uutistarjontaa. MTV Uutiset Livesta nakyy 30 minuutin ohjelma arkisin
myds lineaarisessa televisiossa. Valintaamme vaikutti myos henkilokohtainen tuntemuk-
semme organisaation toimintatavoista — tiesimme, ettd MTV Uutiset Liven ja myds tv-uu-
tisten materiaalia tuotetaan mobiilijournalismin keinoin. Tamé&n vuoksi uskoimme saa-

vamme opinndytetydmme kannalta hyvaa tutkimusmateriaalia MTV Uutisten toimittajilta.

Ylella mobiilijournalismia on kehitetty pitkajanteisesti vuosista 2015-2016. Nykyaan mobii-
lijournalismia hyédynnetaan Ylelld laajamittaisesti niin netissa, tv:ssa kuin muissakin vali-
neissa. Mojo on Ylella tarkkaan konseptoitua ja siihen on laadittu kolmen tason mobiili-
journalismin ohjelma. Uutiset ja ajankohtaisohjelmat Suomi -toimituksen tavoitteena on,
ettd kaikki toimittajat saavat mobiilijournalismiin vahintdan perustason koulutuksen. Koulu-

tuksesta vastaa mojo-asiantuntijarinki ympari Suomen Ylen aluetoimituksissa.

Rajaamme opinnaytetydmme padasiassa mojo-videoihin, joiden ensisijainen julkaisu-
paikka on verkossa tai tv-uutisissa. Mojo-videot voivat olla seka tallenteita etta livevide-
oita. Rajaamme tarkastelusta pois seka Ylen ettd MTV:n sosiaalisen median kanavat,

mutta sivuamme sosiaalisen median videoita lyhyesti.

Opinnaytetydmme tavoitteena on tarjota katsaus mobiilijournalistien toimintatapoihin ja
mobiilijournalismin mahdollisuuksiin toimittajien nakdkulmasta kahdessa eri uutistoimituk-
sessa. Opinnaytetydmme tulosten ja johtopaatésten perusteella alan kaytantéja voidaan
mahdollisesti kehittda tulevaisuudessa tutkimuksen kohteena olevissa toimituksissa tai

muissa uutistoimituksissa. Opinnaytetydmme lopputuloksena syntyy kuvaus mobiilijourna-



listien toimivista tyGtavoista ja mobiilijournalismiin tarvittavista resursseista uutistoimituk-

sessa. Tyo peilaa mobiilijournalismin kehittymismahdollisuuksia ja uutistoimittajan ty6nku-
van muuttumista lahitulevaisuudessa. Tarkastelemme ty6sséd myds soolojournalismin vai-
kutusta tyon laatuun, silloin kun toimittaja tekee koko tyoprosessin yksin, eli kuvaa, toimit-

taa, haastattelee ja editoi jutun yksin.

1.2 Tutkimusmenetelmista

Toteutimme opinnaytetydmme yhteydessa laadullisen tutkimuksen teemahaastattelun kei-
noin. Laadullinen tutkimus eli kvalitatiivinen tutkimus on tieteellisen tutkimuksen menetel-
masuuntaus, jossa pyritdan ymmartamaan tutkittavan kohteen laatua, ominaisuuksia ja
merkityksia kokonaisvaltaisesti. Laadullinen tutkimus antoi opinnaytetydmme kannalta pa-
remmat lahtékohdat aiheen lahestymiseen kuin kvantitatiivinen eli maarallinen tutkimus.
Kaipasimme tasmallisten ja tilastollisten tulosten sijaan toimittajien omakohtaisia koke-
muksia. Pystyimme keraamaan niita toteuttamalla laadullisen tutkimuksen teemahaastat-
teluna, jossa haastatelluilla on mahdollisuus kuvailla kokemuksiaan. (Proakatemian es-
seepankki 2017.)

Teemahaastatteluksi kutsuttu tutkimushaastattelumenetelma on Suomessa suosittu tapa
kerata laadullista ainestoa (Valli 2018, 27). Teemaahaastattelu on yksi aineistonhankinta-
menetelma laadullisessa tutkimuksessa. Sen tavoitteena on kerata haastateltavilta koke-
muksia tietysta aihepiirista eli teemasta antamalla tilaa vapaalle keskustelulle ja puheelle
tiettyjen teemojen sisélla. Teemahaastattelussa tutkittavat teemat voi listata esimerkiksi
ranskalaisin viivoin ja apukysymyksin — haastattelun ei pitaisi olla pikkutarkkojen kysymys-
ten esittamistd ennalta suunnitellussa jarjestyksessd, vaan pikemminkin vapaata keskus-
telua teemojen sisalla. Teemahaastattelu onkin niin sanottu puolistrukturoitu menetelma.
Haastattelun teemat ovat kaikille haastateltaville samat, mutta strukturoidun haastattelun
kysymysten tarkka muoto ja jarjestys puuttuvat. Teemahaastattelu sopii tilanteisiin, joissa
halutaan tietoa esimerkiksi vahemman tunnetuista ilmidisté. Se kuitenkin vaatii huolellista
perehtymista aiheeseen ennen haastattelujen toteuttamista, jotta tutkittavista teemoista ja
haastateltavista on tarpeeksi hyvéa tuntemus ennen haastattelua. Haastattelun teemat ja
my0s haastateltavat valitaan aiheeseen perehtymisen pohjalta. (Hirsjarvi & Hurme 2015,

47-48; Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.)

Teemahaastattelua pystytaan analysoimaan teemoittain, mutta ennalta méaaritellyt haas-
tatteluteemat eivat valttamatta pysy analysoinnin jalkeen samana. Analysoinnin pohjalta
tutkimusaineistoa saattaa kannattaa teemoittaa uudella tavalla. (Saaranen-Kauppinen &

Puusniekka 2006.) Teemahaastattelua pystytaan hyédyntamaan niin kvalitatiivisessa kuin



kvantitatiivisessa tutkimuksessa riippuen siita, miten haastatteluvastauksia analysoidaan
(Hirsjarvi & Hurme 2015, 48).

Jotta tutkittavasta aiheesta saa mahdollisimman paljon tietoa, tulisi haastateltavilla olla tie-
toa tai kokemusta ilmiésta mahdollisimman paljon. Tama tarkoittaa, ettd haastateltavia ei
valita satunnaisesti, vaan harkitusti ja tarkoituksenmukaisesti. Etukateen valitut teemat pe-
rustuvat tutkimuksen viitekehykseen eli tutkittavasta jo tiedettyyn asiaan (Tuomi & Sara-
jarvi 2018, 88).

Teemahaastattelu antoi haastattelemillemme journalisteille mahdollisuuden itse kuvailla
tyodskentelytapojaan mobiilijournalisteina seka tyonsa herattdmia ajatuksia. Haastatelta-
vaksi valikoitui yhteensa kuusi toimittajaa, jotka tyoskentelevat isoissa uutistoimituksissa
kahdessa eri mediatalossa eli Ylellda ja MTV Uutisissa. Nelja haastattelemaamme toimitta-
jaa tyoskentelee MTV Uutisten toimittajana joko MTV Uutiset Live -nettilahetyksissa tai tv-
uutisissa, ja tekevat tydssaddn saannollisesti mobiilijournalismia. Yleltd haastattelimme
kahta mobiilijournalismin parissa tydskentelevaa toimittajaa. Heistd molemmat tydskente-
levat Yle Pohjois-Suomen aluetoimituksessa.

Otantamenetelm&na kaytimme eliittiotantaa eli haastateltaviksi valikoituivat henkiltt, joilta
uskoimme saavamme parhaiten tietoa tutkittavasta ilmiésté. Eliittiotanta on teemahaastat-
telussa yleisin otantamenetelma, koska teemahaastattelun luonteen takia on tarkeaa va-
lita haastateltaviksi ihmisia, joilta uskotaan saatavan parhaiten aineistoa teemaan liittyen
(Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006). Eliittiotanta oli tutkimuksemme lopputuloksen
kannalta paras vaihtoehto, silla muissa otantamenetelmissa vastaajat olisivat valikoituneet
sattumanvaraisemmin. Tutkimuksemme kannalta oli olennaista tietda etukateen, etta
haastateltavat pystyvat vastaamaan kysymyksiin, jotka kasittelivat omakohtaisia kokemuk-

sia mobiilijournalistin ty6sta.

Aineiston valinta ja rajaus tulee aina voida perustella. Kuten miksi juuri naméa ihmiset valit-
tiin tutkittaviksi? (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.) MTV Uutisista haastateltavik-
semme valikoitui MTV Uutisten vastaavan toimituspaallikon ehdottamia journalisteja, jotka
ovat mobiilijournalismista kiinnostuneita, sen parissa tydskentelevia ja siihen kouluttautu-
neita toimittajia. Haastattelemamme MTV Uutisten toimittajat ovat tehneet juttuja niin verk-
koon, tv-uutisiin kuin MTV Uutiset Live -palveluun mobiilijournalismin keinoin. Jokaisella
toimittajalla oli kokemusta myds muissa valtakunnallisissa medioissa tydskentelysta.
Haastateltavat henkilot tekevat saanndllisesti “tavallisen” toimittajan tyon lisdksi mobiili-

journalismia joko MTV Uutiset Livessa tai MTV Uutisissa.



Yleltd haastateltaviksemme valikoitui kaksi toimittajaa. He tekevéat paivittain toitd mobiili-
journalismin parissa ja ovat olleet mukana kehittdmassa Ylen mojo-konseptia jo pitkaan.
Haastattelemamme Ylen toimittajat tekevat mojoa niin verkkoon, tv-uutisiin kuin myds esi-

merkiksi ajankohtaisohjelmiin.

Molempien mediatalojen haastateltavat olivat niin sanottuja pitkén linjan toimittajia, jotka
olivat tydskennelleet toimittajana tai muissa media-alan tehtavissa 7—-25 vuotta. Haastatel-
tavista eras oli aikaisemmin ollut ajankohtaiskuvaaja ja leikkaaja vuosien ajan. Toimintata-
vat voivat erota muissa mediaorganisaatioissa jonkin verran tarkastelumme kohteena ole-
vasta Ylestd ja MTV:sta. Tutkimustuloksiamme ei siis voi suoraan yleistda koskemaan

kaikkia medioita.

Tutkimuksemme antaa kuitenkin osviittaa kahden ison valtakunnallisen mediatalon toimit-
tajien nakemyksista mobiilijournalismin suhteen. Tydmme tuloksia voi hyddyntaa muiden

mediaorganisaatioiden mojo-tydskentelyn kehittdmiseen.

Koska tutkimuksemme on toteutettu eliittiotannalla, tulee sen lopputuloksen tulkinnassa
ottaa myds tdma huomioon. Tutkimuksen tulokset ja opinnaytetydssa lainattavat kommen-
tit ovat journalistien omakohtaisia kokemuksia — niita ei siis pysty suoraviivaisesti yleista-
maéan koskemaan kaikkia mobiilijournalisteja eik& nain pienesta joukosta pysty vetamaan
tilastollisia johtopaatoksid. Tutkimuksen vastaukset antavat toimittajien omia nakékulmia
siihen, mita mobiilijournalistit tydstaan ajattelevat. Maarallinen tutkimus ei antaisi saman-

laisia vastauksia.

1.3 Tutkitut mediaorganisaatiot

Valitsimme MTV Uutiset ja Ylen opinnaytetydssamme tutkittaviksi mediaorganisaatioiksi,
koska tiesimme, ettd naissa kahdessa isossa valtakunnallisessa mediassa tehdaan mobii-

lijournalismia paivittain.

1.3.1 MTV Oy

MTV Oy on suomalainen mediayhti6, jonka juuret ulottuvat suomalaisen tv-toiminnan al-
kuvuosikymmeniin 1950-luvulle. MTV Oy, silloiselta nimeltd&n Oy Mainos-TV-Reklam Ab,
perustettiin 29.4.1957. MTV oli yksi ensimmaisista eurooppalaisista kaupallisista tv-yhti-
dista. (MTV 2019.)



Yhtio aloitti toimintansa nayttamalla ohjelmiaan Ylen kanavilla: yhtio vuokrasi Ylen jakelu-
verkkoa yli kolmen vuosikymmenen ajan. Vuonna 1993 MTV sai ensimmaisen oman tele-
visiokanavansa, MTV3:n, joka tunnetaan tuttavallisemmin Maikkarina. Nykyisista maksut-
tomista tv-kanavista MTV3, Sub ja AVA kuuluvat MTV-konserniin. MTV:n omistaa Telia
Company AB, joka osti konsernin joulukuussa 2019. (MTV 2019.)

MTV on kasvanut yli kuuden vuosikymmenensa aikana monipuoliseksi mediabrandiksi.
Yhtion mediaperheeseen kuuluu maksuttomien tv-kanavien liséksi esimerkiksi maksulli-
nen C More —palvelu sekd MTV-palvelu (ent. Katsomo). MTV:lle uutisia tuottanut Media-
hub Helsinki Oy yhdistyi MTV:n kanssa lokakuussa 2019. Uusi MTV Uutiset tuottaa uutisia
muun muassa MTV3:lle ja mtvuutiset.fi-palveluun (ent. www.mtv.fi). Mtvuutiset.fi-palve-
lussa toimii myds MTV Uutiset Live, jossa pyorii ajankohtaista uutistarjontaa vuorokauden
ympaéri. Suorien lahetysten mééra on kasvanut viime vuosina. (MTV 2019.)

1.3.2 Yleisradio Oy

Yle on perustettu vuonna 1926 ja sen paaomistaja on Suomen valtio. Ylen tehtavét on
maaritelty laissa Yleisradio Oy:sta. Laki linjaa Ylelle julkisen palvelun ohjelmatoiminnan
suuntaviivat ja erityistehtavat. Ylen toimintaa rahoitetaan Yle-verolla, joka on yhdelle hen-
kilolle korkeintaan 163 euroa vuodessa.

Ylell& on nelja kanavaa televisiossa: Yle TV1, Yle TV2, Yle Fem ja Yle Teema kolmella
kanavapaikalla: Yle TV1, Yle TV2 ja Yle Teema & Fem. Ylen tarjontaan verkossa kuuluu
uutispalvelun lisdksi esimerkiksi Yle Areena ja Elava arkisto. Ylella on 24 aluetoimitusta:

18 suomenkielistd, 5 ruotsinkielistd sekéd saamenkielinen toimitus. (Yle 2014.)

1.4 Kasitteet ja niiden maaritelmét

Mobiilijournalismiin liittyy joitakin keskeisia kasitteita, jotka toistuvat opinnaytetydmme lapi.

Avaamme seuraavissa luvuissa, mita nailla kasitteilla tarkoitamme tassa opinnaytetydssa.

1.4.1 Mobiilijournalismi

Yksinkertaisimmillaan mobiilijournalismilla tarkoitetaan journalismia, jonka toimittaja on
tuottanut yksin alypuhelimella. Mobiilijournalismiin lasketaan mukaan kaikki mobiililaitteilla
tuotetut journalistiset tuotteet, kuten videot, kuvat ja audio. Tuotteet voidaan editoida suo-

raan mobiililaitteella tai jalkikateen jollakin toisella laitteella. Mobiililaitteesta voidaan myds



lAhettdd suoraa lahetysta televisioon, verkkosivuille tai sosiaaliseen mediaan. Mobiilijour-
nalismista kaytetaan lyhennettd mojo, joka tulee englannin kielen sanoista mobile journa-

lism.

Mobiililaitteet kannustavat monikanavaiseen luovaan tyéskentelyyn. Kuvia, videoita, au-
dioklippeja ja grafiikoita voidaan tuottaa ja editoida alypuhelimella seka ladata laitteelta
suoraan palvelimiin, kuten toimituksen julkaisujarjestelmaan tai sosiaaliseen mediaan.
Toimittaja voi vastata alypuhelimella myos yleisén ja muiden kontaktien kysymyksiin, vies-
teihin ja kommentteihin sosiaalisessa mediassa, viestisovelluksissa ja sdhkopostilla. Pu-
helimella pystyy myos tekemaén haastatteluja seka nauhoittamaan niita. Alypuhelimella
journalisti voi kehittda video- ja radiojournalismin seka valokuvauksen taitoja ilman perin-
teistd kallista laitteistoa. Toimituksissa mobiililaitteiden kaytolla voi olla jopa osastojen, ku-
ten somedeskin ja videodeskin, valisia perinteisia rajoja halventava vaikutus. (Mobile

Journalism Manual. The guide for reporters and newsrooms s.a.)

Englannin kielen kasite mobile journalism kéasitetddn usein laajempana kasitteena kuin
suomenkielinen mobiilijournalismi. Jo ennen alypuhelinten tuloa kasitetta kaytettiin kuvaa-
maan uudenlaista ketteraa journalismia, johon kaytettiin mukana helposti kuljetettavia lait-
teita, kuten pientd videokameraa tai &&ninauhuria. Englanninkielisessd maailmassa kasite
viittaakin enemmankin mielentilaan ja laitteiston liikuteltavuuteen (mobility) kuin niink&aan
kalustoon, jolla journalismia tehdaan. Nykykielessa mobile journalism kuitenkin viittaa ni-

menomaan mobiililaiteilla tehtavaan journalismiin.

1.4.2 Mojo-video

Mojo-videolla tarkoitetaan mobiililaitteella, yleensa alypuhelimella tai tablet-tietokoneella,
kuvattua videoklippia, josta editoidaan journalistinen video. Mojo-videoita kaytetaan niin
verkkomedioissa, sosiaalisessa mediassa kuin televisiossakin. Osa journalisteista tekee
koko videoprosessin, eli kuvaa ja editoi videot, puhelimella, kun taas osa kuvaa materiaa-
lin puhelimella, mutta tekee editoinnin ja viimeistelyn toisella laitteella (Mobile Journalism
Manual. The guide for reporters and newsrooms s.a.). Olennaista mojo-videon onnistumi-
sen kannalta on, ettd alylaitteessa on kamera, verkkoyhteys seka riittéavasti tallennustilaa
(Pitkanen 2018, 6).

Alypuhelimesta on tullut tavallinen tydvéline televisiouutisia- tai ohjelmia tekeville journa-
listeille. Alypuhelin mahdollistaa korkealaatuisten ja mielenkiintoisten uutisinserttien ku-

vaamisen. Puhelimella saa visualisesti nayttavan lopputuloksen, joka kuitenkin vaatii mo-
biilijournalistilta mielikuvitusta seka liikkumista. (Mobile Journalism Manual. The guide for

reporters and newsrooms s.a.; Paronen 2018, tiivistelma.)



Myos laadukkaan suoran l&hetyksen tekeminen kentélta suoraan tv-uutisiin tai esimerkiksi
Facebookiin on mahdollista. Menetelma on helpottanut erityisesti kirjeenvaihtajien tyota,
jotka pystyvat mobiilisti lahettAmaan suoraa lahetysta tapahtumapaikalta ilman apuvoimia,

kuten erillista kuvaajaa. Toimituksesta on helppo ja nopea lahtea tapahtumapaikalle.

Kun journalistilla on tarvittavat perustiedot ja -taidot ovat hallinnassa, kuka tahansa toimi-
tuksesta voi periaatteessa lahtea kuvauskeikalle kdnnykan kanssa. Kun helpommat uutis-
keikat voi hoitaa yhden toimittajan miehityksella, tv-kalustoa vapautuu vaativampien pro-

jektien kayttoon. Taman lisaksi ketteryytensa ansiosta alypuhelimella voi kuvata sellaisis-
sakin paikoissa, joissa tv-kamera olisi kbmpel6, kuten talojen katoilla tai ahtaissa tiloissa.
(Paronen 2018, 53.)

Erilaisilla &lypuhelimeen liitettavilla apuvalineilla pystytdan parantamaan kuvanlaatua ja

paikkaamaan alypuhelimen heikkouksia kuvausvéalineena. Téllaisia apuvalineiti ovat esi-
merkiksi mikrofonit, lisdvalot, jalustat, gimbaalit tai GoPro-toimintakamera. Apuvalineiden
kaytto kuitenkin helposti vaarantaa mojon liikkuvuuden. Mitd enemman valineistéa toimit-

tajalla on mukanaan, sité vaikeammin liikuteltavaa se on (Karhunen 2017, 21).

1.4.3 Soolojournalismi

Soolojournalismi on etenkin paikallisissa tv-uutisissa kaytetty tyotapa. Se tarkoittaa, etta
yksi toimittaja hakee tietoa, kirjoittaa, kuvaa, aanittaa ja editoi journalistisen kokonaisuu-
den niin sanottuna "yhden hengen tiimina”. Soolojournalismia on ollut olemassa jossakin
muodossa jo ensimmaisista televisiouutisista lahtien, mutta se on kasvattanut suosiotaan
sittemmin, etenkin suurissa mediataloissa. Soolojournalismia peilataan helposti uutistyds-
kentelyyn, jossa perinteisesti juttuja tehdaan vahintaan kahden hengen ryhmissa. Soolo-
journalistista on kaytdsséa englannin kielelld useita samaa tarkoittavia termeja, kuten multi-
media journalist, video journalist, mobile journalist, backpack journalist ja one-man band.
(Blankenship 2016, 2.)

Tassa opinnaytetydssa kdytdmme suomennettua versiota soolojournalisti/-journalismi,
jota esimerkiksi Ruska Paronen (2018) kaytti omassa opinnaytetydssaan. Vaihtoehtoiset
termit, kuten reppujournalismi, saattavat antaa hieman erilaisen kuvan esimerkiksi kay-
tossé olevasta valineistosta ja toimittajan tydnkuvasta. Mobiilijournalisti on usein soolo-
journalisti, joka kayttaa tyévalineendaan mobiililaitetta ja tyostaa alypuhelimella kuvatun vi-

deon alusta loppuun saakka yksin.



Yksi syy soolojournalistien palkkaamiseen ja kouluttamiseen on taloudellinen. Jotkut me-
diatalot ovat muuttaneet usean toimittajan tiimeja soolojournalisteiksi sdastdékseen palk-
kakustannuksissa. Mediayhtiot olettavat, etta ne pystyvat tuottamaan enemman sisaltéa
samalla kustannuksella soolojournalisteja kayttamalla. Soolojournalisti ei kuitenkaan valt-
tamatta ole nopeampi kuin kuvaaja-toimittaja-tydpari — typari voi olla jopa tuplasti nope-
ampi kuin yhden henkildén toimitustiimi. Soolojournalismin tuottavuudesta ei ole viela tehty

kunnollista tutkimusta, mité voi pitda ongelmallisena. (Karhunen 2017, 8.)

Blankenshipin (2016, 29-30) mukaan uutisten taso laskee soolojournalismin seurauk-
sena. Kun toimittaja joutuu tekemaan kaiken kiireessa ja vield yksin, on todennakdisem-

paa, etta han kayttaa niin sanottuja yhden pysahdyksen lahteita juttujen kokoamiseen.

Soolojournalismi maaritellaan usein myds niin sanotusti itselle tekemisena. Soolojourna-
listi voi olla videokuvaaja tai kirjoittaja, joka julkaisee tuottamaansa materiaalia omalla
alustallaan, esimerkiksi blogissa tai nettisivuilla. Henkild, joka kuvaa itsedan kadessa pi-
dettavalla kameralla ja kertoo sille tarinoita, on soolojournalisti. Soolojournalismissa mer-
kille pantavaa on se, etta silla saadaan aikaan henkilokohtaisempi lopputulos, kuin tydryh-
man, johon kuuluu kuvaaja, danittgja, toimittaja ja tuottaja, kanssa. (Gentile 29.8.2010;
Media Room Hub 2018.)

Tassa opinnaytetydssa soolojournalistilla tarkoitetaan toimittajaa, joka tytskentelee toimi-

tuksen alaisuudessa tydntekijana tai freelancerina, mutta tuottaa juttukokonaisuudet paa-

osin yksin.
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2 Kehitys kohti mobiilijournalismia

Median kulutustottumukset ja kayttotavat, mutta myds median tekemisen tavat ovat muut-
tuneet olennaisesti 1990-luvulta tdhan péaivaan. Kun vield 1900-luvun lopulla printtimedia,
televisio ja radio hallitsivat mediakentt&&, nyt niiden elintilasta suuren siivun ovat vallan-
neet monenlaiset median uudet muodot. Mediasisaltja kulutetaan yh& enenevissa maarin
alypuhelimella tai muilla mobiililaitteilla internetissa ja sosiaalisessa mediassa. Mediasisal-
tojen tekeminen ei ole enaa pelkastaan ammattimaisten toimittajien kasissa, vaan kulu-
tamme paljon sisaltdja, joita ovat tuottaneet median kayttajat itse. Digitalisaation myota
toimittajien asema tiedon portinvartijoina on heikentynyt ja lukijat voivat etsid vapaammin

heita kiinnostavaa sisaltoa.

Niin sanotuista vaikuttajista, kuten esimerkiksi tubettajista, somepersoonista ja bloggaa-
jista, on muodostunut perinteisen median rinnalle laadukkaita, osin kaupallisia siséaltdja
tuottava joukko, joka haastaa perinteisen median olemassaolon. Seppasen ja Valiverro-
sen (2012, 37) mukaan myds perinteinen media oli aluksi yhteiséllista ja harrastajamaista,
ja vasta mydhemmin ammattimaistui ja kaupallistui. Samoin on kdymassa sosiaaliselle
medialle, jonka yhteisdpalvelut olivat syntyessaan julkaisualusta harrastajamaiselle ja ei-

kaupalliselle sisaltdjen jakamiselle (Seppanen & Valiverronen 2012, 36).

Alypuhelin on tuonut median kuluttamisen sellaisiin arjen hetkiin, joissa se ei aiemmin ollut
l&sné, ja etenkin sosiaalinen media on muokannut tapaa, jolla ihmiset paatyvat median
pariin (Kangas 2019, 16). Median kasitteesta on tullut epamaarainen ja ronsyileva. Nyky-
aan median kasitteelld viitataan "monenlaisiin teknisesti valittyneisiin ja verkottuneisiin
viestinnan muotoihin” (Seppanen & Valiverronen 2012, 20). Tdma on pakottanut perintei-
sen median tarkastelemaan ja muokkaamaan siséltdjaan, niiden tuottamistapoja ja sopivia

julkaisualustoja.

Opinnaytetydmme kannalta on hyva tarkastella viimeisten vuosikymmenien mediakehi-
tysté sen verran, ettd voimme ymmartaa, miten ja miksi kehitys on johtanut nykyisen kal-
taiseen mediamaisemaan, jossa mediasisaltdjen kuluttaminen ja myds tuottaminen tapah-
tuu yha useammin mobiililaitteilla. Ymmartdessamme sen, voimme myg@s paremmin pei-

lata median tulevaa kehitysta mobiilijournalismin saralla.

Uudet raportointitydkalut ovat aina muuttaneet toimittajien toimintatapaa ja nopeuttaneet

uutistoimitusprosessia, kuten historia osoittaa. Nykypdaivaan verrattuna uutiset kulkivat hi-
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taasti vime vuosisadalla. (Quinn, 2009, 4.) Media ja sen kuluttamiseen kaytettavat tekni-
set valineet ovat kehittyneet viimeisina vuosikymmenina hurjaa vauhtia. On syyté olettaa,

ettd kehitys jatkuu.

Nyt, vuonna 2020 esimerkiksi virtuaalitodellisuus ja lisatty todellisuus valtaavat alaa. Pysy-
akseen mukana kehityksessa, perinteisen median ja journalistien on sopeuduttava yha
uudelleen ja uudelleen uusiin teknologioihin ja siséltdjen kulutuksen tapoihin. Mobiililait-
teista on tullut paitsi siséltdjen kuluttamiseen, mutta myos niiden tuottamiseen kaytetty
laite. Opinnaytetydmme tutkimusosuudessa kysymme mobiilijournalisteilta, millaisia kehit-

tymismahdollisuuksia he nékevéat mobiilijournalismissa.

2.1 Lyhyesti median murroksesta

Median historiaan mahtuu monia murroksia ja kriiseja aina painokoneiden keksimisesta
digitalisaatioon saakka. Median murroksesta puhuttaessa viitataan yleensa viimeisimpaan
median murrokseen, joka on edelleen osittain kdynnissa. Median kaytto on siirtynyt yha
enemman verkkoon, ja internetin ilmainen sisaltd on vienyt yleisfa pois maksullisen sisal-
I6n piiristéd. Mediayhtitt kayvat lapi historiansa rajuinta rakenteellista muutosta, kun sisallot
tavoittavat kuluttajat kaikkialta, jopa vessasta.

Journalismin ja toimittajan tyon perusajatus pysyi samanlaisena vuosikymmenia, vaikka

teknologiassa ja ympéaroivassa maailmassa tapahtui mullistuksia. Median rakenteissa al-
koi kuitenkin 1900-luvun lopulla tapahtua huomattavia muutoksia. Kun journalismin p&aa-

asiallinen tehtéava oli siihen saakka ollut toimia kansalaisten tiedonvalittajana, joutui peri-
aate antamaan tilaa taloudellisille intresseille. Media alkoi markkinoitumaan. Muutosta on
nimitetty myos uutisteollisuuteen siirtymiseksi, silla journalismin tuotantoa méaarittelevat

osakekursseihin sidotut taloudelliset tavoitteet. (Herkman 2009, 32.)

Herkman on luonnehtinut suomalaisen mediakentan rakennemuutosta hyvin. Neuvostolii-
ton horjuessa ja idan ja lannen vélisen vastakkainasettelun vaistyessa Suomi avautui kan-
sainvalisille markkinoille 1980-luvulla. P6rssihuuma ja valtiollisen suunnitelmatalouden si-
vuuttanut kilpailutalous kukoistivat, mutta kukoistus paattyi 1990-luvun alussa lamaan, kun
Suomen pankkijarjestelmé romahti. Lama vain kasvatti talouden merkitysté yhteiskun-
nassa. Suomi oli markkinoiden kansainvalistymisen my6ta globaaleiden markkinasuhdan-
teiden armoilla. 1990-luvun lopun nousukausi, IT-kuplan puhkeaminen 2000-luvun tait-
teessa, uusi nousukausi ja 2008 alkanut kansainvalinen lama vakiinnuttivat Suomen pai-
kan kansainvalisilla markkinoilla. Siirtyma nakyi myés suomalaisessa mediassa jo 1980-
luvulta alkaen, kun ensimmaiset kaupalliset radiokanavat aloittivat toimintansa ja sanoma-

lehdistd alkoi ketjuuntua kaupallisesti. 1990-luvulla markkinoiden avautuminen laajeni
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mya@s televisioon, kun MTV3 ja muutamaa vuotta mydhemmin Nelonen aloittivat toimin-
tansa. (Herkman 2009, 33-34; Jyrkidinen 1994.)

Yleisradion valta-asema televisiotoiminnassa oli uhattuna viihdetta lahettavien kaupallis-
ten kanavien puristuksessa. 90-luvulla Suomeen syntyi kaksi suurta mediakonsernia,
Alma Media ja SanomaWSOQY, joiden toiminta ulottui aina lehdistdsté verkkoviestintaan ja
kirjapainoon. Naihin konserneihin kuuluivat monien tunnettujen mediatuotteiden ohella
myo6s MTV3 (Alma Media) ja Nelonen (SanomaWSQY). Kun ennen lehdet olivat itsendisia
julkaisijoita, nyt suuret mediatalot olivat tulleet jaadakseen. Sanomalehdet, aikakausleh-
det, televisio- ja radiokanavat seka muut mediatuotteet ryhmittaytyivat konsernien alle.
(Herkman 2009, 33-34; Jyrkiainen 1994.)

2.1.1 Teliaostaa MTV Oy:n

Vuonna 2018 ruotsalainen Telia Company AB osti MTV Oy:n ja tuotantoyhti® Mediahub
Helsinki Oy:n. Tuolloin Mediahub tuotti MTV Uutisia. Kauppahinta oli 9,2 miljardia kruunua
eli noin 889 miljoonaa euroa. Kaupan toteutuminen edellytti kilpailuviranomaisten hyvak-
syntad, joten kauppa toteutui joulukuun 2. paiva vuonna 2019. MTV Oy:n silloinen toimi-
tusjohtaja Jarkko Nordlund kommentoi marraskuussa 2019 yrityskauppaa MTV Uutiset Li-
vessa hyvin mielenkiintoiseksi, silla mediayhtid yhdistyi modernin teleyhtion kanssa. Yh-
distyminen antaa Nordlundin mukaan MTV:lle mahdollisuuden kehitta& uudenlaisia tuot-
teita. Tulevaisuuden mahdollisuuksia luo etenkin Telian palvelut mobiili- ja laajakaistayh-
teyksineen. (MTV Uutiset 2018, MTV Uutiset 2019.)

2.1.2 Median kayttétapojen muuttuminen

Median murros muutti myos lukijoiden median kayttétavat. Alypuhelimet ja sosiaalinen
media ovat muuttaneet ihmisten ajankayttéa ja median kulutusta. Digitaalinen muoto on
tehnyt median kuluttamisesta ajasta ja paikasta riippumatonta. Alypuhelin on tuonut me-
dian kuluttamisen sellaisiin hetkiin, joissa se ei aiemmin ollut lasna. Etenkin sosiaalinen
media on muokannut tapaa, jolla ihmiset paatyvat median pariin. Sanomalehtien lukemi-
nen on jo yleisempaa matkapuhelimella kuin tabletilla tai tietokoneella. (Kangas 2019, 16—
17.) Kayttotapojen muutoksessa keskeisinté on, ettéd ihmisille tarjotaan koko ajan saata-

villa olevaa uutispalvelua.
Kun suomalaiset sanomalehdet alkoivat julkaista verkkoversioitaan 1990-luvun puoliva-

liss&, suurin osa paatyi tarjoamaan kaiken sisalténsa ilmaiseksi internetissa. Asiaan vai-

kutti moni seikka. Tuolloin Internet oli uusi teknologia, jonka kayttajamaarat olivat nope-
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asta kasvuvauhdista huolimatta viela pienid. Sanomalehdet eivat ehka uskoneet, etta il-
mainen verkkolehti sdisi paperilehtien levikkej&, kun internetin kayttajia oli niin vahan. Sa-
nomalehdille ei mydskaan ollut tarjolla valmiita bisnesmalleja verkkoon. Vuosituhannen
vaihtuessa ja internetin suosion nopeasti kasvaessa sanomalehdet kuitenkin huomasivat
olevansa uuden haasteen edessa: paperilehtien levikit sukelsivat ja mainostajat siirtyivat

tavoittelemaan kuluttajia verkkoon. (Kangas 2019, 19.)

Internet on tuonut 2000-luvulla mukanaan loputtomasti ilmaista sisaltéa lukijoille. Mediata-
lot ovat muuttuneet poérssiyhtidiksi, joiden tavoitteena on tuottaa voittoa. Menestyakseen
ne tarvitsevat journalistisista sisalldista rahallista tulosta. Internetin ilmaiset sisallét kuiten-
kin vievat lukijoita mediataloissa tehtavalta journalismilta. Mediakilpailu Kiristyy, yleistt
pirstaloituvat ja tekniikka kehittyy nopeasti. Se on tarkoittanut muutoksia myds toimittajan
tyohon. (Valiverronen 2009b, 7.) Lehdistdéssé huomattiin, ettd mainostuloihin pohjautuva
liketoimintamalli ei valttamatta ole kestavalla pohjalla, vaan myds lukijoilta taytyy pyytaa

maksua verkossa.

Vasta 2010-luvulla sanomalehdet alkoivat enenevissd maarin veloittaa journalismista ver-
kossa pystyttdamalla maksumuureja sivustoilleen. Lehtitalojen ristiriita on, etta ne kilpaile-
vat ilmaisilla nettisisallgilla ja ovat siten karkottaneet omia sisallésta maksavia asiakkai-
taan. Lukijoiden on vaikea luopua jo saavutetuista eduista, joten kelkkaa on en&a vaikeaa
kaantaa. Kehityksen havigjia ovat seka tekijat etta lukijat. Kun maksullisista sisalldista
maksava yleis6 on vahentynyt, medioiden on taytynyt keksid muita keinoja rahoituksen
saamiseen. Mainostulot ovat jo pitkdan ennen online-aikaa olleet erityisesti sanomalehtien
tulonléhde, mutta journalististen sisaltdjen siirtyessa internetiin ja muuttuessa ainakin osit-
tain ilmaisiksi, on verkkojulkaisujen mainostilalla pyritty paikkaamaan menetettyja tilaus-

myyntituloja.

2.1.3 Median rahoitus, mainonta ja maksumuurit

Vuonna 2015 Suomen Lehdist6 -lehden tekeman selvityksen mukaan kolmasosalla seit-
semanpaivaisista lehdista oli maksumuuri, ja loput olivat ottamassa sen kayttdon lahiai-
koina. Yhteensa seitseménpaivaisia sanomalehtid oli 28 eli yhdeksalla suomenkielisella
paivalehdella oli tuolloin maksumuuri verkossa. Lehtien paatoimittajien mielesta puhtaasti
mainosrahoitteinen verkkopalvelu ei riitd varmistamaan tulovirtoja, mink& vuoksi maksu-
muureja on otettu kayttéon. Selvityksen mukaan maksumuuria ei kuitenkaan pideta yksi-
naan riittdvana ratkaisuna verkon ansaintapulmiin. Sen rinnalla kehitetdan koko ajan uusia

ei-journalistisia ansaintamalleja, kuten verkkokauppoja. (Suomen Lehdistd 2015.)
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Kaytanntssa maksumuuri tarkoittaa sita, etta sisalto tai osa siséllostéd on maksullista ja
lukija maksaa esimerkiksi yhdesta artikkelista tai hanella on kestotilaus median verkkouu-
tisiin. Verkkomedian maksullisuuteen suhtaudutaan yleisesti negatiivisesti. Maksuhalutto-

muuteen vaikuttavat monet tekijat.

Lukijat ovat pitaneet verkkosanomalehtia sisalléltaan painettuja lehtia suppeampina ja laa-
dultaan heikompina. Verkkomedian kuluttamista kuvaa klikkauskulttuuri. Otsikoita sela-
taan nopeasti, linkkeja klikkaillaan ja sisaltta silmaillaan sen enempaa keskittymatta. Pai-
netun lehden kanssa sen sijaan vietetaan aikaa, se luetaan tarkemmin ja siltd odotetaan
laajempia ja taustoittavampia juttuja. (Haaramo 2014, 2.) Netin klikkauskulttuurissa lukijat
eivat valttamatta edes huomioi minka median sivuja kulloinkin selaavat vai selaavatko

vain linkkeja sosiaalisessa mediassa.

Kankaan mukaan mainostajat ovat seuranneet lukijoita internetiin, mika on ajanut journa-
lismin perinteisen ansaintalogiikan kriisiin. Sanomalehdet eivat ole parjanneet verkossa
Facebookin ja Googlen kaltaisille globaaleille yrityksille, jotka vievét ison osan suomalais-
ten mediatalojen mainoseuroista. Paperilehdet ovat menettaneet tilaus- ja mainostuloja,
eivatka digitilauksista ja verkkomainonnasta saatavat tulot ole riittineet korvaamaan tuota
menetysta. (Kangas 2019, 7.)

Mainostajille verkko- ja paperilehtia houkuttelevampi mainospaikka on esimerkiksi Face-
book, jossa pystyy kohdentamaan mainoksen juuri halutulle kohderyhmalle hyvinkin tark-
kaan esimerkiksi ian, sukupuolen, asuinpaikan, koulutuksen tai muun demografisen tiedon
perusteella. Googlessa puolestaan nousee ensimmaiseksi hakutulokseksi maksettuja
mainoslinkkeja, jotka ovat perinteiseen mainontaan verrattuna siita oivia, etta ne useimmi-
ten liittyvat hakutulokseen — siis siihen asiaan mita henkil6é valmiiksi etsii. (Kangas 2019,
15))

Mediabrandin merkitys vahenee, kun sosiaalinen media toimii erddnlaisena kiinnostavan
sisallon kuraattorina ja suosittelijana. Sisallon jakajalla on usein suurempi merkitys kuin
sen julkaisijalla, mika kaantaa perinteisten medioiden toimintalogiikan paalaelleen. Kan-
kaan mielesta asian yksi puoli on myds se, kuinka lukijalle ja& mieleen se, mitad han on lu-

kenut, mutta han ei muista mista on sen lukenut. (Kangas 2019, 15.)
Kangas kysyi Pro gradu -tutkielmassaan miten lukijat ylipdatansa suhtautuvat verkkojour-

nalismiin ja maksumuureihin. Tutkielmassa selvisi, etté yli 70 prosenttia vastaajista oli sita

mieltd, ettd journalismin pitaisi olla ilmaista verkossa. Maksumuurit &rsyttivat viela useam-
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paa, l&hes neljaé viidesta vastaajasta. Tottumus siihen, etta journalistiset sisallét ovat il-
maisia verkossa, on edelleen syvalla lukijoiden asenteissa. Maksumuurien lisd&ntyessa
lukijat kokevat, etta heiltd on viety jotain, mita heilla aiemmin oli. limaisen sisallén suuri
maara hidastaa edelleen lukijoiden maksuhalukkuuden kehittymista. Kaksi kolmesta vas-
taajasta oli sita mieltd, etta journalismista ei kannata maksaa netisséd, koska saman sisal-
I6n saa ilmaiseksi jostain muualta. (Kangas 2019, 73-74.) Saavutetuista eduista on siis

vaikeaa luopua lukijanakin.

Kankaan Pro gradun kyselyyn vastanneet olivat kiinnostuneita saamaan yhdella kuukausi-
maksulla mahdollisimman paljon sisaltda. Suosituimmat tilausvaihtoehdot vastaajien kes-
kuudessa olivat sanomalehden verkkotilaus, joka sisaltdd kaiken sivuston materiaalin, tai
mahdollisuus paasta yhdella kuukausimaksulla kasiksi useamman lehden sisaltdihin. Luki-
jat olivat valmiita maksamaan sanomalehden verkkoversion tilauksesta keskimaérin 6—10
euroa, mika on vahemman kuin tilaukset talla hetkella maksavat. Suomalaisten paivéleh-
tien verkkotilaus maksoi helmikuussa 2019 keskimaarin 15,70 euroa kuukaudessa. Kallein
oli 19 euroa ja halvin 9 euroa. Ne, jotka jo maksavat lehdista osoittivat suurempaa maksu-
halukkuutta kuin ei-tilaajat. Verkkolehtien tilaajista useampi olisi valmis maksamaan verk-
kolehdesta yli 10 euroa, kun ei-tilaajat maksaisivat maksimissaan viisi euroa. (Kangas
2019, 75.)

Journalistisilla medioilla on pulmanaan ratkaista, miten journalismi tulevaisuudessa rahoi-
tetaan. Sanomalehtien liiton liittojohtaja Jukka Holmberg totesi Ylen haastattelussa (Yle
2017), etta verkkoon tuotettava sisalt6 taytyy rahoittaa jollakin keinolla.

“Kun lukeminen siirtyy printista digitaaliseen maailmaan, on entista tarkedmpaa, etta sinne

saataisiin siirrettyd myos tilaajasuhde”, Holmberg sanoi.

Holmbergin mukaan nykyisin noin 10 prosenttia sanomalehtien tuloista tulee verkosta.
Tuosta 10 prosentista mainostulojen osuus on yli 60 prosenttia. Nain ollen sanomalehtien
kokonaistuloista tilaajilta saatavat digitulot eli verkkolehtien tilausmaksut ovat vain muuta-
man prosentin. Ne muodostuvat suurelta osin yhdistelmatilauksista, joissa tilaus sisaltaa
seka printtilehden etta digilehden. (Yle 2017.)

Muissa Pohjoismaissa digitaalinen kehitys on Suomea pidemmalla. Verkon osuus media-
mainonnassa on muissa Pohjoismaissa jo puolet, kun Suomessa se on alle 30 prosenttia.
Kehitys on kuitenkin viime aikoina ollut myénteistd sanomalehtien pitkdn sydksyn jalkeen.

Haastetta ansaintaan tuovat suuret kansainvaliset toimijat, kuten Google ja Facebook. Ne
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vievat mainosrahat monessa tapauksessa suomalaisilta mediataloilta, mutta globaalit yri-

tykset eivat maksa veroja Suomeen. (Yle 2017.)

Vaikka verkkolehtid on ollut jo 25 vuotta, edelleen 90 prosenttia tuloista tulee printista.
Puhtaita digilukuoikeuksia on toistaiseksi hyvin vahan. Kehityksen suunta on printista di-
giin, mutta muutos tulee kestamaan pitkaan. (Yle 2017.) Helsingin Sanomat uutisoi syys-
kuussa 2020, ettd sen tilaajamaara on kasvanut yli 400 000 tilaajaan ensimmaista kertaa
sitten vuoden 2013. Kasvu on tullut pdaasiassa taysin digitaalisista tilauksista ja nyt noin
joka kolmas HS:n tilauksista on puhtaasti digitaalisia. Kasvu on tullut nuoremmista ikéryh-
mista ja saavutettu muun muassa strategialla, jossa pyritddn ymmartamaan, millaisia si-

saltoja lukija haluaa lukea verkossa ja mobiilissa. (Helsingin Sanomat 2020.)

Valiverrosen mukaan alan sisélla on koettu, etté journalismin laatu heikkenee ja asiajour-
nalismi vahenee. Samalla sanomalehtien levikit ovat olleet pitkdan laskussa, mainostulot
vahentyneet ja television yleisét pirstoutuneet. Kilpailu alalla on kiristynyt, mihin on monia
syita. Perinteisten uutismedioiden toimintaan vaikuttaa ennen kaikkea internet, jonka
kautta sisaltojen jakaminen laajalle alueelle on ylivertaisen halpaa ja nopeaa. Parjatak-
seen kilpailussa mediatalojen taytyy tehda enemman uutisia véhemmalla maaralla tyonte-
kijoita ja toimittajien taytyy tuottaa juttuja moniin eri valineisiin. (Valiverronen 2009a, 13.)
Opinnaytetydémme haastatteluissakin ilmeni, ettd toimittajat tekevéat samalla kerralla juttuja
moneen eri valineeseen ja samaa materiaalia voidaan hyddyntdéd useamassa mediassa
eli radiossa, televisiossa ja tekstina nettisivuilla ja mobiilissa. Televisiossa on entista ylei-
sempaa, etta kanavan eri ohjelmat hyddyntavéat samaa toimittajan toimittamaa sisaltoa,
kuten MTV3:lla uutiset voivat “lainata” materiaalia, jota on jo kasitelty vaikkapa Viiden jal-

keen-ohjelmassa.

Journalismin, erityisesti uutisjournalismin, keskeinen periaate on nopeus. Online-aikaan
siirtymisen jalkeen nopeuden vaatimus on lisaantynyt entisestaan. Uutiskilpailun voittaa
se, joka ehtii julkaista uutisen ensimmaisena. Toimittajille tama tarkoittaa sita, etta juttuja
on tuotettava yha enemman useampaan valineeseen. Aikapaine onkin toimittajien koke-
musten mukaan yksi keskeisimmista syista journalismin laadun heikkenemiseen. Muut-
tuva tydymparisto vaatii tydtapoihin perehtymisté ja aikaa ajattelulle ja keskustelulle, mutta
resurssien vahyyden takia sille ei juurikaan ole aikaa. (Jyrkiainen 2008, 36; Valiverronen
2009a, 30.)

Uutisaiheet, joita voi pitaa journalismin pdéraaka-aineena, on osoittautunut historian saa-

tossa jatkuvasti uusiutuvaksi luonnonvaraksi. Se, miten uutisaiheita jalostetaan ja kuka
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niistd maksaa nyt ja tulevaisuudessa, on hankalampi kysymys. Journalististen instituutioi-
den asema julkisuuden ja uutisvirtojen ohjailijoina on heikentynyt ja toimittajat niiden edus-

tajina ovat menettaneet monopoliasemansa tiedonvalittgjina. (Valiverronen 2009a, 31.)

2.1.4 Televisio

Perinteisen television asiapitoiset ohjelmat ja uutiset menettavat katsojia, mutta viihdeoh-
jelmat ja sarjat kukoistavat. Parhaita jakelukanavia ovat perinteisen lineaarisen television
sijaan kuitenkin suoratoistopalvelut, sosiaalinen media ja muut mobiilikatselun mahdollis-
tavat alustat. Televisiouutisten on ollut hankalaa 16ytda paikkansa uudessa ymparistossa.
(Nielsen & Sambrook 2016, 5.)

Televisio laitteena muodostui nopeasti yleistymisensa jalkeen 1950-luvulta eteenpéin
oleelliseksi osaksi perheiden elamaa. Sen aarella on kautta historian vietetty aikaa yh-
dessa perheenjasenten kanssa ja televisio-ohjelmat ovat informoineet, viihdyttaneet ja yh-
distéaneet perheitéa. Televisio integroitui osaksi arkisia rutiineja ja siitd muodostui ennen
kaikkea perheiden media. Taman liséksi televisio on aina ollut myds osa julkisia tiloja, ku-
ten baareja tai odotustiloja. Nyky&an televisio kulkee mukana minne vain mobiililaitteessa.
(Kortti 2016, 288-289.)

Television kuolema on ollut kasitteena pinnalla jo pidemman aikaa. Suomessa lineaarisen
television katsojaluvut vahenevétkin etenkin nuorempien ikaluokkien kohdalla. Vuonna
2019 suomalaiset katsoivat televisiokanavia keskimaarin 162 minuuttia paivassa, kun
vuonna 2002 vastaava luku oli 170 minuuttia. Television kokonaiskatselumaarissa ei ole
tapahtunut suurta pudotusta, mutta nuoret, niin sanotut diginatiivit, katselevat lineaarisen
television ohjelmavirtaa huomattavasti keskimaaraista vahemman (kts. Kuva 1). (Finnpa-
nel 2020.)
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V. Finnpanel

Katseluun kaytetty aika
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Kuva 1. Kuvakaappaus Finnpanelin TV-mittaritutkimuksesta toukokuulta 2020. Television katseluun kaytetty
aika minuutteina vuorokaudessa 10—24-vuotiailla. Vuonna 2019 suomalaiset katsoivat televisiota keskimaarin
162 minuuttia péivassa, kun alle 25-vuotiailla televisionkatseluun kaytetty aika oli vain hieman yli 30 minuuttia
(3.6.2020)

Kortin (2016, 290) mukaan televisiolla mediana on kuitenkin edessaan hyva tulevaisuus,

silla televisio on ennen kaikkea kotien sydan ja asia, jonka aarelld rentoudutaan. Nuorem-
mat sukupolvet ovat I6yténeet ja I6ytavat edelleen uusia tapoja television katseluun. Sosi-
aalisella ja digitaalisella medialla voi olla jopa TV:n katselua vahvistava rooli. Alytelevisiot,
joissa toimivat suoratoistopalvelut, YouTube ja monet muut palvelut vahvistavat television
yhteisollistdvaa roolia. Second screen -katselu eli toisen laitteen kayttdminen samaan ai-

kaan esimerkiksi ohjelman kommentointiin sosiaalisessa mediassa on myos tv-elamysta

laajentava elementti. Perinteinen lineaarinen televisio voi olla menettdmassa katselijakun-
taansa, mutta televisio mediana muuttuu ajan mukana ja jatkaa eloaan. (Kortti 2016, 290—
291.) Opinnaytetytssa mobiilijournalismin esimerkkitapauksena kayttdmamme MTV Uulti-
set Live on myds uudenaikainen, ajasta ja paikasta riippumaton tapa tehda ja katsella uu-

tisia.
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2.2 Mobiilijournalismin ensiaskeleet

Journalistien ty6hoén on aina vaikuttanut teknologian kehitys ja teknologiset vélineet ovat
olleet ty6ssa keskeisia. Kirjoituskoneet, nauhurit, kamerat ja tietokoneet ovat kaikki olleet
jossakin vaiheessa kehitysté tarkeita journalistin tydkaluja. Karhusen (2017, 11) mukaan
mobiilijournalismi syntyi uuden mobiiliteknologian ja videojournalismin keskidssa. Video-
journalismi ei ole nykypaivana uusi uutissisalléon muoto. My6s soolovideojournalismia on
tehty jo pitkdan. Erityisesti Yhdysvalloissa paikalliset tv-kanavat ovat kayttaneet soolojour-

nalisteja uutistuotannossa jo vuosikymmenten ajan (Blankenship 2016, 2).

Videojournalismi on syntynyt jo 1970-luvulla, kun uusi studiokameroita kevyempi ja liiku-
teltava videokamerateknologia tuli markkinoille. 70-luvulla ensimmaiset niin sanotut ENG-
kamerat (electronic newsgathering) mullistivat videokuvaamisen, silla niissa video nauhoi-
tettiin videonauhalle filmin sijasta. Pitkaan videokuvaamiseen kuitenkin tarvittiin 2-5 henki-
|6n tiimi: ainakin toimittaja ja kuvaaja seké aani- ja kuvateknikko. Kuvauskalusto oli aluksi
raskasta ja vaikeasti liikuteltavaa, silla se koostui erillisesta kamerasta, nauhurista ja
akuista. 1980-luvulla journalistit alkoivat kayttd&d Sonyn Betacam -kalustoa, jossa nauhuri
oli rakennettu kameran sisaéan, mika pienensi kaluston kokoa merkittavasti. (Karhunen
2017, 11.)

Kamerateknologia kehittyi edelleen. Vuonna 1988 yksi videojournalismin uranuurtajista,
Michael Rosenblum, jatti tydnsa tuottajana CBS Newsilla ja matkusti palestiinalaisten pa-
kolaisleirille Gazaan. Han kuvasi palestiinalaisten kansannousun tapahtumia pienella vi-
deokamerallaan, silla h&n halusi ndhda, olisiko televisiojournalismia mahdollista tehda ku-
ten printtijournalismia: kynan ja lehtion vain korvaisi tassa tapauksessa videokamera. (Ro-
senblum 2007a.)

Rosenblum tunnetaan kritiikistaan perinteisia televisiouutisia kohtaan. Blogissaan Rosen-
blum (2007b) kysyy, miksi televisiouutiset nayttavat kaikkialla maailmassa samalle vuosi-
kymmenesta toiseen, vaikka televisio mediana antaisi mahdollisuudet mihin tahansa. Ha-
nen mukaansa kyse on tuotannon hinnasta. Vuosikymmenten ajan televisiotuotanto oli
kallista ja hankalaa, minka vuoksi luovuudelle ei jaanyt tilaa. Rosenblumin mukaan kon-
servatiivinen suhtautuminen tv-tuotantoon on perua noilta ajoilta, kun kuvaamiseen tarvit-
tiin suuri tiimi ja budjetti. Nykyaan televisioon voidaan tuottaa sisaltja ketterasti ja vain
murto-osalla noista kustannuksista. Taman vuoksi kokeilemiselle ja luovuudelle pitéisi an-

taa tilaa myos televisiouutisissa. (Rosenblum 2007b.)
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Arabikevaan 2011 tapahtumia pidetddn usein lahtblaukauksena mobiilijournalismin syn-
nylle tai ainakin yleistymiselle. Tuolloin sosiaalinen media valjastettiin kansalaisjournalis-
min kayttoon vallanpitdjid vastaan ja sosiaaliseen mediaan ladattiin tuhansittain kuvia ja
videoita tapahtumista. Videoiden tulva heratti myés median. Arabikevaan 2011 tapahtu-
mat osoittivat, ettd kuka tahansa, jolla on alypuhelin ja verkkoyhteys pystyy tekemaan
joukkoviestintaa. (Korpela-Valisaari 2017, 9-10.)

Perinteisen median asema tiedon portinvartijana on heikentynyt myés siksi, etta tieto le-

vidé internetissa nopeasti juuri kansalaisten alypuhelimella kuvaamien ja sosiaalisessa

mediassa jaettujen videoiden ja kuvien avulla.
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3 Mobiilijournalismi nykypaivana

Onlinevideoiden tarjonta seké kulutus on kasvanut merkittévasti viimeisen vuosikymme-
nen aikana. Suoratoisto- ja videopalvelut ovat kasvattaneet suosiotaan rajahdysmaisesti
ja ne uhkaavat jopa television asemaa. Mediayritykset yrittavat keksia keinoja, joilla katso-
jia pystyy koukuttamaan videosisaltoihin ja niin ollen juuri kyseisen median kuluttajiksi.
(Karhunen 2017, 5; Nielsen & Sambrook 2016, 3.)

Myds nopeusvaatimus sek& medioiden valinen kilpailu on vienyt kehitysta kohti mobiili-
journalismia. Toimittaja, jolla on &lypuhelin ja nopea nettiyhteys, voi saada uutisen lehden
nettisivuille vain minuuteissa tapahtuman alkamisesta (Quinn 2009, 4).

3.1 Teknologia kehityksen keskitéssa

Yksi syy onlinevideoiden suosion kasvuun on teknologia, mika on tuonut alypuhelimet ja
sen mukana videosisallét monen meista taskuihin. Nopeammat internet-yhteydet, laitteet
ja tiedostonpakkaus ovat mahdollistaneet videosisaltéjen maaran rajahdysmaisen kasvun.
Verkkoyhteydet ovat halvempia kuin koskaan ennen ja langattomien verkkoyhteyksien toi-
mimiseen pystyy luottamaan. Ericssonin (2019, 13) ennusteen mukaan mobiiliverkkolii-
kenne kasvaa 27 prosentin vuositahtia vuoteen 2025 saakka. Kasvuun vaikuttaa myos
5G-verkon jalkautuminen markkinoille. Vuonna 2025 noin 45 prosenttia kaytetysta mobiili-
datasta tulee 5G-verkoista. Sen sijaan videoliikenne mobiiliverkoissa kasvaa ennusteen
mukaan noin 30 prosenttia vuosittain vuoteen 2025 saakka. Vuoden 2019 lopulla videolii-
kenne oli 63 prosenttia kaikesta mobiiliverkkoliikenteesta, mutta ennusteen mukaan
vuonna 2025 vastaava luku on noin 76 prosenttia. (Ericsson 2019, 13-14; Nielsen & Sam-
brook 2016, 12.)

Alypuhelimet ovat mobiiliverkon kehityksen keskiossa, silla ne kuluttavat suurimman osan
kaytetysta datasta — vuonna 2019 yli 90 prosenttia ja vuonna 2025 noin 95 prosenttia
(Ericsson 2019, 14).

3.2 Alypuhelin toimittajan tyévalineena

Toimittajista 72,9 % pitaa alypuhelinta merkittavana vélineena tydssééan ja 66,7 % kertoo
alypuhelimen muuttaneen heidan tytskentelytapojaan (Pirhonen 2020, 20-21). Pirhosen

kyselyyn vastasi yhteensé 48 journalistia.

Pirhonen tutki opinndytetydssaan, miten journalistit kayttavat alypuhelinta hyddykseen

tyotehtavissa. Noin kaksi kolmasosaa Pirhosen kyselyyn vastanneista koki &lypuhelimen
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vaikuttaneen heidan tyéskentelyrutiineihinsa ja 72,9 prosenttia piti alypuhelinta merkitta-
vana vélineend tydsséan. Vastausten perusteella alypuhelimen kaytto tyotehtéavissa on
hyvin arkista ja normalisoitunutta eli samankaltaista kuin alypuhelimen kaytt6 yleisesti ih-

misilla on. (Pirhonen 2020.)

Toimittajat ndkevat alypuhelimen mydnteisena tai neutraalina, tydn prosesseja lyhenta-
vana tybvalineend. Se “sulauttaa” monet tyorutiinien kannalta tarkeat toiminnot yksien
kuorien valiin. Alypuhelimen kayttotavoissa heijastuu yhteiskunnan ja tydelaman taman
hetken keskeisimmat trendit. Alypuhelinta voi hyédyntaa yksilollisesti ja monikayttoisesti.
Kayttétavoissa korostuu toimintojen lomittainen ja paallekkainen hyédyntaminen, riippu-

mattomuus fyysisista paikoista seké vuorovaikutus. (Pirhonen 2020, 2.)

Pirhosen saamista vastauksista kay ilmi, etta alypuhelimen eri taltiointivalineiden, kuten
kameran tai sanelimen roolit korostuvat erityisesti nopeissa uutistilanteissa ja silloin, kun
toimittaja tyoskentelee yksin. Pirhosen opinnaytetydn tutkimuksen monivalintakysymyk-
sessé alypuhelimen kameraa kertoi kayttdvansa 87,5 prosenttia vastaajista ja videokame-
raa 52,1 prosenttia. Pienempi 0sa, 25 prosenttia vastaajista kertoi kayttavansa editointioh-
jelmaa tai kuvanmuokkausohjelmia puhelimella. Pirhosen tulkinnan mukaan videoinnin ja

aanitteiden rooli on kasvanut journalistien tyorutiineissa. (Pirhonen 2020, 33.)

3.3 Jokapaikan journalismi

Alypuhelinten ja sosiaalisen median kaytté on muuttanut tapojamme kuluttaa mediasisal-
toja. Taman lisaksi edella kuvattu kehitys on antanut kenelle tahansa mahdollisuuden ku-
vata videoita. Perinteisen median asema tiedon portinvartijana on heikentynyt myds siksi,
etta tieto levida internetissa niin &kkia. Tasta esimerkkina toimii niin sanotun arabikevaan
tapahtumat vuonna 2011, jolloin sosiaalinen media valjastettiin kansalaisjournalismin kayt-
to6on. Journalistien sijaan tavalliset ihmiset kuvasivat tapahtumia alypuhelimillaan. Jaetut

kuvat ja videot levisivat sosiaalisessa mediassa ympari maailman.

Jokapaikan journalismi on kasite, joka kuvaa sitd, kuinka kuka tahansa voi uutisoida reaa-
liajassa misté vain. Uskalin (13.2.2013) mukaan jokapaikan journalismi kasittaa reaaliai-
kaisen uutisoinnin, sen kommentoinnin ja keskustelut. Sen keskitssa ovat alypuhelimet ja
niiden sovellukset, kuten liveblogit, twiittaus ja suora mobiilivideointi. Sopivan paikan sat-
tuessa kuka tahansa voi uutisoida misté vain. Tilanne on aivan uusi koko mediahistori-
assa. (Uskali 13.2.2013.)

Uskalin mukaan journalismin suurin testi ovat kriisitilanteet, kuten maanjaristykset tai hur-

rikaanit, jolloin ihmisten tiedon tarve on suurin. Tallaisissa tilanteissa reaaliaikainen kuva
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on tehokkain valine. Viestin vélittymiseen ei valttaméatta tarvita edes sanoja. Kun media ei
paase itse paikalle vaan kayttaa lukijoiden tai katsojien tuottamaa videomateriaalia, voi-
daan puhua uutisten ulkoistamisesta ja talkoistamisesta. Talldin yleiso ja toimittaja ikaan
kuin yhdessa uutisoivat kiinnostavasta tapahtumasta. Jokapaikan journalismin ansiosta
journalismi on entistékin nopeampaa ja monipuolisempaa. Reaaliaikaisella tiedolla on
suurta uutisarvoa ja kiinnostavuutta. Siksi jokapaikan journalismi on tarkeaa etenkin kriisi-
tilanteissa. (Uskali 13.2.2013.)

Jokapaikan journalismilla voi olla my6s varjopuolia. Mediaa voidaan yrittaa hyvaksikayttaa
esimerkiksi rikollisen materiaalin tai dis- tai misinformaation levittamiseen. Toimittajat tar-
vitsevatkin entista enemman eettista harkintakykyd. Myds mediakasvatus on entista tarke-
ampdaa medioituvassa yhteiskunnassa, jossa kuka tahansa voi kuvata ja julkaista mita ta-
hansa. (Uskali 13.2.2013.)
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4 Mobiilijournalismi tekijoiden ndkékulmasta

Tekniikan kehitys on ollut nopeaa niin journalismin kuin koko ihmiskunnan nakékulmasta,
ja se jatkunee sellaisena. Mobiililaitteiden kayttod toimittajan tydssé on yleistynyt ja vauhti

sen kuin kiihtyy. Millaista journalismi ja mobiilijournalismi on nyt ja tulevaisuudessa?

Kysyimme mobiilivideoita tyokseen tekevilta journalisteilta, millaisia tyotapoja he kayttavat
ja miten mobiilitydskentelyn lisd&ntyminen vaikuttaa toimittajien tyontekoon. Kysyimme
myds sité, vaikuttaako mobiilijournalismi tyon laatuun silloin, kun toimittaja tekee koko ty6-
prosessin yksin, niin sanotusti soolojournalismina. Haastatteluvastausten perusteella
saamme katsauksen mobiilijournalistien toimivista ty6tavoista ja mobiilijournalismiin tarvit-
tavista resursseista uutistoimituksessa. Journalistit kertovat ndkokulmansa siihen, mika

mobiilijournalismissa toimii ja mika ei, ja miksi sen haltuunotto on medioille elintarkeaa.

4.1 Menetelmavalinnat ja teemahaastattelun toteutus

Opinnaytetydn tutkimusmenetelmaksi valitsimme teemahaastattelun. Teemaahaastattelu
on yksi aineistonhankintamenetelma laadullisessa tutkimuksessa. Se antaa haastatelluille
journalisteille mahdollisuuden itse kuvailla tyétaan mobiilijournalisteina seka tyén heratta-
mia ajatuksia. Haastateltavaksi valikoitui yhteensa kuusi toimittajaa, joista nelja tydskente-
lee MTV Uutisten toimituksessa ja tekevat tydssaan saanndllisesti mobiilijournalismia.
Kaksi haastateltavaa toimittajaa tydskentelevét Yle Pohjois-Suomessa ja tekevat tydssaan

mobiilijournalismia l&ahes paivittain.

Otantamenetelm&nda kaytimme eliittiotantaa eli haastateltaviksi valikoituivat henkiltt, joilta
uskoimme saavamme parhaiten tietoa tutkittavasta ilmidsta. MTV Uutisista he olivat vas-
taavan toimituspaallikén ehdottamia journalisteja, jotka ovat mobiilijournalismista kiinnos-
tuneita, sen parissa tydskentelevia ja siihen kouluttautuneita toimittajia. He ovat tyésken-
nelleet MTV Uutiset Livessa seka tv-uutisten puolella. Haastateltavat Ylen toimittajat olivat
Ylen vastaavan verkkotuottajan ehdottama kokenut mobiilijournalismin kehittaja, seka ta-

man ehdottama mobiilijournalisti.

Teemahaastattelussa on joukko asioita eli teemoja, joista halutaan keskustella haastatel-
tavien kanssa. Haastattelutilanteeseen kannattaa ottaa tueksi etukateen laadittu teema-
runko, joka voi olla esimerkiksi lyhyt luettelo (Valli, 2018, 41-42). Laadimme haastattelu-
kysymykset etukateen (Liite 1) teemahaastattelun tueksi. Avointen kysymysten etu on,

ettd vastausten joukossa voi olla hyvia ideoita. Toinen positiivinen puoli on mahdollisuus
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saada vastaajan mielipide selville perusteellisesti (Valli 2018, 114). Haastattelujen ede-
tessé teimme myds tarkentavia kysymyksid saadaksemme kysymyksiimme syvallisempié

vastauksia.

Etsimme haastattelun teemoja kirjallisuudesta ja teorioista, joita olemme esitelleet opin-
naytetyon alussa olevassa teoriaosuudessa. Haastattelun teemat muodostuivat myos in-

tuition ja oman journalistisen kokemuksemme perusteella.

Opinnaytetydn haastattelut tehtiin seka kasvokkain, ettd osaksi etana verkkokokousty6-
kalu Zoomin vélityksella. Haastatteluja tehtiin yhteensa kuusi kappaletta. Elokuussa
vuonna 2020 tehdyt MTV Uutisten toimittajat haastateltiin TV Uutisten toimituksessa.
Haastattelut tehtiin kolmena eri kertana. Myohemmin marraskuussa vuonna 2020 tehdyt
Ylen haastattelut tehtiin poikkeusajan ja maantieteellisen etéisyyden vuoksi Zoomilla.
Kaikki toimittajat haastateltiin yksittain. Haastatteluiden kestot vaihtelivat 25 minuutin ja 1
tunnin valilla. Kaikissa haastatteluissa kaytettiin pohjana samaa kysymyspatteristoa.

Olemme purkaneet haastatteluvastaukset tybhomme seka referoiden ettd suoraan laina-
ten haastateltujen toimittajien vastauksia. Sitaateissa kaytamme merkintaa toimittaja 1,
toimittaja 2 ja niin edelleen, jotta vastanneita toimittajia ei voi tunnistaa. Toimittajat on nu-

meroitu satunnaisessa jarjestyksessa.

4.2 Mobiilijournalismi Ylella ja MTV Uutisissa

Toteuttamamme haastattelututkimuksen perusteella mobiilijournalismia kaytetaan useissa
kanavissa seka MTV Uutisissa etta Ylella. Taman kappaleen kuvaukset mobiilijournalis-
min tamanhetkisista tilanteista MTV Uutisissa ja Ylella on koostettu toteuttamiemme haas-

tattelujen perusteella.

Netissa pyorivassa MTV Uutiset Livessa mobiilijournalismia kaytetaan livelahetyksissa
seka etukateen kuvatuissa pitkissa patkissa, joita ajastetaan esimerkiksi viikonloppuihin.
MTV Uutiset Live-lahetyksista nakyy puolen tunnin ohjelma myds lineaarisessa televisi-
ossa. Myo6s osa Maikkarin tv-uutisten eli Seitseman uutisten ja Kymmenen uutisten ju-
tuista on tehty mobiilisti. Toimittaja on voitu esimerkiksi l[&hettda yksin juttukeikalle maa-
kuntaan. My6s mtvuutiset.fi-sivustolle tehd&aén verkkojuttuja mobiilijournalismin keinoin.
Mobiililaitteilla saadaan taltioitua hyvaa materiaalia myos sosiaalisen median kayttotarpei-
siin, kuten juttujen “markkinointiin”. Materiaalia voidaan hyddyntdd myos konsernin muissa
valineissa, ohjelmissa, radiossa ja nettisivuilla. Onkin yleistynyt, ettd materiaalia kaytetaan
ristiin eika ole harvinaista, ettad esimerkiksi iltauutisissa naytetaan materiaalia aiemmin péai-

valla tulleesta keskusteluohjelmasta, jossa haastateltiin esimerkiksi asiantuntijaa.
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MTV Uutisissa on useita toimittajia, jotka tekevat tytssdén mobiilijournalismia. Toimittajat
tekevat myds niin sanottuja perinteisia juttuja. Kukaan heista ei ole erikoistunut vain mobii-
lijournalismiin. Tilanteen mukaan toimittajat esimerkiksi lahtevat videokeikalle yhdessa ku-
vaajan ja tv-kameran kanssa pelkan mojo-setin sijaan. MTV Uutisten mobiilivideot voidaan
karkeasti jakaa kahteen ryhmaan niiden toteutustavan mukaan: livevideoihin ja tallentei-

siin.

Ylella mobiilijournalismia on kehitetty kunnianhimoisesti vuodesta 2016. Ylella mobiilijour-
nalismi on Pasilan paatoimituksen liséksi jalkautettu aluetoimituksiin ympari Suomen. Mo-
biilisti tehtyja videoita voi nahda Ylen verkkosivuilla, alueellisissa uutislahetyksissa sekéa

paauutislahetyksissa.

Ylell& on viimeisten vuosien aikana kehitetty kolmitasoinen jarjestelmé mobiilijournalismin
tekemiseen ja kehittdmiseen. Mojo-osaamisen kouluttamisesta on vastuussa 10 henkilon
mojo-asiantuntijarinki, joka on hajautettu ympéri Suomen eri alueille. Perustasolla tavoit-
teena on, etta jokainen aluetoimitusten tyontekija pystyy itse kuvaamaan nopeat ensikuvat
uutistilanteesta oikeilla asetuksilla ja [&hettdm&éan ne tuotantojarjestelméan. Tarvittaessa
jokainen pystyy tekemaan puhelimella myds suoran lahetyksen.

Toiselle tasolle on koulutettu 3—6 toimittajaa jokaisesta aluetoimituksesta. Toisella tasolla
tavoitteena on pystya tuottamaan tv-sahkeita, “satasia™ ja yksinkertaisia nettivideoita ke-
vyelld mojo-kalustolla, johon kuuluu puhelimen ja nappimikrofonin lisaksi muitakin vali-
neitd. Satasella tarkoitetaan noin sadan sekunnin mittaista uutiskilppid. Toisen tason
mojo-toimittajilla on valmius hyddyntaa mojo-kalustoa myos niin sanotun perinteisen ka-

luston rinnalla, kun tilanteesta vaaditaan esimerkiksi tdydentavaa kuvaa inserttiin.

Kolmas taso on niin sanottu masterclass-taso, jolla tytskentelevat toimittajat ovat mojo-
moniosaajia. He pystyvat kuvaamaan, aanittamaan, leikkaamaan ja toimittamaan jutun
taysin itsenaisesti hyddyntaen mojo-kalustoa ja editointi- ja tuotantojarjestelmia. Ylella on
tavoitteena, etta jokaisella alueella olisi viimeistaan talven 2020-2021 aikana ainakin yksi
tallainen osaaja. Seuraava tavoite on, etta jokaisesta aluetoimituksesta? I0ytyy yksi moni-

osaaja.

1Satanen on lyhyt haastattelupéatka. Satasesta leikataan yleensa toimittajan kysy-

mykset pois, ja leikkauskohdat voidaan paikata kuvituskuvalla.

2Ylella Suomi on jaettu alueisiin, joissa on yksi tai useampi aluetoimitus.
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Haastatteluiemme perusteella mobiilijournalismia kaytetdan rikastuttamaan journalistisia
siséltdja ja paikkaamaan puutteita sellaisissa kohdissa, joissa niitd muuten olisi. Toimitta-
jat arvostavat mojo-siséltdjen monikayttoisyytta. Samaa sisaltéa voidaan hyddyntaa kon-
sernin useammassa ohjelmassa tai paikassa, kuten nettisivujen lisaksi tv-uutisissa tai
verkkosivuilla videona tai audiona. Taman vuoksi materiaalia kuvataan yleensd enemman

kuin varsinaiseen juttuun tarvittu maara.

Toimittajat pitavat mobiilijournalismin tekemista nopeana ja simppelind. Mojo-kalustolla
voidaan lahtea matalammalla kynnyksella liikkeelle, silla tapa on niin edullinen. Kannykan
kanssa paasee paikkoihin, joihin ison kameran kanssa voi olla fyysisesti mahdotonta
mennd&. Jutuntekopaikka voi olla myos sellainen, johon ei esimerkiksi kulujen takia l&hetet-

taisi kameramiesta ja toimittajaa.

Journalistinen lopputuote, joka nakyy katselijoille joko televisiossa tai internetisséd, moni-
puolistuu haastateltavien mukaan mobiilijournalismin ansiosta. Toimittaja voidaan lahettaa
vaikkapa Kemiin tekem&an juttua aiheesta, jonka takia paikalle ei laitettaisi toimittajaa ja
kuvaajaa, mutta yksi toimittaja mojo-setin kanssa voitaisiinkin laittaa matkaan. Mobiilijour-

nalismilla voidaan paikata toimituksen alueellisessa verkostossa olevia aukkoja.

Oikein kaytettyna mobiilijournalismi on hyva tydkalu. Se ei poista oikeiden kuvaajien ja
isojen kameroiden tarvetta, mutta se tayttdd aukon, joka medialla muuten olisi. Nain tar-

jonnan kirjo mediassa monipuolistuu vakisinkin.

4.3 Mobiilijournalistin arki

Mobiilijournalismista on tullut arkipéaivainen tydskentelytapa uutistoimituksissa. Vélineistéa
on tarjolla, mojoon lahtékohtaisesti kannustetaan ja my6s koulutusta jarjestetaan. Haas-
tatteluiemme mukaan mobiilijournalismia kaytetaan erityisesti nopeissa uutistilanteissa,
kun uutispaikalle taytyy paasta lahtemaan nopeasti. Taman lisdksi osalle keikoista mojo
on parempi valinta kuin perinteinen kuvaaja-toimittaja-tyopari. Tallainen tilanne voi olla
esimerkiksi, kun kuvauspaikalle olisi hankala paastd suuremman kameran kanssa tai kun

toimittaja haluaa olla mahdollisimman “nakymaton” eli sulautua joukkoon.
Kaikki haastattelemamme toimittajat tekevéat mobiilijournalismia muun journalismin ohella

— he eivat siis tee ainoastaan mojoa, vaikka ovat siihen erikoistuneita. Tama kuvaa hyvin

mobiilijournalistin arkea. Juttuaiheen pohjalta valitaan sen toteutustapa ja mojo-valineis-
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t6on on oltava valmis tarttumaan lyhyell&kin varoitusajalla. Mobiilijournalistin arki on mu-
kautumista muuttuviin tilanteisiin — ja sen hyddyntamista journalistisessa sisallossa. Aly-

puhelinta jutuntekovalineené ei nahda rajoitteena, vaan mahdollisuutena.

4.3.1 Resurssit: Koulutus, valineet ja tekniikka

Haastattelemamme MTV Uutisten toimittajat kokivat, etta MTV Uutisissa on suhteellisen
hyvat resurssit mobiilijournalismiin. Toimittajat olivat tyytyvaisia tekniseen valineistéon.
Osa toimittajista oli halunnut satsata myds omaan mojo-kalustoon. Resurssien osalta
MTYV Uutisten toimituksessa kaivataan eniten monipuolista koulutusta, joka tarjoaisi tekni-

sen osaamisen sijaan nakokulmia sisalléltaan laadukkaaseen mobiilijournalismiin.

MTYV Uutisissa mobiilijournalismia tydssaan tekevat toimittajat kertoivat saaneensa tyéhén
lyhyen workshop-tyylisen koulutuksen, joka keskittyi paaasiassa tekniseen puoleen. Kou-
lutus on ollut toimittajien mielesta jokseenkin riittava tytssa onnistumiseen. Silti laajempaa
ja tekniikan ulkopuolelle, esimerkiksi mobiilijournalismiin sopiviin juttuaiheisiin ulottuvaa

koulutusta kaivattiin. He myds kaipasivat palautetta tehdysta tyosta.

Haastatteluissa nousi esiin, ettéa koulutuksen standardoimista pidetdén tarkeané. Nain on
erityisesti Ylelld, jossa mojo-tydskentelyyn on luotu konsepti. Tarkedna pidetd&dn myos,
ettd havainnot ja toimivat kaytannot tuodaan kaikkien saataville.

Kuvakerronnan perusteet ovat samat kuin muussakin videojournalismissa, mutta
mojossa on kaytdssa sen verran eri véline, ettd siihen on tarke&a kouluttaa. Myos
jarjestelmat voi olla sokkeloiset, joten niihin on hyva perehtya ennen kuin alkaa teke-

maéan. On rankkaa kahlata yksin ilman koulutusta. (Toimittaja 6.)

Ylella mobiilijournalismia tehdaan kolmella eri tasolla: perustasolla, kevyella mojo-tasolla
ja masterclass-tasolla. Osaamisesta huolehtii 10 mojo-asiantuntijan rinki ympéri Suomen.
Mojo tekeminen on tarkasti konseptoitua ja esimerkiksi perustasolla olevan mojo-toimitta-
jan tyd on tehty niin helpoksi kuin mahdollista. Perustasolla Ylellda on kdyttssa Ruotsin
SVT:Ita lisensioitu Starling-kuvaussovellus, joka pakottaa kameran kuvan oikein pain ja
kuvaa oikealla kuvataajuudella (frame rate tai frames per second). Starlingilla toimittaja
pystyy vain tarkentamaan, kuvaamaan ja lahettamaéan videon jarjestelmaan. Toimittaja ei
pysty muuttamaan kameran asetuksia sovelluksessa, joten videoiden laatu pysyy sen
osalta vakaana. Video lahtee automaattisesti oikeaan paikkaan ja kuvaamisen vaiva on
minimoitu. Kuvakerronnassa patee kuitenkin normaalit lainalaisuudet myds perustasolla:

on huomioitava esimerkiksi valon suunta.
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Ylella perustason mobiilijournalistin ei tarvitse hallita kaikkea tekniikkaa. Toimittajan pitda
kuitenkin pystya hallitsemaan monta asiaa yht& aikaa. Mojo-toimittajalla taytyy olla val-
mius opiskella teknisempidkin asioita, jos haluaa kehittya tydssaan ja olla "nortti”, kuten

eras haastateltava toimittaja itse kuvaili.

Useampi haastateltavista kertoi, ettéa he ovat oppineet eniten mojo-tydskentelysta teke-
malla kaytannon tyota. Kaksi MTV:lla tydskentelevista haastateltavista oli omalla ajalla
osallistunut koulutuksiin ja seminaareihin ulkomailla, esimerkiksi MojoCon-konferenssiin.

Koulutuksen rahoitus on tapahtunut itse hankitulla stipendilla.

MTV:lla perustavanlaatuista koulutusta tekijoille kaivattiin, jotta toimittaja voi luoda kasityk-
sen siitd mita voisi tehda paremmin seuraavalla keikalla. Koulutusta kaivattiin nimen-
omaan niille toimittajille, jotka tyoskentelevat mobiilijournalismin parissa. Toimittajat eivat
kokeneet tarpeelliseksi, etta joka ikinen toimittaja toimituksessa koulutettaisiin mojo-vide-
oiden tekoon “kaiken varalta”. Etenkin, kun mojon tekemiseen taytyy saada rutiinia, jotta
sen saa toimivaksi. Toisaalta journalistit toivoivat, etté jokainen toimittaja kuitenkin ymmar-
taisi mojon mahdollisuudet ja tilanteet, joissa sen kayttaminen luo lisda mahdollisuuksia.
Ylella se, ettd jokainen aluetoimitusten toimittaja koulutetaan mojon perustasolle, on sen
sijaan todettu toimivaksi.

Mojoon tarvittavaa laitteistoa on MTV Uutisten toimituksessa saatavilla riittavasti ja sita
hankitaan tarvittaessa lisaa jonkin osan rikkoutuessa. Osa haastatelluista toimittajista ker-
toi kuitenkin hankkineensa itselleen omaa mojo-kalustoa, jota kayttaa tydssaan taydenta-

maan toimituksen valineistoa.

MTYV Uutisten toimituksessa on kaappi, josta journalistit lainaavat mojo-repun juttukeikalle
lahtiessdéan. Kaapissa on yhteensa nelja mojo-settia. Uusi kaappijarjestelma, jossa laitteet
sdilytyksen aikana latautuvat, mahdollistaa sen, etta kaytossa olevat laitteet ovat viimei-

sen paalle kunnossa mojo-keikalle lahtiessd. Mojo-settien lisdksi jokaisella toimittajalla on

tyokaytdssa alypuhelin seka Adobe Premiere -editointiohjelma.

Ylellda on kaytéssa yhteensa noin 100 kappaletta mojo-setteja aluetoimituksissa ympari
Suomen. Sen liséksi toimittajilla on tyokayttssa alypuhelin, jota perustasolla olevat mojo-
toimittajat kayttavat kuvatessaan mojo-videoita. Editointiin kaytetddn mobiiliapplikaatiota
nimeltdan wevideo.com, jolla siirretdan videoita puhelimesta Wevideon pilveen editoita-
vaksi. Jotkut editoivat videomateriaalin puhelimella tai tabletilla, mutta padasiassa vain ku-

vataan puhelimella ja editoidaan lapparilla tai koneella.
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Maikkarin mojo-settiin kuuluvat valineet ovat:
e Alypuhelin, talla hetkella IPhone 8-malli
e Jalusta
e Mikrofoni
e Kuulokkeet
e Ladattava lisavalo
e Mokkula

Ylen mojo-settiin kuuluvat valineet ovat:
e Alypuhelin, Masterclass-journalisteilla iPhone 11 Pro
¢ Gimbaali, jonka pohjassa podytdjalusta ja tarvittaessa kiinni saa myos isomman ja-
lustan
¢ 2 langatonta mikrofonia
e Kuulokkeet

e Lisdvalo

Kuva 2. Kuvakaappaus mojo-vélineistd Ylen toimittajan videolta. (25.11.2020)
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Gimbaali on mekaaninen kuvanvakain, joka estéa kameran tarinda ja mahdollistaa va-
kaan videokuvan tuottamisen myds kameran ollessa liikkeessé. Monet haastateltavista
toimittajista olivat ostaneet itse lisatarvikkeita, joita kayttivat keikoilla. Erds haastatelluista
oli hankkinut esimerkiksi painavamman tripodin eli kolmijalan, joka ei kaadu niin helposti

kuin kevyempi jalusta.

MTYV Uutisissa videoiden kuvaamiseen kaytetaan talla hetkella iPhone 8 -puhelinta. Ylella
masterclass-tason mojo-toimittajilla on kaytdéssaéan iPhone 11 pro. Kummassakaan media-
talossa videoita ei kuitenkaan kuvata puhelimen omalla kameralla, vaan Filmic Pro -sovel-
luksella. MTV Uutisissa sita kaytetaan, koska se on yhteensopiva videoiden editoimiseen
kaytettavan Adobe Premieren kanssa ja silla pystyy sdatamaan valotusta ja tarkennusta.
Naitd ominaisuuksia ei ole automaattisesti jokaisessa kuvaussovelluksessa. Ylella Filmic
Prota kayttavat edistyneemmat mobiilijournalistit. Ylen perustason mobiilijournalisteilla on
kaytossaan yksinkertainen Starling-kuvaussovellus, joka tekee videokuvaamisen helpoksi.

Usein kentaltd kuvataan puhelimella suoraa lahetysta. Suoran lahetykseen tekemiseen
tarvitaan hyvaa ja nopeaa nettiyhteyttd, joten MTV:n mojo-settiin kuuluu mokkula. Molem-
missa mediataloissa puhelimella tehtavat livelahetykset kuvataan ja vélitetdan LiveU-so-

velluksella verkon ja tv-uutisten suorissa osuuksissa.

Koska videoita tai lahetyksia kuvataan usein paikoista, joissa valaistus on heikko, mojo-
settiin kuuluu lisavalo. Lisdvalo kiinnitetdan alypuhelimeen, ja sen ansiosta mojo-kalustolla
pystyy kuvaamaan laadukasta videomateriaalia myds hamarissa paikoissa. Haastatteluita

kuitenkin pyritaan ensisijaisesti tekemaan ulkona luonnonvalon saamiseksi.

Mojo-setin jalusta voi olla joko Monopod eli selfiekepin oloinen yksijalka tai tripod, eli kol-
mijalka, joka kannattelee kdnnykkaa. Settiin kuuluu liséksi pieni ulkoinen mikrofoni &énen-
laadun parantamiseksi seka nappimikrofonit haastateltavalle ja haastattelijalle. MTV:lla
valineiden yhteensopivuudessa on haastateltavien mukaan ollut haasteita. Taman takia
esimerkiksi langattomia mikrofoneja hyddynnetéaan. Haastateltavat toimittajat kuitenkin ko-
kivat, etta tarvittavaa laitteistoa on uutistoimituksessa riittavasti ja sen kunnosta ei sinansa
oltu huolissaan. Toimittajien mukaan tarvittavat valineet ovat aina lIdytyneet ja tarvittaessa

niitd on ostettu lisaa.
Mojo-keikalle lahtiess& on huomioitava, etta kaikki tarvittava tekniikka on varmasti mu-

kana. On myds varmistettava, ettd akut ovat taynna, eli kannykassa, mikrofonissa ja

muissa laitteissa on taydet virrat. Varavirtaa on myds hyva pitaa mukana.
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Haastattelujen mukaan toimittajia huolettaa valilla kaluston toimivuus. Valineet kulkeutuvat
toimittajalta toiselle, jolloin niisté ei valttamatta pideta niin hyvaa huolta kuin omista tava-
roista. Keikalle l&htiessa on siksi tarkeda varmistaa, etta kaikki tarvittavat valineet ovat

mukana ja kunnossa ja, etta niissa on tarpeeksi virtaa.

Aina keikalle lahtiessa on hyva varata mukaan kaiken maailman nyssykéita, pussu-
koita ja narua. Voi vaikka sen varavirran laittaa pussukkaan ja kétystaa sen jalus-
taan kiinni, kun ei sen piuha ylla maahan asti. Pitaé olla aina varautunut siihen, etta
kaikki ei mene kuin Stromséssa. Mita tahansa voi tapahtua ja taytyy olla valmius rat-

kaista ongelmia. (Toimittaja 3.)

Kekseligisyytta toimittajilta kysytaankin. Joskus juttuidea tulee vapaa-ajalla ja silloin sen
toteutukseen voi tarvita luovuutta. Korona-ajan turvavalien sailyttamiseksi erés toimittaja
sitoi nappikuulokkeen villalangalla kiinni leppakeppiin. Lahetys tuli ulos Kymmenen uuti-
sista. Katsojilta ei tullut palautetta tasta mikkitelineen korvikkeesta, tai ainakaan se ei ole

kantautunut toimittajan korviin asti.

Mobiilijournalismin voidaan katsoa saastavan tydtunteja. Mobiilijournalismia tehdaan usein
yksin soolojournalismina, kun perinteisen videokameran kanssa tehtavaan videoklippiin
tarvittaisiin vahintéaén kaksi tekijaa eli toimittajan lisdksi kuvaaja, todennakdisesti myds
editoija. Mobiilijournalistina toimiessa toimittajan tydmaara yhté juttua kohden lisaantyy.
Varsinaisen toimittajan tyon liséksi h&n toimii tilanteessa kuvaajana, valaisijana, aanitta-

jana ja useasti myos jutun editoijana.

Mojo nopeuttaa varsinkin lAhtdnopeutta toimituksesta tapahtumapaikalle. Toisaalta toimit-
tajien mukaan joskus esimiehet luulevat mojo-tydskentelyn helposti eparealistisenkin no-
peaksi, joka on tarkoittanut mobiilijournalisteille ylitdiden tekoa. Kuten totesimme tietope-
rustan alussa luvussa 1.4.3. Soolojournalismi ei valttamatta ole nopeampaa kuin kuvaaja-
toimittaja-tydparin tydskentely. Tyodpari voi olla jopa tuplasti nopeampi kuin soolojourna-
listi, silla silloin yhteen asiaan keskittyminen on tehokkaampaa (Karhunen 2017, 8). Mojo
onkin sopiva tyotapa erityisesti silloin, kun uutiskeikalle on lahdettava nopeasti eika eril-
listd kuvaajaa ole saatavilla, tai kun kuvataan sellaisessa paikassa, johon perinteisen ka-

meran kanssa on vaikea paasta — ei niinkaan tyon tehostamiseksi.

Mojoa ei voi kayttaa kaikilla keikoilla. On tilanteita, joihin se ei sovi, on keikkoja, joi-
hin kannattaa lahte& tyoparilla. Korostan aina, etta pitda miettia tilanne etukateen ja
mik& kalusto siihen sopii. Jos lAhdetaan vaaraan tilanteeseen mojolla, siité voi tulla
inhottava kokemus. Mojo-keikalle ei pitaisi l&htea silla ajatuksella, ettd laadusta tingi-

tdan siind kohtaa. (Toimittaja 6.)
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Journalismin, erityisesti uutisjournalismin, keskeinen periaate on nopeus. Online-aikaan
siirtymisen jalkeen nopeuden vaatimus on lisaantynyt entisestaan: uutiskilpailun voittaa
se, joka ehtii julkaista uutisen ensimmaisena. Jyrkiaisen ja Véaliverrosen mukaan tama tar-
koittaa sitd, etta toimittajan on tuotettava juttuja yhd enemman useampaan valineeseen.
Aikapaine onkin toimittajien kokemusten mukaan yksi keskeisimmista syista journalismin
laadun heikkenemiseen. Muuttuva tydymparistd vaatii ty6tapoihin perehtymista ja aikaa
ajattelulle ja keskustelulle, mutta resurssien vahyyden takia sille ei juurikaan ole aikaa.
(Jyrkiainen 2008, 36; Valiverronen 2009a, 30.)

Mojoa ei saisi lahestya liian itsestdanselvyytend, johon kuka tahansa kykenee. An-
netaan mahdollisuus paasta tekemiseen sisdan eika heitetd kylmaan veteen. Se ei
palvele tekemista ja lopputulosta, jos ollaan sellaisissa tilanteissa, ettéa heitetdan toi-

mittaja kylmiltaan tekemaan. (Toimittaja 6.)

4.3.2 Mobiilijournalistin tyétavat ja ominaisuudet

Kiire méaarittelee hyvin usein mobiilijournalismin kayttéa kaytannon tydssa. Valiténta rea-
gointia vaativaan uutistapahtumaan lahdetéén toimituksesta enenevéassa méaarin hoita-
maan mobiilijournalismin keinoin. Esimerkiksi onnettomuuspaikalle on lahdettdva nopeasti
toimituksesta kovan median valisten uutiskilpailun takia ja erillista kuvaajaa ei valttdmatta
ole silloin vapaana. Eras haastateltavista toimittajista kuvasi tata “kilpajuoksuksi muiden

toimitusten kanssa.”

Uskalin mukaan journalismin suurin testi ovat kriisitilanteet, kuten maanjaristykset tai hur-
rikaanit, jolloin tiedon tarve on suurin. Tallaisissa tilanteissa reaaliaikainen kuva on tehok-
kain valine. Kun oivalletaan misté on kysymys, viestin valittymiseen ei valttamatta tarvita
edes sanoja. Reaaliaikaisella tiedolla on suurta uutisarvoa ja kiinnostavuutta. (Uskali
13.2.2013))

Tavalliselle juttukeikalle lahtiessa kuvaajat varataan ja tilataan etukéteen toimittajan tyo-
pariksi, mahdollisuuksien mukaan jo edellisena paivana. Kaksi haastateltavista kertoi, etta
kuvaajan mukanaolo juttukeikalla vie toimittajan stressia pois ja silloin toimittaja voi keskit-
tya paremmin itse asiaan ja haastateltavaan. Kysyttdessad moni haastateltava ottaisi mie-
luummin kuvaajan mukaan keikalle ainakin tapauskohtaisesti. Eras haastateltava kiteytti
asian nain: “Jos on mahdollista ottaa kuvaaja, niin kylla. Mutta tarvitsenko kuvaajaa? En.”
(Toimittaja 2.)
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Eras haastateltava painotti sita, etta jokaisen juttukeikan yhteydessa olisi hyva miettia etu-

kateen se, milla valineistolla keikka on mielekkainta toteuttaa.

Kavin tandan kuvaajan kanssa keikalle, ja eilen kdvin mojona. Haluan aina miettia
tilanteeseen sopivan tavan ennalta. Ja se on onneksi mahdollista. Oon onnellisessa
asemassa, kun voin sanoa noin. Mojo ei ole aina ratkaisu ja kaikkeen se ei sovi.
Lahtokohtaisesti tykk&an kayda keikoilla yksin ja siitéa, etta oon kaikesta itse vas-

tuussa. Varsinkin néin etdaikana se helpottaa. (Toimittaja 6.)

Mobile Journalism Manualin mukaan puhelimen avulla toimittaja pystyy kehittamaan vi-
deo- ja radiojournalismin seka valokuvauksen taitoja ilman perinteista kalliista laitteistoa.
Toimituksissa mobiililaitteiden kaytolla voi olla jopa osastojen, kuten somedeskin ja video-
deskin, valisia perinteisia rajoja halventava vaikutus. (Mobile Journalism Manual. The
guide for reporters and newsrooms s.a.) Eras Ylen toimittaja kertoikin tekevansa juttuja
paaasiassa suurempina kokonaisuuksina — han hankkii mojolla materiaalit kaikkiin valinei-
siin. Han kirjoittaa pitkia artikkeleita, kuvaa kuvia ja videoita seka tallentaa 4ania. Hanen
mukaansa mojo-tydssa usein unohtuu, etté videon danta on mahdollista kayttaa vaikka
radiossa tai podcastissa.

Kun journalisti lahtee yksin mojo-keikalle, teknisen puolen lisdksi on myds ehdittava mietti-
maan miltéa haastattelu tulee nayttdmaan ja etté journalistinen puoli toimii, oli kyseessa sit-
ten tallenne tai live-lahetys. Kokonaisuutta on pystyttava hallitsemaan niin teknisesti kuin
sisélldllisesti. “Pitada miettia miten siita tydnteosta tulee kaikkein helpointa, kun niitéd veh-

keitad on kuitenkin aika paljon mukana” (Toimittaja 1).

Haastatteluiemme vastausten mukaan mobiilijournalistilta vaaditaan moniosaamista, roh-
keutta lahtea keikalle, nopeutta sekéa halua ja kykya kuvalliseen ilmaisuun. Mobiilijourna-
listi ei saa hakeltyd, vaikka tekniikan kanssa voi tapahtua mita tahansa. Mobiilijournalistin
odotetaan olevan innokas, nopeasti omaksuva, liikkuva persoona. Kaikesta pitaa selvita
yksin, seka teknisesti, etta sosiaalisesti. Esimerkiksi humalainen hairikko taytyy saada
haadettya ilman tytparin apua. Mobiilijournalistin arkeen kuuluu monen asian samanaikai-

nen hallitseminen.

Jos on haastattelutilanne paalla, niin kuuntelet mita se ihminen sanoo. Mietit seuraa-
vaa kysymysta, tsekkailet toisella silmalla, ettd kaikki menee talteen, tasot vilkkuvat,
eikéa ole mitddn kummallista. Sitten jos siihen tulee vielé jotain ylimaaraista ulkopuo-
lista, niin se vaatii hyvaa hermoa. (Toimittaja 3.) Mojo on puoliksi journalismia ja
puoliksi uuden teknologian hyddyntamisté ja hallitsemista. Se helpottaa hommaa,

jos on vahan nortti. (Toimittaja 5.)

35



Liséksi haastateltavien mukaan mobiilijournalistilta toivotaan tietynlaista kekseliasta aja-
tusmaailmaa, jonka avulla toimittaja ndkee puhelimen kameran mahdollisuutena eika ra-
joitteena. Esimerkiksi vield joitakin vuosia sitten Ylell& oli tavoite, ettd kdnnykalla kuvat-
tua ei erottaisi muusta videomateriaalista. Nyt Ylen mojo-konseptiin on kirjattu, etta puhe-
lin kuvausvalineena saa nékya lopputuloksessa. Toimittaja voi esimerkiksi kesken suoran
lahetyksen vaihtaa puhelimen takakamerasta etukameraan ja silla tavalla luoda videoker-

rontaan uusia ulottuvuuksia.

Mobiilijournalistin pitaa pystya l16ytamaan kekseliaitakin ratkaisuja keikoilla. Alypuhe-
lin ei saa olla rajoite, vaan toimittajan taytyy pystya tekemaan mita vain. Ei "jou-
dunko tekemaan tan puhelimella” vaan "mita kaikkea voin tehda talla puhelimella” on

ehka se juttu. (Toimittaja 2.)

Mobiilijournalismissa kannattaa kayttaa luovuutta. Kannykka "saa nakya” kuvaamisessa.
Hyodyntaa kannykkdd enemman kuin havittaa sité kuvauksesta. Pioneeritydlle on tar-
vetta, silla kaikki haastateltavat ihmiset eivét ole viela tottuneet mobiilijournalisteihin. Joita-
kin puhelimen pienuus valineené auttaa rentoutumaan. Se, etté kaivetaan esiin k&dnnykka,
voikin olla vapauttava hetki ihmiselle. Mutta “joskus haastateltavat ovat epauskoisia, kun
paikalle saapuu lahetysauton sijaan nainen ja tikunnokkaan laitetaan kannykka” (Toimit-
taja 4).

Toisaalta useampi mobiilijournalisti kertoi joidenkin haastateltavista menevan niin sano-

tusti lukkoon, kun kameramies tulee lahelle kuvaamaan ison kameran kanssa. Pieni mojo-
kalusto voi helpottaa haastateltavan jannitysta. Jotkut ovat kuitenkin olleet jopa pettyneita
siitd, ettei toimittajalla olekaan mukana isoa kameraa. Joillekin haastateltaville on helpom-

paa, kun on pieni kamera. Kukaan ei ole sanonut mitddn pahaa [mojo-]kalustosta.

“Joillekin se voi kuitenkin olla jopa pettymyksen hetki, koska on varautunut siihen, etta nyt
tulee tv-kamera ja tehdaan telkkariin. Silloin on osattava kertoa se, etta myds alypuheli-
mella voidaan tehda yhté laadukasta tavaraa, eika se ole mikaan hataratkaisu.” (Toimit-
taja 6.)

Opinndytetydémme haastattelujen aikaan vallitseva koronavirustilanne on mobiilijournalis-
tien mukaan helpottanut keikalle menoa pelk&n mojo-valineiston kanssa. Toimittajien on
ollut helppo kertoa haastateltaville, etté vallitsevan tilanteen ja turvavélien vuoksi toimittaja
myds kuvaa haastattelun itse kameramiehen sijaan. Mobiilijournalismin kaytté onkin li-
saantynyt korona-aikana, jottei haastattelutilanteessa olisi niin montaa henkil6a paikalla ja

turvavalit on helpompi sailyttaa.
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Haastattelujen mukaan mobiilijournalistit toivoivat enemman palautetta tyéstaan, niin hy-

vaa kuin huonoakin. Palautetta kaivattiin suoraan omalta esihenkilolta ja kollegoilta. Ylei-

son palaute kulkeutuu harvoin toimittajan korviin asti. Mojo-toimittajat kaipasivat kehitys-

ehdotuksia tyéhonsa, koska “ty6 ei ole mitdan perustoimittajan hommaa. Joku keréisi esi-
merkkeja ja palautetta voisi antaa esimerkiksi ryhmassa, jossa katsottaisiin, millaista vi-

deokuvaa meilla yleensakin on.” (Toimittaja 1.)

My@s rutiinin saamista mojo-videoiden tekemiseen pidettiin tirkedn& oman ammatillisen
kehittymisen kannalta. “Itselld on paineet, etta pitaa olla hyvaa jalkea. Rima nousi korke-

ammalle televisiojournalismia tehdessani." (Toimittaja 4.)

4.3.3 Millaisissatilanteissa mobiilijournalismia kaytetaan?

Uutistoimituksessa mobiilijournalismi on yksi journalismin muoto. Kiire on usein leimaava
tekija mojo-keikalle l&htiessa. Toimittajan on helppo napata valinereppu selkdan ja lahted
keikalle yksin, eika tarvitse jaada odottelemaan ketaan. MTV Uutisissa mobiilijournalismin
maarasta ei pideta kirjaa, vaan mojo-videoita toteutetaan resurssien, kiinnostavuuden ja

toimittajan osaamisen mukaan.

Videojournalismi ei ole enda uusi uutissisallon muoto. Myds soolovideojournalismia on
tehty jo pitkdan. Blankenshipin (2016, 2) mukaan erityisesti Yhdysvalloissa paikalliset tv-
kanavat ovat kayttaneet soolojournalisteja uutistuotannossa jo vuosikymmenten ajan.
Ylella mojoa tehdaankin aktiivisesti erityisesti aluetoimituksissa, joissa toimittajia on va-

hemman ja valimatkat ovat ehka pidempiéa.

Ylella mojoa kaytetaan ihan tavallisilla uutiskeikoilla, kuten Ylen aamun suorissa lahetyk-
sissa alueilta, kirjeenvaihtajien suorissa raporteissa tai muissa videoissa ympari maail-
maa. Mojon tekemisté ei ole Ylella rajattu vain johonkin tai joihinkin tiettyihin tilanteisiin,
vaan mojo-kalusto on kalustoa siind missa muukin. Kuitenkin erityisesti nopeat uutiskuvat
pyritdén yleensa taltioimaan kannykalla, koska se on yksinkertaisesti nopein tapa. "Lahim-
pana uutispaikkaa olevalla toimittajalla on yleensa vain kdnnykk&a mukana, harvoin oikeaa

kameraa, ja han sinne totta kai menee” (Toimittaja 5).

MTYV Uutisissa television puolella mobiilijournalismin kayttd ennen korona-aikaa on ollut
hyvin satunnaista. Aiemmin mojoa on tehty enemmankin vain nettijuttuihin. Toimittajien
kertoman mukaan esimiehilla oli aika kauan my6s hieman vanhanaikainen ndkemys siitd,
mita mobiilisti voi tehd&. Alypuhelimella kuvatusta materiaalista nousi aina esille luulo, etta

se on suttuista kuvaa.
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MTV Uutisten esimiesten kommenteissa mobiilijournalismia on joskus verrattu somen ylei-
seen postausvirtaan, jossa kuvien ja videoiden laatu vaihtelee hyvin suuresti. Mobiilijour-
nalismi ei kuitenkaan ole sama asia kuin sosiaalisen median videomateriaali yleisesti. Mo-
biilijournalismia tehdaan lahtokohtaisesti laadukkaammin: k&nnykan lisdksi kaytetdan ja-
lustaa, mikrofonia, lisévaloa ja muita ammattikuvaajien apuvalineita. Ellei kyseessa ole li-
veldhetys, juttu myds editoidaan. Taman lisaksi sisaltdja saatetaan tdydentaa heikompi-
laatuisella materiaalilla, jota on saatu esimerkiksi yleisélta, mutta jonka olemassaolon arvo

on tarkeampi kriteeri kuin sen laatu.

Ylella korona-aika on korostanut mobiilijournalismin parhaita puolia. Kalustoa on aina kay-
tettavissa, kun kaikilla toimittajilla on "tv-kamera” eli puhelin ja siin& pilvipohjainen tuotan-
tojarjestelma aina mukanaan. Toimittajat eivat ole olleet riippuvaisia kuvaajista, kun mojo-

konsepti on jalkautettu onnistuneesti laajalle toimituksiin.

“Mobiilijournalismi vapauttaa resursseja muuhun kayttoon. Aikaisemmin yhden videoin ku-
vaamiseen tarvittiin kaksi henkildd, nyt vain yksi henkild. Se vapauttaa toisen tekemaéan

jotain muuta.” (Toimittaja 5.)

Haastatellut kokivat, etté pinttyneet ajatukset mobiilijournalismin heikkoudesta ja huonosta
laadusta olisi tarkedd muuttaa, silla mobiilijournalismissa on huikea potentiaali sen moni-

puolisuuden ja liikkuvuuden vuoksi alati kiristyvassa uutiskilpailussa.

Toimittajien haastatteluissa nousi esiin toive siitd, ettd jokainen toimittaja ymmartaisi miten
suuri potentiaali videossa ja erityisesti puhelimella kuvatussa videossa on. Parissa vuo-
dessa tilanne on kuitenkin muuttunut paremmaksi Maikkarillakin — videojournalismiin suh-

taudutaan hyvin, silla ymmarretaan, etta sitéa ihmiset kuluttavat.

Alypuhelimet ja sosiaalinen media ovat muuttaneet ihmisten ajankaytt6a ja median kulu-
tusta. Digitaalinen muoto on tehnyt median kuluttamisesta ajasta ja paikasta riippuma-
tonta. Alypuhelin on tuonut median kuluttamisen sellaisiin hetkiin, joissa se ei aiemmin ol-
lut lasna. Etenkin sosiaalinen media on muokannut tapaa, jolla ihmiset paatyvat median
pariin. (Kangas 2019, 16-17.)

Korona-aika ajoi toimittajat etatdihin, jolloin oli luontevaa tehda juttuja “mojosti”. Toimittajat
kertoivat haastateltaville, ettd néin poikkeusaikana jutut tehddan padasiassa yksin ja

haastateltavat ovat olleet ymmartavaisia sen suhteen. Toimittajat ovat itse asettaneet pai-
neita omasta onnistumisesta, joka on lisannyt stressia tysta. Toisaalta tilannetta kuvattiin

vapauttavaksi, kun sai kuvata itse ja editoida kotona ja tydskennelld haluamaansa tahtiin.
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Silti kaksi kuukautta etatyoskentelya ja pelkastd&n mobiilijournalismin teko koettiin ras-
kaaksi tyoskentelytavaksi. “Se oli hakemista ja tekemista. Vaikka olin tehnyt viikoittain

some-juttuja, se etté tekee [mojoa] telkkariin nostaa riman aivan eri tasolle.” (Toimittaja 4.)

4.4 Mobiilijournalismin mahdollisuudet

Haastateltujen toimittajien mukaan mobiilijournalismi antaa rajattomat mahdollisuudet:
Kannykan kanssa paasee paikkoihin, joihin ison kameran kanssa voi olla jopa fyysisesti
mahdotonta menna. Jutuntekopaikka voi olla myds sellainen, johon ei esimerkiksi kulujen
takia lahetettaisi kameramiesta ja toimittajaa. Mobiilijournalismin tekeminen on nopeaa ja

simppelia ja valineet saa kasaan nopeasti.

Jos lahden joskus juttukeikalle perinteisen videokameran kanssa, siind on aina se
oma saataminen. Alypuhelimen kanssa kaikki taas tapahtuu nopeasti, ja monesti
haastateltavakin voi kysy4, etté joko sa oot valmis, kun yleensa toimittajat laittaa ka-

moja kasaan pidempaan. (Toimittaja 2.)

Maailmalla mobiilijournalismia kaytetaan usein juuri kriisialueilla tai muissa paikoissa,
joissa kuvaaminen olisi muuten hankalaa. Esimerkiksi Ylella on maailmalla monia ulko-
maan kirjeenvaihtajia, jotka kuvaavat kannykalla kriisialueilla. He pitavat k&dnnykan suu-
rimpana etuna, etta silla voi kuvata hankalissa paikoissa.

Kéannykkéa on kevyt ja pieni. Silla paasee paikkoihin, joihin isolla kameralla ei paase.
Kannykalla voi kuvata vaikkapa veden alla. Silla saa erilaisia kuvakulmia varsinkin
yhdessé gimbaalin kanssa. Se mahdollistaa uudenlaisia kuvakerronnallisia juttuja.
(Toimittaja 5.)

Kehityksen edetessa alypuhelinten kameroiden laatu paranee entisestaan. Myds nopeam-
mat tietoverkot, kuten markkinoille parhaillaan jalkautuva 5G, mahdollistavat yha nopeam-

man tiedonsiirron ja suorat l&hetykset suoraan kentalta.

Tutkimuksemme perusteella parhaimmillaan mobiilijournalistit kokevat tydnsa olevan help-
poa ja hauskaa. Lisaksi toimittaja saa paattaa itse monesta asiasta, mika koetaan positii-

visena asiana. Silloin on mahdollisuus toteuttaa asioita hyvin monin eri tavoin.

Kontaktoin ihmiset, suunnittelen jutut. Olen ollut onnekas, kun mikaan appi ei ole

kaatunut ja teknisesti kaikki on sujunut hyvin keikoilla.Teen henkilokohtaisesti mie-
luummin puhelimella kuin videokameralla ja lappéarilla. Vaikka videokamera on laa-
dukkaampi kuin k&nnykéan kamera, niin olen varmempi kdnnykkakameran kanssa.

Kannykalla osaan aivan kaiken. (Toimittaja 3.)
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Yksin tydskenteleminen, soolojournalismi, koettiin pddasiassa positiiviseksi ja ketteraksi.
Yksin tyoskentelemalla ja kannykalla kuvaamalla voi olla mahdollista p&éasta lahemmas

kohdetta ja hanen tarinaansa.

Alypuhelimella kuvattu kuva kiinnostaa ihmisia, koska siité tulee fiilis, etté se on ku-
vattu juuri nyt ja se on "aitoa kamaa”. Esimerkiksi pystykuvasta vélittyy spontaanius.

Puhelimella tehdaan sita, mita ihmiset kuluttavat puhelimella. (Toimittaja 2.)

Mobiilijournalismi antaa tyskentelyrauhan tilanteissa ja paikoissa, joissa ei ehka kaivat-
taisi mediaa paikalle. Kaikilla muillakin on kdnnykka, joten mobiilijournalisti ei tydssaan sil-
loin kiinnita niin suurta huomiota. “Joskus materiaalin kuvaamisen hetkella voi olla hyvaksi

olla olematta toimittaja" (Toimittaja 3).

Koska seka Yle ettd MTV ovat tv-taloja, niissa kaytetaan paljon ammattikuvaajia. Kii-
reessa ei kuitenkaan valttamatta ole aikaa odottaa vapautuvaa kuvaajaa, vaan tapahtu-
mapaikalle taytyy paasta lahtemé&én mahdollisimman nopeasti. Teknisesti vahan vaatimat-
tomampi kuva tapahtumasta on parempi kuin ei kuvaa ollenkaan. Taman vuoksi myos lu-
kijoiden kuvia ja videoita kaytetaan tarvittaessa etenkin nettisivuilla. On kuitenkin muistet-
tava, ettd etenkin televisioon kuvattaessa on tarkea, ettei television lainalaisuuksista luo-
vuta, eika tuotannon laatu heikkene. “Silloin otetaan kdnnykka ja jalusta ja hypataan tak-

siin ja Iahdetaan kohteeseen” (Toimittaja 1).

Mobiilijournalistin taytyy osata kayttaa laitteita ja osata mietti& milté lopullinen tulos néayt-
t&d&. Mobiilijournalismin koettiin tuovan tv-uutisiin lisdvéaria pienella kustannuksella, kun
mojo-kaluston kanssa juttukeikkoja on ketterampaa tehda ympari Suomea ja maailmaa-
kin. Mobiilijournalismi monipuolistaa ja taydentdd mediassa nakyvaa kuvamateriaalia. Esi-
merkiksi maakuntiin ei ole (taloudellisia) resursseja lahettda seka toimittajaa etta kuvaa-
jaa, mutta toimittaja yksin mojo-setteineen voidaan lahettaa keikalle. Mobiilijournalismilla
voidaan paikata siis alueellisessa verkostossa olevia aukkoja. “On itsessaan arvo, etta ol-

laan muuallakin kuin Helsingissa” (Toimittaja 3).
Mobiilijournalisti voi myds helposti ja nopeasti tehda tydstansa jonkin oheistuotteen, kuten

pienen videon. Sen avulla tulevaa juttua voi promota esimerkiksi omissa sosiaalisen me-

dian kanavissa.
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4.5 Mobiilijournalismin rajallisuus

Mobiilijournalismin haasteena pidetaan sen nopeatempoisuutta. Faktantarkistuksen rooli
korostuu, kun yhéa eneneméssa maérin sosiaalisen median kautta etsitdan ja I0ydetaan
uutisaiheita. Vaaraa tietoa liilkkuu internetissa paljon, ja median tehtéva on kitked vaara
tieto ja valeuutiset.

Nopeatempoisuus nousee esiin haastatteluvastauksissa myos sita kautta, etta toimituk-
sessa on ollut vaaraa kasitysta siita, ettd mojo-keikat ovat todella nopeita. Toki mojo-tyds-
kentely on jossain maarin nopeampaa, kun toimittaja kuvaa itse, ei tarvitse jonottaa edi-
tointiin ja toimittaja tietda olemassa olevan materiaalin juttuunsa. Se ei kuitenkaan tar-
koita, etta kaikki tapahtuu todella nopeasti. Tama johtaa helposti ylitdihin, kun tybaikaa re-
sursoidaan vaarin ja esimiehilla on eparealistiset kasitykset mobiilijournalismin nopeu-

desta.

Kuten teoriaosuudessa kerroimme, esimerkiksi Blankenshipin (2016, 29-30) mukaan uu-
tisten taso laskisi soolojournalismin takia. Blankenshipin mukaan on todennékoisempaa,
etta yksin kiireessa tyoskenteleva toimittaja kayttédd niin sanottuja yhden pysahdyksen l&h-
teita juttujen kokoamiseen.

My@s opinnaytetydn haastatteluissa journalismin tason laskemisesta oltiin huolissaan.
Mojo-keikalla ollessaan toimittaja ei voi keskittya yksinomaan haastattelun tekemiseen,
joka voi laskea journalismin sisallon tasoa. “Hyva, etta tallainen vaihtoehto (mojo) on tul-
lut, mutta journalismin laatu ei saa karsia siita, ettd yksi toimittaja tekee kaiken tyon itse”
(Toimittaja 1).

Tekniikan puolesta kannykan rajallisuus tulee vastaan optiikassa, joka rajaa sitd mita kan-

nykalla voi kuvata.

On turha lahtea tekemaan kannykalla muuttolinnuista juttua. Se muuttolintu, jonka
naet paljaalla silméalla, ei se enda silla videolla ndy, kun optiikka ei kdnnykassa vain

kerta kaikkiaan riita. (Toimittaja 3.)

Toisaalta jos toimittaja lahtee kuvaamaan jaapalloa, voi han vetaa itse luistimet jalkaan.
Puhelimella ei voi kuvata zoomin kanssa. Zoomin puuttuminen parhaimmillaan rikastaa

kuvakerrontaa.

Toinen mainittu tekninen rajallisuus on valovoima. TAman vuoksi toimittajat pyrkivat ku-

vaamaan kaikki mojo-videot aina ulkona luonnonvalossa. Lisavaloa pidetaan varmuuden
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vuoksi aina mukana — sita voi joutua kayttamaan normaalissa sisatilassakin, vaikka valot

olisivat p&alla, jotta kuvanlaadusta tulee mahdollisimman hyva.

“Oikein kaytettyna mobiilijournalismi on oikein hyva tydkalu. Se ei poista oikeiden kuvaa-
jien ja isojen kameroiden tarvetta, mutta se tayttaa aukon, joka meilld muuten olisi." (Toi-

mittaja 3.)

Haastatteluvastauksissa mobiilijournalismia pidetéaan hyvana lisékeinona toimituksille, ei
kuitenkaan ainoana. Vastauksissa korostui se, ettei kaikkea voida alkaa tekemaan mo-

jona, vaan se on yksi tyokalu muiden joukossa ja sopii tietynlaisiin tilanteisiin.

4.6 Mobiilijournalismin laatu

Useamman haastateltavan mielestd mobiilijournalismin tekninen laatu jaa hieman oikean

tv- tai videokameran laadusta, mutta sisallon monipuolisuus ja lisdarvo korvaavat sen.

Saa parempaakin sisaltéa kuin niilla [kameraoilla]. Esimerkiksi kAnnykalla tehdyt suo-
rat ovat intiimimpié kuin isolla kalustolla tehdyt. Toimittaja on enemman lasna pienen
puhelimen kanssa. Toimittaja ja kuvauksen kohde ovat [Ahempéana toisiaan. (Toimit-
taja 5.)

Osa toimittajista kokee, ettéa joillakin esihenkil6illa on vanhanaikaisia kasityksid mojo-vide-
oiden laadusta. Toimittajat uskovat some-virran seuraamisen myos ruokkivan naita kasi-
tyksid, kun mika tahansa heiluva kuva kelpaa julkaistavaksi sosiaalisen median kana-
vissa. Todellisuudessa hyvin kuvattuna mojon tekninen laatu on lahes yhta hyvaa kuin vi-
deokameran. “He, jotka puhuvat siita, ettei kdnnykalla saa hyvaa kuvaa, eivat tieda mista

puhuvat” (Toimittaja 4).

Toisaalta kaikki toimittajatkaan eivét tunnista uutislahetyksesta inserttia, joka on tehty mo-
biilisti, saati katsojat, vaan materiaali nayttaa tasalaatuiselta muun materiaalin kanssa.
Mobiilijournalistien mukaan kuva on yhta laadukasta, mutta nayttaa vahan erilaiselta.
Journalistilta vaaditaan visuaalista silmaa tekniikan opettelun lisaksi. Keskittyminen haas-
tatteluun ja kuvaamiseen yhta aikaa vaatii veronsa. On virhe luulla, ettéd kenelle tahansa
voi laittaa luurin kouraan ja jalki olisi heti priimaa. Mutta haastateltujen mobiilijournalistien

mukaan sen oppii, jos on halua ja kiinnostusta oppia.

Toimittajat ovat huolissaan siitd, ettd mojo paésisi huonontamaan journalismin sisalléllista

laatua. Mojo-keikoilla toimittaja ei pysty kokonaisvaltaisesti keskittymaan haastateltavaan,
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vaan joutuu samalla esimerkiksi tarkkailemaan danenvoimakkuuksia. Siksi esimerkiksi jat-
kokysymyksen arvoinen kommentti voi menna ohi ja jatkokysymys jadda esittamatta. Mo-
biilijournalismin laadusta ei ole toteutettu tutkimuksia, mutta esimerkiksi Blankenshipin
(2016, 29-30) mukaan uutisten taso laskisi soolojournalismin takia. Kun toimittaja joutuu
tekemaan kaiken kiireessa ja yksin, on todennakdisempaa, etta han kayttaa niin sanottuja
yhden pysahdyksen lahteita juttujen kokoamiseen. "Kaikelle on tarkoituksensa ja paik-

kansa, ei kaikkea perinteista tarvitse korvata kuitenkaan kannykalla” (Toimittaja 5).

Toteuttamiemme haastattelujen perusteella toimittajat pitavét faktantarkistuksen roolia va-
hintddnkin tarkedna osana juttuprosessia myds mobiilijournalismissa. Faktantarkistuksen
tarve kasvaa lisaantyvan tiedonjaon myoéta, kun vaarakin tieto leviaa sosiaalisen median
kanavien kautta laajalle. Siksi toimittajien on pidettava kiinni faktantarkistuksesta juttuai-
heiden noustessa esiin somessa. Esimerkiksi Jodelissa nimetdn henkild voi laittaa liik-

keelle mielenkiintoisen “uutisen”, mutta media ei voi tarttua aiheeseen ilman tarkistusta.

Kansalaisjournalismin eli yleison tuottaman materiaalin lisdantyminen haastaa myos fak-
tantarkistuksen roolia. Yleisoltd saatu video tai vihje voi olla hyvin mehukas, mutta sen
taustat ja todenmukaisuus pitéisi aina muistaa tarkistaa ennen sen hyédyntamistéa. Pahim-
millaan mediat voivat paatya levittamaan taysin tekaistua tai toisesta kontekstista otettua
videota tai tietoa, jos faktoja ei tarkasteta kunnolla. "Jos tulevaisuudessa hankitaan enem-
man matskua kansalaisjournalismilla, niin aitouden varmistaminen on tarkeaa” (Toimittaja
5).
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5 Johtopaatokset

Opinnaytetytn alussa asettamamme tutkimuskysymykset olivat: 1.) "Miten mobiilijourna-
lismi vaikuttaa toimittajan tyohon?”, 2.) "Millaisia resursseja mobiilijournalismi vaatii?” ja

3.) "Millaisia mahdollisuuksia mobiilijournalismi luo?”.

Selvitimme vastauksia naihin kysymyksiin perehtymaélla ensin median murrokseen ja mo-
biilijournalismin syntyyn aiheesta olemassa olevan kirjallisuuden ja tutkimustyon perus-
teella. Sen jalkeen toteutimme teemahaastattelun Ylella ja MTV Uutisissa tydskenteleville
mobiilijournalisteille. Teemahaastattelu antoi haastatelluille journalisteille mahdollisuuden
itse kuvailla tydtd&n mobiilijournalisteina sekéa tyonsa herattamia ajatuksia. Otantamene-
telmana kaytimme eliittiotantaa eli haastateltaviksi valikoituivat henkil6t, joilta uskoimme
saavamme parhaiten tietoa tutkittavasta ilmiosta. Ylelta haastattelimme kahta mobiilijour-
nalismin parissa tydskentelevaa toimittajaa, jotka tytskentelevat Ylen paikallistoimituk-
sissa. MTV Ulutisista haastateltavaksi valikoitui nelja toimittajaa, jotka tydskentelevat MTV
Uutisten toimituksessa, joko MTV Uutiset Live -nettilahetyksissa, tv-uutisissa tai molem-

missa. Kaikki haastateltavat tekevat tydssaan saanndllisesti mobiilijournalismia.

Yleisesti haastateltavat toimittajat kokivat mobiilijournalismin kevyen&, nopeana ja help-
pona tapana lahteé keikalle, kunhan tarvittavia laitteita on, ne ovat kayttbkunnossa ja nii-
den kayttoé on hallussa. Journalistinen lopputuote, joka nékyy katselijoille joko televisiossa
tai internetissd, monipuolistuu haastateltavien mukaan mobiilijournalismin ansiosta. Mobii-
lijournalisti voidaan lahettdéa vaikkapa Kemiin tekemé&éan juttua aiheesta, jonka takia pai-
kalle ei lahetettaisi toimittaja-kuvaaja-tydparia. Mobiilijournalismilla voidaan siis paikata
esimerkiksi toimituksen alueellisessa verkostossa olevia aukkoja. Esimerkiksi Yhdysval-
loissa paikalliset tv-kanavat ovat jo pitkdan ennen mobiilijournalismin yleistymista kaytta-
neet uutistuotannossa soolojournalisteja, yhden toimittajan “tydéryhmia”, jollaisia myds mo-

biilijournalistit nykypaivana ovat (Blankenship 2016, 2).

Tutkimuksessamme selvisi, etta mobiilivideon tekemiseen alypuhelimen liséksi tarvitaan
lisavalineitd, joilla tAydennetédan puhelimen puutteita, jotta videon teknisesta laadusta saa-
daan mahdollisimman hyvéa. Mojo-keikalle on hyva ottaa mukaan alypuhelimen liséksi ai-
nakin jalusta tai kolmijalka, haastattelumikrofoni, nappimikki, kuulokkeet, lisévalo ja mok-
kula. Toimituksissa on hyvin saatavilla naitéa valineitd mobiilijournalistien tarpeisiin, mutta
valineiden toimintakunnosta ollaan valilla huolissaan. Keikalle l&htiessa on hyva varmis-
taa, etta esimerkiksi akut on ladattu tayteen. Erés haastateltavista toimittajista oli hankki-

nut itse kaikki mojo-keikalla tarvittavat valineet. Nain hén voi varmistua, etta laitteet ovat
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aina toimintakunnossa. Han kuljettaa valineita aina mukanaan, myds vapaa-aikana, ja on

esimerkiksi pydramatkallaan kuvannut uutisinserttiin kuvituskuvaa.

Mojo-kalusteilla voidaan lahted matalammalla kynnyksella juttukeikalle, silla tapa on niin
edullinen. Talléin uutistoimituksen tarjonnan kirjo monipuolistuu vakisinkin. Nopeissa uu-
tistilanteissa parjaa myos pelkalla alypuhelimella ja ulkoisella mikrofonilla, esimerkiksi
nappikuulokkeiden mikrofonilla. Nopeissa tilanteissa videon sisalté on tarkeampaa kuin
tekninen laatu. Myos Pitkdsen (2018, 6) mukaan olennaisinta mojo-videon onnistumiseen

on, etta alylaitteessa on kamera, verkkoyhteys ja riittavasti tallennustilaa.

Jyrkidisen ja Valiverrosen mukaan aikapaine on toimittajien kokemusten mukaan keskei-
simpia syitéa journalismin sisallon laadun heikkenemiseen. Muuttuva tydympaéristo vaatii
tyotapoihin perehtymisté ja aikaa ajattelulle ja keskustelulle, mutta resurssien vahyyden
takia sille ei juurikaan ole aikaa. (Jyrkiainen 2008, 36; Valiverronen 2009a, 30.) Myds
haastattelemamme toimittajat kertoivat, ettd mojon nopeatempoisuus ei saa haitata jour-
nalistisen sisallon laatua ja paikkansapitavyytta ja olivat hieman huolissaan asiasta.

Haastatteluissa nousi esiin toive siitd, etté jokainen toimituksen toimittaja ymmartaisi mi-
ten suuri potentiaali videossa ja erityisesti puhelimella kuvatussa videossa on. Mobiilijour-
nalismi myds antaa ty6skentelyrauhan tilanteissa ja paikoissa, joissa ei ehka kaivattaisi
mediaa paikalle. Kaikilla muillakin on k&nnykka, joten mobiilijournalisti ei tydsséaén silloin

kiinnita niin suurta huomiota.

Oppimamme perusteella mojo-osaaminen on toimittajalle ehdottomasti etu. Tilanteet uu-
tistoimituksessa voivat vaatia nopeaa reagointia, jolloin on hyva, jos toimittaja pystyy lah-
temaan tapahtumapaikalle mahdollisimman nopeasti. Kevyen kaluston puolesta mojolla

voi kuvata my6s paikoissa, jonne ison kameran kanssa ei edes fyysisesti paasisi.

5.1 Mobiilijournalismin tulevaisuus

Haastateltavat uskoivat mobiilijournalismin lisaantyvan tulevaisuudessa, silla toimituksen
resursseja halutaan hyédyntaa mahdollisimman tehokkaasti. Koska videoita tehdéaéan yha
enenemassa maarin internetiin ja mobiilisovelluksiin, videon teknisten laatukriteereiden
osalta voidaan tyytyd vahempaén. Monessa toimituksessa mobiilijournalismi on jo nyt

otettu pysyvaksi osaksi toimituksen arkea.
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Jokapaikan journalismi on kasite, joka kuvaa sitd, kuinka kuka tahansa voi uutisoida reaa-
liajassa mista vain. Jokapaikan journalismi kasittéda reaaliaikaisen uutisoinnin, kommen-
toinnin ja keskustelut. Sopivan paikan sattuessa kuka tahansa voi uutisoida mistéa vain. Ti-

lanne on aivan uusi koko mediahistoriassa. (Uskali 13.2.2013.)

Netti on pullollaan katsojien ja lukijoiden videoita, joiden laatu on mita sattuu. Miksi kevytta
kalustoa ja nopeaa reagointimahdollisuutta tapahtumaan ei hyddynnettaisi myods journalis-
tien toimesta? Netissa tai mobiilisovelluksissa julkaistavia videoita padosin kulutetaan
kannykalla, joten sisallon voi myoés hyvin tehda silla. Mojo-videot ovat tarpeeksi laaduk-
kaita internetissa tai puhelimella katsottavaksi. Lisaksi laitteiden tekniikka ja kuvanlaatu
kohenee hurjaa vauhtia. Mobiilijournalismi mahdollistaa jokapaikan journalismin monipuo-
lisemman kayton. Erés toimittaja mainitsi, etta toimitus voi esimerkiksi “rekryta” kenet ta-
hansa tavallisen ihmisen mista pain maailmaa tahansa “silmikseen” raportoimaan jostakin
tietysta asiasta tai tapahtumasta. Tallaisella toiminnalla voi olla ennenndkematdn arvo uu-

tisjournalismissa.

Internetissé videon teknisen laadun ei tarvitse olla yht& hyva kuin televisiossa, mutta nyky-
aikaisilla alypuhelimilla paastaan jo lahelle sitd. Tulevaisuudessa paastaan todennakoi-
sesti videokameran laatuun, silla videokameran ja kdnnyk&n kameran tekniikat [ahentyvéat
toisiaan kovaa vauhtia. Haastatellut toimittajat uskovat mobiilijournalismin lisaantyméaéan
tulevaisuudessa. “Esimerkiksi Applen kehitys kulkee siihen suuntaan, etta he haluavat
palvella nimenomaan ammattimaisesti tydskentelevia mobiilijournalisteja laitteiden kehi-

tyksessa” (Toimittaja 5).

Sen liséksi, ettd laadullisia vaatimuksia on tekniikan osalta vahemman ja ne paihitetaan
alypuhelinten jatkuvasti kehittyvilla kameroilla, mobiilijournalismin voidaan katsoa saasta-
van myos tyotunteja. Mobiilijournalismia tehdaan usein yksin soolojournalismina, kun pe-
rinteisen videokameran kanssa tehtavaan videoklippiin tarvittaisiin vahintaén kaksi tekijaa.
Silti mojo-videon lopputulos ei valttamatt poikkea videosta, jonka tekijdita on ollut kaksi tai
useampi. Haastatellut toimittajat pitivat mobiilijournalismia kustannustehokkaana tytsken-
telytapana suhteutettuna laatuun. Erityisesti vuoden 2020 poikkeusaikana, kun toita teh-
daan muutenkin koronatilanteen vuoksi eténé ja yksin, mobiilijournalismin on koettu toimi-

van tyévalineena erityisen hyvin.

Haastatteluissa nousi esille, ettd toimittajat arvostavat mojo-sisaltdjen monikayttoisyytta.
Samaa siséaltéa voidaan hyddyntda useamassa ohjelmassa tai paikassa, kuten verkkosi-
vujen liséksi tv-uutisissa tai some-postauksessa. Tulevaisuudessa mediat tulevat laajentu-

maan yh& enemman eri sosiaalisen median kanaviin. Syy tdhan on se, etta yha useampi
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meista kuluttaa media- ja videosisaltoja alypuhelimella. Videosiséltdjen maara on kasva-
nut rgjahdysmaisesti nopeiden internet-yhteyksien, laitteiden ja tiedostonpakkauksen
vuoksi (Nielsen & Sambrook 2016, 12). Jo nyt monilla medioilla on Facebook-sivut, In-
stagram- tai Twitter-tili tai jopa Snapchat. Myds yha useammalla medialla on oma uutis-
tai muu sovellus, jota kaytetddn mobiililaitteella. Naille alustoille tehtavalle sisélldlle alypu-
helimella kuvattu siséltd on etu, silla niissa sisaltdja kulutetaan alypuhelimella. Siksi alypu-

helimella kuvatusta videosta tulee valitttmampi vaikutelma.

Uusille alustoille laajentuessa on otettava huomioon niiden erityispiirteet. Monille uusille

kanaville on tyypillista, etta niita kayttavat nuoret.

Tulevaisuudesta ei pysty ennustamaan paljoa. Siitd esimerkkin& TikTok. Nuo-

ret maarittavat sitd, mita tullaan tekemaan. Siksi toimitusten pitaa entista nopeam-
min tarttua uusiin asioihin ja olla valmis yllattaviin muutoksiin. Veikkaan, etta tulevai-
suudessa tehdaan yha enemman videolahtoista sisaltod, koska sitéd porukka katsoo.

Erityisesti suora lahetys kiinnostaa, silla asiat halutaan ndhda ekana. (Toimittaja 2.)

Uusien alustojen kohdalla on kuitenkin varmistettava, ettd ne ovat turvallisia. Jonkun na-
koisia pienia tietoturvauhkia saattaa olla, kun kaytetaan kuluttajatasoisia laitteita ammatti-
laitteiden sijaan. Ylella tietoturva-asioista vastaava henkil6 on kuitenkin ollut laitehankin-

noissa mukana.

Esimerkiksi TikTok ei ole tietoturvan kannalta kunnossa. On varmistettava, etta ne
paikat, joissa mediana ollaan mukana, ovat turvallisia ja ystavallisia kayttajille. Uu-

sien alustojen kohdalla on pidettava tietty varaus. (Toimittaja 2)

Uusien alustojen lisaksi journalismin sisall6lliseen laatuun taytyy kiinnittda tulevaisuu-
dessa erityistd huomiota. Uutiskilpailussa, jota mobiilijournalismi entisestaan vauhdittaa,
taytyy pystya pitamaan kiinni journalismin luotettavuudesta ja paikkansapitavyydesta. Kun
my0s yleisolta saadaan paljon vihjeita ja kuvattua materiaalia, sen aitoudesta pitaa var-
mistua ennen julkaisua, vaikka tavoitteena onkin olla ensimmaéinen asiasta kertova media.
Kun kuka tahansa pystyy lahettdmaan medialle materiaalia mista tahansa pain maailmaa,
vaikka reaaliajassa, on faktantarkistuksella ja eettisell& harkintakyvylla yh& suurempi rooli

toimittajan tyossa (Uskali 13.2.2013).

Television puolella tytskentelevat mobiilijournalistit uskovat perustydn muuttuvan hitaasti.

Visuaalisen ilmeen uskotaan kehittyvan, mutta edelleen toimittajat tekevat haastatteluja,
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etsivat tietoa ja kerddvat kuvituskuvia, kuten tahankin asti. Tinkimattomasta journalisti-
sesta ty6sta toimittajat eivat halua luopua tulevaisuudessakaan, vaikka tydskentelytavat ja
valineet muuttuvat ja kehittyvat. “On vaara, etta tippuu kehityksen kelkasta, jos mobiilijour-

nalismia ei oteta vakavasti, koska mobiilijournalismi on osa kehitysta” (Toimittaja 3).

Suora video on nopein keino valittaa tietoa, joten videoilla on varmasti jatkossakin rooli
journalismissa. Mobiilijournalismin keinoin on mahdollista tehda esimerkiksi suora lahetys
mista pain Suomea tahansa, kunhan verkkoa loytyy. Se tuo alueellista tasapainoa ja mo-

niddnisyytta uutissisaltéihin entista helpommin.

5.2 Muutosvastarinta

Oletuksemme oli, ettéd mobiilijournalismi olisi mahdollisesti herattanyt joissakin haastatel-
tavissa toimittajissa muutosvastarintaa. Oletuksemme perustui siihen, ettd mobiilijournalis-
missa toimittaja tekee itse toimittajan tyon lisdksi myds ainakin kuvaajan tyot, jolloin oma
tydomaara yhta juttua kohti kasvaa ja yhta aikaa tehtavien asioiden maara on suurempi.
Mobiilijournalismissa toimittaja tekee yleensa kaikki tydvaiheet itse haastattelusta ja ku-
vaamisesta editoimiseen. Haastattelutilanteessa haastattelun lisaksi on pystyttava kuvaa-

maan, varmistamaan ett aanet toimivat ja seuraamaan myds ymparistoa.

Mobiilijournalistien haastattelut paljastivat, etta oletuksemme muutosvastarinnasta oli
vaara. Toimittajat tekevat mobiilijournalismia mielellaén niin sanotun perinteisen journalis-
min rinnalla. Mobiilijournalismin ei ole tarkoituskaan haastaa perinteista video- ja tv-jour-
nalismia, vaan taydentaa sitad. “Vanhoilta ylelaisilta jos kysyy, niin uskottavuus menee,

laatu menee ja kaikki menee. Riippuu siis, kenelta kysyy” (toimittaja 5).

Yllattavaa oli se, ettd osa haastateltavista journalisteista koki muutosvastarinnan tulevan
esihenkildiden suunnasta. Heista tuntui, etta esihenkilot arvostavat talla hetkellad video-

journalistien tyota. Mobiilijournalistien ty6ta ei haastateltavien mielesta arvosteta samalla
tavalla, jonka toimittajat toivovat tulevaisuudessa muuttuvan. Haastatteluissa ilmeni, etta
se, tehdaankdo toimituksessa mobiilijournalismia vai ei, on ylemmista esihenkildista kiinni.
Toisaalta toimituksen muut toimittajat ovat hyvinkin kiinnostuneita mobiiljournalismista ja

ovat pyytaneet haastatelluilta journalisteilta koulutusta mojo-videoiden tekoon.

Oletimme myo0s, ettd joku haastateltavista toimittajista tai joku heidan kollegoistaan olisi

voinut olla mobiilijournalismia vastaan, mutta emme |6ytdneet sellaista henkil6d haastatel-
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tujen joukosta. Haastatteluista ei k&ynyt ilmi, ettd kukaan haastateltujen toimittajien kolle-
goista olisi mydskaan mojo-kehitysté vastaan. Haastatteluissa selvisi, ettd muut toimittajat
ovat pikemminkin uteliaita tietdmaéan lisda mobiilijournalistien tydstd. Kun mobiilijournalis-
mia tekevat toimittajat ovat keskustelleet muiden kollegojensa kanssa mobiilivideoista,
nama eivat ole valttamatta edes tunnistaneet valmista materiaalia tv-uutisissa mobiilisti
tehdyksi.

Tulevaisuuden uhkana toimittajat nakivat liian perinteisen ajattelun, jossa ei huomata tai
halutaan sivuuttaa mobiilijournalismin tuomat mahdollisuudet. On paljon korkeimpien esi-
henkildiden asenteesta kiinni, tehdaanko uutistoimituksessa mojo-videoita. Erdiden haas-
tateltavien kokemuksen mukaan joillakin esihenkilgilla on vanhanaikainen kasitys mobiili-
journalismista. Jotkut heista kuvittelevat sosiaalisen median siséllon olevan sama asia
kuin mobiilijournalismi. Toisaalta luulo kasvattaa my06s journalistien paineita onnistua ja
nayttad, ettd mojon lopputulos on hyvaa ja laadukasta. Mojo-videoiden tekeminen on tark-
kaa hiomista esimerkiksi &anien kanssa yhta lailla kuin perinteisissakin videoissa.

Kuten teoriaosuudessa kerroimme, Michael Rosenblum (Rosenblum 2007b) kysyy, miksi
televisiouutiset nayttavat kaikkialla maailmassa samalle vuosikymmenesta toiseen, vaikka
televisio mediana antaisi mahdollisuudet mihin tahansa. Vuosikymmenten ajan televisio-
tuotanto oli kallista ja hankalaa, mink& vuoksi luovuudelle ei jdanyt tilaa. Rosenblumin mu-
kaan konservatiivinen suhtautuminen tv-tuotantoon on perua noilta ajoilta, kun kuvaami-
seen tarvittiin suuri tiimi ja budjetti. Nykyaan televisioon voidaan tuottaa sisalttja ketterasti
ja vain murto-osalla noista kustannuksista. Taméan vuoksi luovuudelle ja kokeilemiselle pi-
taisi antaa tilaa myds televisiouutisissa. (Rosenblum 2007b.) Tama puoltaa mobiilijourna-

lismin tekemista ja paikkaa uutistoimituksessa.
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6 Tyon arviointi

6.1 Luotettavuus

Opinnaytetydmme yhteydessa toteutetun tutkimuksen ja ty6ssa esitettyjen haastatteluvas-
tausten luotettavuutta voi pohtia useammalta kantilta. Valitsimme Ylen ja MTV Uutiset

opinnaytetydéssdmme tutkimuksemme mediaorganisaatioiksi.

Toteutimme opinnaytetydmme yhteydessa laadullisen tutkimuksen teemahaastattelun kei-
noin MTV Uutisissa ja Ylella tydskenteleville mobiilijournalisteille, yhteensa kuudelle hen-
kilblle. Teemahaastattelu antoi haastatelluille journalisteille mahdollisuuden itse kuvailla
tyotaan mobiilijournalisteina seka tyonsa herattamia ajatuksia. Otantamenetelména kay-
timme eliittiotantaa eli haastateltaviksi valikoituivat henkil6t, joilta uskoimme saavamme

parhaiten tietoa tutkittavasta ilmiosta.

Eliittiotanta on teemahaastattelussa yleisin otantamenetelmé, koska teemahaastattelun
luonteen takia on tarkeda valita haastateltaviksi ihmisia, joilta uskotaan saatavan parhai-
ten aineistoa teemaan liittyen (Saaranen-Kauppinen & Puushiekka 2006). Eliittiotanta oli
tutkimuksen lopputuloksen kannalta paras vaihtoehto, silla muissa otantamenetelmissa
vastaajat olisivat valikoituneet sattumanvaraisemmin. Tutkimuksemme kannalta oli olen-
naista tietda etukateen, ettad haastateltavat pystyvat vastaamaan kysymyksiin, jotka kasit-

telivat omakohtaisia kokemuksia mobiilijournalistin tydsta.

Teemahaastattelun avoimen keskustelevan luonteen ja otannan pienen koon vuoksi saa-
miamme haastatteluvastauksia ei pysty tarkastelemaan méaarallisesti. Saamamme tieto on
kokemustietoa, jota ei voi yleistdd koskemaan suurta joukkoa journalisteja vaan joka an-

taa ndkokulmia mobiilijournalismiin uutistoimituksessa sité tyokseen tekevilta.

Laadullisessa tutkimuksessa ei pyrita tilastollisiin yleistyksiin, vaan pyritddn kuvaamaan
jostain ilmiota tai tapahtumaa, ymmartamaan tiettyd toimintaa tai antamaan mielekas tul-
kinta jollekin ilmidlle. Taten laadullisessa tutkimuksessa on tarkeda, etta henkilot, joilta
tieto kerataan, tietavat tutkittavasta ilmiosta mahdollisimman paljon tai heilla on koke-

musta asiasta (Tuomi & Sarajarvi 2018, 98).

Kaikki haastattelemamme toimittajat olivat Ylelta ja MTV Uutisten toimituksesta. Vali-
koimme tutkimuksemme kohteeksi naiden mediatalojen toimituksissa tytskentelevid mo-
biilijournalisteja, silla tiesimme etukateen, ettd kyseisisa toimituksissa mobiilijournalismia

hyddynnetaan monipuolisesti seka television etta internetin puolella. Nain pystyimme ole-
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maan varmoja haastatteluvastausten laadusta. Se, ettd haastateltavat ovat kahdesta toi-
mituksesta, on kuitenkin fakta, joka taytyy muistaa tutkimuksen kokonaiskuvaa arvioi-
dessa. Haastatteluvastaukset voivat olla "varittyneita” tai painottua johonkin tiettyyn asi-
aan sen vuoksi, etta se painottuu Ylella tai MTV Uutisissa tyéskennellessa. Vastaukset oli-
sivat voineet olla monipuolisempia, jos haastateltavia olisi ollut vielakin useammasta toimi-

tuksesta. Toisaalta se olisi laajentanut opinnaytetyétdmme jo ehka liikaakin.

Opinnaytetyoprosessin alussa asetimme tydllemme keskeiset tutkimuskysymykset, joihin
pyrimme saamaan vastaukset haastatteluissa. Haastattelutilanteita varten laadimme kysy-
myspatteriston (Liite 1. Haastattelukysymykset), jonka mukaan suunnilleen etenimme
haastattelutilanteissa. Teemahaastattelun luonteeseen kuuluu keskustelunomaisuus, jo-
ten etukateen tehty kysymyslistamme saattoi jalkikateen ajateltuna olla liian yksityiskohtai-
nen. Saimme tutkimuskysymyksiimme kattavia vastauksia, mutta olisivatko avoimemmat
kysymykset jattaneet enemman tilaa pohdinnalle ja hedelmalliselle keskustelulle? Kysy-

mykset kuitenkin auttoivat haastattelun etenemisessa.

Haastattelupaikan valinta on olennainen tekija haastattelun onnistumisen kannalta. Kaikki
kaytannon jarjestelyt kannattaa tehda haastateltavalle mahdollisimman vaivattomaksi.
Haastattelutilanteen tilavalinnoissa tulisi ottaa huomioon haastateltavan nakdkulma (Valli
2018, 33). Opinnaytetydmme kuudesta haastattelusta osa tehtiin kasvokkain, ja koronati-
lanteen pahentuessa ja pitkien valimatkojen vuoksi osa etdnd Zoom-haastatteluina.
Zoom-haastattelut tehtiin kamerat paalla, jotta tilanne olisi mahdollisimman paljon kasvok-
kain tehtavan haastattelun kaltainen. Ylen toimittajat (2 kpl) haastattelimme Zoomin vali-
tyksella marraskuussa 2020.

MTYV Uutisten toimittajat (4 kpl) haastateltin MTV Uutisten toimituksessa alkusyksysta
2020. Oli toimittajille ajankaytdllisesti jarkevaa haastatella heita tydpaikallaan. MTV:n toi-
mittajien haastattelut tehtiin kolmena eri kertana. Vallitseva koronatilanne aiheutti omat
haasteensa naidenkin haastatteluiden pitamiselle. Elokuussa 2020 ensimmaistd haastat-
telua tekemé&an mennessa Maikkarille ei saanutkaan menna vierailijoita sisélle koronara-
joitusten vuoksi. Onneksi oli lammin elokuinen s&&, joten haastattelu saatiin tehtya henki-

|[6storuokalan terassilla.

Haastatteluiden kestot vaihtelivat 25 minuutin ja 1 tunnin valilla. Kaikissa haastatteluissa

kaytettiin pohjana samaa kysymyspatteristoa.
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6.2 Omaoppiminen

Opinnaytetydmme tarkoituksena oli selvittdd mobiilijournalismin kaytantoja tekijoiden néa-
kokulmasta. Opinnaytetydn alussa asettamamme tutkimuskysymykset olivat: 1.) "Miten
mobiilijournalismi vaikuttaa toimittajan tydohon?”, 2.) "Millaisia resursseja mobiilijournalismi

vaatii?” ja 3.) "Millaisia mahdollisuuksia mobiilijournalismi luo?”

Opimme opinnaytetyodta tehdessamme, etta mobiilijournalismin ei ole tarkoitus korvata tv -
ja videokameroita, vaan taydentdd kuvamateriaalia ja paikata niita kohtia, joissa videoka-
meralla kuvaaminen on liian kankeaa tai aikaa vievaa. Mobiilijournalismi on oiva tydkalu,

kun toimituksesta taytyy paasta nopeasti liikkeelle.

Mobiilijournalismi myts monipuolistaa ja taydentdd mediassa nakyvaa kuvamateriaalia.
Esimerkiksi maakuntiin ei valttamatta ole (taloudellisia) resursseja lahettaa seka toimitta-
jaa etta kuvaajaa, mutta toimittaja yksin mojo-setteineen voidaan lahettdd maakunta-
keikalle. Taten mobiilijournalismilla voidaan paikata alueellisessa verkostossa olevia auk-
koja. Voidaan pitaa itseisarvona, ettd kaikki uutisjutut eivat tule paédkaupunkiseudulta.

Yllatyksené opinnaytetytta tehdessa tuli, etta toimittajat tekivat mobiilijournalismia mielel-
l&&n niin sanotun perinteisen journalismin rinnalla. Oletuksemme oli, ettd mobiilijourna-
lismi olisi mahdollisesti herattanyt joissakin haastateltavissa toimittajissa muutosvastarin-
taa, koska mobiilijournalismi laajentaa toimittajan tydonkuvaa, eiké han pysty keskittymaan
samalla intensiteetilla varsinaiseen journalistiseen tyéhon. Toisaalta oletimme, etté osa
toimittajista olisi tehnyt tai halunnut tehda pelkastaan mobiilijournalismia. Kaikki haastatte-
lemamme toimittajat tekivat mobiilijournalismia niin sanotusti tilanteesta riippuen ja olivat
tyytyvdisia siihen. Osa korosti, ettd mobiilijournalismin kayttda tulisi punnita aina erikseen
keikalle lahtiessa. Joihinkin tilanteisiin mojo sopii paremmin kuin toisiin. Myds korona-ajan

vuoksi pelkastaan mobiilijournalismina tehty tyd koettiin raskaana.

Suurempi yllatys sen sijaan oli, ettéa haastatteluiemme perusteella onkin ylemmista esi-
henkildista kiinni, tehdaénko toimituksessa mobiilijournalismia vai ei. Haastateltavien toi-
mittajien kokemuksen mukaan joillakin esihenkil6illa on vanhanaikainen kasitys mobiili-
journalismista. Haastateltavien mukaan jotkut esihenkil6t kuvittelevat minka tahansa sosi-
aalisen median sisallén olevan sama asia kuin mobiiljournalismi. Toisaalta luulo kasvat-
taa myds journalistien paineita onnistua seka halua nayttaa, etta myos mobiilijournalismin

lopputulos on hyvaa ja laadukasta journalismia.

Onnistuimme pohjustamaan tutkimaamme asiaa monipuolisesti eri lahteista keratylla tutki-

mustiedolla, kirjallisuudella ja muulla materiaalilla tietoperustassa ennen tutkimusosuuden
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aloittamista. Perusteellinen perehtyminen aiheeseen ennen haastatteluja loi pohjan muo-
dostaa tutkimuskysymykset olennaisiksi tutkittavan aiheen tiimoilta. Onnistuimme muo-
dostamaan haastattelukysymykset, joilla saimme keréattya tietoa tutkittavasta aiheesta.
Haastattelujen jalkeen onnistuimme ryhmittelemaan vastauksista nousseita teemoja. Nain
saimme koostettua erilaisia mobiilijournalistin tydskentelytapoja ja mobiilijournalismin toi-

mintamalleja.

6.3 Jatkotutkimusehdotuksia

Saimme opinnadytetydssamme vastaukset opinnaytetytn alussa asettamiimme tutkimus-
kysymyksiin: 1. "Miten mobiilijournalismi vaikuttaa toimittajan tyéhon?”, 2. "Millaisia resurs-

seja mobiilijournalismi vaatii?” ja 3. "Millaisia mahdollisuuksia mobiilijournalismi luo?”.

Selvitimme vastauksia naihin kysymyksiin perehtymalla ensin median murrokseen ja mo-
biilijournalismin syntyyn aiheesta olemassa olevan kirjallisuuden ja tutkimustyén perus-

teella.

Teimme johtopaatokset haastatteluissa saamiemme vastusten seka asetettujen kysymys-
ten perusteella. Saimme kahden ison valtakunnallisen uutistoimituksen tietojen avulla
suuntaa antavia tuloksia siité, millainen mobiilijournalismin nykytila uutistoimituksessa on

ja miten sitd MTV Uutisten ja Ylen toimituksissa tehdaan verkkosivuille ja tv-uutisiin.

Opinnaytetydmme tulokset eivat valttamatta ole laajemmin yleistettavissa olevia, koska
jokaisessa uutistoimituksessa on omat kaytantonsa. Mojo-videoita voidaan tietenkin tehda
muissakin toimituksissa kuin uutistoimituksissa, seka eri valineisiin, kuten internetin eri
alustoihin ja televisioon.

Kannykan tuttuus valineené, mojon nopeus ja helppous, seké sosiaalinen media mahdol-

listavat kaikille mahdollisuuden videoiden luomiseen.

Opinnaytetydmme heratti kuitenkin kysymyksia, kuten tarvitseeko toimittajat koulutusta
mojo-videoiden tekoon? Mojo-videoita tehdaan nyt hyvin vapaamuotoisesti eika niiden te-
kemiseen ole valmista muottia. Mielenkiintoinen jatkotutkimuksen kohde olisikin se, tul-
laanko mojo-videoille keksimaan jatkossa jokin kaava, jonka mukaan niité tullaan teke-
maan? Herasi myos kysymys, tarvitseeko journalismin opetuksessa ottaa tarkemmin huo-

mioon kehitys kohti lisadantyvaa mobiilijournalismia?

Tassa opinnaytetydssa tarkastelimme MTV Uutisten seka Ylen toimittajien tydskentelyta-

poja, jotta paasimme vertailemaan eri toimitusten tydtapoja ja kaytanteita. Myos se,
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kuinka yleistjen lahettdmia mobiilivideoita hyodynnetdan toimituksellisessa ty6ssa, olisi

ollut kiinnostava tutkimuskohde.

Opinnaytetydmme tulosten ja johtopaatdsten perusteella alan kaytéantéja voidaan mahdol-

lisesti kehittda tulevaisuudessa tutkimuksen kohteen olevissa toimituksissa tai muissa uu-

tistoimituksissa.
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Liitteet

Liite 1. Haastattelukysymykset

Keskeiset teemat/tutkimuskysymykset:

Miten mobiilijournalismi vaikuttaa toimittajan tyéhon?
Millaisia resursseja mobiilijournalismi vaatii?
Millaisia mahdollisuuksia mobiilijournalismi luo?”

Apukysymykset haastatteluun:

Kerro taustastasi journalistina

Millaista mobiilijournalismin tekeminen kaytannéssa MTV Uutiset livessa on?
(My0s kaytettavat valineet?)

Mit&d on huomioitava, kun lahtee kuvauskeikalle mobiilivalineiden kanssa? (Esimer-
kiksi valineet)

Mitd Mojo-videon hy6dyt ovat? (Esimerkiksi nopeus)

Mit& pidat mobiilijournalistin tarkeimpana ominaisuutena? (Kuvakerronnan hallitse-
minen?)

Oletko saanut koulutuksen mojo-videoiden tekoon? (Jos ei, niin olisitko kaivan-
nut?)

Millaiset resurssit teilla on mojo-videoiden tekoon? (raha, aika, kalusto)

Tuleeko koskaan epaonnistumisia? Onko niille tilaa?

Minkalaisissa tilanteissa mobiilijournalismia kaytetaan?

Saako mobiililaitteella kuvattua mielestasi yhta laadukasta sisalt6a kuin (TV-)ka-
meralla? (Miksi/miksi ei?)

Tuleeko mobiilijournalismi lisdantymaan tulevaisuudessa? Miksi/miksi ei?

Mika toimituksen arjessa pitaisi muuttua, jotta mobiilijournalismin mahdollisuuksia
voitaisiin hyddyntaa enemman?

Koetko itse, etta mobiilijournalismi muuttaa jollain tapaa journalismia?

Mihin suuntaan mobiilijournalismi voi [&hted kehittym&aan? (VR eli virtuaalitodelli-
suus, AR, eli lisatty todellisuus, interaktiivisuus somessa)

Mitk& ovat mielestési mobiilijournalismin uhat? Entd mahdollisuudet?

Jos juttukeikalle lahtiessa voisit ottaa kuvaajan mukaan, niin ottaisitko, vai tekisitko
jutun yksin mojona?
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Kuva 1. Kuvakaappaus Finnpanelin TV-mittaritutkimuksesta. (3.6.2020)
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