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1 JOHDANTO

Kuopiossa jarjestetaan vuosittain paljon erilaisia tapahtumia, joiden teema ja suuruus
vaihtelevat paljon. Tasta huolimatta koko perheen liikunnalliselle ilmaistapahtumalle
on ollut tarvetta jo pitkaan. Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi on juuri téllainen tapahtuma.

Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi — tapahtuman suunnittelu aloitettiin jo useita vuosia sit-
ten. Kuopion Tyottdmat ry:n puheenjohtaja Martti Savolaisella oli ollut idea toteuttaa
tallainen tapahtuma Kuopiossa, mutta vasta vuonna 2010 hén esitteli idean Kuopion
Kaupunkilehdelle.

Iltse olen ollut mukana tapahtuman jarjestamisessd alusta asti. Savonia-
ammattikorkeakoulu toimii yhtena tapahtuman jarjestdjaorganisaatioista ja sen kautta
paasin tekemaan tapahtumaan tyoharjoittelua. Ensimmaisessa tapahtumassa, joka
jarjestettiin vuonna 2010 toimin projektisihteerina, luokkatoverini toimiessa projekti-
paallikkénd. Oma kiinnostukseni tapahtumamatkailuun sai minut osallistumaan myds
vuoden 2011 tapahtuman jarjestamiseen. Talldin toimin esimiesasemassa projekti-

paallikkona.

Opinnayteyon idea sai alkunsa toimiessani tapahtuman projektipaallikkénd. Koska
tapahtuma on ialtdan nuori, siind on viela paljon mietittdvaa ja kehitettavaa. Paatim-
me tapahtuman muiden jarjestdjien kanssa tehda vuoden 2011 tapahtuman yhtey-
dessa osallistujakyselyn, jota kaytan tutkimusaineistonani tdssa tydssa. Tutkimuksen
tarkoituksena oli kartoittaa mita mieltd osallistujat ovat tapahtumasta talla hetkelld ja
mit& he toivoisivat silta tulevaisuudessa. On tarkeaa tietdd mitd tapahtumasta ajatel-

laan, jotta sité pystytdan kehittdmaan.

Opinnaytetytn toimeksiantajana toimii Kuopion Tyottdmat ry. ja yhdyshenkilona toimii
Ty6ttémien puheenjohtaja Martti Savolainen. Han on ollut jarjestamassa tapahtumaa
alusta asti. Taman opinnaytetyon tutkimustuloksia tullaan kayttdmaan tulevien Ristiin
Rastiin Kuopio tutuksi -tapahtumien suunnittelussa ja niiden avulla pyritddn paranta-

maan ja kehittdmaan tapahtumaa.



2 TAPAHTUMAT JA TAPAHTUMATUOTANTO

2.1 Tapahtumatyyppeja

Vallon ja Hayrisen (2003, 69—74) mukaan tapahtumia voidaan luokitella muun muas-
sa tapahtuman sisallon ja toteuttamistavan mukaan. Siséllollisesti luokiteltaessa, ta-
pahtumat jaetaan joko asiatapahtumiin, viihdetapahtumiin, tai niiden yhdistelmaan.
Toteuttamistapojen perusteella tapahtumat luokitellaan neljgén erilaiseen ryhmaan;
itse rakennetut tapahtumat, ostetut tapahtumat, ketjutetut tapahtumat ja kattotapah-
tumat. Ennen kuin tapahtumanjarjestaja pystyy aloittamaan tapahtuman suunnittelua,
pitd& hénen tietda minkalaisesta tapahtumasta on kyse.

(Vallo & Hayrinen 2003, 73-74.)

Itse rakennetussa tapahtumassa organisaatio suunnittelee ja rakentaa tapahtuman
alusta alkaen itse. Tama tarkoittaa usein sita, etta tapahtuman jarjestgjat ja toteuttajat
etsitdan organisaation sisaltd kustannussyista. Etuina itse rakennetussa tapahtumas-
sa voidaan pitaa paatantavaltaa ja varmuutta siitd, ettd tapahtuman lopputulos on
mieluinen. Haasteina voidaan mainita suuri vastuu ja tydmaara. Myos patevan henki-
|6stdn l6ytaminen tapahtuman jarjestamiseen voi olla organisaation sisalla vaikeaa.
(Vallo & Hayrinen 2003, 69.)

Jos organisaatio haluaa ostaa tapahtuman, he kaantyvat yleensa tapahtumatoimiston
puoleen. Tapahtumatoimistolle annetaan tieto tapahtuman tavoitteista, halutusta
kohderyhméasta ja budjetista. Loput tapahtumaan liittyvista jarjestelyista ja koor-
dinoinnista jaa yleensa tapahtumatoimiston vastuulle. Etuina ostetussa tapahtumassa
on esimerkiksi tapahtumatoimistojen osaamisen taso ja hyvin raataloity tapahtuma.
Kuitenkin kustannukset ulkopuoliselta ostetussa tapahtumassa voivat nousta suuriksi.
(Vallo & Hayrinen 2003, 70.)

Ketjutetussa tapahtumassa organisaatio kokoaa ostamistaan tapahtuman osista toi-
mivan kokonaisuuden. Tama tarkoittaa, etta jokainen eri osa-alue voidaan halutessa
ostaa esimerkiksi erilaisilta ohjelmapalvelutuottajilta tai tapahtumatoimistoilta. Etuina
ketjutetussa tapahtumassa on sen helppous ja tietous tarvittavista kustannuksista.
Vaikeutena ketjutetussa tapahtumassa voi olla eri palasten yhteen sovittaminen niin,

ettd kokonaisuus séailyy halutunlaisena. (Vallo & Hayrinen 2003, 71.)



Kattotapahtumista puhuttaessa tarkoitetaan sitd, ettd tapahtuman teema ostetaan
valmiina, mutta sita joudutaan kuitenkin raataléimaan. Tallaisia tapahtumia ovat esi-
merkiksi erilaiset jalkapallo-ottelut tai kaupungin omat jokavuotiset tapahtumat. Katto-
tapahtumien etuina voidaan pitdd helppoutta. Kattotapahtumissa tulisi aina olla vara-
suunnitelma, koska sen haittapuoliin voi kuulua paaorganisaattorin ongelmat jarjes-

tdmisen hoidossa. (Vallo & Hayrinen 2003, 72.)

Tapahtumia voidaan jaotella myos tapahtuman teeman mukaan. Tallaisia ovat esi-
merkiksi musiikki, liikunta ja urheilu, markkinat ja messut, kyla- ja perinnejuhlat, teat-
teri sekd metséastys ja kalastus. Tapahtuman luokittelussa voidaan kayttdd myos
osallistujien alkuperaa. Nain luokiteltaessa tapahtumat jaotellaan paikallisiin, maa-
kunnallisiin, valtakunnallisiin ja kansainvalisiin tapahtumiin. (Tyni 2005, 6, 32.) Tapah-

tumia voidaan myds luokitella koon ja kohderyhman mukaan.

2.2 Strateginen ja operatiivinen kolmio

Tapahtuman jarjestdjat pyrkivat saamaan tapahtumastaan mahdollisimman onnistu-
neen. Tapahtuman onnistumista ei voida ennakoida taysin, mutta on olemassa erilai-
sia malleja, joiden avulla jarjestajat pyrkivat mahdollisimman onnistuneeseen lopputu-
lokseen. Vallo & Hayrinen (2003, 120) vertaavat onnistunutta tapahtumaa téahden
muotoiseen kuvioon, joka muodostuu kahdesta kolmiosta. Strategisessa ja operatiivi-
sessa kolmiossa on molemmissa kolme kysymysta, joihin tapahtuman jarjestajan

tulee osata vastata.

Strategisessa kolmiossa vastataan seuraaviin kysymyksiin; miksi ja kenelle tapahtu-
ma jarjestetaan ja mita jarjestetddn. Tapahtumajarjestajan on mietittava tarkkaan,
mitd han haluaa viestittdd tapahtumalla ja mik& on sen tavoite. Tapahtuman kohde-
ryhma on myaos tarkea hahmottaa jo alussa. Viimeiseksi taytyy kartoittaa tapahtuman
luonne; halutaanko jarjestaa asia-, viihde- vai yhdistelméatapahtuma. Strategisen kol-
mion kysymysten avulla saadaan selville tapahtuman idea. (Vallo & Hayrinen 2003,
120-121.)
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Operatiivisen kolmion kysymyksia ovat; miten tapahtuma jarjestetaan, millainen ta-
pahtuman sisaltd on ja kuka tapahtuman jarjestaa. Operatiiviset kysymykset kasitte-
levat siis enemman tapahtuman konkreettista toteuttamista, kun taas strategiset ky-
symykset auttavat selvittémaan tapahtuman kokonaisuutta suunnitteluvaiheessa.
Tapahtuman jarjestajien tulee pohtia, miten he lahtevat toteuttamaan tapahtumaa,
jotta se vastaisi asetettuja tavoitteita. Seuraavaksi taytyy miettia, millainen sisalto ja
ohjelma tapahtumaan halutaan. Tamé& muokkautuu tapahtuman tavoitteen ja kohde-
ryhmé&n mukaan. On tarke&a tietdd, kuka kantaa vastuun tapahtumasta ja kuka toimii
sen isantana. Yleisesti suurin vastuu tapahtumasta on jarjestgjaorganisaatiolla. (Vallo
& Hayrinen 2003, 122-123.)

Strategisen ja operatiivisen kolmion tulee olla tasapainossa toistensa kanssa. Tapah-
tuman idean ja teeman taytyy kulkea jarjestajien mukana koko tapahtuman toteutta-
misen aikana. Idea ja teema ovat kaiken ydin tapahtuman jarjestamisessa, ja tukiky-
symykset miksi, millainen, kenelle, kuka, mité ja miten ovat apuna ohjaamassa onnis-

tuneeseen tapahtumaan. (Vallo & Hayrinen 2003, 124-125.)

2.3 Ideasta tapahtumaksi

Tapahtumaprosessi koostuu kolmesta eri vaiheesta. Nama vaiheet ovat suunnittelu,
toteutusvaihe ja jalkimarkkinointi. Etukateissuunnittelu on erittain tarkeda seka tapah-
tuman jarjestdmisen etta sen onnistumisen kannalta. Vallon ja Hayrisen (2003, 178)
mukaan tapahtuman suunnitteluvaihe on noin 75 % koko tapahtumaprosessista. Seu-
raava vaihe eli tapahtuman toteutus on 10 % ja jalkimarkkinointi 15 % tapahtumapro-

sessista.

Kun tapahtumaa lahdetaan suunnittelemaan, on otettava huomioon onko kyseessa jo
aikaisemmin jarjestetty tapahtuma vai jarjestetaanko tapahtuma ensimmaisen kerran.
Jos tapahtumaa ei ole jarjestetty aikaisemmin, tapahtuman suunnittelu aloitetaan
ideoiden tuottamisella. (Bowdin, Allen, O’'Toole, Harris & McDonnel 2011, 189.) Ta-
pahtuman ideointia voi lahtea toteuttamaan monella eri tavalla. Ideointi voi olla va-
paata, kirjoitetaan ylos kaikki ideat joita mieleen tulee, tai ideointi voi edeta loogisesti
mallin avulla. ldeointi voi edetd esimerkiksi seuraavalla tavalla. Ensimmaéisend on
tapahtuman idea. Seuraavaksi mietitaan tapahtuman luonne eli minkalainen tapah-
tuma halutaan jarjestad. (Shone & Parry 2004, 70; Kauhanen, Juurakko & Kauhanen
2002, 35.)



11

Tapahtuman luonteen jalkeen on tarkeda miettia miksi tapahtuma jarjestetaan ja mit-
k& ovat sen tavoitteet. Kun tdma on selvilla, taytyy miettid miten tapahtuman halutaan
toimivan. Seuraavaksi otetaan huomioon mahdolliset kohderyhmat. Mita hyotya ta-
pahtumasta on osallistujille? Edella mainittujen asioiden vastauksista tulisi selvita
tapahtuman lahtbasetelmat. Etukateissuunnittelu on erittain tarkeaa seka tapahtuman
jarjestamisen etta sen onnistumisen kannalta. (Shone & Parry 2004, 70; Kauhanen,
Juurakko & Kauhanen 2002, 35.)

Tapahtumaidean syntymisen jalkeen paéatetdén onko tapahtuma toteuttamisen arvoi-
nen ja kootaan tapahtuman projektiryhma, eli ihmiset, jotka vastaavat tapahtuman
jarjestamisesta. Tapahtuman jarjestajat suunnittelevat tapahtumaidean pohjalta ta-
pahtuman tarkan sisallon. Tapahtuman jarjestamisessa on monia eri vaiheita ja usein
ne voivat olla paallekkain, joten on tarkeada, etta jokaisella projektiryhmalaisella on
omat vastuunsa. Nain yritetaan taata, ettéd kaikki asiat tulevat hoidetuksi ajallaan.
(Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002, 97.)

Kun alkuvaiheen ideoinnit ja suunnittelut on suoritettu, on aika siirtya lahemmas ta-
pahtuman konkreettista suunnittelua. Tassa vaiheessa on hyva tehda tapahtuman
toteutussuunnitelma, jossa kaydaan lapi tapahtuman toteutusvaiheet ja niiden aika-
taulut. Toteutussuunnitelman lisdksi budjetin laatiminen on hyva tehda aikaisessa
vaiheessa. Myds viestintdsuunnitelma ja markkinointisuunnitelma ovat tapahtuman
jarjestamisen kannalta suositeltavia tehda. (Shone & Parry 2004, 83; Kauhanen, Juu-
rakko & Kauhanen 2002, 50.)

Tapahtuman toteutus alkaa naiden vaiheiden jalkeen. Tapahtuman toteutusvaihe
voidaan jakaa kolmeen eri osa-alueeseen: rakennusvaiheeseen, itse tapahtumaan ja
purkuvaiheeseen. Tapahtuman rakennusvaihe voi pitdé sisallaadn esimerkiksi seuraa-
vanlaisia asioita: tapahtuman lupa-asioiden hoitaminen, markkinointi ja tiedotus, yh-
teistybkumppaneiden ja sponsoreiden etsinta ja tapahtumapaivan suunnittelu. Itse
tapahtumapéaivana kootaan tarvittavat rekvisiitat tapahtumapaikalle ja kaikki puitteet
kootaan yhteen. Purkuvaihe tarkoittaa tapahtuman loppumista. (Vallo & Hayrinen
2003, 184.)
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Tapahtumaprosessi ei paaty viela tapahtuman loppumiseen vaan viimeisena vaihee-
na on jalkimarkkinointi. Jalkimarkkinointivaihe voi pitaa sisallaan esimerkiksi seuraa-
via tehtavig; kiitoskorttien lahettdmisen osallistujille tai yhteistyokumppaneille, palaut-
teen kerdamisen ja sen tutkimisen. Palautteesta on hyva koota myds yhteenveto, jota
voidaan kayttda hyvéksi seuraavan tapahtuman suunnittelussa. Projektiryhman on
suositeltavaa pitd& loppupalaveri, jossa voidaan miettia mikd meni tapahtumassa
hyvin ja mita voitaisiin kehittd& seuraavia tapahtumia silmalla pitden. On my6s hyva
kayda lapi tapahtuman saamaa palautetta. (Vallo & Hayrinen 2003, 200-208.)
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3 TAPAHTUMATOIMDIAT

3.1 Eri sektorit tapahtuman jarjestajana

Tapahtumista on tullut osa kulttuurillista miljo6ta ja niité jarjestavat kaikenlaiset toimi-
jat niin yksityissektorista, julkisesta sektorista kuin kolmannen sektorin piiristd. Nama
sektorit tekevét usein myo6s yhteisty6ta toistensa kanssa. Valtiot jarjestavat tapahtu-
mia monista eri syista. Valtio voi jarjestda tapahtuman esimerkiksi sosiaalisista, kult-
tuurillisista, matkailullisista ja taloudellisista syista. Yleensa valtion jarjestamat tapah-
tumat ovat ilmaistapahtumia, joihin on helppo osallistua. (Bowdin, Allen, O’'Toole,
Harris & McDonnell 2011, 231.)

Julkisella sektorilla toimivat yritykset osallistuvat tapahtumien jarjestamiseen monella
eri tasolla. Yritykset voivat jarjestaa omia tapahtumia ja nain tuoda omia palveluitaan
ja tuotteita esille. Yritys voi myds lahted sponsoroimaan jotain erillista tapahtumaa ja
saada nain nakyvyytta. Kolmantena vaihtoehtona yritys voi yhdesséa toisen samankal-
taisen yrityksen kanssa jarjestaa yhteisen tapahtuman. Yritysten jarjestamat tapah-
tumat voivat olla ilmaistapahtumia, mutta yleensa ne on tarkoitettu tietylle kohderyh-
malle, eikd nain ollen tapahtumaan voi osallistua kuka tahansa. Julkisen sektorin si-
salla toimii myds monia yrityksia, joiden tehtavana on jarjestaa ja markkinoida erilai-
sia tapahtumia. (Bowdin, Allen, O’Toole, Harris & McDonnell 2011, 231.)

Erilaisilla jarjestdilla ja yhdistyksilla on suuri rooli monien tapahtumien jarjestajana.
Monia suuria tapahtumia ei valttamatta olisi mahdollista jarjestaa ilman tuhansia va-
paaehtoistydladisia, jotka toimivat yhdistysten ja jarjestéjen sisalla. (Pihlaja 2010, 79.)
Hyvana esimerkkina tastd voidaan mainita Jukolan viesti, joka on hyvin arvostettu
urheilutapahtuma Suomessa. Talkootydlla ja vapaaehtoistoiminnalla on erittdin téarkea
asema Jukolan viestin jarjestamisessd, koska tapahtuma jarjestetdan 95 prosentti-

sesti naiden avulla. (Viljanen 2010.)
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3.2 Sidosryhmat

Tapahtuman ymparilla toimii monia erilaisia sidosryhmid. Sidosryhmalla tarkoitetaan
sellaisia ihmisia ja organisaatioita, joilla on pieninkin kiinnostus tapahtuman onnistu-
misesta. Sidosryhmat ovat siis jollain tapaa kosketuksissa tapahtumaan. Tapahtu-
manjarjestgjan on hyva tunnistaa kaikki tapahtuman sidosryhmaan kuuluvat tahot,
pystya tunnistamaan niiden tarpeet ja pyrkid toteuttamaan ne mahdollisimman hyvin.
Tapahtuman sidosryhmé&én kuuluvat muun muassa jarjestajaorganisaatio, tapahtu-
man jarjestamispaikka, osallistujat, media seka yhteistyOkumppanit ja sponsorit.
(Bowdin, Allen, O'Toole, Harris & McDonnell 2011, 230.)

Sidosryhmien ja itse tapahtuman valille syntyy vuorovaikutusta, jossa molemmat
osapuolet hyoétyvat toisistaan. Tapahtuman jarjestdjaorganisaatio on tarkein sidos-
ryhma. Jarjestgjat antavat tapahtumalle ammattitaitonsa ja osaamisensa. Myds paik-
ka, jossa tapahtuma jarjestetdan, voidaan laskea tapahtuman sidosryhméksi. Se,
missd tapahtuma jarjestetddn vaikuttaa huomattavasti tapahtuman luonteeseen ja
parhaimmassa tapauksessa myds tapahtumasta jad jonkinlainen vaikutus tapahtu-
mapaikkaan. Osallistujat ovat myds tapahtumalle tarked sidosryhma. Iiman osallistu-
jia ei olisi myoskaan tapahtumaa. Tapahtumanijarjestdjan tulee olla tietoinen yleisén
tarpeista ja haluista. Media puolestaan voi olla esimerkiksi suurien urheilutapahtumi-
en kannalta tarkea sidosryhmd. Useat valtakunnallisesti tunnetut urheilutapahtumat
nakyvat usein television valityksella monille tuhansille ihmisille. Tapahtumanjérjesta-
jan tulee ottaa siis huomioon seka tapahtumaan fyysisesti osallistuvat, ettd television
valityksella osallistuvat. (Bowdin, Allen, O’Toole, Harris & McDonnell 2011, 230-241.)

Tapahtuman jarjestaminen ilman sponsoreita on hyvin vaikeaa. Sponsoreiden avulla
tapahtuma voi saada paljon erilaista julkisuutta ja tapahtuma voi kayttdd sponsorin
imagoa hyvakseen esimerkiksi tapahtuman markkinoinnissa. Tasséa tapahtuman jar-
jestdjien tulee olla kuitenkin varovaisia. Tapahtuman sponsoreiksi kannattaa hankkia
sellaisia tahoja, jotka ovat imagoltaan, aatteiltaan ja toiminnaltaan samankaltaisia
tapahtuman kanssa. Sponsorointi ei pelkdstaan hyddyta tapahtumaa, vaan tapahtu-
man jarjestdjien tulee miettia mita tapahtuma voi tarjota sponsorille vastineeksi.

Sponsoroinnin tulisi siis hyddyttdd molempia osapuolia.
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Sponsoroinnin muotoja on erilaisia. Yleisin niistd on, ettd sponsori mainostaa itsedaan
tapahtumassa. Yritys voi myds kayttaa tapahtuman logoa omassa mainonnassaan,
joka viestii ihmisille yrityksen tukevan tapahtumaa. T&man voi myds kaantaa niin, etta
tapahtuma kayttaa yrityksen logoa omassa markkinoinnissaan. Tapahtuman jarjesta-
jat ja sponsorit voivat myos tehda tiivista yhteistyota. Joissakin tapauksissa sponsori
voi myos liittdd oman tapahtumansa osaksi jo olemassa olevaa tapahtumaa. (Etela-
Pohjanmaan liitto 2011.)
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4  KUOPIO TAPAHTUMAKAUPUNKINA — RISTIIN RASTIIN KUOPIO TUTUKSI

4.1 Kuopio tapahtumakaupunkina

Itdsuomalaisia tapahtumia kasittelevan tutkimuksen (Tyni 2005) mukaan yleisin tee-
ma Pohjois-Savossa jarjestetyissa tapahtumissa on liikkunta ja urheilu. Tallaisia tapah-
tumia oli 30 % kaikista tapahtumista. Tutkimuksessa liikunta- ja urheilutapahtumat
olivat esimerkiksi juoksutapahtumia tai laturetkid. Seuraavaksi yleisin teema oli kyla-
ja perinnejuhlat, joita oli 20 % kaikista Pohjois-Savon tapahtumista.

Yleisimmat syyt tapahtuman jarjestdmisen taustalla olivat asian edistdminen ja tunne-
tuksi tekeminen (47 %) sekd yhteiséllisyys (42 %). Pohjois-Savossa jarjestettavien
tapahtumien yleisomaarat vaihtelivat suuresti. Tutkimukseen vastasi yhdeksantoista
Pohjois-Savossa jarjestettavaa tapahtumaa. Naista yhdeksan tapahtuman yleisémaa-
ra oli alle 2000, kahden tapahtuman yleisomaara oli 2001-5000 kéavijaa ja kuuden
tapahtuman yleisdmaara 10 000- 42 500. (Tyni 2005, 15-16.)

Kuopiossa jarjestetaan vuosittain monia suuria liikuntatapahtumia. Suurimpien liikkun-
tatapahtumien jarjestamisesséa on mukana Pohjois-Savon liikunta. Nakyvimpia tapah-
tumista ovat Finland Ice Marathon ja Kuopio Maraton. Hieman pienempia liikuntata-
pahtumia ovat naisille suunnattu kuntoilutapahtuma Kunnon askel ja Puijon laturetki.
(Pohjois-Savon Liikunta 2011a).

Finland Ice Marathon on kansainvélinen luistelutapahtuma, jossa on erilaisia kilpai-
lusarjoja sekd& maksuttomia koululais- ja yleistluisteluita. (Pohjois-Savon Liikunta
2011a.) Vuonna 2009 Finland Ice Marathonin kilpailusarjoihin osallistui 946 (Finland
Ice Marathon 2009). Lisaksi koululaisluisteluihin osallistuu vuosittain tuhansia koulu-

laisia (Pohjois-Savon Liikunta 2011a).

Kuopio Maraton on Itd&-Suomen suurin kuntoilutapahtuma. Tapahtuma ei ole pelkéas-
tdan juoksutapahtuma vaan kilpailumatkoja 16ytyy myos kavelijdille ja rullaluistelijoille.
(Pohjois-Savon Liikunta 2011a). Vuonna 2010 Kuopio Maratonille osallistui noin kol-
metuhatta liikkujaa (Risto 2010.)
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Kunnon askel on naisille suunnattu juoksutapahtuma, jossa on valittavana kaksi mat-
kaa juosten tai kdvellen. Tapahtumassa on myds esilla erilaisia tuotteita ja esityksia
naisille. (Pohjois-Savon Liikunta 2011b). Puijon laturetki kokoaa hiihdon ystavat sa-
maan paikkaan nauttimaan lajista. Vuonna 2011 tapahtumaan osallistui noin 400
henkil6a. (Pohjois-Savon Liikunta 2011c).

4.2 Ristiin Rastiin Kuopio Tutuksi — tapahtuma

4.2.1 Historia

Tapahtuma lahti Martti Savolaisen ideasta toteuttaa koko perheen rastiseikkailu Kuo-
piossa. Tapahtuman idea ei varsinaisesti ole h&nen, silla vastaavanlaisia tapahtumia
on jarjestetty myds muilla paikkakunnilla. Kuopion Kaupunkilehti 1ahti toteuttamaan
tata hanketta yhdessad muiden toimijoiden kanssa. Projektia suunnittelemaan ja to-

teuttamaan otettiin Savonia ammattikorkeakoulun opiskelijoita.

Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi — tapahtuma jarjestettiin ensimmaisen kerran Kuopion
satamatorilla 18.9.2010. Ensimmaisena vuonna tapahtumaa lahti jarjestdmaan kuusi
erilaista tahoa: Kuopion Kaupunkilehti, Kuopion Tyéttdmat ry, Kuopion suunnistajat,
Pohjois-Savon Liikunta, Savon ammatti- ja aikuisopisto ja Savonia- ammattikorkea-
koulu. Jokaisella jarjestajataholla oli oma roolinsa tapahtumassa; Kuopion kaupunki-
lehti hoiti tapahtuman mainostamisen ja kaupallisten kumppaneiden hankkimisen,
Savon ammatti- ja aikuisopistolta jarjestyi opiskelijat kertomaan eri néhtavyyksista,
Kuopion suunnistajilta ja Pohjois-Savon liikunnalta oli henkilét mukana suunnittele-
massa tapahtumaa ja Savonia- ammattikorkeakoulun opiskelijat toimivat projektin

vetgjina.

Satamatorilla oheisohjelmana oli ilmaiskirpputori, joka kerédsi muutamia innokkaita
myyjid. Kirpputorista ilmoitettiin etukateen Kuopion Kaupunkilehdessa muutama viik-
ko ennen tapahtumaa, mutta tdma ei auttanut kerddmaan toivottua maarad myyijia
paikalle. llmaiskirpputorin idea lahti liikkeelle tapahtumapaikan suuruudesta. Kuopion
satamatori on melko avoin ja nayttddkseen pienemmalta se pitéisi saada tayteen joko

ihmisia tai telttoja.
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Tapahtumapaikalle satamatorille pystytettiin suurehko teltta, josta osallistujat saivat
kahvia ja pullaa ja jossa he pystyivat olemaan sateelta suojassa. Taman lisaksi sa-
tamatorilla oli kaksi rastipistetta houkuttelemassa ihmisia osallistumaan tapahtumaan.
Toisena oheisohjelmana tapahtumassa oli valokuvauskilpailu. Ideana oli, etta osallis-
tujat ottaisivat hauskoja kuvia rastipisteilta ja niista paras palkittaisiin. Kahdellekym-
menelle ensimmaiselle osallistujalle jaettiin kertakayttokamerat. Talla yritettiin innos-
taa osallistujia ottamaan valokuvia, mutta loppujen lopuksi vain muutamia valokuvia

|&hetettiin kilpailuun.

Vuoden 2010 tapahtumaan osallistui noin 220 osallistujaa. Tama oli suhteellisen pal-
jon verrattuna siihen, etta tapahtuma jarjestettiin ensimmaisen kerran ja siihen, etta
tapahtumapaivan loppupuolella alkoi sataa vettda. Osasyy osallistujamaaraan saattoi
olla myds palkinnot. Palkintoja oli yhteensa noin 30 ja arvontaan sai osallistua jos oli
kiertanyt vahintaan kaksi rastia. Kahden rastin kiertdminen oli helppoa, koska aivan

tapahtumateltan vieressa sijaitsi kaksi rastia.

Toinen Ristiin Rastiin — tapahtuma jarjestettiin 21.5.2011. Tapahtumapaiva paéatettiin
ajoittaa toukokuuhun ja tapahtumapaikkana satamatorin sijaan oli Kuopion tori. Ta-
pahtumapaikaksi valittiin Kuopion tori sen keskeisen sijainnin vuoksi. Viime vuonna
osallistujat ottivat paljon kantaa juuri tapahtumapaikkaan ja sanoivat, etta satamatori
on hieman lilan kaukana rastipisteistd. Suurin osa rastipisteista sijaitsi torin [&hettyvil-
14, joten matkaa satamatorilta oli jonkin verran. Tapahtuma-ajaksi valittiin edellisvuo-
desta poiketen kevat, koska tapahtuman jarjestajat kokivat sen olevan sédan vuoksi
parempi ajankohta ulkoliikuntatapahtumalle. Jarjestdjina vuoden 2011 tapahtumassa
olivat Kuopion Tyéttomat ry, Kuopion Kaupunkilehti, Kuopion Suunnistajat, Kuopion
Oppaat ry ja Savonia- ammattikorkeakoulu.

Tapahtumaan osallistui edellisvuoden tapaan noin 220 ihmista. Tama luku ei kuiten-
kaan kerro koko totuutta osallistujamaarasta, koska rastikortit keréattiin vain sellaisilta
osallistujilta, jotka olivat kiertdneet yli kymmenen rastipistettd. Viime vuoden tapah-
tumassa rastikortit kerattiin kaikilta osallistujilta, vaikka he eivéat olisi kdyneet kuin
yhdella rastipisteella. Nain ollen jokainen tapahtumaan osallistuja ei ole osallistuja-
maarassa. Tulevaisuudessa tapahtuman jarjestajien taytyy kerata jokainen palautettu
rastikortti tai keksia toisenlainen tapa laskea osallistujat, jotta saataisiin tarkkaa tilas-

totietoa siitd, kuinka paljon tapahtuma todellisuudessa vetaa osallistujia.
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Tapahtumapaikan ja — ajan tavoin my6ds muita asioita tehtiin toisin verrattuna vuoden
2010 tapahtumaan. Ajallisesti tapahtumaa lyhennettiin tunnilla. Vuonna 2010 tapah-
tuma-aika oli klo 10.00-16.00 ja vuonna 2011 klo 10.00-15.00. Tam& osoittautui oi-
keaksi ratkaisuksi, koska taman vuoden tapahtumassa osallistujat jaivat tapahtuma-
paikalle istuskelemaan ja juttelemaan odotellessaan arvontaa. Viime vuonna osallis-

tujia saapui arvontaan vain joitakin kymmenia.

4.2.2 Tapahtumaidea

Tapahtuman ideana on kierrella eri rastipisteita tutustuen samalla Kuopioon, sen his-
toriaan, nahtavyyksiin ja yrityksiin kevyen liikkunnan parissa. Jokaiselta rastipisteelta
osallistuja saa leiman rastikorttiinsa. Rasteja on yhteenséa noin 30. Osallistujat saavat
kartan, johon kaikki rastipisteet on merkitty. Tapahtuman yhteydessa jarjestetaan

my0s arvonta, johon voi osallistua kun on kerédnnyt kymmenen leimaa rastikorttiin.

Tapahtuma jarjestetdén, koska silla halutaan saada ihmiset liikkumaan. Sen avulla
halutaan my6s tuoda esiin kuopiolaisia yrityksia ja yrittajia, historiaa, nahtavyyksia ja
julkisia rakennuksia; lisatd paikallisten etta turistien Kuopio-tietoutta. Tapahtumalla
halutaan osoittaa ihmisille, etta vaikka on asunut koko ikansa Kuopiossa, kaupungis-

ta voi silti [6ytya taysin uusia asioita. (Viestintdsuunnitelma 2010.)

Tapahtuma on tarkoitettu koko perheelle, liikunnasta pitaville kuopiolaisille ja vieras-
paikkakuntalaisille. Tapahtuman kohderyhma on kuitenkin enemman paikallisia, kos-
ka tapahtuman markkinointi tavoittaa pelkastdan kuopiolaiset. Rastipisteiden valin-
nassa otetaan huomioon, ettd kyseessa on koko perheen tapahtuman, joten taytyy
miettia, ovatko esimerkiksi erilaiset ravintolat sopivia rastipisteitda, vaikka rakennusten
historia olisi mielenkiintoinen. Hyvana esimerkkind tasta on Lignell & Piispanen, jota
kaavailtiin ensimmaisen tapahtuman yhdeksi rastipisteeksi. Jarjestajat kuitenkin tote-
sivat, ettei yritys ole sopiva tapahtuman kohderyhmaa ajatellen. My6s vuonna 2011
kavi samanlainen tilanne kun ravintola Helmea mietittiin rastipisteeksi. Kivitalo, jossa
ravintola sijaitsee, on Kuopion vanhimpia, joten historiansa vuoksi se olisi hyva rasti-
piste. Talla kertaa ravintolan omistaja koki, ettei paikka ole sopiva lapsiperheille
suunnatulle tapahtumalle. Tapahtumassa on otettu huomioon myds hieman van-
hemmat osallistujat. Tapahtumapaikalla on tuoleja, tarjolla on kahvia ja pullaa, seka

suurin osa rastipisteista sijaitsee kavelymatkan etaisyydella.
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Tapahtuma on niin sanottu yhdistelmatapahtuma. Siina yhdistyvat asiapitoisuus ja
viihde. Erilaisilla julkisilla rastipisteilld, joita ovat esimerkiksi patsaat ja muistomerkit,
kerrotaan paljon niiden historiasta, kun taas tapahtumapaikalla on oheisohjelmaa ja
tarjoillaan kahvia ja pullaa. Tapahtuman idea voidaankin siis kiteyttdd seuraavanlai-
sesti: tavoitteena on saada kuopiolaiset liikkumaan samalla lisdten heidédn Kuopio-
tietouttaan tutustumalla paikallisiin yrityksiin, nahtavyyksiin seka julkisiin rakennuksiin
ja laitoksiin.

4.2.3 Teema ja kohderyhma

Tapahtumalla ei ole pelkdstaan yhta jarjestdjaa, vaan mukana tapahtuman jarjesta-
misessa on useampia tahoja. Nain koko tapahtuman suunnittelu ja jarjestaminen py-
syy naiden tahojen sisalla, eika ulkopuolisia palveluja tarvitse hankkia. Tapahtuman
yhteistydkumppaneiksi ja sponsoreiksi valitaan sellaisia yrityksia ja organisaatioita,

jotka sopivat tapahtuman ideaan ja tavoitteeseen.

Tapahtuman sisaltd koostuu tapahtuman avauksesta, rastipisteiden kiertamisesta,
rastikorttien palauttamisesta, kahvittelusta ja palkintojen jaosta. Nama asiat ovat ta-
pahtuman runko ja ndiden ymparille pyritddn kehittamaan erilaisia ohjelmia. Kahtena
ensimmaisena vuonna tapahtuma-aikana ei ole ollut suuria valiohjelmia, pelkastaan
juontoja ja yleison haastatteluja. Juontaja on ollut mukana tapahtuman suunnittelussa
ja jarjestamisessd, joten hén tuo omalla tietdmyksellaan lisdarvoa tapahtumalle. Oh-
jelma on voitu tapahtuman ensimmaisind vuosina rakentaa juontajan ymparille, mutta

tulevina vuosina tapahtumaan taytyy keksia muutakin oheisohjelmaa.

Tapahtuma on kaikkien jarjestdjien vastuulla. Jokaisella jarjestajataholla on omat
vastuualueensa ja tarvittaessa kaikki auttavat kaikkia. Suurin vastuu on kuitenkin
tapahtuman projektipdallikolla ja projektisinteerilld. He pitavat kirjaa tapahtuman

suunnittelun etenemisestd ja siitd, etta kaikki tarvittavat asiat tulee hoidetuksi.

Tapahtuma on tarkoitettu 1&hinna kuopiolaisille, mutta mukaan yritetaan houkutella
my0ds ulkopaikkakuntalaisia ja turisteja. Tapahtuma soveltuu koko perheelle, likun-
nasta pitaville ja historiasta kiinnostuneille ihmisille. Tavoitellut kohderyhmét ovat
perheet, koululaiset ja nuoret aikuiset. Myds vanhempaa véestéa houkutellaan mu-

kaan tapahtumaan.
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4.3 Jarjestdjat

Ensimmaisen tapahtuman jarjestamiseen vuonna 2010 osallistuivat Kuopion Kau-
punkilehti, Kuopion Tyo6ttomaét ry, Kuopion Suunnistajat, Pohjois-Savon liikunta, Sa-
von ammatti- ja aikuisopisto ja Savonia- ammattikorkeakoulu. My6s Kuopion kaupun-
gin tiedottamisesta vastaavat henkilot ja Kuopion Matkailupalvelun toimitusjohtaja

Jari Piirainen olivat mukana tapahtuman suunnittelussa.

Jokaisella jarjestajataholla oli omat tehtavansa. Kuopion Kaupunkilehdella oli paavas-
tuu tapahtuman viestinndsta. Se toteutti tapahtumaliitteen, joka ilmestyi Kuopion
Kaupunkilehden vélissa viikkoa ennen tapahtumaa. Liitteen tuottamiseen kuuluva
rahaliikenne kulkee Kaupunkilehden kautta. Kaupunkilehti tarjoaa myds tilat ja tarjot-

tavat palavereihin. (Projektisopimus 2010.)

Savonia- ammattikorkeakoulun opiskelijat ovat vastuussa tapahtuman suunnittelusta
seké toteutuksesta. He hoitavat melkein kaiken mika kuuluu tapahtuman jarjestami-
seen; lupa-asiat, markkinoinnin, palaverit ja tarjoilut, tiedottamisen, tapahtuman tar-
vikkeiden sponsorit, yleisiimeen ja varmistavat itse tapahtuman onnistumisen. (Pro-

jektisopimus 2010.)

Kuopion Tyottémat ry toimi vuonna 2010 tapahtuman péaajarjestajana. Martti Savolai-
nen oli tapahtuman péaékoordinoija ja avusti yhteistyokumppaneiden hankinnassa.
Martti Savolainen hankki myds tapahtuman suojelijan ja henkilokuntaa rasteille. (Pro-

jektisopimus 2010.)

Savon ammatti- ja aikuisopiston kautta saatiin rastipisteille opiskelijoita ja oppilaitok-
sen yhteyshenkilon tehtdvana oli huolehtia tiedottamisesta ja perehdyttamisesta ky-
seisille opiskelijoille. Pohjois-Savon liikunta puolestaan tiedotti ja markkinoi tapahtu-
maa omalle jasenkentalleen ja néin ollen auttoi yhteistydkumppaneiden etsimisessa.
Kuopion suunnistajat hankkivat rasteille asianmukaiset tarvikkeet (rastiviirit ja rasti-
leimasimet) sekd henkilokunnan omalle rastipisteelleen. Kuopion suunnistajat hoitivat
myods karttaluvan ja Kuopion Kaupunkilehteen tulevan rastikartan kokoamisesta.
(Projektisopimus 2010.)
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Toista Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi — tapahtumaa lahtivat jarjestamaan ensimmaisen
tapahtuman tapaan Kuopion Kaupunkilehti, Kuopion Ty6ttomat ry., Kuopion Suunnis-
tajat ja Savonia ammattikorkeakoulu. Edellisvuoden tapaan myos Kuopion kaupunki
ja Jari Piirainen olivat mukana toteuttamassa tapahtumaa. Vuoden 2010 tapahtuman
jarjestgjistd Savon ammatti- ja aikuisopisto ja Pohjois-Savon liikunta jaivat pois koko-
naan tapahtuman jarjestamisesta. Uusiksi jarjestajiksi otettin mukaan Kuopion Op-
paat ry. Kuopion Oppaat olivat mukana tapahtuman suunnitteluprosessissa ja heilta
tapahtuma sai henkilokunnan julkisille kohteille eli n&htavyyksille ja patsaille.

4.4 Rastipisteet

Tapahtuman rastipisteet ovat kaupallisia ja julkisia. Yhteensa rastipisteita on mukana
30. Kaupallisella rastipisteella tarkoitetaan erilaisia yrityksid. Tapahtumaan osallistu-
vat yritykset voivat valita kolmesta erilaisesta osallistumispaketista mieleisensa. Osal-
listumispaketti on maksullinen ja pakettien hinnat vaihtelevat 100€ ja 300€ valilla.
Vastineeksi yritys saa nakyvyyttd Kaupunkilehdessa ilmestyvassa tapahtumaliittees-
sa. Kaupallisten rastipisteiden osallistumismaksut menevét suoraan tapahtumaliitteen
kustantamiseen. Tapahtuman idean mukaisesti rastipisteiksi pyritadn hankkimaan

pienempid, hieman tuntemattomampia yrityksia.

Julkisilla rastipisteilla tarkoitetaan erilaisia nahtavyyksia ja julkisia rakennuksia. Tal-
laisia ovat esimerkiksi Kuopion kaupunginkirjasto, patsaat, muistomerkit ja liikenne-
puistot. Julkisilta kohteilta ei peritéa osallistumismaksua, joten tapahtumaliite on kau-
pallisten rastipisteiden varassa. Tahan asti kaupallisten ja julkisten rastipisteiden
maaran jaottelussa on kaytetty yksinkertaisesti sitd, ettd molempia rastipisteita pyri-
tdan kerddmaan sama maara. Eli kun rastipisteitd on yhteensa 30, on niista 15 julki-
sia ja 15 kaupallisia. Koska rahallinen puoli tulee pelkastaan kaupallisilta kumppaneil-
ta, olisi seuraavissa tapahtumissa jarkevaa nostaa kaupallisten rastipisteiden maaraa

ja nain ollen alentaa julkisten maaraa.
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4.5 Yhteistydkumppanit

Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi on ilmaistapahtuma eika silla pyrita saamaan voittoa
jarjestgjille, joten yhteistyokumppanit ovat erittéin tarkeassa asemassa tapahtuman
onnistumisen kannalta. Tapahtuman yhteistydkumppaneihin on kuulunut molempina
vuosina lukuisia eri toimijoita. Suurin osa yhteistybkumppaneista on ollut mukana
molempina vuosina. Esimerkiksi Trube ja PeeAssa ovat olleet tapahtumassa mukana
sponsoroimalla tapahtumaan kahvit ja pullat, kun taas Kuopion Energia on sponso-
roinut tapahtumajulisteet ja flyerit. My6s Kuopion kaupunki on ollut mukana tukemas-
sa tapahtumaa.

Vuonna 2011 tapahtuma sai ndkyvan sponsorin kun Veikkaus lahti mukaan tuke-
maan tapahtumaa. Yhteistyotd Veikkauksen kanssa pyritddn jatkamaan myo6s vuon-
na 2012 jarjestettavassa tapahtumassa. Myds paikallisradio Iskelma Oikea Asema

paatti lahtea mukaan tapahtuman yhteistyékumppaniksi.

4.6 Markkinointi

Tarkein markkinoinninmuoto tapahtuman markkinoinnissa on mainonta. Me-
diamainonta keskittyy Internetiin, sanomalehtiin ja radiomainontaan. Tapahtumaa
mainostetaan esimerkiksi Kuopion kaupungin sivuilla ja se [6ytyy myds Kuopion kau-
pungin yllapitamassa tapahtumakalenterista. Tapahtumalta 16ytyy myds omat sivut
Facebookissa, koska nykypaivdnd se on hyva tapa tavoittaa nuorisoa ja sinne on
helppo paivittaé ajankohtaisia asioita. (Markkinointisuunnitelma 2010.) Iskelm& Oikea
asema toimii tapahtuman yhteistydkumppanina, joten tata kautta tapahtuma saadaan

esille radion valityksella.

Kuopion Kaupunkilehdessa on paljon tapahtuman ennakkomarkkinointia. Myds muis-
sa lehdissa kuten Savon Sanomissa, Viikkosavossa ja City — lehdessa pyritaan il-
moittamaan tapahtumasta. Tapahtuman yhtena yhteistybkumppanina toimiva Iskelma
Oikea asema tiedottaa tapahtumasta radion valityksella. (Markkinointisuunnitelma
2010.)

Suoramainontaa tehddan sahkopostin valityksella seké yhteistybkumppaneille etta
erilaisille seuroille ja yhdistyksille. Sahkdpostin valityksella lahetetdan erilaisia tiedot-
teita ja kutsuja. Tavoitteena on laittaa osallistumiskutsuja esimerkiksi Kuopion juniori-

joukkueille ja muille kuopiolaisille yhdistyksille. (Markkinointisuunnitelma 2010.)
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Tapahtumaa markkinoidaan myos flyereiden avulla, joita jaetaan Kuopion keskustas-
sa ennen tapahtumaa. Flyereita on mahdollista jakaa myo6s erilaisilla messuilla ja
muissa tapahtumissa. Esimerkiksi vuonna 2010 flyereita jaettiin Hippokisoissa. Ta-
pahtuman julisteita pyritaan laittamaan ympéri Kuopion keskustaa ja suurimpiin os-
toskeskuksiin ja kauppoihin. Tapahtumalla on olemassa myds ulkobanderolli, joka on
uudelleen kaytettava. Sen sijainniksi valitaan paikka, jossa se on helposti huomatta-
vissa. Useimmiten banderolli laitetaan Kuopion torille muutamia viikkoja ennen itse

tapahtumaa. (Markkinointisuunnitelma 2010.)

Jalkimarkkinointi on yhta tarkeda kuin tapahtuman ennakkomarkkinointi. On téarkeaa
saada esimerkiksi lehtiartikkeleja tapahtuman jalkeen, jotka kertovat mita tapahtuma-
paivana tapahtui, paljonko tapahtuma veti osallistujia ja seuraavan vuoden tapahtu-

ma-aika. (Markkinointisuunnitelma 2010.)

4.7 Rahoitus

Tapahtumalla ei tavoitella voittoa, eivatka jarjestajat saa siitd minkaanlaista rahallista
tuottoa tai palkkaa. Jokainen jarjestajataho on mukana tapahtumassa talkoohengella.
Tarvittavat varat kootaan yhteen erilaisilta yhteistyokumppaneilta ja sponsoreilta.
Kuopion kaupunkilehden mukana ilmestyva tapahtumaliite rahoitetaan tapahtumaan

osallistuvien kaupallisten yritysten osallistumismaksulla.

Tapahtuman markkinointiin kaytettavat varat tulevat kokonaan sponsoreilta. Sponso-
reita tarvitaan myds tapahtumapaikalla oleviin puitteisiin. Tallaisia ovat esimerkiksi
teltta, pdydat ja aanentoistolaitteet. Koska tapahtuma on osallistujille ilmainen ja sen
tarkoitus ei ole saada minkaanlaista tuottoa, tapahtumapaikasta ei peritd normaalia
torivuokramaksua. Kuopion kaupunki on myds tukenut tapahtumaa tapahtuma-

apurahalla.

4.8 Tapahtuman nykytila

Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi on ialtdan vield nuori, joten sille ei ole kehittynyt viela
kestavaa imagoa. Tapahtuma on vield my6s hyvin tuntematon yleison joukossa. Silla
on kuitenkin hyva maine yhteistybkumppaneiden seassa. Tama nékyy syntyneiden

yhteistydsopimusten mé&arassa.
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SWOT - analyysissa kootaan yhteen tapahtuman vahvuuksia (strenghts), heikkouk-
sia (weaknesses), mahdollisuuksia (opportunities) ja uhkia (threats). Sen avulla kar-
toitetaan tapahtuman nykytilanne ja tulevaisuuden nakymia. SWOT — analyysia kay-

tetdan yleisesti yritystoiminnan arvioimiseen.

Vahvuudet Heikkoudet
- talkoohenkisyys - resurssien vahaisyys
- paikalliset yhteistyokumppanit - tapahtuma sponsoreiden varassa
- muunneltavuus - tyontekijéiden vaihtuvuus
- monipuolisuus - eivoida vaikuttaa kaupallisiin ras-
- hyva toiminta-ajatus tipisteisiin
Mahdollisuudet Uhat
- hyvat kehitysmahdollisuudet - tapahtuman elinkaari
- laajentuminen - Kilpailijat

Kuva 1. SWOT — analyysi

Tapahtuman vahvuudet ovat talkoohenkisyys, paikalliset yhteistydkumppanit, tapah-
tuman muunneltavuus ja hyva toiminta-ajatus. Talkoohenkisyydella tarkoitetaan sita,
ettd tapahtuman jarjestajat ovat mukana omasta mielenkiinnostaan ja halustaan jar-
jestaa kyseinen tapahtuma. Tapahtumalla ei ole tarkoitus saada jarjestajille rahallista
tuottoa, joten tapahtuma jarjestetdan puhtaasti talkootydlla. Paikalliset yhteisty6-
kumppanit ovat vahvuus, koska tapahtuman kohderyhmat tuntevat suurimman osan
paikallisista yhteistydkumppaneista (esimerkiksi Kuopion Energia) ja tapahtumasta
on myds hyotya paikallisille yhteistydkumppaneille, koska tapahtumalla halutaan tuo-
da Kuopiota esiin. Vaikka tapahtumaidea ei itsessdén ole muunneltavissa, on sen
ymparille rakennettavissa erilaisia tapahtumia. Jokaisessa tapahtumassa on eri rasti-
pisteet, oheisohjelma, palkinnot ym. Niiden avulla tapahtumasta tehdaan joka vuosi

erilainen.
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Kaytettavissa olevat resurssit, tyontekijdiden vaihtuvuus ja se, etta tapahtuma on
paaosin sponsoreiden varassa kuuluvut tapahtuman heikkouksiin. Tapahtuman jar-
jestamiseen kaytettavat resurssit eivat ole suuret. Jokaisella jarjestajataholla on ole-
massa myos oikea tyd, eika tapahtuman jarjestaminen ole kenellekdan kokoaikainen
tyd. Tapahtumaa jarjestamasséa olevat ihmiset vaihtuvat joka vuosi. Esimerkiksi ta-
pahtuman projektipdallikko ja projektisihteeri vaihtuvat melkein joka vuosi, joten vaih-
tuvuus on talla osaa suuri. Tapahtuman jarjestaminen on kokonaan yhteistydkump-
paneiden ja sponsoreiden varassa. lIman heidan avustustaan, tapahtumaa ei pystyt-

taisi toteuttamaan.

Tapahtuman mahdollisuuksiksi voidaan mainita hyvat kehitys mahdollisuudet ja laa-
jentuminen. Jos tapahtumalla riittdd osallistujia ja se vakiinnuttaa paikkansa jokavuo-
tisena tapahtumana, sen ymparille voidaan rakentaa esimerkiksi lisaa lisépalveluja;
rasteille voidaan jarjestdd enemmaén ohjelmaa ja tapahtumapaikalla voisi olla koko
paivan jotain ohjelmaa. Tama kaikki vaatii kuitenkin enemman resursseja kuin tapah-

tumalla on talla hetkella.

Tapahtuman uhkina voidaan pitda sen elinkaarta ja mahdollisia kilpailijoita. Tapahtu-
maa taytyy uudistaa joka vuosi, jotta sen mielenkiintoisuus sdilyisi. Mahdollisia kilpai-
lijoita voi my6s tulla. Talla hetkella vastaavanlaisia tapahtumia ei varsinaisesti Kuopi-

ossa ole.

4.9 Tapahtuman tarve ja kysynta

Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi on uudenlainen tapahtuma Kuopiossa, eika sen tyyppi-
sid ole ennen jarjestetty Kuopiossa. Se yhdistaa kulttuurin, historian ja liikkunnan. Tal-
l& hetkella vastaavanlaisia tapahtumia ei Kuopiossa ole. Se on ilmaistapahtuma ja on

tarkoitettu koko perheelle.

Molempina vuosina tapahtumaan on osallistunut vahan yli 220 osallistujaa, joten ta-
pahtumalla on jo jonkinlainen osallistujakunta. Uudeksi tapahtumaksi kahdensadan

osallistuja m&ara on kiitettava. Tapahtuma on kerannyt kehuja myos hyvasté ideasta.
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5 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN JA TUTKIMUSTULOKSET

5.1 Tutkimusmenetelma

Tutkimuksessa on kaytetty kvantitatiivista eli maarallista tutkimusotetta. Kvantitatiivis-
ta tutkimusta voidaan nimittdd myds tilastolliseksi tutkimukseksi. Kvantitatiivisen tut-
kimuksen avulla selvitetdan lukumaariin ja prosenttiosuuksiin liittyvia kysymyksia.
Kvantitatiivinen tutkimus auttaa yleensd kartoittamaan olemassa olevaa tilannetta,
mutta sen avulla ei kuitenkaan pystyta selvittaméaan syita riittavan tarkasti. Aineiston-
keruumenetelmina kvantitatiivisessa tutkimuksessa kaytetaan yleensa lomakekyselyi-
ta ja surveyta, www-kyselyja, strukturoituja haastatteluja, systemaattista havainnoin-
tia ja kokeellisia tutkimuksia. (Heikkila 2008, 13-17.) Aineistonkeruumenetelmaksi
tassa opinnayteyossa valittiin kyselylomake, koska se on osallistujille helppo ja nopea

tayttas.

Reliabiliteetti tarkoittaa tutkimustulosten toistuvuutta, eli tutkimus tulee siis pystya
toistamaan taysin samanlaisissa olosuhteissa saaden samankaltaisia tuloksia. Reli-
aabelius voidaan todeta useilla tavoilla. Esimerkiksi kahden eri tutkijan paatyessa
samaan lopputulokseen tutkimusta voidaan pitaa reliaabelina. Validiteetti puolestaan
tarkoittaa tukevatko valitut tutkimusmenetelmat juuri sitda mitd halutaan tutkia ja mita
halutaan selvittaa. Validiteetti voidaan kdantdd myos sanalla patevyys. Validiutta tulisi
tarkastella jo suunnitteluvaiheessa tarkastelemalla esimerkiksi kasitteiden ja muuttu-
jilen maarittelyd seka suunnitella huolella aineiston kerddminen. (Hirsjarvi, Remes &
Sajavaara 2004, 216-217; Vilkka 2005, 161.)

Opinnaytetydssa kaytetty tutkimus voidaan toistaa uudelleen esimerkiksi seuraavas-
sa tapahtumassa ja on mahdollista, ettéd vastauksista l16ytyy samankaltaisia vastauk-
sia. Taltd osin tutkimus voidaan todeta reliaabeliksi. Reliaabeliutta kuitenkin heiken-
tdd vastanneiden véahaisyys. Tapahtuman kahdestasadasta osallistujasta vain 77
vastasi kyselyyn. Tulokset patevat vain Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi — tapahtumassa
eika niitd voida valttamatta yleistaa koskemaan kaikkia liikuntatapahtumia Kuopiossa

tai Suomessa.
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Tutkimuksen validiutta pyrittiin lisddmaan tekemalla kysymyslomakkeesta mahdolli-
simman selke&. Vastauksista ei kaynyt ilmi, ettd kysymyksia olisi ymmarretty vaarin
tai niitd olisi ollut vaikea ymmartaa. Kyselylomake oli tutkimukseen sopiva, koska
lomakkeen tuli olla nopeasti taytettava ja helposti ymmarrettava. Tutkimus oli melkein
pateva, ainoastaan muutama kysymys lomakkeessa olisi voitu muotoilla toisella ta-
valla, jotta ne olisivat antaneet enemman tietoa osallistujien tyytyvaisyydesta. Esi-
merkiksi kysyttdessd mitd mieltd osallistujat ovat oheisohjelmasta, olisi kysymystéa
voitu tarkentaa lisaamalla siihen erilaisia vaihtoehtoja. Kaikki eivat valttamatta ym-
marrd mita sana oheisohjelma tarkoittaa, joten vaihtoehtojen avulla se olisi avautunut

jokaiselle vastaajalle.
5.2 Tutkimuksen tavoitteet ja tutkimusongelma

Tutkimusta on lahdetty tekemaan osallistujien ndkokulmasta. Tutkimuksen tarkoituk-
sena on ollut selvittad, millaisena osallistujat nakevat tapahtuman talla hetkelld ja
kuinka he kehittaisivéat sita. Tarkoituksena oli saada osallistujien kautta uutta n&ko-

kulmaa tapahtuman suunnitteluun.

Tutkimuksen tavoitteena on myds tarkastella, nouseeko vastauksien perusteella ta-
pahtumassa selvid ongelmakohtia tai kehittdmista kaipaavia osa-alueita. Tutkimustu-

loksia kaytetaan apuna tulevien tapahtumien suunnittelussa.

5.3 Aineiston keruu ja kasittely

Aineistonkeruumetodina kaytettiin lomakekyselya, jossa oli sek& puolistrukturoituja eli
vaihtoehtokysymyksia, ja strukturoituja eli avoimia kysymyksia. Aineisto kerattiin
21.5.2011 Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi — tapahtuman aikana. Osallistujien tuodessa
rastikortit arvontalaatikkoon, heille annettiin taytettavaksi kyselylomake, jonka he pa-
lauttivat taytettyna tapahtuman henkilokunnalle. Kysymyslomakkeessa ei kysytty vas-
taajan nimed, eikd muitakaan asioita, joista henkil® olisi tunnistettavissa. Nain varmis-

tettiin vastanneiden anonymiteetti.
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Tutkimukseen vastasi yhteensa 77 Ristiin Rastiin Kuopio tutuksi -tapahtuman osallis-
tujaa. Kyselylomakkeessa oli seka strukturoituja eli monivalintakysymyksia ja puoli-
strukturoituja eli avoimia kysymyksia. Tutkimustulosten kasittelyssa kaytin Microsoft
Excel — ohjelmaa, jonka avulla laskin keskiarvoja. Avointen kysymysten vastaukset
kirjoitin puhtaaksi ja huomatakseni onko aineistossa toistuvuutta, merkitsin samankal-

taiset vastaukset tietylla varilla omaksi ryhméakseen eli koodasin vastaukset.

5.4 Tutkimustulokset

Tutkimukseen vastasi yhteensa 77 tapahtumaan osallistujaa. Vastaamisprosentti oli
noin 35 %. Vastaajista 63 oli naisia, 13 miesta ja yhdessé lomakkeessa sukupuolta ei
mainittu. Tapahtuman suurin kohderyhma on paikkakuntalaiset eli kuopiolaiset. Taméa
nakyy myds tutkimustuloksista. Vastanneista 71 oli kuopiolaisia. Osallistujien joukos-
sa oli myods ulkopaikkakuntalaisia; kyselyyn vastanneista kuusi oli muualta kuin Kuo-
piosta. Nama osallistujat olivat Helsingista, Keravalta, Lapinlahdelta, Jyvaskylasta ja

Varkaudesta.

Kyselyyn osallistuneiden ikdjakauma nakyy alla olevassa taulukossa. Kyselyyn vas-
tanneista osallistujista vanhin oli 76-vuotias ja nuorin 10-vuotias. Taulukosta naem-

me, etta suurin osa tapahtumaan osallistuneista oli yli 46-vuotiaita.

Ika lukumaara %
alle 15 7 9
16-25 12 16
26-35 8 10
36-45 7 9
46-55 14 18
56-65 15 20
yli 65 14 18
Yhteensa 77 100

Taulukko 1. Tapahtumaan osallistuneiden ikdjakauma.
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Kysyttdessa vastaajan asemaa, lahes 40 % (30 henkil6d) vastasi olevansa tytela-
massa. Seuraavaksi yleisin asema oli elakelainen. Elékelaisia tutkimukseen oli osal-
listunut 19 henkil6, joka on noin 27 % kaikista vastanneista. Kolmanneksi eniten
tutkimukseen oli osallistunut koululaisia. Koululaisia oli vastaajista noin 15 % (12
henkil6d). Tutkimukseen oli vastannut my6s yhdekséan opiskelijaa, kuusi ty6tonta ja

yksi yrittaja.

Tietoa tapahtumasta osallistujat kertovat saaneensa eniten Kaupunkilehden mainok-
sesta. Perati 53 vastannutta mainitsi taman vaihtoehdon. 12 vastannutta vastasi kuul-
leensa tapahtumasta ystavalta tai tuttavalta. Ulkomainoksesta tiedon kertoi saaneen-
sa kaksi vastannutta ja internetistd yksi osallistuja. Yhdeksdn vastanneista vastasi
useampaan kuin yhteen vaihtoehtoon. 17 kyselyyn vastanneista oli saanut tiedon

tapahtumasta muusta lahteesta. Vastanneet mainitsivat seuraavanlaisia lahteita;

“mentiin Hapeldhteen puistoon ja sielld oli rasti”
*vaimolta”

“satuin paikalle”

“Kauppahallin ovesta”

“opettajalta”

“néin torilla”

“olin viime vuonna”

“oppailta”

“syksyn ristiin rastiin”

Tutkimukseen osallistuneista 62 vastaajaa osallistui tapahtumaan ensimmaista ker-
taa. Vain 15 henkil6a oli osallistunut tapahtumaan myds edellisvuonna. Kun kysyttiin
onko tapahtuman ajankohta hyva, vastanneista 76 vastasi tapahtuma-ajan olevan
hyva, vain yksi ei pitanyt tapahtuma-ajasta. Myds tapahtumapaikka miellyttda suurin-
ta osaa vastaajista; 76 oli sita mielta, ettd tori on hyvéa paikka pitaa tapahtuma. Yksi
vastanneista ei pitanyt toria hyvana paikkana vaan ehdotti sen sijaan satamatoria.
Satamatoria ehdottanut osallistuja oli osallistunut myds edellisvuoden tapahtumaan,

jonka sijainti oli satamatorilla.
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Kun kysyttiin kenen kanssa vastanneet osallistuivat tapahtumaan, 25 vastasi perheen
kanssa, 18 ystavien kanssa, 18 yksin, 17 puolison kanssa ja neljd vastasi muussa
seurassa. "Muussa seurassa” vastanneet kertoivat tulleensa esimerkiksi sisaren seu-
rassa ja yksi vastaaja kertoi toisen rastinetsijan halunneen hanet kaveriksi kierta-

maan.

Tapahtuman vahvuuksista yleisin esiin tullut vastaus oli paikkoihin ja kaupunkiin tu-
tustuminen. Seuraavaksi eniten mainintoja osallistujilta sai tapahtuman ja rastien mo-
nipuolisuus. Rastien etédisyys kavelymatkan péassa oli myds monien mieleen. Vasta-

uksissa mainittiin myos liikkunta, tapahtuman ilmaisuus, ulkoilu ja kaunis ilma.

Heikkouksiksi listattiin rastipisteiden ldytdminen ja sijainti, tapahtuma saan armoilla,
ongelmat rastipisteilld, tiedottaminen, epaselvat opasteet ja epaselva kartta. Heik-
koudeksi koettiin myds se, etta jokaisella rastipisteelle ei paassyt lastenvaunuilla.
Tama on hyva ottaa huomioon, koska kyseessa on perhetapahtuma ja lastenvaunu-
jen kanssa liikkujia on todella paljon. Suurin osa vastaajien mainitsemista heikkouk-
sista liittyvat itse tapahtumapéaivaan ja heikkoudet ovat sellaisia, joihin jarjestajat voi-

vat vaikuttaa tulevissa tapahtumissa.

Osallistujat olivat padosin joko erittdin tyytyvaisia tai tyytyvaisia tapahtumaan. Tutki-
mukseen osallistuneista 39 vastasi olevansa erittéin tyytyvainen tapahtumaan. Vas-
taavasti tyytyvaisia tapahtumaan oli 36 vastannutta. Kolme osallistujaa kertoi olevan-
sa hiukan pettyneitd tapahtumaan ja yksi osallistuja oli seka tyytyvdinen etta hiukan
pettynyt tapahtumaan. Erittdin tyytyvaisia tapahtumaan olevat kertoivat syyksi esi-
merkiksi hyvan ilman ja mukavat ihmiset. My6s tapahtumaa kehuttiin hyvin jarjeste-
tyksi. Tapahtumaan tyytyvaisia olevat kertoivat syiksi melko samanlaisia asioita kuin
erittain tyytyvaiset. Yksi vastaajista mainitsi tapahtuman ilmaisuuden: ”jotain saa viela
ilmaiseksi, jos osallistuminen maksaisi, en osallistuisi.” Tapahtumaan hiukan petty-
neet listasivat syiksi paaasiassa ongelmia rastipisteiden ldytdmisessa ja rastipisteen

esittelyssa.

Viimeisend osallistujilta kysyttiin mita mielta he ovat tietyista tapahtuman osa-alueista
ja mitd he haluaisivat kehittda tapahtumassa. Kysyttyjd osa-alueita oli nelja; rastipis-

teet, markkinointi/tiedottaminen, oheisohjelmat ja muuten - miten.
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Rastipisteiden kohdalla muutama vastaaja oli maininnut mukavan henkilékunnan ja
iloiset ihmiset. Joidenkin mielesté rastipisteité oli sopiva maaré kun taas toisten mie-
lesta rasteja voisi olla enemmankin. Esiin nousi myds rastipisteiden huomaamaton
merkintd. Toivottiin, etta joidenkin rastipisteiden ulkopuolella olisi ndkyvampi opastus-
rastille. Eraéssa vastauksessa toivottin myos lapsiperheiden huomioon ottamista.
Tama vastaus voi olla yhteydessa siihen, ettd osa mainitsi tapahtuman haittapuolek-
si, ettei kaikkiin rastipisteisiin paassyt lastenvaunuilla. Vastauksissa l6ytyi myos ehdo-
tuksia rastipisteiksi.

Markkinoinnista ja tiedottamisesta osallistujat I6ysivat paljon parannettavaa. Tapah-
tumasta haluttin enemman tiedottamista ja myds tapahtumapdaivana kaivattiin
enemman tiedottamista. Toisten mielesta markkinointi ja tiedottaminen toimivat. Mai-
nintoja tuli myds siita, ettd markkinointia ei nakynyt muualla kuin Kuopion kaupunki-
lehdessa. Kehitysehdotukseksi mainittiin karttojen laitto nettiin, jotta ne olisi helppo
loytaa. Yhdessa vastauksessa mainittiin, miten on hyva, ettd markkinointia on myds
lehdessa eika pelkastédéan internetissa. Vastaajan mukaan tamé on hyva, koska kaikil-

la ei valttamaéatta ole internetia.

Oheisohjelma ei heréattanyt vastaajien keskella pohdintaa. Kehitysideoina mainittiin
esimerkiksi kaupunkikaraokea, musiikki ja tanssiesityksia ja lisda naytosluonteista
ohjelmaa rastipisteille. Jotkut vastaajista eivét olleet ehtineet seuraamaan oheisoh-

jelmaa.

Kysyttdessa mita muuta osallistujat haluaisivat tapahtumalta, vastauksissa ei esiinty-
nyt paljoa yhtalaisyyksia, vain muutamat vastaajat mainitsivat samoja asioita. Esiin

nousi esimerkiksi seuraavanlaisia asioita;

"Viimevuotinen valokuvauskilpailu oli hauska”

“"Hieman enemman vaikeutta”

“ulkopaikkakuntalaisen lisdruusut: savolaisuus kukoisti osassa rastikohteissa”
“pidetéén reilusti simppeliné — séilyy tuoreus”

“maastoon paikkoja”

“rasteilla pikapalkintoja oikeista vastauksista, polkupyérille oma rastikisa huomioiden
etéisyydet”

“vielé selkedmpi kartta, kenties kahvi vasta myéhemmin, ettd tapahtuman osallistujat

kéavisivéat pelkdstaan?”
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6 POHDINTA

Tutkimustulokset toivat esiin paljon sellaisia asioita, joita tapahtuman jarjestajat voivat
hyoddyntaa tulevissa tapahtumissa. Myos potentiaalisia kehitysehdotuksia tuli paljon.

Tutkimukseen osallistuneista naisia oli huomattavasti enemman kuin miehia.

Tapahtuma on tarkoitettu koko perheelle ja sen tarkein kohderyhma on kuopiolaiset.
Taltd osin myds tutkimustulokset tukevat tata. Osallistujia oli kaikista ikaluokista. Tut-
kimustuloksia tutkiessa huomataan, ettd melkein kaikki vastaajista oli kuopiolaisia.
Ulkopaikkakuntalaiset kuuluvat tapahtuman kohderyhmaén, mutta silti heitd ei ole
saatu mukaan. Tulevaisuudessa markkinointi kannattaakin keskitta&a juuri kuopiolai-
siin. Tapahtuma on viela liilan tuntematon, etta silla pystyttaisiin houkuttelemaan ul-
kopaikkakuntalaisia osallistujia. Mielenkiintoista tuloksissa on kuitenkin se, etta reilus-
ti yli puolet vastanneista oli yli 46-vuotiaita. Tuloksista nakee myos sen, etté toiseksi
eniten kyselyyn vastasivat elékeldiset. Tassa tapahtumalle 16ytyy uusi kohderyhma,

joka kannattaa ottaa huomioon tapahtumaa suunniteltaessa ja jarjestettéessa.

Tapahtumaan kannustetaan osallistumaan koko perheen voimin. Tutkimustuloksien
mukaan monet osallistuvat tapahtumaan myos yksin. Jarjestdjien kannattaa miettia
kuinka he voisivat ottaa huomioon ndma yksin osallistuvat. Yhdessa vastauksessa
kerrottiin, ettd henkil® oli tullut tapahtumaan yksin, mutta toinen rastinetsija oli pyyta-
nyt hanta kaverikseen rastien kierrossa. Olisiko tassé jonkinlainen idea, jota tapah-
tuman jarjestajat voisivat kehittda? Tutkimuksen perusteella tapahtuman kannattaa
ottaa myos yksindiset osallistujat huomioon tuomalla markkinoinnissa enemman esiin

yhteisollisyytta.

Tutkimustulokset osoittavat, ettd tapahtumanpaikan vaihto satamatorilta kauppatorille
oli onnistunut, koska melkein kaikki osallistujat pitivat toria hyvana jarjestamispaikka-
na. Myds ajankohdan muutos syksysta kevaaksi oli oikea ratkaisu. Tutkimuksen pe-

rusteella tulevat tapahtumat kannattaa siis jarjestajaé tulevaisuudessakin nain.

Tapahtumapdaivan sdalla on suuri merkitys siihen, miten osallistuja kokee tapahtu-
man; jos tapahtumapaiva on aurinkoinen ja lAmmin, osallistuja mitd varmimmin kier-
tdd enemman rasteja ja nauttii olostaan. Jos ilma on kuitenkin kylma ja sateinen, ei
osallistujia valttamattd innosta kiertda rasteja ollenkaan. Tassé on asia, jota jarjestaji-
en tulisi miettid. Onko tapahtumalla niin paljon tarjottavaa, ettéd ihmiset osallistuisivat

siihen vaikka vetta sataisi?
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Tutkimustuloksista ilmenee, ettd moni vastanneista ei ollut tiennyt tapahtumasta mi-
tdan. He sattuivat vain ndkemaan torilla teltan ja tulivat katsomaan mité siella on tai
nakivat rastipisteen jossakin muualla. Tama antaisi viitteita siihen, ettd markkinointia
taytyy jotenkin saada paremmin esille, jotta se tavoittaisi kaikki mahdolliset kohde-
ryhmaélaiset. Jotta tapahtuma saisi mainoksia muihin lehtiin kuin Kaupunkilehteen,
tarvitsee se sponsorin kattamaan siitd aiheutuvat kulut. Joten lehtimainoksien lisaa-
minen ei ole helppoa. Tata voitaisiin kompensoida internet- mainonnalla. Tutkimuk-
seen osallistuneista vain yksi mainitsi saaneensa tiedon tapahtumasta internetista.
Tama on asia, johon jarjestdjien taytyy keksia jotain. Markkinointi ja tapahtuman te-

keminen tutuksi internetissa on ilmaista tai melko edullista.

Tapahtuman markkinointi on tutkimustulosten mukaan Kuopion Kaupunkilehden va-
rassa. Vastaajat olivat ndhneet tapahtuman mainoksen lehdessé. Lehtimainonta siis
tavoittaa parhaiten tapahtuman kohderyhmat. Tapahtumamarkkinointia voitaisiin levit-
tdd myo6s muihin lehtiin. Savon Sanomat ovat tasta hyva esimerkki. Savon Sanomis-
sa on edellisten vuosien tapahtumien jalkeen pieni juttu, mutta ennen tapahtumaa
lehdessa ei ole ollut mitdan. Tulevien tapahtumien kohdalla jarjestdjien kannattaa
miettia, olisiko tapahtumaa kannattavaa mainostaa enemman myds Savon Sanomis-

sa tai muissa paikallislehdissé.

Tutkimustulosten perusteella tapahtuman ohjelma kaipaa rastien etsinnan liséksi jon-
kinlaisia oheisohjelmia. Pelkkd juonto ja osallistujien haastattelu ei riita yksistdan
viihdyttdmaan osallistujia, vaikkakin yksi vastanneista mainitsi tapahtuman hyvaksi
puoleksi juuri tapahtuman juontaja ja juonnon. Molempien tapahtumien juontajana on
toiminut Jari Piirainen. Tapahtuman oheisohjelma voisi siis olla yksi tapahtuman kehi-
tyskohteista. Se toisi tapahtumalle lisdarvoa ja saattaisi keratd myds enemman osal-

listujia tai ainakin ihmisia tapahtumapaikalle.

Tutkimustulosten perusteella tapahtumasta 16ytyi kaksi osa-aluetta, joihin tapahtuman
jarjestgjien tulisi kiinnittda huomiota tulevia tapahtumia suunniteltaessa. Yksi naista
oli markkinointi. Monet vastaajista eivat olleet tienneet tapahtumasta mitdan. Vastan-
neet toivoivat enemman tiedottamista sekd tapahtumapaivana ettd ennen tapahtu-
maa. Heidan mielestddn tapahtuman markkinointi oli lian ndkymatonta ja se oli pel-
kastaan Kuopion Kaupunkilehden varassa. Toinen osa-alue oli oheisohjelma. Se ei
herattanyt minkdanlaista pohdintaa vastanneiden keskuudessa, joten hyvan oheisoh-

jelman keksiminen tulevaan tapahtumaan olisi erittain tarkeaa.
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Tapahtuman tulevaisuus nayttaa hyvalta. Tutkimustulosten perusteella suurin osa
vastanneista oli erittéin tyytyvaisia tapahtumaan. Parannettavaa kuitenkin 16ytyy, on-
han kyseessa varsin nuori tapahtuma. Jarjestdjien tavoitteena on tehda tapahtumasta
jokavuotinen ja pyrkia ndin vakiinnuttamaan sen asema Kuopiossa jarjestettavien
tapahtumien joukossa. Tapahtumasta toivotaan joskus tulevan myo6s korvaava koulu-
paiva peruskoululaisille. Nain tapahtuma saisi paljon koululaisia mukaan. Vetoomus
asiasta on lahetetty Kuopion koululautakunnalle ja he kasittelevat asiaa. Asian kasit-
tely vie kuitenkin aikaa, joten vaikka hanke hyvéksyttaisiin, vie sen toteuttaminen
muutamia vuosia. (Loppuraportti 2011.) Tapahtuma jarjestetdan myods kahtena seu-
raavana vuotena ja tarkat tapahtuma-ajankohdat paatettiin vuoden 2011 tapahtuman

loppupalaverissa. Seuraavan kerran tapahtuma jarjestetaan 5.5.2012.

Tahan opinnaytetyohon liittyvia jatkotutkimusideoita on paljon. Tutkimuksessa kéasitel-
l&dn vain tapahtumaan osallistujien nakemyksida, mutta tapahtuman ymparilla toimii
myo6s paljon sidosryhmid, joiden tarpeet tapahtuman jarjestajien tulee ottaa huomi-
oon. Jatkotutkimuksena voitaisiin toteuttaa tyytyvaisyyskyselyt esimerkiksi tapahtu-

man sponsoreille ja kaupallisille rastipisteille.
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Liite 1

KYSELYLOMAKE OSALLISTUJILLE

TAUSTATIEDOT >

Savonia

1. Sukupuoli ammattikorkeakoulu

D nainen
[ mies

2. Syntymaévuosi

3. Asuinpaikkakunta

4. Asema

Dj\.n..mmm

D vrittsjs

Ol rystsn
Dogmxm ija
D Koululainen
D Muu, mika?

TAPAHTUMAAN OSALLISTUMINEN

5. Mista sait tiedon tapahtumasta?
O vstavilta/tuttavilta

D Kaupunkilehden mainoksesta
D Internetista

D Ulkomainoksesta

D Muusta ldhteestd, mista?

4 sai sinut osallistumaan tapahtumaan?

7. Osallistuitteko tapahtumaan D ensimmaista kertaa
D toista kertaa

8. Osallistuitteko tapahtumaan?

D Perheen kanssa aik ja lasta
D Puolison kanssa
D Ystdvien kanssa

D Yksin

D Muussa seurassa?

WO:_S tapahtuman ajankohta mielestasi hyva?
kylla

D ei, mika olisi parempi?

10. Onko tori tapahtumapaikkana hyva?

O kyis

Rastiin _

D ei, mikd muu paikka voisi tulla kyseeseen?

11. Mitké ovat tapahtuman vahvuudet?

Entéd heikkoudet?.

12. Kuinka tyytyvainen olet tapahtumaan kokonaisuutena? Ja miksi?

D Erittdin tyytyvdinen
D Tyytyvdinen

D Hiukan pettynyt
D Erittdin pettynyt
D En osaa sanoa

D miksi?

13. Mitd ja miten kehittéisit tapahtumaa? Ruusut ja risut
D Rastipisteet

O Markkinointi/Tiedottaminen

a Oheisohjelmat

D muuten, miten?




