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The objective of this study is to design a visual identity and a website for Pori Art
School. The thesis examines how the graphic image is built through different areas to
become one common entity.

The theory section covers the frames, in which the visual identity is built. The forma-
tion of a corporate image will also take place based on the new and old points of
view.

The functional part is where the visual identity is created and the visual identity will
include the logo and other graphic elements as well. The above mentioned parts form
a graphical documentation and instructions. After this phase the website will also be
created and it will be based on the visual identity created earlier. This way the big
picture will remain consistent with the visual identity. The main purpose for the web
page is to create a clear and desired image for the Pori Art School.
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1 JOHDANTO

Opinnidytetyoni aihe 16ytyi sattumalta opiskellessani Porin taidekoulussa iltaopiskeli-
jana. Olin pannut merkille, ettid heilld ei ollut kiytossd minkéénlaista tunnusta toi-
minnalleen, eikd internetsivutkaan olleet titd pédivdd. Otin yhteyttd silloiseen Porin
taidekoulun rehtorin sijaiseen Laura Liljaan, joka innostui asiasta ja pian olimmekin
sopineet ensimmaéisen tapaamisen yhdessd muun henkilokunnan kanssa. Laura Lilja

toimi myos yhteyshenkilond projektin alussa.

Porin taidekoululla ei ole varsinaisesti koskaan ollut paaméaérahakuisesti rakennettua
visuaalista ilmettd, vaan graafinen olemus on muodostunut viestinndn kannalta vilt-
tamattomien tarpeiden mukaan. 1990-luvun alussa silloinen Porin taidekoulun rehtori
Eero Markuksela oli suunnitellut litkemerkin, jota ei kuitenkaan kdytetty suurem-
massa mittakaavassa lukuun ottamatta kansiota, jota on kéytetty organisaation siséi-
sessd viestinndssd. Edelld mainittu liikemerkki ei mydskéén toimi 1&htokohtana uu-
den graafisen identiteetin muodostumissa. Sen sijaan graafista ilmettd 1dhdetdin ra-
kentamaan organisaation positiivisen mielikuvan ja imagon vahvistukseksi. Téssd
opinndytetydssé kisittelen peruselementtejd, kuten logoa ja liikemerkkid, seka véreja
ja typografiaa, jotka ovat graafisen ohjeistuksen elementteja. Lisdksi késittelen inter-

netsivuja, joiden olemassaolo on Porin taidekoululle elintérked.

Ensimmdisessa tapaamisessa vuoden 2010 joulukuussa pohdimme yhdessé taidekou-
lun tarpeita ja jokainen esitti omia mielikuviaan ja toiveitaan, joiden pohjalta 1&hdin
rakentamaan ehdotuksia. Koska taidekoulu toimii Porin kaupungin alaisena, niin se
kayttdd osaltaan heiddn graafista ilmettdén esimerkiksi asiakirjoissa ja kirjekuorissa.
Tastd johtuen toiminnallisessa osuudessa ei syntynyt kaiken kattavaa graafista ohjeis-
tusta, vaan vain osia siitd mikd on heiddn toiminalleen tarpeellista. Internetsivujen

teknisesti toteutuksesta en tulisi itse vastaamaan, vaan ne ldhetetddn koodattavaksi.

Monet puhuivat taidekoulun hengestd, jos se saataisiin tuotua esille logoliikemerkis-
sd. Toisten mielestd logoliikemerkin pitdisi olla moderni, toisten mielesti taas lam-
minhenkinen. Selvdd kuitenkin oli, ettd logoliitkemerkissé pitéisi ndkyd kdden jélki,

jotta se kuvastaisi taidekoulua parhaan mukaan.



Vuoden vaihteen jdlkeen Porin taidekoulun rehtori Henna Jaatinen palasi ditiyslomal-

taan ja hén siirtyi projektin vetéjéksi, samalla tydoryhmdmme myos supistui.

Kun logoliikemerkin péélinjoista oltiin pdédsty yhteisymmarrykseen, niin aloin val-
mistaa ehdotuksia internetsivuista. Sopivan layoutin 16ytymisen jélkeen oli helppo
tarkastella niin logolitkemerkkid kuin internetsivuja samalla silméykselld. Keskuste-
lua kaytiin enimméikseen sdahkopostin vilitykselld, eli ldhetin heille ehdotuksia ja he
yhdessé antoivat palautteen. Keviin aikana pidimme kylld my6s muutamia palavere-

ja kasvotusten, kun uusia lapikdytévid asioita ilmeni.

Téassd opinndytety0ssd aihe on rajattu koskemaan vain Porin taidekoulun graafista

ilmetti, vaikka samalla valmistui ilme my0s Porin videotuelle.

2 VISUAALISEN ILMEEN SUUNNITTELUN LAHTOKOHTIA

Tarkein tehtidva yritykselle on erottua joukosta seké saada tuotteet ja palvelut mark-
kinoitua valituille kohderyhmille. Viestinndn tehtdvdni on tiedottaa yrityksen tuot-
teista ja palveluista nykyisille asiakkaille sekd motivoida kayttdjit. Tamén jilkeen
yrityksen tavoite on johdattaa asiakkaat lopulta sisdén omaan toimipisteen vuorovai-
kutusmarkkinointivaiheeseen. Markkinoinnin tarkoitus on aina tulos, eikd se voi on-
nistua siind ilman yrityksen viestintda tuotteistaan ja palveluistaan. Viestien on oltava
my0s tehokkaita, ndkyvid, erottuvia ja yrityskuvaa seké profiilia korostavia. (Niemi-

nen 2003, 26.)

Téssd opinndytetydssd Porin taidekoulun graafinen ilme rakennetaan uudestaan
unohtaen aiemmin kiytetyt niin sanotut graafiset ilmeet, joita organisaatio on vies-
tinndssddn kayttinyt. Osassa viestintdd tullaan kdyttimédn Porin kaupungin graafista
ohjeistusta. Pddmaérana on lisdtd Porin taidekoulun kiinnostavuutta graafisen ilmeen

myotd ja helpottaa heiddn toimintaansa asiakkaiden kannalta.



2.1 Porin taidekoulu

Porin taidekoulu tarjoaa taiteen opetusta Porissa. Koulu on perustettu vuonna 1966
Porin Piirustuskoulu -nimelld kannatusyhdistyksen alaisena. Porin kaupungin yllapi-

tamaiksi se muuttui vuonna 1981 ja nimi muuttui taidekouluksi.

Porin taidekoulu on kokenut matkallaan monia erilaisia vaiheita. Taidekoulu on toi-
minut niin iltakouluna kuin myds pdivikouluna vuosien varrella. Taideteollisen kor-
keakoulun Porin taiteen ja median osaston aloitettua toimintansa taidekoulu siirtyi
jélleen iltakouluksi, jossa opiskellaan muutamana iltana viikossa. Taidekoulu on yh-
teisty0ssd Taideteollisen korkeakoulun Porin taiteen ja median osaston kanssa anta-

malla tiloja kéyttoon.

Iltalinja on valmentavaa kuvataiteen opetusta jatko-opintoihin muun muassa ammat-
tikorkeakouluissa. Tillad hetkelld Porin taidekoulu antaa kuvataiteen perusopetusta yli
16-vuotiaille nuorille ja aikuisille. Yhteistyotd tehdddn myds Porin lasten ja nuorten
kuvataidekoulun kanssa, mikd toimii samoissa tiloissa. (Porin taidekoulun www-

sivut 2011)

2.2 Taidekoulut muualla

Porin taidekoulun lisdksi Suomessa toimii useita valmentavaa opetusta tarjoavia kou-
luja, joita ovat: Vapaa taidekoulu, Limingan Taidekoulu, Pohjoismainen taidekoulu,

Helsingin yliopiston piirustuslaitos ja Taidekoulu Maa.

Heti ensimmadisessd palaverissimme kédvimme lipi ndiden samankaltaista toimintaa
harjoittavien taidekoulujen graafisia ilmeitd sekd internetsivuja. Mielesténi tamén
kaltainen ldhestyminen aiheeseen auttaa ymmairtimédn kokonaisuutta ja tarpeita.
Lisné olleiden suosikiksi nousi Vapaan taidekoulun internetsivut, mitka olivat selke-
at. Jo tuolloin nousi esille jos my0s Porin taidekoulun internetsivuilla voisi kdyttaa

jotain vanhaa kuvaa taustana.



2.3 Aikaisemmat materiaalit

Porin taidekoululla on ollut olemassa liikemerkki (Kuva 1), minkd on suunnitellut
Eero Markuksela toimiessaan rehtorina 1990-luvulla. Kertoman mukaan kolmio ku-
vastaa henked ja nelid sen ympdrilld itse taidekoulua. Liikemerkkid ei ole kuitenkaan
kéytetty missdén muissa yhteyksissd, kuin tuolloin painatetuissa kansioissa, miti
kéytetddn edelleen satunnaisessa viestinndssd muunmuassa todistuskansiona. Kes-
kustelimme my0s siitd, miksi Porin taidekoululla ei ole aiemmin ollut kdytdssi graa-
fista ilmettd. Tdssd suurimmaksi syyksi nousi se, ettei heidén omassa tyOyhteisdssdén

ollut henkildd, joka olisi asiaan tarttunut.

Kuva 1. Porin taidekoulun vanha litkemerkki.

3 YRITYSKUVA

3.1 Imago

Imago muodostuu aina yrityksen asiakkaiden mielissd. Se mitd asiakkaat kuulevat,
ndkevit ja kokevat, on heiddn mielikuvansa yrityksestd. Asiakkaan saamaan mieli-
kuvaan ei yritys kuitenkaan aina vélttimétta pysty vaikuttamaan, ellei se méératietoi-
sesti suunnittele viestintddnsd. Suunniteltu markkinointiviestintd muovaa asiakkai-
den mielipiteitd kohti yrityksen todellista identiteettid tai haluttua imagoa, johon vas-
ta ollaan matkalla ja jota tulee jatkuvasti seurata ja kehittdd. (Nieminen 2003, 27.)

Imagon ei tarvitse kuitenkaan olla huono, vaikka sitd ei olisi visuaalisesti rakennettu



tai tuettu. Myos Porin taidekoululle on syntynyt positiivinen ja tunnettu imago sen
historian ja toiminnan kautta. Imago on kaikkien niiden késitysten summa, joita yksi-
16114 tai sidosryhmadlld on organisaatiosta tai jostain sen toimintaan liittyvéstd asiasta

(Vuokko 2004, 190).

Markkinointiviestinndssé ja sen suunnittelussa avainasemassa on yrityksen visuaali-
sen ilmeen tunnistaminen muista erottuvana, missd apuna ovat erilaiset tunnukset ja

vérit (Nieminen 2003, 27).

Nieminen (2003, 27) vertaa imagon rakentumista lapsen oppimisprosessiin: ”Lapsen
oppiessa jasentdmiin ja ymmartdmidn ympéristddian hdn oppii ndkeméstién ja kuu-
lemastaan. Kuultuaan nikeminsé esineen nimen hinelle syntyy reaktio, joka jai mie-
likuviin. Samalla mekanismilla asiakkaat oppivat tuntemaan yrityksen viestit. Jos
viestien visuaalinen linja ja muoto muuttuvat, niistd ei voi muodostua késitteellisesti

tuttua ja selkeétd mielikuvaa.”

3.2 Visuaalinen yrityskuva ja identiteetti

Visuaalisen yrityskuvan tarkoituksena on symbolisoida niitd arvoja ja toimintaperi-
aatteita joita yrityksesséd pidetdén tirkeind. Perusidea yrityskuvan kehittdmisessé on,
ettd kaikessa mité yritys tekee, kaikessa mité se omistaa, kaikessa mité se valmistaa,
sen pitdd kuvastaa selvdi ajatusta siitd, mitd se on ja mitkd ovat sen aikomukset. Yri-
tyskuvan tulee vilittdd yrityksen toimintaperiaatteita, tavoitteita, arvostuksia sekd
yksilollisid tunnuspiirteitd — omaleimaisuutta ja persoonallisuutta. (Nieminen 2003,

41. Loiri & Juholin 1998, 134.)

Visuaalisen ilmeen pitié perustua yrityksen todellisuuteen eli sen identiteettiin. Muu-
ten kokonaiskuvasta tulee epduskottava ja sekava. Visuaalinen ilme viestii usein
abstrakteilla keinoilla, mutta sisdltd ja merkitys kehittyvét aina myds muun viestin-

nin ja toiminnan kautta. (Pohjola 2003, 20.)
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3.3 Profilointi ja yritysilme

Tavoiteidentiteetti on se, mitd yritys itse haluaa olla. Tavoiteimago tai tavoiteprofiili
on se mielikuva, jonka yritys haluaisi kohderyhmilldédn itsestdéin olevan. (Pohjola

2003, 22.)

Profiloinnin tydkaluja ovat oman visuaalisen linjan valinta ja oma horjumaton graa-
finen tyyli. Visuaalinen linja on kokonaisuus, joka muodostuu sen tavasta esiintya eri
vilineissd, typografiasta, tunnusvéreistd, tunnuksista, symboleista, merkeistd ja nii-
den yhteensovittamisesta. Visuaalinen linja, visuaaliset osa-alueet nikyvit kaikessa
yrityksen julkisessa toiminnassa. Jotta télldistd kokonaisuutta voidaan hallita, tarvi-
taan yhtendistd ohjeistoa yrityksen visuaalisesta markkinoinnista, mikd kertoo sen
miltd yritys ndyttdd. Kun yritykselld on itselldén selked kuva toiminnastaan, tuotteis-
taan, asiakkaistaan ja sidosryhmistddn sekd visuaalisesta markkinoinnistaan eli erityi-
sestd kilpailuedustaan, voidaan puhua ehjéstéd identiteetistd. Tamén hyvin profiloitu-
neen identiteetin kautta viestinndn suunnittelu toimii aidosti ja ponnistelematta, silla
yritys toteuttaa identiteettinsd mukaista toimintaa ja on juuri siksi hyvin erottuva,

omaleimainen ja kiinnostava. (Nieminen 2003, 42. Loiri & Juholin 1998, 136.)

4 PORIN TAIDEKOULUN VISUAALINEN ILME

Yrityksen visuaalinen ilme kertoo konkreettisimmillaan ja silmin havaittavasti vas-
taanottajalleen jotakin yrityksen identiteetistd ja on ndin signaali ja merkki yrityksen
sisdisistd filosofioista ja toimintatavoista. Sisdinen identiteetti on sindnsé tulos, joka
on syntynyt kokonaisvaltaisen markkinoinnin toimintaprosessin ja sen hyvin suun-
nittelun tuloksena. Kaiken perustana ovat jdlleen liikeidea, tuotteet, asiakaskohde-
ryhmdt, yrityksen tapa toimia seké sen arvot ja tavoiteltava imago. Koska puhutaan
visuaalisesta ilmeestd, tarvitaan yhteneva fyysinen kieli, jolla viestid asiakkaalle tun-
nistettavalla tavalla yrityksen tuotteista, palvelusta, arvoista ja menettelytavoista. Pe-
rinteikkaisti visuaalisen identiteetin keskeisid elementtejd ovat olleet yritys- tai tuo-

tetunnus, tunnusvérit ja typografia. Yrityksen tunnus toimii samaan tapaan kuin kir-



11

jeen allekirjoitus, se kertoo viestin ldhettdjan selkedsti. Hahmo ja ilme yhdessé ilmai-
sevat yrityksen identiteettid. Yritysgrafiikka on osa yrityksen persoonallisuutta, ja se
luo lopullisen hahmon yrityksen viestinndlle. (Nieminen 2003, 84; Pohjola 2003,
108.)

Lisdarvon saamisessa yrityksen visuaalisella ja graafisella tunnistettavalla ilmeelld
on tehtdvid, jonka osaamisella voidaan tavoittaa seuraavat viestinndlle asettavat ta-
voitteet: mielikuvien synnyttdiminen, mielikuvien luominen ja vahvistaminen. Mieli-
kuvien muodostumiseen tarvitaan erilaisilla arvoilla muokattu sanoma visuaalisine
ilmeineen. Visuaalinen ilme koostuu tilan muodosta, kuvista, merkeistd, symboleista,
tekstityypeistd, vireistd ja ndiden kaikkien mainittujen elementtien sijoittelusta.

(Nieminen 2003, 86.)

Tuula Niemisen (2003, 87) mukaan tavoitteellisen ja tehokkaan viestinnén eri osate-
kijét tulee tuntea, jotta niitd voidaan kayttda oikein. Tavoitteiden mukainen viestintd
on

* tunnistettavaa

* positiivista yrityskuvaa luovaa

* Kkilpailijoiden viesteisté erottuvaa

* persoonallista

* huomiota heréttdvaa

* mielenkiintoa aikaan saavaa

¢ ostohalua synnyttavai

e aktivoivaa.

4.1 Logoliikemerkki

Logo on yrityksen nimen vakiintunut kirjoitustapa. Liikemerkki on visuaalinen
merkki tai tunnus. Liikemerkki on symboli, joka kuvastaa koko yritysti tai sen osaa.
Hyvin suunniteltuja logoja ja tunnuksia voidaan kayttdd sekd yhdessé ettd erilldén.
(Loiri & Juholin 1998, 130.) Vain silloin, kun liikemerkki ja logo muodostavat yhte-
ndisen kuvion, puhutaan logosta. Harhaanjohtavasti usein luullaan, ettid yritysnimen

yhteydessa esiintyvé kuvasymboli eli liikkemerkki on logo. (Nieminen 2003, 96.)
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On mahdotonta antaa selvdé sddntod siitd, pitdisiko yritykselld olla liikkemerkki. Pel-
kén logotyypin kayttd asettaa korkeita vaatimuksia logon muotoilulle ja sen soveltu-
vuudelle. Logotyypin voi rakentaa olemassa olevista kirjasintyypeistd. Tétd kayte-
tadn usein litkkemerkin kanssa. Vaihtoehtoisesti voi muunnella vakiokirjaintyyppeja
paremman kokonaisvaikutuksen antamiseksi. (Pohjola 2003, 128.) Esimerkkinad Po-
rin taidekoulun lopullinen logoliikemerkki (Kuva 1), jossa itse logo ja liikemerkki
ovat vierekkdin aseteltuina. Porin taidekoulun tapauksessa litkemerkkid ja logoa ei

kéytetd erikseen, vaan ne muodostavat yhdessd kokonaisuuden.

PORIN
TAIDEKOULU

Kuva 1. Porin taidekoulun logoliikemerkki.

Yrityksen nimi toimii ldhtokohtana, josta visuaalisen suunnittelu saa ensiaskeleensa.
Nimi luo parhaimmillaan mielikuvan yrityksen toimialasta, tuotteista, toimintatavasta
ja tyylistd. Usein se kertoi menneind vuosina ensimmdiisend uutisarvoisena asiana
paikkakunnan, kuten Turun Sanomat. Téllainen toimii edelleen paikallislehtien ni-
missd erinomaisesti. (Nieminen 2003, 90.) Porin taidekoulun tapauksessa nimi luo
voimakkaan mielikuvan heti, siitd mistd on kysymys. Siind ilmenee organisaation
sijainti ja se millaisesta organisaatiosta on kysymys. Kun kyseessd on taidekoulu,
niin jo se asettaa tiettyjd odotuksia logon ja liikemerkin suhteen. Typografian, virien
ja muodon merkityksien kautta muodostuvat raamit, joiden kautta ryhdytddn raken-

tamaan yrityksen visuaalista identiteettid.

4.1.1 Logo

Logon suunnitteleminen yritysnimeen soveltuvaksi on tehtdvé, johon on olemassa
oma selked logiikkansa. Logon tekstityyppivalintaa suunniteltaessa on jarkevad, ettd

ei valita sitd, mikd ainoastaan ndyttdd hyvalta. Jokaisella on oma késityksensd hyvés-
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td mausta. Logotyypin valintaperusteisiin kannattaa syventyi tarkasti ja tutkia ole-
massa olevia 1dhtokohtia. Jokin mielestési upea tekstityyppi voi olla tdysin toimialal-

le soveltumaton. (Nieminen 2003, 92.)

Miten siis voidaan 16yti4 oikeanlainen tekstityyppi? Tuula Niemisen (2003, 92) mu-
kaan feminiininen fontti vie mielipiteet kauneustuotteisiin tai klassiseen taiteeseen ja
antaa ristiriitaisen kuvan jaméké&sti toimivasta, luonnon materiaaleja kunnioittavasta
yrityksestd. Paremmin sopivan fontin voi etsid tanakammista bold-tyyppisistd suoris-
ta kirjasimista. Télloin valittu logotyyppi on yhtendisempi yrityksen toimialan ja ar-

vojen kanssa. Taulukossa 1 on kisitelty fonttien luomia mielikuvia.

Taulukko 1. Kirjasintyyppejé ja niiden mielikuvaluonnehdintoja semioottisista 1dhtékohdista (Niemi-
nen 2003, 95)

Groteski syntynyt industrialismin yhteydessd / arkinen, tasapainoinen,
avara
Times antiikvamuoto, kehitetty kirjan kirjasintyypiksi / hienostunut,

tyylikds, selked

Garamond varhaisin antiikvamuoto, kaariviivojen akseli vino / akatee-

minen, kevyt, aistikas

Tekstuura sai alkunsa Ranskassa, kdyttd6 Saksassa / kirkollinen, jylh&,

juhlava, kapea, kulmikas

Rotunda Italiassa kehittynyt, vastaa saksalaista fraktuuraa / pyored,

joustava, muodokas

Baskerville siirtymdkauden antiikva, pditteet vaakasuoria / kaareva, ja-
makka
Bodoni suorat ja ohuet péétteet, viivojen suuri vahvuusero / raikas,

avara, varma
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Univers paljon kaytetty mainostekstityyppi, pikatekstaus sen kursii-

vimuunnos / nopea, arkinen

Egyptienne paksut pylviitten pédt, raskaslukuinen / paksu, tanakka

Dynamo logoissa, huomion heréttéja

Logon tulisi kirjasintyypiltdén vastata luonteeltaan tuote- tai yritysbrandin arvomaa-
ilmaa ja sen luomia mielikuvia. Visuaalista ilmettd suunniteltaessa hahmotetaan ni-
men ja logon ohella my0s logon kéyttokohteet, joita ovat esimerkiksi pakkaukset eri
jakelutien portaisiin, mainonta eri mainosvélineissd sekd myynnin edistiminen kaik-
kine kampanjamateriaaleineen. Kéaytdnnon toimivuuden kannalta on huomioitava
logotyypin soveltuvuus painettuna eri materiaaleille ja erilaisiin tarpeisiin. Logon
tulisi olla kaikkialla helposti luettavissa ja tunnistettavissa. Kaikkein pienimmisti
painotdistd kaikkein suurimpiin kdyntikohteisiin logon rakenteen tulee olla selked ja
yhdenmukainen muun viestintdaineiston kanssa. (Nieminen 2003, 96.) Kirjasintyypin
tulee kestdd pienentdmistd ja suurentamista niin, ettd se toimii kaikkialla sekd positii-
vi- ettd negatiivimuodoissaan (mustana valkoisella pohjalla, valkoisena mustalla poh-

jalla).

Logon valinta onnistuu parhaiten analysoimalla organisaation ominaisuuksia, mieli-
kuvaa toimialasta sekd yrityksen arvoja. Taide-, késityo- ja taideteollisuusalalle so-
veltuvat sekd antitkvan ja groteskin light-leikkaukset ettd erilaiset kalligrafia-
muunnokset. Mitd késitydmiisempéddn ja pehmedmpédn tuotteeseen menndin, siti
kalligrafisempi ja kursiivisempi kirjasintyyppi on varma valinta. Yleisesti kannattaa
siis muistaa, ettd kaikki suorat Bond-kirjainleikkaukset antavat mielikuvan jimakéasté
ja jamerdstd toimialasta ja kisialatyyliset kirjainleikkaukset luovat feminiinisen ja
aistikkaan mielikuvan, joten on oltava tarkkana, etteivét tekstityypin ja tuotealan

mielikuvat ole ristiriidassa keskendén. (Nieminen 2003, 98.)
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Moniosaisissa logoissa voidaan yhdistelld eri fontteja seki erilaisia kirjasinleikkauk-
sia, jolloin logosta tulee mielenkiintoisempi ja palvelee ndin organisaatiosta ilmene-
véd mielikuvaa. Esimerkiksi Pori —sanassa voidaan kdyttda groteskia ja taidekoulu —
sanassa antikvaa, jolloin molempien sanojen mielikuvat voimistuvat ja syntyy kont-
rastia sanojen vilille (Kuva 2). Mielikuvaan voidaan myos vaikuttaa gemenan ja an-
tikvan yhdistelmélld logossa. Alla olevassa kuvassa on vertailtu Porin taidekoulu —

sanojen mielikuva assosiaatiota yhdistelemélla erilaisia kirjasintyyppeja.

groteski, versaali

PORIN TAIDEKOULU
groteski, gemena

porin taidekoulu

antikva, versaali

PORIN TAIDEKOULU

antikva, gemena

porin taidekoulu
groteski, antikva, versaali

PORIN TAIDEKOULU
antikva & groteski, versaali & gemena

PORIN TAIDEKOULU
grosteki & times, versaali & gemena

PORIN Taidekoulu

groteski & antikva, gemena & versaali

Porin TAIDEKOULU

Kuva 2. Kirjainten painoasu seka kirjasintyyppi

Porin taidekoulun kirjasimeksi valitsin Century Gothic, mika on tyypiltddn groteski.
Kirjasimesta kiytettiin versaali muotoa, jolloin kaikki kirjaimet painottuvat yhta pal-
jon, koska kumpaakaan sanaa ei haluttu painottaa toista enemmén. Koska Porin tai-
dekoulusta haluttiin vélittdd moderni kuva, oli tdlloin groteski tyyppinen fontti paras
valinta. Antikva tyyppiset fontit koettiin yleisesti liian herkkind. Yhdelle riville kir-
joitettuna Porin taidekoulu” vie paljon tilaa valitulla kirjasimella, joten paillekkéin

aseteltuina sanat luovat kompaktin vaikutelman. Lopullisessa versiossa (Kuva 3) kir-
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jaimissa ei kuitenkaan haluttu kéyttdd normaalia ulkoasua, vaan kirjaimia on muokat-

tu pelkistetyimmiksi, mikd vahvistaa haluttua modernia ilmetta.

rORIN
TAIDEKOULU

Kuva 3. Porin taidekoulun logon lopullinen ulkoasu.

4.1.2 Liikemerkki

Liikemerkki on yrityksen kuvallinen symboli. Sen tulisi viestittdd pelkistetyssd muo-
dossaan jotakin yrityksen nimestd, toimialasta, arvoista tai tuotebrandistd puhuttaessa
tuotteen ominaislaadusta. Hyvin lanseerattuna ja markkinoituna yrityksen liikemerk-
ki toimii my0s itsendisend elementtind edustaessa yritystd. Usein se kuitenkin liite-
tddn logon yhteyteen, vaikka litkemerkki ja logo voidaan ohjeistaa kaytettdvaksi sa-
massa viestissd myos toisistaan erotettuina. On myds yrityksid, joiden logo toimii
luomansa sanakuvan mukaisesti ikddn kuin myds litkemerkin ominaisuudessa. (Nie-

minen 2003, 99.)

Kultainen leikkaus on myds yksi sommittelun tydkalu, jolloin pinnan optinen piste
saadaan tasapainoon. Sen sijainti on sivusuunnassa keskelld, mutta korkeussuunnassa

hiukan puolivélin yldpuolella. Pinnan jakava perussuhde on 3:5. (Pohjola 2003, 126.)

Liikemerkin muodoilla voidaan vaikuttaa monella eri tavalla, esimerkiksi geometri-
silld ja elastisilla, jotka ovat perusmuotoja. Geometriset muodot yhdistyvit ihmisen
tuottamiin muotoihin, luonnon muodot ovat episdinndllisid, elastisempia, mutta nii-
den muodostumissa toistuvuudella ja rytmilli on oma logiikkansa, joka vaikuttaa

muotojen rakentumiseen. (Pohjola 2003, 137.)

Monien liitkemerkkikokeiluiden jilkeen pdddyimme yhdessd muun Porin taidekoulun

henkilokunnan kanssa ddnestiméédn kolmesta vaihtoehdosta (Kuva 4), joista voitta-
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jaksi selviytyi numero kolme. Vaihtoehdon numero kolme (Kuva 5) piirustuk-

senomaisuudesta pidettiin ja se kuvastaa nidin my0s itse taidekoulua.

Kuva 4. Kolme litkemerkkid, joista valittiin lopullinen.

@

Kuva 5. Kokonaisuudesta irrotettu litkemerkki.

Myos julkisyhteisot ovat késittdneet visuaalisesti tunnistettavan ilmeen helpottavan
viestintdd ja vievin organisaation pddmaiirid eteenpdin paremmin kuin hahmoton ja
aneeminen julkisuuskuva. Yhteiskunnallisella palvelusektorilla, kuten kulttuuri- ja
opetusaloilla, on hyvin paljon samantyyppisié ja helposti toistensa viesteihin sekoi-

tettavia hahmoja. (Nieminen 2003, 100.)
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4.2 Tunnusvirit

Pelkistetyimmilldan vérit antavat signaaleja siitd, mitd yritys haluaa itsestddn viestit-
tad. Kéytetyistd vireistd logossa ja liikemerkissd muodostuu osa tunnettavuutta, joita
voidaan néin ollen kutsua tunnusvireiksi. Virit yhdessé logon ja liikemerkin kanssa
suunniteltuina ovat pienoiskuva yrityksen liikeideasta, asiakaskohderyhmistd, ideo-

logioista ja arvoista. (Nieminen 2004, 103.)

Yhden tunnusvirin kdyttd mustan kanssa tai vastaavan tekstivérin ohella on selkeda.
Kahden tai useamman tunnusvérin kadytdssd pystytddn hyodyntdméén vérien keski-
nidisen suhteen aiheuttamaa jannitettd ja vuorovaikutusta. (Pohjola 2003, 136.) Tut-
kimalla ja opiskelemalla virien optisia ja psykologisia vaikutuksia voi 10ytdéd uusia
yhtymikohtia tietoiseen suunnittelutyohonsi. Usein ndmé vérien symbolit ja niiden
merkitykset avautuvat alitajuisesti inhimillisten kuvien ja median lukutaitona. (Nie-

minen 2004, 103.)

Taiteessa ja viestinndssd on kyse ennen kaikkea merkitysten luomisesta, eikd vérien
rooli siiné ole vdhdinen. Varisymboliikka on joskus késitetty niin, etti olisi olemassa
vérejd, joilla on kategorisia, absoluuttisia merkityksid, siten ettd ne symboloisivat
kaikissa tilanteissa tiettyjd vakiintuneita asioita. Yhdistettdessd virejd merkityksiin
on kuitenkin syyté olla tarkkana. Virit voivat saada aivan péinvastaisia merkityksid

asiayhteyden ja kulttuuriympariston mukaan. (Arnkil 2008, 145.)

Virien symbolisia ulottuvuuksia ja automaattisia assosiaatioita ei silti tulisi kokonaan
sivuttaa. Sellaisessa graafisessa viestinndssé, jossa on tarkoitus ohjata, opastaa tai
jdsentéd tietoa, niiden hyddyntdminen tehostaa viestin ymmaérrettdvyytti. Véreilld on
vain véhin kategorisia merkityksid (Taulukko 2), mutta yhdistettynid oikeaan muo-
toon tai tekstiin ne muodostavat vahvoja ja nopeasti hahmottuvia signaaleja. (Arnkil

2008, 146.)
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Taulukko 2. Virien merkityksid ja mielleyhtymiéd (Nieminen 2003, 103-105. Brusila 1998, 41-58.)

Viri Merkityksid ja mielleyhtymié

Violetti, purppura mysteerit, salaperdisyys, kuninkaallinen, katmus (kirkolli-

nen), orvokki

Sininen viileys, viattomuus, melankolisuus, vesi, luotettava, viralli-
nen

Turkoosi raikkaus, puhtaus, luovuus, ilma

Vihred metsd, kasvu, tuoreus, terveys, hyvinvointi, kateus, elaiméa

Keltainen ilo, aurinko, uudistuminen, mehukas hedelma

Oranssi edullisuus, voima, aurinko, tuli

Punainen ilo, voimakkuus, synti, veri, rakkaus

Ruskea lammin, maanldheinen, suklaa, kahvi

Valkoinen puhtaus, pyhyys, neitseellisyys, ilmava, raikas, graafinen,

tyylikds, kontrastin luova

Musta suru, virallisuus, graafinen, kontrastin luova, dramaattinen,

mystinen, rohkea

Harmaa kalleus, laadukkuus, tavallisuus, huomaamattomuus

Viri voi sopivaan muotoon yhdistettyné viestid yhteison tai yhtion arvoista. Hahmot-
tumisen ja graafisen selkeyden kannalta ratkaisevinta on riittdvén suuri vaaleusero
suhteessa taustaan. Valkoisella pohjalla musta merkki on graafisesti tehokkain, mutta
viérillisyys luo erottuvuutta ja ilmettd. Perusvirit ovat kuitenkin tehokkaimpia kat-
seenvangitsijoita, mutta niiden kiyton yleisyys graafisissa symboleissa tekee erottau-
tumisen kilpailijasta vaikeaksi. Monivirisen tunnuksen vaarana on visuaalinen hei-
kentyminen. Monet toimivista logoista ja liikemerkeistd perustuvat kahden vérin yh-

distelméén. (Arnkil 2008, 146.)

Porin taidekoulun visuaaliseen identiteetin virien valinnassa ei ollut yksiselitteista
linjaa. Organisaation nimessé vaikuttaa voimakkaasti sana: taide, joka on laaja késite
mielleyhtymien kannalta. Oikeiden vérien valinta ja niiden keskindiset suhteet luovat

onnistuessaan vankan mielikuvan. Y1l olevan taulukon (Taulukko 2) vériassosiaatiot
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ovat vain suuntaa antavia, eikd niitd pidd mielesténi kdyttdd kirjaimellisesti identitee-
tin muodostumisessa. Monien vérikokeilujen jilkeen paadyttiin siniseen sdvyyn, mi-
ké luo vaikutelmaa luotettavasta ja virallisesta. Viri ei ole kuitenkaan puhtaan sini-
nen vaan se on murrettu. Tdmé yhdistettynd mustien graafisien viivojen kanssa luo
mielestdni tasapainoisen kokonaisuuden. Painotuotteissa kiytetddn CMYK-vérejd ja
nédyttolaitteissa RGB-vérejd. Vérit voidaan nimetd myos yleisilld Pantonen PMS-
koodeilla (Korkeila, Lammela & Paananen 2010, 24). Sinisen savyn CMYK arvot
ovat: C100, M28, Y0, KO. RGB-vireissd arvot ovat: R0, G140, B209. Lahimmaiksi

Pantonen vériarvoksi muodostui 2925 C.

4.3 QGraafinen elementti

Graafisen elementin kéyttotarkoitukset ovat laajat, sitd voidaan kayttdd mm. julisteis-
sa, ilmoituksissa ja internetsivuilla. Elementti muodostuu liikemerkin renkaista (Ku-
va 6), mitkd ovat sommiteltu uudelleen ja siiti on olemassa kolme erilaista tum-
muusastetta. Graafisen elementin liiallinen silmiinpistdvyys on pyritty hallitsemaan
siten, ettd siind kaytetdan vain 10%, 20% ja 30% mustaa vérid. Kokorajoituksia ei ole
ja onkin suositeltavaa kayttid sitd niin isoina yli pintojen meneviné kuin pienini tois-

tensa péélle sulautuvina muotoina.

Kuva 6. Graafinen elementti, 30% musta.
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4.4 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto on tdrked osa visuaalisen linjan johtamista. Graafisen ohjeiston
laajuus riippuu tiysin yrityksen tarpeista. Pieni yritys saattaa tarvita toiminnalleen
vain logoliikemerkin ja esimerkiksi kdyntikortit, kun taas isommissa yrityksissa vaa-
ditaan jo kattavaa kokonaisuutta. (Loiri & Juholin 1998, 138-140.) Porin taidekoulun
tapauksessa paddyttiin my0s suppeaan graafiseen ohjeistukseen (LIITE 1), koska osa
viestinnésti hyddyntdd Porin kaupungin omaa ohjeistusta. Graafisessa ohjeistuksessa
on siis kasitelty vain logoliitkemerkin, vérien ja graafisen elementin kéyttéa. Logolii-
kemerkin osalta graafisessa ohjeistuksessa on kiyty lipi sen kdyttod eri pohjilla, seka
maédritelty suoja-alue. Virien osalta on tirkedd mainita niiden RGB, CMYK ja Pan-
tone arvot, jolloin véériltd vériarvoilta viltytddn. Graafisen elementin asettelu on va-
paamuotoista, sen kdytdstd on luotu vain suosituksia, mutta kuitenkin sen peitté-

vyysarvot ovat madritelty.

5 INTERNETSIVUT

5.1 Internetsivujen merkitys

Internetsivujen merkitys on muuttunut vuosien saatossa oleellisesti. Aiemmin niiden
tehtdvani oli ainoastaan nidyttdd, ettd yritys on aikaansa seuraava. Se ei endi riitd
kriittisille asiakkaille. Sana kulkee nopeasti ihmiseltd toiselle, mitkd internetsivut
ovat tyylikkdit ja toimivat ja mitkd ovat toivottomasti ulkona ajan kriteereisti. (Nie-

minen 2004, 110.)

Porin taidekoulun nykyisten sivujen ulkoasu ei luo houkuttelevaa ja kiinnostusta he-
rattdvad vaikutelmaa (Kuva 7). Sen neutraalit seepian sidvyiset elementit luovat van-
hahtavan yleisvaikutelman. Sivuston tasapaksu sommittelu véreineen ei saa huomiota

kiinnittymé&én siten, ettd se loisi voimakkaan identiteetin Porin taidekoululle.
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Porin taidekoulu

Opiskelijaksi Porin taidekouluun

Kuva 7. Ote Porin taidekoulun sivuilta.

Interaktiivisuus eli vuorovaikutteisuus asiakkaiden kanssa my6s muualla kuin yrityk-
sen toimitiloissa on yrityksen toiminnan vahvuus. Internetsivut tiydentévit yrityksen
toimintakulttuuria ja palvelun laatua. Yrityksen internetsivujen osoitteen tulisi olla
selkedsti ndhtdvisséd kaikissa muissa painotuotteissa, jotta asiakas 16ytdd oikean inter-

netsivun ilman ongelmia. (Nieminen 2004, 111.)

5.2 Internetsivujen ulkoasu

Omaperdisyys on tarkedtd, mutta fonttien ja kuvien, vérien ja bannereiden muotoilus-
ta ldhtien kannattaa edetd askel askeleelta kéyttdjan tarpeiden mukaan. Sivujen de-
sign tulisi siis suunnitella oikeille kohderyhmille. Sivuston sommittelun tulisi olla
avaraa ja selkedi. Linjojen eli erilaisten linjaviivojen kéytto kehystii ja luo jirjestys-
td designiin. Yhtendinen fonttiajattelu luo sivuille rauhallisen informaatioympériston,

jolloin tekstejd jaksaa lukea. (Nieminen 2004, 113.)

Kayttoliittyma ja siséltorakenne vaikuttavat verkkopalveluiden visuaaliseen ilmee-
seen. Verkkosivuston suunnittelu on tasapainoilua yksittdisten sivujen informaation

ja sivujen midran sekd kdyttoliittymin kanssa. Kéyttoliittyméssi yleensd yli kolmen
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alasivutason kayttdminen tekee sivuista vaikeampia kdyttdd. Visuaalisen ilmeen va-

reilld voidaan jasentdd verkkopalveluiden eri osia. (Pohjola 2003, 164.)

Internetsivujen ulkoasuun vaikuttaa aiemmin késiteltyjen identiteetin osa-alueiden
visuaalisten elementtien summa, joista lopulta muodostuu myds organisaation graa-
finen ilme. Internetsivut toimivat myos yhtené ldhtokohtana graafisen ilmeen lopulli-

seen muodostumiseen.

5.2.1 Lihtokohdat ja suunnittelu

Intenetsivujen ensimmaéiset 1dhtokohdat ja toiveet kiytiin l&pi yhdessd Porin taide-
koulun henkil6kunnan kanssa ensimmaiisessé tapaamisessamme. Kdvimme ldpi mui-
den taidekoulujen internetsivuja sekd muita mielenkiintoisia sivustoja, joita jokainen
sai esitelld. Tarkeimpind asioina esille nousi helppokéyttdisyys ja tyoskentelya esitte-
levdt kuvat. Valmistin seuraavaan tapaamiseen erilaisia vaihtoehtoja internetsivujen
ulkoasusta ja pdddyimme (Kuva 8) kuvan mukaiseen vaihtoehtoon. Ulkoasun perus-
pailinjojen l0ytymisen jidlkeen sivuston suunnittelu helpottui ja pédstiin tarkastele-

maan yksityiskohtia, kuten taustakuvaa ja kiytettavyytta.

Q PORIN TAIDEKOULU

Porin taidekoulu | Lasten ja nuorten kuvataidekoulu | Videotuki

Paattstysnayttely 23.5.2011

Porin tai i on visuaalisen kulttuurin
taminen G 3 on kohottaa
vien visuaalisen kulttuurin ilai osa:

ja
i ysts seks tarjota monipuoliset valmiudet vastata

kulttuurin kentalla isii iin ja aj isii

Porin taidekoulu vastaa naihin haasteisiin yhtalts tarjoar

tusta, ohjausta ja neuvontaa; toisaalta toimimalla hallinnoivana organ-

Kuva 8. Layout, josta ldhdin liikkeelle.
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5.2.2 Graafinen kéyttoliittyma

Kayttoliittymd on joskus vaikein ymmarrettavd asia. Useimmiten kayttoliittymalla
tarkoitetaan internetsivujen yla- tai alaosaa, vasemmassa tai oikeassa laidassa olevia
linkkejd, jotka johtavat sivuston toisiin osioihin. Verkkopalvelun graafinen kayttoliit-

tymé on olennainen osa suunnitteluprosessia. (Jussila & Leino 1999, 140.)

Porin taidekoulun internetsivuilla vierailevien ik&haarukka on suuri, koska muun
muassa taidekouluun opiskelijaksi pyrkivéltd vaaditaan 16 vuoden vihimmaisiké ei-
ki yldikdrajaa ole. Edelld mainitsemastani syysté sivuston pitdd palvella kaiken ikii-

sid ja olla ndin yksinkertaiset ja helppokayttdiset.

Sivusto voi olla aina upea ja innovatiivinen kokonaisuus, mutta ilman kunnollista
navigointia kéyttdjat ovat hukassa. Kayttdjit eivit jad sivustolle viettiméadn pitkid
aikoja, jos he eivit 10ydd haluamaansa. Avainasemassa on pitdd pddsy sisiltoon es-

teettdmina ja niin yksinkertaisena kuin mahdollista. (Baggerman 2001, 11.)

Porin taidekoulun internetsivuilla ensimmadisend aukeaa ajankohtaista -osio, jolloin
tulevat tapahtumat on helppo tarkistaa yhdelld silméykselld. Etsinnidn vaivattomuus
on siis tarkedd. Asiakas 10ytda helposti tarvitsemansa tiedot silloin, kun ne on selke-
dsti ja loogisesti opastettu eri symbolein ja tekstein. Vasemmassa reunassa sijaitse-
vassa linkkivalikossa (Kuva 9) on esilléd tirkeimmét aihealueet. Aktiivista linkkié il-

maisee sininen nelid, miki helpottaa kéytettavyytta.

Ajankohtaista

Opiskelu

Galleria
Yhteystiedot

Porin taidekoulu

Kuva 9. Linkkivalikko.
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5.2.3 Virit ja tausta

Internetsivujen pédvéritys muodostuu taidekoulun liitkemerkisséd olevasta sinisestd
sdvysti, sekd tietysti mustasta ja valkoisesta. Taustakuvaksi sivustolle haluttiin jokin
kuva, mutta se ei saisi olla kuitenkaan liian silmiinpistévi, jotta kokonaisuus pysyy
rauhallisena. Tyhjd vanhanaikainen maalausteline viestittdd osaltaan taidekoulun his-
toriaa ja on ndin myos hyva valinta taustakuvaksi. Ongelmaksi kuitenkin muodostui
taidekoulun tilat, missd kuva piti ottaa (Kuva 10). Kuvaa siis piti késitelld siten, ettd
siitd tulisi mahdollisimman rauhallinen ja selked. Itse maalaustelineen ympdrille tar-
vittiin liséé tilaa ja ndin kuvaa jatkettiin Photoshop CS 4 —ohjelmassa joka suuntaan.
Savytykseltdédn kuvaa vield rauhoitettiin ja ndin muodostui lopullinen taustakuva
(Kuva 11). Internetsivujen taustakuva on aina paikallaan pysyvi ja ndyton resoluuti-

oon skaalautuva.

Kuva 10. Alkuperdinen kuva.
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Kuva 11. Valmiiksi késitelty taustakuva.

5.2.4 Lopullinen ulkoasu

Monien kokeilujen kautta yhteismielin pdddyimme (Kuva 12) mukaiseen ratkaisuun.
Ainoa varsinainen viri on litkemerkissé esiintyvé sininen sévy, mitd on kdytetty pie-
nissd madrin muuan muassa ilmaisemaan aktiivista linkkid, sekd toimimaan kehyk-
send informaatioalueelle. Kuvien painoarvo on internetsivuilla suuri, jolloin muita
kuin kuvissa olevia véreji ei haluta korostaa liikkaa. Graafinen elementti on myds lds-
nd kokonaisuutta, mikd vahvistaa ilmettd logoliikemerkin kanssa. Kaikilla ihmisilld
on omat toiveensa ja mielipiteensd, miltd palvelun pitdisi niyttda. Siksi onkin tirkedd
kuulla projektista vastaavien henkildiden mielipiteitd, jotta lopputulos vastaa haluttua

visuaalista ilmetta.
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PORIN
TAIDEKOULU

Ajankohtaista
Opiskelu
Galleria
Yhteystiedot

Porin taidekoulu

Ajankohtaista

Taidekoulun piittotydnayttely 7.22.5.2011
Ure verostismod doluptatem vullan hent, qui blandit nisim P O Rl
eros non.

Lasten ja nuorten nayttely
Ure verostismod doluptatem vullan henit, qui blandit nisim
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Kuva 12. Internetsivujen lopullinen ulkoasu.

6 LOPUKSI

Téssd opinndytetydssd kévin ldpi Porin taidekoulun graafisen identiteetin muodostu-
misen ldhtokohtia, sekd valmistunutta graafista ilmettd ja internetsivuja. Ladhtokohti-
na kéytin organisaation imagoa, arvoja, yrityskuvaa ja identiteettid, joiden kautta
padstiin graafisen ilmeen eri osa-alueisiin. Edelld mainittujen asioiden liséksi lopulli-
seen graafiseen ilmeeseen vaikutti tietysti myos asiakkaan mielipiteet ja tarpeet. Pit-
kédn toimineen organisaation historiaa ja muodostunutta identiteettid ei voitu sivuut-

taa, vaikka suunnittelun péaédpaino ei niiden osa-alueiden kautta muodostunutkaan.

Suunnitteluprosessissa aikaa kului eniten logoliikemerkin suunnitteluun. Ensimmaéi-
sessd vaiheessa luonnoksia oli todella paljon, joista rajasin kuitenkin potentiaalisim-
mat vaihtoehdot. Liikemerkin valinnan jélkeen alkoi logon ulkoasun suunnittelu,

jonka typografiasta ja asettelusta 16ytyi pian kaikille mieluinen vaihtoehto. Itse suun-
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nitteluprosessi oli mielenkiintoista ja antoisaa yhdessd Porin taidekodulun henkil-
kunnan kanssa. Mielestéini logolitkemerkki on onnistunut ja samaa mieltd olivat

myo0s Porin taidekoulun henkilokunta.

Internetsivujen suunnittelu kdynnistyi miltei samaan aikaan logoliikemerkin kanssa.
Koska kyse on kuitenkin kokonaisuudesta, niin on mielesténi hyvé tarkkailla kaikkia
osa-alueita samalla aikaa. Internetsivujen ulkoasun pédlinja 16ytyi helposti neljisti
tekemistini ehdotuksesta, mutta tdimén jilkeen palavereissd nousi kuitenkin paljon
uusia ehdotuksia yksityiskohdista. Pyrin toteuttamaan kaikki toiveet, mutta jostain on

aina karsittava ja lopulta kuitenkin kaikki olivat tyytyvéisid ulkoasuun.

Logoliikemerkki on ollut jo kdytdssd muutamissa Porin taidekoulun julisteissa, mutta
jda ndhtaviksi miten henkilokunta sen ottaa omakseen viestinndssd. Graafinen oh-
jeistus tukee jatkossa logolitkemerkin ja graafisen elementin kiytt6d. Logoliike-
merkki ndyttelee suurta osaa organisaation viestinndssd ja mielikuvien luomisessa.
Se esiintyy suuressa osaa viestintdd ja siksi on tirkeéd, ettd graafinen ilme on tark-
kaan harkittua pidemmalle tulevaisuuteen katsottaessa tunnistettavuuden kannalta.

Internetsivut ovat menneet koodattavaksi heiddn valitsemalleen yritykselle, mika

valmistaa myds julkaisujérjestelmén helpottamaan internetsivujen paivityksia.
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LIITTEET

LIITE 1 Porin taidekoulun graafinen ohjeisto
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2 Sisallys

Téassd graafisessa ohjeistossa
kerrotaan oleellisimmat logoliike-
merkkiin, graafiseen elementtii

ja vireihin liittyvét vaatimuk-

set. Ohjeistusta noudattamalla
padstdédn selkedén ja yhteindiseen
visuaaliseen ilmeeseen.
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Logoliikemerkki
Porin taidekoulu

Logoliikemerkin suoja-alue
vastaa yhden tekstirivin vaatimaa
korkeutta (laskennallinen suoja-
alue merkitty laatikolla). Liike-
merkin ja logon vélisid suhteita ei
tule muuttaa.

Mustavalkoisissa materiaaleissa
kaytetddn logoliitkemerkin mus-
tavalkoista versiota.

Tummilla pohjilla kédytetdan ver-
siota, jossa musta on korvattu 20%
mustalla.
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Logoliikemerkki
Porin videotuki

Logoliikemerkin suoja-alue
vastaa yhden tekstirivin vaatimaa
korkeutta (laskennallinen suoja-
alue merkitty laatikolla). Liike-
merkin ja logon vélisid suhteita ei
tule muuttaa.

Tummilla pohjilla kdytetdan ver-
siota, jossa musta on korvattu 20%
mustalla.
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5 Graafinen elementti

Graafisen elementin kéytto on
vapaamuotoista. Graafisesta
elementisti on olemassa kolme
eri tummuusasteista elementtié,
joita voidaan sommitella erilai-
siin julkaisuihin. Esimerkiksi
téssd ohjeistossa kaytetty vaalein
vaihtoehto, miké toistuu jokaisella
sivulla.



6 Varit

Ohessa eriteltyind logoliike-

Porin taidekoulu ot .t
merkeissd kaytetyt vérit eri kayt-

C 100 R 0 Pantone 2925 C totarkoituksissa.
M 28 G 140

Y 0 B 209

K 0

Porin videotuki

@] R 241 Pantone 1655 C






