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Paikallislehden toimittajana toimiessani olen huomannut, ettd lehtiin tehdaan
usein juttuja, joissa lehden ilmoitusasiakkaat esiintyvat jollain tavalla. Paikallis-
lehdet saavat jopa yli puolet tuloistaan ilmoituksista. Lehdet ovat journalistises-
sa vastuussa lukijoilleen, mutta samaan aikaan ilmoitusasiakkaat olisi syyta pi-
taa tyytyvaisina. Tilanteessa joudutaan silloin talléin eettisten haasteiden eteen.

Pyrin selvittdmaan, miten paikallislehden toimittaja arkisessa tydssaan lahestyy
ilmoittajista tehtavia juttuja ja kirjoittaa journalistisesti kestavia ja lukijoita kiin-
nostavia juttuja.

Tutkin asiaa viittaamalla kahteen aiempaan paikallislehtien etiikkaa ja yritysjut-
tuja koskeneeseen tutkimukseen. Lisaksi tutkin kolmea pohjoispohjalaista pai-
kallislehtea. Lehdet ovat Koillissanomat, Raahen Seutu ja lijokiseutu. Haastatte-
len teemahaastattelulla lehtien paatoimittajia, toimittajia seka ilmoittajia. Tar-
keimmassa roolissa ovat toimittajat, koska olen eniten kiinnostunut heidan arki-
sesta tydstaan.

Asianosaisten vastauksien lisaksi analysoin kaikkien kolmen lehden numeroita
etsien juttuja, joissa ilmoittajia on kaytetty. Pyrin I6ytamaan juttutyyppeja, joissa
iimoittajat usein esiintyvat. Lisaksi analysoin tapoja, joilla jutut on toteutettu.

Tulosten valossa tyypillinen ilmoittajasta tehty juttu on uutinen, jossa ilmoittaja
kommentoi jotain ajankohtaista uutisaihetta oman alansa asiantuntijana. Myds
yritysjutut ja tapahtumapuffit ovat tyypillisia juttuja. Toimittajan tulee lahestya
iimoittaja-asiakkaita samalla kriittisyydella kuin muitakin haastateltavia. lImoitta-
ja ei saa olla erityisasemassa taloudellisen riippuvuuden vuoksi. limoittajat voi
pitaa tyytyvaisina esimerkiksi haastattelemalla vuorotellen eri toimijoita.
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While working as a journalist in local newspapers | have noticed that those pa-
pers quite often use their advertisers as sources of articles. At the same time
local newspapers get over half of their income from advertisers. The papers are
responsible for their readers and the readers have the right to know what is
going on in the region. Still the paper should also somehow manage to keep the
advertisers pleased. Sometimes there might be a conflict between the
advertisers and the readers interests. In these kinds of situations the reporter
can be facing ethical challenges.

In this thesis it is explained how a local paper reporter approaches writing about
advertisers in his daily work. As well as discovering the means of writing
interesting articles to the readers based on good journalistic ethics.

In this work it is referred to two earlier studies on similar subjects. Furthermore
three different local newspapers from the region of Northern Ostrobothnia were
studied; Koillissanomat, Raahen Seutu and lijokiseutu. The study is conducted
by interviewing all the editors-in-chief, many of the reporters and several
advertisers of these papers. The reporters have the biggest role in the study.

The contents of numerous issues of these papers were also analyzed. | looked
for articles somehow connected with advertisers and analyzed the most
interesting ones more specifically.

The results show that the most common case is one where the advertiser is
commenting a news event in the role of an expert. This for example could mean
a travelling industry entrepreneur commenting on the amount of foreign tourists
in the region. The journalist should approach the advertiser like any interviewee.
Buying an advertisement should not be an advantage or disadvantage. It is best
for the reporter to keep the advertisers happy by treating them equally.

Keywords: advertiser, article, ethicality, local, newspaper
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1 JOHDANTO

Paikallislehdet ja ilmoittajat elavat jatkuvassa symbioosissa keskenaan. Lehdet
saavat tilausmyynnin ohella jopa yli puolet tuloistaan ilmoituksista. Lehtia teh-
daan lukijoille, mutta tulorakenteen vuoksi ilmoittajia ja heidan etuaan ei voida
lehden teossa sivuuttaa. Paikallislehti on vastuussa lukijoilleen, ja sen keskei-
siin tehtaviin kuuluu oman alueensa etujen ajaminen myos taloudellisesti. Miten
tama tehtava journalistisesti toteutetaan? Tulorakenteen tai ilmoituspolitiikan
sijaan minua kiinnostaa journalistina lehden ja ilmoittajien yhteiselon vaikutus
toimittajan kaytannon tyohon. limoittajista tehdaan juttuja, mutta miksi ja miten

naita tehdaan, on mielenkiintoinen ja tarkea kysymys.

Viikoittain paikallislehtien toimittajat tekevat juttuja lehdissa ilmoittavista yrityk-
sista ja yhteisdistd. Haen vastausta kysymykseen, miten tarkeista ilmoittajista
tehtavaa juttua lahestytaan niin, etta lukijan etu toteutuu. Monissa paikallisleh-
dissa toimittajat myds kuvaavat omat juttunsa ja rakentavat nain juttukokonai-
suuden. Osassa lehdistd on omat kuvaajat. Haastattelen myos kuvaajia seka
kysyn toimittajilta, miten jutut kuvitetaan. Visuaalisuus on olennainen osa hyvaa
juttukokonaisuutta ja erityisen merkittava, kun liikutaan mahdollisesti piilo-
mainonnan rajamailla. Samat kysymykset kayvat aivan varmasti joskus myods
kokeneempien toimittajien mielessa. Tasta lahtokohdasta yksittaisen toimittajan
nakokulma ilmoittajista tehtaviin juttuihin on tarkein nakdkulma tutkielmassani ja

produktiossani.

Journalistin ammatillisesta asemasta kerrotaan journalistin ohjeissa. Journalisti
on vastuussa ennen kaikkea lukijoilleen, kuulijoilleen ja katselijoilleen. Heilla on
oikeus saada tietda, mitd yhteiskunnassa tapahtuu. Tiedonvalityksen sisalt6a
koskevat ratkaisut on tehtava journalistisin perustein, eika tata paatosvaltaa
saa missaan oloissa luovuttaa toimituksen ulkopuolisille. (Journalistin ohjeet
2011, hakupaiva 14.3.2012.) Miten paikallislehden toimittaja kykenee noudat-
tamaan naita ohjeita? Millainen on hanen vastuunsa toimituksen taloudelle ja
tarkeille ilmoittajille? Mita jos lukijoiden etu ja ilmoittajien etu on ristiriidassa?

Naihin kysymyksiin haen vastauksia haastattelemalla paikallislehtien toimittajia.



Paikallislehtien linjoista paattavat vime kadessa paatoimittajat. Paatoimittaja
siis paattaa, miten lehti parhaiten ajaa paikkakunnan tai alueen etua. Voisin ku-
vitella, ettd paikallislehden paatoimittajan pesti on valilla melkoista nuoralla
tanssimista. Paatoimittajan keskeinen tehtava on taata, ettad tavalliset lehden
lukijat ovat hyvin tietoisia oman kotipaikkansa asioista. Samalla paatoimittajan
tulee olla hyvaa pataa paikallisen liike-elaman kanssa, koska kuten todettua,
like-elama pitda paikan elinvoimaisena. Samalla pitaa vakisinkin ottaa huomi-
oon liike-elaman lait. Paikallisetkin yrittajat kilpailevat keskenaan. Miten paatoi-
mittaja pitda huolen siita, etta viivoittimella lehden palstoja mittailevat kilpailevat
yrittajat pysyvat molemmat tyytyvaisina? Missa tilanteissa paatoimittaja joutuu

vakavasti miettimaan, mika se yleinen etu lopulta on?

Mita paikallislehti merkitsee siina ilmoittavalle yrittdjalle tai yhteisélle vuonna
20127 Millainen merkitys nakyvyydelld painetussa lehdessa tana internetin ja
sahkoisen median aikakautena on? Pitaakd paikkaansa, etta jutun painoarvo
markkinoinnin suhteen on maksettua ilmoitusta vahvempi? Jos nain on, millaisia
juttuja ilmoittavat toivovat tai olettavat itsestdan kirjoitettavan? limoittajalle on
varmasti merkitystd myos silla, millaista lehden journalismi yleensa on. Tiedos-

tavatko he sen, etta laadukas journalismi on myds heidan etunsa?



2 TUTKIELMAN LAHTOKOHDAT

2.1 Ammatillinen kiinnostus

Olen tyoskennellyt kaupunkilehdessa ja kahdessa paikallislehdessa ja tiedan,
etta ilmoittajat ovat jatkuvasti myos journalistisen sisallon kohteena. Paikallis-
lehdet ovat hankalassa taloudellisessa tilanteessa, jossa yha suurempi osa tu-
loista pitdisi saada ilmoittajilta levikkien laskiessa. Kuitenkin lehti on vastuussa
lukijoilleen. Tassa tilanteessa olen itsekin joutunut tasapainoilemaan nuoralla,
jossa ilmoittajat taytyisi pitaa tyytyvaisina mutta kirjoittaa mielenkiintoisia juttuja.
Tilanne on haastava ja arkitydssa sen huomaa usein. limoittajia tulee ajatel-
leeksi silloin, kun etsii useampia haastateltavia juttuihin. Esimerkiksi kauppojen
juhannuksen sisaanheittotuotteita koskevassa jutussa olen joutunut miettimaan,
mita kaikkia kauppoja jutussa haastattelisin ja miten kuvaan jutun niin, ettei ku-
va ole mainos. Olen tehnyt myds lukuisia juttuja yrittajista, jotka aloittavat paik-
kakunnalla tai muuttavat uusiin tiloihin. Osassa on mielestani ollut jutun aihetta,

osassa ei.

Minuun on myods suoraan yritetty vaikuttaa seka toimituksen sisalta etta ilmoitta-
jien osalta. limoittajat ovat tuoneet esiin vain positiivisia asioita toiminnastaan,
mutta esimiesten osalta vaikutus on ollut suorempaa. On sanottu, ettd muista
sitten, ettd tdma on meidan hyva ilmoittajamme. Tai on sanottu, ettd haastattele

jutussa sita ja sita toimijaa, koska se on hyva ilmoittaja.

Naista lahtokohdista halusin ryhtya aihetta tutkimaan. Haluan selvittaa, miten
muut alalla tyoskentelevat ovat kokeneet ilmoittajista kirjoittamisen. Mielestani
on aivan oikein, etta ilmoittajista kirjoitetaan, kunhan jutulle on journalistiset pe-

rusteet.



2.2 Kasitteita

Paikallislehti

Paikallislehti on sanomalehtimainen, sitoutumaton, tilattava julkaisu, joka ilmes-
tyy 1-4 kertaa viikossa. Lehden levikkialue on yksi tai muutama kunta tai kau-
punginosa. Lehden paaasiallinen sisaltd muodostuu pienen levikkialueensa asi-
oista. (Kuutti 2006, 92.)

Tutkielmassani ainoastaan lijokiseutu-lehti istuu Kuutin maaritelmaan, koska se
iimestyy kahdesti viikossa. lijokiseutu kasittelee Pudasjarven ja Taivalkosken
asioita. Koillissanomat ja Raahen Seutu ilmestyvat viidesti viikossa. Luen kui-
tenkin my6s nama lehdet paikallislehdiksi, koska ne molemmat kutsuvat itseaan
silla nimityksella. Molemmat ovat myds mukana Suomen Paikallismediat
Oy:ssa. (Paikallislehdet hakukone 2006, hakupaiva 14.3.2012.)

Koillissanomat ilmestyy kolmessa kunnassa, eli Kuusamossa, Posiolla ja Tai-
valkoskella. Raahen Seutu on Raahen, Vihannin, Siikajoen ja Pyhajoen paikal-
lislehti. Naista voitaisiin kayttaa myos termia aluelehti, joka on maakuntalehtea
suppeampi. (Kuutti 2006 193.)

Paikallislehtia pidetdan journalistisesti kunnianhimoisempina kuin esimerkiksi
kaupunkilehtia, ja niiden katsotaan sitoutuneen hyvaan journalistiseen tapaan.
Lukijoiden luottamus on ansaittava, koska lukijat maksavat lehdestaan. (Sillan-
paa 2011, 45.) Paikallislehti vastaa paikallisiin tiedonvalitystarpeisiin. Paikallis-
lehden uutiskynnys on matala, ja pienetkin arkiset asiat voivat olla isoja uutisia.
Maakunnallisia, kotimaan tai maailmanlaajuisia uutisia paikallislehti kasittelee,

jos ne liittyvat jotenkin levikkialueeseen. (Makinen 2005, 18.)

Makinen (2005, 18) viittaa Stammiin (1985) ja Matomakeen (1997) kertoessaan,

etta paikallislehti yhdistaa yhteisda ja painottaa yhteisia arvoja ja etuja. Nain se



varmistaa samalla oman olemassaolonsa. Lehti on riippuvainen siita, miten hy-
vin asukkaat integroituvat alueeseen. Asukkaat tarvitsevat paikallislehden valit-

tamia tietoja voidakseen toimia yhteison jasenina.

Valtakunnallisen paikallislehtitutkimuksen mukaan paikallislehden merkitys luki-
joille on iso. Lehdillda on alueillaan 90 prosentin viikkotavoittavuus, eli 90 pro-
senttia alueen 15-79-vuotiaista lukee paikallislehtea. Lukijoista 74 prosenttia
kokee saavansa tiedot alueen tapahtumista parhaiten paikallislehdesta ja 62
prosenttia kokee lehden tarpeelliseksi. (Valtakunnallinen paikallislehtitutkimus
2011, hakupaiva 14.3.2012.)

limoittajasta tehty juttu

lImoituksella tarkoitetaan lehdessa julkaistua maarapaikallista tai vapaasti sijoi-
tettavaa mainostajan tai lukijan maksullista, usein kuvalla varustettua, tekstia
(Kuutti 2006, 57). Mainoksella tarkoitetaan joukkoviestinnan avulla tapahtuvaa
vaikuttamis- tai suostuttelukeinoa, jolla pyritdan vaikuttamaan kuluttajan osto-
kayttaytymiseen. Lehti-ilmoittelun osalta puhutaan mediamainonnasta. (Kuutti
2006, 126.) Tekstissani kaytan ilmoitusta synonyymina mainokselle, koska leh-
det itse puhuvat mainostajien sijaan ilmoittajista. Lehdissa on myds mainos-

osastojen sijaan ilmoitusosastot, jotka hoitavat mainonnan.

lImoittajasta tehty juttu -termi toistuu lapi taman tutkielman. Termilla voidaan
tarkoittaa esimerkiksi sita, kun lehteen ilmoituksen ostava yritys avataan paik-
kakunnalla. Paikallislehtien uutiskynnys on matala, joten uudet yritykset yleensa
paasevat myos jutun muodossa esiin. Yritysten lisaksi lehdessa ilmoittavat muut
tahot, kuten kunnat ja yhteis6t. Myos naista tehdaan juttuja. Termilla tarkoitan
my0s juttuja, joissa ilmoittajia on kaytetty lahteena. Tallainen tapaus voisi olla
esimerkiksi juttu, jossa useat kauppiaat kertovat kaupan nakymista tai trendeis-

ta.

Juttu voi olla ilmoittajaa koskeva myds, vaikkei ilmoittavaa tahoa itseaan olisi

haastateltu. llmoittajasta voitaisiin kirjoittaa esimerkiksi sellaisessa tapaukses-
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sa, jossa sen toiminta ylittda uutiskynnyksen, mutta ilmoittaja itse ei halua antaa
kommenttia lehteen. Paaasia on se, etta ilmoittava yritys tai yhdistys on jollain

tavalla jutun journalistisena kohteena.

Piilomainonta

Piilomainonnaksi luetaan jutut, jotka on verhoiltu journalistiseen muotoon, mutta
joiden perimmainen tarkoitus on tekstimainonnallinen. Niin sanottu puffijuttu tu-
kee yrityksen, yhteison tai henkilon toimintaa kritiikittomasti edistaen sen myyn-
tia tai menestysta. (Kuutti 2006, 176.)

Journalistin ohjeiden kohta 16 kieltaa piilomainonnan yksiselitteisesti. ”llmoitus-
ten ja toimituksellisen aineiston raja on pidettava selvana. Piilomainonta on tor-
juttava.” (Journalistin ohjeet 2011, hakupaiva 14.3.2012.) Journalisti ei saa mis-
saan tilanteessa luovuttaa journalistista paatantavaltaa toimituksen ulkopuolelle.
Paatosvallan luovuttamista on, jos toimittaja tekee jutun esimerkiksi yrityksen tai

yhteisén myynnin tai maineen edistamiseksi. (Vuortama & Kerosuo 2004, 115.)

Julkisen sanan neuvosto on antanut myds periaatelausuman piilomainonnasta.
Lausuma on hyvaksytty jo vuonna 1988, mutta paivitetty vuonna 2008. Lausu-
man mukaan neuvosto on kiinnittanyt huomiota erilaisen piilomainonnan lisaan-
tymiseen tiedotusvalineissa. Se voi ilmeta varsinaisena tekstimainontana, jossa
toimituksellista tilaa kaytetdan mainontaan. Kysymys voi olla myos siita, etta
maksetut ilmoitukset laaditaan muistuttamaan toimituksellisen aineiston esitys-

tapaa.

Jos markkinoinnin ja journalismin raja hamartyy, se heikentaa koko tiedonvali-
tyksen uskottavuutta. Yleison on voitava luottaa siihen, etta lehdistd, radio ja
televisio hankkivat ja valittavat paikkansapitavaa ja monipuolista, journalistiseen
harkintaan perustuvaa tietoa. Kirjoituksiin, valokuviin ja ohjelmiin sisaltyva pii-
lomainonta eri muodoissaan on torjuttava. Tastd saanndsta ei saa poiketa

mahdollisen sponsorin hyddyksi. (Pilomainonta 2008, hakupaiva 14.3.2012.)
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Paikallislehdissa tehdaan melko yleisesti esimerkiksi erilaisista tapahtumista
kertovia ennakkojuttuja. Juttuja myds kutsutaan puffeiksi. Tutkimuksessani sel-
vitan, miten nama puffit perustellaan journalistisesti ja erotellaan nain piilo-

mainonnasta.

2.3 Paikallista etiikkaa? -tutkimus

Tutkielmani aihetta sivutaan laheltd Oulun seudun ammattikorkeakoulun koor-
dinoiman Lokkaali-hankkeen yhteydessa toteutetussa Paikallista etiikkaa? -
tutkimuksessa. Hankkeen tavoitteena oli tarjota koulutusta paikallislehtien hen-
kilostolle tavoitteena kdantaa median murrokset uusiksi mahdollisuuksiksi. (Ala-
kangas & Sillanpaa 2011, 5.) Paikallista etiikkaa? -artikkelissa selvitetaan niita
haasteita, joihin paikallislehden toimittaja joutuu tydssaan vastaamaan. Lehdet
toimivat pienelld alueella ja ovat lahella lukijoitaan ja ilmoittajiaan. (Sillanpaa
2011, 43.)

Tutkimani ilmoittajista tehtavat jutut ovat yksi osa tutkimuksessa kasiteltavia
eettisia haasteita. Tutkimuksessa tehdyn kyselyn perusteella selvisi, ettd suh-
tautuminen piilomainintaan ja paikallisiin yrittajiin ovat kaksi suurimmista ongel-
mista, joihin paikallislehdissa térmataan. Tutkimus tehtiin kahdessa osassa,
joista ensimmaisessa ei eroteltu tilattavia paikallislehtia ilmaisjakelulehdista.
(Sillanpaa 2011, 44.)

Tutkimuksen mukaan tyypillinen ongelma, johon paikallislehdissa tormataan, on
ulkopuolisen tahon yritys vaikuttaa jutun sisaltédn. Juttujen muuntaminen, silot-
telu ja kritiikin pehmentaminen ovat arkipaivaa. Myds piilomainontaan térma-
taan usein. Lisaksi juttujen visuaalista ilmettd on mietitty, koska se voi menna
lian lahelle ilmoitusta. Joskus on mietitty, miten ilmoittajista voi kirjoittaa nega-
tiivisesti. Ongelmiin on tormatty myds paikallislehdissa paljon kaytettaviin ilmoi-

tusliitteisiin tehtavan journalismin kohdalla. (Sillanpaa 2011, 49-50.)
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Etenkin ilmaisjakelulehtien paatoimittajien kertomuksista selviaa, etta ilmoittajia
kuunnellaan tarkasti. Omassa tutkimuksessani selvitan, eroaako tilattavien leh-
tien nakemys tasta. Esimerkiksi uusi aloittava yritys on pienella paikkakunnalla
uutinen, ja yritykset paasevat helposti esiin lehden sivuilla. (Sillanpaa 2011, 52—
53.)

Tutkimuksesta selviaa myos, ettd piilomainonnan kanssa kamppaillaan jatku-
vasti. Yritykset yrittavat alati vaikuttaa juttuihin, eika lehdissa uskalleta aina kir-
joittaa negatiivisesti tai kriittisesti. Toisaalta otetaan huomioon se, etta luotetta-

va lehti olisi myos parempi mainoskanava. (Sillanpaa 2011 53-54.)

Tutkimuksen kyselyyn vastanneista paatoimittajista kaikki ja toimittajista kaksi
kolmesta olivat kokeneet, ettd heihin on yritetty vaikuttaa ulkopuolelta. Usein
vaikutusyritykset ovat tulleet juuri ilmoittajilta. Sillanpaan (2011, 60) mukaan yk-

si haastateltu paatoimittaja on sanonut esimerkiksi seuraavaa.

Olen usein kaynyt sanasotaa ilmoituspuolen kanssa siitd, saanko tehda jut-
tua yrittajasta, joka ei ole laittanut ilmoitusta johonkin tiettyyn lehteen.

Heikko taloustilanne ei tutkimuksen mukaan selitd paikallislehtien etiikan veny-
mista. Ennemminkin katsottiin, ettd hyva laatu vahvistaa taloutta. (Sillanpaa
2011, 61.)

2.4 Yritysjutut paikallis- ja kaupunkilehdessa

Katja Kiiskinen maaritteli opinnaytetydéssaan sen, millainen on hyva yritysjuttu

paikallis- ja kaupunkilehdessa.

Yritysjutut ovat olennainen osa paikallis- ja kaupunkilehtien sisaltéa, silla nii-
den kautta lehdet rakentavat ja yllapitavat positiivisia kontakteja paikallisiin
yrittgjiin. Siten lehdet saavat ilmoittajia, jotka tuovat rahaa taloon. Iimoitus-
myynnilla rahoitetaan iso osa kyseisten lehtien tuotantokustannuksista. Pai-
kallislehdet saavat tuloja myds lukijoiden tilausten kautta, mutta kaupunkileh-
det ovat ilmaisjakeluja, jotka saavat tulonsa ilmoitusmyynnista. Samalla kun
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lehdessa tehdaan juttuja lukijoita ajatellen, on otettava huomioon nykyiset
seka potentiaaliset tulevat ilmoittajat. Sen vuoksi juttujen on oltava sellaisia,
ettd ne ovat yritysten kannalta mydnteisia. Hyva yritysjuttu voi parhaimmil-
laan poikia uuden ilmoittajan. Tassa kuitenkin piilee vaara sortua piilomainon-
taan. (Kiiskinen 2011, 6.)

Johdannossaan Kiiskinen tiivistdd monia omassa tutkimuksessanikin olennaisia
asioita. Hanen tutkimuksensa toimikin esikuvana omassa aihevalinnassani. Ha-
lusin kuitenkin lahtea tutkimaan asiaa hieman eri fokuksella. Kiiskinen tutki pel-
kastaan yritysjuttuja, mutta mina en halunnut rajata ilmoittajia nain suppeasti.
Toisaalta Kiiskisen tutkimuksessa kasiteltin myds ilmaisjakelulehtia. Mina raja-
sin ne tietoisesti pois, koska koen tilattavien lehtien olevan viela vahvemmin

vastuussa lukijoilleen.

Kiiskisen mukaan tyypillinen yritysjuttu keskittyy johonkin tiettyyn yritykseen
journalistisiin 1ahtékohtiin perustuen. Juttu ei saa olla mainosmainen, vaan sen
taytyy kestaa kriittinenkin tarkastelu. Yritysjutut kuten muutkin jutut tehdaan luki-
joille. (Kiiskinen 2011, 18.) Oman kokemukseni mukaan ilmoittajista kirjoitetaan
kuitenkin myds monilla muilla tavoilla, ja he ovat jutuissa usein myds asiantunti-

jalahteina.

Kiiskisen haastattelemat paikallislehtien paatoimittajat eivat kokeneet, etta juttu-
jen teko vaikuttaisi ilmoitusmyyntiin, koska uusille paikallisille yrityksille on luon-
nollista ilmoittaa lehdessa. (2011, 19.) Lehdet ovat kokeneet vaikuttamisyrityk-
sia, mutta kertovat noudattavansa journalistin ohjeita tarkoin. Sen ei ole kuiten-
kaan annettu juurikaan vaikuttaa toimintaan. Kiiskisen mukaan paikallislehtien
suhde ilmoitusasiakkaisiin on helpompi, koska paikallislehti on yritykselle paras

tai ainoa ilmoituskanava. (Kiiskinen 2011, 21.)

2.5 Journalistin ohjeet

Journalismi on ajankohtaista ja faktapohjaista joukkoviestintaa. Se kertoo siita,

mitd maailmassa tapahtuu tai on juuri tapahtunut. Journalismi seka edustaa
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suurta yleis6a etta toimii itsenaisesti yhta aikaa. Itsenaisyys tarkoittaa sita, etta
journalistit pyrkivat suojelemaan omia tuotoksiaan manipulointi- ja vaikutusyri-
tyksilta. Journalistien mielesta heidan tyénsa on neutraalia ja toimituksellinen
harkinta takaa sen luotettavuuden. Uutiset kuuluvat journalismiin, mutta mai-
nokset eivat. Journalismin itsenaisyys ja riippumattomuus on keskeinen viestin-
nan tutkimuksen kiistanaihe. Vain riippumaton journalismi pystyy uskottavasti
edustamaan yleison aanta ja nakdkulmaa julkisuudessa. (Kunelius 2003, 21—
24.)

Tarkeimmat joukkoviestinnan eettiset normit sisaltyvat Journalistin ohjeisiin
(Vuortama & Kerosuo 2004, 114). Journalistin ohjeet on vahvistettu Julkisen
sanan neuvoston kannatusyhdistyksessa, joka edustaa itsesaantelyyn sitoutu-
neita journalistien ja julkaisijoiden yhteisoja seka JSN:n perussopimuksen erik-
seen allekirjoittaneita joukkoviestimia. Journalistin ohjeilla on siten kaytannossa
koko joukkoviestintdalan hyvaksynta ja tuki. (Journalistin ohjeet 2011, hakupai-
va 14.3.2012.)

Tutkimuksessani tarkeitd kohtia ovat erityisesti seuraavat kohdat, joita myos il-

moittajista kirjoitettaessa pitaisi noudattaa:

1. Journalisti on vastuussa ennen kaikkea lukijoilleen, kuulijoilleen ja katselijoilleen. Heilla
on oikeus saada tietaa, mita yhteiskunnassa tapahtuu.

2. Tiedonvalityksen sisaltéa koskevat ratkaisut on tehtava journalistisin perustein. Tata paa-
tdsvaltaa ei saa missaan oloissa luovuttaa toimituksen ulkopuolisille.

3. Journalistilla on oikeus ja velvollisuus torjua painostus tai houkuttelu, jolla yritetdan ohjata,
estaa tai rajoittaa tiedonvalitysta.

12. Tietolahteisiin on suhtauduttava kriittisesti. (Journalistin ohjeet 2011, hakupaiva
14.3.2011.)
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3 MENETELMAT JA AINEISTO

3.1 Tutkimusmenetelmat

Tutkimukseni tavoitteena on selvittda, miten paikallislehden toimittajan pitaa
toimia tehdessaan juttuja lehden ilmoittajista. Miten jutusta rakennetaan sellai-

nen, etta se kiinnostaa lukijaa, joka maksaa tilatusta lehdestaan?

Tarkeimpana ja keskeisena asiana tutkimuksessani ovat toimittajien haastatte-
lut. Pyrin selvittdamaan, millaista tasapainoilua toimittaja tekee ilmoittajista kirjoit-
taessaan. Uskaltaako han olla kriittinen ilmoittajaa kohtaan? Kirjoittaako han
mielellddn myyvia ja markkinahenkisia juttuja lehden taloutta silmallapitaen?

Missa menevat piilomainonnan rajat?

Kolmen lehden paatoimittajia haastattelemalla selvitan, millaista linjaa heidan
lehdessaan vedetaan ilmoittajia koskevien juttujen suhteen. Tutkimani lehdet on
tarkoituksella valittu omalta kotiseudultani eli Pohjois-Pohjanmaalta. Lehdet
ovat viisi kertaa viikossa Kuusamossa, Posiolla ja Taivalkoskella ilmestyva Koil-
lissanomat, kahdesti viikossa Pudasjarvella ja Taivalkoskella ilmestyva lijoki-
seutu, seka Raahen Seutu, joka ilmestyy viidesti viikossa Raahen, Vihannin,
Siikajoen ja Pyhajoen alueilla. Haluan myds selvittaa, mihin tyyliin ilmoittajista
oikeasti kirjoitetaan. Tata varten turvaudun juttuanalyysiin. Analysoin tutkimieni
lehtien ilmoittajista tehtyja juttuja noin kuukauden ajalta. Poimin lehtien nume-

roista sopivia juttuja, joiden sisaltéa analysoin kriittisesti.

Haastattelen lisaksi lehtien erityyppisia ilmoittajia. Haluan selvittda, miten he
suhtautuvat paikallislehteensa journalistisena valineena. Miten ilmoittajien kasi-
tykset hyvasta jutusta eroavat lehden tai toimittajien kasityksista? Kestavatkd
ilmoittajat myds kriittista tarkastelua lehden palstoilla? Onko palstatila ostettua

mainostilaa arvokkaampaa?
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Koillissanomien ja lijokiseudun henkildkuntaa ja ilmoittajia haastattelen seka
kasvotusten ettd sahkopostilla. Raahen Seudun henkildkuntaa haastattelen pu-

helimitse.

Kaytan haastattelumenetelmana puolistrukturoitua haastattelua eli teemahaas-
tattelua, jossa kysymysten aihepiirit ovat kaikille vastaajille samat, mutta voin
tarpeen mukaan sovittaa kysymykset jokaiselle haastateltavalle sopiviksi. Tee-
mahaastattelun kautta tutkittavien mielipiteet padsevat oikeuksiinsa. Haastatel-
tavien maara ei mydskaan ole niin suuri, ettei aikaa vievaa teemahaastattelua
kannattaisi kayttaa. Kysymykset eroavat jonkin verran toisistaan paatoimittajien
ja toimittajien kohdalla. limoittajille on omat kysymykset. (Ks. Hirsjarvi & Hurme
2009, 47-48.)

3.2 Toimittajat ja kuvaajat

Haastattelen tutkimustani varten yhteensa kahtatoista toimittajaa ja yhta kuvaa-
jaa. Kahdeksan heista tyoskentelee Koillissanomissa, kaksi lijokiseudussa ja
kolme Raahen Seudussa. Toimittajat ja kuvaaja esiintyvat tutkimuksessa nimet-

tomina.

Toimittajien haastatteluissa kysyn ensin |ahinna taustatiedoksi heidan tydkoke-
muksestaan ja koulutuksestaan. Seuraava teema koskee paikallislehtien tehta-
via. Silla pyrin selvittamaan, mitka toimittajat kokevat lehtiensa tehtaviksi, seka
millaisen he uskovat lehden merkityksen lukijoille olevan. Kolmas teema kasitte-
lee ilmoittajista tehtavien juttujen kriteereja ja kaytantoja. Tutkimukseni kannalta
tama on tarkein teema, koska se kasittelee toimittajien arkista tyota. Selvitan,
millaisissa tilanteissa, missa rooleissa ja millaisin kriteerein ilmoittajat esiintyvat

lehtien jutuissa.
Taman jalkeen kysyn juttujen kuvituksesta ja visuaalisuudesta, seka lopuksi

etiikasta. Myds etiikan osio on keskeinen, koska silla pyrin selvittdmaan ilmoitta-

jista kirjoittamiseen liittyvia eettisia haasteita ja mahdollisia kompastuskivia.
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Kysymyksia on paljon, mutta kaikkia ei kayteta, jos tarvetta ei ole. Niita on olta-
va paljon siksi, ettd haastattelut etenisivat mahdollisissa suvantokohdissa. Kaik-

ki haastattelukysymykset ovat liitteissa (ks. Liitteet 1-3).

Analysoin toimittajien vastauksia teemoittain. Ensin taustoitan toimittajien aja-
tuksia paikallislehden tehtavistd. Seuraavaksi pureudun ilmoittajista tehtaviin
juttuihin, eli siihen miten haastateltavani ovat kokeneet ilmoittajista kirjoittami-
sen. Lopuksi kasittelen niita eettisia kysymyksia, jotka haastatteluissa nousevat
esiin. Toimittajien maara on sen verran suuri, etta aineistoa voi olla hyva tulkita
seka laadullisesti etta maarallisesti. Pyrin kayttdamaan paljon esimerkkeja, joiden

avulla inmisten kokemukset parhaiten tulevat esiin.

Kyse on induktiivisesta analyysista, jolla yksittaisista vastauksista pyritaan joh-
tamaan teoria tai yleisempi totuus, vaikka puhtaan induktion mahdollisuus onkin
kyseenalainen. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 95.) Maarallisen analyysin osalta pu-
hutaan kvantifioinnista. Aineistosta lasketaan, kuinka monta kertaa sama asia
iimenee tutkittavien, eli tassa tapauksessa toimittajien vastauksissa. (Tuomi &
Sarajarvi 2009, 120.) Toimittajien suuren maaran takia kvantifiointi voi antaa

hyodyllista lisatietoa ja auttaa hahmottamaan vastausten yleisia linjoja.

3.3 Paatoimittajat

Kolmesta paatoimittajasta kahta haastattelen kasvotusten ja kolmatta puhelimit-
se. Koillissanomien paatoimittaja on Petri Karjalainen, lijokiseudun paatoimittaja
Martta Oinas-Panuma ja Raahen Seudun paatoimittaja Sanna Keskinen. Kaikki
paatoimittajat ovat tehtavissaan suhteellisen tuoreita. Karjalainen on toiminut
haastatteluhetkella paatoimittajana puolitoista vuotta, Keskinen vuoden ja Oi-
nas-Panuma kaksi kuukautta. Mydskaan paatoimittajien lausumia ei ole eritelty
henkilon mukaan, vaan he esiintyvat tutkimuksessa anonyymisti. Paatoimittajien
haastattelu vastaa pitkalti samaa kaavaa kuin toimittajilla. Taustatiedoissa selvi-

tan tarkemmin lehden taloudellisia kysymyksia ja riippuvaisuuksia.
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3.4 limoittajat

Tama on tutkimukseni haastavin osuus. Haluaisin I0ytaa erilaisia ilmoittajia, joil-
la olisi myds erilaisia mielipiteita. Toisaalta etsin isoja ilmoittajia, toisaalta pienia.
Haastattelen seka yrittgjia etta yhteisoja. Tutkin ilmoittajia, joista tehdaan paljon

juttuja, seka sellaisia, joista kirjoitetaan vahemman.

Yhteensa haastateltavia ilmoittajia on kuusi. He ovat alueellisen osuuskaupan
kaupallinen johtaja, laskettelukeskuksen liiketoimintajohtaja, keskisuuren su-
permarketin kauppias, urheiluseuran puheenjohtaja-paavalmentaja, kansan-
opiston rehtori seka pienen kauppaliikkeen yrittdjakaksikko. limoittajat esiintyvat

tutkimuksessa nimettomina.

lImoittajilta kysyn taustaksi kokemusta oman alansa toiminnasta. Keskeisempaa
on toinen teema, jossa selvitan toimintaa lehden kanssa. Pyrin selvittamaan,
mitd toiminta paikallislehden kanssa ilmoittajille merkitsee. Erityisesti minua
kiinnostaa heidan esiintymisensa lehden journalistisissa jutuissa. Pyrin myds
selvittdmaan, miten ilmoittajat toimivat toimittajien kanssa ja miten he ymmarta-

vat toimittajan ammatillisen aseman.

3.5 Juttuanalyyseja paikallislehdista

Paatoimittajat ja toimittajat kertovat oman subjektiivisen nakemyksensa suhtau-
tumiseensa ilmoittajista tehtaviin juttuihin, mutta tdhan ei sovi taysin luottaa.
Taman vuoksi analysoin tutkimiani lehtia. Raahen Seudusta tutkin kaikki kym-
menen numeroa ajalta 1.2-14.2.2012. Koillissanomista tarkastelen kymmenta
satunnaisesti valikoitua numeroa ajalta 28.12.2011-26.1.2012. lijokiseudusta
tarkastelen kymmenta numeroa ajalta 20.12.2011-27.1.2012. Etsin lehdista il-

moittajista tehtyja juttuja ja analysoin niita. Pyrin sisalldnanalyysilla erittelemaan
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kuinka paljon juttuja tehdaan, ja millaisia ne ovat. Tarkeaa on loytaa vastaavuut-

ta tai eroavuutta haastateltavieni kertomiin.

Sisallénanalyysi on menettelytapa, jolla dokumentteja voidaan analysoida sys-
temaattisesti ja objektiivisesti. Dokumentilla tassa tapauksessa tarkoitetaan siis
lehtijuttua ja sen kuvitusta. Sisalldnanalyysilla aineisto saadaan jarjestellyksi

johtopaatdsten tekoa varten. (Ks. Tuomi & Sarajarvi 2009, 103.)

Sisallénanalyysin yhteydessa puhutaan myos sisallon erittelysta, joka on objek-
tiivista, systemaattista ja maarallista kuvailua varten soveltuva tutkimustekniik-
ka. Talldin sisallon erittelylla tarkoitetaan dokumenttien kvantitatiivista analyysia.
(Tuomi & Sarajarvi, 2009, 105-106.) Minun tapauksessani maarallisella analyy-
silla tarkoitetaan yksinkertaisesti ilmoittajista tehtyjen juttujen maaraa kyseisissa

analysoitavissa lehtien numeroissa.

Jaan lisaksi jutut karkeasti eri kategorioihin sisallon perusteella. Kategoriat ovat
uutinen, henkiljuttu, yritysjuttu, ajankohtaisjuttu, palvelujournalistinen juttu, puf-
fijuttu seka teemajuttu. Vaikeasti maariteltavat jutut menevat kategoriaan muut
jutut. Kategorisointi perustuu toimittajilta saamiini vastauksiin, joita kasitellaan

seuraavassa luvussa.

Uutisella tarkoitan juttua, joka tayttaa perinteiset uutiskriteerit. Tassa tapauk-
sessa kriteeri tayttyy, jos ilmoittaja esimerkiksi asiantuntijan roolissa kommentoi
jotain ajankohtaista uutistapahtumaa. Henkildjutulla tarkoitan ilmoittajasta tehtya
juttua, joka keskittyy ilmoittajan henkiléon. Yritysjutulla tarkoitan samankaltaista
juttua, jossa yritys on kuitenkin jutun keskiéssa. Rajanveto henkildjutun ja uuti-
sen kanssa on tassa kohtaa vaikeaa. Ajankohtaisjutulla tarkoitan esimerkiksi
juttua, jossa ilmoittaja on lanseerannut palvelun, jota toimittaja reportaasityyppi-
sesti kuvailee, eli kdy paikan paalla. Juttu ei kuitenkaan ole valttamatta varsi-
nainen kova uutinen. Jutun aihealue voi olla periaatteessa mika vaan, esimer-
kiksi talous, kulttuuri tai urheilu. Palvelujournalistisella jutulla tarkoitan niksityyp-
pisia juttuja, tai muita, joiden tarkoituksena on helpottaa ja hyodyttaa lukijoiden

arkista elamaa. Puffijutulla tarkoitan jostain tapahtumasta kertovaa ennakkojut-
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tua. Teemajutulla tarkoitan erityisilla teemasivuilla olevaa juttua, kuten liiken-

nesivujen autoesittelya. Tyypiltdan se on lahella palvelujournalismia.

Lopulliset johtopaatokset teen arvioimalla juttujen sisaltéa kriittisesti peilaamalla
niitd toimittajien ja paatoimittajien kertomaan. Kaikkia juttuja en analysoi tar-
kemmin, vaan valikoin mielenkiintoisimpia esimerkkeja. Juttuanalyysien kohdal-
la on otettava huomioon, ettd en tunne kaikkia lehtien ilmoittajia. Taman vuoksi
saatan kasitella esimerkiksi jotain yritysjuttua ilmoittajasta tehtyna juttuna, vaik-
ka kyseinen yritys ei tosiasiassa ilmoittaisi lehdessa. Toisaalta joku juttu saattaa

menna minulta ohi, koska en tunnista siita ilmoittajaa.

21



4 TUTKIMUSTULOKSET

4.1 Toimittajien nakdkulma

Paikallislehden tehtava on palvella lukijaa

Paikallislehden tehtavista kysyin selvittadkseni lahinna sita, missa laajuudessa
toimittajat nakevat lehden tehtavat. Eli ajattelevatko toimittajat esimerkiksi, etta
paikallisen liike-elaman toimintamahdollisuuksien yllapitaminen ja edistaminen
voisi jossain maarin olla paikallislehden tehtava. Jos nain olisi, voisi talla olla
suora vaikutus siihen, miten ilmoittajista kirjoitetaan. Paikallinen elinkeinoelama

on usein yhta kuin lehden ilmoitusmarkkinat.

Vastauksissa korostuivat kuitenkin ensisijaisesti muut asiat. Suurin osa vastaa-
jista katsoi, etta tehtava on kertoa paikallisille ihmisille nimenomaan sellaisista
asioista, joista mikdan muu media ei heille kertoisi. Lehti on tiedonjakaja ja kes-
kustelun herattaja. Lehti nahdaan myds ihmisille itselleen kanavana ja aanitor-
vena, joka tuo ja nostaa heita esiin. Tiedonvalityksen ja oman alueen tapahtu-
mien kuvaamisen lisaksi muutamat nostivat esiin yhteisdllisyyden lisaamisen ja

alueen puolustamisen:

Lehden pitaa olla myds aluetta yhdistava ja alueen ihmisia yhdistava tekija.
Korostaa yhteenkuuluvaisuutta ja olla alueen kulttuurin ja perinteen tallentaja
ja selvittaja. Inmisten ajatusten esille tuoja, esittelija ja esiin nostaja.

Pitaa toimia vahan vahtikoirana ja puolustaa aluetta. Olla tavallaan kuva tas-
ta alueesta.

Kaikki toimittajat kokivat lehden merkityksen lukijoilleen olevan todella suuri.
Syyksi monet katsoivat juuri sen, ettd paikallislehdista saa tietoa, jota ei saisi

mitenkaan muuten.
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Hemmetin suuri merkitys. Ei oikeastaan ole toista tiedotusvalinetta, joka ker-
too niitd paikallisia asioita. Eivat maakuntalehdet eivatka varsinkaan valta-
kunnan lehdet. Ollaan siind rajapinnassa, jota ihmiset tarvitsevat. Kysymys
on siitd, miten ihmiset identifioituvat. Esimerkiksi suuren kaupungin, kuten
Oulun lahella asuvat ihmiset. Kempelelaiset eivat valttamatta koe olevansa
kempelelaisia. Kuusamolaiset sen sijaan tuntevat olevansa kuusamolaisia, ja
silloin paikallislehden merkitys korostuu.

Kolme toimittajaa mainitsi lehden merkityksen huomaavan silloin, kun lukija ei

ole lehtedan jostain syysta saanut.

Onhan se helvetin iso. Kyllahan sen siitakin jo huomaa, etta jos ei lehti tule
aamulla, niin hirvea puhelinralli alkaa. On tarkeaa saada se lehti siihen aa-
mukahvipoytaan.

Tarkea valine, koska jos joku lehti jaa tulematta esimerkiksi jakeluhairion ta-
kia, niin siita heti meille ilmoitetaan. Nykyaan viela enemman kun on sahkoi-
set valineet kaytossa. Juuri luin Facebookin kautta kun oli tullut juttupalautet-
ta, ettd kukaan muu ei sita tietoa valita, jos ei paikallislehti sita tee. Kylla se
paikallislehti on olennainen paikallinen tiedonvalittaja.

limoittajista tehdaan juttuja usein

Kysyin toimittajilta, kuinka usein he tekevat juttuja, joissa ilmoittajat jollain taval-
la esiintyvat. Tama oli tarkea kysymys siksi, etta sen avulla koko tutkimus voi-

daan tavallaan perustella. Vastaukset olivatkin odotetun kaltaisia.

Suurin osa toimittajista, viisi kappaletta, ilmoitti tekevansa ilmoittajista juttuja
vahintaankin viikoittain. Yksi toimittaja kertoi, etta ilmoittajista kirjoittaminen on
hanelle ihan paivittaista tyota. Kaksi kertoi tekevansa juttuja vahintaan kuukau-

sittain. Kolme sanoi tekevansa juttuja harvemmin kuin edes kerran kuussa.

Nykyaan teen aika harvoin. Yleensakin aika harvoin. Vain jos se tuo esille jo-
tain uutta. Semmoista puffijuttua jutunteon vuoksi ei tehda. Ainoastaan jos jo-
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tain tapahtuu ja on uutisoinnin arvoista. Aivan sama, onko ilmoittaja vai ei
ole. Jos uutta on kehissa, niin juttu tehdaan.

Toivottavasti en tee koskaan juttuja ilmoittajista vain sen takia, etta tehdaan
juttu ilmoittajasta. Meillahan on lehdessa ollut pitkdan Koillismaa yrittaa -
palsta, mutta eivat nekaan ole suoraan sidoksissa siihen. Vaittaisin, etta aika
harvoin. Ne ovat naita yrittajajuttuja, enka ole tehnyt niitdakaan paljon.

Tassa kohtaa on otettava huomioon, ettda en millaan tavalla eritellyt ilmoittajia
haastattelussani. Jatin toimittajien itsensa arvioitavaksi, milloin kukakin luetaan
ilmoittajaksi. Paikallislehden ilmoittajahan voi olla ihan tavallinen ihminenkin,
joka ostaa rivi-ilmoituksen. Toisaalta on sellaisia kauppaliikkeita, jotka ilmoitta-

vat joka viikko koko sivun verran.

lImoittaja-asiakkuutta sindansa ei koettu jutun kriteeriksi. Kukaan ei myontanyt,
etta yrittdja paasisi helpommin juttuun kuin kilpailijansa, joka ilmoittaa vain Kil-
pailevassa mediassa. Toki monet sanoivat, etta on tuttuja ilmoittajia, joille on
helppo soittaa. Heille soitetaan siksi, koska tiedetaan, mita tietoa voidaan saada
ja tiedot on helppo saada. Muutama toimittaja kertoi, ettei kirjoita ilmoittajista
mielelldan. Syyksi mainittiin muun muassa se, etta jutut ovat yleensa suhteelli-

sen mielenkiinnottomia.

Uutiset ja yritysjutut tyypillisia juttuja

Kysyin seuraavassa teemassa toimittajilta, millaisissa juttutyypeissa ilmoittajat
esiintyvat. Vastausten kirjo ja hajonta tadssa vaiheessa olivat hyvinkin moninai-
sia. Monet tuntuivat hetken miettimisen jalkeen kokevan jonkinlaisen heratyksen
siihen, kuinka usein ja monissa eri yhteyksissa ilmoittajat todella heidan lehdis-

saan esiintyvat. Tallainen vaikutelma tuli elekielesta ja olemuksesta.

Yleisimmaksi esimerkiksi nousivat jutut, joissa kaupalliset toimijat kommentoivat
asiantuntijan roolissa jotain ajankohtaista tapahtumaa, ilmiéta tai muuta uutisai-
hetta. Huomionarvoista on myos se, etta kaksi tutkimistani lehdista ilmestyy
alueilla, joissa matkailu on iso osa liiketoimintaa. Nain matkailu- ja kauppa-

aiheiset jutut korostuivat myos vastauksissa. Toimittajat painottivat vahvasti uu-
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tismaisuuden yllapitamista jutuissaan. limoittajat esiintyvat uutisissa hyvinkin
usein, koska tietyilla aloilla ilmoittajilla ja muilla yrittdjilla katsotaan olevan paras
nakemys asiaan. Heilta toimittajat katsoivat saavansa tiedon riippumattomia ta-

hoja nopeammin ja toimittajien mielesta myos kohtuullisen luotettavasti.

Varmaan joka viikko on talouselamaan tai kaupallisuuteen liittyva aihe. Yritta-
jat ja ilmoittajat ovat useimmiten asiantuntijoina. Jutut eivat liity kaupalliseen
tiedottamiseen tai tuotetiedottamiseen, vaan yleensa muuhun teemaan jossa
he ovat asiantuntijoina.

lImoittajia kaytetdan, kun paikkakunnan elinkeinoelamasta tehdaan juttua.
Tai jos tehdaan matkailujuttuja, kun koottua aineistoa ei ole. Osa yrityksista
on ilmoittajia, kun ei niitd matkailupuolella niin paljon muutenkaan ole.

Kyllahan ilmoittajille kdytanndssa joutuu soittamaan aina silloin talléin, aika
useinkin. Jos juttu liittyy esimerkiksi kulutustottumuksiin, tai tiettyihin kausiin
jolloin kaupankaynti on sesonkiluonteista. Silloinhan otetaan yhteytta suurten
kauppaliikkeiden johtajiin. Lahtisin siita, ettd he ovat nimenomaan asiantunti-
joina. En oikein muuta roolia nyt heti keksi.

Usein ilmoittajat esiintyvat jutuissa, joissa kansallisia tai kansainvalisia uutisai-
heita paikallistetaan levikkialueen lukijoita kiinnostaviksi. Eli kun jossain tapah-
tuu jotain, niin tarkistetaan nakyyké tama asia meilla. Tallaisia voivat olla vaik-

kapa lakimuutokset tai verouudistukset.

Yleensa otetaan valtakunnallinen ilmi6. Viimeisin oli voin loppuminen. Tai
vaikkapa joku lakko. Jos oluttehtailijat menevat lakkoon, niin kysytaan mista
kaupasta se olut loppuu ensin. Yleisin periaate on tama.

Esimerkiksi viime syksyna Etela-Suomessa oli kaupan oliiveja, joissa ol
myrkkyja. Toki otimme paikalliseen K-kauppaan yhteytta, ja asiasta tehtiin
uutinen. Kylla tallaiset asiat kasitellaan. Juttu olisi hyvin voinut olla etusivulla,
jos naita oliiveja olisi ollut meillakin. Toki niita ei ollut.

Uutisjuttujen lisaksi paikallislehdet tekevat yritysjuttuja toimijoista, jotka usein
ovat myds ilmoittajia. Yritysjutuissa saatetaan esitella jotain alaa yritysten kaut-
ta. My6s uudet yritykset paasevat lehtien palstoille. Esimerkiksi Koillissanomis-

sa on epasaanndllisesti iimestyva Koillismaa yrittda -palsta, johon tehdaan yri-
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tysjuttuja aina, kun aihetta on. Raahen Seudussa samaa tehdaan kerran kuus-
sa pyodrivilla kuntasivuilla. Haastatellut toimittajat olivat yksimielisia siita, etta
uusi aloittava yritys on aina jutun arvoinen ja uutinen itsessaan. Uusi nahdaan
kiinnostavaksi. Jotkut hakevat juttuihin lihaa luiden paalle haastattelemalla uu-

den yrityksen yhteydessa esimerkiksi jo ennestaan alalla toimivia firmoja.

Tassa on nyt seksikauppayrittaja markkinointia tehnyt. Jos se tanne tulee,
niin kylla siitd perhana tehdaan vain siita syysta, etta se tulee. Inmettelen sita
kylla. Kukaan muu kuin mina ei tunnusta, etta postilaatikkoon on tullut tallai-
nen markkinointikysely. Laitoin yrittajalle viestin, etta jos laitat firman pystyyn,
niin ilmoita meille ja tehdaan juttu. Lahtdkohtaisesti Koillismaalla on jo uuti-
nen se, etta joku on riittavan holmoé tehdakseen uuden yrityksen.

Kun yritysjuttua Iahdetaan tekemaan, niin kylldahan sinne mennaan silla mie-
lelld, etta 10ytyisikd sieltd joku uutinen. Jos se parturikampaamo, joka avaa,
on 26. tassa pitajassa, niin alkaahan se olla jo uutinen

Minusta paikallisella tasolla uusi yritys on tietylla tavalla uutinen. Se, etta ju-
tussa kerrotaan asiallisesti henkildsta ja yrityksesta, ja ettd miksi se tammai-
sen paatoksen on tehnyt. Ei nyt mitenkaan silla tavalla alennuta johonkin ylis-
telyyn tai tammaoiseen. Ihan neutraali uutinen. Jutun voisi suhteuttaa jo ole-
massa olevaan sen alan mahdolliseen yrityskenttdan ja koko paikalliseen
elinkeinoelamaan.

Parhaiten uuden yrityksen perustaminen toimii siten, ettd on asiakkaan nako-
kulma. Mita asiakas saa ja miten se asiakasta palvelee. Faktalaatikkona voi
olla yrityksen perustiedot.

Uuden yrityksen perustamisen lisaksi olemassa olevien vuosijuhlat kuuluvat
paikallislehden peruskauraan. Ei toki joka vuosi, mutta vuosikymmenien valein.
Kun yritys tayttda kaksikymmenta vuotta, toimittaja liikkahtaa, mutta kaksivuoti-
aan yrityksen kohdalla ei. Mydskaan uusi tuote ei ole sindansa jutun arvoinen.
Uusi palvelu voi olla, mikali sellaista ei ole paikkakunnalla aiemmin ollut. Yritta-
jajutut voivat toimia myos henkil6juttuina, joiden avulla yrittajia tuodaan lahem-

maksi lukijoita ja samalla my6s yrityksen potentiaalisia asiakkaita.

Esimerkiksi K-raudan kauppias on kilpasaunoja. Tallainen harrastus otettiin
kerran. Juttu on hyva, kun ilmoittaja pistaa itsensa peliin ja paljastaa itses-
taan jonkin harrastuksen tai ominaisuuden. Ei tehda niin, ettd menkaa nyt
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ihmiset ostamaan silta jotain, vaan keskitytdan ihmiseen, persoonaan, ilmi-
00n, uutuuteen, jonka ilmoittaja on lanseerannut.

Uutis- ja yritysjuttujen lisaksi ilmoittajat paasevat usein esiin teemajutuissa. Pai-
kallislehdissa tehdaan omia liitteita tai sivuja pyhitettyina esimerkiksi koulutus-,
likenne-, sisustus-, hyva olo- tai vaikkapa puutarhanhoitoteemalle. Naille sivuil-
le myydaan tuon tietyn teeman mukaisia ilmoituksia. Toimittajien mukaan jutut
ovat yleensa kevyita ja lukijan arkista elamaa palvelemaan pyrkivia. limoittajille

kaytetaan porkkanana sita, etta jutut koskevat samaa aihetta.

Teen autojuttuja parin viikon valein. Niihin otetaan se koillismaalainen nako-
kulma. En usko, ettd autojutuissa on ihmisille merkitysta markkinoinnin taval-
la. Autoa ostamassa olevat katsovat sen netista, kayvat koeajamassa ja kat-
sovat autolehdet, jotka ovat sitd moottoripornoa. Jos meilla tehdaan autojut-
tu, niin yritys on kytkea se esimerkiksi siihen, onko se talvella kayttokelpoinen
naissa olosuhteissa. Ei tassa kuitenkaan mitdan automekaanikkoja tai korjaa-
jia olla, joten nakdkulma on toisenlainen. Testataan parjaaka silla autolla tuol-
la metsikdssa, eli pystyyko silla mustikkaan tai hillametsaan menemaan.

Teema- ja puffijutuissa piilomainonnan riski

Paikallislehdissa tehdaan runsaasti erilaisista tapahtumista kertovia puffijuttuja,
eli tapahtumasta kertovia ennakkojuttuja. Myds niiden kohdalla toimittajat pyrki-
vat pitamaan uutiskynnyksen matalana. Puffijutuissa journalismin ja mainonnan
raja on erityisen hailyva, koska useissa tapauksissa samasta tapahtumasta on
lehdessa maksettu ilmoitus. Eraan toimittajan mukaan puffijuttu saadaan eroa-
maan mainoksesta kayttamalla tietenkin huikeaa journalistista ammattitaitoa.
Toimittajat esittivatkin monia erilaisia vaihtoehtoja lahestya puffijuttuja. Lahto-
kohtana he pitivat yleisesti sita, ettd kyse on lukijan palvelusta. Lukijoille kerro-
taan lisdinformaatiota, jotta he voivat sen perusteella valikoida, mihin tapahtu-
miin haluavat osallistua. Puffijuttujen arvo nahdaan myos paikkakunnan elin-
voimaa kuvaavana. Onhan paikkakunnan tapahtumista kertominen paikallisleh-
den keskeinen tehtava. Tapahtumalla on journalistista arvoa, kun se liikuttaa

isompaa ihmisjoukkoja.
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Tyypillisesti puffijutuista jatetdan pois tarkat tapahtumakuvaukset, aikataulut ja
lippujen hinnat. Paikka ja paivamaara kerrotaan, muttei sen tarkemmin. Tapah-
tumia voidaan myds lahestya lukijaa mahdollisesti kiinnostavasta tulokulmasta,

kuten haastattelemalla paikkakunnalle saapuvaa mielenkiintoista esiintyjaa.

Juttujen kautta mennaan paljon syvemmalle siihen tapahtumaan. Otteluilmoi-
tuksessa kerrotaan vain PaKa-Kiekkokarhut ja sotaveteraanit ilmaseksi. Ei-
han se kerro, millainen ottelu on tulossa. Lukijalle arvo on urheilun nakdkul-
masta ettd, he saavat vahan lisatietoa siitd ja voivat paattaa haluavatko
menna paikalle. Nytkin kun tanne tulee turkulaisia pelaajia, niin sehan on iso
juttu, joka kiinnostaa lukijoita ja saa ihmiset liikkeelle. Saa sitten karkkareita
myyda enemman. Jos ajatellaan hiihdon Nordic Openingia taalla, niin siita-
han tehtiin paljonkin ennakkojuttuja. Esimerkiksi kun paikkoja laitettiin kun-
toon ja rakennettiin, seka paljonko on tulossa kilpailijoita.

Jos puffijuttu on tullut toimitukseen tiedotteena, on syyta pyrkia mahdollisuuksi-
en mukaan rakentamaan siitd omalla tydllaan oma juttunsa. Myds uutisarvoa

mietitdan, eika kaikesta tehda puffia.

Presidentinvaalien aikaan keskusta jarjesti makkaranjakotilaisuuden S-
marketilla. Tilaisuudessa oli paikalla kansanedustajia. Presidenttiehndokas
Niinistd puolestaan vieraili K-kaupassa. Makkaranjakotilaisuus ei ollut puffiju-
tun arvoinen, mutta Niiniston vierailu oli. Mies ei ollut taalla kaynyt, ja han oli
gallupien ykkossuosikki. Kun ehdokas uhraa puoli tuntia ajastaan taalla vie-
raillakseen, niin se on ilman muuta erikoisempi tapahtuma. Makkaranjako ei
ollut niinkaan erikoinen.

Juuri vasta tein Aamutahti-jutun. Siind on monta yritystad tuomassa teatteria
tanne, ja Koillissanomat on yksi niistd. Siind mietin, onko tarpeellista tuoda
esiin niita yrityksia, jotka ovat olleet kaupunginteatteriesitysta tanne tilaamas-
sa. Totesin, etta se ei ole ollenkaan oleellinen tieto, kuin ihminen on menossa
sinne. Paikka on Rukapalvelun Pohjan Seita, ja se on vaan todettava, etta
paikka on se.

Monet toimittajat mainitsivat puffi- ja teemajutut mahdollisiksi riskeiksi piilo-
mainonnan kannalta. Yksi syy tahan on se, ettd jutun aiheesta saattaa olla

my0s ilmoitus samassa lehdessa tai jopa samalla sivulla. Tama voi herattaa lu-
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kijassa ajatuksen mahdollisesta kytkykaupasta, vaikkei kukaan sanonut sellaisia
tehtavan. Kytkykaupalla tarkoitetaan sita, etta toimitus sitoutuu tekemaan jutun
ilmoituksen ostaneesta tahosta. Jotkut kertoivat, etta puffia vailla olevalle mai-
noksen ostajalle sanotaan jutun tulevan eri lehteen kuin ilmoitus, jotta silla olisi
enemman tehoa. Nain pyritdan valttamaan myds piilomainontaa. Teemajuttuihin

voi olla my&s vaikeaa etsia uusia haastateltavia tai nakdkulmia.

Sanotaan, etta paikallislehdessa rajanveto on pikkuisen vaikeaa sen valilla,
kuinka paljon on mainontaa ja kuinka paljon journalismia. Lahtokohta ja odo-
tus on se, ettd se menee siihen mainonnan puolelle. Toimittajat puolustautu-
vat silla, etta kylla me tehdaan perkule aivan yhta hyvaa lehtea ja journalisti-
sesti tasokasta kaikin puolin, mutta aihepiiri on vaan lahempana kuin isom-
missa lehdissa.

Teemasivuilla on joskus ilmoitus ja juttu samalla sivulla. Jos on ollut vaikka
kauneus ja terveys -teema, ja on tehty kosmetologien kanssa jotain juttua.
Sitten on kylla pidetty siita huoli, ettei niitd pysty saman tien yhdistamaan.
Kylla toimitussihteerit ovat siina valppaita, ettei sellaista pienintakaan epailys-
ta kytkykaupasta paase syntymaan, koska sellaista ei tehda.

Siind on kylla myds se ongelma, ettd ne teemat toistuvat. Se on matkailua,
hiihtoa ja kesalla aktiviteetteja. Tai hyvinvointi- tai autoliite. Joka hemmetin
kerta samat teemat. Uusia toimijoita pitaisi etsia, mutta se on vaikeaa, kun
tama on niin pieni markkina-alue.

Nakokulma ratkaisee laadun

Pyysin toimittajia maarittelemaan, milloin ilmoittajasta tehty juttu on journalisti-
sesti hyva. Avoimessa kysymyksessa vastaukset vaihtelivat. Yhteisia nimittgjia
olivat kuitenkin lukijalahtoisyys seka hyva nakdkulma. Esimerkiksi tapahtuma-
puffi voi olla mielenkiintoinen, jos nakdkulmaksi etsitdan vaikka joku tapahtu-
maa talkootyolla toteuttamassa oleva henkild tai paikkakunnalle ensi kertaa
saapuva esiintyja. Yritysjuttuihin puolestaan on syyta hakea uutismaista nako-
kulmaa. Ylipaataan nakdkulman laajentaminen yksittaisesta yleiseen on toimiva
ratkaisu. Esimerkiksi se voi tapahtua yhden yrityksen kautta koko talousaluetta
jollain tavalla kuvailevaksi. Myos se koettiin hyvan jutun kriteeriksi, ettei jutusta

huomaa haastateltavan olevan ilmoittaja.

29



Jotkut kokivat ilmoittajista kirjoittamisen epamiellyttavaksi ja vaivalloiseksi juuri
edelld mainituista syista. Joskus mainosmaisuuden kiertaminen ja uuden nako-

kulman etsiminen vaatii paljon journalistista ty6ta, paanvaivaa ja myos aikaa.

Jutut ovat hyvia, kun niillda on uutis-, yhteiskunnallista- tai paikallista merkitys-
ta. Kun ne kasittelevat asioita, jotka paikkakunnalla muutenkin ovat keskuste-
lun alla. - - Ettd he saavat tietoa, jota ei muuten voi saada. Vinkkeja arjen
elamaan esimerkiksi jos ajattelee koti- tai sisustusteemaa. Jos esitellaan jo-
tain tapettimallistoa, uusia maaleja tai uusia tapoja kiinnittaa tauluja.

Silloin kun tulee perusteltua se, etta ilmoittajaa kaytetaan asiantuntijana. Etta
on kriittinen ote, vaikka kyse on ilmoittajasta. Eihan kaikkea tarvitse niella,
mita sieltakin tulee, ja pitaa kayttaa maalaisjarkea sen kanssa.

Monenlaisia eettisia haasteita

Suurin osa haastattelemistani toimittajista oli jossain uransa vaiheessa joutunut
pohtimaan joitain eettisia kysymyksia ilmoittajista juttua tehdessaan. Moni oli
joutunut myds erilaisiin hankaliin tilanteisiin monenlaisissa tapauksissa. Lehdis-
sa noudatetaan journalistin ohjeita, ja suurin osa kertoi noudattavansa niita ihan
luonnostaan. Harva oli ohjeisiin joutunut kaytanndssa turvautumaan. Yksi toimit-
taja kertoi, ettda heidan lehdessaan on omat, tiukat kirjatut ohjeet, kun kirjoite-
taan ilmoittajista. Muut saman lehden toimittajat tosin eivat tallaisia ohjeita mai-

ninneet, paatoimittaja mukaan lukien.

Kysyin muun muassa, ovatko toimittajat koskaan suututtaneet ketaan ilmoittajaa
jutuillaan. Lisaksi kysyin, kirjoitetaanko ilmoittajista kriittisesti. Selvitin myds,
ovatko ilmoittajat pyrkineet vaikuttamaan toimittajan tydhén seka ajattelevatko

nama lehden taloutta ilmoittajista kirjoittaessaan.

Kriittisyyden osalta voitaneen todeta, ettd ilmoittajia kasitelladn melko hellava-
raisesti. Toki toimittajista kymmenen kertoi, etta ilmoittajista kirjoitetaan kriitti-
sesti. Vastaukset kuitenkin olivat hieman ymparipyoreita, kuten "Haluaisin us-
koa, ettd nain on. En usko, ettad he ovat erityisasemassa” tai "Kylla, jos aihetta

on.
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Muutamat kertoivat kirjoittaneensa niin kriittisesti, etta olivat jopa suututtaneet
iimoittajia. Yleisia tilanteita olivat sellaiset, joissa ilmoittajaa oli joko kritisoitu tai

oli jatetty haastattelematta.

Erdan ison kauppaliikkeen johtajan suututin, kun tein juttua tapahtumasta,
jossa oli kauppaliikkeen lahjoittamana ruokatavaraa. Unohdin sen mainita, tai
en oikeastaan unohtanut, mutta en maininnut sita sponsoreiden listassa. Tein
ylipdatdan sen virheen, ettd mainitsin sponsoreita. Ketaan ei olisi pitanyt
mainita nain jalkeenpain ajatellen. Yhta ei ollut merkitty minulle tulleeseen
kutsuun, ja se jai mainitsematta. Siita suututtiin ihan verisesti. Se oli aika tu-
lehtunut tilanne, kun sain ilmoitusosaston kimppuuni, ettd nyt siellda ollaan
suututtu ja vaaditaan sita ja tata. Paatoimittaja pysyi neutraalina. Siita on kui-
tenkin vuosia aikaa, ja tilanne on ratkennut ajan ja sovittelun kautta.

Muutaman kohdalla eteen oli tullut myds tilanteita, joissa ilmoittajat olivat vahen-
taneet ilmoittelua juttujen tai lehden linjan seurauksena. limoitusboikotit nahtiin
kuitenkin erittain harvinaisina. Osa arvioi, etta ne olivat takavuosina yleisempia,
ja epailivat lehtien linjan nain lipsuneen kenties markkinointimydnteisempaan

suuntaan. limoittajista kaikkein kriittisimmin suhtauduttiin kuntaan.

Taman kahdenkymmenen vuoden aikana on tullut sellaisia kohtauksia, etta
on uhattu lahtea tai Iahdetty ilmoituksista. En tieda, onko koskaan ollut niin,
etta eipa nyt tehda kriittista juttua osuuskaupasta tai Citymarketista. Cittarin
pihalla olleista roskalgjista tehtiin isoja juttuja. Kauppias ei kuulemma tykan-
nyt. Aina niistd on keskustelemalla selvinnyt. Takavuosina osuuskaupankin
kanssa oli aikamoisia revohkoja. Ei kasittaakseni nyt. Turpiin veto ja tappa-
minen ovat olleet tutumpia uhkauksia kuin ilmoitusten pois vetaminen. Tai
puhelinhairikdinti. Poliisillakin on uhattu ja niin pain pois.

Kolmannes toimittajista kertoi miettivansa lehden taloutta juttuja tehdessaan, ja
kenties siten itsesensuurin avulla varovansa suututtamasta tarkeita tulonlahtei-

ta.

Kylla taloutta on paikallislehdessa pakko ajatella. Kriittisyytta ilmoittajista teh-
dyssa jutuissa ei pysty kayttamaan kuin kunnallisten paattajien kohdalla.
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Kuntakin on ilmoittaja toisaalta, mutta se on niin suuri yhteiskunnallinen teki-
ja, etta paatdksenteosta kirjoitettaessa on pakko olla kriittinen. Sitd on myds
tehty seurauksin, ettd kunta on jopa vahentanyt ilmoittelua meilla, koska
olemme antaneet puheenvuoroja ihmisille, jotka ovat esittdneet rankkaakin
kritiikkia kuntaa kohtaan.

Kaupungilta on ly6ty kapulaa rattaisiin. On uhkailtu. limoituksia on vahennetty
tekemieni juttujen takia. On paljastettu asioita, joita heidan mielestaan ei olisi
saatu kertoa. Se on nakynyt oikeastaan positiivisena siten, etta luottamus lu-
kijoihin on kasvanut. Saan entistda enemman tietooni asioita, joita ei muualta
saisi. Lukijat luottavat, etta lahteet pysyvat salassa. Olen kokenut, etta anta-
mani tietoon luotetaan, koska kukaan ei ole pystynyt sitd vaaraksi kumoa-
maan missaan vaiheessa.

limoittajat ja yrittajat pyritaan pitdmaan tyytyvaisina myos ajattelemalla tasapuo-
lista uutisointia. Esimerkiksi teemajuttuja tehtdessa pyritdan l16ytamaan uusia
haastateltavia, eikd tehda samasta yrityksesta putkeen useampia juttuja. Jos
seurataan tiettya kaupallista uutisaihetta, pyritdan haastattelemaan isoja ja pie-
nia kauppoja seka mielellaan levikkialueen eri pitdjistd. Asiaa mietitddn myds
kuvituksen suhteen. Esimerkiksi viimesyksyn voikriisin® aikaan tasapuolisuus oli
ajankohtainen asia. Yhden toimituksen aamupalaverissa mietittiin, mista kuva

tanaan otetaan, kun eilen oltiin jo yhdessa kaupassa.

Kuvituksen suhteen tasapuolisuus mainittiin useimmiten, kun kysyin, miten il-
moittajista tehtavia juttuja pyritddn kuvittamaan. Kuvitusta ei muuten juurikaan
nahty ongelmaksi. Toimittajat kertoivat pyrkivansa jattamaan logot ja tuotemer-
kit pois kuvista. He kertoivat myos ottavansa kuvat mieluummin oman mielensa

kuin kuvattavan toiveen mukaan.

Varmaan yritan kuvittaa aika samalla lailla kuin aina. Ottaa hyvia kuvia. Jos
on joku hienonnakdinen systeemi, niin siitd kuva. Joskus kysyn ihan niilta
tyypeilta, jos on jotain erityistd. Enemman kuvissa ovat tyypit, jotka yritykses-
sa tydskentelevat, eika joku tuote. Paakuviahan niista ei lehteen mene. Se
nyt on ihan ymmarrettava juttu. Jotkut yrittavat vaikuttaa ja jotkut eivat. Saat-
tavat sanoa, ettd otetaan kuva tassa tai tuossa. Tietyissa tilanteissa olen

! Meijerivoi loppui kaupoista useasti loppuvuodesta 2011. Seka valtakunnalliset etta paikalliset

mediat uutisoivat voin loppumisesta runsaasti.
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suostunut, kun ei ole vaihtoehtoja. Yleensa saa vapaat kadet. Yksi esimerkki
on romuttamo, jossa olisi tullut visuaalisesti hienoja kuvia, mutta tyyppi sanoi,
etta otetaan taman yhden uuden auton luona.

limoittajat pyrkivat vaikuttamaan

liImoittajien taholta tulevat vaikutusyritykset ovat paikallislehtien toimituksissa
jokseenkin yleisia. Toki on huomioitava, etta vaikuttaminen koetaan suurimmilta
osin positiiviseksi, kun myos juttuvinkit ja -ideat lasketaan vaikutusyrityksiksi.
Matalan uutiskynnyksen vuoksi suurin osa toimittajista kertoi olevansa hyvillaan
my0s ilmoittajilta tulevista juttuvinkeista seka toteuttavansa ne lahes aina. Toki
ihan mista tahansa ei juttua lahdeta tekemaan, eika koskaan vain sen perus-
teella, etta joku ilmoittaa lehdessa. Useimmiten ilmoittajien juttuvinkit tulevat il-
moitusosaston kautta. Esimerkiksi uusi yrittdja on ostanut ilmoituksen lehdesta,
ja ilmoitusmyyja vinkkaa, etta oletteko kuulleet tallaisesta. Toimittajat kertoivat,

etta juttuvinkkeja tulee vahemman ilmoittajilta, kuin heihin otetaan itse yhteytta.

Saattaa olla, etta joku yrittdja on uusinut ruokalistan. Nyt tasta pitaisi tehda
juttu. Sehan ei ole meille mikdan uutinen, etta joku ravintola on laittanut uu-
den ruokalistan. Se on hanelle normaalia arkea, eika se kuulu meidan tehta-
viin siitd juttua tehda, vaan siitd kuuluu ilmoittaa maksullisella ilmoituksella.
Mutta keskustelussa saattaa nousta esille joku muu asia. Vaikka etta joku
yrittdja on palkannut lisaa tyontekijoita jonkun projektin tiimoilta. Raahessakin
on paljon maahanmuuttajayrittajia, kuten pitserioita. Tana paivana mietittiin
itse asiassa, etta tehtaisiin naistd maahanmuuttajien perustamista erilaisista
yrityksista juttua ihan silla perusteella, ettd miten maahanmuuttajat ovat 16y-
taneet oman alueensa taalta. lhan ettd miten he elavat ja leipansa tienaavat.
Ruokalistasta asiaa kehiteltin. Maahanmuuttajakysymys on hyvin pinnalla
oleva asia. Ei menna aina siitd mista yrittaja tai ilmoittaja esittaa, vaan ruve-
taan kehittelemaan. Ei suoraan tyrmata kuitenkaan.

MyoGs negatiivista vaikuttamista on koettu tapahtuneen. Varsinainen painosta-
minen on kuitenkin hyvin harvinaista. Epamiellyttaviin tilanteisiin toimittajat koki-
vat muutenkin joutuneensa hyvin harvoin. Hieman yli puolet toimittajista kertoi

kokeneensa vaikuttamisyrityksia ilmoittajien taholta. Useissa tapauksissa kyse
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oli siita, ettd haastateltava sanoo jotain, mutta pyytaa olemaan laittamatta sita
lehteen. Negatiiviseksi vaikuttamiseksi koettiin myds juttu- tai puffitoiveet, joille
ei nahty mitdan journalistisia perusteita. Myos siihen oli vedottu, etta juttu pitaisi
tehda, koska kyseinen henkild on ostanut ilmoituksen. Yksi toimittaja sanoi vai-
kutusyrityksia tulleen enimmakseen pienilta, aloittavilta yrityksilta. Toinen taas
totesi isojen keskusliikkeiden pyrkineen painostamaan omaa lehteaan. Myos
tilaisuuksien tai urheilijoiden sponsoreiden nimia on juttuihin toivottu. Vain pari
toimittajaa myonsi, etta ilmoittajien painostus on paassyt vaikuttamaan lehden

toimintaan.

Kauppiaat ovat aika ujoja siind mielessa, etta he eivat taalla nosta itseaan.
Todennakoisesti pelkdavat oman uskottavuuden menoa, ja tietavat sen, etta
ihan kaikki ei mene lapi. Sellaisiakin pienia, nousevia, vasta perustettuja yri-
tyksia on ollut, jotka ovat kuvitelleet, ettd he pystyvat ohjaamaan meita heit-
tamalla jatkuvasti puffia jostain asiasta. Sitten kun sita ei ole ollutkaan leh-
dessa, tai tekstia on muutettu, niin tullaan lankoja pitkin. Siina vaiheessa on
tehty pelisaannot selviksi. Sen jalkeen yleensa tilanne on rauhoittunut, ja oppi
on mennyt perille.

Torkein tapaus on semmoinen, jossa ilmoittaja halusi lukea valmista juttua.
Han alkoi korjata jonkun ihan toisen henkilon sanomisia, joka ei kuulunut ha-
nen yritykseensa milldan tavalla. Eihan kukaan voi toisen ihmisen lausuntoja
vaatia muuttamaan. Tilanne ratkaistiin paatoimittajan avustuksella. Se oli aa-
riesimerkki joka jai mieleen. En muista toista vastaavaa. Aina valitettavasti on
tapauksia, joissa halutaan saada mieleisia juttuja. Usein kuulee, etta ala laita
sita siihen ja laita tata. Pyritdan ohjailemaan. Taytyy vain tiukasti pitda am-
mattietiikka mielessa. Olen aika jyrkka taman suhteen, enka anna yhtaan oh-
jailla itseani. Toivottavasti muutkin toimivat nain.

[Imoituspuoli on joskus lupaillut ilmoittajalle juttua ilmoituksen johdosta. Pyyn-
t6 on lahtenyt ilmoittajalta, johon joskus on suostuttu, jotta iso ilmoitus saatai-
siin. Tasta ei toimituksen puolella tykata.

Muutama toimittaja katsoi, etta eettiset pelisaannot ovat viime aikoina I16yhenty-

neet, ja myds uusia ongelmia on noussut esiin.

Sita tyrkytetaan paljonkin, etta laita joku sponsori juttuun mukaan. Ennen siita
ei tarvinnut edes keskustella, kun journalistin ammattiohjeissa oli taysin selva
linja, etta sita valtettiin kuin ruttoa. Sekin raja on nykyisin halventynyt paljon.
Monistakin eri syista varmaan. Nykyisin se tuottaa ehkd enemman ongelmia.
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4.2 Paatoimittajien ja lehden talouden nakokulma

Lehdet markkinajohtajia alueillaan

Kaikkien kolmen haastattelemani lehden paatoimittajat kertoivat olevansa ilmoi-
tusmarkkinoilla markkinajohtajia omilla levikkialueillaan. Paatoimittajista kaksi oli
tulosvastuullisia, ja yksi vastuussa lehden budjetissa pysymisesta. Lehdet saa-

vat ilmoituksista 50—60 prosenttia tuloistaan.

Vaikka lehdet ovat markkinajohtajia, on kilpailu alueilla kova. Kaikilla paikka-
kunnilla ilmestyy saanndllinen ilmaisjakelulehti, maakuntalehti, seka parilla
paikkakunnalla erindinen joukko matkailulehtia. Myds kaupallinen radio kilpailee
kahden lehden kanssa samoista ilmoitusmarkkinoista. Tarkeimmiksi ilmoi-

tusasiakkaiksi mainittiin paikkakuntien marketit ja tavaratalot.

Laaja kasitys paikallislehden tehtavista

Kysyttaessa paikallislehden tehtavista erosivat paatoimittajien nakemykset hie-
man heidan alaistensa ajatuksista. Paatoimittajat nakivat lehden tehtavat toimit-
tajia laajemmin. Pelkan tiedonvalittamisen, lukijoiden palvelun ja muiden perin-
teisten tehtavien lisaksi paatoimittajat nostivat esiin myos paikkakunnan edun
ajamisen. Kaksi mainitsi suoraan myds yrittajat ja liike-elaman edun vastauksis-

saan.

Se, ettd on paikkakunnan puolestapuhuja, ei tarkoita kritiikitonta lassyttamis-
ta. Se tarkoittaa sitd myos, ettd parhaimmillaan pystyy tarttumaan kriittisesti
asioihin ja keskustelemaan paikkakunnalle tarkeista asioista.

Olla sen alueen ihmisten, kaikkien yrittajien ja kunnan aanitorvi tai viestinvie-
ja. Lehden tehtava on tiedottaa asioista, tehda asioista julkisia, ja asettaa
asioita keskustelun alaisiksi. Myods tarjota mahdollisuus siihen, ettd ihmiset
saavat aanensa kuuluville sen lehden sivujen kautta. Toimia journalististen
periaatteiden mukaisesti

35



Lehdet ovat ilmoittajilleen kaytanndssa vastuussa vain ilmoituksen oikeellisuu-
desta. Kaikki paatoimittajat ajattelivat kuitenkin olevansa tietylla tavalla ilmoitta-
jille vastuullisia myo6s siind mielessa, etta lehden sisallon pitaa olla laadukasta,

jotta se olisi kiinnostava ilmoituskanava.

limoittajat luonnollisia lahteita

Paatoimittajien mukaan on hyvin luonnollista, etta ilmoittajat esiintyvat lehtien
jutuissa. Vahintaankin viikoittain kaikissa lehdissa on jotain juttuja, joissa ilmoit-
tajia on kaytetty lahteina. Yhden paatoimittajan mukaan jopa paivittain. Juttu-
tyypeiksi paatoimittajat mainitsivat suurin piirtein samat kuin toimittajansa. Tyy-
pillinen on tapaus, jossa ilmoittaja kommentoi asiantuntijan roolissa jotain uutis-

tapahtumaa.

Jos tehdaan juttua vaikka kuinka paljon venalaisia paikkakunnalla kday. No-
pein ja kohtuullisen luotettava tieto saadaan kaupasta tai hotelleista. Hehan
sita tilannetta pystyvat luonnehtimaan. Kuukausien paasta voidaan saada jo-
ku tilastokeskuksen tieto, mutta kun sitd nyt ei ole jarkevaa jaada odotta-
maan. Silloinhan se on joku kaupan tai matkailun edustaja on hyva kerto-
maan siita, missa ollaan menossa.

Myos uusista yrittajista tehtavat henkildjutut mainittiin tyypillisiksi. Kaksi paatoi-
mittajista kertoi, etta uusi yritys on heidan lehdessaan aina uutinen. Yksi sanoi,

etta asiaa harkitaan tapauskohtaisesti.

Mielestani asiaa lahestytadan niin, ettd pienetkin asiat ovat paikallislehdessa
uutisia. Jos uusi yritys vaikka perustetaan, niin se on jo pienella paikkakun-
nalla uutinen. Tai jos tulee suuria muutoksia toiminnassa. Tai jos joku isoista
yrityksista haluaa vaikka tuloksensa julkistaa. Kaikki voidaan pistaa lokeroon
talousuutiset. Tokihan siind tullaan siihen, ettd eihan me mitdan ilmoi-
tusasiakkaiden vaikka tuotemerkkeja voida juttuihin laittaa. lhan normaalit
tekstimainonnan saannoéthan siina taytyy olla.

36



Yksi paatoimittaja sanoi, etta jutun ja tekstimainonnan raja voi silloin talldin olla

hailyva.

Pyrkimys on pitda mainokset ja jutut erillaan toisistaan. Totta kai ne kietoutu-
vat toisiinsa, jos haastatellaan uutta yrittajaa, tai jos jollakin firmalla on sita,
tata tai tuota uutta juttua. Mielestani paikallislehden taytyy toimia silla alueel-
la. Vasta oli juttu, etta uusi yrittaja paatti tulla tdnne. On se minusta ihan uuti-
nen, joka kertoo tdman alueen elinvoimasta, etta jotain tapahtuukin.

Yksikdan paatoimittajista ei sanonut, ettd uusista yrityksista tehtaisiin juttuja
varsinaisesti ilmoituksen toivossa. Kaikki kuitenkin myodnsivat, etta kaikki yritta-
jat mielelldan halutaan asiakkaiksi. Yksi kertoi, etta juttu- ja ilmoituspuoli pide-
taan tiukasti erilla toisistaan, kun taas toinen totesi ajattelevansa myds taloutta

ja ilmoitusrahoja juttujakin tehdessaan.

Totta kai se puoli voi tulla ja tulee esille myds siina jutun teon yhteydessa.
Tulee varmasti. Jos erotan jutun teon ja henkilétason. Jos kerrotaan henkilo-
tasolla, etta millaista yrittajaltd on tulossa, niin voin heittaa, etta laita ilmoitus.
Ajatella sita, ettd samalla teen meidan lehden mainontaa. Etta kannattaa il-
moittaa meilld. En tieten tahtoen halua varmaankaan tehda mitaan kauhean
negatiivista ja ikavaa uutisointia.

Paatoimittajat ajattelivat jutuilla ja lehden tasolla voivan olla vaikutusta myos il-
moitusmyyntiin. Mahdollisesti myos yksittaisella jutulla, etenkin teemanumerois-
sa. Yhden mukaan lehden yleisiimeella on vaikutusta. Jos lehdesta huokuu, etta
mennaan alaspain ja surkeasti, kelldaén ei ole rahaa, kukaan ei tee mitaan ja
kelladn ei ole t6ita, niin on mahdollista, etta ilmoittajakin ajattelee pelin olevan
menetetty. Paatoimittajien mukaan lehden ja talousalueen edut kulkevat kasik-

kain.

Paikallislehti on peili siita, miten talla alueella menee. Hengitdmme samaa il-
maa yritysten kanssa. Jos yrityksilla menee huonosti, niin yleensa nipistetaan
markkinointirahoista. Kun puolet tuloista on ilmoitustuloja, niin myds meilla on
vaikeaa silloin. Jos palataan lehden alkuperaiseen tehtavaan paikkakunnan
puolestapuhujana ja alueen rakentajana, niin kyllahan meidan tehtava on yh-
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teisen hyvan lisdaminen. Tassa kierretddn vahan samaa asiaa, mutta toista
kautta. Lehden intresseissa on se, etta levikkialue voi myos taloudellisesti
hyvin. En usko, ettd suoranaisesti yhdella jutulla voisi lisata tai vahentaa sita.
Jos joku sattuu suuttumaan, niin silloin. Olen kuullut, ettd joku ilmoittaja on
jattanyt vaikka yhden ilmoituksen pois tai ollut viikon tai kaksi pois. Kyllahan
teemaijuttuihin ilmoitusmyyjilla on helpompi myyda.

Hyvat valit ilmoittajiin

Paatoimittajat eivat kertoneet joutuneensa lyhyilla paatoimittajan urillaan juuri
minkaanlaisiin eettisiin ongelmiin ilmoittajien suhteen. Mydskaan alaisilta ei ol-
lut tullut purnausta ilmoittajia koskevista jutuista. Yksi muisti pari hankalaa tilan-
netta, joissa oli joutunut perustelemaan ilmoittajalle lehden valintoja. Toisessa
tapauksessa ilmoittaja ei ollut kokenut saaneensa tarpeeksi huomiota, kun taas

toinen oli mielestaan saanut vaaranlaista huomiota.

Hiljattain piti perustella esimerkiksi sellainen asia, kun verotietoja oli julkaistu.
Meillakin ne eniten tienaavat olivat lehdessa. Sain siita soiton, ettd miksi nain
tehdaan. Tavallaan piti perustella se, etta kun lainsaataja on nahnyt hyvaksi,
ettd ne ovat julkisia. Niin kauan kuin asia on niin, ovat ne myds meilla leh-
dessa, vaikka se saattaisi kiusalliselta tuntua. Ei se ole syy jattaa niita julkai-
sematta

Kaikki kertoivat olevansa ystavallismielisissa valeissa ilmoittajien kanssa. limoit-
tajat olivat myds jokaisessa tapauksessa olleet hyvin kiinnostuneita tutustu-
maan uusiin paatoimittajiin. Yksi paatoimittajista katsoi, etta tuttuudella voi olla
vaikutusta myds juttujen tekoon siind mielessa, etta tuttuun yrittaja-ilmoittajaan

voi olla matalampi kynnys ottaa yhteytta.

En hirvean hyvin tunne viela kaikkia. Eri tilaisuuksien myoéta olen tutustunut.
Joko niin, etta olen kaynyt siella, tai meilla on kayty. Kyllahan minulla on hel-
pompi toimintaymparistd, mitd enemman ilmoittajiakin tunnen. Toiminta on ol-
lut tosi asiallista, ystavallista, mukavaa ja myds sellaista luottamuksellista.

Osan tunnen paremmin, jopa henkildkohtaisesti. Osa on niin sanottuja hyvan
paivan tuttuja. Ylipaansa asiat ovat ihmisten valisia asioita. Minusta se olisi
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varsin kummallista, jos en yhdenkaan ilmoitusasiakkaan kanssa olisi missaan
valeissa.

Paatoimittajien aikana yhtaan ilmoittajaa ei viela ollut suututettu, eikd minkaan-
laisia kriiseja koettu. Pohdinta siita, uskallettaisiinko kaikista ilmoittajia koskevis-

ta asioista kertoa, oli lahinna teoreettista.

Voihan se olla silla laillakin, etta jos ajatellaan vaikka Suomea ja Neuvostoliit-
toa YYA-aikana. Tavallaan on itsenaisyys, muttei kuitenkaan. Voihan joku ai-
he olla, joka jaisi tekematta, koska lahtiessaan tietaisi, ettad voisi joutua esit-
tamaan ikavia kysymyksia. Korkeintaan voisi olla kysymys mukavuudenha-
lusta. Ehkd mikaan uutinen ei jaisi kertomatta, mutta kaivetaanko tarkoituk-
sella aiheita, joista tulisi joitakin vakavia intressiristiriitoja? En osaa sanoa.

Tilanteessa voisi ratkaista kokonaisuus. Vaikea kuvitella tilannetta, jossa joku
sanoisi minulle, etta tee juttu, tai en ilmoita. Jos nain kavisi, pitaisi olla asiaa-
kin, etta jutun tekisin. Se olisi varmasti tapauskohtainen mietinnan paikka.
Luulisin, etta siitd voisi paasta fiksuun ratkaisuun. Etta tekisi jutun, mutta se
myoOs toimituksen paassa toimisi. Tietenkin se vahan polkisi ohjeita, koska
ohje on kirjoitettu jyrkasti. Kylla kai siina varmaan joku juttu pitaisi tehda.

Paatoimittajat eivat olleet kokeneet mydskaan negatiivisia vaikutusyrityksia.
Vaikutusyrityksista selviaa eraan paatoimittajan mukaan perustelemalla lehden
valinnat, jotka vastapuolikin sitten yleensa ymmartaa. Vinkkeja ja toiveita oli kyl-

1a esitetty keskusteluissa, mutta ei mitdan painostamista tai siihen viittaavaa.

On oltu yhteyksissa, mutta en koe, etta olisi yritetty vaikuttaa. Kun olen uusi
kasvo, niin on tullut paljon kutsuja, ja olen tavannut paljon ihmisia. En nae si-
ta vaikuttamiseksi, etta ollaan kohteliaita ja halutaan tutustua uusiin ihmisiin.
Ei vaikutusyrityksia ilmoittajilta, mutta muilta tahoilta kyllakin.

Myo6skaan piilomainontaa paatoimittajat eivat kokeneet erityisesti paikallislehti-
en ongelmaksi. Toisaalta piilomainonnan rajojen maarittely tuntui vaikealta. Ai-
nakin kehuvien adjektiivien, ylisanojen ja tuotemerkkien kayttéja on jutuissa syy-
ta valttda. Koska piilomainonnan rajojen maarittely on vaikeaa, on sen totaali-

nen valttdminen myos kaytanndssa mahdotonta. Paatoimittajat kertoivat, etta
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myos lukijan medialukutaidolla on tassa osansa. Teemajutut luetaan eri tavalla

kuin kovat uutiset.

Piilomainontakin on jossain maarin hyvin veteen piirretty viiva. Jos ajatellaan
vaikka Helsingin Sanomien viinisivua. Mita se muuta on kuin piilomainontaa?
Siina esitellaan viinit, annetaan tahdet ja lukee viela, ettd osta tama. Tai jos
katsotaan naisten lehtia tai lifestyle-lehtia. Eihan niissa muita esitelld kuin
hintoja ja tuotemerkkeja. - - Tyypillisesti teemalehdissa tullaan naihin kysy-
myksiin. Jos kertoo vaikka muodin trendeista tai vaikka mokkien sisustami-
sesta, niin kyllahan siina vaistamatta esitellaan, etta tammaoista kuosia nyt on.
Eihan niihin kuitenkaan nyt hintoja laiteta. Taytyy myds luottaa ihmisten me-
dialukutaitoon, jos juttu on vaikka teemasivulla. Jos kovaan uutiseen tai uu-
tismaiseen juttuun alkaa ujuttamaan hintoja tai tuotemerkkeja niin se tuntuisi
pahemmalta. Rajanveto on alyttdman vaikeaa.

4.3 limoittajien nakokulma

Paikallislehti tarkea valine

Kaikki kuusi haastattelemaani ilmoittajaa kokivat paikallislehden hyvin tarkeaksi
iimoituskanavaksi. Yhdelle urheiluseuralle se oli ainoa ilmoituskanava seka yksi
paayhteistybkumppaneista. Nelja haastattelemistani ilmoittajista kertoi ilmoitta-
vansa viikoittain. Vahemman ilmoittavatkin kertoivat ilmoittavansa kymmenia
kertoja vuodessa. Kuitenkin jutuissa kertoivat esiintyvansa eniten ne kaksi, jotka
iimoittavat vahiten. Myods yksi useasti ilmoittavista sanoi nimensa olevan leh-

dessé tiheasti.

limoittajat kokivat paikallislehden myoés tarkeimmaksi tiedotuskanavakseen. He
kertoivat kayttaneensa sitd omaan tiedotukseen seka olleensa esilla monissa
erilaisissa jutuissa. Esimerkiksi askartelutarvikkeita ja muuta harrastetavaraa
myyva liike oli ollut asiantuntijan roolissa askartelujutuissa. Kansalaisopiston
rehtori puolestaan kertoi lehden nostavan esille kouluttautumisen, opiskelun ja
itsensa sivistamisen merkitysta ja sita, ettd paikkakunnalla on instituutio, joka
tallaista tarjoaa. Osuuskaupan kaupallinen johtaja kertoi nimensa olleen leh-

dessa valilla jopa kyllastymiseen asti, ja laskettelukeskuksen liiketoimintajohtaja
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totesi keskuksen esiintyvan sesonkiaikaan jollain tavalla lehdessa vahintaan jo-
ka viikko. Urheiluseuran pomo totesi seuran nakyvan palstoilla vahintaan pari

kertaa viikossa.

Kaikki ilmoittajat kertoivat myds tarjoavansa itse juttuvinkkeja lehteen. Puolet
kertoi tekevansa lehdistétiedotteita. Oman yhteisénsa asioiden liséksi ilmoittajat
kertoivat vinkkaavansa myos niihin suoraan liittymattomilla asioilla. Kaikki ker-

toivat, etta juttuvinkkeihin suostutaan lahes poikkeuksetta aina.

Laskettelukeskuksella on menossa henkilokunnan hyvinvointiprojekti. Silloin
annettiin juttuvinkki, kun kaikki halukkaat testauttivat kuntoaan, ja siitdhan oli
sitten juttu.

Soitan joskus, jos naen joitakin ongelmia esimerkiksi likkuessani ympariinsa.
Kaupan viereisistd uusista liikennejarjestelyista soitin tutulle toimittajalle.
Paikkakuntalaiset eivat osanneet kayttaa liikennevaloja, kun kaantyville oli
uudenlainen nuolivalo. Enemmankin voisi, mutta en silla lailla soita, etta
meista pitaisi tehda juttua. Ne ovat yleisempia asioita, joita huomaa jossakin,
kun on monta yksikkda hoidettavana.

Lehtien jutuissa esiintymista ilmoittajat pitivat vahintdan yhta tarkeana kuin
maksettua ilmoittelua. Nakyvyyden kannalta juttuihin paasya pidettiin jopa tar-
keampana. Yksi ilmoittaja kertoi merkityksen olevan suuri myds siten, etta luki-
jat ymmartavat juttujen kautta, miten tarkeda heidan toimintansa on koko
talousalueen kannalta. Jutuissa esiintyminen nahtiin myods aidommaksi ja pitka-
janteisemmaksi toiminnan edistamiseksi. Yksi ilmoittaja kertoi pitavansa leh-
dessa kaupallisen asiantuntijan roolinsa visusti erillaan yrityksen markkinoinnis-

ta.

Siind on suuri merkitys silla, ettd puhuu siella totta ja faktaa ja on luotettava.
Jos sitad kayttaa pelkastaan markkinointivalineena, niin silloin mennaan met-
saan. Se luo sita uskottavuutta sille alalle.

Uutinenhan on aina uutinen, ja ilmoitus on ilmoitus. Ihmiset kokevat uutisten
olevan totta. Siihen uskotaan paljon paremmin kuin maksettuun mainokseen.
liImoituksen tehtava on tietysti eri. Harvoinhan me uutista saamme siita, etta
meilla taalla Trio Tuhkamunat soittaa ravintolassa.
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Yksi kertoi seuraavansa tarkasti sita, miten oman alansa yritykset paasevat leh-

dessa esiin. Han piti yritysten tasapuolista esilla oloa erityisen tarkeana.

Pyrimme olemaan jutuissa mukana. Kismittaa, jos Taivalkoskelta tehdaan jut-
tua vaikka lahiruoasta ja meilta ei kysyta mitaan. Olemme kuitenkin siella su-
vereenisti suurin. Jos meilta ei kysyta yhtaan mitaan, niin kylla se silla lailla
arsyttaa. Kaikki ovat kuitenkin paasseet hyvin esille. Pienet ja isot vuorotel-
len.

Luottamukselliset valit paikallislehteen

Kaikki ilmoittajat kertoivat olevansa erittdin hyvissa valeissa paikallislehtiensa ja
niiden toimittajien kanssa. Nelja haastateltavista kertoi tuntevansa paikallisleh-
den toimittajat hyvin, osa jopa henkilokohtaisesti. Nain ollen tutut toimittajat te-
kevat vakisinkin juttuja heista. Osa myds kertoi helposti soittavansa tutulle toi-
mittajalle juttuvinkkia tarjotakseen. Kaikki kertoivat luottavansa toimittajien am-
mattitaitoon. Yksi jopa mainitsi, etta paikallislehden toimittajat ovat valtakunnal-
listen aikakauslehtien toimittajia luotettavampia, koska he tuntevat alueen toi-

mintaympariston.

Haastattelu- ja juttupyyntdihin kaikki kertoivat suhtautuvansa positiivisesti. Kui-
tenkin puolet ilmoittajista kertoi, ettd heidan toimintaansa on kasitelty lehdessa
my0s kriittisesti ja negatiivisesti. Kaksi tosin totesi, ettei viime aikoina kovinkaan
paljoa. Yksi ilmoittaja kertoi yrityksen ja lehden olleensa edellisen paatoimittajan

kanssa ajoittain myos riidoissa keskenaan.

Valilld on napit vastakkain oltu. Se oli entisen paatoimittajan aikana. Asia
nayttaa olevan persoonakohtainen. Silloin oli virheita, joita piti korjata. Aina
sanottiin, etta taittaja on leikannut jutun kesken. Sitten se taittaja oli varmaan
tosi dorka lehdessa. Mitenhan nykyisen paatoimittajan aikana ei ole yhtaan
tama taittaja tehnyt tammaoisia mokia? Ei kukaan usko. On sitten toimittaja tai
paatoimittaja pyydetty tanne. Lehtien palstoilla tappelu on turhaa, siihen em-
me ole lahteneet.
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Yksikaan ilmoittaja ei nahnyt talla hetkella mahdollisena tilannetta, jossa ilmoi-
tuksia alettaisiin vetaa pois mahdollisten negatiivisten tai kriittisten juttujen takia.
Yksi piti tilannetta niin absurdina, etta vitsaili vaihtavansa paatoimittajan hirviki-

vaarilla mutta ilmoittelun jatkuvan ennallaan.

limoittajat yhta lukuun ottamatta eivat kokeneet juttujen milldaan tavalla vaikutta-
van ilmoitusten ostamiseen. Pienen kaupan yrittdjat sen sijaan totesivat asian
ehdottomasti vaikuttavan. "Tietenkin vaikuttaa. Jos on esimerkiksi jouluaskarte-
lusta juttu, niin silloin otetaan isompi mainos ja laitetaan siihen askartelutuottei-

”

ta.

Piilo- ja tekstimainontaan ilmoittajat suhtautuivat vaihtelevasti. Osa ajatteli nii-
den olevan ehdottomasti vahingollisia lehden ja myds jutun kohteen uskotta-

vuudelle.

Olen sita mielta, ettd jos yritat selvasti mainostaa jotain, niin kyllahan se vai-
kuttaa lehden puolueettomuuteen ja objektiivisuuteen. Ja myds meidan mai-
neeseemme vaikuttaa negatiivisesti, jos nayttaa, ettd on maksettuja juttuja.

Mainontaa on niin paljon, etta sita voi tietysti olla vaikea yrittaa valttaa. Mai-
noslehdissa on vahan huono kaiku. En ilmoittajana mielellaan laita mainosta
sellaiseen. Jos vaikka on muutaman kerran vuodessa ilmestyvia lehtia, joi-
den tarkoituksena on koota ilmoituksia ja tehda positiivisia juttuja, niin ne ovat
minusta omassa kategoriassaan. Epailen, etta niilla saattaa olla jopa negatii-
vinen vaikutus, kun tuo nyt tuossa aivan retostelee. Maksettu toimittaja tekee
jutun, ja se edellyttda mainoksen laittamista lehteen.

Osa ilmoittajista ei nahnyt piilomainontaa pahana asiana, vaan jopa painvas-

toin.

Aina jos on tapahtuma jonka tuotto menee yhteiseen hyvaan. Urheilukisa tai
muuten. Luulen, ettd positiivisesti suhtaudutaan, jos sponsorit mainitaan.
Olemme itsekin tukemassa tapahtumia ja se on tullut ilmi jutuissakin.

Varmaan piilomainontaakin on ollut. En koe sita hairitsevaksi. En tieda onko
niin selvasti ollut, mutta jos ajatellaan etta siellda on vaikka juttu jostain ban-
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dista joka taalla esiintyy, tai kauden avajaiset. Onhan se niin sanotusti piilo-
mainontaa. - - Se on kuitenkin hyvin tietopohjaisella linjalla.

Riippuu siita, etta milla tavalla se esitetdan. Hyvana esimerkkind meilla ovat
otteluisannat ja nama. - - Urheilijat ja harrastajat kayvat yritystapaamisissa,
niin se on pakko tuodakin esille. Siella tavallaan sitd piilomainontaa on. En
nae silla negatiivista vaikutusta missaan nimessa.

Puolet vastaajista kertoi pyrkivansa vaikuttamaan jollain tavalla toimittajaan
saadakseen jutusta mieleisensa. Vaikutuskeinoja olivat ainakin toimittajan tut-

tuus seka asioiden esittaminen positiivisessa valossa.

Joskus pyrin vaikuttamaan, jos on juttu, joka liittyy esimerkiksi riitatilantee-
seen. Pyydan, ettad toimittaja ei laittaisi minulta karkevia sanontoja sinne,
vaan laittaisi asialinjalla sen. Esimerkiksi tyotaistelutilanteesta uutisointi. Pyy-
sin, ettei laiteta, etta taalla uhotaan vaan pyritdan sovintoon. Tammaisia olen
pyytanyt, ja ne ovat kylla toteutuneetkin. Uhoamislauseita ei ole pantu minun
suuhuni.

Journalistin ohjeet tunnisti yksi haastateltavista. Han oli julkaissut aikanaan leh-
tea itsekin ja tutustunut niihin siind yhteydessa. Muut arvelivat ohjeiden liittyvan
eettisiin kysymyksiin ja ohjaavan toimittajia riippumattomuuteen ja puolueetto-

muuteen.

4.4 Juhlapuheet vastaan todellisuus — juttuanalyyseja paikallislehdista

Raahen Seutu

Kavin lapi Raahen Seudun kaikki vuoden 2012 numerot helmikuun alusta ysta-
vanpaivaan. Kymmenesta lehdesta kuudessa oli juttuja, joissa ilmoittajat tai
muut yrittajat jollain lailla esiintyvat. Yhteensa juttuja oli noin kymmenen. Tuo-
hon aikaan meneilldan olivat presidentinvaalit, jotka osaltaan lisasivat tata maa-
raa. En kuitenkaan laskenut kaikkia vaalijuttuja tuohon lukuun. Presidentinvaali-
en osalta laskin Niinistdon kannatusjoukoista tehdyn jutun, joka oli samassa leh-

dessa kuin vaalimainos. Juttutyypeittain lehdissa oli juttuja kaikista kategoriois-
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ta. Yhtaan jonkin ilmoittajan ilmoitusta ja samasta kohteesta tehtya juttua en
huomannut samalla sivulla. Samassa lehdessa saman toimijan juttu ja ilmoitus

oli sen sijaan muutaman kerran.

Tutkimukseni kannalta mielenkiintoisimmiksi esimerkeiksi valikoin 1.2. ilmesty-
neen yrittajajutun, 3.2. lehdessa olleen rakentamisuutisen, seka 6.2. ilmesty-

neen palvelujournalistisen lammitinjutun.

Kanteen nostettu ja sisasivulla laajemmin kasitelty uutinen 1. helmikuuta koski
kauppiasvaihdosta paikallisessa rautakaupassa. Juha Honkalan juttu oli myds
aloitettu yritys-korostuksella, joten sen naki kasittelevan yrityselamaa. Artikke-
lissa kerrottiin, kuinka paikallisen pesapallojoukkueen pelaaja otti vetovastuun

kymmenia vuosia rautakauppaa pyorittaneelta yrittajalta.

Juttu on rakennettu henkildjuttutyyppiseksi. Kyseessa on toimittajien kuvailun
mukainen hyvin tyypillinen yritysjuttu. Liike on toiminut paikkakunnalla pitkaan,
ja seka edellinen ettd uusi kauppias ovat kaupungissa tuttuja henkil6ita. Uu-
tisarvo rakentuu tutuista henkildista ja muutoksesta liikkeen toiminnassa. Henki-
I6juttutyyppinen lahestymistapa on luonnollinen. Pesapalloilija rautakauppiaana

on paikallisesti mielenkiintoinen nakokulma.

Lehdessa 3. helmikuuta koko sivun kokoisena paajuttuna olleessa uutisjutussa
kasitellaan rakentamista. Talvi-kategoriaan luokitellussa Juha Honkalan kirjoit-
tamassa jutussa kerrotaan, millaisia t6itd rakennustydmaalla voidaan tehda 25
asteen pakkasessa. Haastattelussa ja kuvissa esiintyy Rakennus ja Sisustus M.
Leppalan yrittdja Marko Leppala. Jutussa ei ole muita haastateltavia. Leppala
kuvailee jutussa alan lakeja ja kaytantdja pakkasessa tehtavan tyon suhteen.
Lisaksi han kuvailee saan vaikutuksia rakentamiseen yleisesti seka sita, millai-
nen kulunut talvi on rakentamisen kannalta ollut. Leppala kertoo myds muista
tydmaistaan kaupungin alueella. Kyseisessa lehden numerossa on myéhemmil-

|a sivuilla rakennus- ja sisustusteema, jossa on myds M. Leppalan ilmoitus.
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Tassa tapauksessa kyseessa on jalleen toimittajien mainitsema tyypillinen uu-
tisjuttu, jossa ilmoittaja talla kertaa kommentoi asiantuntijana jotain paikallista
uutistapahtumaa. Kukapa muu pakkasen vaikutuksista rakentamiseen tietaisi,
ellei rakentaja itse. En tieda, onko sattumaa, ettd rakentamisaiheinen juttu on

paauutisena samassa lehdessa, jossa on rakennus- ja sisustusteema.

Sattumaa voi olla myds se, ettd haastateltavan ilmoitus on samassa lehdessa.
Suurin osa haastatelluista paatoimittajista ja toimittajista ei nahnyt jutun ja ilmoi-
tuksen olemista samassa lehdessa ongelmana. Kaksi tosin totesi, etta nain sai-
si olla vain hatatilanteessa. Samalla sivulla juttua ja ilmoitusta ei halunnut nahda
yksikaan. Taltd osin kyseessa ei siis ole suurikaan ongelma. Jutun journalisti-
sessa otteessa sen sijaan voisi olla parantamisen varaa. Tassa tapauksessa
yksi yrittdja kertoo omia totuuksiaan eika muilta ole kysytty. Toimittajien vasta-
usten perusteella nainkin yksipuolinen nakokulma ei ole suotava. Monet kertoi-
vat myds mielelldan ottavansa varsinkin kuviin mieluummin yritysten tyontekijoi-
ta yrittdjien sijaan. Nain ei tassa tapauksessa ollut tehty. Useampi haastateltava
olisi lisannyt jutun objektiivisuutta, vaikka juttu on muuten neutraalisti ja asiapi-
toisesti kirjoitettu. Tallainen juttu ja ilmoitus samassa lehdessa voisivat myos
herattaa epailyn kytkykaupasta. Vaikka sellaisesta tuskin on kyse, on pelkka

epailys uskottavuuden kannalta huono asia.

Pakkasten inspiroimana Raahen Seudussa kasiteltiin 6. helmikuuta erilaisia
lammityslaitteita. Juha Honkalan kysymys—vastaus-muotoisessa pikapuheluju-
tussa paikallisen rautakaupan Ojan Raudan kauppias kertoo, millaisia lammitys-
laitteita ihmiset ovat pakkasella ostaneet. Oman myyntinsa lisaksi han esittelee
erilaisia markkinoilla olevia lammittimia. Juttu on lyhykainen sivun rannissa ole-
va yhden palstan uutinen, ja kuvituksena siind on kaytetty kauppiaan kuvaa.

Samassa lehdessa on kyseisen rautakaupan ilmoitus.

Raahen Seudun jutuista tdssa tapauksessa mennaan mielestani kaikkein 1a-
himmaksi tekstimainontaa. Jutussa on jalleen vain yksi haastateltava, jonka yri-
tys tuodaan selkeasti esiin tekstissa ja kuvassa. Jutun tarkoituksen ymmartaa

lukijan palveluna, mutta se lahtee liikkeelle nurinkurisesta paasta. Jutussa kysy-
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tdan ensiksi, onko pakkanen nakynyt kaupan myynnissa, jonka jalkeen tiedus-
tellaan, vielakd lammittimia on kaupan valikoimassa. Tallainen lahestymistapa
on ainakin lahellda myynninedistamista. Neutraali lukijan palveleminen lahtisi
nahdakseni liikkeelle lukijoiden tarpeista, joten pitaisi kysya, millaisia lammitys-
laitteita on ylipaataan olemassa. Tahan kysymykseen rautakauppias on var-
masti asiantuntija vastaamaan. Kaupungissa on varmasti myds muita lammitys-
laitteiden myyijia, joten asiaa olisi voinut saman tien kysya heiltakin. Kun haasta-
teltava on jalleen ainoa ja ilmoitus on samassa lehdessa, nousee kytkykauppa

helposti mieleen. Tuotemerkkeja tai hintoja jutussa ei sentdan ole mainittu.

Koillissanomat

Koillissanomista tutkin kymmenta satunnaisesti valikoitua numeroa noin kuu-
kauden ajalta 28.12.2011-26.1.2012. limoittajia kasittelevia juttuja 10ytyi naista
jokaisesta, ja suurimmassa osassa lehdista juttuja oli useampi kuin yksi. Yh-
teensa juttuja oli hieman vajaa kolmekymmenta jalleen kaikista kategorioista.
Yleisin juttutyyppi oli uutinen. Huomattavassa roolissa olivat luonnollisesti mat-
kailua koskevat uutiset sesongin ollessa Koillismaalla kuumimmillaan. Hyvin
monessa uutisessa ilmoittajat kommentoivat matkailun tapahtumia asiantunti-
joina. Myds toimittajien mainitsema piirien pienuus nakyi Koillissanomissa erityi-
sen selvasti. Esimerkiksi Koillismaan Osuuskaupan toimialajohtaja Henrik Kar-
vonen oli ollut haastateltavana ainakin kolmessa jutussa tuon kuukauden aika-
na ilmestyneissa lehdissa. Ainakin kahdella kertaa juttu ja ilmoitus olivat samal-
la sivulla. Nain oli kirkollisten uutisten kohdalla, mika on ilmeisesti lehden tapa.
Nain oli myds yhden lehden urheilusivulla, jossa jaakiekko-ottelun ennakkojuttu

ja ottelumainos olivat samalla sivulla.
Tarkempaan analyysiin valitsin 6.1. julkaistun uutisen kauppojen aukiolosta lop-
piaisena, 13.1. lehdessa olleen jaakiekko-ottelun puffin, seka 17.1. ilmestyneen

ajankohtaisjutun luontokuvauskurssista.

Loppiaisena 6. tammikuuta Koillissanomien Jyrki Vendelin kirjoitti kauppojen

olevan auki otsikolla Kuusamon kaupat avoinna loppiaisena. Juttu on lyhyt, si-
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vun reunassa oleva kolmen kappaleen uutinen. Uutisen karjessa kerrotaan
kauppojen olevan auki poikkeusluvalla, koska paikkakunnalla on paljon vena-
laisturisteja, jotka haluavat kayda ostoksilla juuri loppiaisena. Lisaksi kerrotaan,
mille muille paikkakunnille aluehallintovirasto on lahialueilla poikkeusluvan
myontanyt. Kahdessa seuraavassa kappaleessa on haastateltu kauppiasta ja
kaupallista johtajaa vierekkaisista kilpailevista kaupoista, Citymarketista ja
Prismasta. He arvioivat, millaiseksi uskovat kaupankaynnin loppiaisena muo-
dostuvan. Myo6s kauppojen aukioloajat on kerrottu tekstissa. Samassa lehdessa
on takasivulla Citymarketin puolen sivun ilmoitus, jossa aukioloajat myds kerro-

taan.

Taman jutun kohdalla oli vaikea paattaa, mika juttutyyppi on kyseessa. Taval-
laan juttu on uutinen, mutta ei kuitenkaan. Loppiaisen aukiolo kun sindansa ei
ole uusi asia. Asiasta tehty viranomaispaatés on ollut tiedossa jo kauan ennen
juttua, ja todennakoéisesti se on julkaistu myos Koillissanomissa. Loppiaisena
aukiolosta siis tavallaan vain muistutellaan. Nain ollen kyseessa voisi olla myds
palvelujournalistinen juttu, jonka funktio olisi kertoa, ettd kaupassa voi kayda
loppiaisenakin. Toki myds venaldisten ostoskayttaytymiselld on paikallista uu-

tisarvoa.

Jutusta saa sellaisen kasityksen, etta vain Citymarket ja Prisma ovat auki. En
tieda, onko tosiasiassa nain ollut vai onko myds muita kauppoja ollut auki. Jos
muita kauppoja on ollut auki, on aukioloaikojen kertominen vahintaankin kum-
mallista. Eiko tasapuolisuuden nimissa kaikkien kauppojen aukioloajat olisi pita-
nyt kertoa? Aukioloaikojen mainitseminen vie muutenkin jutun lahelle piilo-
mainontaa semminkin, kun Citymarket ilmoittaa omansa maksetussa mainok-
sessaan samassa lehdessa. Ylipaataan tama tehtava kuuluisi journalistin sijaan

kaupalle itselleen ja maksettuun ilmoitukseen.

Citymarket ja Prisma ovat Koillissanomien suurimmat ilmoittajat. Toimittaja on
ainakin tassa jutussa pitanyt huolen siita, ettd molemmat pidetaan tyytyvaisina.
Tasapuolisuus talla tavoin nousikin esiin monien toimittajien vastauksissa. Kui-

tenkin juttu on yksipuolinen siind mielessa, etta pelkastaan kaupan edustajia on
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haastateltu. Loppiaiskaupan ja kaupan laajennetun aukiolon tunnettu toinen
puoli on nimittdin se, ettd ammattiliitto vastustaa asiaa. Lehden lukija olisi var-
maankin ollut tyytyvainen tietdessaan aukioloaikojen lisaksi myds tdman puolen

asiasta.

Perjantaina 13. tammikuuta Koillissanomat puffasi lyhyella kuvallisella jutulla
seuraavan paivan ll-divisioonan jaakiekko-ottelua Pallo-Karhut-YJK. Janne
Kaikkosen haastattelussa joukkueen manageri arvioi tulevaa ottelua. Lisaksi
han arvioi muutamia kokoonpanomuutoksia, joista jutussa myos kerrotaan. Ot-
telun paivamaara mainitaan jutussa, mutta muita tietoja ei. Maksettu otteluilmoi-

tus on samalla urheilusivulla kuin juttu.

Otteluennakko on tapahtumapuffi tyypillisimmilldan. Siind kerrotaan lukijoita
mahdollisesti liikuttavasta tapahtumasta hieman pintaa syvemmalta. Lukija saa
tietda, miten joukkueet pelasivat viikko takaperin vieraspaikkakunnalla seka mi-
ta ottelusta voidaan odottaa. Kyse on kotijoukkueen nakodvinkkelista tehdysta
hyvin tavanomaisesta urheilujutusta. Juttu itsessaan on neutraalin asiapitoinen,
mutta ilmoituksen taittaminen samalle sivulle tuo kokonaisuuteen negatiivisen
pohjavireen. Kaikki toimittajat ja paatoimittajat naet sanoivat, etteivat mielellaan
nae juttuja ja ilmoituksia samalla sivulla. Vaikka juttu on neutraalisti ja objektiivi-
sesti kirjoitettu, herattaa ilmoituksen laheisyys mahdollisesti lukijassa ajatuksen
kytkykaupasta. Lukija saattaa ajatella, etta juttu on tehty, koska siitd on makset-

tu ilmoitus. Tama on epailematta kielteinen mielikuva.

17. tammikuuta Koillissanomat kirjoitti kaupallisesta luontokuvauskurssista. Rii-
na Puurusen luontokuvausjuttu menee kategoriaan ajankohtaisjutut. Jutulle oli
annettu tilaa nelossivulta seka kannesta, jossa juttua kasiteltiin paakuvalla ja
tekstivinkilla. Kannessa kurssin kaupallisuutta tai jarjestajaa ei ole mainittu. Ku-
vassa esiintyy kurssille osallistunut pariskunta ja tekstissa esitellaan heidan mo-
tiiviaan osallistua kurssille. Varsinaisesta jutusta kay ilmi, ettd kurssi on Kaoillis-
maan Osuuskaupan jarjestama. Osuuskaupan toimialajohtaja kertoo jutussa,
millainen konsepti on luontovalokuvauksen ja hotellimajoituksen yhdistaminen.

Uuden konseptin menekkia kasitellaan jutun alussa. Myos palvelun hinta maini-

49



taan jutussa, ja kurssille osallistuva kertoo hinnan olevan sopiva. Myds kurssin

sisaltéa ja asiakkaan kokemuksia kasitelldan laajemmin.

Luontokuvauskurssijutun kohdalla voidaan jalleen pohtia, mika on tekstimainon-
taa ja mika ei. Jotkut toimittajat kertoivat tamantyyppisissa jutuissa pyrkivansa
haivyttamaan ilmoittajan kokonaan jutusta. Kannen osalta tama on tehty, mutta
varsinaisessa jutussa Koillismaan Osuuskauppa on tuotu hyvin selvasti esiin.
Myo6s markkinoitava konsepti on nostettu jutussa esiin ennen kurssin kayttajia.
Monet kertoivat, etta tallaiset jutut olisi syyta kasitellda nimenomaan ihmisten tai
asiakkaiden nakdkulmasta eli tdssa tapauksessa siita, mita kurssi heille tarjoaa.
Toki my0s sita on jutussa kasitelty. Hinnan mainitseminen jutussa on toimittaji-
en haastattelujen perusteella hyvin kyseenalaista. Jotkut mainitsivat juuri hinto-

jen kertomisen ylittavan tekstimainonnan rajat.

Ulkopuoliselle lukijalle kavijoiden kokemukset ovat jutun mielenkiintoisinta antia.
Paikkakuntalainen voi tosin ajatella, etta karkeen nostettu taloudellinen aspekti
on merkittdvampi. Paikalliset ovat tietysti lehden ydinlukijajoukkoa, eivatka kui-
tenkaan niinkdan kurssin potentiaalisia asiakkaita. Toimittaja on mahdollisesti
miettinyt tatd nakdkohtaa juttua tehdessaan. Talla tavalla jutun voinee tietylla

tapaa laskea kategoriaan talousuutiset.

lijokiseutu

lijokiseudusta tutkin kymmenen numeroa 20.12.2011-27.1.2012. Noista kym-
menesta numerosta ilmoittajia jollain tavalla koskevia juttuja 16ytyi yhta vaille
kaikista. Yhdessa numerossa juttuja oli puolenkymmenta, kun parissa oli vain
kaksi pikku-uutista. Yhteensa juttuja oli reilut parikymmenta. Erityisen suuressa
roolissa oli matkailukeskus Syoéte, joka oli paassyt neljan lehden kansijuttuun.
Toisaalta I6ysin lehdista vain muutaman pienen Syétteen ilmoituksen, joten sen
rooli lienee merkittdvampi yleisena taloudellisena toimijana kuin lehden ilmoitta-
jana. Kategorioittain jutuissa oli uutisia, ajankohtaisjuttuja, yritysjuttuja ja puffijut-

tuja.
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Tarkempaan tarkasteluun valitsin 4. tammikuuta lehdessa olleet jutut puualan
iimapiiristd ja paikkakunnalla jatkavasta huonekaluliikkeesta seka 10. tammi-

kuuta julkaistun jutun lasten hiihtokoulusta.

Martta Oinas-Panuma Kirjoitti lijokiseudussa 4. tammikuuta hallituksen paatta-
neen leikata kuljetustukia myods lehden levikkialueella. Lehden paauutisjutussa
kaksi pudasjarvelaista puualan toimijaa kommentoi asian vaikutuksia. Seka Pro-
fin ettd Kontiotuote ovat Pudasjarvella suuria tydnantajia ja myds lijokiseudun
ilmoittajia. Profin on saanut kuljetustukea, Kontiotuote ei. Alaotsikossa kerro-
taan, ettei kuljetustuen leikkaus kuitenkaan vaikuta suoraan kummankaan toi-
mintaan. Juttuun on haastateltu molempien yritysten toimitusjohtajia. Molemmat
toimitusjohtajat pitavat hallituksen toimia haitallisia koko alan kannalta. Varsin-
kin harvaanasuttujen alueiden teollisuudelle kuljetustukien lakkauttamista pide-
taan katastrofaalisena. Samassa jutussa yritykset kertovat oman alansa naky-
mista yleisesti. Profinin kerrotaan saaneen kevaalle kaikkien aikojen suurimman
tilauksensa. Kontion tehtaan kerrotaan olleen joulun alla suljettuna, mutta toi-
minnan jatkuvan hyvalla tilauskannalla kevaalla. Kysynnan Kontion toimitusjoh-
taja uskoo silti hiipuvan. Lopuksi han kuitenkin mainitsee, ettd uskoo tilanteen

kaantyvan positivisemmaksi pidemmalla aikajanteella.

Juttu on paikallislehdelle luokassa kova talousuutinen. Uutinen on myos var-
masti negatiivinen. Se on malliesimerkki siitd, miten valtakunnallinen ilmié pai-
kallistetaan. Tata paikallistusta ei ole ollut edes vaikea miettia, koska valtakun-
nan uutinen koskettaa suoraan naita yrityksia. Pudasjarven kannalta positiivinen
asia on varmasti se, etta yrittdjien mukaan suoraa haitallista vaikutusta ei ole.
Toimittajien ja paatoimittajien vastausten perusteella tdssa on kyseessa juttu,
jolla selvasti ajetaan oman talousalueen etua. Paikallislehdelle on tyypillista, et-
tda oman alueen toimijat voivat surutta arvostella lehdessa valtion toimia. Har-
vaan asutun seudun paikallislehden keskeisiin tehtaviin voi laskea kuuluvaksi
seudun elinvoiman edistamisen, joten siind mielessa juttu tekee hyvin tehtavan-
sa. Jutussa on myos selkeasti myds kaivettu esiin positiivisia asioita pelkan ne-

gatiivisen uutisoinnin sijaan. Pienia pyyhkeita jutulle voi antaa kuvasta ja erityi-
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sesti kuvatekstistad, jossa Profin Oy:n toimitusjohtaja kertoo tuotteidensa variva-

likoiman hurjasta laajentumisesta. Se on itse asian kannalta tarpeeton tieto.

Samaisen lehden loppupéaassa lijokiseutu uutisoi Toivo Kimingin lyhykaisessa
kuvallisessa jutussa paikallisen huonekaluliikkeen Veken Kalusteen jatkavan
paikkakunnalla. Juttu putoaa jonnekin yritysjuttu- tai uutinen-kategorioiden va-
liin. Jutussa kerrotaan kaksi kuukautta sitten aloittaneen kalusteliikkeen jatka-
van toimintaansa. Syy jutun teolle on luultavasti ollut se, etta yrityksen oli tarkoi-
tus aluksi vain kokeilla uutta paikkakuntaa muutaman viikon ajan. Jutussa
kauppias kertoo kaupan kayneen hyvin ja jatkavan toimintaa niin kauan kuin
sama trendi jatkuu. Jutussa kerrotaan myods kaupan valikoiman laajentumisesta
seka siita, millaisia tuotteita myyntiin on tulossa. Huonekaluliikkeelld on saman
lehden takasivulla puolen sivun ilmoitus, jossa kerrotaan samasta asiasta eli

likkeen jatkamisesta.

Veken Kaluste -juttu on yritystoimintaa koskeva uutinen. Toisaalta toimittajien
vastauksista ei 16ytynyt omia kriteereitdan tamankaltaisille jutuille. Yritysten pe-
rustamiset, merkkipaivat ja suuremmat muutokset mainittiin jutunteon perus-
teiksi. Sen sijaan kahden kuukauden koeajan jalkeista jatkamista ei mainittu,
mutta kyseessa onkin poikkeustapaus. Juttu voidaan luokitella positiiviseksi ta-
lousuutiseksi. Lehdessa ollaan varmasti oltu iloisia siita, ettd uusi ilmoittaja jat-
kaa paikkakunnalla sen sijaan, etta toiminta olisi loppunut heti alkuunsa. Voisin
kuvitella, ettd tdman jutun idea on tullut ilmoituspuolelta. Veken Kaluste on il-
moittanut jatkavansa ja ilmoittavansa tasta myos lukijoille mainoksessaan, jonka
perusteella ilmoituspuoli on vinkannut toimitusta. Juttu on sisalléltaan hyvin
neutraali. Uudet tuotteet mainitaan, mutta minkaanlaisia adjektiiveja niiden koh-

dalla ei kayteta.

Tammikuun kymmenennen paivan lehdessa lijokiseutu kertoi reportaasityyppi-
sesti lasten hiihtokoulusta ajankohtaisjutussaan. limoitus Pudasjarven urheilijoi-
den jarjestamasta hiihtokoulusta oli ollut lehdessa ainakin 20. paiva edelliskuu-
ta. Martta Oinas-Panuman juttu on positiivisviritteinen kertomus hiihtokoulun ta-

pahtumista. Lapset opettelevat kaatumisen harjoittelua ja kertovat, etta hiihto-
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koulussa on hauskaa. Hiihtokoulun jarjestavasta tahosta puhutaan jutun viimei-
sessa kappaleessa lyhyesti. Jutun kahdessa kuvassa nakyy nelja hiihtavaa las-

ta.

Hiihtokoulujuttu on tapahtumareportaasi, jota on toimittajien kertoman perus-
teella lahestytty oikeaoppisesti kayttajien eli lasten tulokulmasta. Jutussa kerro-
taan, mita lapsi hiihtokoulusta saa. Pudasjarven Urheilijat nayttaa olevan lijoki-
seudulle kiintea kumppani. Seuran pienia ilmoituksia on lahes joka lehdessa ja
juttujakin useammassa. Tassa kyseisessa numerossa seura esiintyy samalla
aukeamalla kolmessa jutussa yhteensa yli sivun verran. Toimittaja on tehnyt
hyvan ratkaisun jattamalla hiihtokoulun jarjestavan tahon suhteellisen pienelle

maininnalle jutussa, koska se ei ole lukijan kannalta niinkaan oleellista.
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5 PRODUKTIO: KIIREESSA El KEKSI TUOREITA NAKOKULMIA

Opinnaytteeni produktio-osassa tarkoituksenani oli tehda journalistisesti uskot-
tavia juttuja Koillissanomien ilmoittajista. Paamaarana oli hakea myos tuoreita ja
poikkeavia nakokulmia. Jutut oli tarkoitus rakentaa tutkimustulosten pohjalta,
mutta tiukan aikataulun vuoksi jouduin tekemaan ne kesken tutkimuksen. Toi-
saalta tiukka aikataulu toi produktioni lahemmas arkipaivaa: toimittajan tyé on
Kiireista, eika kiireisessa arjen tydssa ole helppoa keksia mitaan rutiineista poik-

keavaa.

Tein seitseman paivan aikana kaikkiaan kymmenen juttua Koillissanomiin ja sen
toimituksen toteuttamaan matkailulehti Ruka Newsiin. Molempiin tein yhteensa
viisi juttua. Ruka Newsin jutuista kaikki kasittelivat suoraan ilmoittajia, koska

Rukakin sellainen on. Kaikkia juttuja en tassa kasittele.

Koillissanomien jutuista yksi kasitteli ilmoittajaa taysin suoraan, koska juttuidea
tuli ilmoituksen pohjalta. Tuo villiturkiksia koskeva juttu oli juuri sellainen, jollai-

sia olin tutkielmani aiheen perusteella ajatellut. (Liite 4.)

Idea siis lahti siita, ettd Kuusamoon oli tulossa turkiksia ostava yrittaja. Aamupa-
laverissa ideoimme, ettd turkiksista voisi tehda juttuakin. Lopulliseen juttuun
paadyin hakemaan faktatietoa erdan suuren turkisyrityksen tulostiedotteesta
seka haastattelemaan kolmea ihmista, joista yksi oli tama ilmoituksen ostanut
mies. Kaksi muuta olivat oululainen turkkuri ja kuusamolainen pienpetopyytaja.
Turkisten ostajalla eli ilmoittajalla oli lopullisessa jutussa pieni rooli, ja juttu ra-

kentui kuvien ja suurimman osan tekstin osalta muulle pohjalle.

Nostin jutun karkeen tiedon siita, ettd suomalaisella turkisalalla menee hyvin.
Pienten turkisalan toimijoiden kautta kaansin asian toisinpain, ja samalla toivot-
tavasti toin jutun lahemmaksi koillismaalaista lukijaa. Uutinen ei Koillismaalla
ollut valtakunnallinen turkisbuumi vaan se, ettei turkisalan kasvu juuri pienen

toimijan lompakossa ole nakynyt. Saman tiedon vahvistivat kaikki haastatelta-
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vani. Kuitenkin haastatteluissa kavi ilmi, ettd varovaista innostuksen kasvua villi-
turkisten kayttéa kohtaan on. Juttu oli siis esimerkki siita, miten ilmoittajaa voi-
daan jutussa kayttaa hyodyllisena tietolahteena ja rakentaa jutusta hyva journa-

listinen kokonaisuus.

Ruka Newsin juttuja lahestyin hieman eri tavalla kuin Koillissanomiin tehtavia.
Lehti on suunnattu matkailijoille, ja sitd tehdaan markkinointitarkoituksessa.
Taman vuoksi niin suurta kriittisyytta ei tarvitse kayttaa, mutta myds sievistelya
ja ylistavaa kehumista on syyta valttaa. Pyrin aina 16ytdamaan myos naihin jut-

tuihin jonkin journalistisen pointin.

Onnistunein juttu oli Rukan K-marketin laajentumista kasitellyt juttu. Idea lahti
siita, ettd kauppa oli laajentunut ja lisannyt valikoimaa. Kaansin kuitenkin jutun
erilaiseen nakdkulmaan, jotta se kiinnostaisi paremmin lukijaa eli Rukalle saa-
punutta turistia. Tiedustelin K-kauppiaalta, miten turistien ruokailu- ja kulutustot-
tumukset eroavat tavallisten asiakkaiden vastaavista. Nain jutun lukuarvo oli
mielestani suurempi kuin jos olisin kasitellyt vain kaupan lisaneliita. Jos olisin
tehnyt jutun paikallislehteen, olisin varmasti haastatellut useampia kauppiaita
ollakseni tasapuolinen. Tahan juttuun riitti yksi toimintaansa varta vasten laajen-

tanut kauppa. (Liite 5.)

Matkailu- ja paikallislehden juttujen erilaisuus tuli esiin Kirjoittaessani Juha
Kankkunen Driving Academyn laajentumissuunnitelmista. Tein asiasta jutun se-
ka Koillissanomiin ettd Ruka Newsiin. Koillissanomiin kirjoitin jutun tietysti pai-
kallisen lukijan nakokulmasta. Tuossa jutussa kerroin laajentumissuunnitelmien
aiheuttamasta valitusryopysta haastatellen seka kaupungin ymparistotarkasta-
jaa etta yrityksen yhteyshenkil6a. Matkailulehteen sen sijaan kirjoitin saman yh-
teyshenkildon haastattelun pohjalta jutun, jossa kasiteltiin vain yrityksen suunni-

telmia laajentua seka ylipaataan sen tarjoamia palveluja. (Liite 6.)
Keskeisin produktiossa oppimani asia oli ehka se, etta lehden ilmoittajista saa

kylla tehtya hyvia juttuja. Niiden ei mydskaan tarvitse olla mainosmaisia tai

muuten eettisesti epailyttavia. Juttujen eteen pitdd vain nahda vaivaa ja tehda
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journalistinen prosessi kunnolla. Pelkan ilmoituksen perusteella voi rakentaa
hyvan juttukokonaisuuden, kunhan harkitsee tarkasti, miten sen tekee, eika tuo

iimoittajaa keskeisella tavalla esiin.

lImoittajien kayttamista lahteina jutuissa ei suinkaan myoskaan tarvitse pelata.
Esimerkiksi kauppiaat ovat oman alansa asiantuntijoita, joilta varmasti saa asi-
antuntevaa tietoa. Jutuille taytyy vain olla journalistiset perusteet, kuten uutis-

maisuus.

Opin my0Os sen, ettad arjen kiireisessa tydssa hyvaan journalismiin pyrkiminen
voi joskus jaada sivuseikaksi, kun jutut pitda saada tietylla aikataululla valmiiksi.
Rutiininomainen tuttujen kaavojen toistaminen kun on helpompi ja nopeampi

vaihtoehto.
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6 POHDINTA

Olin hieman skeptinen lahtiessani tutkimaan paikallislehtia ja niiden ilmoittajista
tehtavia juttuja. Kokemukseni perusteella tiesin aiheeseen liittyvan monia han-
kalia kysymyksia, ellei jopa suuria eettisia haasteita. Ajattelin asian kuitenkin

olevan niin arkipaivainen, etten saisi haastateltavista juuri mitaan irti.

Arkipaivainen asia todella onkin. Tama selviaa lehtikatsauksestani, jonka perus-
teella Iahes jokaisessa paikallislehden numerossa on jonkinlainen ilmoittajia ka-

sitteleva juttu. Vahintaan naita on useampia viikossa.

Luullakseni sain haastattelemani toimittajat ainakin ajattelemaan niitd samoja
asioita, joita olin itse ajatellut ilmoittajista juttuja tehdessani ja opinnaytetyota
miettiessani. Toivon mukaan taman tutkielman luettuaan toimittajat miettivat

naita asioita entistakin enemman. Silloin olisin onnistunut.

Tutkimustulokset olivat jotakuinkin odotetun kaltaisia. Perusoletuksena kun oli
se, ettd ilmoittajista tehdaan juttuja usein ja nain kuuluu ollakin. Tyypillinen tapa
jossa ilmoittaja jutussa esiintyy, on oman alansa asiantuntijan rooli. Uutiskynnys
paikallislehdessa on matala, joten ilmoittajatkin paasevat lehteen helposti, kun
vain pientakin juttuaihetta on. Tama kavi ilmi myds haastateltavien vastauksista.
Samoihin johtopaatoksiin olen paatynyt omassa paivittaisessa tydssani paikal-
lislehdessa. Huomionarvoista toki oli, etta jotkut eivat oman kasityksensa mu-
kaan tehneet useinkaan juttuja ilmoittajista. Kuitenkin heidankin juttujaan 16ytyi
tutkimistani lehdista. Valttamatta ei siis edes tiedosteta, ettd ollaan tekemassa
juttua tahosta, joka tuo lehdelle rahaa. Asetelmaa voi pitda uskottavuuden kan-
nalta hyvana. Toimittaja, joka ei ajattele lehden taloutta, on ainakin riippumaton.

Toisaalta sama asia voi olla merkki eettisesta valinpitamattomyydesta.

Toimittajien vastauksissa positiivisena pidan sita, ettd monet ainakin vaittavat
pyrkivansa etsimaan uusia nakoékulmia juttuihin. Journalismin keinona perintei-

nen yksittdisesta yleiseen laajentaminen toimii ilmoittajienkin kohdalla hyvin:
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yhden yrityksen nakdkulmaa voi mahdollisuuksien mukaan yrittda laajentaa ko-
ko talousaluetta koskevaksi. Huolestuttavaa on sen sijaan se, etta jotkut kertoi-
vat uusia nakodkulmia ldydettavan harvoin. Osasyy on piirin pienuus, joka tulee
auttamatta vastaan paikallistasolla toimittaessa. Tama kavi selkeasti ilmi myds
juttuanalyyseja tehdessani. Samat nimet vilisivat lehdesta toiseen lausuntoja
antamassa. Osaltaan asia menee sen piikkiin, etta tiettyja inmisia haastatellaan,
kun muita ei kerta kaikkiaan ole. Osaltaan kyse on varmasti myos toimittajien
kaavoihin kangistumisesta ja laiskuudesta. Monen tapa tuntui olevan soittaa tu-
tulle henkildlle, jolta he tiesivat saavansa tarvitsemansa tiedot. Osa myoénsi suo-
raan, etta tuttuus ja helppo lahestyttavyys ovat kriteereita, joilla juttuihin paasee.

lImoittajuus ei ole, mutta kdytdnndssa nama asiat kayvat usein kasi kadessa.

Toimittajien mukaan ilmoittajista tehdyt jutut ovat hyvia, kun niihin on Idydetty
mielenkiintoinen tulokulma ja ne kiinnostavat lukijaa. Juttuanalyysieni perusteel-
la tallaiset jutut vaikuttavat olevan verrattain harvassa. Useimmat lukemistani
jutuista olivat kylla hyvaa perusjournalismia, mutta yksikaan ei noussut positiivi-
sesti ylitse muiden. Toisaalta varsinaisia rimanalituksiakaan en 16ytanyt, mutta

kaikissa aiemmin kasittelemissani jutuissa oli jotain moitteen sijaa.

Yksi toimittajista mainitsi lehden taloudellisen tilanteen heikkenemisen ja sita
myo6ta karsittujen henkildéresurssien vaikuttaneen tyéhon niin, ettei niin sanottua
tutkivaa journalismia pysty enaa ollenkaan harrastamaan. Talla han tarkoitti fak-
tapohjan etsimistd monista lahteista ja pitkien juttujen kirjoittamista. Muutamat
toimittajat kertoivat myos ajattelevansa lehden taloutta juttuja tehdessaan. Siten
he sensuroivat itseaan, eivatka uskalla kirjoittaa ilmoittajista kriittisesti. Tallainen
viesti on tietysti huolestuttava. Pitkalla aikavalilla tallaiset asiat sydvat varmasti
lehden uskottavuutta. Tulos vastaa ldhes tasmalleen Paikallista etiikkaa? -
tutkimuksen tuloksia. Tuossa tutkimuksessa kolme kolmestatoista toimittajasta
myonsi etiikan venyvan taloudellisten asioiden takia. Sillanpdan mukaan esi-
merkiksi kiire ja mukavuudenhalu saattavat venyttaa etiikkaa ja kangistaa toimit-
tajia rutiininomaisiin kaavoihin (2011, 61-62). Omassa tutkimuksessani paatoi-
mittajien osalta esiin nousi naiden lisaksi yksinkertaisesti halu kirjoittaa paikka-

kunnan asioista positiiviseen savyyn.
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Sillanpaa kertoo, etta pienten paikkakuntien lehtien on pakko kuunnella ilmoitta-
jien toiveita. (2011, 53.) Omassa tutkimuksessani kavi ilmi, etta seka toimittajat,
paatoimittajat etta ilmoittajat lauloivat kaikki ylistyslaulua yhteisen toiminnan su-
juvuudesta samassa savelessa. Juttuanalyysin perusteella tata asiaa ei ole
lainkaan vaikea ymmartaa. Sen verran taajaan ilmoittajat pienista isoihin lehdis-
sa esiintyivat, eika juttujen joukosta I6ytynyt yhden ainoaa kriittista tai negatiivis-

ta.

Paikallista etiikkaa? -tutkimuksen kohteista suurin osa kertoi kokeneensa vaiku-
tusyrityksia. Osa naista oli talon sisaisia, kuten ilmoituspuolelta tulevia juttuvink-
keja. (Sillanpaa 2011, 60.) Omassa tutkimuksessani vaikutusyrityksia kokenei-
den prosentti on likimain sata. Kuitenkin on otettava huomioon, etta esimerkiksi
nuo ilmoituspuolelta tulevat juttuvinkit koettiin padosin positiivisiksi. Tata perus-
teltiin silla, ettd juttuaiheita harvoin on lilkkaa ja uutiskynnys pidetaan lukijan
vuoksi matalana. Negatiivista vaikuttamista oli kokenut ani harva. Lieké takana
se, ettd painostukseen ei ole ollut tarvetta. limoittajienkin mukaan lehdet kun

kirjoittavat jo nyt positiivisesti heidan toiminnastaan.

Huolestuttava huomio oli muutaman toimittajan kokema journalistisen etiikan
yleinen 16ystyminen viime aikoina. Joku koki sellaisten vaikutusyritysten saatta-
van menna lapi, joista ei takavuosina olisi tarvinnut keskustellakaan. Paikallista
etilkkaa? -tutkimuksessa tormattiin samaan. Joku mainitsi nykyisin tehtavan jut-
tukuvioita, joita ei kymmenen vuotta sitten olisi tehty. (Sillanpaa 2011, 50.) Pii-
lomainonnan nahtiin olevan kasvava ongelma. Omassa tutkimuksessani monet
katsoivat pillomainonnan rajan olevan hailyva. Juttuanalyysin perusteella selvisi,
etta se totta vie on hailyva. Jutuista 16ytyi niin palvelun hintaa kuin tuotetietoja-
kin, vaikka toimittajat kertoivat naiden laittamista valtettavan viimeiseen asti. Ar-
velut paikallislehtien runsaasta piilomainonnasta eivat siis selity pelkastaan silla,

etta lehdet palvelevat lukijaa l1ahella ruohonjuuritasoa.

Tutkielman alussa kysyin, miten ilmoittajasta tehtya juttua tulisi l1ahestya. Toimit-

tajia haastateltuani olen viisaampi. Ensiksi pitaa ajatella, etta ilmoittaja on haas-
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tateltava siind missa kuka tahansa muukin. Lehdessa ilmoittaminen ei saa olla
peruste paasta juttuihin helpommin. Se ei myodskaan saa olla peruste olla haas-
tattelematta jotakuta. limoittajista kirjoittamisesta selviaa, kun noudattaa journa-
listin ohjeita. Ne kieltavat yksiselitteisesti pilomainonnan. Lukijan oikeus saada
tietda sisaltyy myos ohjeisiin. Ohjeet ovat kuitenkin ymparipyoreita, joten pi-
simmalle parjaa maalaisjarjella. limoittajista kirjoittaessa taytyy muistaa, etta lu-
kijalla on oikeus saada tietda. Taloudellinen riippuvuus tai mukavuudenhalu ei-

vat saa olla syita jattaa kertomatta ikavia asioita.

Kriittisyyden ja ilmoittajien tyytyvaisena pitamisen ei mydskaan tarvitse olla toi-
siaan poissulkevia asioita. Yksi keino pitaa ilmoittajat tyytyvaisina on noudattaa
tasapuolisuutta. On syyta tehda juttua isoista, pienista, ja kilpailevista yrityksista
vuorotteluperiaatteella. Hyvaa haastateltavaa ei saa ottaa juttuun joka kerta, ei-
ka jattaa ketaan pois, vaikka aina jutunteko ei miellyttaisi. Juttuihin pitaa ottaa
useampia haastateltavia, eikd aina samaa tuttua kauppiasta. Se, ettd numero
on pikavalinnassa, ei tee journalismista hyvaa. Asiakkaan tai tydntekijan nako-

kulma on mielenkiintoinen: ei pomon naamaa lehteen joka kerta.

Kuten todettua, on ilmoittajista kirjoittaminen paikallislehden toimittajan arkipai-
vaa. Arkipaivaisyys ei silti tarkoita, ettenkd olisi ollut tutkimuksessani oikealla
asialla, painvastoin. Varsinkin paikallislehdessa on syyta katsoa lahelle nahdak-

seen kauas.
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Kysymykset toimittajille

Taustatiedot

- Nimi ja tehtava?

- Alan tyokokemus?

- Koulutus?

Paikallislehden tehtavat

- Maarittele mitka mielestasi ovat paikallislehden tehtavat?

- Millaisena naet lehden merkityksen lukijalle?

- Miten lehti voi parhaiten palvella lukijaa?

- Miten lukija otetaan huomioon lehtea tehtaessa?

limoittajista tehtavat jutut

Aika

- Kuinka usein teet juttuja ilmoittajista?

- Milloin lehden ilmoittajia kaytetaan juttujen lahteina?

Kriteerit

- Minka tyyppisissa jutuissa ilmoittajat esiintyvat?

- Mietitdanko ilmoittajia kasitteleviin juttuihin erilaisia nakdkulmia?
- Paikallislehdissa tehdaan paljon esimerkiksi tapahtumista kertovia puffeja. Mil-
lainen on puffijuttu?

- Miten puffi eroaa mainoksesta?

- Milloin ilmoittajasta tehty juttu on hyva?

Kaytanto

- Tarjoavatko ilmoittajat sinulle juttuja tehtaviksi?

- Suostutko niihin?

- Jos etsitaan juttuun haastateltavia, mietitdankd ensin ilmoittajia, ja paasevatko
he helpommin juttuihin kuin ne, jotka eivat ilmoita?

- Kehottaako paatoimittaja/iimoitusosasto sinua tekemaan juttuja ilmoittajista?
Suostutko?

- Paaseeko lehteen, jos ilmoittaa vain kilpailevassa lehdessa?

- Tehdaanké uusista toimijoista juttuja? Milloin, milloin ei?

- Tehdaanko siksi, etta toivotaan saatavan uusi ilmoittaja?

- Tehdaanko ilmoitus+juttu —sopimuksia?

- Kirjoitetaanko ilmoittajista myos kriittisesti?

- Voiko juttu olla esimerkiksi kannessa?
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- Voiko juttu ja ilmoitus olla samalla sivulla/samassa lehdessa?

- Kirjoitatko mielellaan ilmoittajista?

Kuvat & visuaalisuus

- Miten ilmoittajista tehtavia juttuja pyritaan kuvittamaan?

- Miten valtetaan se, etta juttu ei nayta lilkkaa mainokselta?

- Mietitaanko tallaisia asioita yleensa?

- Voiko ilmoittajan kuva olla kannessa?

Etiikka

- Ajatteletko lehden taloutta, kun ilmoittajista tehdaan juttuja?

- Haluavatko ilmoittajat tarkistaa jutut? Suostutko?

- Onko tyohosi yritetty vaikuttaa ilmoittajien taholta? Miten?

- Miten olet suhtautunut vaikutusyrityksiin?

- Onko se nakynyt tydssasi?

- Millaisissa henkilokohtaisissa valeissa olet ilmoittajien kanssa?

- Teetkd juttuja tutuista ilmoittajista?

- Oletko koskaan suututtanut ilmoittajaa? Miten tilanne on ratkennut?

- Kuinka tarkasti noudatat journalistin ohjeita?

- Milloin niihin pitaa turvautua?

- Journalistin ohjeissa sanotaan, etta piilomainonta ja kaikenlaiset toimituksen
ulkopuolisilta tahoilta tulevat vaikutusyritykset tulee torjua. Onko lehdessanne
mielestasi poikettu tasta? Miksi/miksei?

- Tehdaanko lehdissanne ns. limoitusliitteitd? Noudatetaanko niissa mielestasi

samoja periaatteita juttujen osalta?
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Kysymykset paatoimittajille

Taustatiedot

- Nimi ja tehtava?

- Alan tyokokemus?

- Koulutus?

- Millainen on taloudellinen vastuusi?

- Kuinka suuri osa lehden tuloista tulee ilmoituksista?

- Mitka ovat merkittavimmat ilmoittajat?

- Millainen kilpailutilanne ilmoittajien suhteen lehden alueella vallitsee?
- Millainen on lehden markkina-asema?

- Millaisessa vastuussa lehti on ilmoittajilleen?

Paikallislehden tehtavat

- Maarittele mitka mielestasi ovat paikallislehden tehtavat?

- Millaisena naet lehden merkityksen lukijalle?

- Miten lehti voi parhaiten palvella lukijaa?

- Miten lukija otetaan huomioon lehtea tehtaessa?

limoittajista tehtavat jutut

- Onko lehdella linjaa tai ohjeistusta ilmoittajista tehtaviin juttuihin?

- Kuinka usein ilmoittajat esiintyvat lehtien jutuissa?

- Milloin lehden ilmoittajia kaytetaan juttujen lahteina?

- Minka tyyppisissa jutuissa ilmoittajat esiintyvat?

- Mietitdanko ilmoittajia kasitteleviin juttuihin erilaisia nakdkulmia?

- Paikallislehdissa tehdaan paljon esimerkiksi tapahtumista kertovia puffeja. Mil-
lainen on puffijuttu?

- Miten puffi eroaa mainoksesta?

- Milloin ilmoittajasta tehty juttu on hyva?

- Jos ilmoittajat tarjoavat juttuja/juttuvinkkeja, suostutteko niihin? Miksi, miksi
ette?

- Jos etsitaan juttuun haastateltavia, mietitdankd ensin ilmoittajia, ja paasevatko
he helpommin juttuihin kuin ne, jotka eivat ilmoita?

- Paaseeko lehteen, jos ilmoittaa vain kilpailevassa lehdessa?

- Tehdaanké uusista toimijoista juttuja? Milloin, milloin ei?

- Tehdaanko siksi, etta toivotaan saatavan uusi ilmoittaja?

- Tehdaanko ilmoitus+juttu —sopimuksia?
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- Kirjoitetaanko ilmoittajista myos kriittisesti?

- Voiko juttu olla esimerkiksi kannessa?

- Voiko juttu ja ilmoitus olla samalla sivulla/samassa lehdessa?

- Ajatteletko lehden taloutta, kun ilmoittajista tehdaan juttuja?

- Haluavatko ilmoittajat tarkistaa jutut?

- Haluavatko ilmoittajat vaikuttaa jutun sisaltéén?

- Kirjoitatko mielellaan ilmoittajista?

- Miten alaisesti suhtautuvat ilmoittajista tehtaviin juttuihin?

Kuvat & visuaalisuus

- Miten ilmoittajista tehtavia juttuja pyritaan kuvittamaan?

- Miten valtetaan se, etta juttu ei nayta lilkkaa mainokselta?

- Mietitaanko tallaisia asioita yleensa?

- Voiko ilmoittajan kuva olla kannessa?

Etiikka

- Onko tyohosi yritetty vaikuttaa ilmoittajien taholta? Miten?

- Miten olet suhtautunut vaikutusyrityksiin?

- Onko se nakynyt tydssasi?

- Millaisissa henkilokohtaisissa valeissa olet ilmoittajien kanssa?

- Tekevatko toimittajat juttuja tutuista ilmoittajista?

- Oletko koskaan suututtanut ilmoittajaa? Miten tilanne on ratkennut?

- Kuinka tarkasti noudatatte journalistin ohjeita?

- Milloin niihin pitaa turvautua?

- Journalistin ohjeissa sanotaan, etta piilomainonta ja kaikenlaiset toimituksen
ulkopuolisilta tahoilta tulevat vaikutusyritykset tulee torjua. Poiketaanko lehdes-
sanne koskaan tasta eettisesta periaatteesta, jottei menetettaisi ilmoitta-
jaalpotentiaalista ilmoittajaa? Miksi/miksei?

- Missa menevat piilomainonnan rajat?

- Tehdaankoé lehdissanne ns. limoitusliitteitd? Noudatetaanko niissa samoja pe-
riaatteita juttujen osalta?

- Onko jutuilla vaikutusta ilmoitusmyyntiin?
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Kysymykset ilmoittajille

Taustat

- Nimi?

- Yrityksenne/yhteisbnne?

- Kokemuksenne?

Toiminta lehden kanssa

- Mitka ovat mielestanne paikallislehden tehtavat?

- Kuinka tarkea valine paikallislehti on teidan yrityksellenne/yhteiséllenne?
- Kuinka usein ilmoitatte?

- Kuinka usein teista tehdaan juttuja?

- Millaisia juttuja teista on tehty?

- Tarjoatteko itse juttuja? Millaisissa tapauksissa?

- Miten suhtaudutte, kun teiltd pyydetaan juttua/haastattelua?

- Haluatteko nahda jutut etukateen?

- Oletteko halunneet korjata jotain asioita, onko niita korjattu?

- Millaisia jutut ovat yleisesti olleet?

- Mita hyvaa jutuissa on ollut?

- Mita huonoa jutuissa on ollut?

- Mita jutut merkitsevat toiminnallenne?

- Mita jutuissa esiintyminen merkitsee verrattuna maksettuun ilmoitukseen toi-
minnan kannalta?

- Mita haluaisitte ndhda lehdessa?

- Mista pitaisi kertoa?

- Onko teista kirjoitettu negatiivisesti?

- Miten suhtaudutte, jos teista kirjoitetaan negatiivisesti?

- Voisitteko jossain tapauksessa lopettaa ilmoittelun jutun takia?

- Pyritkd vaikuttamaan toimittajaan saadaksesi jutusta mieleisesi?

- Vaikuttaako juttu ilmoitustilan ostamiseen? Millainen juttu ja miten?

- Miten ajattelet lukijan suhtautuvan juttuun, jossa selvasti mainostetaan yritysta
tai tuotetta?

- Tiedatkd mita ovat journalistin ohjeet?

- Onko sinulla tuttuja toimittajia? Ovatko he tehneet juttuja sinusta/teista?

- Luotatko toimittajien ammattitaitoon?
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Kokoomuksen Sauli Niinistd on Suomen tasavallan seuraa-
va presidentti, ikl lopulliset tulokset noudattelevat en-
nakkoaanestyksen tulosta. Niinistd sai presidentinvaalien
ratkaisevan Kierroksen ennakkodanista koko maassa65,4
prosenttia ja Vinreiden ehdokas Pekka Haavisto 34,6 pro-
senttia. Kun ennakkodanista ol laskettu reilut 1,5 miljoo-
naa dant3, oli Nlmlslwn aanimaara 987570 &antd ja Haa-
viston 521545 & v

Kuusamossa Ninisten aéni-
osuus oli 77,3 prosentin ja Haa-
viston 22,7 prosenttia, kun en-
nakkodanista oli laskettu noin
puolet. Niinistdlle oli noista las-
ketuista danista 3699 aanta ja
Haavistolle 1086 &ant3. Posiol-
Ia Niinistd sai ennakkoadnistd
78,4 prosenttia ja Haavisto 216
prosenttia. Taivalkoskella Nii-
nistd sai 71, 2 prosenttia ennak-
Kodanista ja Haavisto 28,8 pro-
senttia.

Pudasjarvells Niinista kan-
natti ennakkodnestyksen pe-
rusteella 749 prosenttia aanes-
taneisté ja Haavistoa 25,1 prosent-
tia.

Tuloksista kerromme tarkemmin tiistain lehdessd.

kO HALVAR!

Innolla yli eldkeidn

Jenny Halvari

Tysterveyslaitoksen tuoreen tutkimuksen mukaan suoma-
laisten into jatkaa tissé yli elékealarajan on kasvamassa.
Varsinkin toimihenkilst haluavat jatkaa tydskentelya 63
ikdvuoden jalkeenkin.

Hyva esimerkki tydssa jaksamisesta yli alimman elake-
i&n Iytyy Kuusamosta. Rovasti Raimo Karvonen jatkoi
toissd 68-vuotiaaksi ja on sen jalkeenkin tehnyt pyynnds-
ta keikkoja ja pidempiakin pétkia. Muun muassa viime syk-
syn hén oli tuomiokapitulin pyynndsta Posion kirkkoherra-
na kirkkoherranvaalin ajan.

sivU4

Syétteen Luppovesi
jalostuu

Viime syksyn3 virallisesti avattu Sydtteen teko]érvl Luppo-
vesi tarkoitettiin alun perin vesivarastoksi njaen-
silumenladun lumetukseen. Alueen kehitt3jat ewat ole tyy-
tyneet tahan, he tuottavat vesimiljoslla ymparivuotisuutta
Sydtteen matkailuun.

Luppovedests on tullut térked lahivirkistysalue mat-

Kalijoille, mﬁkknawsme;a paikallsille asukkaille. Tekojar-
untapaikoiksi on linjattu muun muas-
ija mybs
‘Ihﬂaksanvav\aman golfkentt.
sivu7

Kaksi KEV:n hiihtdjaa
nuorten MM-kisoihin

Janne Kaikkonen

Kuusamon Eré-Veikkojen urheilijoiden osuus pohjoismais-
ten hilhtolajien nuorten MM-kisoihin Turkkiin lahtevassa

Joukkueessa kasvoi perjantaina kahdella, kun krsa]oukku-
3jat nimettiin. KEV:n hiihtajista Suomen j
eessa ovat mukana Susanna Saapunkija Linda Ha

Kettu pitaa p
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ten kiytto somisteina ja vaatteis
lld pakkasilla tyytyviisend. Kettuhattu pédss:

Keskitys ja maaseutu

Keskusten vetovoima kasvaa mitta-
kaavaetujen kasvaessa ja kuljetus-
kustannusten \asklessa lainaa Ris-
to Pikkupeura alaker itukses-
saan ekonomisti Paul Kruumama,
Keskusten ja maaseudun uhde aset-
tuu aina tasapainotilaan, joten myds
maaseudulla sailyy asutus, huoli-
matta Koillismaankin hurjista ves-
tétappioluvuista. svU 2
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ee oo l oo . oo oo
ssa tekee uutta tulemista. Kuusamolainen pienpetopyytéji Juhani Wendelin my-
ei palele. Harrastus on riistanhoitoa, mutta turkit hyodynnets

N ai-

na kun mahdollista. Oululaisen turkkurin Arja Kukkosen mukaan nuoret ovat kiinnostuneita villiturkeista eettisista syisti.
Suuri bisnes ne eivit kuitenkaan nykymaailmassa ole.

ELY-keskus pitaa postin tontin
suunnitelmia liian massiivisina

Asemakaavan muutoksesta ei jatetty yht

Jyrki Vendelin

# Pohjois-Pohjanmaan El
kuson kritisoinut lwusunnossaan
rakentamishanketta entisen pos-
tin tontille Kuusamossa. Paikas
on vireilli asemakaavan muutos,
joka mahdollistaisi uusien liketi
Tojen k.

nusta vieraana ratkaisuna Kuu-
samon eskustassa. BLY-Keskuk
sen mielesti

aan muis

sivu 7

tutusta

tajantien yli.
Kaavan mukaan kortteliin pi

maa it vieli kehittid ydinkes-
kustaan paremmin soveluvaksi,

KAAVAMUUTOS nostaisi kortte-
lin rakennusoikeuden nykyisesti

sikointipaikka.

POSTIN TONTIN rakennushank-
keen vetdjd, SL Urakoinnin toi
itusjohtaja Unto Turunen hiu

n 9500 & 20000 ker- & leskuksen
LY keskuksen miclestd veto- cl 2 16000 olisi pos antamaal
voimaisen liketoiminnan lisa-  tin tonilla ja 000 v ntiaja suntoa
minen Kuusamon keskustassa  toisella puolella nykyiselli pm ~Enoikein ymmarss, mit ELY
ontirkeiii sen elinvoimaisuuden — Kgintialucella trkoittaa silld, et rakennus
Kannalta, ELY! Katsoo kui-  Uusi mu ja

tenkin, etti esitetty rakentamis-
hanke on kaupungin keskustan
mllmku\,.\»».\ m assiivinen, el
sovellu

olisi pii
Tt rakennuksen etclinurk
Kaan tulisi 7-kerroksinen tojmis-

ELY piti postin tontilta Vant
tajantien ylitse ulottuvaa raken-

mahdollis-

taisi lisiksi rak

@ m\ an pitaisi a
len rakentaa somman koko-  ketiloilla.
mhn\nimv Joka olisivetovoima

misen toisessa kerroksessa Vant-

tosta viediin kuitenkin et

vicli nkanssa. Yiei-
silt i wllut mmn muistutusta
Kaavamuutoksesta miirdaikaan
mennessi.

TURUNEN kertoo kiyneensi
alustavia keskusteluja eri toimi-
joiden kanssa uusien liketilojen
Kiytosti. Hinen muk:
lenkiintoa on jo imennyt
~Mikili kaavamuutos saadaan
kuntoon, aikataulu voisi olla sel-
Tainen, et syys-lokakuussa alet
taisiin purkaa vanhoja rakennu
i ja uudet tilat olisivat valmii-

a mie-

taa mahdolli-  Unto Turunen haluaa eldvsittss Kuusamon keskustaa uusilla fii-  na kevailli 2014. Suunnitelmien

foteuttaminen vaatii etti tloista
sentiia varataan Gmén
gin kanssa. Asianomaiset tahot  vuoden aikana.

60-71

n kaavamuu-  piin
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Villiturkiksia haluttaisiin
hyodyntaa enemmankin

Turkisalan buumi ei ndy pyytdjan tai pientuottajan kukkarossa

Mk HALAR!

Aleksanteri

= Suomalaisella turkisalalla me-
nee lujaa. Tarhaajien liton pa
o a Saga Furs eli en-
tinen Turkistuottajat on vlitti-
nyt ennitysmiiirin nahkoja

Pt alan toimioiden kik
karoissa ei buumia ole havait:
vissa. Mydskian luomutuotte
den eli villitrkisten kysynnis
a turkisinnostus ei suoraan &
Varovaista kasvua ja etenkin by
dyntiméitn poteniaaliaon sil-
i kosoli, sanoo oululainen turk
kuri Arja Kukkone
~Kisittelemistani turkistuot-
teista noin kymmenen prosent-
tia tehdin villiurkiksista. Parin
a kiinnostus
villiurkiksiin on ollut kuitenkin
Kasvussa, hin toteas.
K

viime vuoden aikan:

 luonnon-
wrkiksen e on materiaalin
edullisuus. Monet valitsevat luo-
muturkin eettsist syisti.

~Suurin osa asiakkais
Kisittelyyn itse pyytimi
‘muokkagjalla kiyttamiain
K Erenkin monet muoret vat
kilnnostuneita luonnosta pyyde-
iyt turkista cettisisti syisti. S
on helpompi perustella kavereil-
e, Kukkonen toteaa.

Villiturkeista tehdain

erityisesti somisteita, kuten kau

luksia tai huppujen reunuksia

K hatuja.
—Somistuskiytto6n ne mene-

vitjokohta paremmin kuin kallit

tarhatut wrkit. Toivoisin, L-ILI|\\')—

-

Juhani Wendelin pyyt

lu»kkuummm Kukbonen uskoo.
lainen Juhani Wen-
dclin o oot pienpeto-

Vi e i
—Kymppion tiukassa ketunna-
hasta. Kun muokkaaja ottaa yh-
desti ketusta nelj kympp, niin

tkin
oo odots oyt
(i ettua, minkkid ja niitii
Kyl niilli pakkasilla voi ol-
la tyytyviinen, et on ketunkar-
valakki olemassa a, Wendelin my-
hilee.
Metsimichen mukaan kysee
i on riistanhoitoharrastus. Moni
metsilintu sistyy pienpedoilta,
kun jotkut jaksavat kantaa rajoit-

tulee la ala
Sotien jilkeen kahdella
halla sai hevosen.

niii
Vieli

markk: 0 as
toisaadaneljasataa. Usein on niin
huono karva, ettei kannata edes
nylkedi, Wendelin piivite!

VIKONVAIHTEESSA  Kuusa-
mossapiipahtanut turkisostaja
Olli Mauranen kiertia nykyisin

pienpetoja

buumi ci pienen toimijan arjessa
niy. Piinvastoin.
Kun 40 vuotta sitten aloit

n,
olin

istanhoitoperustein, mutta hysdynt

i mutta Kettu i uscin varas
toon,

Maurasen markkinat ovat Eu-

nuorin, ja muita oli kolmekym-
menti. No, nuorin mind olen
edelleen. Samalla olen mybs
hin. Ostaa i ol, elké liemmin
‘myyjia, Mauranen naurahtaz.
Viliturkki i ole kovassa huu-
Kokoon pu

[
~Villiminkin mencvit Espan-
jaan, niddit laliaan. Lontoossa
ostaja, mutta paketit lihteviit
Hong Kongiin. Punakettuja me-
nee Turkkin ja supia Keski
rooppaan,

ci Mauraselle

I
let tark I

ji rikastu,

asket etikunensin ote
taan laadusta puoletja koosta sa-
man verran, niin hintaa jii nel-

taa.

Suomen torej Turkis-

jinnes finl

ciadisti ja supikoirasta
25 eurosta alaspiin, ketusta kym-
pista alaspiiin ja minkisti sama.

turkit kun se mahdollista on.

Luppovesi lainehtii ympérivuotisuutta Syotteelld

Skeittiparkki ja lasten leikkipaikat uutta tekoj'a'rven rannalle

Pekka Vaisanen

= Viime syksyn virallsesti avattu
Syotteen tekofirvi Luppovesi tar-
Koitettin alun perin vesivarastoksi

unnitelmiin on Kirjattu myds

Hiihtokeskus

0-Sybte Oyn kans-

~Suositun lajin wominen Syot-
teelle vahvistaa matkailualueen
ympirivuotisuuta ja yhdist si

[

atl

tavimman suunnitelman mukaan.

Kaupunki uu vuoteen
2023 ulottuvaan Sybtteen kehiti
jossa on mukana

tukseen.

tyytyneet i, vaan twottavat ve-
imiljadili ympirivuotisuuria Syéi-
teen ma

~Luppovedesti on wllut tir-
ket lihivirkistysalue matkailjoil
mokkilisille ja paikalisile
Kaille. Ke

JaPikk

TEKOJARVEN vesi lainchiii kuin
aivaanlajana. Sita ritia suven
jilkeen rinteiden ja ensikawjen lu
metukseen. Tunturin juurelle
kennetu 65 hehtaarin suuruinen

ikka, toi-
wria, Iu

veii kiertivii polku, tuli
i umrana ks
Juha Kuukasj
‘matkailuyhdisty mnp\duuquhm—

yotteen vedensaannin

Luppovesi. Tekojirven vesialueen
omistaa kaupunki, joka on tehnyt

tanut rooliaan viime vuosina Syot-
tcen tukemisessa. Liketoiminnal
stuat ovat yrityksilja kau-
punkion vahvast mukana kun
listekniikan kehittimises

muksen omistajataho Metsahalli-
nk

ks

SYSTE MERKITSEE critiin px
Jon 9 000 sk Pudasinele

Lumitykkej on hankicu lisi,

kun saamme runsaast vett niiin

lahelt rintei Luppoveden myi-
tyu

ollut jo 30 vuotta

Sybtteen Luppo-

vesi, jonka tuliste-
lupaikka on teko-
Jérveen rakenne-
tussa niemess:

Venildisid yhd enemman
Sallan rajanylityksissa
Ks

W Sallan kansainvalisen rajanylityspaikan lukemat nousevat
huimasti. Tammikuussa 2012 ylitykset kasvoivat jalleen pe-
réti 31 prosenttia (21852 ylitysta) vuoden 2011 tammikuu-
hun verrattuna. Venaliisten osuus rajanylityksisté ofi 79 pro-
senttia.

UUTENA vuotena ja loppiaisena, venalaisten huippuseson-
kina, Sallaan matkusti huomattavasti enemmén venalaisia
kuin viime vuosina ja selke: ollut nahtavisss, ettd tu-
lijoista yha useammat tulevat Sallan rajanylityspaikan kaut-
ta Kuolan niemimaalta kuten Murmanskista, Apatiitista seka
Poljarnyj Zorista. Mybs Moskovasta ja Pietarista tulee mat-
Kailijoita, mutta Iahialuemarkkinointi alkaa nakymaan tuoden
myds lahempad ns. tavallisia ihmisia eika pelkdstan erityi-
sen vauraita matkailioita. Lahialueyhteistyd nakyy myos tu-
levana viikonloppuna kun Sallan jaahallissa pelataan jaakiek-
koturnaus, jossa pelaavat joukkueet Sallasta, Kemijarvelts,
Rovaniemelta, Apatiitista ja Kirovskista

KOKO LAPIN alueen tax free- eli verovapaa myynti on kasva-
nut. Etenkin suurten kaupunkien, kuten Rovaniemen, ostos-
keskukset ovat saaneet merkittévaa tulonnousua venalais-
ten kukkaroista. Mita enemman ja parempia palveluita seka
verovapaata myyntia tarjotaan, sité enemman pienetkin kun-
nat saisivat valjastettua venalaisten ostovoimaa

SOKLIN kaivoksen rikastamopaatds tuli myds alkuvuotta
ilahduttamaan. Kaivosyhtis on todennut malmin rikastami-
sen Venajalla tulevan liian kalliksi, joten rikastaminen ta-
pahtuisi sittenkin SuomessaTama toisi satoja tydpaikkoja
It3-Lappiin. Maakuntakaavassa ainoa ratalinjaus on Sallan
Kautta. Mikali asiat etenevat toivotusti, saattaisi Soklin kai-
vos avautua jo vuonna 2014,

Influenssarokotuksiin
herittiin mychéian

Epidemia alkaa levitd jo koko maassa

STT veyden ja hyvinvoinnin laitokselta
Katsoo kuitenkin, et ainakin ris-
Kiryhmiin kuuluvien kannattaisi
hakea ilma annettava roko-
ws edell tind
vuonna likkeelli poikkeuksellisen

= Talven poikkeuksellis
han alkanut mﬂum\\.\cpldmm.\
on voimistumassa ympiri maa
ta. Vaisun alun filkeen kiinnostus
rokotuksiin on kihtynyt nin, etti
joistakin laakirikeskuksista rokot-
teetovat loppuneet ja rokotusajan
saaminen voi kestd -
~Rokotuksen ottaminen alkaa aibe a i ole
olla jo aika myohi im-  iertinyt meill kolmeen vuoteen.
muunhuupnk(hlllm\mm\up Peronana vt tdenni
In,eftd parinvii-  sesti ensimmainen B-virus, kertoi
um.um.n»puh»m alkaavoimis- 7wg|m
wa,arvioi laboratoriojohtaja Thedi — Toistaiseksi i
Ziegler Terveyden ja hyvinvoinnin  vakaviasairast

n
ikkeelli ovat jo molemmat
Awvirukset eli sikainfluenssavirus

on

;h- twllut 6
i

laitoksclia
INFLUENSSAKUOLEMAT littyvit

ROKOTTEET TULIVAt loka-mar-  yleensi jilkitauteihin kuten keuh-

raskuussa,  siloin myos terveys- — kokuumeeseen tai sydanlihastu

Keskukset varaavat riskiryhmien — lehdukseen.

rokottamiseenaikaaja henkilikun-  Flunssan kouriin joutunele on

taa yppunut yksityi-  tehokkaita

ta voi ensin ha-

reseptin janoutaa rokotteen it

seapteekista, neuvoo Ziegler
Erikoistutkija Tuija Leino Ter

aden Kuluessa oireiden al
sesta. Timii rin mukaan
usein hankalaa.

icg)

Keskusta-alueiden toimintojen
laaLuus ja kaupan mitoitus
ratkaistava maakuntakaavassa

Mikko Hame

Kojen merkintoj esitettin |

oissa pi-
dettiin Oulun seudun ja Ylivies-
vityksestd saatu palaute osoit-  kan kaupan lisaysta ylimitoitet-
taa, ewd maakuntakaavan val- wna ja toivotin suurten kau
mistelussa on hattava kaava-  pan yksikdiden mahdollistamis-
ratkaisua, jolla saavutetaan riit- (@ pienempiinkin keskuksiin
tivii ohjausvaikutus alta Matkailun ja suurten hank-
maakuntakaavan luonteen mu-  keiden huomioon ottamista
Kainen yleispiirteisyys jajousta-  kaupan sijoituksessa ja mitoi-
wksessa painotetiin Yiivieskan
seutukunnan seki Kalajoen ja
rven kaupunkien lau-
sunnoissa.

upan palveluverkkosel-

aupan aluckohais
miii

POHJOIS-POHJANMAAN Kau

Golfkentta tulossa Luppoveden vanavedessi

pan palveluve

\lmmLummllmm hankkeiden s arvioitiin piivittdistavara- ja

Jaja huontomatkaluyritaja. paiisty undistamaan itse sovel- palvelujen tarve
teitikin, muun muas hm|\|mrk.L\ Pekka Vaisénen Gree- Golf on iso tville paikoille. vuoteen 2030 saakka seutul
oeeovepeN sk el on st lasnnetaon | m’m\\lnpnml»lmn-,ml\ml. htee sana ja se s caisyi | objos Bitoonmittin. Lihtskohtina olivat v
iman e ylis ippi L teen alueen clii | teetdnyt . y ke-
sa skeittiparkk ja lasten leikkipa Sybtieen korkeampien seutujen | nitelmaa Sybtteen gulllcmum\— tuntumana on, ettei kenttéd ch- piristad suhteessa Luppoveteen ja sen li- | distamistyotd varten Pohjois- hitys. Laskennallinen kaupan
Ln|; Ndmii toiveet aiotaan mlm erikoisuus ovat lumitykkyiset puut. | kadin. ydessi mapdmmmmmclamle tonttikauppaa. helle tulevaan golfkenttiin. Pohjanmaan kaupan palvelu- pinta-alan lisitarve maakun-
pohiala, jo- Nl mictity myos olfpuola- valot.  vana kess ~Golfon iso sanaja se piristii | verkkoselvityksen jasiitionsaa-  nassa on yhieensi 709 000 ne-
L\m\\u.\mnmkkvhmlm|.\m.nkn— ven asiakkaille. taa Jorma lcrml]oﬂ Hiihtokes- I’m(.\\]«\rwnkmpunklnnnllm tonttikauppaa. Tonttien kysynti | tu kuntien lausunnot. lidti (autokauppa mukaan luet-
ljoilta Asiakkaamme ovat haltiois | Kus Iso-Sydticen onjonytihan mukavallamallilla. | Palveluverkkoselvityksen —— tna noin 850 000 nelioti, mi-
Kuukasfirvi pal saan, kun saavat olla ja ja joka toimi Lupp ak IE-projektin k ~Me golfk ¢ 1 taustalla ovat ki merkitsee noin 60 prosentin
tspuolikinonotettuhuomioonte-  tykkypuiden siimekse nusprojektin objaustyhmin pu- - Pudasjirven k upungl - al myyty mukavaan kevilli 2011 voi-  lisiysti nykyiseen kaupan pin-
ena lee_olemaan tiss ja tuhansia euroja, toimija sum-  tahiin. maan tulleet uudet kauan suur-  ta-alaan.
on saada jonkinlainen kalastuslu-  ta, kuin Vst up- ool samoin Jh\vm)nlm]llh o s Mita enemman tontikauppa | yksikkojen sijainnin ohjaus-  Vaihtochtotarkastelujen pe-
pamenetely. palautetta on saatu muun muassa | poveden aluetta monikiytoisck-  mokkilaisilla. Tarkein rahoitta-  Terentjeff on vahvasti muka- — etenec, sici lahempani on hinen | ta koskevat sannokset, joissa rusteella esityksessi painote
~Tekojirvenlapivirtainass lumikenkiljoilt si ja jo rakennusvaiheessa nousi ja on ilman muuta perustettavan  na Sytteen kehittmishankke lestidn myds gollkentin ra- | maakuntakaavan rooli on kas-  taan Oulun scudun ohella Raa-

pu-
ossa o tonkoja i Lupponedeess
isoja ahvenia, Lapset saivat komei-

gintakilpailussa. Jirveen on istutet-
w runsaasti silkaa, mutta ne ovat
aika pienid

ille Golf-kentiin rakentaminen,

Kana rahoittamassa L uppmmtm
7 miljaonan investointia yhd
Pahjo Pobjanmaan 18 Aeskuk.
sen, EUn aluckehitysraaston ja

viid vauhtia,

YHDEKSAN viyliinen golfkentti
on sijoitettu paperilla Kivelymat-

golfyhtion osakkeenomistajat, Te-
rentjeff muistuttaa

GOLFKENTAN rahapuoli mu
hii vieli valinkaubassa. Pitomi
' hankinta on talld hetkelli yksi

sajahin on investoinut Iso-Sybit-
teen rinnetoimintoihin, uusimal-
la muun muassa suksi- ja lauta-
vuokraamon. Kokonaisinve
nit viime vuonna olivat noin mil
joona euroa.

tuminen kiytinnoss.
—Golfyhtién osakk: lee

olemaan huomattavan paljon

Sydtieen mo

vat mokille

N

tka s

mpirivuosia

vanut, hen, Vlivieskan ja Kuusamon
roolia alueellisina kaupan kes-
USEIMMAT huomautuksed kos- kuksina, joihin eikols
Kivat kesk laajuu-  kaupan

den mirittelyi, ja useita kes-  sia kaupan suuryksikiti tulisi
Kusta-al ! k

tivite

den ja kauppap osoittaa.
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Turistille maistuu paikallinen

|a nopea

ukan hiihtokansan vat-

sat  tdyttyvit  hyvin

usein helposti ja nope-
asti valmistettavalla ruualla,
tai vastapainoisesti paikallisil-
la herkuilla, kalalla, porolla tai
hirvenlihalla, tietdd Rukanky-
lin K-Marketin kauppias Tero
Mourujirvi.

- Raskaammat evdat syo-
dédan usein ravintoloissa, mikd
on hiihtokeskuksessa aivan
ymmarrettavad. Siksi kaupasta
ostetaan paljon valmisruokia,
Mourujdrvi sanoo.

Ulkomaalaisia  turisteja
kiinnostavaterityisestikansain-
viliset merkit, joiden menek-
ki esimerkiksi uuden vuoden
sesonkina oli kova. Myos ko-

ruoka

timaisia ja paikallisia erikoi-
suuksia halutaan maistaa.

- Venildiset ovat erityisen
persoja kalalle, joten sitd pitaa
olla monenlaista: graavattuna,
kylmd- ja limminsavustettu-
na ja niin edelleen. My®s leipa-
juusto-lakkahillo yhdistelmaa
kovasti kokeillaan, kauppias
kertoo.

Rukan K-Marketissa turistien
mieltymykset otettiin huomi-
oon jo liikkettd suunniteltaessa.
Turistien ostokset eroavat ar-
kimaailmasta. Annoskokojen
pitad olla pienempii, ja esimer-
kiksi eldinten ruuat ja leivonta-
tarvikkeet ovat saaneet tehda
tilaa halutuimmille tuotteille,
kuten jauhelihalle tai pastalle.
K-Market laajeni taksi seson-

giksi, ja liikkeen tilat kasvoi-
vat vajaasta 200 neliostd lahes
300 nelioon. Kylmilaitteistot
ja keskilattiakalusteet uusittiin,
ja uusi kassa avattiin. Samalla
myos valikoima laajeni.

- Tuoretuotteiden, kuten ka-
lan, leivdn ja vihannesten hyl-
Iytila lisddntyi. Pakasteiden va-
likoima kasvoi metritolkulla,
Mourujirvi luettelee.

Kauppias on tyytyviinen
laajennuksen lopputuloksiin.

- Etenkin kolmas kassa on
ollut erinomainen juttu. Ai-
emmin jonot olivat joskus niin
pitkat, ettd asiakkaat kdantyivit
pois jo ovella, ja liikkeessd oli
todella ahdasta. Nyt homma on
toiminut hyvin, hin myhailee.
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uha Kankkunen Dri-

ving Academy pyrkii ke-
& hittimdin  toimintaansa
Kuusamossa laajenemalla uu-
sille alucille. Yritys on jirjes-
tinyt jaarata-zjoa jo kahdek-
san vuoden ajan Kurkijirven
maaradalla ja Palojirven jdal-
le rakennetulla radalla. Nyt lu-
pahakemukset ovat vetamassd
kolmen uuden jarven osalta.

- Haluamme palvella asiak-
kaitamme yhd paremmin ja
tarjota vaihtelua, kertoo Dri-
ving Academyn yhteyshenkild
Juha Repo.

Driving Academyn kursseil-
la tunnelma on kansainvilinen.
Téna talvena jadradoilla liukas-
telee asiakkaita yli kymmenes-
td maasta,

LIITE 6

Kansainvalista

bensankatkua

iGaradoilla

- Kaikki Keski-Euroopan
maat ovat edustettuina. Kau-
kaisimmat asiakkaat ovat olleet
Australiasta ja tind talvena jen-
keistd, Repo luettelee.

Oman mausteensa kansain-
valisyyteen tuo brittiliinen au-
tonvalmistaja Bentley, joka tuo
oman sirkuksensa Kuusamoon
jalleen tind talvena.

- Bentley testaa autojaan dd-
riolosuhteissa helmikuun aika-
na, Repo toteaa.

Kankkusen  akatemiassa
kurssilaiset piddsevdt testaa-
maan gjotaitojaan liukkailla ra-
doilla niin nelinkertaisen maa-
ilmanmestarin kuin muidenkin
rallitahtien opastuksessa. Oh-
jeajiin kuuluvat muun muassa

Harri Rovanperd, Harri Toi-
vonen ja Jouni Ampuja.

Liukkaan radan ohjelman
pdimadrind on antaa jokaisel-
le osallistujalle hyvit valmiudet
kohdata yllattavitkin vaarati-
lanteet liikenteessd. Ohjelman
lapikdytydian osallistujat osaa-
vat hallita vaistot vaaratilan-
teissa, pystyvdt pysdyttimidan
auton minimiajassa ja kykene-
vit varautumaan ennakoimat-
tomiin tilanteisiin jo ctuka-
teen.

Hurjimmille vauhtipaille on
tarjolla mybs rallikoulu. Halu-
tessaan voi pdasta myds itsensa
Kankkusen kyytiin Kuusamon
pikataipaleelle ihan oikealla
ralliautolla.
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Tulen suurta
fanopeus

Presidentinvaali

Koillismaan kunnat kuuluivat Suomen
vayryslaisimpiin, sillé Kaikissa kunnis-
sa Paavo olisi tullut valituksi suoraan
ensimmiisella kierroksella. Vahint:
kaksi &énta kolmesta etsii Koillismaal-
la uutta kotia, arvelee Petri Karjalai-

nen alakertakirjoituksessaan.

a0

Nissan Note 1.5 dCi
Tekna 5d
127 tkm

Midastonon M arganen T Taaon. oo Mourynd
000500582 OADDSET 430 040.744 6314

PORHON AUTOL IKE oy

Huoparito &, 93600 Kuusamo _ Palveemme ma-po 8-17. 12 10-14.

Kuusingin lupaehtoja
tarkastellaan

Mikko Hime

Kuusamon kaupunki haluaisi pivittaa Kuusinkijoen saan-
ndstelyn lupaehtoja. Ne ovat jo yIi 40 vuoden takaa.

Kuusingin ja Ala-Vuotunkijérven saanndstely perustuu
korkeimman hallinto-oikeuden 9. paivéina kesakuuta 1970
antamaan paatdkseen. Joessa on Fortum Oyjin omistama
Myllykosken voimalaitos.

Yhdyskuntajohtaja Mika Mankisen mukaan Iahtskoh-
tana on se, etts \upaehmjen myontamsesta onjo todella
kauan ja ne olisi hyva felleen.

Jeon olastuskunnan sitecri Helkii Tahkola sanoo suu-
rimpana ongelmana olevan sen, ett3 lupaehdoissa ei ole
velvoitetta vuorokauden minimijuoksutuksista. Padtokses-
54 puhutaan viikkojuoksutuksista.

SIVUS

MKio HALVAR!

i
lupaehtoja

arvottiin Kajaaniin

Matka 2012 -messuilla Posion osastolla jarjestetyssé kil-
pailussa ollut palkintotontti meni kajaanilaiselle Katri Lép-
pselle. Palintotontti sijaltsee Posion Kirintgvaarassa, jo-
ka on kaavoitettu vapaa-ajan asuntoalueeksi. Kirintdvaa:
ran myynnissé olevat tontit ovatkin tehneet kauppansa.
Uusia mdkkej Kirintovaaraan rakennetaan tiuhaan tah-
tiin.

Kirintbvaarassa on erinomaiset virkistysmahdollisuudet

laavuineen ja uimarantoineen. Katri Lappéselle meneva
palkintotontti on kooltaan 4000 nelidn suuruinen ja siihen
sisaltyy 250 neliota rakennusoikeutta.

sivue

Pikkunen lintu on iso aihe
Riina Puurunen

Lastenkulttuurifestivaali Okariina lanseeraa uuden qum-
tuskilpailu ja laajentaa kohderyhméénsa. Lapsia ja hei

vanhempiaan taide-elamyksilla hellinyt festivaali tavotte-
lee mukaan myds ikaihmisia.

su7

Pitkan linjan
siiannarrausta

Pekka Vaisénen
Tawalkoskela\ssyntvmen ja lijoella kesaisin kalastava Mik-
alonen, 42 vuotta, on ehdttanyt perentya siian sie-
mnmausemaan,o yli kymmenen vuoden a]an vawa namn
mielikalanaan onkin pohjoisten vesien jarv s.
-Siika on kaikkein vaikein lohikala pemcua avotetta:
vaksi ja siian kohdalla ratkaisee hyonteismaailma tyystin
eri tavalla kuin harjuksen kohdalla. sivus

Kiprusoff
tulossa takaisin

Janne Kaikkonen

Pallo-Karhuissa alkukauden kiekkoillut Marko Kiprusoff
pelaa loppukauden Kouvolan KooKoon Mestis-joukkuees-
sa. Kiprusoff Iahti kouvmaan lainasopimuksella, Joten o
den 1995

Mo HALUAR

Pukeutumiskysymys

Rukan eturinteen alapuolella mittari naytti 14:44 pakkasastetta, mutta tuuli teki pakkasesta purevan. 50-luvulta asti laske-

tellut Tutu Sohlbergin hanskoissa ja kengis:
turkki, joka toimii hihattomana rinteessi ja herittid hilpeytti. Sohlberg laskettelee turkkiliivis

teeseen ldhtiessi yli 20 astetta. Rinteessé tarkeneminen on pukeutumiskysymys.

d on limmittimet. Hieman vanhempaa tekniikkaa edustaa 45-vuotias kettu-

d aina, kun pakkasta on rin-

Kankkuselle ei uusia ratoja
ainakaan taksi talveksi

Aleksanteri Pikkarainen

M juha Kankkunen Driving
demyn widet iratasmunniel
‘mat eiviit toteudu ainakaan tak-
i talveksi, Yritys on hakenut ym
piristolupaa jaalle purmlcllmul—
lemoottorira velle,
ks firveleja B iesle
Lupahakemukset olivat kau-
pungillanahtavilla 23, tammikuu-
ta asti,fa ne aiheuttivatvalitusten
tulvan. Muistutuksia tuli Jungan-
jirven osalta 16, Ikkunukselta 11
ja Pikku-Nissilti kolme kappalet-
ta. Lupahakemuksista ol lahetet-
1y tiedonanto kaikille enintiin
viidensadan metrin pissi jir-
i asuvilleja mokkilisile
Lupahakemukset ol tarki
asitelli yhdyskuntatekniikan

leen ensi kaudella.
sivu9

14.helmikuuta

wim i kuitenkaan onnist.
nuistutustenm
aa sit, etti )mmm
uiden kum Pikku-Nissi
ta siirtyvit kevaammalle. Kail
i muistnukset i st ja
luvanhakijan pité vastata niihin,
hiin sanoo.

Driving Academyn
vhteyshenkils Juha Repo on har-
missaan st et rata-asioista on
nous:

Vet ja
Jnmdl‘n lihistolle ¢i menn aja-
maan. Jos mene
niin unohdetaan koko asia, hiin
sanoo.

Repo vakuuttelee mybs, etté
jaaradalla ajaminen on jarvien
k:n\na\mm llista.

n mukaan

taja Anne Strandm:

ja. joka on erityisen vahva, Kah-

deksan vuoden aikana mitiin

vahinkoja tai vuotoja ei ole sat
ut.

Hin kertoo, ettel uusille jaille
tana talvena chdita, vaikka lupia
saataisiinkin.

Kausik lop

wlla radalla
Repotoivoisi uusilleradoille lu-
pia jotta asiakkaille voitaisiin t
jota enemmn vaihtochioja.
~Emme ole laajentamassa toi-
mintaa, vaan etsimissd uutta. Uk
sien radat merkitsi-

P
iossi kaksi kuu-
Kautta, Pikku-Nissillekiin ei var-
maan chditi menni, vaikka lu-
pa saataisiin. Alueen majoitus
yritjakin on jo varannut mokit
jotka olisimme tarvinneet kiyt
womme.

eli kity
a. Pikku

pus

TAMAN TALVEN osalta jiirata-
toiminta pyorahti kiyntiin Palo-
jirvelli Meskusvaarassacilen.
Ajatettavana oli viiden hengen

oli kahden suoma-

si vieraita lavallasta,
Sveitsisi ja Serbiasta. Palofir
ven lisiksi Driving Academy i

mii Kurkijirvelli maalle rakenne-

sivit kahtakymmentii ajopiivid
vuodessa. Ajotunteja kertyisi nel-
ja paivassa, han laskee.

Taloudelliset vaikutukset koko
seudulle olisivat Revon mukaan
merkit

—Olemme laskeneet, etti jos
Bentleykin Kuusamoon twlee,
kertyy tanne rahaa noin kaksimil-
Joonaa curon

Jaﬁrata ajot eilen.

sELoAvaTLe




