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tuottamaan uusia tuoteideoita ja innovaatioita puuteollisuuteen ja pienrakentamiseen.
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The objective of my thesis was to create a corporate identity design for Wood
Academy. The project is focused on producing new product ideas and innovations for
timber construction and residential building. Wood Academy is strongly design-
oriented, and its operations are based on developing the results gained from

international co-operation projects.

The thesis work includes a productive and a written research component. The written
part of the thesis focused on the process of creating a distinctive corporate identity
design that stands out. Also corporate signs, services and websites of the competitors
were examined to get information about how Wood Academy could differ from its
competitors with respect to the visual identity and visual communication. The
productive part consisted of the design of a unique logo and the graphic presentation

material.

The thesis resulted in a reasoned and appropriate corporate identity for Wood
Academy. The final identity of the company was studied from both a theoretical and a

practical perspective.
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1 JOHDANTO

Opinndytetydssani suunnittelen yritysilmeen Wood Academylle. Wood Academy on
keskittynyt tuottamaan uusia tuoteideoita ja innovaatioita puuteollisuuteen ja pien-
rakentamiseen. Wood Academy on vahvasti muotoilupainotteinen, ja sen toiminta
rakentuu ja kehittyy projektin tuloksena syntyvén kansainvélisen yhteistyo- ja
toimijaverkoston pohjalle. Suunnittelutehtidvain kuului luoda oma tunnus seka

graafisesti yhdenmukainen esittelymateriaali.

Koska graafinen ilme ja muu esittelymateriaali ovat mahdolliselle asiakkaalle tiarked
ensikontakti yritykseen, on Wood Academyn aiheellista saada oma néyttava
yritysilme, jolla se voi erottua kilpailijoista ja saada nikyvyyttd mahdollisten
yhteistyokumppaneiden silmissd. Tavoitteenani on suunnitella jotain erilaista ja
ndyttdvid, jonka padtehtdvand on jddda asiakkaan mieleen heti ensimmaéisen vilkaisun
jalkeen. Tarkoituksena on herittdd keskustelua samalla, kun levitetdén tietoa uudesta
puualan hankkeesta. Vertailen my0s kilpailevien yritysten verkkosivuja ja
yritysilmeitd. Pyrin omassa tydssini kiyttdméadn hyvikseni huomioitani kilpailijoiden

yritysilmeistd erottuakseni positiivisella tavalla muista samantyyppisistd yrityksista.

Tyoni teoriaosuudessa tutkin puualan yritysilmeitd, yritysilmeen suunnittelua ja
uudenlaisen ndyttdvén yritysilmeen toimimista kdytdnndssa. Idea toteutustapaan
syntyi Wood Academyn innovatiivisesta ajattelutavasta puuteollisuuden ja muotoilun

suhteen. Selvitin, millaisin perustein yritysilme kannattaa suunnitella.

2 TAUSTATIETOA WOOD ACADEMY -HANKKEESTA

Wood Academy on uusi osaamiskeskittyma puutuotealalla. Tavoitteena on kehittaa
puumateriaalin modernia ja innovatiivista kdyttod rakentamisessa ja sisustamisessa.
Wood Academy toimii yhteistydssd sidosryhmien ja yritysten kanssa ja vastaa

osaltaan metsateollisuuden rakennemuutoksen tuomiin haasteisiin. (Heino 2012.)

Wood Academy on Kouvolan Kasarminméen kampuksella toimiva kansainvlisesti
verkostoitunut keskus, joka kerdd ja yhdistda kehitysideoita seki tuottaa osaamista
kestdvien puutuotteiden ja puurakentamisen edistdmiseksi. Wood Academyn
tavoitteena on luoda merkittdvii ja kansainvélisesti tunnustettua osaamista
Kymenlaakson alueelle. Samalla luodaan uusia yrityksia ja tyopaikkoja, joille

puutuotteiden design tuo kilpailuetua. (Heino 2012.)



3 KILPAILIJA-ANALYYSI

Tein hieman taustatutkimusta Wood Academyn kilpailijoista ja heiddn visuaalisista
ilmeistddn. Mielestdni tdima oli hyva keino 10ytdd Wood Academylle juuri
kilpailijoista erottuva visuaalinen ilme. Halusin 16yt44 puualan kaksi mahdollisimman
erilaista yritysilmettd tutkittavaksi, miké ei ollut helppoa, koska yritysilmeet tahtovat

olla hyvin samanlaisia tdlld teollisuuden alalla.
3.1 Kilpailijoiden yritysilmeiden tarkastelua

Wood Academyn kilpailijoina on muun muassa myos Kymenlaakson alueella toimiva
Woodinno, jonka kanssa Wood Academy tekee myos yhteistyotd (kuva 1).
Woodinnon ilme on aika yksinkertainen ja tavanomainen tdmén alan yritykselle.
Graafisen ilmeen vihred véri kertoo suhteesta puuhun kuten Wood Academyn
ilmeessékin. Logo muodostuu pelkéstd valkoisesta tekstistd vihredn pisteen kanssa,
eikd muukaan ilme kovin paljoa mielenkiintoa herdtd. Oikeastaan Woodinnon ilme
koostuu juuri sellaisista elementeistd kuin siltd odottaisikin. Internetsivuilla puolestaan
on nikyvilld puukuviota ja paljon kuvia puurakentamisesta. Woodinnon visuaalinen
ilme ei ole missdén nimessd huono, mutta ei myoskédan erotu sen enempidd muiden

saman alan yritysten seasta.

woodlnno

FUURRKEHTAMISEH OSA

The: Green Spilit

Kuva 1. Woodinnon logo ja internetsivujen layout.



Toinen puualan yritys, jonka visuaalista ilmettd tarkastelin on Puuinfo (kuva 2).
Puuinfolla on jo paljon enemmén mielestini yritystd erottua kilpailijoista ja pitdd
visuaalinen ilmeensa nykyaikaisena. Logo koostuu puu- ja info-sanasta, joista toinen
on boldattu ja toinen on ohuemmalla fontilla. Jo pelkastddn tdmé yhdistelmai tekee
logon vaikutelmasta nykyaikaisen. Toinen huomion arvoinen seikka muihin verrattuna
on ilmeen viérit, jotka on pidetty harmaan ja valkoisen yhdistelminé yksinkertaisena ja
arvokkaana. Puuinfon ilmeessa ei ole vihredd, vaan ainoastaan punainen navigaatio
internetsivuilla. Liiallinen yksinkertaistaminen téssd tapauksessa kéddntyy mielestini

yritystd vastaan eika liitd yrityksen ilmettd milldan tavalla omaan alaansa.

PUUINFO

RARENTAMREN SEELISTALNEN TEE SE TEE ARFHOHTNSTA IPULLLEHT)

SRMARAT To) TERDETTT Ak TR TA
HEFCG: korfsapainevesisumudriesieima sucjaa puorakennukset

TE A e pud R e e R S
P e

Kuva 2. Puuinfon logo ja internetsivujen layout.

Kaikissa kilpailijoiden ilmeissd on otettu niin sanotusti varman paille eika ole
uskallettu menné hieman pidemmdlle, jotta erotuttaisiin joukosta. Luin kirjallisuutta
eri kulttuureille suunnittelun eroista, ja litkaa varman piélle ottaminen kertoo minusta
samaa kuin Lipton (2002, 10) toteaa, ettd pelattiin kulttuurien loukkaamista, eika siksi
uskallettu suunnitella liian tarkkaan millekdan kulttuurille. Mielestédni omaan
suunnitteluuni sopii myds sama ohje kuin eri kulttuureillekin suunnittelussa. Jos vain
peldtddn muiden loukkaamista, menetetdin mahdollisuudet 16ytdé yhteys heiddn

kanssaan. Tdytyy aina katsoa hieman syvemmidille. (Lipton 2002, 10). Taytyy



kuitenkin vélttda tiettyjen kliseiden kdyttamistd, koska ne vain kertoisivat etté

suunnittelija ei viitsinyt katsoa edes pintaa syvemmalle. (Mts, 18).
3.2 Arvokkaiden koulujen logojen tarkastelua

Ennen Wood Academyn ilmeeseen perehtymistd minun piti myos tarkastella vanhoja
yliopistojen logoja, koska asiakkaan mieltymys niihin oli suuri juuri niiden arvokkaan
tunnelman takia. Tutkiskelin paljon esimerkiksi Harvardin ja Cambridgen yliopistojen
logoja, joista molemmista l0ysin yhtildisyyksid esimerkiksi fonttivalinnan suhteen
(kuva 3). Juuri fonttivalinta on mielestini suurimmassa osassa arvokkaan ja
luotettavan nékoisen logon suunnittelussa. Vanhahtava fontti on aina ylpeén nékdinen,
mutta pitdi olla tarkkana, koska liian vanhannédkoinen fontti voi puolestaan muuttaa
koko logon tunnelman. Oikean fontin I6ytdmisen jidlkeen piti miettid kuvallista
tunnusta, joka sopisi kirjainten ulkoasun kanssa yhteen. Kuvallisen tunnuksen tulisi

pitdd vanhahtavan fontin kanssa logo kuitenkin nykyaikaisena.

‘B UNIVERSITY OF
CAMBRIDGE

ﬁg HARVARD

UNIVERSITY
Kuva 3. Maineikkaiden yliopistojen logoja.

Harvardin ja Cambridgen logoissa on molemmissa sijoitettu nimi kahdelle riville
paillekkiin, jonka mukaan ajattelin ryhtyd suunnittelemaan myés Wood Academyn
logoa. Yliopistojen nimien eteen on myds liitetty niiden oma vaakuna, ja se tekeekin
niistd juuri yliopistojen omia logoja, koska ilman vaakunoita logot olisi vaikea erottaa
toisistaan muuten kuin nimen perusteella. Wood Academylla koulutus on vain yksi
osa toimintaa, joten vaakuna-ajattelusta yritin padstd eroon niiden logoa
suunniteltaessa. Halusin logoon mukaan maineikkaiden koulujen arvokkuuden
fonttivalinnan suhteen, mutta kuvallisen tunnuksen kanssa halusin jotain
nykyaikaisempaa, ettei logosta tulisi liian “koulumainen” eikd mydskéén liian

vanhanaikainen.



3.3 Miten Wood Academy voi erottua kilpailijoistaan visuaalisen ilmeensd avulla?

Ensimmaéinen tapa erottua kilpailijoista on tietenkin yrityksen logo, koska logo on
koko yrityksen nikyvin osa, jonka ihmiset ndkevit ensimméisend. Melkein kaikkien
kilpailijoiden logona toimii pelkké tekstitunnus, mutta ei mitdén kuvallista elementtia.
Miki on minusta outoa, koska visuaaliseen nikohavaintoon perustuva viestinti on
yhtéd vanha kuin ithminen itse. Kuvallisen tunnuksen suunnittelu Wood Academylle oli
jo alusta asti selvdd. Kuvallinen elementti oli mielestini tarked, koska ensimméiisen
kerran, kun henkil6 lukee jotakin, milld kielelld tahansa, kuvat ovat ne, jotka
yhdistavit ihmisid. Juuri kuvat laittavat lukijan paittiméén, haluaako hin lukea
ensimmadistikddn sanaa. (Lipton 2002, 9.) Wood Academyn logossa oleva kuvallinen
elementti on ensimmadinen asia, jonka ihmiset siitd tulkitsevat, ja vetoaa varmasti

oman kohderyhménsa ihmisiin paremmin kuin pelkk teksti.

Suunnittelemalla kevyen, arvokkaan mutta kuitenkin nykyaikaisen tunnuksen
erottuminen muiden ennalta-arvattavista logoista onnistui helposti. Kuvallinen
lehtitunnus muuttuu aina katsojan silmissé erilaiseksi, ja se on koko logon voima.
Logon vérit médarittaviat aika pitkédlle ilmeen muutkin vérit, joten vdrimaailmaa piti
miettid tarkasti alusta asti. Halusin mahdollisimman toisiinsa sopivat virit, jotka
kuvastaisivat yrityksen toimintaa myos mahdollisimman hyvin. En halunnut 1dhted
edes kokeilemaan ihan tavallista kirkasta vihredd, kuten monilla kilpailijoilla tuntui
olevan. Hieman tummemmat ja sekoitetut varit sopivat mielestdni paremmin koko
logon vanhahtavan fontin ja kuvallisen tunnuksen kanssa. Verrattaessa kilpailijoihin
Wood Academyn logo on myds ainoa, joka kertoo jo ensi ndkemaélti paljon sen
toiminnasta. Vanhahtava fontti ja tekstin asettelu viittaa Wood Academyn toimintaan
koulutuksen parissa. Lehtitunnus, jonka keskeltd nousee puunrunko, viittaa puualaan,
kuten myos koko logon virit. Puunrungon oksat osoittavat viistoon ylos viitaten Wood

Academyn ja koko puualan kehittymisen suuntaan.

Tavoitteenani oli my0s onnistua suunnittelemaan Wood Academylle tdysin
uudenlainen ja ennenndkemiton visuaalinen ilme, joka olisi kuitenkin uskottava ja
erottuisi kilpailijoista positiivisella tavalla edukseen. Haasteena oli olla viemétta
ilmettd liian pitkélle, jolloin siitd helposti tulisi liian outo, eikd se enda palvelisi

yrityksen tarkoitusta.
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Kun olin tutkinut muiden kilpailijoiden visuaalisia ilmeitd, tulin sithen loppu-
tulokseen, etté alalla on kilpailijoita, joilla kaikilla on tavallisen teollisuusyrityksen
ndkdinen visuaalinen ilme. Kun kyse on puuteollisuudesta on mukana tietysti
runsaasti vihredd vérid. Nailtd yrityksiltd jd4 puuttumaan vield jokin jolla erottua
joukosta, esimerkiksi jollain lisévérilld. Toinen osa kilpailijoista on yrittdnyt hieman
erottua joukosta juuri yksinkertaistamalla ilmettdén ja olemalla kayttdméttd vihreda
visuaalisessa ilmeessédéin, koska ovat varmasti huomanneet vihredn olevan suuressa
osassa kaikissa alan kilpailijoiden ilmeissd. Ndiden yritysten ilmeet taas jaavét liian
haaleiksi ja mielenkiinnottomiksi juuri sen takia, ettd kun ilmettd on yksinkertaistettu

litkaa eikd muita véreja kuin vihredd kayteta.

Naiden huomioiden jidlkeen aloin miettid, miké olisi hyvé suunta kehittdd Wood
Academyn ilmettd, koska en halunnut sen joutuvan edelld mainituista kilpailijoiden
ryhmistd kumpaankaan. Logoa suunnitellessa kannattaa miettid, mik& on oman

kohderyhmén kisitys kyseessa olevasta alasta ja perustaa tyo sithen. (Lipton 2002, 9).

Aluksi 1dhestyin ilmeen erilaisuutta liian arkaillen, enkd uskaltanut 1dhted viemédan sitad
tarpeeksi omaan suuntaansa peldten, ettd se menisi liian pitkédlle. Ensimmaiset
ehdotukseni olivatkin siis aika tavanomaisia, ja aluksi yritin muodostaa erilaisen
ilmeen pelkdstiddn esimerkiksi kaarevien muotojen avulla. Asiakas osasi ohjeistaa ja
muistuttaa onneksi, ettd ilmeeseen tarvitaan lisdd omaperdisyytti ja saan hieman
irrotellakin ilmeen kanssa. Toiset ehdotukseni olivatkin jo hieman yritteliddmpid
aksonometristen ja kolmiulotteisten elementtien kanssa. Yhdestd kolmiulotteisesta
ehdotuksesta oltiin jo tekemissé lopullista ilmettd, mutta itsedni vahén vield hiiritsi,
kun en ollut pddssyt tavoitteeseeni ja saanut aikaiseksi jotain tdysin erilaista. Jatkoin
valitun ilmeen kehittdmistd eteenpiin ja jatkoin samalla mielesséni vield oman

versioni pohtimista.

Pienen pohdiskelun jélkeen mielestdni oli selvdd, ettd jos minun ei kannata jattaa
ilmettd varittoméksi, eikd uppoutua pelkén vihreédn ja valkoisen maailmaan, ainoa
mahdollisuuteni oli viedd ilmeen vérikkyys vield pidemmalle. Téstd 1dhti kehittyméén
idea ilmeestd, jossa valkoisen taustan kdytto jdisi mahdollisimman pieneksi ja véreja
kéytettdisiin tdyttdimadn kaikki mahdollinen tila mikd vain on kdytettivissd. Viela piti
ratkaista se ettd saisin ilmeen liitettyd puualaan, jolla Wood Academy toimii. Olin jo

miettinyt ilmeeseen virilliset elementit, joita kdytettdisiin, mutta en keksinyt taustalle
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mitdén milld saisi ilmeestd tarpeeksi mielenkiintoisen. Idea valokuvan kayttdmisestd
ilmeen taustana tuli aivan yhtékkid, kun mietin vaihtoehtoja, joita ei varmasti tulisi

aivan heti kilpailijoiden ilmeissd vastaan.

Valokuvien kéyttdminen itse visuaalisessa ilmeessd on harvinaista alalla kuin alalla,
joten innostuin heti sen suunnittelusta ja halusin saada sen toimimaan. Valokuva oli
tarked elementti, jolla saatiin ilme liitettyd vahvasti yritykseen. Kun viimein 16ysin
sopivan valokuvan taustalle, tuntui, ettd palaset loksahtivat paikalleen kuin itsestéén.
Valitsin vield valokuvan piille yhden lisdvarin ilmeeseen, koska pelkka
mustavalkoinen kuva ei ollut tarpeeksi mielenkiintoinen ja tavallinen vérivalokuva

pudottaisi pohjan koko ilmeen kantavalta idealta.

Halusin vield yritykselle jonkinlaisen tunnuslauseen tai sloganin, joka yhdessi logon
kanssa kertoisi, mistdi Wood Academyssa oikeastaan on kyse. Halusin sloganista
yhden oman graafisen elementin ilmeeseen. Slogan muodostuu Wood Academya
kuvaavista sanoista design, research, education ja entrepreneurship. Valitsemani

slogan toimii mielesténi hyvin ja vain entisestddn lisdé erottuvuutta kilpailijoihin.

4 YRITYSKUVA

Tutustuin graafisen suunnittelun ja mainonnan kirjallisuuteen, jotta saisin teoreettista
pohjaa tyolleni ja ymmadrtiisin paremmin siihen liittyvid asioita. Perehdyin
kirjallisuuden tutkimisessa etenkin yrityskuvan muodostumiseen ja merkitykseen
yritykselle. Tutkin my0s teoriaa visuaalisesta ilmeestd ja halusin ymmaértia, mité etuja
yritykselle on vahvasta yritysilmeestd ja mitd asioita yrityksen tulisi ottaa huomioon
yrityskuvaa rakentaessa. Ennen visuaalisen ilmeen suunnittelua on hyvéd miettid
yritykseen liitettyjd mielikuvia. Ne auttavat luomaan yritykselle tavoitteita siitd, mihin
suuntaan identiteettid halutaan l&hted viemaan. Yrityksen on hyvé olla kiinnostunut
siitd miltd se ndyttdd ihmisten silmissé, ja silloin joudutaan tekemisiin oman
profiloinnin, maineen ja imagon kanssa. Profilointi tarkoittaa sitd, ettd yritys pyrkii

itse vaikuttamaan jollain tavalla omaan kuvaansa. (Juholin 2006, 41.)

Identitetti puolestaan sisdltdd yrityksen perusarvot ja olettamukset, tavoitteet,
strategiat, suhteet ymparistoon ja suhtautumisen markkinointiin ja kilpailuun. Sen

ndkyvin osa on yrityksen oma visuaalinen identiteetti, johon visuaalisen ilmeen tulee
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perustua. Tdma kaikki toimii apuna omaan imagoon vaikuttamisessa. (Pohjola 2003,

20.)

4.1 Yrityskuvan mairittely

Yrityskuvaa voidaan kuvailla mielikuvaksi, joka jollakin kohderyhmélla on
yrityksestd. Kaikki mika liittdd yrityksen ymparistoonsa: mitd kuullaan, ndhddin ja
kuinka se koetaan vaikuttaa yrityksen antamaan mielikuvaan. Thmisen saama
informaatio, kokemukset, havainnot ja myds asenteet, uskomukset, ennakkoluulot ja
tunteet vaikuttavat kaikki yrityskuvan syntyyn. Yritys ei siis itse voi rakentaa itselleen
haluamaansa yrityskuvaa, mutta se voi vaikuttaa moniin sellaisiin asioihin, joista
yrityskuva muodostuu ihmisten keskuudessa (Siukosaari 1997, 193). Yritys voi
vaikuttaa omaan yrityskuvaansa muun muassa ydinosaamisen, arvojen ja
tulevaisuuden tavoitteiden avulla. Ydinosaaminen siséltdd sen. mitd yritys tekee
kaytdnndssd, arvon, jonka se tuottaa kohderyhmilleen ja kertoo missé yritys on
parempi kuin kilpailijansa. (Kortetjarvi-Nurmi, Kuronen & Ollikainen 2002, 11.)
Yrityskuva on monesta tekijdstd rakentunut kokonaisuus, jonka ithmiset pyrkivit
sdilyttdimaén alkuperdisen suuntaisena (Iltanen 1998, 14). Useasti torjutaan helposti
mielikuvan vastainen tieto ja otetaan vastaan ainoastaan sitd tukeva informaatio.
Néma asiat viittaavat siihen, ettd mielikuvaa on vaikea muuttaa lyhyessa ajassa.
Useasti my0s asiakkailla on tapana yleistda kielteisid kokemuksia, ja ellei taustalla
vaikuta hyva mielikuva, kokemus yhdistetdén yritykseen. Kun taas yrityskuvasta saa
myonteisen ensivaikutelman ja sen pohjalta syntyy myonteinen mielikuva, ndméa
pystyvét eliminoimaan paljolti myShempia kielteisid kokemuksia. (Iltanen 1998, 16.)
Mielikuvat ovat aina siis ratkaisevassa roolissa ja vaikuttavat yrityksen liike-
toimintaan. Yritykselld, jonka yrityskuvasta saa positiivisia mielikuvia on hyvit
edellytykset vauhdittaa sen liiketoimintaa, kun taas yritys, jonka yrityskuva ei toimi
oikealla tavalla ja se luo negatiivisia mielikuvia, vaikuttaa todennikoisesti myds

litketoimintaan negatiivisesti.

4.2 Vahvan yritysilmeen edut

Uuden yritysilmeen luominen vaatii graafista asiantuntevuutta, koska sen tekemisessi
pitdd pystyd muuttamaan yrityksen visiot kuviksi, yhdistettyna visuaaliseen

ndyttdvyyteen (Gordon & Gordon 2002, 84).
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Vahva yritysilme on hyva perusta, jolle voi rakentaa liiketoimintaa. Yrityskuvalla on
keskeinen rooli yrityksen menestymisessd, silld sen vaikutus ulottuu kauas. Vahva ja
positiivisia mielikuvia herattdvé yrityskuva on tarkea yrityksille, jotta ne saavuttaisivat
enemmin tunnettavuutta ja tulisivat huomatuksi potentiaalisten asiakkaiden
keskuudessa. Tdméan kautta my0s rekrytointi ja uusasiakashankinta helpottuvat
huomattavasti. Vahva yrityskuva auttaa myos lisddméédn nykyisten asiakkaiden

tyytyvaisyyttd, uskollisuutta ja luottamusta yrityksen palveluihin ja tuotteisiin.

Yrityskuva ei kuitenkaan ole pelkéstddn asiakkaiden ja muiden ulkoisten
sidosryhmien kokema havainto, vaan henkildst6 muodostaa yrityksen toiminnasta
oman nidkemyksensid (Iltanen 1998, 16). Vahva yrityskuva on tdrked tyokalu myds
henkil6ston motivoinnissa, se lisdd yhteenkuuluvuuden tunnetta, henkildston tuntemaa
ylpeyttd omasta yrityksestdin ja myds edesauttaa litkeidean ymmarrysti

tyontekijoiden keskuudessa.

Yrityskuva on nykyédn entisté tdrkedmpi kilpailukeino. Miti tunnetumpi ja
arvostetumpi yritys on, sitd helpompi sen on myyda ja markkinoida tuotteitaan.
Luotettavaksi ja myonteiseksi koetun yrityksen viesti otetaan paremmin vastaan.
(Iltanen 1998, 18.) Nykyddn maailma on tdynnd viestintdd, joten on entistéd tarkeampad
erottua positiivisesti kilpailijoista saadakseen liiketoiminnastaan kannattavampaa.
Vahva yrityskuva auttaa yritystd saamaan tunnistettavan ja erottuvan ilmeen. Se antaa
yritykselle ikddn kuin “kasvot”, joihon yritys pystytddn helposti yhdistdméén ja jotka
viestivét yrityksen omista arvoista, toiminnoista ja henkildston ammattitaidosta.
Yrityskuvalla on siis tdrked rooli yritykselle. Kun uusi yritys avataan, on hyva miettii

jo alussa, mitki asiat yrityksen toiminnassa ovat tirkeitd asiakkaille.

Yrityskuvassa on tirkedi, ettd se on yhtendinen ja selked. Kun yrityskuva on
yhtendinen, on asiakkaiden helpompi muistaa ja yhdistéa yrityksen tarjoamat erilaiset
palvelut ja tuotteet juuri tdhdn nimenomaiseen yritykseen, koska niiden viestinnin
ulkoasu noudattaa samaa suuntaa yrityskuvan ulkoasun kanssa. Thmiselle on
ominaista, ettd silmd pyrkii muodostamaan ehjén tai ymmarrettdvin kuvion ja
liittdmaan eri objektit loogisiksi ryhmiksi ja kokonaisuuksiksi. Objektit tulisi
jarjestelld rytmisesti niin, ettd ne opastavat silmén liikettd, ndin pystytdan
hyodyntamadn yhtendisyytti. Elementit kootaan yhdeksi erottamattomaksi kohteeksi
tai ositettujen elementtien yhteenkuuluvuutta korostetaan erilaisin visuaalisin keinoin,

kuten vdrilld, liheisyydelld, muodolla tai tekstuurilla. (Pohjola 2003, 128).
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5 SUUNNITTELUPROSESSI

5.1 Logo

Yrityksen visuaalinen identiteetti on yrityksen identiteetin ndkyvéa osa, ja se vaikuttaa
mielikuvaan yrityksestd. Visuaalisen ilmeen tulee perustua yrityksen sisdisiin
arvoihin, visioihin ja yrityksen tapaan méairitell ja kokea itsensd. Visuaalisen
identiteetin keskeisid elementtejd ovat yritystunnus, tunnusvirit ja typografia. (Pohjola
2003, 108.) Wood Academyn tavoitteena on viestittdéd visuaalisella ilmeelldén
innovatiivisuutta ja kokemusta, mutta samaan aikaan olla nykyaikainen ja erottua
muista kilpailijoista. Yritysilmettd suunnitellessa pitdd kuitenkin muistaa ettd projektin
lopputulos on menossa kaupalliseen tarkoitukseen, joten jélki ei saa olla liian
taiteellista vaan yrityksen alalle sopivaa ja tarkoituksenmukaista. Tuoteen lopullinen
kayttdja, eli kuluttaja, periaatteessa méadrittelee sen minkaélaista jélked graafinen

suunnittelija tekee (Riskumiki 2007, 3).

Halusin aluksi selvittdd, millaisia visuaalisia ilmeité ja logoja kilpailevilla yrityksilld
on. Niitd 16ytyi erityyppisid, riippuen yrityksen kohderyhmén painottumisesta. Pistin
kuitenkin merkille, ettd tormédsin melko yksinkertaisiinkin ratkaisuihin, ja hyvin
harvalla yritykselld oli rohkeutta kokeilla jotain uutta. Suurimmalla osalla ei ollut

kirjoitusasun liséksi mitddn kuvallista tunnusta.

Liikemerkki on yritystunnuksen kuvallinen osuus, logo taas yrityksen nimen
kirjoitusasu. Yrityksen tunnisteena voidaan kayttdd pelkastidén logoa tai logon ja
litkkemerkin yhdistelmé&. (Pohjola 2003, 128.) Wood Academyn logoa suunnitel-
lessani yritin alkuvaiheessa kehittdé jonkin selkedn kuvallisen tunnuksen. Ongelmaksi
muodostui kuitenkin se, ettd kaikki kuvallinen liittyi liian vahvasti johonkin tiettyyn
aihe- tai tuotealueeseen. Merkki miiritellddn merkiksi jos se viittaa johonkin tiettyyn
asiaan, joka voi olla mika tahansa, kuten ajatus, esine, ihminen, yhteiso tai jokin muu
vastaava jonka voi kuvallisesti esittdd. Jokaisella merkilld on oma, vain siihen
merkkiin kuuluva muoto. (Suomalaisia litkemerkkejd 1992, 7.) Asiakas ei halunnut
esimerkiksi puuksi tunnistettavan tunnuksen olevan liian itsestdinselva, eikd siti
kautta leimautua liikaa yhteen puuteollisuuden alueeseen. Tamén vuoksi pdétin
suunnitella litkkemerkin, josta voi tulkita monta eri merkitysti ja joka madraytyisi
katsojan mukaan. Ainut vaihtoehtoni tdssi tilanteessa oli suunnitella symbolinen

kuvallinen elementti. Symbolille on aina ominaista, ettd se tarkoittaa muuta kuin
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ensi ndkemadltd esittdd (Suomalaisia litkemerkkejd 1992, 8). Wood Academyn logon
suunnittelun 14ht6kohtana olivat yrityksen identiteettiin perustuvat arvot. Tavoitteena
oli sisdllyttdd logoon kepeyttd ja arvokkuutta. Logon tulisi olla myo6s selked, mika
viestittdd asiallisuudesta ja luotettavuudesta. Pyrin yhdistimaan logossa kaarevia ja
suoria muotoja, jotka kuvastavat muotoilua ja puuteollisuutta. Ndiden yhdistiminen
tuo mieleen puun pinnan joka ei koskaan ole tiysin tasainen, vaan siihen jii aina

jotain mielenkiintoista kontrastia jo itsestddn.

Oma tapani kun ldhden logoa suunnittelemaan on aluksi tehdd monia toisistaan tdysin
poikkeavia ehdotuksia jotka sitten esittelen asiakkaalle ndhddkseni, mikd heiddn
mielestddn sopii heiddn tyyliinsé ja mihin suuntaan voin ldhted lopullista logoa
viemédn. Téssi tilanteessa kdvi kuitenkin niin ettd asiakas ihastui jo yhteen
ensimmaisistd ehdotuksista eikd olisi halunnut minun sitd hirveidsti enempéé lahted
muokkaamaankaan. Yritin kuitenkin kertoa asiakkaalle, ettd ne ovat vain muutamassa
tunnissa tehtyjd luonnoksia joista l1ihden eteenpdin tekeméén oikeaa logoa, eika
heidén valitsemansa ehdotus ollut ldhelldkéddn valmista logoa vield. Halusin logolle
oman suunnitteluprosessin, minké kautta saisimme asiakkaalle mahdollisimman heille
sopivan logon. Jatkoin valitun logon suunnittelua eteenpdin ja esittelin ehdotuksiani
asiakkaalle. Kuitenkin asiakkaan mielestd ensimmaéinen luonnos oli vieldkin eniten
heidén mieleensi ja vein logoa vdédradn suuntaan. Logon kanssa tulikin haasteeksi
viilata ensimméinen luonnos valmiiksi logoksi niin, ettd alkuperdinen tunnelma
sdilyisi siind edelleen. Ennen kuin ldhdin logoa suunnittelemaan pidemmalle piti
aluksi miettid, mitd haluan logossa korostaa ja mika siitd on hyva jaada ihmisten
mieleen. Tietysti yrityksen nimi pitéé tulla selkeésti esille, mutta halusin kuitenkin
tuoda lehtitunnuksen véhin enemmain esille voimakkaamman virin avulla. Nyt silmé
kiinnittyy ensin kuvalliseen tunnukseen ja sen jilkeen vasta yrityksen nimeen.
Jokaisella litkemerkilld on oma tehtdvénsé, mutta yksindédn se ei voi tiyttaa
tehtavddnsd, koska pelkka niyttdminen ei selvitd sen ideaa. Vasta, kun se yhdistetdin
omistajaansa, likkemerkin koko tehtévi tiyttyy. (Suomalaisia litkemerkkejd 1992, 9.)
Sommittelussa on tirkedd ottaa huomioon elementtien tirkeysjérjestys. Sdvyarvo
vaikuttaa elementtien kokoon, silld pienikin tumma sédvualue on voimakkaampi kuin
sitd suurempi vaalea sdvyalue. Keskindiset koot ja sdvyarvot valitaan
tarkeysjérjestyksen mukaisesti. Tama jarjestys on usein my0s lukujdrjestys, jota
voidaan ohjailla valitsemalla katseenvangitsija, josta katse johdetaan seuraavaan

elementtiin. (Fredriksson 1996, 38.)
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Muotoilin luonnoksen tekstin uudestaan parempaan muotoon ja muokkasin logon
lehtikuviota hieman kevedmmaéksi poistamalla siitd yhden yliméérdisen sakaran
alhaalta (kuva 4). Lehtikuvio oli aikaisemmin liian selked ja itsestddnselva eiké siind
ollut symboliselle kuviolle ominaista tilaa ymmartéd kuvio muulla kuin yhdella
tavalla. Logoa suunnitellessani mietin eri kohderyhmit eri kansallisuuksina joille olin
sopivaa logoa suunnittelemassa. Koska eri kulttuureissa visuaalisesti samanlaiset
merkit tarkoittavat eri asioita, joten eri ihmiset ymmartévét kuviot eri tavalla
(Suomalaisia litkemerkkejd 1992, 8). Tdma oli juuri se mitd symbolisella kuviolla
hain. Liikemerkki tulisi osata "lukea" pelkkdnd muotona ja muista erottuvana
graafisena kuvana eikd kertomuksena. Merkissa on tietysti yleensa viittauksia
yrityksen toimialaan, mutta sitd ei tehda liturgian kuvitukseksi, vaikka taustalla
olisikin my0s sanallisesti kuvattavaa ideologiaa tai historiaa (Mts. 9.) Kun teksti oli
kohdallaan ja lehtikuvion pystyi vield tunnistamaan samaksi vaikka muotoa ja
positiota olikin hieman muokattu, asiakas oli tyytyvdinen logoon ja sen uuteen

muotoon.

Kuva 4.

Lopputuloksena syntyneessé liikemerkissd on pyoristettyjen ja suorien linjojen
muodostama pelkistetty lehtikuvio. Lehden muotolinjat muodostavat keskelle myds
ylospdin suuntaavan puunrungon. Kaikkien kuvion merkitysten kannattaa olla selkeét
ja kaikille kuitenkin avautuvia selitettiessd, ettei merkitys ole liian monimutkainen ja
lilan vaikeasti hahmotettavissa. Koko liikemerkin merkitys perustuu yksinomaan sen
visuaaliseen tunnistamistehtidvain, eikd sithen sen takia kannata liittdd kuviteltuja
symbolisia merkityksid (Suomalaisia liikemerkkejd 1992, 8). Siiné on eteenpdin
menemisen makua ja vauhdikkuutta. Keveys ja ilmavuus luovat asiallisuutta ja
luotettavuutta. Logossa on my0s ylléttiavié linjojen paksuuden vaihteluita, mika luo
kontrastia ja heréttdd mielenkiintoa. Kapeneviin linjoihin osaltaan miellettdva kovuus
ja kontrasti kuvastavat myos yrityksen mééritietoisuutta ja asiallisuutta. Nama muodot

ja linjat ovat sulassa sovussa keskeniin, ja kokonaisvaikutelma on selked.
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Viri on voimakas elementti, ja sen kdyton johdonmukaisuus ratkaisee, miten hyvin
yritys on tunnistettavissa virin perusteella. Hyvin paljon my6s vaikuttaa, miten véria
kédytetddn yrityksen markkinoilla. Huomioarvo lisddntyy mikali kdytetadn poikkeavaa
vérid, kuin mihin on tiettyjen tuotteiden parissa totuttu. Sen vuoksi yrityksen vireji
suunniteltaessa tulisikin ottaa huomioon yrityksen ympéristossé olevat vérit. (Pohjola

2003, 135-136.)

Wood Academyn tunnusvéreiksi on madritelty punaruskea ja haalea tummanvihred
véri. (Kuva 5.) Tdmai vériyhdistelma ei ole puutuotealalla yleinen, mutta kertoo
kuitenkin jo vidrien puolesta yrityksen toiminnasta ja alasta. TAméa parantaa yrityksen
tunnistettavuutta huomattavasti kun 16ydetién sen tuotteisiin ja palveluihin sopivat
vérit. Kaikki thmiset ndkevit vérit hieman eri tavalla, mutta padvérit ja niisti saadut
tuntemukset ovat kaikilla suunnilleen samanlaiset (Johansson 2006, 67). Vihreddn
liitettyjd mielikuvia ovat raikkaus ja ympéristoystavillisyys. Méadriteltyjen vérein on
tarkoitus luoda katsojalle tietty mielikuva yrityksestd. Thmissilmi on hyva véline
vérien arviointiin, mutta eri thmisten arviot samasta véristd ja erilaisina ajankohtina
saattavat olla hyvinkin erilaisia. My0s mieliala vaikuttaa sithen miten virit koetaan.
(Lehtonen, Mattila, Veilo & Raninen 2003, 126.) Tdmén takia yritinkin valita sellaisia

virejd, joista thmisillé olisi jo valmiiksi tarpeeksi samanlaiset mielikuvat.

Tunnusvérien yhteyteen on mééritelty yksi lisévéri, jota kdytetddn yrityksen ilmeessa
taustakuvan pééllad. Lisdvirin kdyttdminen taustakuvassa on tirkedé oikean ilmeen
luomisessa. Pelkdn mustavalkoisen kuvan kdyttdminen veisi ilmeen tunnelmaa

vaaraan suuntaan.

R: 169 R: 176 R: 199
G: 30 G: 164 G178
B: 37 B:52 B: 153

M: 100

Kuva 5. Wood Academyn varimairittelyt.
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5.3 Typografia

Yritysilmeen typografiassa tarkeintd ovat tekstityypit ja niiden erilaiset kiyttotavat.
Erilaisia tekstityyppeja on olemassa melkein loputtomasti ja niiden kaikkien vililld on
eroja, joten oli haastavaa 16ytdd juuri ne oikeat jotka sopivat Wood Academyn
ilmeeseen ja ajatusmaailmaan. Pohjimmiltaan suunnittelijalla on kaksi vastuuta kun
lahtee typografisia ratkaisuja tekeméddn: ensinnédkin graafinen suunnittelija on lukijalle
velkaa sen etteiviat meidén ratkaisut vaikeuta hdnen lukueldmystiin, vaan tehtdvamme
on tukea sitd, toiseksi meilld on vastuu kiyttimistimme kirjasintyypeistd niiden
tekijoille, ettd kiytimme niitd oikealla tavalla. Hyvét kirjasintyypit on tarkoitettu
hyvéadn tarkoitukseen, mutta edes parhaat kirjasintyypit eivit sovellu jokaiseen
tilanteeseen. (Boardley 2008.) Tekstityypit eroavat toisistaan esimerkiksi kirjainten
ylé- ja alapidennysten seka kirjainten leveyden ja pituuden vaihtelun vuoksi.
Yrityksen typografian tulevia kohteita on mahdoton méérittdd pitdvasti, mutta
typografian poikkeavan kdyton ei saisi antaa muuttaa ilmetta ratkaisevasti. (Pohjola

2003, 144-145.)

Kun aloitin suunnittelun Wood Academyn yritysilmeen kanssa ensimmaéiseksi logon
muodossa, olin heti typografisten ratkaisujen edessé. Asiakkaan visio logosta oli
arvokkaan ja vanhahtavan nakdinen, mutta kuitenkin sopiva tdhan hetkeen ja
maailmaan. Suuri osa Wood Academyn toimintaa oli koulutusta, josta koko nimenkin
academy-osa juontuu, joten kdvin lipi paljon arvokkaiden ja maineikkaiden koulujen
logoja. Niitd vertaillessani huomasin yhden asian joka niissé kaikissa oli
samankaltainen: niissé kéytetty tekstityyppi. Péétteellinen tekstityyppi ja kirjainten
viivojen paksuuden vaihtelu tekivét logosta arvokkaan nédkoisen. Muutamien
kokeilujen jilkeen paddyin logon osalta Book Antiqua -fonttiin, joka mielesténi sopi
asiakkaan visioon ja teki logoon oikeanlaisen tunnelman yrityksestd. Book Antiqua on

sopivan kevyt, paitteellinen ja viivojen paksuuden vaihtelu tuo mielenkiintoa logoon.

Wood Academyn muussa graafisessa materiaalissa kokeiltiin aluksi samantapaista
fonttia kuin logossa, mutta ilmeesté tuli helposti liian vanhahtava, eikd se endé sopinut
nykyaikaan. Asiakkaan toivomuksena oli ettd otsikkoihin ja leipdtekstiin etsittdisiin
jotkin nykyaikaisemmat fontit kuvaamaan Wood Academyn design-puolta. Graafiseen
materiaaliin valitsin otsikkofontiksi Century Gothic -fontin. Fontti kuuluu
goottilaisten kirjaintyylien rotundamuotoon, joka on normaalia kirjaintyylid hieman

pyoreampi. Pidin Century Gothicin versaalikirjaimista ja halusin ottaa Wood



19

Academylle kdyttdon ainoastaan ne, koska tdmé luo hyvian muotokontrastin otsikoiden
ja leipatekstin vilille. Onnistuneeseen muotokontrastiin tarvitaan yleensa kaksi
toisistaan selvisti poikkeavaa kirjasintyylid. (Itkonen 2003, 60.) Se on kuitenkin
sopivan nykyaikaisen ndkdinen, ja kirjainten hieman pydreéin muodon takia sopii
hyvin kuvaamaan Wood Academyn design-puolta. Mairittelin otsikoihin ja
leipateksteihin myos oman kirjoitusasun Wood Academyn nimelle. Otsikoissa kun
kdytetddn vain versaaleja, niin Wood Academyn ensimmadiset kirjaimet tiytyy
kirjoittaa 4pt suuremmalla kuin nimen muut kirjaimet. Leipéatekstissd nimen

molemmat etukirjaimet kirjoitetaan normaalisti isolla (kuva 6).

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
WOOD ACADEMY WOOD ACADEMY
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadd
ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVWXY ZAAD

Wood a:adc‘myx Wood Academy

Kuva 6.

Leipitekstiin valitsin helppolukuisen ja paitteettéman Myriad Pro -fontin, joka toimii
hyvin my0s pienesséd koossa. Toisin kuin otsikoissa, leipatekstissd kannattaa kayttaa
pienaakkosia, toiselta nimeltdéin gemenakirjaimia, selkeyden takia. Pienaakkosten
kirjaimet eroavat toisistaan enemman kuin suuraakkosten, minké takia niiden

hahmottaminen on helpompaa ja lukeminen nopeampaa (Itkonen 2003, 40).

Yleensa suositellaan kéytettdvan padtteellistd fonttia pitkissé teksteissé, kuten
leipétekstissd, koska se ohjaa silmédd paremmin eteenpiin tekstin mukana. Itse olen
tastd eri mieltd, mielestdni tekstin helppolukuisuus johtuu siitd, minkélaista tekstid
olemme tottuneet lukemaan. Paljon aikaa kdytetddn yleensa siihen, ettd todistellaan

miksi padtteellinen kirjasintyyppi on parempi luettavuuden kannalta kuin péatteeton.

Colin Wheildonin tutkimus péétteellisten ja pédatteettomien kirjasintyyppien
luettavuudesta on ehka yksi kuuluisimmista aiheesta tehtyja tutkimuksia. Kirjassaan
Type & Layout: How Typography and Design Can Get Your Message Across-Or Get
in the Way (1995) esimerkiksi, Colin ndyttda tietylle ihmisjoukolle ensin
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sanomalehtiartikkelin joka on kirjoitettu paatteettomaéllé fontilla ja kyselee heiltd
mielipiteitd kuinka helposti he pystyviat ymmartdmaan tekstin. Seuraavaksi hin
ndyttdd saman artikkelin pééatteellisella fontilla kirjoitettuna ja kysyy samat
kysymykset. Tutkimuksen oikeellisuus on myohemmin saanut paljon kritiikkia
osakseen. LOysin paljon hyvié esimerkkeji siitd, kuinka kyseisen tutkimuksen tulokset
ovat saattaneet helposti vaaristyd. Tutkimuksessa on ensimmadisen péétteettomalla
fontilla kirjoitetun artikkelin ndyttdmisen jélkeen kerrottu, mistd tutkimuksessa on
kyse eli selvittdd onko péétteellinen fontti helppolukuisempaa kuin péétteeton. Testin
puolivaiheessa testin tarkoituksen kertominen vaikuttaa jo automaattisesti lopullisiin
tuloksiin ja sithen, miten koehenkildt tulevat nikemédn seuraavaksi ndytettdvin
paédtteettoman fontin luettavuuden. Tadma jo pelkéstddn riittdisi koko tutkimuksen
mititdimiseen. Samaan tilanteeseen olisi my0s helppo ujuttaa johdattelevia
kysymyksid halutuista tuloksista, koska ihmiset ovat automaattisesti helposti
johdettavissa testitilanteessa ja koehenkilot haluavat tutkijan saavan haluamansa
testituloksen. Testi on toistettu vain muutaman kerran uudestaan, joka ei riitd patevin
tuloksen saamiseen. Jos testissd on kdytetty samoja artikkeleita uudestaan samojen
koehenkil6iden kanssa, tietysti teksti on helpommin luettavampaa toisella kerralla. Eri
artikkeleiden kéyttiminen jokaisella kerralla tarvitsisi paljon enemmén testikertoja
oikean testituloksen saamiseen. Jos ongelma paitettéisiin ratkaista eri artikkeleita
kayttamalld, kuinka voit mitata, ettd jilkimmadiset artikkelit ovat myds tekstin siséllon
kannalta yhtd helppoa luettavaa kuin ensimmadinen, jotta voit mitata pelkdstadn fontin
vaikutusta luettavuuteen. Miksi tekstin ymmarrettdvyys on ainoa asteikko, jolla
fonttien luettavuutta mitataan? Luettavuuteen vaikuttaa my0s eri ihmisten lukunopeus,
havaintokyky, visymys, lukuetdisyys yms. Testin jdlkeen koehenkil6ille annettiin
paljon aikaa kommentoida tuntemuksiaan ja tekemisidén tekstid lukiessa, mutta ne
ovat vain subjektiivisia véitteitd, koska testin aikana ei tehty mitdin objektiivista
havainnointia esimerkiksi aikaa ottamalla tai silmin liikkeitd seuraamalla, jotta

nihtdisiin, mité tekstid luettaessa oikeasti koehenkildissé tapahtui. (Poole 2012.)

En usko, ettd paitteellisten ja péattettomien fonttien luettavuuden taistelua saadaan
ikind kunnolla ratkaistua, koska mielesténi kaikenlaisen tekstin luettavuus johtuu aina
lukijasta ja millaista tekstid hin on tottunut lukemaan. Jotkut tekstit vain ovat
yksinkertaisesti helpompia toisille luettavuuden kannalta ja toisin pdin. Esimerkkiné
voi pitdd esimerkiksi jo 1950-luvulla kehittynyttd kansainvilistd typografista tyylia,

joka tunnetaan myds sveitsildisend tyylind. Siind ei kdytetd ollenkaan paitteellisia



21

kirjasintyyppejé ja on nykyéén yleisin typografian tyyli graafisen suunnittelun parissa.
Sveitsildisessa tyylissd muodostetaan paljon graafisia elementtejd kayttden pelkéistdin
typografiaa ja péatteettomié fontteja. Esimerkiksi Helvetica-fontti, joka on
suosituimpia fontteja graafisen suunnittelun rintamalla, on juuri sveitsildisen tyylin

fontteja.

Péitteellisten fonttien ylistys luettavimpana kirjasintyylind on mielestini jo mennytta
aikaa ja asiaa koskevat tutkimuksetkin ovat jo vuosikymmenii sitten tehtyji. Olen
huomannut tdimén virheellisen luulon jo hieman muuttuneenkin graafisen suunnittelun
alalla, ja muutamat painojulkaisutkin ovat jo siirtyneet kdyttiméén kokonaan
padtteetonta fonttia leipatekstissddn. Tdma antoi minulle mahdollisuuden erottua
Wood Academyn kanssa kilpailijoista my0s typografian saralla ja nostaa ilme

nykypdivdin sopivan typografian etulinjaan.
5.4 Ilmeen suunnittelu

Wood Academyn ilmeen suunnittelu oli vihintdénkin koko projektin haastavin osuus.
Aluksi vaikeinta oli saada selville ja ymmartdd, mitd asiakas oikeastaan lopulliselta
ilmeeltddn halusi. Kun projektissa on mukana monta ithmistéd ja monta erilaista
ndkokulmaa, sain vihin joka suunnasta erilaisia mielipiteitd, miltd lopullisen ilmeen

tulisi ndyttaa.

Koska Wood Academy on paljon mukana erilaisissa seminaareissa ja jirjestdd myos
itse omia tiliasuuksia, oma yritysilme on myds omien tilaisuuksien mainoksia joiden
pitdd herdttdd ihmisten mielenkiinto tapahtumaa kohtaan. Tapahtuman myyminen on
aika samanlaista kuin tavallisen kuluttajatuotteenkin. Molemmissa pitda ottaa
huomioon mikd on kohderyhma, mité ihmisille halutaan viestié ja mitké ovat
myytdvan tuotteen edut ihmisille. Yrityksen tdytyy oman ilmeensd avulla pystya

houkuttelemaan uusia asiakkaita ja samalla pitdd mukana my6s vanhat tutut asiakkaat.

(Day 1998, 125.)

Lihdin liitkkeelle suunnittelemalla muutamia erilaisia graafisia elementtejd, joita
kayttden tein esimerkkejd kdyntikorteista ja lomakepohjista ettd asiakas nikisi miten
graafisia elementtejd yrityksen ilmeessa voisi kayttdd. Aluksi tein monta aika
tavallista graafista elementtid ilmettd varten, kuten kaarevia muotoja ja viivoja

kayttden (kuva 7). Palaute niisti ei ollut kovin positiivista ja varsinkin suurien ja
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vérikkdiden kaarevien muotojen kiytto ei tehnyt ilmeestd sopivan kevyttd ja
arvokasta. Asiakas toivoi myos jotain, joka kuvaisi paremmin heidédn visiotaan ja
toimintaansa. Asiakkaan ndyttimien esimerkkien perusteella l&hdin ideoimaan uusia
ehdotuksia. Ymmarsin siis ettd ilmeesti pitdisi tehdé jotenkin kevyempi ja yrittda

keksid jotain, jolla erottua kilpailijoista.

Kuva 7. Ensimmadisia ehdotuksia ilmeen visuaalisiksi elementeiksi.

Seuraavissa ehdotuksissani kéytin paljon Wood Academyn tunnuksen lehtikuviota
graafisten elementtien pohjana. Jossain vaiheessa asiakkaan kanssa keskusteltaessa oli
ollut puhetta, ettd taustalla voisi kiyttidd jonkinlaista aksonometrista piirrosta tai sen
tapaista grafiikkaa (kuva 8). Tein lehtikuviosta monta erilaista versiota, joita voisi
kéayttdd ilmeen pohjana. Mikddn ndistd ehdotuksista ei kuitenkaan miellyttanyt
asiakkaan silméa ja kehittdmisehdotukset asiakkaan puolelta jéivit minulle hyvin
epéselviksi. Tein vield muutaman ilme-esimerkin asiakkaan kommenttien perusteella
ja asiakas péatyi valitsemaan sieltd yhden hieman 3D-mallisen ehdotuksen, jota paddsin
vihdoin jatkamaan eteenpdin ja tekemédn kokonaista ilmettd (kuva 9). Olin ylldttynyt,
ettd asiakas pédtyi juuri sithen ilmeeseen, kun siind kéytettiin paljon vérid ja
aikaisemmin ilmeen oli toivottu pysyvén kevyend. En ollut itse kovin tyytyvéinen
valittuun ilmeeseen, mutta siihen oli paddytty asiakkaan kommenttien ja ehdotusten
perusteella. Tein valittua ilmettd kédyttden mallit my0s esitteestd ja rollupista, jotka

esittelisin seuraavassa palaverissa asiakkaan kanssa.

Kuva 8. Aksonometrisia piirustuksia ilmeeseen.
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Halusin kuitenkin tehdéd luonnokset myds jostain aivan erilaisesta ja ldahted tdysin

pdinvastaiseen suuntaan ilmeen kanssa. Esittd4 heille esimerkit myds omasta ideastani

jollainen minun mielestdni ilmeen tulisi olla. Aikaisempien asiakkaan kommenttien

perusteella olin aika varma, ettd asiakas ei ihastuisi ilmeeseen, koska se oli todella

vérikés ja aivan erilainen kuin aikaisempien keskustelujen perusteella ymmartévini

visio tulevasta ilmeestd. Oma ehdotukseni oli taustalla kdytettdva virjitty valokuva,

jonka paélla kaytettdisiin Wood Academyn vireistd muodostuvia muotoja. (Kuva 10.)

Kuva 10.

Esitellessédni viimeisintd ilmettd ndytin heille myos oman ideani kokonaan erilaisesta

ilmeestd, ja asiakas tykédstyi sithen heti. Asiakkaan mielesta silld erottuisi hyvin

kilpailijoista ja siind on nykyajan tuntua sekd sopivasti rivakkyyttd. Olen itse samaa
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mieltd ja olin tyytyvidinen, ettd ehdotukseni meni lipi. Aikaisempi ilme péitettiin
unohtaa ja aloin kokonaan alusta toteuttaa graafista materiaalia oman ehdotukseni
mukaan. Mielenkiintoni koko projektia kohtaan nousi heti paljon, kun péaésisin

toteuttamaan kokonaisuutta, joka on uudenlainen ja myds omaa silméé miellyttiva.

5.5 Esite

Yrityksen esite toimii yrityksen mainoksena erilaisissa tilanteissa ja sen tarkoitus on
siirtdd yrityksen viesti tehokkaasti kuluttajalle. Usein kuluttaja ei kuitenkaan etukiteen
tieda yrityksen palveluista mitddn, vaikka ne kuinka erinomaisia olisivatkin. Tadméan
vuoksi niisté pitdd tiedottaa ihmisid esimerkiksi esitteen muodossa ja mahdollisimman
tehokkaasti. Graafisena suunnittelijana minun tehtdvi on on rakentaa tiedotteesta
mahdollisimman onnistunut kokonaisuus, ettd kuluttaja saataisiin kdyttimain kyseisen
yrityksen palveluita. (Riskuméki 2007, 17.) Jotta mainonta on onnistunutta pitda
tayttyd mainonnan kolme pédasiallista tehtdvdd. Ne ovat tiedottaminen, asenteiden
luominen ja muokkaus seké kédyttdytymisen ja toiminnan aikaansaaminen. (Mité

mainonta on? 2012).

Kun uuden ilmeen kanssa ldhdin tydstdméén esitettd, minusta tuntui, ettd jotain
puuttui ja ilme kaipaisi jonkin elementin, joka kertoisi ihmisille heti mistd Wood
Academyssa on kyse. Silloin tuli mieleen kehittid Wood Academylle oma slogan
graafiseksi elementiksi jota materiaalissa voitaisiin tarvittaessa kayttdd. Elementissa
kéytin jo médriteltyd Century Gothic -fontin bold-leikkausta. Slogan muodostuu
sanoista design, research, education ja entrepreneurship. Jokainen sana kuvaa Wood
Academyn toimintaa ja sanoista muodostamani graafinen elementti oli juuri, mité ilme

vield tarvitsi.

Esitteestd oli alun perin tarkoitus tehdéa tavallinen kuuden sivun haitariesite rahan
sddstimisen toivossa, mutta tein esitteestd asiakkaalle ndytiksi esimerkin hieman
erikoisen mallisesta esitteestd ja otin selvéd, ettei sen painattaminen tulisi liian
kalliiksi. (Kuva 11.) Suuremmalla budjetilla voisi tietysti ostaa enemmén
mediandkyvyyttd tai mielenkiintoisempaa painatusta esimerkiksi esitteeseen, mutta
raha pelkéstdén ei takaa yritysilmeen toimimista (Cullen 2001, 8). Saimme hyvit
painotarjoukset ja padtimme ldhted erilaisen mallisella esitteelld eteenpdin. Esitteen
erikoisuuden on tarkoitus kiinnittdd ihmisten huomio Wood Academyn

innovatiivisuuteen.
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Kuva 11.

Jotta pystyisin mahdollisimman hyvin tuomaan esille asiakkaan haluaman viestin,
tdytyy minun osata yksi graafisen suunnittelun tirkeimmisti taidoista, nimittiin
sommittelu. Sommittelu on erilaisten elementtien harkittua jasentdmistd yhtendisen
vaikutelman aikaansaamiseksi. Sommittelun avulla kuvien ja tekstien sanoma saadaan
mahdollisimman hyvin esille. [hminen hahmottaa luonnostaan kokonaisuuksia ja
luokittelee omaa ymparistéddn. Aluksi havaitsemme suurempia kokonaisuuksia, ja
vasta tdmén jdlkeen yksityiskohtia. Esimerkiksi lehtimainosta suunnitellessa graafisen
suunnittelijan tulee ottaa huomioon se, ettd mainos joutuu kilpailemaan kymmenien
muiden samalla aukeamalla olevien mainosten kanssa. Siksi heti alusta asti pitda
miettid jotain sellaista, joka saisi katsojan kiinnittiméaén huomionsa juuri meiddn
mainosta kohtaan. Vasta sen jdlkeen, kun massasta on erotuttu, katsoja alkaa tutkia
mainosta tarkemmin ja sen yksityiskohtia. Sommittelussa on omat sdintonsé, jotka
juontuvat pitkélle varhaiseen maalaustaiteeseen asti. Vaikka samat saannot patevét
kaikkeen, missi ollaan tekemisissd kuvien tai muiden visuaalisten elementtien kanssa,
niin taitava sommittelusdéntojen kaytto ei tarkoita samaa kuin voimakas ilmaisu. Jos
sddntdjd noudattaa liian tarkasti, lopputuloksesta tulee helposti liian jaykka ja
persoonaton. Nama sdanndt tulee kuitenkin ensin osata ennen kuin niitd voi léhteé

rikkomaan. (Riskuméki 2007, 18.)

Esitteessd on kolme kaksipuolista sivua joista yksi sivu on leikattu omaan muotoonsa.
Esitteen ylédlaidassa on myos kolmion mallinen lisdsivu. joka kddntyy esitteen siséddn
taiteltaessa ja puolestaan tulee esiin avattaessa. Esitteeseen tuli tekstid vain kahdelle
sivulle suomeksi ja englanniksi, joihin kéytin ainoat kaksi normaalin kokoista ja
muotoista sivua. Ndiden sivujen taustalla kdytin Wood Academylle méairiteltyja
varejd. En halunnut kéyttii esitteessd yhtddn valkoista pintaa, koska se ei ilmeen

luonteeseen sopinut.
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Vasemman sivun ja yldlaidan kolmion muotoisen sivun taustalla kdytin valokuvia
jotka sopivat sloganin sanoihin. Kuvien pailla olevat sloganin sanat ndin sopisivat alla
olevaan kuvaan. Kuvat tuli vérjétd ilmeen virien mukaisesti, koska normaalit

varivalokuvat latistaisivat koko ilmeen idean.

Esitteen takapuolelle suunnittelin kannen, joka koostuu kahdesta eri sivusta,
vasemmasta ja oikeasta. Vasemman sivun tdyttdd Wood Academyn ilmeeseen sopiva
vérjétty valokuva, jonka yldlaidasta 16ytyy Wood Academyn logo. Oikean puoleinen
sivu on muotoonsa leikattu ilmeeseen kuuluvien virimuotojen mukaan. Taustalla on
sama kuva kuin vasemmassa sivussa niin, ettd se sopii taiteltaessa yhteen alla olevan
sivun kanssa. Muotoon leikattu sivu on vérjétty ilmeen mukaisesti. Vaikka ilmeessa
normaalisti kéytettdisiin virimuodoissa molempia vérejd ja punainen muoto leikkaisi
vihreéin muodon, en ndhnyt sité tarpeelliseksi esitteen kannessa. Kokeilin myos sitd
vaihtoehtoa, mutta pelkkd punainen muoto toimi paremmin, eiki ilmeen tunnistet-

tavuus siitd kirsinyt ollenkaan.

Takapuolen keskelle jddvaan sivuun tuli asiakkaan yhteystiedot ja
yhteistyokumppaneiden logot alalaitaan. Taustan vérjdsin Wood Academyn omalla
vihreilld ja yldlaidan kolmiosivuun sijoitin etupuolelta 10ytyvin graafisesti ndyttdvin
puukuvion. Sijoitin yhteystiedot sivun oikeaan reunaan ja erotin ne ohuella viivalla
vasempaan laitaan tulevasta toimintaa selittdvésta piirroksesta. Yksinkertainen viiva
on voimakas elementti eri pintojen erottamiseen toisistaan. Suunnittelussa pitda
ymmartdd viivan luonne suuntaavana elementtini. Pystyviiva erottaa takakannen osat
toisistaan ja vie katsetta ylospdin tai alaspdin pitkin kantta. Vaakatasoinen viiva
miellettiisiin helposti pelkéksi tasoksi. (Riskuméki 2007, 20.) Ohutta pystyviivaa

kdytin elementtien erottamiseen muuallakin graafisessa aineistossa.

5.6 Kayntikortti

Kéyntikortin tirkeimmat elementit ovat Wood Academyn logo, osoite, henkilén nimi,
puhelinnumero ja sdhkdposti. Kdyntikortin etupuoli pidettiin mahdollisimman
yksinkertaisena ja selkednd, mutta kuitenkin tunnistettavana. Kortti on erotettu
kahteen eri osaan ohuella viivalla, jotta voidaan selkeyttdd kummalla puolella ovat
henkilon tiedot ja kummalla puolella Wood Academyn yleiset tiedot. Vasemmalle
puolelle sijoitin ylos logon ja alapuolelle yrityksen osoitteen. Teksti on tasattu

vasempaan reunaan. Oikealle puolelle tulevat henkilén nimi, puhelinnumero ja
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sdahkdpostiosoite keskitetysti. Fontteina kéytettiin ohjeiston mukaisia fontteja henkilon
nimessd ja muussa tekstissd. Yrityksen virejd kiytettiin nimessa ja internetosoitteessa.
Muussa tekstissd en halunnut kayttdd tdysin mustaa vérid, koska se ei olisi sopinut
muiden virien kanssa vaan valitsin tilalle tumman harmaan vérin, joka ei kuitenkaan

uppoaisi valkoiseen taustaan.

Kéyntikortin takapuolelle piti sijoittaa yhteistyOkumppaneiden logot. Logot sijoittuvat
kortin alalaitaan valkoiseen palkkiin kuten muussakin graafisessa materiaalissa.
Graafisina elementteind toimii ilmeen mukaan maéritelty taustakuva ja varimuodot.
Virit saavat tdssd poikkeustapauksessa kulkea vierekkiin eikd punainen muoto
leikkaa vihredd ahtaan tilan takia. Poikkeustapaus on my0s mairitelty graafisessa

ohjeistossa.

Kaéyntikortin koko on 90 mm x 50 mm, ja paperina kdytettiin perinteistd Ivory Board
-kayntikorttikartonkia, jotta hinta pysyisi mahdollisimman alhaisena, eikd

kayntikorttien kanssa ollut tarvetta lihted paperia muuttamaankaan.

5.7 Lomakepohja

5.8 Roll-up

Wood Academyn lomakepohja tuli sdilyttdd mahdollisimman yksinkertaisena, ettd sitd
olisi helppo tulostaa tarpeen mukaan myds mustavalkoisena. Lomakepohjan arvokas
tunnelma tulee juuri sen yksinkertaisuudesta ja tyhjin tilan kdytostd. Tarkeimmat

elementit ovat yrityksen logo ja yhteystiedot.

Tein lomakepohjasta kaksi erilaista versiota, joita voi kdyttaa tarkoituksen mukaan.
Ensisijaisessa versiossa logo on sijoitettu vasempaan ylédkulmaan, ettd se on
ensimmadinen asia jonka lukija lomakkeesta huomaa. Osoitetiedot on erotettu
leipatekstin alueesta ohuella viivalla lomakkeen oikeaan alalaitaan. Toisessa
lomakepohjassa logo on sijoitettu yhteystietojen kanssa alalaitaan viivan alle.
Molemmissa lomakepohjissa sdilyy kuitenkin Wood Academyn oma ilme ja

tunnistettavuus.

Suunnittelin Wood Academylle my6s oman roll-upin seminaareja ja muita
esittelytilaisuuksia varten ja se muodostuu yritysilmeen mukaan maéritellyista

elementeistd. Roll-upia suunnitellessa piti ottaa huomioon sen suuri koko, etté tekstit
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ja logot ovat oikeassa suhteessa muihin elementteihin ndhden. Alalaitaan sijoittuu

yhteistyokumppaneiden logot valkoiseen palkkiin graafisen ohjeiston mukaan.

Visuaalinen ilme tulee hyvin esille suuressa koossa ja véripinnat padsevét kunnolla
oikeuksiinsa. Wood Academyn slogan on heti nikyvilld, selventden ihmisille suoraan

yrityksen visiota.

5.9 Graafinen ohjeisto

Yrityksen graafinen ohjeisto voidaan laatia vasta siind vaiheessa, kun yritysilmeen
kaikki sovellukset on tehty valmiiksi ja hyvéksytty. Graafisen ohjeiston avulla
yrityksen henkildstd perehdytetéidn sen tavoitteisiin ja soveltamiseen. Jotta yritys-
ilmettd osataan soveltaa oikein, tdytyy ensin osata yrityksen graafinen ohjeisto
kunnolla. Ohjeisto on tae siitd, ettd linja sdilyy yhdenmukaisena. (Loiri & Juholin

1998, 139.)

Graafinen ohjeisto on tdrked yrityksen koosta riippumatta. Uusien palveluiden tai
tuotteiden tuomisessa markkinoille graafinen ohjeisto on apuna koko prosessin ajan.
Myos yrityksen ilme vaatii aika-ajoin uudistamista, ja se on helpompaa, jos pohjatyd
on tehty kunnolla. Nykyddn kuitenkin liian raskaiden ja rajaavien ohjeistojen kaytosta
on luovuttu melkein kokonaan. Téllaisia ohjeistoja on vaikea soveltaa ja pdivittaa.
Yritys eldd koko ajan, joten kaikkien seikkojen ohjeistus on mahdotonta. (Toro 1999,

38.)

Ohjeistossa olen mééritellyt Wood Academyn liikkemerkin vérit, suoja-alueen, mini-
mikoon ja sen kéyttdmisen eri tilanteissa. Liikemerkkié ei saa esimerkiksi kayttaa

muuten kuin valkoista taustaa vasten, mutta poikkeustapaukset on mééritelty erikseen.

Typografian méirittely auttaa yritystd kaikessa sisdisessé ja ulkoisessa viestinnéssi,
jotta yrityksen linja pysyisi yhdenmukaisena. Samoja fontteja on helppo kayttida vaik-
ka yrityksen tulevissa internetsivuissa, koska méadritetyt fontit 10ytyvét suurim-masta

osasta tietokoneista jo valmiina.

Yritysilmeen mééritysten avulla on helppo tehdd muita yrityksen ilmeen mukaisia
materiaaleja myohemméssé vaiheessa. [lmeen suunnittelussa on tarkoituksella jitetty
hieman varaa soveltaa elementtejd tilanteen mukaan. Viripintojen kulma ei ole oleel-

linen asia ilmeen kannalta, mutta niiden véri ja taustakuvan yhtenevéisyys ovat. Olen
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maédritellyt tarkasti vain sellaiset elementit, jotka ovat tdrkeimpid yhtendisen ilmeen

kannalta.

6 LOPPUTULOKSEN TARKASTELU

Wood Academyn tarjoama projekti yritysilmeen suunnitteluun tuntui heti
ensimmadiseltd kuulemalta tosi mielenkiintoiselta. Kokonaisen yritysilmeen
toteuttaminen oikealle asiakkaalle oli jokseenkin uutta ja antoi myds paljon. Vaikka
jossain vaiheessa projektia tuntui, etten milliin onnistu ymmértdmaan, mitd asiakas
oikeasti ilmeeltdén haluaa, oli opettavaista toimia myos sellaisessa tilanteessa. Pieni
tauko kiireellisessd suunnitteluaikataulussa teki ehké than hyvia, ja padsin katsomaan
ilmettd taas uusin silmin. Lopullinen idea syntyikin melkein heti, kun aloin 14hestya
ilmettd hieman uudesta ndkokulmasta. Luova prosessi tarvitsee toisinaan omaa aikaa
ja kiireettomyytté, koska tauoton tekeminen estdd ithmisti toimimasta luovasti (Koski
— Tuominen 2005, 108). Kun ilmeesti pédstiin yhteisymmarrykseen ja lopulliseksi
ilmeeksi valittiin myds minusta mielenkiintoinen ja erottuva ilme, oli projektia taas
miellyttdva jatkaa ja suunnitella jotain uutta. Tamin jilkeen ilmeen suunnittelu oli
helppoa, ja sain myds sopivan vapaasti toteuttaa itsedni yrityksen graafisen aineiston

suunnittelussa.

Logosta ei valttdmattd tullut aivan sellaista kuin itse oisin toivonut, mutta mielestini
se toimii hyvin juuri Wood Academylla ja erottuu muista puualan yrityksistd. Logon
suunnitteluprosessi meni mukavasti ja loogisesti, vaikka olisinkin halunnut prosessia
ja viilaamista jatkaa itse vield pidemmaélle. Monesti piddn omasta visiostani kiinni
kynsin ja hampain, koska asiakkaat ovat harvoin itse graafikoita, ja haluan heidin
ymmartidvan omat ldhtokohtani ja perustelut omalle visiolleni. Asiakas ymmarsi
kuitenkin, miksi haluan asiakkaan valitsemaa logoa vield muokata ja mihin olen silld
pyrkimédssi. Néin saatiin asiakkaalle sellainen logo, joka erottuu ja jollaista asiakas ei

ehkad itse tiennyt edes haluavansa.

Lopulliseen ilmeeseen olen enemmin kuin tyytyvdinen. Valokuvan kdyttdminen
ilmeen keskipisteend ei tullut heti ensimmaiisend mieleen, mutta sen jdlkeen tiesin heti,
mitd ilmeen kanssa haluan tehdd. Samanlaisia ilmeitd en ole ennen ndhnyt, ja

valokuvan tuoma lisd tuo nykypéivddan sopivaa tunnelmaa.
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Léapindkyvét muodot jatkavat valokuvan muotoja omalla védripinnalla ja tuovat lisdd

mielenkiintoa.

Tavoitteenani oli luoda erottuva yritysilme ja mielesténi pddsin tavoitteeseeni todella
hyvin. Wood Academyn ilme on uudenlainen koko puualalla, ja tuntui hienolta olla
mukana sen suunnittelussa. Projektissa tuli vastaan paljon uusia haasteita. Niistd

selvittiin ja samalla opittiin paljon uutta.
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