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KAYTETYT TERMIT JA LYHENTEET

Design management

Konseptointi

Graafinen ohjeisto

Design managementin avulla suunnitellaan ja johdetaan
yhtenaista ja hallittua yrityskuvaa. Siihen kuuluvat tuote
tai palvelu, yrityksen viestintd, toimintaymparistod ja kayt-
taytyminen. Design managementin avulla yritys erottuu
kilpailijoistaan, sekd ymparilla olevasta informaatiotulvas-

ta ja tavoittaa kohderyhmansa. (Jaskari 2004, 9-11.)

Konsepti on luonnos tai hahmotelma, jossa kuvataan on-
gelman ratkaisu ja sen paakohdat, kuten toiminta, materi-
aalit, tekniikka, muodot ja varit. Konsepti vaiheessa yksi-
tyiskohdat ovat kuitenkin ratkaisematta. (Kettunen 2001,
59))

Graafinen ohjeisto sisaltaa saannot ja ohjeet siitd, miten
graafista ilmettd kaytetaan ja sovelletaan kaytdnnossa.
Ohjeisto mahdollistaa yrityksen yhtenaisen ilmeen raken-
tumisen. Koko vaihtelee yrityksen koon ja tarpeiden mu-
kaan. Graafinen ohjeisto voi olla kansio, kirja tai sahkoi-
nen versio esimerkiksi nettisivuilla. (Loiri & Juholin 2006,
138-139.)



1 JOHDANTO

Opinnaytetyon aiheena on suunnitella PRT Testirata Oy:lle uusi graafinen ilme.
Teoreettinen viitekehys tydsséni on design management, jonka avulla suunnitel-
laan ja johdetaan hallittua ja yhtenaista yrityskuvaa. Taman pohjalta lahden raken-
tamaan uutta yritysilmetta. Yritys on uusi, joten suunnittelutydn voin aloittaa puh-

taalta poydalta.

PRT Testirata Oy on raskaalle kalustolle suunnattu ajoharjoittelurata Kurikan Jur-
vassa. Uusi rata valmistuu kevaalla 2013. Toimintaa harjoitetaan kuitenkin jo nyt
nykyisella Botniaring radalla, jonka yhteyteen uusikin rata rakennetaan. Rata on
valmistuttuaan ainutlaatuinen Suomessa ja Euroopastakin vastaavia ratoja 16ytyy
vain kaksi. Yritysyhteistythenkilona toimii PRT Testirata Oy:n toimitusjohtaja Rai-

mo Kuusinen.

Aiheen valitsin, koska PRT Testirata Oy:lla oli suuri tarve saada yritykselleen graa-
finen ilme, jotta yrityksen markkinointi voidaan kunnolla aloittaa. Lisaksi olen aikai-
semminkin opiskeluaikanani suunnitellut yrityskuvia. Kolmannella vuosikurssilla
suunnittelin uuden graafisen ilmeen Iimajoen koulutilan puutarhalle. Suoritin pitkan
tyoharjoitteluni Suomen Pienyrittdjain mainostoimistossa, jossa tehtaviini kuului
graafisten ilmeiden suunnittelu. Opinnaytetydni avulla kehitdn osaamistani yritys-
kuvien suunnittelijana ja kohderyhmalahtéisend muotoilijana. Tutkimusosuudessa
selvitdn kohderyhman mielikuvia graafisista ilmeistd. Opinnaytety6n avulla voidaan
tulevaisuudessa suunnitella graafisia ilmeitd paremmin toimeksiantajan ja kohde-

ryhman tavoitemielikuvia vastaaviksi.

1.1 Opinnaytetyon tavoitteet

Uuden ilmeen tavoitteena on lisata PRT Testirata Oy:n kiinnostavuutta ja kayttoa,
seka luoda tunnettavuutta. llmeen tulee olla mielenkiintoa herattava, jolloin yritys
saa nakyvyyttd. Uudessa ilmeessa tulee nakya yrityksen halu parantaa liikenne-
turvallisuutta. Opinnaytetyon taustalla onkin yrityskuvan kehittdminen design ma-

nagementin avulla. Opinnaytety6n tehtdva on siis luoda yritykselle graafinen oh-
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jeisto, jonka tarkoituksena on graafisen ilmeen avulla lisata testiradan kiinnosta-

vuutta ja kayttoa.

1.2 Tutkimusmenetelma

Tutkimusmenetelméksi valitsin teemahaastattelun, koska siina aineistoa keratessa
voidaan toimia tilanteen edellyttamalla tavalla ja vastaajaa myotéillen. Teema-
haastattelussa kysymykset ovat ennalta mietittyja kuten lomakehaastattelussakin.
Tassa haastattelu mallissa kysymysten ja vaitteiden muoto, seka esittamisjarjestys

voi kuitenkin muuttua. (Hirsjarvi & Remes & Sajavaara 2007, 199-203.)

Haastattelin kymmenta henkil6a, jotka koostuivat PRT Testirata Oy:n asiakkaista
ja yhteistybkumppaneista. Kohderyhman olen valinnut toimeksiantajan kanssa.
Tutkimuksessa kartoitin, millaiset asiat kiinnostavat kohderyhmaa ja minkalaiset
asiat saavat heidan mielenkiintonsa heraamaan. Kysyin myés, mitd mielta he ovat
PRT Testirata Oy:sta.

Keratyn aineiston analysoin aineistolahtdisen sisallonanalyysin avulla. Aineistoléh-
téinen sisallonanalyysi voidaan jakaa kolmeen osaan: ne ovat pelkistaminen, ryh-
mittely ja teoreettisten kasitteiden luominen (Tuomi & Sarajarvi 2009, 108). Naita

vaiheita kuvasin taulukoimalla haastatteluista saamiani tuloksia.
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2 DESIGN MANAGEMENT

Design management ajattelutapa on kehittynyt viimeisen kolmenkymmenen vuo-
den aikana. Kasite maaritellaan yrityksen julkisen kuvan hallittuna kehittdmisena.
Aikaisemmin tdhan kuuluivat tuote ja palvelu, sek& toimintaymparisto ja viestinta.
Nykyaan design managementiin litetdan myos kayttaytyminen ja henkilostd. Mita
paremmin tata kokonaisuutta pystytaan hallitsemaan ja pitamaan sita yksilollisena,
sitd paremmin yritys tulee erottumaan kilpailijoistaan. (Jaskari 2004, 11.)

Design management ajattelumalliin patee samat saannot kuin moneen muuhunkin
viestintaan ja markkinointiin. Pelkk& upea ulkokuori ei riitd menestykseen, jos si-
saltdé on epaaitoa ja huonosti mietittyd. Design managementin avulla pyritaankin
johtamaan yritysta niin, etta viestinndn keskeinen sanoma liittyy saumattomasti

likeideaan, toiminta-ajatukseen ja visioon (Kuvio 1). (Nieminen 2003, 49.)

Kuvio 1. Markkinoinnillinen liikeidea
(Léahde: Nieminen Tuula 2008).

Opinnaytetydssani tarkoituksena on suunnitella design management ajattelutavan
avulla PRT Testirata Oy:lle kokonaisvaltainen ja mielikuviin pohjautuva graafinen
iime. Identiteetti seka mielikuvat ja tavoitteet maarittelin toimeksiantajan kanssa
kaytyjen keskustelujen pohjalta. Liséksi hyodynsin kohderyhmalle tekeméni haas-

tattelujen tuloksia.
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Henkildstbn sitoutumista design management prosessiin pidetddn erittain tarkeéa-
na. Taman vuoksi henkiloston sitouttaminen yrityskuvaan tulisikin tehd& mahdolli-
simman varhaisessa vaiheessa. (Jaskari 2004, 12.) Opinnaytetyoni aikana teinkin
tiivista yhteistyota toimeksiantajani kanssa, joka mahdollisti sitoutumisen uuteen

yrityskuvaan jo varhaisessa vaiheessa.

2.1 Identiteetti

Identiteetti tarkoittaa yrityksen viestimaa kuvaa itsestaan. Toisin sanoen se on yri-
tyksen persoona. Kasitteeseen sisaltyvat yrityksen perusarvot, sen tehtavat ja ta-
voitteet, liikeidean, visiot, strategian, sek& suhtautuminen kilpailijoihin ja markki-
noihin. (Pohjola 2003, 20.) Yrityksen nimen ja liikemerkin onnistuessa asiakkaat
ostavat tuotetta tai palvelua pelkélla nimella, koska heille syntyy heti tietty mieliku-
va yrityksesta. Liikemerkin ja logon samankaltainen kayttétapa kaikessa viestin-
nassa tekee ilmeesta tunnistettavan ja muistettavan. Nain kokonaisuudesta saa-
daan toimiva on muistettava. Kohderyhma muodostaa mielikuvat yrityksesta yha

suuremmissa maarin juuri visuaalisten elementtien perusteella. (Jaskari 2004, 12.)

PRT Testirata Oy:n identiteettiin kuuluu ydinosaaminen, joka on keraantynyt mo-
nen vuoden kokemuksesta raskaan kaluston kuljettajien kouluttamisesta. Tarve
testiradalle, jossa raskaat ajoneuvot voivat harjoitella on suuri, silla vastaavia ei
Pohjoismaista l0ydy. Yrityksen perusarvoksi onkin noussut liikenneturvallisuus,

joka tulee nakymaan kaikessa viestinndssa ja markkinoinnissa.

Yrityksen tehtdvana on lisata liikenneturvallisuutta. Tama tulee mahdolliseksi uu-
den testiradan my6td, jossa raskaiden ajoneuvojen kuljettajilla on mahdollisuus
paasta harjoittelemaan aariolosuhteissa. Rata on suunniteltu niin, etta tilanteet
vastaavat aitoja liikennetilanteita ja kuljettaja saa parhaan mahdollisen hyddyn
radasta. Testirataa voidaan kayttad ympdarivuoden. Tama tekee PRT Testirata

Oy:sté entista ainutlaatuisemman.

Tavoitteena testiradalla on saavuttaa erilaisia kayttgjia kuten raskaan kaluston kul-
jettajia ja raskaan kaluston valmistajia. PRT Testirata sijaitsee Kurikan Jurvassa

samalla tontilla Botniaringin kanssa. Yhteisty0 Botniaringin kanssa mahdollistaa
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testiradalla pidempiaikaisetkin testaukset, silla alueelle on tarkoitus rakentaa mok-
kikyla ja nain lahialueelle saadaan majoitusmahdollisuus.

Visio tarkoittaa, mita ja millaisena yritys haluaa olla tulevaisuudessa. PRT Testira-
ta Oy haluaa tulevaisuudessa parantaa liikenneturvallisuutta. Parantaa sanalla
tasséa yhteydessa tarkoitetaan kuljettajien taitojen kehittdmista vastaavissa olosuh-
teissa kuin oikeatkin tilanteet. N&in kuljettajien ei tarvitse harjoitella liikenteesséa
vaan heilld on valmius toimia oikein vaativissakin tilanteissa. Liikenneturvallisuu-
della tarkoitetaan liikenteessa tapahtuvia vahinkoja. Naihin lukeutuvat niin aineelli-

set kuin henkildvahingotkin.

2.2 Imago ja maine

Imago ja maine ovat niitéd mielikuvia ja mielipiteita, joita yritys kohderyhméssa he-
rattda. Imago perustuu visuaaliseen mielikuvaan, joka syntyy mielikuvista ja us-
komuksista. Taméa eroaa maineesta, silla maine perustuu kokemuksiin ja mieliku-
viin. Naiden avulla pyritdan luomaan yritykselle mahdollisimman edullinen mieliku-
va. (Pohjola 2003, 21.) Positiivinen mielikuva vaikuttaa ostopaatokseen mydntei-
sesti seka hidastaa negatiivisten huhujen leviamista ja toisaalta korostaa hyvia
viesteja yrityksesta (Vuokko 2002, 107).

Yrityksen identiteetti vaikuttaa imagoon, mutta siihen vaikuttavat myds vastaanot-
tajan asenteet. Asenteiden liséaksi imagoon vaikuttavia tekijoita ovat luulot, muu-
tokset kilpailuymparistdossa ja yhteistydssa, seka vastaanotettujen viestien virheel-
liset tulkinnat. Imagoon vaikuttaa myds tekijoita, joihin yritys ei itse voi suoraan
vaikuttaa. (Pohjola 2003, 22.) Toisin sanoen yritys ei voi itse paattdd, mista ele-

menteista imago syntyy.

Kuviossa (Kuvio 2) vasemmalla puolella olevat asiat ovat tallaisia seikkoja. Kohde-
ryhmaélla olevien asenteiden, ennakkoluulojen ja arvostusten muuttamiseksi ei riitd,
etta yritys yrittda viestittda naiden seikkojen olevan aivan vaaria. Ennakkoluulojen
muuttamiseen tarvitaan kokemuksia, silla asenteet ja ennakkoluulot ovat todella

tiukassa. Imagon muuttaminen ei kuitenkaan ole mahdotonta. Siihen tarvitaan ai-
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kaa ja pitkgjanteisyyttd, sekd positiivisia kokemuksia kohderyhmalle. (Vuokko
2002, 110-111.)

informaatio,
tiedot
asenteet,
ennakkoluulot kokemukset
kuulopuheet, havainnot
uskomukset

Kuvio 2. Yrityskuvan elementit
(Lahde: Vuokko Pirjo 2002).

Imagon rakentamisprosessin avuksi on kehitetty viisi kysymysta, jotka ovat: missa
ollaan, mihin halutaan menn&, miten saadaan kaikki mukaan, mita tehdaan ja mitéa
saavutetaan (Vuokko 2002, 114)? Naiden kysymysten, seka toimeksiantajan
kanssa kaytyjen keskustelujen ja kohderyhmalle tekemani tutkimukseni avulla olen

maaritellyt PRT Testirata Oy:n imagon.

Talla hetkella PRT Testirata Oy on aloittamassa toimintaansa ja varsinaisen testi-
radan rakentaminen on alkanut. Testirata valmistuu kevaalla 2013, mutta ensim-
maiset asiakkaat ovat jo paasseet harjoittelemaan radalla. Tulevaisuudessa asiak-
kaat paasevat harjoittelemaan Pohjoismaiden kattavimmalla radalla. Talla hetkella
asiakkaat pitavat testirataa laadukkaana ja luotettavana, seké ainutlaatuisena
mahdollisuutena p&asté testaamaan niin omia taitoja kuin kalustoakin. Namé& mie-

likuvat ovat imagon taustalla.

PRT Testiradalla ei ollut ennestaan ilmetta, joten uutta ilmetta suunnitellessani tein
yhteisty6té toimeksiantajani kanssa ja han pystyi vaikuttamaan lopulliseen ilmee-
seen. Nain viestinndsta saatiin yhtendinen niin sisaisesti kuin ulkoisestikin. Aluksi
markkinointi tapahtui suorilla kontakteilla asiakkaisiin, mutta uuden ilmeen valmis-
tuttua markkinointia lisataan. Nettisivut nousevat merkittdvaksi markkinointi-

kanavaksi, koska osa asiakkaista tulee olemaan Suomen ulkopuolelta.



15

2.3 Tavoiteprofiili

Tavoiteprofiili kuvastaa sita, millaisena yritys haluaisi kohderyhménsa itsensa na-
kevan ja kokevan. Eli tavoiteprofiili kertoo, mita yritys itse haluaisi olla. Tavoitepro-
filliin kuuluvat tydyhteis6n olemus, julkiset tavoitteet ja yhteiset arvostukset. Tyoyh-
teisOn olemus taas siséltaa toimitilat, henkiloston ammattitaidon ja heidan maaran,
tuotteet ja palvelut, logon ja tunnuksen seka viestinnan keinot. Yhteiset arvostuk-
set ovat niita asioita, joita yhteisdssa arvostetaan ja miké on vallalla oleva yhteiso-
kulttuuri. (Pohjola 2003, 25.)

Tavoiteprofiilin luodaan mantra, joka tarkoittaa yrityksen tekemisen ja toiminnan
tapaa. Tama voi olla jotakin, mita yritys tarjoaa tai sitten mantra voi olla toimintape-
riaate. Alla olevasta kuviosta (Kuvio 3) nakyy, miten siséiset ja ulkoiset toimenpi-
teet vaikuttavat siihen mielikuvaan, joka yrityksesta syntyy. Ongelmia syntyy, sil-
loin kun taman prosessin alkupdassa yrityskuvan tavoitteeksi maaritellaan, jotakin
sellaista mita yritys ei pysty tuottamaan. (Vuokko 2002, 115.)

)

“Mantra

=
N

Assosiaatio

\_/

Kuvio 3. Tavoiteprofiilin vaikutukset
(Lahde: Vuokko Pirjo 2002).

PRT Testirata Oy:n mantra eli toimintaperiaate on lisata liikenneturvallisuutta. Ta-
ma on yrityksen lahtokohta kaikessa sen toiminnassa. Tavoiteprofiilin saavuttami-
seksi on toimitilat, henkilosto, tavoitteet, palvelut ja markkinointi saatava toimi-

maan yhteisen toimintaperiaatteen mukaisesti.
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PRT Testiradalla toimitilat eli testirata itsessaan viestii likenneturvallisuutta. Tata
mielikuvaa voidaan kayttajissa lisata radalla olevien opasteiden ja ammattitaitoisen
henkilokunnan avulla. Toimitilan mukaisesti yrityksen palvelut edustavat itsessaan
ja yrityksen tavoiteprofiilia. Tassa tarkeammaksi tekijaksi muodostuu, miten palve-
luja markkinoidaan ja miltd yrityksen visuaalinen ilme nayttaa, jotta mielikuva lii-
kenneturvallisuudesta saavutetaan. Otin taméan asian huomioon konseptointivai-
heessa, jossa kaikkien kolmen konseptin taustalla on likenneturvallisuuden paran-

taminen.

Henkiloston ammattitaito on kertynyt vuosien varrella. Kohderyhmalla on vakaa
luottamus yrityksen, joka selvisi tutkimukseni aikana. Tama on tarkea tekija jatkos-
sa, kun yrityksen imago ja maine muodostuu kohderyhmassa. Henkilostdlle on
tarkeaa loytaa yhteinen paamaara, joka on toimintaperiaatteen mukainen, ettei
kohderyhmassa saavutettua luottamusta menetettaisi. Sisaisessa viestinnassakin

on muistettava mantra, jotta yrityksen tavoittelema tavoiteprofiili saavutetaan.
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3 KOHDERYHMAN MIELIKUVIEN KARTOITTAMINEN

Kohderyhmé&n mielikuvia olen lahtenyt kartoittamaan teemahaastattelun avulla.
Haastattelussa haastattelija esittaa suullisia kysymyksia ja merkkaa samalla muis-
tiin haastateltavan antamat vastaukset. Haastattelun suurimpana etuna on jousta-
vuus. Tama syntyy mahdollisuudesta tarkentaa, korjata tai tdydentad kysymysta,
jos haastateltava ei sitda ymmarra. Tallaista mahdollisuutta ei ole kyselyssa, joka
toteutetaan useimmiten kotona tai ryhmatilanteessa. Kyselyssa haasteena on viela
lisdksi se, miten ihmiset ilmaisevat itseaan Kkirjallisesti. Naita ongelmakohtia ei
haastattelussa kuitenkaan ole. (Tuomi ja Sarajarvi 2011, 73.)

Haastattelussa on kuitenkin toinen puoli, joka tulee ottaa huomioon haastatteluun
lahdettéaessa. Eli haastattelustakin 16ytyy huonoja puolia, kuten useista muistakin
tutkimusmenetelmista. Yhtena ongelmana on, ettd silhen menee runsaasti aikaa.
Itse haastattelun lisdksi aikaa vie kysymysten suunnittelu ja niiden testaaminen,
seka haastattelijan roolin sisaistaminen. Lisdksi haastateltava saattaa tuntea olon-
sa uhatuksi. Haastateltava saattaa myds antaa vastauksia, jotka ovat sosiaalisesti
suotavia. Jokainen haluaa olla kunnollinen kansalainen, eika nain kerro ongelmis-
taan haastattelussa. Haastateltava antaa helposti paremman kuvan itsestddn kuin
mitd oikeasti onkaan. Nama seikat tulee ottaa huomioon vastauksia tulkittaessa,
eika tuloksia pida liioitellusti yleistaa. (Hirsjarvi & Remes & Sajavaara 2007, 200-
202.)

Valitsin teemahaastattelun, koska tutkimuksen tavoitteena oli keratéa kohderyhman
mielikuvia ja ajatuksia PRT Testiradasta, seka asiakkaita kiinnostavista graafisista
iimeista. En olisi saanut vastauksia tdh&n ongelmaan, jos en olisi kysynyt sita suo-
raan kohderyhmaltd. Haastatteluun valittuja kysymyksia testasin aluksi viidella tes-
tihenkil6llda ja muokkasin kysymyksid naiden vastausten perusteella, jotta saisin

lopullisista haastatteluista parhaan mahdollisen lopputuloksen.

3.1 Teemahaastattelu

Teemahaastattelu eli puolistrukturoitu haastattelu on lomakehaastattelun ja syva

haastattelun valimuoto. Teemahaastattelussa teemat ja niihin liittyvat tarkentavat
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kysymykset mietitddn etukéteen ennen haastattelua. Tarkoituksena haastattelussa
on saada vastauksia tutkimuksen tai tutkimustehtavan mukaisiin kysymyksiin ja
ongelmiin. Teemahaastattelussa ei siis voida kysella mitad tahansa. Esitettavat ky-
symykset perustuvat tutkimuksen viitekehykseen. Haastattelussa kaytettavat ky-
symykset voivat vaihdella varsin tiukasti mietittyjen seka intuitiivisten ja kokemus-
peraisten kysymysten valilla. (Tuomi ja Sarajarvi 2011, 75.)

Haastatteluuni valittin kymmenen PRT Testirata Oy:n asiakasta ja yhteistybkump-
pania. Haastateltavat valittin PRT Testiradan toimesta ja nain saatiin mahdolli-
simman todenmukainen otos kohderyhméasta. Naistd kymmenesta yhdekséan olivat
miehia ja ikgjakauma oli noin 30-50 vuotta. Omassa tutkimuksessani esitin jokai-
selle haastateltavalle samat kysymykset, jotka olin miettinyt valmiiksi ennen haas-

tatteluja.

Esitin kaikille haastateltaville kysymykset samassa jarjestyksessa, jotta aineisto
olisi mahdollisimman luotettavaa ja mahdollisesti myohemmin toistettavissa. Ky-

symykset olivat:

— Minkalainen graafinen ilme saa sinut kilnnostumaan uusista asioista?

— Mika naissé ilmeissa herattaa mielenkiintosi ensimmaisena?

— Mitka tekijat tekevat graafisesta ilmeesta kiinnostavan ja huomiota herat-
tdvan? Voitko antaa esimerkin téllaisesta ilmeesta.

— Mika tekee graafisesta ilmeesta mielenkiinnottoman ja vaikeasti lahestyt-
tavan? Voitko antaa esimerkin tallaisesta ilmeesta.

— Mité testiradalla tehdaéan ja miksi sitad sinun mielestasi tarvitaan?

— Mitk& asiat saivat sinut kiinnostumaan PRT Testirata Oy:sta?

— Minkalaisia mielikuvia haluaisit, PRT Testirata Oy:n sinussa herattavan?

— Millainen testiradan yleisilme mielestasi olisi, jotta se olisi kansainvalises-

tikin arvostettu ja herattaisi sinun mielenkiintosi?
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3.2 Haastattelun tulosten analysointi

Haastattelujen litteroinnin jalkeen lajittelin vastaukset ja ryhdyin purkamaan niita
aineistolahtoisen sisallonanalyysin avulla. Jotta sain havainnollistettua paatelmani,

taulukoin jokaiseen kysymykseen tulleet vastaukset (Taulukko 1-16).

Ensimmaisesséa kysymyksessa kartoitin yleisella tasolla tekijoita, jotka graafisessa
iimeessa kiinnostavat kohderyhmaa. Kuten taulukosta (Taulukko 1 ja 2) nékee niin
yksinkertaisuuden liséksi tarkeaksi asiaksi nousi selkeys ja helppous. Haastatelta-
vista 80% kiinnostui uudesta asiasta, jos graafinen ilme on niin yksinkertainen ja
selked, ettd ensimmaisen vilkaisun jalkeen tietad, mista on kysymys. 40% korosti
sita, ettéd ensimmaiselld vilkaisulla on tiedettava mita yritys tekee. Eli he halusivat
graafisen ilmeen kuvastavan toimintaa. Haastatteluissa nousi esiin myos arsytta-
vyys ja pysayttavyys. Yksi haastateltavista oli sitd mieltd, ettd ensi kosketuksen

jalkeen pitaa jaada viela, jotakin yllattavaa.

Taulukko 1. Tiivistetty vastaus kysymykseen minkéalainen graafinen ilme saa sinut
kiinnostumaan uusista asioista.

. . Helppo Arsyttava Ei lilan Kuvastaa
1. | Yksinkertaisuus Selkea Pysayttava paljastava toimintaa
7 7 2 1 4

Taulukko 2. Vastaus kysymykseen minkalainen graafinen ilme saa sinut kiinnos-
tumaan uusista asioista.

X XK X
X
X
X X
X X
X X X
X X
X X X
X X
X X
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Toisella kysymyksell& oli tarkoitus tdydentaa ensimmaisen kysymyksen vastausta.
Ensimmaisessa kysymyksessa vain 20% pitivat tarkeana toiminnan kuvaamista
iimeessa, mutta tdydentava kysymys kertoo, etta 40% piti kuitenkin informatiivi-
suutta tarkedna (Taulukko 3 ja 4). Tarkeimmaksi asiaksi nousi kuvat ja niiden kayt-
t0. Haastateltavista 70% piti kuvia mielenkiinnon herattgjind. Yksi vastaajista piti
kuvista logoa kaikkien tarkeimpana huomion herattajana. Lisdksi mielenkiinnon
herattajiksi nousivat laadukkuus ja selkeys, sekéa graafisen ilmeen kokonaisuus ja

yhtendisyys.

Taulukko 3. Tiivistetty vastaus kysymykseen mika ilmeissa herattéda mielenkiintosi
ensimmaisena.

Kokonaisuus
Yhtenaisyys

1 1 4 7 1

2. Laatu Selkeys Informatiivisuus Kuvat

Taulukko 4. Vastaus kysymykseen mika ilmeissa herattdd mielenkiintosi ensim-
maisena.

2. Laatu Selkeys Informatiivisuus | Kuvat $E|:§:;i:yl;l'sls
X X
X X
X
X
X X
X X iogo
X
X
X
X

Kolmas kysymys kartoitti, mitka tekijat tekevét graafisesta ilmeesta kiinnostavan ja
huomiota herattdvan. Haastateltavista 60% piti yksinkertaisuutta, selkeyttd ja tyy-
likkyytta tarkeimpina tekijoind graafisen ilmeen kiinnostavuuden kannalta (Tauluk-
ko 5 ja 6). Toisena tekijana nousi informatiivisuus, jonka nosti esiin 40% haastatel-
tavista. Kohderyhma piti ilmeista, jossa tekstia ei ole liikaa ja se on taytta asiaa,

seka se on jasennelty johdonmukaisesti. Ainutlaatuisuus nousi myos tarkeaksi
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asiaksi graafisessa ilmeessa. Mielenkiinnon herattajaksi nousivat luotettavuus ja

hyoddyn esittdminen ilmeessa.

Taulukko 5. Tiivistetty vastaus kysymykseen mitka tekijat tekevat graafisesta il-
meesta kiinnostavan ja huomiota heréattavan.

. Yksinkertaisuus
Ainutlaa- .. ..
3 Luotettavuus . Informatiivisuus Hyoty Selkeys
. tuisuus .
Tyylikkyys
1 2 4 1 6

Taulukko 6. Vastaus kysymykseen mitka tekijat tekevat graafisesta ilmeestéa kiin-
nostavan ja huomiota herattavan.

3. Luotettavuus ﬁi;ﬂﬂza_ Informatiivisuus Hyoty \S(leliztjrtalsuus
Tyylikkyys
X X X
X
X

X
X
X

X X
X X

X
X

Neljannessa kysymyksessa tarkensin kolmatta kysymysta kysymalla mika tekee
graafisesta ilmeestd mielenkiinnottoman ja vaikeasti lahestyttavan. Vastaukset
tukivat kolmannen kysymyksen vastauksia (Taulukko 5 ja 6), eika suurta hajaan-
nusta syntynyt. Vaikeasti lahestyttdva graafinen ilme kohderyhman mukaan on
sekava (Taulukko 7 ja 8). Tata mieltad oli 80% vastaajista. Toisena mielenkiinnot-
tomana asiana pidettiin kuvattomuutta seka, sita etta graafisessa ilmeessé on pal-
jon pienta tekstia. Yksi vastaajista nosti huonoksi asiaksi tasaisen harmaan ilmeen

ja kaksi sen, ettei ilme kuvasta yrityksen toimintaa.
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Taulukko 7. Tiivistetty vastaus kysymykseen mika tekee graafisesta ilmeesta mie-
lenkiinnottoman ja vaikeasti l|ahestyttavan.

4 Tasaisen | Eikuvia lIme ei kuvasta
. Sekava . —— .
harmaa Paljon pienta tekstid | toimintaa
8 1 3 2

Taulukko 8. Vastaus kysymykseen mika tekee graafisesta ilmeestd mielenkiinnot-
toman ja vaikeasti lahestyttavan.

4. | Sekava Tasaisen | Eikuvia | lime ei kuvaste
harmaa Paljon pienta tekstid | toimintaa
X
X
X ) 4
X
X
X X
X
X X
X
x X

Viidennessa kysymyksessa kartoitin kohderyhman mielikuvia testiradasta. Vasta-
ukset olivat hyvin yksimielisia. Haastateltavista kaikki sanoivat, etta testiradalla
harjoitellaan ja koulutetaan (Taulukko 9 ja 10). Naista 70% jatkoivat, etta testira-
dalla harjoitellaan, jotta liikenteen seassa voitaisiin ajaa turvallisesti. Vain kaksi
vastausta poikkesi naistad. Toisessa kohderyhman edustaja néki testiradan asia-
kaspalvelupaikkana ja toisessa esiin nousi testiradan ympéarivuotinen kayttomah-

dollisuus.

Taulukko 9. Tiivistetty vastaus kysymykseen mité testiradalla tehdaan ja miksi sita
sinun mielestasi tarvitaan.

Koulutus . . Ymparivuotinen
S. . Turvallisuus | Asiakaspalvelu mpal
Harjoittelu kaytto

10 7 1 1
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Taulukko 10. Vastaus kysymykseen mité testiradalla tehdaan ja miksi sita sinun
mielestasi tarvitaan.

5. E:l:jloui?tjeslu Turvallisuus | Asiakaspalvelu \k(;,ftagivuotinen
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X
X X
X
X X X

Kuudes kysymys oli tarkoitettu kartoittamaan sita, mitk& asiat saivat kohderyhman
kiinnostumaan PRT Testirata Oy:stad. Vastaajista 60% nostivat tarkedksi asiaksi
ainutlaatuisuuden (Taulukko 11 ja 12). Samankaltaista testirataa ei ole Pohjois-
maissa, joten omaleimainen yritys on kyseessa. Ainutlaatuisuuden lisdksi PRT
Testirata kiinnosti kohderyhmaa hyvan ammattitaidon takia. Tata mielta oli 40%
vastaajista. 50% taas kiinnostuivat testiradasta hyvan yhteistyé mahdollisuuden
takia. Lisaksi kiinnostusta oli herattanyt suora yhteydenotto PRT Testirata Oy:sta

ja radalla olevat hyvat harjoittelu puitteet.

Taulukko 11. Tiivistetty vastaus kysymykseen mitka asiat saivat sinut kiinnostu-
maan PRT Testirata Oy:sta.

Hyvat
puitteet

Ainutlaa- Ammatti-

tuisuus taitoinen Yhteydenotto Yhteistyd

6.‘

‘ 6 4 2 5 1
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Taulukko 12. Vastaus kysymykseen mitkd asiat saivat sinut kiinnostumaan PRT
Testirata Oy:sta.

6. ﬁj:;lﬂlia_ g?:;:g: Yhteydenotto Yhteistyo ;'L)Jli\;?etzet
X X
X X
X X
X
X X
X X
X X
X
X X
X X

Seitsemas kysymys liittyi tuleviin mielikuviin ja kohderyhman toiveisiin. Tahan ky-
symykseen vastaukset olivat kaikkein hajanaisimmat (Taulukko 13 ja 14). Vastaa-
jista 40% tahtoi uuden ilmeen kuvastavan toimintaa ja 30% turvallisuutta. Kolman-
tena nousi ainutlaatuisuus ja ammattimaisuus, joiden tulisi uudessa ilmeesséa na-
kya. Naitd mielikuvia toivoi 30% haastateltavista. Muita mielikuvia, joita nousi esille

olivat selkeys ja tyylikkyys seké hyddyn nakyminen graafisessa ilmeessa.

Taulukko 13. Tiivistetty vastaus kysymykseen minkélaisia mielikuvia haluaisit PRT
testirata Oy:n sinussa herattavan.

Selked Kuvastaa Ainut- ] . Ammatti-
7. . L . Turvallisuus Hydty )
Tyylikds toimintaa laatuisuus maisuus
1 4 3 3 1 3

Taulukko 14. Vastaus kysymykseen minkalaisia mielikuvia haluaisit PRT testirata
Oy:n sinussa heréattavan.

7. selked Kuvastaa Ainut Turvallisuus Hyoty Ammatti-
Tyylikés toimintaa laatuisuus maisuus
X X
X
X X
X
X X
X
X
X
X
X X X




25

Viimeisena kysymyksena kysyin, millainen testiradan yleisilme mielestéasi olisi, jot-
ta se olisi kansainvalisestikin arvostettu ja herattaisi sinun mielenkiintosi. Haasta-
teltavista 50% piti tarkeana sita, ettd ilme kuvastaa yrityksen toimintaa (Taulukko
15 ja 16). My6s laadukkuus, yhdenmukaisuus ja ammattimaisuus nousivat 50%:Ita
vastaagjista. Kansainvalisyydesta kysyttdessa tarkeanad pidettiin monikielisyytta.
Taman nosti 40% haastateltavista.

Tarkeda monikielisyydessa oli se, etta teksti on vieraalla kielella yhta monipuolinen
kuin suomeksikin, niin ettei muilla kielilla ole vain tiivistelmaa yrityksen toiminnas-
ta. Lisaksi tarkeana tekijand nostettiin ainutlaatuisuus ja selkeys. Yksi vastaajista
toivoi ilmeesta nayttavaa, jossa olisi vahan vauhti ja vaarallisia tilanteita. Viimei-
sessa haastattelussa nousi esille yhteistyd6kumppanien nostaminen esille iimeesta.
Tama toisi kohderyhman edustajan mukaan luotettavuutta ja laadukkuutta ilmee-

seen.

Taulukko 15. Tiivistetty vastaus kysymykseen millainen testiradan yleisilme mie-
lestasi olisi, jotta se olisi kansainvalisestikin arvostettu ja heréttaisi sinun mielen-
kiintosi.

PR Laadukkuus - .
Kuvastaa | Nayttava . Moni Ainut- . | Yhteistyo-
8. o (vauhtla ja Yhdenmukaisuus Kieli laatui Selkea .

toimintaa | yaaralisia tianteita) | Armattimaisuus | GE1SYYS | laatuinen kumppanit

5 1 5 4 3 2 1
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Taulukko 16. Vastaus kysymykseen millainen testiradan yleisilme mielestasi olisi,

jotta se olisi kansainvalisestikin arvostettu ja herattaisi sinun mielenkiintosi.

8. L(u.va.staa (l‘\’laauyhflgaJ;/a \I;?]ZC::\I:L(:E;SUUS N.Ior.1i Ainut.— Selked Yhteistyé-.
0imintaa | yaarallisia tilanteita) Ammattimaisuus kielisyys | laatuinen kumppanit
X
X X
X X
X X
X X
X X
X X X
X
X
X X X X X

3.3 Yhteenveto

Vastauksista kavi selvéksi, etté ilmeen tulee olla selkeéa ja yksinkertainen, jotta se

saisi kohderyhmé&n mielenkiinnon herdamaan. Sen pitaa olla myos helposti ym-

marrettavissa ja helppo kayttaa. Mielenkiinnon herattajand graafisessa ilmeessa

toimivat kuvat, jotka myds lisdavat ilmeen informatiivisuutta. Liséksi ilmeen tulee

olla ainutlaatuinen, jotta se kuvaisi juuri PRT Testirata Oy:ta. lImeessa tulisi valttaa

sekavaa lopputulosta, jossa on paljon pienté tekstid, mutta ei juuri ollenkaan kuvia.

Graafisen ilmeen tulee kuvastaa testiradan toimintaa eli koulutus- ja harjoittelu-

paikkaa, jonka avulla lisatdan liikenneturvallisuutta. Iimeesséa tulee nakya myos

PRT Testiradan omaleimaisuus, yhteistydkumppanit seka henkilékunnan aktiivi-

suus ja ammattitaito. Liséksi kansainvalisyytta mietittdessa tulee ottaa huomioon

monikielisyys.
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4 KONSEPTOINTI

Konseptointia opinnaytetydossani kaytan esittdessa ideoita uudesta ilmeesta toi-
meksiantajalleni. Konseptoinnilla tarkoitetaan hahmotelmaa, jossa kuvataan on-
gelman ratkaisua ja sen pééakohtia (Kettunen 2001, 59). Toimeksiantajalle esitan
kolme erilaista konseptia, joissa esitdn ehdotelmat uudesta graafisesta ilmeesta.
Konsepteihin sisaltyvat liikemerkki ja www-sivujen etusivu seka varimaailma. Kon-
septointi vaiheessa yksityiskohdat yrityskuvista ovat kuitenkin ratkaisematta (Ket-
tunen 2001, 59).

Olen maaritellyt kolmen konseptin tavoitemielikuvat tutkimukseni perusteella. Yh-
dessa lahtokohtana on ainutlaatuisuus ja omaleimaisuus. Toisessa on autourhei-
lumaisuus ja kolmannessa konseptissa olen nostanut aiheeksi korostetusti liiken-
neturvallisuuden. Lisaksi olen kaikissa konsepteissa ottanut huomioon turvallisuu-

den, jonka tulee ndkya lopullisessa ilmeessa.

4.1 Liikemerkki

Liikemerkki on symboli, joka kuvastaa yrityksen koko toimintaa tai jotakin sen osa-
aluetta. Logolla taas tarkoitetaan vakiintunutta kirjoitusmuotoa, jolla yrityksen nimi
kirjoitetaan. Onnistunutta liikemerkkia voidaan kayttdd logon kanssa tai ilman sita.
Yritykset voivat luoda imagoaan pelkélla merkilla tai logolla, molempia ei valtta-
matta kaytetad. Liikemerkit voidaan jaotella kolmeen ryhmaan ikoneihin, indekseihin
ja symboleihin. Ikonit ovat esittavia eli kuvaavat taysin kohdettaan. Indeksi tarkoit-
taa kuvaa, joka esittda tapahtuman seurausta. Symboli on tunnus tai vertauskuva.
Vastaanottajat tulkitsevat ja ymmartavat symboleja samalla tavoin. Merkkeja
suunniteltaessa on kuitenkin muistettava, etta erilaisilla tunnuksilla on eri kulttuu-

reissa toisistaan poikkeavia merkityksia. (Loiri & Juholin 2006, 131-133.)

Abstraktin merkin pitédé luoda halutunlaisia mielikuvia kohderyhmassa ja sen tulee
viestia yrityksen toiminnasta. Tamanlaisille likemerkeille on tyypillista, ettd sen
merkitys rakentuu ja kehittyy muun viestinnan ja toiminnan ohella. Abstraktit merkit

kestavat paremmin aikaa kuin ikoniset merkit. Abstraktin likemerkin etuna voidaan
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pitdd myds sita, ettd sen alle voidaan helposti tuoda uusia palveluja tai uudenlaisia
tuotteita, niin ettei sita jouduta uusimaan. (Pohjola 2003, 130.)

Konseptointivaiheessa keskityin yritystunnuksen muotoon ja vareihin. Typografian
suunnittelun jatin lopullisen ilmeen suunnittelu vaiheeseen. Tassa vaiheessa kay-
tin jokaisessa liikemerkissa samanlaista typografiaa, jotta pystyin selvittamaan
miten tunnus toimii. Konseptoinnin tarkeimpana seikkana olikin esittaa asiakkaalle

muotokieli. Ei vield yksityiskohtia.

Liikemerkin suunnittelun aloitin jo varhaisessa vaiheessa opinnaytety6tani, joten
luonnoksia syntyi monia (Liite 1). Aloitin yksinkertaisista muodoista ja siita mita
minulla tulee mieleen testiradasta. Tunnusten kehittyessa aloin yksinkertaista-
maan ja muokkaamaan niita abstraktimpaan suuntaan. Toimeksiantajan tapaami-

sessa esitin kolme erilaista yritystunnusta.

Ainutlaatuisuutta ja omaleimaisuutta kuvaavan konseptin liikemerkin suunnittelun
aloitin radasta ja sen muodoista (Kuvio 4). Ideointi vaiheessa ajattelin kaaria ja
mutkia, joista tunnus voisi muodostua. Useimmat alun ideat muistuttivat lippuja tai
hyvin paljon tieta, johon en kuitenkaan pyrkinyt. Tastd johtuen kopioin erilaisia
muotoja hyvin moneen kertaan ja kokeilin, koska oikeanlainen mielikuva syntyy.
Taman merkin hylkasin suunnittelu vaiheessa, mutta nostin sen kuitenkin lopuksi

mukaan, koska sen muotokieli kuvasi hyvin radan toimintaa.

C A ¥ 585

Kuvio 4. Ainutlaatuisuus konseptin liikemerkin kehitysvaiheita
(Lahde: Liite 1).

Autourheilumaisuutta kuvastavan liikkemerkin suunnittelu lahti nopeista asioita ja
muodoista (Kuvio 5). Halusin tunnukseen perspektiivia, joka luo ilmeeseen liiketta
ja syvyytta. Aluksi elementit olivat pydreita, jotka muodostivat nuolimaisia merkke-
ja, mutta sitten sijoitin tunnukseen neli6itd. Naista muodostui erilaisten kokeilujen

kautta ruutulippumainen elementti, jonka tydstin yhdeksi merkki ehdotukseksi.
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Kuvio 5. Autourheilumaisen konseptin likemerkin kehitysvaiheita
(Lahde: Liite 1).

«w
a4

Kolmannessa konseptissa liikemerkin aiheena oli turvallisuus. Merkin idea syntyi
heijastinliivien muodoista ja heijastin nauhoista (Kuvio 6). Naista muodoista syntyi
hyvin tiemdisid muotoja, joten lahdin miettimd&n merkkid toisenlaisista nakokul-
mista. Tassé konseptissa tunnuksen valivaiheita oli hyvin paljon ja ne poikkesivat
toisistaan niin ideoiden kuin muodonkin osalta. Lopullinen ehdotus l6ytyi yhden

luonnoksen osista ja muodoista.

= & S RN

Kuvio 6. Turvallisen konseptin liikemerkin kehitysvaiheita
(L&hde: Liite 1).

4.2 Varit

Variyhdistelmid suunniteltaessa on otettava huomioon val6driero. Se tarkoittaa
kohdekuvion ja taustan tummuuseroa. Mita suurempi tdma ero on sitd paremmin
kyseinen kohdekuvio erottuu taustastaan. (Huttunen 2005, 143.) Tata valodrieroa
hyddyntden olen valinnut konsepteihini viisi paavaria, jotka korostava ja tukevat

toisiaan.

Varien ominaisuuksia tarkasteltaessa on otettava huomioon myo¢s varien yhteis-
vaikutus, koska se voi olla erilainen kuin itse varin ominaisuudet. Esimerkiksi rau-
hoittavat varit voivat yhdistelmina olla jopa kiihottavia. (Rihlama 1997, 108.) Ta-
man huomioon ottaen olen valinnut konsepteille p&avarit, joiden yhdistelmat ku-

vaavat tavoiteltua mielikuvaa.



30

Kohdekuvion variin vaikuttavan taustavarin liséksi varjoilmion avulla voidaan vah-
vistaa haluttua varia. Tumma varjo vaalentaa kohdevarid ja vaalea tummentaa.
Tallaisen vaikutusmekanismin avulla voidaan lisata kontrastia huomio arvoltaan
tarkeimpiin kohtiin ja nain saada ne nousemaan muiden ylapuolelle. (Huttunen
2005, 83-87.) Varjojen vaikutusta olen hyodyntanyt yritystunnusten suunnittelussa.
Erilaisia varjoja ja valoja luomalla voidaan tunnukseen saada enemman dynamiik-

kaa, joka kuvastaa testiradan toimintaa.

Ensimmaisessa konseptissa tavoitteena oli kuvastaa ainutlaatuisuutta ja oma-
leimaisuutta. Naitda mielikuvia valitsin kuvaamaan purppuran, tummanharmaan,
sinisen ja valkoisen varin (Kuvio 7). Purppura on ylh&inen ja arvoituksellinen véri,
joka toimii parhaiten pienilla pinnoilla. Purppura voidaan kokea niin rauhoittavana
kuin epavarmuutta ja hammennysta tuottavana. Taméa johtuu valaistuksen aiheut-
tamasta vaihtelusta, koska vari valaistuksesta riippuen voi vivahtaa lampimaéan
punaiseen tai viiledéan siniseen. (Rihlama 1997, 109.) Purppuran valitsin kuvasta-
maan PRT Testiradan ainutlaatuisuutta ja omaleimaisuutta. Sininen taas rauhoit-
taa, alentaa verenpainetta ja viilentdd. Sinisen varin vaikutuksessa aliarvioidaan
aikaa ja henkiset taakat kevenevat. Samalla se voi laukaista jannitystiloja ja néain
synnyttaa vapauttavan tunteen. (Rihlama 1997, 109.) Sinisen valitsin konseptiin
tasapainottamaan purppuran luomaa vaihtelevuutta. Valkoinen vari heijastaa valoa
erittdin hyvin ja jattaa kaiken avoimeksi. Valkoinen koetaan puhtaana ja valoisana.
Sen ominaisuuksiin kuuluu myds muiden varien kirkastaminen. Yhdistamalla muita
vareja valkoiseen voidaan saavuttaa helppolukuisia ja turvallisia mielikuvia herat-
tavia ilmeita. (Rihlama 1997, 108-110.) Valkoisen tarkoitus tdssa konseptissa on

luoda turvallisuutta ja helppolukuisuutta ilmeeseen.

Kuvio 7. Ainutlaatuisuus konseptin varit
(L&hde: Liite 2).

Autourheilumaisuutta kuvaavassa konseptissa varit olivat oranssi, ruskea ja tum-
manruskea seka musta (Kuvio 8). Oranssi kuvaa loistokkuutta ja iloista tunnelmaa.
Oranssi purppuran tavoin toimii parhaiten pienina alueina, koska suurina pintoina

siitA muodostuu ahdistava, painostava ja hyokkaava. Liséksi oranssi on avoin ja
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kohti tuleva vari. (Rihlama 1997, 108.) Taman varin valitsin kuvastamaan PRT
Testiradan henkilokunnan aktiivisuutta. Ruskea on neutraali ja korostaa ymparil-
l&&n niin vaaleita kuin tummiakin vareja. Keskiruskea koetaan maanléheisena ja
arkisena, muttei niin neutraalina kuin tummanruskea. Tummanruskea tausta tai
lattia luo varmuutta ja mielletddn pohjaa antavana. Liséksi tummanruskea ympéa-
ristod luo turvallisen tunteen. (Rihlama 1997, 110.) Ruskean varin ilmeeseen valit-
sin luomaan mielikuvia turvallisuudesta ja varmuudesta. Musta vari koetaan lansi-
maisessa kulttuurissa tuskan ja lopun varind. Rinnastettuna vaaleisiin séavyihin se
kuitenkin elavoittdd ymparistbdéan ja korostaa sawvyllisia vareja. (Rihlama 1997,
110.) Mustan varin valitsin konseptiin korostamaan vaaleita savyja, sek& tuomaan

iimeeseen syvyytta.

Kuvio 8. Autourheilumaisen konseptin varit
(L&hde: Liite 2).

Kolmannessa konseptissa korostettua liikkenneturvallisuutta kuvastivat tummavih-
red, vaaleanvihred, keltainen ja harmaa (Kuvio 9). Vihreaa pidetédén yleisesti sini-
sen tavoin rauhoittavan varina, vaikka vihreé ei ole yhta tehokas rauhoittaja kuin
sininen. Vihrea sopii hyvin keskittymista vaativiin tilanteisiin ja mietiskelyyn, seka
edistaa yllytyksesta pidattaytymista. Lisaksi vihrea kuvastaa luontoa. Tummanvih-
red kuvastaa turvallisuutta ja varmuutta, vaaleanvihrea puolestaan sydamellisyyt-
ta. (Rihlama 1997, 109.) Vihrean valitsin kuvaamaan turvallisuutta, ammattimai-
suutta ja luotettavuutta, jota PRT Testirata Oy:sta Ioytyy. Keltainen on vareista
kirkkain ja kiinnittdd huomion muita paremmin. Keltaisen vérin séahkdinen intensi-
teetti luo muihin vareihin liikketta. Lisaksi se kuvastaa iloisuutta ja hilpeytta. Keltai-
nen liikkuttaa niin vartaloa kuin sieluakin. (Simmons 2006, 64.) Keltaisen varin valit-
sin tuomaan energiaa ja dynamiikkaa ilmeeseen, jottei véripaletista tulisi liian
staattinen. Harmaa voi laajoina pintoina olla masentava ja karu. Se kuitenkin ko-
rostaa tasapuolisesti niin vaaleita kuin tummiakin sévyja ja nain luo niille tasapuo-
lisen, seka neutraalin taustan. (Rihlama 1997, 110.) Harmaan valitsin korosta-
maan vihreitd savyja ja luomaan tasaisuutta ilmeeseen, jottei vihred nouse liian

hallitsevaksi variksi.
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Kuvio 9. Turvallisuus konseptin varit
(Lahde: Liite 2).

4.3 WWW-sivut

Nettisivu suunnittelussa on tarked ottaa huomioon ensivaikutelman muodostumi-
nen kayttajalle. Tama vaikuttaa suuresti siihen jatkaako kayttaja sivujen tutkimista
vai siirtyyko han kilpailijan sivustolle. Tarkeaa on, etta kayttaja tietdaa kokoajan ke-
nen sivuilla han lilkkkuu, missé han siella on ja miten h&n paasee alkuun tai takaisin
pain. Tastd johtuen toimiva ja ymmarrettava navigointi on erittain tarkeda net-
tisivuilla. (Hatva 2003, 14-15.)

Navigoinnin onnistuessa kayttéja voi vapaasti liikkua sivustoilla ja menné suoraan
haluamaansa kohtaan tarkastelematta kaikkia sivuja. Tama tulisi ottaa huomioon
suunnittelussa ja sita tulisi mahdollisuuksien mukaan tukea. Jos vapaata liikkumis-
ta sivustolla on rajoitettu, sivut koetaan toimimattomiksi ja tylyiksi kayttajaa koh-
taan. (Nielsen 2000, 214-217.)

Kuvat toimivat loistavasti mielenkiinnon herattdjina, mutta kuvien kayttamista vain
kuvien vuoksi tulisi valttaa. Nama nimittdin hidastavat sivustoa ja pidentavat la-
tausaikoja. Jo kymmenen sekunnin odotusaika saa ihmisen turhautumaan ja jopa
poistumaan sivustolta. (Hatva 2003, 14-15.) Voidaan todeta, etta mitd vahemman
kuvia nettisivuilla on sitd enemman on myds kayttgjia. limetté sivustoille voidaan
tuoda varikkaiden tekstien ja varipalkkien avulla. Kohtuus on kuitenkin muistettava

varien suunnittelussa, jotta nettisivujen selkeys sailyy. (Nielsen 2000, 46.)

Ammatikseen tai vakavassa tiedon haussa verkkoa kayttavat arvostavat ja kai-
paavat hyvaa kaytettavyyttd koko verkkosivuston osalta. Tama tarkoittaa hyvin
luettavia teksteja ja selkeitd painikkeita. Verkkosivujen huono kéaytettavyys hidas-

taa liikkumista ja vahentd&a mielenkiintoa sivustoa kohtaan. (Metsaméki 2000, 37.)
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Nettisivuja suunnitellessani otin huomioon navigoinnin ja informatiivisuuden. Ta-
voitteenani oli myds mahdollisimman selkeéa ja kaytettava lopputulos, koska koh-
deryhma tulee sivustolle etsimaan informaatiota. Kuvia otin ilmeeseen mukaan
herattamaan mielenkiintoa ja lisddmaan informatiivisuutta. Pidin ilmeen kuitenkin
yksinkertaisena ja kuvien maaraan mahdollisimman vahaisend, jotta latausajat

pysyisivat pienina.

Lahdin rakentamaan nettisivuja kolmesta erilaisesta nakokulmasta (Kuvio 10). Yk-
si nettisivu konsepteista oli minimalistinen, yksi epasymmetrinen ja yksi tavan-
omainen. Nama kolme erilaista vaihtoehtoa muodosti yritysiimeen pohjaratkaisut
ja sommittelu tyylin. Kaikista kolmesta vaihtoehdosta tein versiot kolmella eri vari-
konseptilla eli nettisivuja tuli yhteensa yhdeksén kappaletta. Kolme esitin isokokoi-
sina ja loput kuusi sijoitin samalle A3 arkille, jotta esitys pysyi mahdollisimman tii-

viiné ja selkeana.

Minimalistisessa nettisivussa varimaailma oli erittain pelkistettya. Pidin sivun vaa-
leana. Tavanomaisissa nettisivuissa varimaailma oli tummempi ja siina oli kaytetty
enemman purppuraa, joka tekee ilmeesta energisen. Epasymmetrisessa ilmeessa
varimaailma oli kaikista tummin ja siihen oli lisdtty myos graafisia elementteja.
Nama nettisivut olivat visuaaliselta ilmeeltdan runsaat ja erittdin eloisat. Naiden
vaihtoehtojen avulla havainnollistin ilmeen erilaisia mahdollisuuksia toimeksianta-

jan tapaamisessa.

“< PRT,

Kuvio 10. Minimalistinen, tavanomainen ja epasymmetrinen nettisivu
(Lahde: Liite 2).



4.4 Valmiit konseptit

Valmiissa konsepteissa esittelin likemerkin, varimaailman ja nettisivut. Tein kolme

A3 kokoista planssia, joissa kuvasin yritystunnusta ja varimaailmaa (Kuvio 11).

Liséksi esitin asiakkaalle nettisivut, joista tapaamisessa valitsimme graafisen il-

meen pohjaratkaisun, sommittelutyylin seka varien kayttdtavan.
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Kuvio 11. Konseptien liikemerkit ja varimaailmat
(L&hde: Liite 2).
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5 LOPULLISEN ILMEEN SUUNNITTELU

Lopullisen ilmeen suunnittelussa otin huomioon toimeksiantajan kanssa kaydyssa
tapaamisessa saamani palautteen, jonka perusteella lahdin korjaamaan ja viimeis-
telemaan ilmettd. Graafisen ilmeen korjaamisen aloitin yritystunnuksesta ja siiné
erityisesti logosta. Taman jalkeen siirryin nettisivuihin ja muihin sovelluksiin. Lo-

puksi kokosin naisté graafisen ohjeiston.

5.1 Toimeksiantajan palaute ja kehitysehdotukset

Tapaamisessa PRT Testirata Oy:n kanssa kasittelimme uuden ilmeen varimaail-
maa, tunnuksen muotoja ja nettisivujen rakenne ratkaisua. Ensimmaisena vareista
nousivat keskusteluun vihrea, joka hylattiin heti silla se muistutti liiaksi toista yritys-
ta ja lisdksi se oli liian turvallinen varimaailma. Oranssi varimaailma heratti autour-
heilumaisen tunnelman, mutta oli liian elava yrityksen toimintaan. Liséksi yhteis-
tyota tekeva Botniaring oli juuri valinnut itselleen lahes samankaltaisen varimaail-
man. Nain varimaailmassa paadyttiin purppuran harmaaseen varimaailmaan, joka

kuvasi parhaiten yrityksen toimintaa ja oli my6s omalaatuisin ja erottuvin vareista.

Merkeista keskustellessamme paadyimme heti jattdmaan ruutulippuaiheisen tun-
nuksen pois, koska se muistutti liikaa autourheilua. Sitten keskusteluun nousi kol-
mesta kaaresta muodostuva likemerkki. Tasta yrityksen edustajat pitivat heti ja
heista tunnus kuvasi yrityksen toimintaa. Puutteeksi nousi suora, joka olisi hyva
nostaa tunnukseen, silla se oli yksi testiradan elementeistd. Kolmas merkki ei ku-
vannut yhta hyvin testirataa kuin edellinen, joten jatimme sen keskustelun ulko-

puolelle.

Nettisivuista nousi heti kaksi toinen oli minimalistinen sivu sen selkeyden vuoksi ja
toinen oli tavanomainen sivu, jonka varimaailmasta pidettiin. Pa&ddyimme siihen,
ettd ilmeen pohjana kaytetddn minimalististen sivujen rakennetta, mutta lisataan
niihin varia samaan tapaan kuin oli tavanomaisissa sivuissa. Nain saadaan varik-
k&ampi ja mielenkiintoa herattdvampi kokonaisuus. Kuitenkin niin, etta ilme pysyy

selkeana.
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T PRT

Kuvio 12. Tapaamisessa valitut: varimaailma, liikemerkki ja www-sivut
(Lahde: Liite 2).

5.2 Typografia

Typografia on tarke& osa graafista muotoilua, se eroaa muusta suunnittelusta silla,
ettd se on kaikkein tiivimmin liitoksissa keskeiseen kommunikaatiovéalineeseen,
luonnolliseen kieleen. Hyva typografia tukee ja pukee viesteja nakyvalla, mutta
usein huomaamattomalla tavalla. (Brusila 2001, 83-84.) Se tulee kuitenkin aina
suunnitella kohderyhm& huomioon ottaen ja julkaisun omaa tyylia noudattaen.
Vaikka useimmiten kuva on typografiaa voimakkaampi ilmaisukeino, niin par-
haimmillaan nama kaksi kohtaavat ja muodostavat keskenaan tyylillisesti toimivan
vuorovaikutusparin. (Loiri & Juholin 2006, 32-33.)

Typografia koostuu kirjaimista, jotka ovat lauseiden muodostamissa jonoissa tai
useiden rivien muodostamissa ryppaissa. Kirjaimet erottuvat toisistaan kontrastien
avulla. (Brusila 2001, 56.) Kontrasti on kirjaimissa tapahtuvaa vaihtelua, josta syn-
tyy rytmi. Typografiassa kaytetyimpia kontrasteja ovat kokokontrasti, muotokont-
rasti, vahvuuskontrasti, pintakontrasti ja varikontrasti, seka tyhjan ja tayden tilan
kontrasti (Loiri & Juholin 2006, 47-48).

Huonoa typografia on silloin, kun luettavuus kéarsii. Kirjainkoon tai valistyksen ol-
lessa pieni tai kirjasintyypin lilan poikkeava totutusta se héairitsee lukijaa ja saattaa
tehda tekstista lukukelvotonta. Hyva typografia on luettavaa vielda vuosikymmeni-
en, jopa sadan vuoden kuluttua, eika se silloinkaan héairitsee lukijaa. Typografisesti
hyva painotuote on huolellisesti suunniteltu ja loppuun asti mietitty. Sitd on myo6s
miellyttava katsella, silla sen raskaat ja kevyet elementit ovat sopivassa suhteessa

toisiinsa. (Brusila 2001, 56-59.) Typografisesti paras lopputulos syntyy yleensa,
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kun kaytetaan vain muutamaa kirjaintyyppia eri kirjainluokista. Liian moni erilainen
kirjaintyyppi tekee typografiasta sekavaa ja vaikeata lukea. (Loiri & Juholin 2006,
34-35.)

Graafisessa ilmeessa tarkedssa osassa oleva typografia tulee olla helposti luetta-
va ja tunnistettava, kuitenkin niin, ettd se voidaan integroida hyvin erilaisiin kuviin.
Verratessa gemenoita eli pienaakkosia ja versaaleja eli suuraakkosia huomataan,
ettd gemenoja on helpompi ja nopeampi lukea (Kuvio 13). Tama johtuu siitd, etta
niiden muoto poikkeaa enemman toisistaan kuin versaaleilla. Suuraakkosten on-
gelmana on niiden yhtalainen korkeus. Ne muodostavat nauhamaisen ketjun, josta
ei erotu ala- tai ylapidennyksia. Gemenoiden ala- ja ylapidennykset helpottavat
Kirjainten tunnistamista ja tekevat sanoista vaihtelevan nakaéisia. (Itkonen 2007,
70.)

TYPOGRAFIA
typografial

Kuvio 13. Gemenoin kirjoitettu teksti vie vAhemman tilaa ja on nopeammin hahmo-
tettavissa, koska niiden muoto vaihtelee
(L&hde: Itkonen Markus 2007).

Antiikvoilla ja groteskeilla luettavuuden vertailu ei ole yhta yksiselitteinen kuin ver-
saaleilla ja gemenoilla. Antiikvat ovat paatteellisia kirjaintyyppeja, niitd pidetaén
yleisesti helppolukuisempina kuin groteskeja, johtuen niiden silméa ohjaavista
paatteista. Groteskit ovat paatteettomia kirjasin tyyppeja. Erilaisten groteskien luet-
tavuudessa on suuria eroja. Huonoimpia luettavuudeltaan ovat geometriset gro-
teskit, jotka perustuvat samoihin perusmuotoihin: kaareen, ympyréén ja suoraan
vilvaan. Tassa kirjasinluokassa kaikki kirjaimet ovat samankaltaisia, eivatka ne
erotu tarpeeksi toisistaan. Myods kirjaimen kapeus vaikuttaa luettavuuteen negatii-
visesti. Uusgroteskit ja humanistiset groteskit ovat kirjaintyypin luettavimmat ja
selkeimmat kirjaintyylit. (Itkonen 2007, 70-72.)

Logotyypiksi ja otsikko tason kirjaintyypiksi valitsin groteskin, silla se on selkedmpi

kuin antiikva ja kuvaa nain paremmin yrityksen toimintaan. Tama johtuu antiikvan
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paatteistd, jotka tekee kirjaintyyppista siromman ja elavAmman. Logotyypin piti
kuvastaa selkeytta ja helppoutta sekd ammattitaitoa ja ainutlaatuisuutta, jotka tule-
vat hyvin esiin groteskissa kirjaintyypissa. Groteskeista valitsin humanistisen gro-

teskin sen hyvan luettavuuden takia.

Leipatekstiin ja sovelluksiin tuleviin teksteihin valitsin antiikvan. Tama luo groteskin
kanssa hyvan kontrastin ja lisda graafisen ilmeen mielenkiintoa. Lisaksi antiikva

tuo elavyytta ja dynaamisuutta ilmeeseen.

5.3 Yritystunnus

Yritystunnus muodostuu kahdesta osasta. Naméa ovat liikkemerkki ja logo, joka tar-
koittaa tekstin kirjoitusasua. Yhdessa naiden kahden tulee kuvata testiradan henki-
[6kunnan aktiivisuutta ja radalla tapahtuvia harjoitteita. Lisdksi tunnuksen pitaa olla

omaleimainen ja ainutlaatuinen, kuten on myos testirata ja sen palvelut.

Liikemerkkid lahdin muokkaamaan toimeksiantajalta saamieni kehitysehdotusten
mukaan ja otin huomioon suoran elementin. N&in merkkiin ja testirataan saatiin
yhtenevat muodot. Lisaksi suora toi liikemerkkiin toivottua dynaamisuutta ja ja-
makkyytta (Kuvio 14), jota tunnukseen kaivattiin. Yksinddn merkki oli kuitenkin

raskas, joten logon avulla toin yritystunnukseen kontrastia ja ilmavuutta.

Th T T Oy O™y

Kuvio 14. Liikemerkin kehitysvaiheet lopulliseen muotoon
(Lahde: Liite 3).

Logotyyppid muokkasin, jotta logosta tulisi omaleimainen ja ainutlaatuinen. Toinen
syy logotyypin muokkaamiseen oli kirjaintyyppien yleisilme, joka on tarkoitettu luet-
tavaksi ja selkeaksi leipatekstiksi, ei omaperadisen logon muodostamiseen. Aluksi
muokkasin logotyypista valistyksid ja kirjainten kokoeroja omaleimaisempaan
muotoon. Lisaksi logon tuli istua valittuun merkkiin, joten lahdin muokkaamaan
valittua kirjasintyyppid merkin muotojen mukaisesti. Tein T-kirjaimen ylapidennyk-

siin vastaavan viiston kuin merkissakin ja avasin kirjaimia, jotta ne muistuttaisivat
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enemman merkkia. N&in ne muodostavat toisiinsa sopivan parin (Kuvio 15). Lisék-
si suunnittelussa otin huomioon erilaiset koko ja varivaihtoehdot, joissa tunnuksen
tulee toimia. Minimi korkeus tunnuksella on 4 mm ja erilaisia varivaihtoehtoja ovat
yksivarinen musta, valkoinen, purppura ja harmaa, seka kaksivarinen purppuran

harmaa versio.

PRT
\- Testirata oy

Kuvio 15. Lopullinen yritystunnus
(Lahde: Liite 3).

Naiden yhdistelmasta syntyi tasapainoinen ja dynaaminen kokonaisuus. Liséksi
yritystunnuksesta syntyi omaleimainen ja ainutlaatuinen, mikd kuvastaa yrityksen
toimintaa ja palveluja. Rajoittavana tekijana tunnuksessa on, ettei sen kahta osaa
tule erottaa toisistaan. Silla nama elementit toimivat yhdessa ja ndin muodostavat

toimivan kokonaisuuden (Liite 3).

5.4 Sovelluksia

Kaikissa sovelluksissa on kaytetty selkeatd varimaailmaa ja rakennetta. Idea nai-
hin yhdistaviin elementteihin lahti www-sivuilta. Tasta syysta kasittelen www-

sivujen kehitysta tarkemmin ja muut sovellukset kasittelen yhtena kokonaisuutena.

Nettisivuja muokkasin aluksi toimeksiantajan ehdotusten mukaan ja nostin navi-
goinnin sivujen ylalaitaan. Taman jalkeen lahdin miettimaan, miten saisin sivuille
tuotua yritystunnuksen tunnelmaa. Aluksi muokkasin kuvan kaaren muotoon. Ta-
ma antoi www-sivuille omaleimaista ilmetta ja paatin kayttaa tata yhtena graafise-
na somisteena kaikissa sovelluksissa. Toinen graafinen somiste syntyi merkissa
olevasta viistosta kulmasta. Lisasin tata nettisivuilla navigointiin ja tekstiin erotta-
maan kappaleet toisistaan. Somiste toimi hyvin ilmeessa, joten muodostin siité
ryhmén. Taman avulla haivytin kuvaa, jotta saisin siihen lisda dynaamisuutta ja
omaleimaisuutta. Liséksi nettisivuilla pelkistin taustaa ja lisasin tekstin ymparilla
olevaa valkoista aluetta. Nain ilmeeseen saatiin ilmavuutta ja tyylikkyytta. Net-

tisivujen pohjalta 1ahdin rakentamaan muita sovelluksia.
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Kaikissa sovelluksissa tarkeéatéa on ilmavuus ja valkoisen tilan jattaminen element-
tien ymparille, seka kaksi paavaria, jotka ovat harmaa ja purppura. Lisdksi kaikissa
sovelluksissa kaytetddn samanlaisia graafisia somisteita kuin nettisivuillakin. So-
misteet muodostuvat kahdesta perusmuodosta viivasta ja kaaresta, jotka elavoit-
tavat ilmettd ja luovat sille omaleimaisen, ainutlaatuisen ja tunnistettavan tyylin.
Viivasomistetta olen kayttanyt sovelluksissa pitkana, lyhyena tai ryhméana. Kaikki
kayttétavat on ohjeistettu graafisessa ohjeistossa (Liite 5). Kaarisomiste on kuvien
esittdmiseen tarkoitettu elementti. Kollaaseja kaytettdessa voidaan kaarta haivyt-
td& viivasomisteen avulla, mutta yksittaisia kuvia ei haivyteta, jotta informaatio
niissa sailyy. Nettisivuilta sovelluksiin siirtyi myds rakenne. Tassa tekstit sijoitet-
taan oikeaan laitaan ja vasemmalle puolelle jatetaan tilaa kuville. Lisaksi vaaka-
malliset sovellukset jaetaan kolmeen palstaan kuten nettisivut. Naitd elementteja
kayttaen sovellukset pysyvéat yhdennakaoisind ja ilmeestd saadaan tunnistettava
(Liite 4).

5.5 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto voidaan jakaa kolmeen erilaiseen tasoon, jotka ovat tavoitteen
kuvaus, kuvaileva taso ja tekninen taso. Tavoitteiden kuvauksessa pitaa maaritella
tavoitemielikuvat, brandin maaritykset seka rajoitukset ja tavoitteet, jotka liittyvat
sovellusalueeseen. Kuvailevassa tasossa kuvataan sovelluksen visuaalisuutta.
Tasossa esitellaén visuaaliset elementit ja miten niitd kaytetdan. Tekninen taso
esittelee ohjeet siitd miten sovellukset toteutetaan. Nailla elementeilla saadaan
kokonaisvaltainen graafinen ohjeisto. (Pohjola 2003, 154.)

Ohjeiston avulla helpotetaan visuaalisen identiteetin soveltamista. Graafisen oh-
jeiston ei kuitenkaan tule olla liian sitova tai luovuutta kahlitseva, mutta se ei
myoskaan saa olla lilan valja. Liian vapaan ohjeiston ongelmana on se, ettei visu-
aalinen ilme pysy yhtendisend ja nain tunnistettavuutta ei synny. Graafisessa oh-
jeistossa tulee myds maaritella se mita kaikkea maaraykset koskevat. (Loiri & Ju-
holin 2006, 140.)

PRT Testiradan graafiseen ohjeistoon kuuluvat yritystunnus ja sen kayttotavat,

sekad varimaailma, graafiset somisteet ja sovelluksia (Liite 5). Ohjeisto on jaettu
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neljaan osaan. Ensimmainen osa kasittelee yritystunnuksia, johon kuuluvat tun-
nuksen liséksi sen kayttotavat, suoja-alue, varimaailma ja graafiset somisteet. Toi-
nen osio kasittelee sahkoista viestintad, joka sisaltdd www-sivut ja PowerPoint-
mallipohjan. Ohjeiston paapaino on nailla kahdella osioilla. Kolmas osio ohjeistaa
lomakkeet ja markkinointimateriaalit. Tahan kuuluvat lomakepohjat, kayntikortit,
kirjekuoret, lehti-ilmoitus, autoteipit ja muut markkinointi materiaalit. Naista lehti-
ilmoitus ja autoteipit taydentyvat, kun tarkemmat yksityiskohdat selvidvat, mutta
ohjeistossa on maaritelty niiden yleisilme sanallisesti. Viimeinen osa on varattu

rataopasteille, joka myds taydentyy yksityiskohtien selvitessa.

Toimeksiantaja kayttaa graafista ohjeistoa tarkistaakseen yritystunnuksen, lomak-
keiden tai markkinointimateriaalien kayttdétapoja sekd suunnitellessaan uusia so-
velluksia. Graafista ohjeistoa tullaan kayttamaan paasaantoisesti sahkdisessa
muodossa, mutta toimeksiantaja saa myo6s tulostetun ja kansitetun version ohjeis-

tosta, jota voi halutessaan kayttaa.
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6 POHDINTA

Opinnaytetyolleni maarittelemia tavoitteita olivat mielenkiinnon herattaminen, na-
kyvyyden parantaminen ja kayton lisaaminen. Lisaksi ilmeessa piti nakya yrityksen
halu parantaa liikenneturvallisuutta. Ensimmainen tavoite tayttyi ainakin haastatel-
tavien kohdalla, silla he olivat kiinnostuneita nakeméaan lopputuloksen ja sen miten

he olivat vaikuttaneet ilmeeseen.

Néakyvyys parantuu jo kevaan aikana, kun uusi ilme otetaan kaytt6on, mutta varsi-
nainen ilmeen esittely suurelle yleisolle tapahtuu Power Truck- messuilla Harmas-
sé elokuussa 2012. Silloin varmistuu saadaanko uuden ilmeen avulla nakyvyytta.
Nakyvyytta parannetaan myos nettisivujen avulla, jotka julkaistaan kesan aikana.
Uuden graafisen ilmeen vaikutuksia paastaan kuitenkin mittaamaan vasta, kun se

on ollut kaytéssa jonkin aikaa.

Liikenneturvallisuuden parantaminen oli yhtena tavoitteena tydssani, mutta sen
esittdminen graafisessa ilmeesséa oli haastavaa ja tyon edetessa ajatukset sen
osuudesta ilmeessa muuttuivatkin. Aluksi pidin sita hyvin tarkedna ja sellaisena
seikkana, joka tulisi ndkyméaan selvasti lopullisessa ilmeessa. Huomasin kuitenkin,
ettei ilme saa olla liilan turvallinen, silla vaikka yrityksen sivutuotteena lilkennetur-
vallisuus paranee niin asiakkaat haluavat kuitenkin radalla paasta testaamaan tai-
tojaan ja ajoneuvojaan aariolosuhteissa. Tahan asiaan ei sopinut liikkenneturvalli-

suuden liiallinen korostaminen graafisessa ilmeessa.

Suurimmiksi haasteiksi opinnaytetydssa muodostui tutkimuksen tekeminen ja aika-
taulussa pysyminen. Tutkimuksessa haasteena oli teemahaastattelujen teko. En
ollut tottunut haastattelijan rooliin, joten aluksi en saanut haastatteluista irti kaikkea
mahdollista. Loppua kohden haastattelut kuitenkin paranivat ja huomasin kuinka
kehityin itse haastattelija. Opin olemaan rauhallinen ja kuuntelemaan, seka tarken-
tamaan vastauksia. Nain sain lopuksi kattavampia vastauksia haastattelu kysy-

myksiin kuin aluksi.

Aikataulutus oli myds haasteena. Aluksi tuntui siltd kuin aikaa olisi ollut loputto-

masti. Pian huomasin, ettei nain ollut. Otin aikataulun kiinni noin puolessa vélissa
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tyotéa ja yritin pitaé vauhdin loppuun asti. Onnistuinkin téassa ja minulle jai jopa va-
han aikaa viimeistella ja hioa tyotani.

liIme julkaistaan elokuussa. Tata ennen tehdaan osa sovelluksista valmiiksi ja mie-
titddn niiden yksityiskohtia sekd hiotaan siséltdd. Jatkossa sovelluksia tehdaan
ohjeiston mukaan aina kun tarve niin vaatii. Liséksi jatkossa voitaisiin tutkia onko
haastateltavat tyytyvaisiad ilmeeseen ja loytavatk6 he samoja asioita uudesta il-
meesta kuin he haastattelussa siltd toivoivat. Haastatteluun voitaisiin ottaa mu-
kaan myos ulkomaalaisia asiakkaita, jotta heidankin mielipide kuultaisiin. Lisaksi
voitaisiin tutkia onko testiradan kiinnostavuus ja kaytt6é kasvanut ilmeen julkaise-
misen jalkeen. Jatkossa tutkimusta voidaan myos kayttaa vastaavien ilmeiden te-

kemisen pohjana.
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LIITE 5 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto  PRT Testirata Oy

JOHDANTO

Graafisen ohjeiston avulla mahdollistetaan yhtenaisen

ja yritysil inen. Ohjeisto
takaa sen, etti ilmetta kiytetain yhtendisesti ja johdon-
mukaisesti.

" Ohjeistossa ohjeistetaan PRT Testirata Oy:n yritys-
tunnuksen kayttotavat, virit, graafiset somisteet sekd
sovelluksia ilmeesta.

Graafisen ilmeen tarkeimmit asiat ovat sovellus-
ten ilmavuus, kolme paavaria seka graatiset somisteet.
Nama kol i on otettava ioon suunni-

teltaessa uusia sovelluksia tai muokatessa vanhoja.

GRAAFINEN OHJEISTO

PRT
\- Testirata oy

SISALLYSLUETTELO

Sisallysluettelo ja johdanto
1. Yritystunnukset
1.1 Yritystunnus....
1.2 Suoja-alue..
1.3 Kayttotavat
1.4 Varit.
1.5 Graafiset somisteet

2. Sahksinen viestinti
2.1 WWW-sivat
Etusivu....
Sisasivut...
2.2 PowerPoint

Aloitus nakyma.
Erilaisia taittoja

. Lomakkeet ja markkinointimateriaalit

3.1 Lomakepohja ja kayntikortti..
32 Kuvallinen taytetty lomakepohja
ja kayntikortti... .~ |
3.3 Kirjekuori...
3.4 Lehti-ilmoitus.
3.5 Autoteipit.....
3.6 Muu markkinointi materiaali.... 17
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Graafinen ohjeisto PRT Testiata Oy

PRT 1.1 YRITYSTUNNUS
WM Testirataoy }""""“ i

Yritystunnus muodostuu liikemerkistd ja logosta,
joka tarkoittaa tekstin kirjoitusasua. Merkki on

testirad, doista ja kuvastaa niin
itse testirataa. Muodokkaan merkin rinnalla on
pelkistetty ja tyylitelty logo, jossa toistuvat merkissa

olevat muodot. Dynaamisuus syntyy niiden kahden

.
yhdistelmasta. Se kuvastaa testiradan henkilskun-
eS Ira a Oy nan aktiivisuutta, seka radalla tapahtuvia harjoit-

teita. Naiden kahden yhdistelm4 on omaleimainen

ja ainutlaatuinen, kuten on myos testirata ja sen

tarjoamat palvelut.

Yritystunnusta  voidaan  kayttaa  kahdella
eritavalla, Paakayttotapa on pitaa liikemerkki isona ja
logo kahdella rivilld. Tat4 tapaa suositellaan kaytet-

™ PRT Testirata oy ]_ sindind BAmm: tavaksi aina, kun ei tarvita kapeaa tunnusta. Taméan
tunnuksen minimi korkeus on 7mm. Toinen tapa
kayttad yrity on pitkian 1l
jossa kaikki el it ovat

versio,

P

H Tama malli mahdollistaa yritystunnuksen kayton
L es Ira a Oy pienessakin koossa, kuten mainoskynissa. Taman

tunnuksen minimi korkeus on 4mm.

Graafinen ohjeisto PRT Testirata Oy

1.2 SUOJA-ALUE

Yrity } ja-alue tarkoittaa aluetta, joka

tulee rauhoittaa tunnukselle. Taman alueen sisille
ei tule sijoittaa graafisia elementteja, somisteita tai

voimakkai drinvaihteluja. ja-al avulla

turvataan yritystunnuksen nakyvyys ja sille tarkoi-
tettu huomioarvo.

Suoja-alue madrdytyy testirata sanan gemena
amn mukaan. Eli alue on aina kyseessa olevan a:n
korkuinen. Merkin ja logon etaisyydet toisistaan
madraytyvdt saman gemena an mukaan. Naissd

= SR A S e

etdisyys on puoli a:ta.
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[ Tunnus kaksivarisena

™ PRT Testirataoy _|

™ PRT Testirata oy

PRT

‘— Testirata oy

— Tunnus yksivarisend

™ PRT Testirata oy

PRT
\— Testirata oy

Valkoinen CMYKD0,0,0,0

Web FF, FF, FF

Padvarit Harmaa CMYKO0, 0,0, 80
RGB 74, 76,
PANTONE 425 U
Web 44, 4C, 4B

Purppura CMYK 50, 100, 20, 0
RGB 130, 37, 105
PANTONE 228 U
Web 82, 25, 69

il

Sininen CMYK 60, 40,0, 0
RGB 100, 130, 180
PANTONE 2718 U
Web 64, 82, B4

Siniharmaa CMYKS5, 5,0, 15
RGB 202, 203, 207
PANTONE cool gray 3
Web CA, CB, CF

1.3 KAYTTOTAVAT

Tunnusta voidaan kayttdd kaksi- tai yksivirisend
Kaksivdrisessd tunnuksessa virit ovat purppura ja
harmaa. Virejd tulee kayttaa kuvan mukaisesti, eika

erilaiset variyhdistelmat ole sallittuja.

Yksivarisend tunnus voi esiintyd mustana,
valkoisena, purppurana tai harmaana. Yritystunnuk-
sen on kuitenkin erotuttava taustastaan ja nain tulee
varejd valittaessa suosia voimakkaita kontrasteja.
Valkoisella taustalla tulee kuitenkin suosia kaksiva-

ristd versiota.

1.4 VARIT

Graafisen ilmeen vidrimaailma koostuu viidesta

viristd. Varimaailmaa tulee dd kaikissa materi-

aaleissa, joissa graafinen ilme esiintyy.

Purppura ja harmaa, seka valkoinen ovat

vdrimaailmassa keskeisessd asemassa. Nditd varejd

ssa ilmeessd. Valkoista tilaa on

tulee suosia graal
jtettava runsaasti elementtien ympdrille, TAma tuo

ilmeeseen tyylikkyytta ja omaleimaisuutta

Sinista kaytetaan silloin kun graafisia elementteja
on paljon. Tallvin yksi elementeista voidaan nostaa
siniselld varilla. Sinista voidaan kayttaa esimerkiksi
www-sivuilla, mutta sen kayttoa tulee harkita, eika
sitd saa nostaa keskeisempain asemaan kuin paavare.

ja

Siniharmaata voidaan kayttaa silloin  kun
elementtid ei haluta korostaa, mutta se tukee graafista
ilmettd ja sen kiyttd on ndin perusteltua. Viri toimii
ilmeen eldvoittdjand, mutta sinisen tapaan se ei saa

nousta keskeisempdan asemaan kuin padvirit.
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Graatinen ohjeisto  PRT Testirata Oy

Yispuolella olevassa kollaasissa olevat kuvat ovat istock-
photo- kuvapankin kuvia. Kuvat loytyvat osoitteesta www.
ph Jos

? s AR

Pients viivasomistetta voidaan sijoitella ryhmiin. Ryhmat
voivat olla symmetrisia tai episymmetrisia. Symmetrista
syhamnsa kaytetsin havytyksessd. itk voidaan Kiyttaa my
sovelluksisza graafisens somisteena

Graafinen ohjeisto  PRT Testirata Oy

O o

Me koulutamme
ammattilaisia
25 vuoden kokemuksella!
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1.5 GRAAFISET SOMISTEET

jotka muodos-

Graafiset somisteet ovat viiva ja kaat

tavat my®s liikkemerkin.

Pitkad viivaa voidaan kayttad yksindan tai yrityk-

sen yhteystietojen kanssa. Yhteystietojen ollessa
elementin sisalld ne tulee kirjoittaa Verdanalla. Virina
tulee suosia harmaata. Elementtid voidaan myos

2cal

korostaa si piin tulevalla varj Pitkaa

viivaa ei tule sijoittaa sovelluksissa reunasta reunaan.

" Lyhytta viivaa kaytetaan kuvien haivyttami-
sessd sekd tekstien jaottelussa. Tdssa viiva sijoite-
taan kappalleiden valiin niin, etti se on gemena amn
korkuinen ja sen alareuna tulee ylapidennyksen
kanssa samalle tasolle, Viri on siniharmaa, ellei haluta
korostaa jotakin tiettya kappaletta,

Kaarisomistetta kaytetaan kuvien kanssa. Nain
saadaan kuviin leimaisuutta ja ainutl

Kaaren sisdlla voidaan kayttas yksittdisia kuvia tai
kuvakollaaseja. Kuvat voidaan haivyttaa.

2.1 WWW-SIVUT

Etusivu

WWW-sivut on koottuu graafista somisteista.
Rakenne on selked ja yksinkertainen. Tekstin
ympdrille on jatetty runsaasti tilaa. Kirjasintyyppina
leipatekstissd on kaytetty Palatinoa ja otsikoinnissa,
seka navigoinnissa Verdanaa.

Tausta sivustolla on vaalea ja yleisilme selked.
Muista sovelluksista poiketen www-sivut tulevat
verkkoon seka suomen, etta englannin kielella.

Kuw Juvia Kuvat loy-
fvat ozoitteesta wwws istockphoto com o kuvia kaytetaan yrityksen markid-
noinsissa. i kusvat tulee ostan istockphoto ta.
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Graatinen ohjeisto PRT Testirata Oy

O e -

e

s 2.1 WWW-SIVUT

Sisdsivuja

O -

Sisasivuilla on sama rakenne kuin etusivullakin,
mutta kuva-aiheet ja varit vaihtuvat otsikon mukaan.
Haivytettyja kuvia kaytettaan silloin kun kyseessa on
kuvakollaasi. Yksittaisia kuvia ei haivytetd: esimerk-
kina karttakuva.

Sivut on jaettu kolmeen osaan, jotta yhteystiedot

lilehd 1li taitto olisi mahdolli Nain
saadaan kaikki tarpeellinen tieto nostettua yhdelle
sivulle.

_ Kuw Kuvia Kuvat loy-

tyvat osoitteesta wiww istockphoto com. Jos kuvia kiytetain yrityksen markki-
noinniasa. niin kuvat tulee ostaa istockphotorlta

Graafinen ohjeisto. PRT Testirata Oy

2.2 POWERPOINT

‘-\ Testirata oy Koulutus 123 Aloitus nakyma

PowerPoint- pohja on tyyliltddn samanlainen kuin
lomakepohja. Alhaalla on pitkd viivaelementti ja
etusivussa ylhaalld yritystunnus, joka on rajattu

AJOHARIJOITTELURATA ohuella harmaalla viivalla. Yritystunnus ei esiinny
muualla kuin etusivulla.

KURIKKA / BOTNIARING

PRT TESTIRATA OY Typografia on myos samankaltaista kuin lomake-
pohjassa. Otsikot tulevat purppuralla ja kirjasintyyp-
pi on Verdana Regular. Leipateksti on Palatino Regular.
Tekstien koot vaihtelevat tarpeen ja tekstin madran
mukaan. Yleisilmeen tulee kuitenkin olla selkea ja
muun graafisen ilmeen kaltainen.
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PRT Testirata Oy

Afankohtaista

« Ajoharjoitteluradan nykyvaiheet
~ RAKENNUSSUUNNITELMAT OVAT VALMIIT

Fame 2.2 POWERPOINT
+ Rakennukset
* Vsitykset
Botniaring ja *+ Ympiristd jne. TR o .
Testirata Oy ~ Kustannusarvio on tarjousten perusteella tehty Erilaisia taittoja

= Ely-keskus ja Finnvera seki Nordea ovat
mukana hankkeessa
Sisasivujen rakenteet vaihtelevet tarpeen mukaan.

3 » Livkas suors T 2
1 = » Koulutustila Perusrakenne on toimii samalla tavalla kuin
R ——— nettisivuillakin eli pohja on jaettu kolmeen osaan.

Tilaa tulee kuitenkin jattad riittavasti elementtien
ympirille, jotta yhdenmukaisuus sailyy.

Radalle tuleva basalttikivi pinta
Kuvia voidaan kaytta tavallisessa suorakulmion

d tai sitten kaari i sisdssd. Kaariso-

mistetta kaytettiessd on kuvat muokattava kaaren

« basalttik S . 5
rm:: eas muotoon ennen PowerPointin kasaamista. Taman
Uusi rata on i e kaltaiset kuvat olisi parasta teettas ammattilaisella.
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N 3.1 LOMAKEPOHJA JA KAYNTIKORTTI

20 mm 190 mm

Lomakepohja ja kdyntikortti ovat yksinkertaisia ja

3Smm s
selkeitd. Molempien alareunassa on kaytetty pitkaa
, jonne on sijoi yrityksen yhteys-
Kuusinen Raimo tiedot,
+358 40 568 1066
prt.testirata@netikka.fi Lomakepohjassa  yritystunnus on nostettu
www.prt-testirata.fi vasempaan ylareunaan. Tunnukselle on jatetty
tilaa rajaamalla yldosa ohuella harmaalla viivalla.
Kayntikortissa takaosa on varattu tunnukselle.

o i Lomakepohjan koko on Ad eli 210x297mm ja se
pai Ikoiselle paally lle offset-
paperille, jonka vahvuus on 80 g/m? Kayntikortin
koko on 90x50mm ja se painetaan paallystamatts-
malle valkoiselle Terreus- paperille, joka on vahvuu-

\ PRT deltaan 250 g/m?.
W Testirata oy
www.prt-testirata.fi
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3.2 KUVALLINEN TAYTETTY LOMAKEPOHIA
JA KAYNTIKORTTI

Kuvalli lomakepohja on muuten

kuin kuvaton, mutta vasempaan reunaan tulee

kuvallinen kaarisomiste. Kuva rajautuu pitkan

asomisteen kulmaan.

Lomakepohjassa  teksti rajautuu  samaan
kulmaan kuin kaarisomistekin. Otsikossa kaytetdan
Verdana Regularia pt 12. Otsikko on wvariltddn
purppura. Leipateksti on Palatino Regular 11 pt,
rivivali 15 ja kifjainvali 10. Leipateksti on mustaa.
Lisaksi yritystunnuksen rinnalle oikeaan reunaan
on varattu paivaykselle tilaa,

Kdyntikortissa kaarisomiste tulee vasempaan
reunaan. Kirjasintyyppi rajautuu oikeaan reunaan,
jotta kayntikortin yleisilme pysyy valjana. Muut
1 pysyvat laisina kuin k

sakin versiossa.

Kuvan kellaasizza olevat kvat ovat iztockphoto- kuvapankin Juvia, Kuvat
loytyvat osoitteesta. wwwwriztockphoto com. Joz kuvia kiytetasn yrityken
tulee ostaa stockp

3.3 KIRJEKUORI

Kirjekuori toimii C4 ja C5 koossa. C4 kirjekuoren
koko on 324x229mm. Tassd koossa tunnuksen leveys
on 80 mm. Pi C5 koossa k leveys

on 70mm ja kuoren koko 229x162mm.

Yritystunnuksen lisdksi kuorissa on PRT Testirata
Oy:n yhteystiedot. Kirjaintyyppi yhteystiedoissa on
Palatino Regular kirjainvalilla 10. Pistekoko madray-
tyy tunnuksen leveyden mukaan, niin ettd osoite-
tiedot ovat yhta leveat kuin yritystunnus. C4 koon
kirjekuoressa yhteystietojen rivivali on 15 pt.

Kirjekuoret painet iselle paallystam

tomalle offsetpaperille, jonka vahvuus on 80 g/m?.
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3.4 LEHTI-ILMOITUS

Lehti-ilmoituk tulee olla kaltai muun
graafisen ilmeen kanssa. Ilmoituksessa voidaan
kdyttaa graafisia somisteita, mutta sen tulee olla

selked ja y vaalea. P ina ovat

purppura ja harmaa.

Kirjaisintyyppind otsikoissa tulee kayttaa
Verdana Regularia. Jos tekstissa jokin kaipaa erikois
huomiota, niin voidaan kayttad versaaleja kirjaimia.
Leipatekstin tulee olla Palatino Regularia. Jos yhteys-
tiedot ovat somisteen sisalld, niin kaytetadn niissa
Verdanaa. Muuten voidaan yhteystiedot laittaa
kirjekuoren mallin mukaisesti.

- "
Tima taydentyy myshemmin,
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3.5 AUTOTEIPIT

Autoteipit tulee suunnitella niin, ettd niitd voidaan
kdyttad lahes isina erilaisissa automal
leissa. Teippien tulee sopia niin henkilvautoon kuin
kuorma-autoonkin.

Autoteippien tulee tukea graafista ilmetts ja olla
yhdenmukainen sen kanssa vareiltdan ja sommitel-
maltaan. Teipeissd voidaan kayttaa graafisia somistei-
ta, mutta kaarisomisteen kayttoa tulee harkita sen
kalliin hinnan vuoksi.

* Tekstin madra tulisi pitaa vahaisend autoteipeis-
sd, jotta tekstit pysyisivat luettavina nopeassakin
vauhdissa. Yritystunnuksen tulisi olla padosassa
teipeissa sen tunnistettavuuden vuoksi.

= 5
Tama taydentyy myshemmin.
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3.6 MUU MARKKINOINTIMATERIAALI

Markkinointimateriaaleissa taustan varind tulisi

suosia valkoista ja yri
versiota. Pitkdn mallista yritystunnusta kaytetaan
pienissd tuotteissa kuten mainoskynissd ja toista

muissa voidaan

painaa myds www-osoite tai yhteystietoja. Nain
o

jasintyyppina  kay Palatino
Regularia kuten kirjekuorissa, ellei niita sijoiteta

viivasomisteen sisddn.

T-paidassa tunnus voidaan painaa etupuolelle
rinnan paalle ja hihassa voidaan kayttaa vaakamal-

lista yri tai www-osoitetta. Lippalaki
yritystunnus voidaan painaa edestapain katsottuna

keskelle tai sitten lippalakin vasemmalle sivulle.

4. RATAOPASTEET

Opasteiden tulee tukea muuta graafista ilmetta.
Niiden on oltava selkeitd ja informatiivisid. Niissd
voidaan kayttad viivasomisteen muotoa ja virid.
Tarvittaessa opasteen huomioarvoa voidaan lisatd
vaihtamalla pohjavari purppuraan, mutta tama
sallitaan vain poikkeus tilanteissa.

Opasteiden tulee sopia yhteen rata-alueella
olevien muiden opasteiden kanssa. Opasteet tulevat
ta-alueelle ja koul k k Lisaksi
sistankaynnille Botniaring portin viereen tulee yksi

opaste.

- "
Tama tdydentyy myshemmin.
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