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Tyon tavoitteena oli suunnitella kantaaottava kuosimallisto suomalaiselle design
yritys Globe Hopelle. Yrityksen ideologian kanssa sopusoinnussa olevat kuosit
sijoitetaan heiddn ennalta maaraamattomiin tuotteisiinsa, jotka valmistetaan ai-
emmasta kayttétarkoituksestaan tarpeettomaksi jadneistd materiaaleista. Tehta-
vanannon mukaisesti mallisto jaettiin kahteen paateemaan, ymparistéasioihin ja
ihmisoikeusasioihin, jotka kummatkin sisaltavat seka toistuvia etta yksittaisia kuo-
seja.

Toimeksiannonmukaisen malliston saavuttamiseksi, tarkennettiin yrityksen anta-
maa kuvausta heidan kohderyhméastaan kayttaen apuna erilaisia tutkimuksia liitty-
en kuluttajien arvoihin ja asenteisiin. Saatua kuvausta taydennettiin viela haastat-
telemalla ja havainnoimalla yrityksen asiakkaita yhdessa heidan liikkeistaan. Koh-
deryhmén mallistoon ja kannanottoihin liittyvien mielipiteiden ja toiveiden selvittya
tutustuttiin kannanottojen tapoihin, tyyleihin seka historiaan. Tiedonhankinnan jal-
keen ja muotoilun tavoitteiden selvittya, lahdettiin kahden paateeman, Ymparillasi
ja Yksilo, ymparille syntyneitad ideoita hyodyntamaan luonnosteluvaiheen lahtokoh-
tana. Erilaisten luonnostelutekniikoiden avulla syntyneista luonnoksista yritys valit-
si mielestaan parhaimmat, joita muiden ohella jatkokehitettiin.

Lopputuloksena oli kolmenkymmenen kuosin mallisto, joka sisaltaa piilomerkityk-
silla maustettuja kannanottoja liittyen sek& ymparistd- etta ihmisoikeusasioihin.
Kuosit olivat lopullisessa muodossaan yksivérisia ja vektorigrafiikassa, joka mah-
dollistaa niiden koon muuttamisen tarpeen mukaan ilman pelkoa rakeisuudesta.
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The aim of this thesis was to create a pattern collection with statement to Finnish
design company Globe Hope. The patterns, which are in unison with the ideology
of the company are going to be placed in yet undetermined products made from
used and extra materials. According to the task, the collection was divided into two
principal themes, into environmental matters and into human rights matters. Both
of them contain individual patterns and surface patterns.

To reach the given assignment, it was necessary to redefine the description of tar-
get group given by the company. Herein different studies, which are related to the
consumers' values and attitudes, were used as help. The description put in was
complemented by interviewing and by observing the customers in one of the
stores of the company. When opinions and hopes of the target group which were
related to the pattern collection and to the sentiments of the comments were un-
tangled, it was time to explore the different styles and history of the statements.
After data acquisition and the aims of design had become clear, it was time to take
advantage of the ideas created around the two principal themes, for starting point
of the sketching. By dint of different kinds of sketching techniques created sketch-
es the company chose the best ones which were then developed further.

The final result was a collection of thirty patterns which contained statements that
have been seasoned with hidden meanings, connected to both the environmental
matters and the human rights. The patterns were monochromatic in their final form
and in vector graphic, which makes the changing of their size possible without the
fear of spoiling the quality.
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1 JOHDANTO

Toimeksiantona on suunnitella kantaaottava kuosimallisto suomalaiselle yritykselle
nimeltd Globe Hope. Globe Hope on Nummelassa sijaitseva designyritys, joka
valmistaa kierratysmateriaaleista vaatteita ja asusteita. Kuosimallistossa tullaan

huomioimaan yrityksen ideologia eli esteettisyys, ekologisuus ja eettisyys.

Tyon tavoitteena on suunnitella kuoseja eli esimerkiksi vaatteisiin tai asusteisiin
sijoitettavia pintaa koristavia kuvioita, jotka huomioivat seka yrityksen ideologian
ettd kohderyhman mieltymykset. Niissd otetaan kantaa ajankohtaisiin puheenai-
heisiin, kuten ymparisto- ja ihmisoikeusasioihin tuomatta kannanottoa kuitenkaan
likaa esille. Lopullinen mallisto koostuu kolmestakymmenesta yksitaisesta kuosis-
ta, jotka on jaettu muutamaan eri aihealueeseen. Mallisto rakentuu tutkimuson-
gelmien selvityksen perusteella. Tydssa selvitettdvat tutkimuskysymykset ovat:
Millainen on Globe Hopen kohderyhmaé ja mihin he haluavat ottaa kantaa? Tulisiko

kannanoton olla syyllistavaa vai oivaltavaa?

Toimeksiannon mukaisen malliston aikaansaamiseksi, yrityksen kohderyhma raja-
taan tarkemmin ja tehdaan niin sanottu kayttajakuvaus, jossa luodaan yksi kohde-
ryhmén kaikki piirteet omaava kuvitteellinen henkil6. Kohderyhman mielipiteita
Globe Hopen aiemmista kuoseista ja tulevien kannanottojen tyylista selvitetdan
haastattelun avulla. Taméan lisaksi selvitetaan milla tavoin ja missa kannanottami-
nen nékyy tdman paivan yhteiskunnassa. Sen ohella tarkastellaan kannanottoja

menneiltd vuosikymmenilta ja vertaillaan niitd taman paivan tarjontaan.

Muotoilun tavoitteiden selkeydyttya, projekti etenee erilaisia ideointimenetelmia
hyodyntaen, jatkokehityksen kautta lopullisiin konsepteihin. Globe Hopen rooli on
kehityksen aikana kertoa, mihin suuntaan he toivovat kuosien menevan ja tiputta-
van pois semmoisia kuoseja, joista he eivat pida. Valmiit konseptit esitellaédn yri-

tykselle, jonka jalkeen he voivat kayttaa kuoseja tuotteissaan.



2 YHTEISTYOYRITYS

2.1 Toimeksiantajana Globe Hope

Vuonna 2001 perustettu Globe Hope on suomalainen designyritys, joka valmistaa
ekologisia vaatteita ja asusteita kierratysmateriaaleista. Kayttotarkoituksestaan
tarpeettomaksi jadneet materiaalit muuntuvat yksil6llisiksi kausimallistoiksi, joita
vuodessa tulee markkinoille kaksi. Tuotannossaan yritys noudattaa kestavankehi-
tyksen periaatteita ja kannustaa kuluttajaa ekologiseen ja ymparistoystavalliseen
ajatteluun. Esteettisyys, ekologisuus ja eettisyys ovat Globe Hopen kantavat arvot.
(Globe Hope 2012.)

Globe Hopen mallistot sisaltavat persoonallisia vaatteita, laukkuja, pussukoita,
kenkid, kodin tarvikkeita, tietokonepusseja, toimistotarvikkeita ja koruja. Nama
valmistetaan erilaisista kierratysmateriaaleista, joita ovat esimerkiksi sairaala- ja
armeijatekstiilit, univormut, mainoslakanat ja -banderollit, purjeet, turvavyot ja vin-
tage-tekstiilit. Materiaaleja hankitaan ympéri Suomea ja osittain myds ulkomailta,
kuten Ruotsista. Tuotteita koristellaan varjaamalla, painokuvioin ja osaan saaste-

td&n alkuperaisien materiaalien yksityiskohtia, kuten taskuja. (Globe Hope 2012.)

Nummelalainen yritys tyodllistaa talla hetkella 13 henkeéa suunnittelun, markkinoin-
nin, hallinnon sekéa varastoinnin ja malliompelun merkeissa. Tuotanto tapahtuu
alihankintana ompelimoissa, paaosin Suomessa ja Virossa. Globe Hopella on
Nummelan tehtaanmyymalan lisdksi kaksi kivijalkamyymalaa aivan Helsingin kes-
kustassa, seka yli seitsemankymmenta jalleenmyyjaa ympari Suomea. Tuotteita
myydaan taman lisaksi yhdessatoista kotimaisessa verkkokaupassa ja yli kahdes-

sakymmenessé ulkomailla sijaitsevassa liikkeessa. (Globe Hope 2012.)

2.2 Toimeksianto

Toimeksiantona on suunnitella designyritys Globe Hopelle kolmekymmenta kuo-
sia, sijoitettavaksi heidan jo olemassa oleviin tuotteisiin. Kuoseissa tullaan jatka-

maan yrityksen tyylia ottaa kantaa ajankohtaisiin asioihin, joita heidan kohdallaan



ovat tahan mennessa olleet [&hinna ymparistdasiat. Taman lisaksi tullaan tarkaste-
lemaan my6s ihmisoikeuskysymyksia. Kuoseissa tulee huomioida yrityksen ideo-
logia eli eettisyys, ekologisuus ja esteettisyys. Kuosien tarkoituksena on herattaa
niin kantajissaan kuin vastaantulevissa ihmisissa ajatuksia niiden aiheen pohjalta.
Yrityksen taiteellisen johtajan, Inka Honkasen (2012) sanoin, otettaessa kantaa
asioihin on p&&aasiana tuoda aihe ja sanoma esille oivaltavasti ja kenties hauskasti,

ei missaan nimessa syyllistavasti tai saarnaten. (Honkanen 2012.)

Mallisto tullaan jakamaan muutamaan paateemaan, jotka sisaltavat seka yksittai-
sid kuvioita ettd useampia pintakuoseja. Kuosit toteutetaan yksivarisina, luulta-
vimmin mustana. Niiden rakenteessa on huomioitava taustamateriaalin varivaihte-
lut, jotka riippuvat taysin yrityksen saamien materiaalien iasta ja kunnosta, eivatka
siis ole ennustettavissa. Valmiit kuosit toimitetaan yritykselle vektoroituina, joka on
resoluutioriippumatonta tietokonegrafiikkaa ja mahdollistaa niiden koon rajattoman
muuttamisen, ilman pelkoa rakeisuudesta ja huonosta laadusta. Talla tavoin ne
saadaan sopimaan tuotteeseen kuin tuotteeseen, sen koosta riippumatta. (Honka-
nen 2012.)

2.3 Globe Hope kuosintekijana

Globe Hopen tuotetarjonnasta suuressa osassa on jonkinlaisia kuvioita (Liite 1).
Niitd sijoitellaan tuotteisiin piristamaan ilmettd ja tuomaan yksityiskohtia. Kuten
yrityksen tuotteet itsessaankin, myds niihin painetut kuosit ovat kannanottoja ja

kertovat arvoista, joihin yritys uskoo ja joihin kuluttajaa kannustetaan.

Markkinoille tuotuja mallistoja on vuosien varrella kertynyt useita ja jokainen niista
kantaa omaa teemaansa. Lahes jokaisesta mallistosta on liitteené yrityksen julkai-
sema lehdisto-tiedote, jonka taustalle sijoitetusta kuosista ilmenee malliston kes-
keinen ilme. Ensimmainen mallisto Jaa on syksy—talvi -mallisto vuosilta 2007—
2008. Sen aiheena on ilmaston [Ampeneminen ja sen tuomat ongelmat maapallon
arktisille alueille ja niiden asukeille. Talla mallistolla halutaan muistuttaa kuinka
jokaisen ihmisen pienetkin valinnat ovat merkityksellisid yhteisen tulevaisuutemme
kannalta. (J&& 2012.)
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Vuoden 2008 kevat—kesa -malliston aihe Aurinko on yhta lailla ymparistomerkityk-
sellinen, mutta vdhemman kantaaottava (Liite 2). Mallistossa kasitelldaan auringon
vaikutusta elamaan ja sen luomiin muutoksiin ymparistéssamme. Myds seuraava-
na ilmestynyt mallisto, syksy-talvi 2008—2009 nimeltd&an Urbaani tutkimusmatkailija
oli edeltgjanséa tavoin vahemman kantaaottava (Liite 3). Siin& kasiteltiin ihmisen
luomaa jalked ymparistoon. Kaupunkeja, l&hidita ja niiden syodvereissa olevaa
kauneutta ja ekologisuutta. Kolmantena vahemman kantaaottavana mallistona on
uusin, vuoden 2012 kevat—kesa -mallisto nimeltdédn Rurban. Sen aihe sivuaa kau-
pungistumista, silla siind on kyse maaseudun ja kaupungin sulautumisesta yhteen.
(Aurinko 2012; Urbaani tutkimusmatkailija 2012; Rurban 2010.)

Juuret on Globe Hopen neljas mallisto (Liite 4). 2009 vuoden kevat—kesa -mallisto
on saanut inspiraationsa menneista hetkista, monikulttuurisista taustoista ja kesail-
tojen tuoksusta. Se kunnioittaa esi-isid ja historiaa, mutta samalla muistuttaa jal-

keen jattAmastamme ekologisesta jalanjaljesta. (Juuret 2012.)

Syksy—talvi -mallistossa vuosilta 2009-2010 on kyse puhtaasta ilmasta ja tuu-
lienergiasta. llma on se mitd vedamme keuhkoihimme tuhansia kertoja paivassa,
sen enempaa sita miettimattéa jatkamme sen kuormittamista saasteilla. Puhdas
ilma on elinehto ja lisdksi mahdollisuus uusiutuvaan energiaan (Liite 5). (Puhdas
iima 2012.)

Vuoden 2010 kevat—kesa -mallisto on ylistys Aiti maalle, joka kuvaavasti on myos
malliston nimi (Liite 6). limastonmuutoksen kanssa kamppaileva Aiti maa kaipaa
kaiken huomiomme planeetan ja luonnon suojeluun ja kunnioitukseen. Tamaéan

myos Globe Hope haluaa nostaa esiin. (Aiti maa 2012.)

Oman tarjontansa lisdksi Globe Hopen printteja voi nahda myos heidan WWF:lle
alihankintana tekemissaan tuotteissa (Liite 1). Niissa esiintyy WWF-pandoja, ping-
viineja ja muita eldaimia. Liséksi on muutamaa teksti-kuosia, joissa lukee "one pla-

net one bag” ja "WWF for a living planet”.

Globe Hopen kuosien kautta esiin tuomat kannanotot ovat mietoja, eivatka tuo
ajamaansa asiaa niin selkeasti esille, verrattaessa esimerkiksi moniin ihmisoikeus-
jarjestd Amnesty Internationalin myymiin tuotteisiin. Taman on tietysti yrityksen

harkiten tehty ratkaisu, jonka ansiosta asiakkaina pysyvat myos ne jotka haluavat
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ottaa kantaa, mutta eivat valttdmatta niin avoimesti kertoisi kannoistaan muulle

yhteiskunnalle.
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3 KAYTTAJALAHTOINEN SUUNNITTELU

Kayttgjalahtdisen suunnittelun tarkoituksena on ymmartaa kayttajan tarpeet ja ra-
kentaa tuote tai palvelu vastaamaan néita tarpeita. Huomioimalla kayttaja ja pa-
nostamalla taltd saatuun tietoon jo mahdollisimman aikaisessa vaiheessa, saa-
daan aikaan toimiva, laadukas ja suunnittelukustannuksiltaan tehokas tuote. Néi-
den liséksi taataan se, etta tuote miellyttdd kayttdjaa kaikin puolin. Toimiva tuote
tuottaa mielihyvad, joka voidaan Kettusen viittaaman P. W. Jordanin mukaan ja-
kaa neljaan lajiin (2001, 34). Nama ovat fyysinen mielihyva, eli mielihyva koske-
tettaessa tuotetta; sosiaalinen mielihyva, eli mielihyva tuotteen mahdollistaessa
sosiaalisen kanssakaymisen; psyykkinen mielihyva, eli mielihyva tuotteen auttaes-
sa kayttajaa tehtavan suorittamisessa sekad ideologinen mielihnyva, eli mielihyva
tuotteen edustamien tai edistdmien arvojen ndkymiseen sitd kaytettaessa. Naista
viimeiseksi mainittu koskee erityisesti Globe Hopelle suunniteltavia kuoseja. Tuot-
teeseen sijoitettujen kuosien edustaessa esimerkiksi ekologisia ja eettisia arvoja
tai ilmentamalla kayttajan kantaa jostakin ymparistollisesta asiasta, tuo se hanelle
ideologista mielihyvaa tayttdessaan asetetut tavoitteet. (Hyysalo 2009, 12-17; Ket-
tunen 2001, 33-35.)

Kayttajatiedon hankinnassa ei ole yhdentekevaa kenelta tietoa ammentaa, vaan
suunnittelijan on kohdattava tuotteen todellinen kayttaja. Hankintatapoja ja -
menetelmid on useita erilaisia, mutta tdssa tutkimuksessa kaytetaan haastattelua
ja havainnointia. Niiden avulla saadaan olennaista ja toisiaan tukevaa tietoa lopul-
lisesta kayttajasta ja valtytaan virheellisiltd ennakkokasityksiltéa ja oletuksilta. (Hyy-
salo 2009, 74-80; Kettunen 2001, 36.)

3.1 Kohderyhmakartoitus

Globe Hopen kohderyhman laatiminen aloitettiin kysymalla yrityksen omaa mieli-
pidettd heiddn kohderyhmastaan. Vastauksena oli suhteellisen laaja haarukka ai-
na teini-ikaisesta keski-ikaiseen naiseen (Honkanen 2012). Ottaen kuitenkin huo-
mioon yrityksen omaleimaisen ja vahvasti ekologisuuteen nojautuvan tuotetarjon-

nan, voi kohderyhmaa rajata suoraan yrityksen arvojen mukaisesti eettisyytta, eko-
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logisuutta ja esteettisyyttd arvostaviin. Ihmisiin, jotka valinnoillaan haluavat kertoa
ymparilladn oleville arvoistaan ja mielipiteistaan liittyen yhteiskuntaan ja ymparis-

toon.

Yrityksen antaman kuvauksen ja omien yrityksesta tehtyjen huomioiden tueksi va-
likoin kuluttajien asenteita ja arvoja silméalla pitaen erilaisia luokituksia kuluttaja-
ryhmista, jotka auttaisivat selkeyttamaan tata vielakin aika 16yhaa kasitetta kohde-
ryhmasta. Erilaisten tutkimusten tuottamat, elamantyylien perusteella luokitellut
kuluttajaryhmat voivat joiltain osiltaan olla palasia Globe Hopen kohderyhmasta ja
niitd yhdistamalla luodaankin tarkempaa mielikuvaa kohderyhmésté kokonaisuu-
tena. Tatd kokonaisuutta tullaan viela taydentdmé&an mydhemmassa vaiheessa
tehtyjen haastatteluiden ja havainnointien avulla. Naiden pohjalta kohderyhméasta
luodaan profiili, joka on yleiskuvaus yrityksen asiakkaista ominaisuuksineen, tiivis-
tettynd yhteen henkil6on. Kuluttaja-luokitusten merkitys profiilin luomisessa on ku-

vaukseltaan rikkaamman ja monipuolisemman lopputuloksen saavuttaminen.

3.1.1 Lohas

Lohas on jo maailmanlaajuisesti vakiintunut kasite kuvaamaan kuluttajaa jolla on
terveyden ja kestavan kehityksen arvot. Lohas on lyhenne sanoista Lifestyles of
Health and Sustainability (Cortese 2003, 1). Tamé kuluttajaryhma arvostaa or-
gaanista ruokaa, energiaa saastavia laitteita, aurinkopaneeleja seké vaihtoehtoista
ladketiedettd, joogaa ja ekoturismia. Terveys ja hyvinvointi ovat tarkeassa roolissa
Lohas-kuluttajan elamassa, eika se tarkoita vain omalta osalta vaan huolenaihee-
na on myos yleisesti maapallon tila. Kyse ei ole mistdén perattdmasta vaitteesta
tai uskomuksesta, vaan yli miljoona kuluttajaa keranneestd, ehkd suurimmasta
koskaan kuullusta markkina-alueesta, johon esimerkiksi USA:ssa kuuluu jopa 13—
19 % aikuisvaestosta. (Tripod 2011; Cortese 2003 & Lohas backround 2012.)
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Lohas-luokitus perustuu Natural Marketing Instituten eli NMI:n tekemaan tutkimuk-
seen kuluttajista ja heidan suhtautumisestaan ekologisuuteen ja kestavaan kehi-
tykseen. Toisilla on halu kuluttaa vain taysin vihreita asioita, kun toisia kiinnostaa
vain tietyt edut. Lohaksen ohella muita syntyneita kuluttajaryhmié olivat Unconcer-
ned (valinpitamattomat), Conventionals (perinteikk&at), Drifters (kuljeksijat) ja Na-
turalites (luonnonmukaiset) (Kuvio 1). (Segments 2008.)

M LOHAS

B NATURALITIES

X DRIFTERS

B CONVENTIONALS

B UNCONCERNEDS

Kuvio 1. NMI:n kuluttajatutkimuksen segmentit

(Lahde: Segments 2008).

Lohaksen liitettavia tuotteita tai palveluita esiintyy esimerkiksi henkilokohtaisen
terveyden, vihrean rakentamisen, ekoturismin, luonnonmukaisien elamantapojen,
vaihtoehtoisen kuljetuksen ja vaihtoehtoisen energian valikoimista (Lohas back-
round 2012). Nama ovat niitd markkina-alueita, joita Lohas-kuluttaja pyrkii kaytta-
maan, huolimatta siitd, etta niihin sisaltyy yleensa lisamaksu. On kuitenkin huomi-
oitava, ettd sanat ja teot voivat kulkea eri suuntiin. NMI:n jarjestdmassa tutkimuk-
sessa 40 % tutkimukseen osallistuneista amerikkalaisista sanoi ostaneensa or-
gaanista ruokaa ja juomaa, mutta kokonaisuudessa tuotetuista ruoista ja juomista
vain kaksi prosenttia on orgaanisia (Cortese 2003, 1). Lopulta kuluttajan ostokayt-
taytymiseen kuitenkin vaikuttaa tuotteen sopivuus ja hinta, sanoo Cortese (2003,
2) Steven W. Frenchia lainaten. Ja unohtamatta saatavuutta, esimerkiksi uusiutu-
vaa energiaa ei aina ole saatavilla tai kuluttajat eivat ole tietoisia siita, jatkaa Cor-
tese (2003, 2).
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15/30 Research:n (2012) mukaan Lohas-kuluttajan arvot p&hkin&dnkuoressa ovat
kokonaisvaltainen hyvinvointi, henkilékohtainen kehittyminen, ekologisuus ja kes-

tava kehitys seka eettisyys ja sosiaalinen oikeudenmukaisuus.

3.1.2 Cultural Creatives

Cultural Creatives on yksi kolmesta suuresta alakulttuurista, joihin American Lives
Inc. tekema tutkimus on amerikkalaiset kuluttajat jakanut (Kuvio 2). Lives analysis
eli Lifestyles, Interests, Values, Expectations ja Symbols tutkimuksen tarkoitukse-
na on ymmartaa miten arvot ja elamantapa vaikuttavat mutkikkaampiin kuluttaja-
paatoksiin, kuten minkélainen talo ostetaan tai miksi. Minkalaisia kokemuksia ha-
luamme kokea eli mihin suuntaamme lomamatkalle ja minka takia. Jakauma pe-
rustuu kuluttajien arvoihin, maailmankuvaan ja yhteiskunnalis-taloudelliseen sta-
tukseen. Cultural Creatives eli CC, koostuu kahdesta osasta: Core CC ja Green
CC. (Lives analysis 2012.)

The LIVES Subcultures

A

High

Creatives
23.6%, 44M

Socio-Economic Status
Avg

Heartland
29%, 56M

Low

e >

Traditional Modemn [rans-Modem

© American LIVES, Inc. 1996 Values and World Views

Kuvio 2. Lives tutkimuksen jakauma
(Lahde: Lives analysis 2012).
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Core CC tarkoittaa psykologisesti ja henkisesti vahvoja mielenkiinnon kohteita,
kuten epaitsekkyys, idealismi, huoli suhteista, ymparistonsuojelu ja erilaisuuden
ihannointi. Heidan maailmankuvansa perustuu ihanteelliseen ja uuteen kuvaan
ihmisyydest&, potentiaaliseen uuteen maailmankuvaan. Green CC kunnioittaa
enemman toisarvoisia asioita. Henkisten ja psykologisten arvojen sijaan han on
suhteessa yhta paljon kiinnostunut poliittisista huolenaiheista, johon liittyy ekologia

ja idealismi. (Lives analysis 2012.)

Cultural Creativeen kuuluu yksi neljasosa amerikkalaisesta aikuisvaestosta, jotka
omalla elaméntavallaan ja arvoillaan toimivat sosiaalisen muutoksen eturintama-
na. He ovat paaosin naisia ja kiinnostuneita taysin uudenlaisista tuotteista ja pal-
veluista ja vastaavat markkinoihin ja mainoksiin taysin yllatyksellisella tavalla. (Li-

ves analysis 2012.)

3.1.3 Protester

Bernard Cathelatiin viitaten Solomon, Bamossy, Askegaard & Hogg (2010, 584)
kertovat Protesterin olevan yksi kuudestatoista elaméntavasta, jotka pariisilainen
Centre de Communication Avancé eli CCA toi tutkimuksensa kautta julkisuuteen
1990-luvun alussa. Tutkimus jakaa eurooppalaiset kuuteentoista eri elaméanta-
paan, jotka taas on ryhmitelty kuuden eri ajattelutavan mukaan. Tama on juuri tut-
kimuksen yksi eduista, silla on merkittavaa, kun elamantaparyhmat saatiin koottua
muutamiksi suuremmiksi kohderyhmiksi, ennemmin kuin ajattelutavan mukaan
muodostuneet ryhmat, jotka soveltuvat sellaisenaan vain tiettyyn kapeaan tuote-
alueeseen. (Solomon, ym. 2010, 584-585.)

Ryhmaé&jaottelu perustuu kaksiulotteiseen kaavioon, jonka aaripaat ovat paikalleen
asettuminen ja perinteiset arvot vastaan liike ja uusien suuntauksien etsiminen
seka aineelliset arvot vastaan henkiset arvot (Kuvio 3). Protesterin sijoittuminen
kertoo tdméan olevan kehityksen perassa kulkeva, enemman henkiset kuin aineelli-

set arvot omaava kuluttaja. Protesterin kanssa samaan ryhmaan kuuluu Pioneerit,



17

joka ominaisuuksiltaan on enemman henkisiin arvoihin nojaava, kehityksen kan-

nalta Protesterin perassa kulkeva kuluttajaryhma. (Solomon, ym. 2010, 586.)

Figure 15.5 CCA Eurostyles, 16 lifestyles in 6 mentalities

Materialism

*
———— e

Source: CCA, Panis, 1990.

Kuvio 3. CCA:n kuluttajatutkimuksen segmentit
(L&hde: Solomon 2010).

3.1.4 Maailmanparantaja

Maailmanparantajat on suomalaisen tutkimustoimisto 15/30 Researchin julkaise-
man tutkimuksen yksi kuluttajaryhnma. 15/30 Research on kuluttajatrendien, heik-
kojen signaalien ennakoimiseen, markkinatutkimukseen seka nuorten ja nuorten
aikuisten tutkimiseen erikoistunut toimisto, joka yllapitaa verkossa sivustoa nimelta
15/30 Kerho. Se on sivusto, jossa voi heidén tutkimuspaneeliinsa kuulumalla ottaa
osaa tutkimuksiin ja jossa julkaistaan tutkimustulokset. (Keranen, Leminen & Am-
puja 2010.)
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Vuonna 2010 tehdyn kansallisen nuorisotutkimuksen mukaan suomalaisten nuor-
ten ja nuorten aikuisten elamantyylit jakautuvat seitsemaan erilliseen ryhmaan,
joista yksi on maailmanparantajat. Arvoihin, asenteisiin ja kiinnostuksiin perustuva
elamantyyliryhmittely on tehty 15-30-vuotiaille. Maailmanparantaja on nuoren su-
kupolven omatunto, jonka arvomaailmaan kuuluu vahvasti tiedostavuus, ekologi-
suus ja eettisyys. Han pitdd yhteiskunnallista vaikuttamista tarke&na ja onkin kiin-
nostunut yhteiskunnasta ja kulttuurista, seka luomuruoasta, kasvissyonnista ja
hyvantekevaisyydestd. Maailmaparantajat ovat paaosin korkeakoulussa opiskele-

via naisia. (Keranen, ym. 2010.)

— 89 % Maailmanparantajista pitdd luonnon suojelemista ja ymparistoasioita
tarkeana elamaa ohjaavana periaatteena.

— 77 % Maailmaparantajista kokee, etta voi vaikuttaa omilla kulutusvalin-
noillaan maapallon tulevaisuuteen.

— 71 % Maailmanparantajista vastustaa kulutuskulttuuria. (Keranen, ym.
2010.)

3.2 Globe Hopen kohderyhma

Globe Hopen antaman kohderyhmakuvauksen ja yrityksesta saatujen omien kasi-
tyksien perusteella etsityt kuluttaja-luokitukset auttoivat tarkentamaan kohderyh-
maa. Lohas, Cultural Creatives, Protester ja Maailmanparantaja toivat jokainen
tahoiltaan uusia ominaisuuksia kohderyhmaan ja vahvistivat sisalléllaan jo synty-
nytta kasitysta. Naiden avulla haastattelu- ja havainnointitilanteessa pystytaan asi-
akkaiden joukosta lIoytdmaan erityisesti kohderyhmaan kuuluvat henkil6t.

Kohderyhmé koostuu padosin naisista, jotka jakavat Globe Hopen kanssa taméan
arvot eli esteettisyyden, eettisyyden ja ekologisuuden. Namé ovat ryhméssa kan-
tavia teemoja luomassa asenteita. Huolenaiheena on niin ympariston kuin kans-
saihmistenkin hyvinvointi, joita yritetdan parantaa tekemalla vapaaehtoisty6ta eri-
laisissa jarjestoissa. Kestava kehitys nakyy valinnoissa, joita jokapaivaisessa ela-
massa tehdadan. Huolimatta siitd, etta tdhan kuluttajasegmenttiin kuuluvat tuotteet
ovat hinnaltaan aina hiukan kallimpia, pyritaan niitd paremman omantunnon toi-

vossa aina mahdollisuuksien mukaan kayttamaan.
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3.2.1 Haastattelu apuna kayttajien mielipiteiden selvittamisessa

Kohderyhmén mielipiteita ja ajatuksia kantaaottavuudesta selvitettiin haastattelun
avulla, joka on hyva tapa koota tietoa ihmisten tekemisista ja varsinkin ajatuksista
ja haluista, joista on vaikea saada kuvaa ilman henkilon itsensa tekemaa selven-
nysta niiden taustoja. Haastatteluun valmistaudutaan miettien etukateen listan ky-
symyksia, joiden avulla saadaan tarvittu tieto. Vaarinymmarrysten ja vastauksia
vaaristavien tekijoiden valttdmiseksi pyritdéan vahentdmaan niihin johtavia vaikutti-
mia, kuten vaaranlaisia kysymysmuotoja ja -sisalt6ja seka vaaranlaista haastatte-
luymparistba ja asianosaisten rooleja ja mielialoja. Toimenpiteista huolimatta on
vaaristyneisiin ja epaluotettaviin vastauksiin varauduttava ja ennen kaikkea niista
tulee olla tietoinen, jotta vastaukset osataan tulkita oikein. (Hyysalo 2009, 125-
126.)

Haastattelu toteutettiin teemahaastatteluna, jossa edetaan haastattelijalla olevan
kysymysrungon mukaisesti, mukautuen haastateltavan vastauksiin ja tarvittaessa
taydentavia kysymyksia esittaen (Liite 7). Nain haastateltavalle annetaan mahdol-
lisimman paljon tilaa kertoa mielipiteistaan, eikd vastauksia ohjata liikaa. Teema-
haastattelun kysymysten avoin muoto mahdollistaa ennalta arvaamattomienkin
aiheiden esille tulemisen, jotka voivat olla lopputuloksen kannata merkittavia.
(Hyysalo 2009, 132; Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.)

Haastattelusta saatu aineisto, joka tassa tilanteessa kasittda lahinna haastattelun
aikana tehdyt kattavat muistiinpanot, kirjoitetaan ensin puhtaaksi, jonka jalkeen
niille tehd&én sisallénanalyysi. Siind aineistoa tarkastellaan eritellen, yhtalaisyyk-
Sid ja eroja etsien ja lopulta tiivistaen. Lopputuloksena on ké&sitteellistetty kokonai-

suus. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.)

Haastattelun tavoitteena oli selvittad Globe Hopen kohderyhman mielipiteita yri-
tyksen tamanhetkisista kannanotoista. Pitdisikd asiakkaiden mielesta niiden sisél-
tamat viestit olla selkedammin kantaaottavia ja voisiko Globe Hope huomioida niis-
sa ymparistoasioiden liséksi myods ihmisoikeusasioita? Lisaksi kysyttiin kohderyh-
man omista huolenaiheista liittyen ymparistd- ja ihmisoikeusasioihin. Haastattelut
toteutettiin 3. maaliskuuta 2012 Globe Hopen toisessa Helsingin myymalassa, joka

sijaitsee Kiseleffin talossa Aleksanterinkadulla. Haastateltavina toimineet myyma-
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l&n satunnaiset asiakkaat olivat arviolta kahdestakymmenesta vuodesta aina kuu-
teenkymmeneenviiteen vuoteen asti (Liite 8). Heitd oli yhteensa yhdeksan, joista

yksi oli mies ja loput naisia.

Haastattelun suurimmaksi yllatykseksi enemmisté haastatelluista ei ollut lainkaan
huomannut Globe Hopen tuotteissa esiintyvien kuosien siséaltdmia kannanottoja.
Tuotteet miellettiin sellaisinaan kantaaottaviksi, eika kuoseihin oltu sen kummem-
min Kiinnitetty huomiota. Muutamat asian merkille panneet sanoivat niiden jatka-
van sulavasti tuotteiden kannanottoja, kertoen niistd hiukan yksityiskohtaisemmin,
mutta toivoivat niihin selkeampééa ja ehka hieman rajumpaa ilmiasua. lhmisoikeus-
asiat todettiin ymparistoteemojen luontevaksi jatkumoksi ja yrityksen imagoon hy-
vin sopivaksi. Asiakkaita huolestuttavat asiat liittyivatkin eritoten ihmisoikeusasioi-
hin. Lasten ja naisten oikeudet nousivat esille ylitse muiden. Haastatteluiden aika-
na keskusteltiin naisten epatasa-arvoisesta asemasta yhteiskunnassa ja perheyh-
teisbissa, kouluttamattomuudesta, paatdksenteon ulkopuolelle jattamisestd seka
riiston kohteeksi joutumisesta. Lasten kohdalla mietittin heidan syntyperasta tai
sukupuolesta johtuvaa eriarvoisuutta, tyttdjen kouluttamattomuutta ja hyvinvointiin
liittyen kdyhyydessa elamistd sek& mahdollisuutta saada rokotuksia perussairauk-
siin. Ymparistbasioissa haastateltavat kokivat taman paivan kertakayttokulttuurin
suurimpana vaaryytena, mita ihminen voi ympaéristolle tehda. Ensin kulutetaan uu-
siutumattomia luonnonvaroja esimerkiksi muovintavaroiden luomiseen, jotka lopul-
ta paatyvat kaatopaikkojen liséksi Tyynelle sekd Atlantin valtamerelle syntyneisiin
valtaviin kelluviin jatepyorteisiin. Tamankaltaiseen luonnon ylikuormittamiseen toi-

vottiin pikaista muutosta.

Kannanottojen néihin huolenaiheisiin toivottiin n&kyvan Globe Hopen tuotteissa
oivaltavaan tyyliin. Astetta rajumpaa tyylia, varomalla kuitenkin syyllistamista.
Hauskuutta, iloa ja elamyksia, kun kannanottoja tuodaan julki totutusta kaavasta
poiketen ovat ne asiat joiden halutaan ndkyvan kuoseissa. Loppupeleissa ostajalle
merkitsee tarina tuotteen takana, eika se, selvidako jokaiselle vastaantulijalle tAma

tausta tai sen takana kulkeva ajatus.

Globe Hopen antama kuvaus heidan kohderyhmastaan oli pintaraapaisu verrattu-
na siihen, mité saatiin selville pelkkien kuluttaja-luokitusten ja haastatteluiden avul-

la. Asiakkaiden toiveet hiukan voimakkaammista kuoseista ja vahvemmista kan-
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nanotoista poikkeaa yritykselle syntyneeseen mielikuvaan asiakkaistaan. Ehkapa
miedot kannanotot ovat myynnillisesti turvallista, mutta toisaalta vahvemmat kan-

nanotot voisivat houkutella aivan uuden kuluttajaryhman yrityksen asiakkaiksi.

3.2.2 Kohderyhman profilointi

Tarkemman kohderyhméaprofiloinnin saamiseksi tullaan luomaan kayttajaprofiili,
joka on todellisen kayttajaryhméan tyypilliset ominaisuudet kuvaava kuvitteellisesta
henkilosta tehty profiili. Niissa kerrotaan henkilon demografiset tiedot eli ika,
asuinpaikka, ammatti seka kayttaytymista koskevat tiedot, eli tuotteeseen suhtau-
tumisesta, sen kayttdtavasta ja -paikasta. Kayttajaryhmien loytaminen ja profiilin
luominen estaa suunnittelua kaikille tai toisin sanoen ei kenellekdan. Ryhmien 10y-
tamiseksi voi kayttdd kolmea lahestymistapaa, joista ensimmaisessa mietitdéan
ketka olivat ideoinnin alussa mielessa olleet kayttajat, toisessa arvioidaan tuotteen
tai palvelun tarvitsijaa ja kolmannessa kartoitetaan luonnostaan tai tietoisesti
suunnittelun ulkopuolelle jaaneet kayttajat. Profiilien l0ytamiseen on myés kuusi-
vaiheinen prosessi, jossa edetaan tietojen kasittelyn ja kypsyttelyn kautta. Nama
kuusi vaihetta ovat tarkeiden kuluttajakategorioiden tunnistaminen, vain merkityk-
sellisen aineiston kasittely, aineiston pohjalta luodut tyyppiset ominaisuudet sisal-
tavat rungot, vain merkittavien runkojen valinta jatkokehitykseen, tietojen ja yksi-
tyiskohtien lisddminen persoonan kehittamiseksi seka tietojen vahvistaminen joita
persooniin on lisatty. (Sinkkonen, Nuutila & Térma 2009, 67-69; Hyysalo 2009,
88-90; Pruitt & Adlin 2006, 165-166.)

Kohderyhméprofiilin luomisessa lifestyle-luokitusten lisaksi siihen vaikuttavat Glo-
be Hopen myymalassa asiakkaille suoritettu haastattelu, seka samassa tilantees-
sa tehty asiakkaiden ostokayttaytymisen passiivinen havainnointi. Havainnointi
tarkoittaa ihmisten toimien seuraamista heille luontaisessa ympaéristéssa. Havain-
noija kiinnittdé& huomiota keskeisten asioiden huomioimisen tehostamiseksi ennal-
ta suunniteltuihin kohteisiin ja hienotunteisesti, mutta rohkeasti tavoittelee teke-
maan sen mahdollisimman hyodyllisissa tilanteissa. Passiivinen havainnointi on
havainnointitekniikoista asiakkaalle huomaamattomin menetelma. Tassa havain-

noija pyrkii olemaan mahdollisimman huomaamaton, kuin karpasena katossa ja
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vaikuttamaan asiakkaan kayttaytymiseen niin vahan kuin pystyy. (Hyysalo 2009,
106-112.)

Asiakkaiden havainnoinnissa kavi ilmi, ettd Globe Hopen tuotteiden hiukan korke-
ampi hinta pudottaa ostavista asiakkaista lahes kaikki nuoret, alle 25-vuotiaat pois.
Tama paljastui, kun seurasin asiakkaiden ostokayttaytymista haastatteluiden ohel-
la. Monet asiakkaat kiersivat liiketta katsellen, ihastellen ja kummastellen tuotteita,

mutta ostopaatostilanteessa nuorimmat asiakkaista kauhistuivat ja moittivat niiden

hintaa.

Miina Talvivaara

sukupuoli: nainen

ika: 34 vuotias

kotipaikka: Pori

tydtehtava: laboratorioanalyytikko

koulutustausta: AMK

' Miina on ammatiltaan laboratorioanalyytikko ja tydskentelee julkisella
sektorilla elintarvikevalvonnan parissa. Han harrastaa vapaa-ajallaan
intohimoisesti joogaa seka musiikkia ja maalaamista, jotka ovat
olleet hanelle tarkeita harrastuksia jo lapsuudesta.

Miina pitaa elamassaan tarkeana ottaa huomioon ymparisto kaikissa
arjen toimissa. Han kierrattaa, ostaa luomutuotteita, kayttaa julkisia
likennevalineita ja valttaa sahkon liikkakulutusta. Naiden lisaksi han
haluaa tukea luonnonsuojeluty6ta ostamalla sita tukevia tuotteita,
joiden kuviointien ja tekstien avulla han haluaa kertoa kanssaih-
misille arvoista joita kannattaa. Tuotteiden kuvioiden kannanotot ovat
ikaankuin ystavallisempi tapa tehda kantansa selvaksi muille arjen
keskella.

Kuvio 4. Ensisijainen profiili Globe Hopen kohderyhmasta.

Ensisijainen Globe Hopen asiakas on aikuisi&dn kynnyksell& oleva tai jo aikuinen
nainen, jolla on taustallaan vahintddn korkeakoulututkinto (Kuvio 4). H&n on Kkiin-
nostunut ympariston hyvinvoinnista ja tekee sen omilla valinnoillaan myés muille
selvaksi. Kierratys, luomuelintarvikkeet, julkiset likennevalineet ja vihrea sahko
ovat hanelle arjen pienia valintoja. Oma hyvinvointi nojaa vahvasti erilaisiin luon-
taistuotteisiin sek& puhtaaseen omaantuntoon. Ympariston ja kanssaihmisten hy-
vinvoinnin kautta my6s hanella on hyva olla. Erilaisten jarjestéjen luonnonsuojelu-

tyon ja ihmisoikeustoiminnan tukeminen nakyy vapaaehtoistyotoiminnassa seka
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hanen vaate- ja asustevalinnoissaan. Jarjestdjen ajamat asiat esiintyvat printteina
ja lausahduksina, joista tarkempi kadunkulkija voi saada ahaa-elamyksia loytaes-
saan asiayhteyden kuvioiden ja niiden tausta-ajatusten valilla. Mitd enemman tuot-
teet edustavat kaiken muun lisdksi kotimaisuutta, tuo se asiakkaan mielesta niille

pelkkaa lisaarvoa.
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Tuuli on paatoiminen opiskelija ja opiskelee Helsingin yliopistossa vi-
estintda. Han harrastaa vapaa-ajallaan valokuvausta ja on mukana
vapaaehtoistydssa ympariston, eldinten ja ihmisten hyvaksi.

koulutustausta: ylioppilas

Tuuli pitda eléaméassaan tarkeana ottaa huomioon ymparisto ja kans-
saeldjat kaikissa arjen toimissa, oli sitten kyse ihmisista tai elaimista.
Han kierrattaa, ostaa luomutuotteita, kayttaa julkisia likennevalineita
ja valttaa sahkon liikkakulutusta. Tehdyn vapaaehtoistyén ohella han
haluaa tukea luonnonsuojelu- seka ihmisoikeusty6ta ostamalla sita
tukevia tuotteita, joiden kuviointien ja tekstien avulla han haluaa
kertoa muille arvoista joita kannattaa. Kannanotot tuotteiden kuvioin-
neissa ovat selkeampi ja “coolimpi” tapa kertoa arvoistaan muille.

Kuvio 5. Toissijainen profiili Globe Hopen kohderyhmasta.

Toissijainen Globe Hopen asiakas eroaa ensisijaisesta ikansa perusteella (Kuvio
5). Han on ialtdén teini-ikainen tai jo aikuisidn kynnyksella oleva nuori, joka tavoit-
telee korkeakoulututkintoa. H&n on ensisijaisen asiakkaan tavoin kiinnostunut ym-
parilla olevien ihmisten, eldaimien ja ympariston hyvinvoinnista ja ottaa osaa niita
tukevaan toimintaan tekemalla vapaaehtoistyota erilaisissa jarjestoissa. Hanen
pukeutumisensa kertoo arvoista joita han kannattaa. Kannanotot joko ulkoasussa
kokonaisuudessaan tai pienina yksityiskohtina vaatteissa tai asusteissa kertovat
kanssaihmisille hanen mielipiteensa vaaryyksista, joita h&dnen mielenkiinnonkoh-
teensa joutuvat kokemaan. Nuoren ik&nsa takia toissijainen asiakas on ostovoi-
maltaan heikomman roolissa, silla Globe Hopen verrattain aika kalliista tuotteista

han kykenee hankkimaan vain niitd halvimpiakin silloin tallgin.
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4 KILPAILIJA-ANALYYSI

Globe Hopen ollessa globaali yritys, tutkin kilpailija-analyysissa seka kotimaisia
ettd ulkomaisia kannanottoja pukeutumisessa ja taiteessa, saadakseni mahdolli-
simman kattavan aineiston analyysiin. Loydetyistd kannanotoista koostan strategi-
set ryhmat -kartan, joka on yksi monista toimiala-analyyseista. Silla tutkitaan kilpai-
levien yritysten ja tuotteiden eri ryhmittymid. Ryhmat koostuvat niistd, jotka omaa-
vat samat Kilpailulliset tavoitteet seké strategiset asemat. Strategiset ryhmat -
kartta nayttad eri asemat, jotka kilpailevat yritykset valtaavat. Strategisten ryhmien
analyysin avulla maaritelladn yrityksien valtaamat eri kilpailulliset asemat, ryhmien
sisédlla ja valilla olevan kilpailun voimakkuuden, toimialan eri ryhmien potentiaali-
sen tuoton seka yritysten kilpailuasemaan vaikuttavia muuttumattomia ja muuttu-

via strategisia vaikutteita. (Fleisher & Bensoussan 2003, 74.)

Strategisia ryhmid muodostui kolme: Oivaltavaa piiloviestintd&, Oivaltava kannan-
otto ja Syyllistavaa propagandaa (Kuvio 6). Nama ryhmét muodostuivat kartalle
strategisten suuntien mukaan jarjestellyista kuvista, propagandan ollessa toisessa
aaripaassa ja piiloviestinnan toisessa. Suunnat olivat oivaltavista kannanotoista

syyllistaviin ja selvastad kannanotosta piilotettuun viestiin.
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Kuvio 6. Kannanottojen strategiset ryhmat -kartta

(Lahde: Gifts with humanity 2012; WWF 2012; Amnesty International 2012; CBR
2012; Antifa Versand 2012; Earth Positive 2012; Latuff2 2012; lNepeBoguka 2012
& SS 2012).
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4.1 Oivaltavaa piiloviestintaa

Tahan ryhmaan kuuluvat kannanotot ovat ihmisoikeusjarjestd Amnesty Internatio-
nalin sananvapautta ajavia tuotteita sekd Suomen luonnonsuojeluliiton ja Anna
Puun yhteistydsta syntyneitd tuotteita suomalaisen metséluonnon hyvaksi. Tuot-
teissa esiintyvat printit ovat ulkoasultaan oivaltavia. Sananvapautta edustava paita
lapsen paalla on ainoa, jossa itse asiassa lukee "voice for freedom”, mutta muuten
tuotteet ja niiden sisdltamien kannanottojen ymmartaminen on vain ihmisten mieli-
kuvituksen ja paattelykyvyn varassa. Ryhmassa onkin kyse siitd, ettéa kantaja tie-
tda mita asiaa tukee ja edustaa, ja muut voivat vain arvailla ja ihastella kuvia sel-

laisenaan.

Taman ryhman kannanotot ovat samaa luokkaa Globe Hopen tdméan hetkisten
kannanottojen kanssa. Ryhmassa pyritaan loytamaan asioille kiertoilmauksia ja
tapoja kertoa niistd kauniimmin. Sananvapautta voi kuvastaa useat puhekuplat tai
laulava pikkulintu. Metsaluontoa edustaa taas puu jolla on kasvot. Syntyneista
strategisista ryhmista tdmé& on mielestani ainoa, jonka tuotteet ovat soveliaita

myaos lapsillekin.

4.2 Oivaltava kannanotto

Oivaltava kannanotto -ryhmé eroaa edellisesta selvemmalla viestinnallaan. Ryh-
massa esiintyvat kannanotot ovat Amnesty Internationalin ja WWF:n verkkokaup-
pojen tuotteita, joiden tuotot menevat jarjestdjen toiminnan yllapitdmiseen. Taman
ryhman tuotteissa kaytetdan selvasti enemman tekstia tehokkaamman viestin tuot-
tamiseksi. Teksti voi toimia kuvan ohella luoden myds ristiriitoja naiden kahden
valille, kuten Amnestyn paidassa "People behind bars are not always serving
drinks” pelkka teksti, sen sanoma ja siihen kaytetty fontti ovat ristiridassa todelli-

sen merkityksen kanssa ja luovat tietynlaista mielikuvaa.

Siirtymalla tahan, astetta rajumpia kannanottoja sisaltavaan ryhmaan, Globe Hope
ottaisi askeleen kohti kohderyhman toivomaa suuntaa. Tama muutos mahdollistai-
si myo6s entistd laajemman kuluttajaryhman ja varmistaisi, ettd kuosien kannanotot

huomattaisiin.
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4.3 Syyllistavaa propagandaa

Tassa ryhmésséa kannanotto on jo propagandan rajoilla. Kannanotossa tarkoituk-
sena on tuoda vain julki omia mielipiteitéa, kun taas propagandan tarkoituksena on
jo muuttaa muiden mielipiteitd. Ryhman tuotteet voivat lietsoa vihaa ja vakivaltaa,
ne ovat usein hieman kyseenalaisia ja hipovat oikeudenmukaisuuden rajoja. Jou-
kossa on myds kannanottoja, joidenka alkuperdinen tarkoitus ei valttdAmatta ollut
olla niin syyllistavaa kuin milté lopputulos nayttaa. Esimerkiksi paita jossa lukee ”If
everyone lived like us we would need 12 planets!”, kertoo amerikkalaisten kulutus-
tottumuksista ja sitd seuraavasta ekologisesta jalanjaljestd, jonka myodta maapal-
lon voimavarat eivéat riittaisi jos kaikki elaisivat heidan tavoin. Pohjimmiltaan kan-
nanotto on asiallinen, mutta syyllistava, koska siind mainitaan sen aiheuttaja. Ky-
seisessa kannanotossa on myds rajua yleistysta ja syytoksia syyttomiakin koh-

taan.
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5 KANNANOTTO

Tassa luvussa kasittelen kannanottoja ja mielipiteen ilmaisemisen tapoja. Ty6n
kannalta on merkityksellista selvittdd, milla tyylilla kannanottojen tulisi ilmeté Globe
Hopelle suunniteltavissa kuoseissa, jotta ne eivat vaikuttaisi asiakaskuntaan nega-
tiivisesti. Oikean tyylisella ja ajatuksia herattavalla kannanotolla on mahdollista

kasvattaa yrityksen jo olemassa olevaa kohderyhmaa.

Kannanotolla tarkoitetaan ihmisen mielipidetta ja sen julkista ilmaisua, jota voidaan
ilmaisun vahvuudesta riippuen kutsua myo6s suostutteluksi tai propagandaksi.
Suostuttelu ja propaganda eroavat toisistaan siind kuka ja millaiseen maaraan ih-
misia pyritaan vaikuttamaan. Suostuttelussa on kyse yksittaisesta ihmisestd, joka
kertoo mielipiteestdan muutamalle ihmiselle, kun taas propagandaan liittyy suuri
joukko ihmisia. Siin& on kyse ikaan kuin joukko-suostuttelusta, joka yleensa yhdis-
tetdan yhdeksi yhteiskunnalliseksi prosessiksi. (Jowett & O’Donnell 1992, 17;
Pratkanis 2001, 10-11.)

Se mika yhdistda meitd kaikkia ihmisia, kaikkia, jotka joskus ovat katsoneet tv:ta
tai lukeneet sanomalehtia tai aikakauslehtia on, etté jokainen meista on kohdannut
jonkinasteista suostuttelua tai propagandaa. Oli kyse sitten valistamisesta, yrityk-
sestd saada meidat ostamaan jokin tuote, houkuttelusta dédnestamaan jotakin eh-
dokasta tai oikean, totuuden tai kauneuden puolesta puhumisesta, kaikki viestimet

ovat niitéa taynnéd. Elamme oikeaa propagandan aikakautta. (Pratkanis 2001, 3-7.)

5.1 Suostuttelu

Jowett:n ja O’Donnell:n mukaan suostuttelu on vuorovaikutusta, jossa pyritdan
miellyttdmaan seké suostuteltavaa etta suostuttelijaa (1992, 1). Suostuttelun tar-
koituksena on herattdd tietynlaista muutosta kohteensa asenteessa ja kayttayty-
misessa. Jotta suostuteltava omaksuisi hanelle tarjotun viestin paamaaran, tulee
suostuttelijan vedota tdman tarpeisiin ja vain aktiivinen, yleisdonsa ennalta tutus-
tunut suostuttelija voi onnistua tassa. lhmiset ovat yleensa vastahakoisia muutok-
sille, tAsta syysta suostuttelijan tulisi tarjota muutos yhdistettyna johonkin suostu-

teltavan uskomaan asiaan, esimerkiksi arvoihin, uskomuksiin, asenteisiin, kayttay-
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tymiseen tai ryhmanormeihin. Analysoimalla yleisod hanen on mahdollista selvit-
taa ndma uskomukset ja samaistua heidan kanssaan, jakaen tuntemukset, ajatuk-
set, kasitykset ja ideat. Nain suostuttelijasta ja suostuteltavasta tulee yhta ja suos-
tuttelija puhuu samalla aanelld suostuteltavien kanssa. (Jowett & O’Donnell 1992,
21-26.)

5.2 Propaganda

Propaganda eroaa suostuttelusta tavoittelemalla reaktiota, joka edistaisi propa-
gandan alullepanijan aikomuksia. Se on jarjestelmallinen yritys propagandistin ha-
luamaan paamaaraan, havaintojen ja kayttaytymisen ohjailun avulla. Kun katolinen
kirkko otti 1600-luvulla propagandan kayttoon saadakseen ihmiset hyvaksymaan
kirkon oppijarjestelmat, muuttui kasitys propagandasta sanana. Se menetti puolu-
eettomuutensa ja on nykyaan lahinna halventava kasite. Ensimmainen mielikuva
propagandistisesta viestista liittyykin johonkin negatiiviseen ja eparehelliseen.
Suoraan sivistyssanakirjastakin otettuna propagandan sanotaan olevan aatteen tai
mielipiteen kiihkomielista levittamista ja voimakasta mielipiteenmuokkausta (Nur-
mi, Rekiaro, Rekiaro & Sorjanen 2004, 357). Neutraaleimmalla tavalla ilmaistuna
se tarkoittaa tiettyjen ideoiden levittdmista ja mainostamista. (Jowett & O’'Donnell
1992, 1-4; Pratkanis 2001, 10-16.)

Propaganda voidaan jakaa kolmeen luokkaan sen lahteen arvostettavuuden ja
tiedon virheettdmyyden mukaan. Nama luokat ovat valkoinen, harmaa ja musta.
Valkoinen luokka edustaa tdsmallisesti tunnistettua ja luotettavaa lahdetta seka
viestin paikkansapitavaa sisaltbd. Mustan propagandan taustalla sen sijaan esiin-
tyy epaluotettava l&ahde, jonka avulla levitetaan virheellista tietoa, valheita ja pe-
toksia. Harmaa luokka sijoittuu naiden kahden valiin. Sen lahde voi tapauskohtai-
sesti olla joko varma tai valheellinen ja viestin sisaltaman tiedon paikkansapitavyys
voi olla mahdotonta varmistaa. Valkoista propagandaakaan ei tule missaan ni-
messé sekoittaa suostutteluksi, silla sen taustalla on aina tavoite tavalla tai toisella
ohjailla kuulijoiden havainnointia ja kayttaytymista. Siind on kyse uskottavuuden
rakentamisesta yleison ja esiintyjan valille, josta tulevaisuudessa voidaan hyotya.
(Jowett & O’Donnell 1992, 8-15.)
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Propagandisti voi tarkoituksenmukaisesti esiintya suostuttelijana, jolla on yhteiset
tarpeet yleisbnsa kanssa, kun todellisuudessa han ajaa vain omaa etuaan asian
vastaanottajan kustannuksella. Propagandistille ei ole tarkeintd vastaanottajan
hyvinvointi, vaan han on todennékdisesti erkaantunut heidan ajatusmaailmastaan,
eika edes usko heille lahettam&énsa viestiin. Taméan lisdksi han salaa todellisen
henkilollisyytenséa saavuttaakseen tavoitteensa ja ohjaa tietovirtaa paastaen lapi
tiedot, jotka ajavat hdnen etujaan. Tama onnistuu ohjailemalla mediaa tai jakamal-
la tietoa yleisesti uskottavana pidetysta lahteesta. (Jowett & O’'Donnell 1992, 31—
32.)

Tunnettu amerikkalainen toisinajattelija Noam Chomsky on kirjoittanut yhdessa
Edward S. Hermanin kanssa teoksen Propagandamalli, jonka mukaan joukkovies-
tinten kautta ihminen totutetaan yhteiskunnan rakenteisiin iskostamalla mieliin ar-
voja, uskomuksia ja kayttaytymiskoodeja (2002, 215). Naitd on helpompi tunnistaa
virallisen sensuurin alaisista julkisessa omistuksessa olevista tiedotusvalineista,
toisin kuin yksityisomistuksessa olevista, joissa selkeita rajoja ei ole asetettu. Pro-
pagandamallin keskeisid osia tai toisin sanoen uutissuodattimia on viisi: joukko-
viestinten koko, omistus ja pyrkimys taloudelliseen voittoon, mainostajien lupa lii-
ketoiminnan harjoittamiseen, uutismateriaalien hankinta, kielteinen palaute ja anti-
kommunismi hallintamekanismina (Chomsky & Herman 2002, 216). Nama ovat
niitd suodattimia joiden lapi uutismateriaali kulkee jattéaen jaljelle vain painokelpoi-
sen puhdistetun aineksen. Suodattimet ovat tiedotusvalineissé niin sisaanraken-
nettuja, ettd rehelliset toimittajat vakuuttavat itsellensa toimivansa taysin puolueet-
tomasti valitessaan ja tulkitessaan uutisia ammattimaisiin uutisarvoihin perustuen.
(Chomsky & Herman 2002, 215-216.)

Yksi suurin uutisvalintoihin vaikuttavista asioista on raha. Suuret media-alan yri-
tykset pyrkivat taloudellisiin voittoihin ja tekevat yhteisty6td samoja tavoitteita jaka-
vien yritysten, pankkien ja valtion kanssa. Mainonnan yleistyttya, pystyi sitd hyo-
dyntdva media kattamaan osan tuotantokustannuksista niista saaduilla tuotoilla.
Mainostajat ovat juuri niitd, jotka maksavat esimerkiksi televisiossa esitettavat oh-
jelmat. Niinp& kanavat ndkevat vaivaa miellyttddkseen mainostajia. Se minkalai-
nen kanava ideologialtaan on tai minkélaisia ohjelmia silla esitetdan, vaikuttaa sii-

hen kuinka moni mainostaja haluaa tukea kyseistd kanavaa. Liian kovaa kritiikkia
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esittavat ohjelmat karkottavat mainostajat, koska ne eivat miellyta heita tai aja hei-
dan etujaan. Téallaisia ovat esimerkiksi ympariston tuhoutumisesta tai yritysten ta-
holta kolmansien maiden hirmuhallitsijoille annetusta tuesta ja siitéa aiheutuneesta
hyodysta kertovat ohjelmat. "Mainostajat haluavat yleisesti ottaen valttaa ohjelmia,
joihin sisaltyy kiistoja tai monimutkaisuuksia” sanovat Chomsky ja Herman (2002,
235). (Chomsky & Herman 2002, 228-236.)

5.3 Suostuttelun ja propagandan ilmenemistapoja

Aronson Pratkanis esittelee kirjassaan seitseman erilaista tapaa, jolla suostuttelu
ja propaganda voivat esiintya ymparillamme. Ensimmainen niistd esiintyy esimer-
kiksi lahikaupan murohyllyssa. Siella pakkausten mainostekstit ja kuvat kilpailevat
keskendan kuluttajista, lupaamalla erinaisia hyotyja niiden syomisesta. Mita vain
menee kaupaksi, kunhan pakkauksessa lukee "luonnollinen” tai "natural” ja tuote
lupaa hyvia terveysvaikutuksia, oli tuote sitten kuinka haitallinen tai epaterveellinen
tahansa. Pakkausten kayttoa kuluttajien ostopéatdsten ohjaamisessa on hyddyn-
netty lahes kokonaisen vuosisadan ajan. Suurten kansallisten brandien hyvéksi
toteamat pakkaukset ovat usein niin toimivia, ettd pienemmat tuotemerkit kopioivat
niita aina varid ja muotoa, ja joskus jopa etikettia myoten. (Pratkanis 2001, 157—
160.)

Toinen, etenkin toisen maailmansodan aikana kaytetyista suostuttelun tavoista on
idean myyminen itselle. Yksi epatyypillisimmista tdméan tyylin suostutteluista kaytiin
Amerikassa, kun huolenaiheena oli ihmisten yleinen terveys sodan aikana. Tavoit-
teena oli saada ihmiset syomaan enemman valkuaispitoista ruokaa, johon ratkai-
suna olisi ollut epamieluisanakin pidetyt sisaelimet. Ratkaisu ihmisten ruokava-
liomuutokseen oli antaa heidan itse kdannyttaa itsensa. Ryhmalle kotiaiteja pidet-
tiin pieni johdatus aiheeseen "Kuinka hyva terveys yllapidetdan sodan aikana?” ja
taman jalkeen heiltad kysyttiin, voitaisiinko heidat suostutella muuttamaan ruokava-
liotaan enemman sisaelimia sisaltavaksi. Neljankymmenenviiden minuutin Kkotiai-
tien kesken kaydyn ryhmékeskustelun jalkeen, 32 % heista tarjosi perheelleen si-
saelimia sisaltavaa ruokaa. Pratkanis lainaa tekstissadn amerikkalaista psykologia

Elliot Aronsonia, jonka mukaan itsensa taivuttelu on yksi tehokkaimmista suostut-
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telun tekniikoista, mitd koskaan on kehitetty (2001, 168). (Pratkanis 2001, 166—
170.)

Kolmas Pratkaniksen mainitsema suostuttelun keino on viestinnén eloisuus. Pu-
huttaessa talojen energiatehokkuudesta, on etenkin vanhoissa taloissa suurimpa-
na ongelmana eristamattomat ullakkotilat ja esimerkiksi ovien ymparilla olevat
raot, joista kylmé ilma p&&see sisaan. Sen sijaan, ettd tammaisen talon omistajalle
sanoo "Saastaisit rahaa jos tiivistaisit raot ovesi ympariltd.”, kayttaisikin eloisam-
paa viestintdd sanomalla "Jos kaikki nama ovesi ymparilla olevat raot yhdistaisi,
tulisi siita koripallon kokoinen reika. Ajattele kuinka suuri [ampdhukka tulisi kun
olohuoneenne seindssa olisi koripallon kokoinen reikd.”, kiinnittda se kuulijan
huomion huomattavasti suuremmalla mahdollisuudella. Eloisa viesti on tehok-
kaampi, koska sen sisaltd on tunteisiin vetoava, valitén seka kuvaava ja mielikuvia
yllyttava. (Pratkanis 2001, 171-178.)

Neljas suostuttelun keino on asioiden toistaminen. Jos samojen mainosten, isku-
lauseiden ja myyntivalttien toistaminen arsyttda kuluttajaa, miksi mainostajat silti
jatkaisivat sitd, ellei se olisi toimivaa. Kun tehtavana olisi hakea kaupasta pyykin-
pesuainetta, hakeutuisimme niita siséltavalle kaytavalle ja nakisimme edessdmme
kymmenia eri pakkauksia. Ellei tiettyd merkkia ole tarkoitus ostaa, minka niista
kymmenien joukosta valitsisimme? Luultavimmin sen, joka nimi kuulostaisi tu-
tuimmalta. Tuotteen, jonka mainoksen olemme néhneet lukemattomia kertoja ja
jonka nimi on syopynyt mielimme. Pratkanis sanoo natsien propagandaministerion
paallikkod, Joseph Goebbelsia mukaillen, ettd yksinkertaisen viestin, kuvan tai
iskulauseen toistaminen muodostaa meidan tietamyksemme maailmasta, maaritel-
len totuuden ja tdsmentden kuinka meidan tulisi eldd elaméamme (2001, 182).
(Pratkanis 2001, 179-184.)

Huomion muualle kdantamiseen on tarvetta, kun yleis6 alkaa esittamaan vasta-
vaitteitd suostuttelijalle. Mita asiaankuulumattomampi valiin tehty huomio on, sita
varmemmin vastavéitteet loppuvat ja allistyneet kuulijat omaksuvat suostuttelijan
asian. Mainostajilla onkin vanha iskulause tahan liittyen: "Jos ei ole mitdan sanot-
tavaa, laula se!”. Pratkanis viittaa Leon Festingerin ja Nathan Maccobyn tekemaan
tutkimukseen, jossa joukolle korkeakouluopiskelijoita esitetdan kaksi korkeakoulu-

jen oppilaskuntien haitallisuuteen liittyvaa videota. Toisessa videossa asiasta lu-
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ennoi videollakin esiintyva professori, jonka sanomaan oppilaat reagoivat vaitta-
malla vastaan. Toisessa videossa kerrottu asia oli tasmalleen sama, mutta sita
kerrottaessa videolla esiintyi beatnik-taiteilija, joka tyoskenteli abstraktin ekspres-
sionistisen maalauksen parissa. Tassakin tapauksessa oppilaat kuulivat oppilas-
kuntia koskevat vaitteet, mutta eivat reagoineet niihin, koska seurasivat viihdytta-
vaa ja hairitsevaa videota. (Pratkanis 2001, 185-188.)

Kuudes suostuttelun keino on pyytda enemman kuin tarvitsee. Suurimmalla osalla
ihmisistad on halu olla oikeassa ja esiintya jarkevasti. Jos syntyy tilanne, jossa joku
on erimieltd kanssamme, se saa meidat tuntemaan olomme epamukavaksi silla se
viittaisi siihen, ettd olemmekin vaarassa. Mita suurempi on erimielisyys, sitd epa-
mukavampi olo. Tastad suostuttelun keinosta on tutkimuksia sek&a puolesta etta
vastaan. lhmisen mielipidetta johonkin asiaan voidaan saada muutettua, vaittamal-
l& esimerkiksi taman parhaan ystavan olevan taysin erimieltd kyseessé olevasta
asiasta. Jos erimielisyyden maaré kuitenkin jatkuu jatkumistaan ja on lopulta liian
suuri, voi mielipide jaadakin muuttumatta. Kohtuullinen erimielisyys on siis varmin

tapa saavuttaa mielipiteenmuutos. (Pratkanis 2001, 188-195.)

Seitsemas ja viimeinen suostuttelun keino liittyy ennen ajanlaskun alkua elanee-
seen kreikkalaisen filosofin Protagoran ihanteisiin, jossa kahden painvastaisen
vaitteen vastakkainasettelu saa asiat nayttamaan selkedmmiltd ja kummankin
hyodyt ja haitat tulevat esiin. Pratkanis lainaa tekstissaan toista kreikkalaista filo-
sofia Aristotlea, joka sanoo kaksipuolisen viestin olevan miellyttavaa, koska niiden
merkitys tulee selkedsti esille ja koska ne todistavat kantansa selkeésti. Kaksi vas-
takkaista ajatusta rinnakkain asettamalla on helpompi osoittaa toinen niista vaa-
raksi. (Pratkanis 2001, 196-203.)

5.4 Kannanotot kautta aikojen

Kannanotot ovat olennainen osa historiaa. Yleisen mielipiteen tai tietovirran ohjailu
ja kayttaytymisen manipulointi on Jowett:n ja O’Donnell:n mukaan yhta vanhaa
kuin tunnettu historia itsessaan (1992, 36) ja Pratkaniksen mukaan sen kayttoa
voidaan seurata aina ihmisen sivilisaation syntyaikoihin asti (2001, 11). Ensimmai-

nen jarjestelmallinen propagandan kayttd voidaan sijoittaa antiikin Kreikkaan. Ta-
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man jalkeen sita ovat kayttdneet muun muassa Rooman valtakunta, aiemmat kris-

tityt sekd Ranska ja Yhdysvallat siséllissodissaan. (Jowett & O’'Donnell 1992, 36.)

Jowett ja O’Donnell esittelevat kolme perusosaa johon propagandan historia ni-
voutuu (1992, 37). Ensimmaiseksi, kehittyvan sivilisaation ja kansallisvaltioiden
noustessa taytyi voittaa puolelleen kaikki ihmiset; toiseksi, kasvanut oppineisuus
mahdollisti propagandististen viestien valittAmisen ihmisille ja kolmanneksi, kasva-
nut ymmarrys propagandan psykologiasta ja sen mydéta kayttaytymisloydosten
soveltamisesta. Nama kolme elementtia ovat eri tavoin yhdistettyina parantaneet
propagandan kayttdd uusien ideoiden ja nakokantojen valossa. (Jowett &
O’Donnell 1992, 37.)

Rooman valtakunnassa propagandan avulla ohjailtiin heidan laajaa valtakuntaan-
sa ja tehtiin kaikille nakyvaksi heidan vahva keskitetty hallintonsa. Valloitusten
tuoman rahan ja vaurauden turvin Rooman mabhti tuotiin julki arkkitehtuurissa, tai-
teessa, kirjallisuudessa ja jopa rahassa (Kuva 1). Julius Caesar kaytti hyvakseen
monimutkaisia propagandatekniikoita, kuten kansan pelottelua vaatiakseen totali-
taarista valtaa. Paaasiallisesti tdma ilmeni kolikoissa sotavoitoista kerskumisena
tai keisarin kuvaamisena sotaherrana, jumalana tai valtakunnan suojelijana. Koli-
kot olivat varma tapa levittd& propagandaa lapi koko valtavan valtakunnan. Jowet-
tia ja O’Donnellia lainaten (1992, 39) Julius Caesar oli propagandan mestari, jonka
kanssa samanveroisia ovat olleet ainoastaan Napoleon ja Hitler. (Jowett &
O’Donnell 1992, 37-39.)

Kuva 1. Roomalaisia kolikoita
(Lahde: Roman Coins, 2012).
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Pitkan aikavalin propagandasta puhuttaessa ei voida ohittaa eri uskontojen, kuten
buddhalaisuuden, kristinuskon ja islaminuskon tekemaa suurta kaannytystyota.
Jokainen ndista uskonnoista, eri strategioistaan huolimatta on kayttanyt tarkoitus-
periensa saavuttamiseksi hyddykseen karismaattisia henkilditéa, symboliikkaa, jat-
kuvaa moraalista filosofiaa ja ymmartanyt kohteensa tarpeet. Rooman valtakun-
nan hajoamisen aikoihin kristinusko kilpaili muiden samankaltaisten uskontojen
kanssa kansan huomiosta. Orjille, lannistetuille ja pienempiosaisille suunnatut,
erinomaisesti suunnitellut vertauskuvat, dramaattiset eleet ja havainnollistetut kie-
likuvat yhdistettyina toisiinsa loivat vahvan, tunteisiin vetoavan ja helposti ymmar-
rettdvan viestin. Tarkoituksena oli vedota lupauksella inhimillisyydesta ja ihmisar-
vosta heihin, jotka sita eivat yksinkertaisesti olleet kokeneet. Kristinuskon alkuaiko-
jen symbolina toiminut helposti piirrettava kala ja siind esiintyva kreikankielinen
kirjainlyhenne, joka tarkoittaa "Jesus Christ, Son of God, saviour”, on tasta loistava
esimerkki (Kuva 2). (Jowett & O’Donnell 1992, 39-42.)

Kuva 2. Kristinuskon symboli
(Lahde: The Christian Fish Symbol, 2012).

Kristinuskon uskonpuhdistuksen aikana, seka puhdistusta vastaan etta puolesta
toimineet uskontokunnat kayttivat kaikki mahdolliset keinot asiansa levittdmiseen.
1400-luvun puolessa valissa kehitetty liikuteltava painokone mahdollisti aivan uu-
denlaisen tiedonlevitystavan, jota hyddynnettiinkin heti propagandan valineena
Rooman katolisen kirkon ja Martin Lutherin valilla k&ydyssé& kamppailussa. Juma-
lanpalveluksissa kaytettyyn kieleen liittyva erimielisyys paattyi lopulta ensimmai-
seen kansankielella tehtyyn jumalanpalvelukseen ja saksankieliseen Raamattuun.
Taman jalkeen nopean tiedonlevityksen mahdollistanutta painokonetta kaytettiin
propagandististen pilapiirrosten tuottamiseen, jonka avulla kaytiin paavinvaltaa ja
katolilaisuutta vastaan (Kuva 3). (Jowett & O’Donnell 1992, 47-52.)
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Kuva 3. Propagandistinen pilapiirros.
(Lahde: Jowett & O’Donnell 1992, 52).

1700-luvulla painotekniikan ja kulkuneuvojen kehittyessa mahdollistui viestien le-
vittdminen suuremmalle yleisdlle. Kun luettavaa materiaalia oli tarjolla tavallisenkin
kansan parissa, luku- ja kirjoitustaito kasvoivat ja propagandaa sisaltavat viestit
kehittyivat samaa tahtia, vedoten lukijaansa aina vain enemman. Poliittisten pila-
piirrosten ja muun visuaalisen materiaalin tarjonnan yleistyessa niista tuli propa-
gandakampanjoiden perussisaltdéd. Yksi tunnetuimmista englantilaisista pilapiirta-
jista ja propagandisteista oli James Gillray, jonka tuotanto kohdistui erityisesti Eng-
lannin kuningas George III:n ja tAmén jalkeen Ranskan vallankumoukseen ja Na-
poleoniin. (Jowett & O’Donnell 1992, 55-59.)

1800-luvulla, hoyryn ja erityisesti sdhkon keksimisen jalkeen propagandaa alettiin
hyodyntamaan poliittisena ja taloudellisena aseena. Ensin sanomalehdet, sitten
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aikakausilehdet ja lopulta elokuvat julkaisivat propagandaviesteja kiinnittadkseen
kansan huomion. Jowett:n ja O’Donnell:n mukaan demokraattisten poliittisten insti-
tuutioiden synty oli viimeinen sysays propagandan kaytén kasvuun 1800- ja 1900-
luvuilla. 1900-luvun propagandan kaytdssa tarkeintd on sen ja mainonnan valilla
oleva symbioosi, jonka ansiosta ne tavoittivat yleison hienostuneemmalla ja luotet-
tavammalla tavalla. Esimerkkeja 1900- ja 2000-luvun kannanotoista on liitteessé 9.
(Jowett & O’Donnell 1992, 77-78.)

5.5 Kannanotot Globe Hopelle tulevissa kuoseissa

Globe Hopen kohdalla kannanotot tullaan esittdm&an suostuttelun tyyliin, jolloin
viestin vastaanottajaa kohdellaan lempeasti, hanelle tarjotaan yrityksen ideologiaa
tukevia kuoseja, mutta annetaan my6s mahdollisuus olla eri mieltd. Kuoseissa
hyodynnetddn Pratkaniksen esittelemistd seitsemésta suostuttelun ja propagan-
dan keinosta kolmea: viestinn&n eloisuutta, asioiden toistoa seka vastakkainaset-
telua. Naista jokaisella tavoitellaan kuosien ajamien asioiden parempaa ymmarrys-
ta. Eloisalla viestinnélla voidaan harmittomasti liioitella ja suurennella ongelmia,
vastakkainasettelulla saadaan esitettya ongelmien todellinen merkitys seka niihin
littyva hata ja toistolla taataan, etta ongelmat huomioidaan varmasti. Kaiken kaik-
kiaan naiden keinojen avulla pyritaan kiinnittimaan kohderyhman huomio aiempaa
paremmalla menestyksella myds tuotteissa oleviin kuoseihin seka niiden sano-

maan.
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6 MUOTOILUPROSESSI

Toimeksiantona ollut kolmenkymmenen kuosin mallisto jaetaan kahteen paatee-
maan, joiden aiheet liittyvat ymparistd- ja ihmisoikeusasioista tehtaviin kannanot-
toihin. Suunnittelussa huomioidaan muotoilun tavoitteet, jotka muotoutuivat tutki-
malla ja kartoittamalla yrityksen kohderyhmaa seka tutustumalla kannanottojen ja
mielipiteen ilmaisemisen tapoihin, tyyleihin ja historiaan. Tavoitteena on kannanot-
tojen esittaminen kuoseissa aiempaa voimakkaammin ja tunnistettavasti, mutta
suostuttelun tyyliin, valttaen turhaa vihan lietsontaa. Kuosien tulee sisaltaa piilo-
merkityksi&, joiden Idytaminen ja ymmartaminen vaatii asiayhteyden oivaltamista.

6.1 Ideointijaluonnostelu

Kahteen paateemaan jaetun malliston ideoinnissa lahdettiin etenemé&an lootuk-
senkukka-menetelman avulla (Kuva 4). Tassa menetelmassa kummankin paa-
teeman ymparille etsitddn pienempia ratkaisuteemoja tai -vaihtoehtoja ja niille jal-
leen uusia ratkaisuja (Hassinen & Partus Inside 2008, 24). Lopputuloksena oli yh-
teensa 128 erillista ideaa, joita kaytettiin luonnostelun lahtékohtana. Kaytin lootuk-
senkukka-menetelmaa miellekartan tavoin, esittden ratkaisut kirjallisesti kuvallisten
luonnosten sijaan. Paadyin tahan hankalan ja monihaaraisen aiheen vuoksi, jossa
kirjalliset ratkaisut helpottavat ideasta syntyneen mielikuvan muistamista sen tul-

lessa luonnostelun alle.

Kuva 4. Ideointia lootuksenkukka-menetelmalla.
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Lootuksenkukka-ideointimenetelmé& osoittautui niin hyvaksi ja kaiken kattavaksi,
ettd muita menetelmida, kuten miellekarttaa ja sipulinkuori-menetelmaa kokeilles-
sani sain lahestulkoon samat tulokset (Kuva 5). Paadyinkin lopulta luonnostelussa

hyodyntamaan vain lootuksenkukka-menetelmén aikaansaannoksia.
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Kuva 5. Miellekartta apuna ideoinnissa.

Luonnosteluun siirryttdessad, kaytin lootuksenkukka-ideoita lahtékohtana, joista
poimin aina aiheen kulloistakin luonnostelukertaa varten (Kuva 6). Lahdin luonnos-
telemaan ensin k&sin, mutta nopeasti siirryin tietokoneelle, jolloin p&&sin helpom-
min hyddyntamaan metamorfoosi-menetelmaa. Tassd menetelmassa piirroksesta
poimitaan tietyt pisteet tai osa-alueet, jotka halutaan sailyttaa ja muutetaan muu-
ten joko kokonaan uuteen suuntaan tai vain pienid yksityiskohtia hioen (Wolberg
1998, 360). Kaikki kuosit on aluksi piirretty kayttaen Adobe Photoshop:ia, jonka

jalkeen ne on siirretty Adobe lllustratoriin ja muutettu vektori-muotoon.

Luonnosteltuani lootuksenkukka-menetelmalla syntyneistd ideoista jo useamman
l&pi, toimitin luonnokset yritykselle kommentoitavaksi ja karsittavaksi. Tassa vai-
heessa oli viela mahdollisuus muuttaa kuosien tyylid kokonaan toiseen suuntaan,
ellei yritys nakisi niitd heidan tyyliin soveltuviksi. Tahan ei kuitenkaan ollut tarvetta
ja positiivisen ja eteenpain kannustavan palautteen jalkeen jatkoinkin luonnoste-
lemalla jaljelle jaéneista aiheista. Jokaisessa vaiheessa luonnostellessani pyrin
heti karsimaan tai kehittamaan sellaisia piirroksia, jotka eivat tayttaneet asetettuja

tavoitteita.
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Kuva 6. Luonnoksia.

6.2 Jatkokehitys

Jatkokehitysvaiheessa yritys oli jalleen mukana projektissa, kertomalla mita kuose-

ja heidan mielestaan tulisi jatkokehittad ja mita voisi jattdd kokonaan pois. Yrityk-
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sessa pidettiin erityisesti monimutkaisista, paljon tekstuuria sisaltavista kuoseista,
joihin oli piilotettuna tekstia ja muita yksityiskohtia. Tallaisia olivat esimerkiksi puh-
dasta juomavettd ja valtamerien jatelauttoja kasittelevat kuosit, joissa suikale-
maisien muotojen lomaan oli katketty muita kuvioita (Kuva 7 ja 8). Kaytinkin tata
hyvéaksi koettua tekniikkaa useammissa kuoseissa pallo-kuvioinnin lisdksi. Taméan
ansiosta koko mallisto tulee nayttamaan yhtendiseltd kokonaisuudelta kahdesta
paateemastaan huolimatta.

Kuva poistettu

Kuva 7. Jatkokehitysta ihmisoikeuksia kasittelevissa kuoseissa.
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Kuva poistettu

Kuva 8. Jatkokehitysta ymparistdasioita kasittelevissa kuoseissa.

Yhdistamalla kuoseihin selkeitd esineita ja erityisesti tekstid, varmistin, etta niiden
sanoma tulisi selvdksi mahdollisimman monelle. Selkeammaéan viestinnan kautta

Globe Hope siirtyy aiemmin tekemani strategiset ryhmat -analyysin toiseen, vah-
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vempaa viestintaa ilmentavaan ryhmaan, joka oli my6s yksi kohderyhmén toivo-
mista suunnista. Kuoseissa hyddynnettiin Pratkaniksen esittelemista suostuttelun
ja propagandan keinoista erityisesti viestinndn eloisuutta, joka ilmenee etenkin
valtamerien jatelauttoja kasittelevassa kilpikonna-kuosissa. Siind huolestuttavaa
asiaa lahestytdan tunteisiin vetoavasti suloisen kilpikonnan kautta, joka herattaa
katsojassa myo6tatuntoa jatelautoista karsivia elaimia kohtaan. Suloinen kilpikonna
rinnastettuna roskakasaan, toimii myds vastakkainasettelunsa ansiosta. Katsoja
saa heti kiinni kuvan merkityksesta, koska samaan kuosiin sijoitettuna on helpompi
osoittaa koettu vaaryys. Samoja keinoja hyddynnettiin myds vieraslajeja kasittele-
vassa kuosissa, joissa Suomessa vieraslajina esiintyvan minkin sisdan on katketty
lintuja ja linnunmunia, joiden kannoille se luonnossa aiheuttaa tiettavasti suurta

tuhoa.

6.3 Valmiit konseptit

Konsepteja syntyi kaksi, ymparistbasioihin liittyvia kuoseja sisaltava Ymparillasi ja
ihmisoikeusasioihin liittyvia kuoseja sisaltava Yksild. Kuoseihin tuodut kannanotot
on esitetty liittAmalla kaksi asiaa yhteen kuvaan. Piilottamalla viela toinen niista,
saatiin piilomerkityksia, jotka loytamalla ja asiayhteyden ymmartamalla muuttaa
kuosit enemman kohderyhméan toivomaan suuntaan, eli vahvempiin kannanottoi-
hin. Kuosit ovat paikoitellen vakavasta sanomastaan huolimatta ulkoasultaan har-

mittomia ja sopivat vaatteisiin sijoitettuna vaikka lapsen paalle puettavaksi.

Kummatkin konseptit sisaltavat sekéa yksittaisia ettd toistuvia kuoseja, jotka ovat
yksittaisten kuosien koruttomampia versioita toistettuina raportissa. Raportiksi
muutettuina niita on yrityksen toimesta helpompi jatkossa késitella. Raportissa ku-
viot on aseteltu niin, etta vieri-vieressa toistettuna ei synny mink&aanlaisia rajoja tai
katkoksia kuosissa. Raportit on rakennettu asettelemalla kuvioita kolmella eri tyylil-
|4, tasasiirrolla, jossa ne ovat suorissa riveissa; puolipudotuksella, jossa seuraava
rivi on nimen mukaisesti pudotettu puolen kuvion verran alemmas seké& vapaasti

rakentamalla, kuitenkin huomioiden, etta toistettaessa kuvio ei katkea.
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6.3.1 Ymparillasi

Ymparillasi-konsepti siséltdd seka yksittaisia etta toistuvia kuoseja, joita on yh-
teensd yhdeksantoista (Liite 10). Ymparistoon liittyvina aiheina on valtamerien ja-
telautat, metsdhakkuut, uusiutuvat luonnonvarat, Suomessa elavéat vierasperaiset
lajit seka elainten kulkuvaylat. Naiden aiheiden alle jakaantuneet kuosit synnytta-
vat kuosiperheitd, jotka ovat nimiltdan Kulkija, Lusto, Rajaton, Ryovéari, Taakka ja
Vayla.

Valtamerien jatelauttoja koskevan aiheen alle kuuluu kaksi kuosiperhettda. Ensim-
mainen niistd on Kulkija, jonka paékuosissa merivirtauksia kuvaavat aallot kuljet-
tavat mukanaan jatteitd kohti paamaaraansa, suunnattomia jatepyorteitd. Kahdes-
sa sivukuosissa esiintyvat samaiset aallot on toistettu raportissa eri tavoin. Saman
aiheen alle kuuluva toinen kuosiperhe on Taakka. Sen paékuosissa esiintyva Kilpi-
konna vetéaa perassaan sen kilpeen juuttunutta jatekasaa, josta kertoo suikalemai-
sen rakenteen seasta loytyva waste-teksti ja tunnistettavat esineet. Sivukuoseja
talla on kaksi. Niissa esiintyy sama kilpikonna sellaisenaan ja ilman jatekasaa, ra-

portissa toistettuna.

Metsahakkuu-aiheeseen kuuluva Lusto kuvaa kaadetun puun paljastuneita vuosi-
renkaita. Sivukuosissa samaista kuviota toistamalla saatiin kuva kuin metsatien

laidalle unohdetusta puupinosta.

Uusiutuvat luonnonvarat -aiheen alle kuuluu kuosiperhe nimelta Rajaton. Siind on
kaksi padkuosia, joista toisessa esiintyva aurinko kuvaa rajatonta aurinkoenergian
hyodyntamismahdollisuutta ja toisessa esiintyva tuulenpyorre tuulienergiaa. Nai-

den sivukuoseissa on kaytetty padkuosin kuviota vain raportissa toistettuna.

Suomessa elavien vierasperdisten lajien aihealueeseen kuuluu kuosiperhe Ryodva-
r. Sen paakuosissa oleva minkki on Suomessa vierasperaisena lajina uhkana
etenkin rannikon linnustolle. Tasta syysta paakuosin minkin vatsasta I0ytyykin lin-
nunmunia kuvaamassa jo tehtyd pesan rydstdva. Kahdessa sivukuosissa linnun-

munat on irrotettu minkista ja sijoiteltu taman ymparille.

Elainten kulkuvaylan aiheen alle kuuluu kuosiperhe nimeltd Vayla. Siind metsan

elaimet kulkevat turvassa siltaa pitkin metséasta metsaan, valttaen kaupungin vils-
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keen ja autotiet. Kolmessa sivukuosissa siltarakennelmaa on toistettu eri tavoin ja
litetty elaimet kulkemaan niita pitkin. Naista yksi poikkeaa raportiltaan sen verran,
ettd se ei toistu pystysuunnassa katkeamattomasti, vaan synnyttaa raitamaisen

pinnan.

Konseptin ymparistd-teema on Globe Hopelle jo ennestdan tuttu ja ollut heidan
yhtena kantavana teemana mallistoissa. Tassé konseptissa pyrin kuitenkin yrityk-
sen kaavasta poiketen, mutta kohderyhman toiveet huomioiden tuomaan kannan-
otot selkeammin nakyuville. Piilottamalla sanoja tai kuviota kuosien sisaan pystyin-

kin tayttamaan kummankin osapuolen asettamat tavoitteet.

6.3.2 Yksilo

Yksilo-konsepti sisdltaa edeltavan konseptin tapaan seka yksittaisia etta toistuvia
kuoseja (Liite 11). Niitd on yhteensa yksitoista, joista kuusi on toistuvia ja viisi yk-
sittisia. Ihmisoikeuksiin liittyvista aiheista lopullisessa konseptissa esiintyy tasa-
arvo, oikeus puhtaaseen juomaveteen seka oikeus koulutukseen. Aiheiden alle

syntyneet kuosiperheet ovat nimiltaan Arvo, Kulaus ja Oikeus.

Tasa-arvoa kasitteleva Arvo-kuosiperhe koostuu paéakuosista ja sen yhdesta sivu-
kuosista. Kuosissa on miesta ja naista kuvaavat symbolit yhdistamalla ja suikale-
tekniikkaa hyddyntamalla saatu aikaan monimutkainen kuvio, josta ei heti paljastu
alla olevat symbolit. Sivukuosissa on toistettu padkuosin kuvion yksinkertaistettua

versiota.

Kulaus-kuosiperhe kuuluu oikeus puhtaaseen juomaveteen -aiheen alle. Tassa
paakuoseja on kolme, joista jokainen on kuvaus vetta sisaltavasta pullosta, jonka
suikaleiden tai pallojen joukkoon on piilotettu clean water -teksti. Kolmessa sivu-
kuosissa esiintyy pelkka pullo &&riviivoina, toistettuna joko puolipudotuksella, paal-

lekkain aseteltuina muodostaen kuin pelikortin ja ympyraksi muodostettuna.

Oikeus-kuosiperhe on osa oikeus koulutukseen -aihetta, jonka paakuosissa esiin-
tyva kirja sulkee sisdéansa sanat education ja sophistication. Talla yhteydella kuva-
taan koulutuksen myota tulleen sivistyksen ja oppineisuuden tuomaa turvaa ja

varmuutta elaméassa, ja sitd kuinka jokaisella tulisi olla mahdollisuus siihen. Kah-
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dessa eri sivukuosissa samaa kirjaa toistetaan eri tavoin. Toisessa se on kuin pi-

nona hyllyssa ja toisessa vieretysten, muodostaen viivoja.

Konseptin sisaltamat kuosit ovat aihealueesta, josta Globe Hopella ei viela tahan
mennessa ole kokemusta. Kohderyhman toiveiden perusteella ja yrityksen luvalla
tata aihetta lahdettiin kuitenkin kasittelem&an ja lopputuloksena on yksitoista ke-
vyesti ihmisoikeuksiin kantaaottavaa kuosia, joissa kannanotot pyrittiin edellisen
konseptin tapaan tuomaan selvemmin esille. Piilottamalla sanoja tai kuviota kuosi-
en sisdan pystyttin myos tassa toteuttamaan asetettuja tavoitteita ja luomaan

kuoseja, joiden kannanotot tulevat vahvemmin esille, mutta suostuttelun tyyliin.
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7 YHTEENVETO

Tyon tavoitteena oli kolmekymmenta kuosia siséltdvan kantaaottavan kuosimallis-
ton suunnittelu designyritys Globe Hopelle. Malliston suunnittelussa oli huomioita-
va seka yrityksen ideologia ettd kohderyhman toiveet. Kuoseissa tuli ottaa kantaa
paivan polttaviin puheenaiheisiin, liittyen ympéaristd- ja ihmisoikeusasioihin, tuo-
matta niita kuitenkaan liikaa esille. Tavoitteena olikin selvittdd Globe Hopen todel-

linen kohderyhma ja heita kiinnostavat aiheet kannanotoille.

Tavoitteiden saavuttamiseksi oli kohderyhmé rajattava tarkemmin. Siitd koottiin
elamantyyli-luokitusten avulla kuvaus, jota lahdettiin tarkentamaan haastatteluiden
avulla. Kohderyhma tavoitettiin yhdesta yrityksen myymalasta, jossa heilta kysyt-
tiin mielipidetta yrityksen menneistd kuoseista ja tulevien kuosien kannanottojen
aiheista. Samassa tilanteessa havainnointiin asiakkaiden ostokayttaytymista. Saa-
tujen vastausten perusteella luotiin profiili kahdesta kuvitteellisesta, ialtddn poik-

keavasta kuluttajasta, jotka omaavat kaikki kohderyhman tyypilliset ominaisuudet.

Kannanotoista tehdyn strategiset ryhmat -analyysin avulla saatiin erotettua kolme
eri vahvuisia kannanottoja edustavaa ryhmaa, joista miedoimpaan Globe Hope
silla hetkella sijoittui. Kohderyhman toivomat muutokset huomioiden oli mahdolli-
suus siirtda yritys astetta vahvempia kannanottoja edustavaan ryhmaan. Kyetak-
seni tekeméaan kantaaottavia kuoseja oli tutustuttava tarkemmin kannanottoihin, ja
sitd kautta suostutteluun ja propagandaan ja ymmarrettava niiden historiaa, tavoit-
teita ja menetelmid. Selvitin milla tavoin ja missa kannanottaminen nékyy taman

paivan yhteiskunnassa seké tarkastelin kannanottoja menneilta vuosikymmenilta.

Muotoilun tavoitteiden selkeydyttya, projekti eteni erilaisten ideointimenetelmien-
kautta jatkokehitykseen ja lopullisiin konsepteihin. Globe Hope oli mukana proses-
sissa kommentoimalla luonnoksia ja kertomalla, mihin suuntaan he toivovat kuosi-
en menevan. Lopullisia konsepteja syntyi kaksi, Ymparillasi ja Yksilo, jotka sisalta-

vat seka yksittaisia etta toistuvia kuoseja, liittyen ymparisto- ja ihmisoikeusasioihin.

TyoOn tavoitteet saavutettiin kaikilta osin. Yrityksen ja kohderyhman toiveet huomi-
oitiin kuoseissa ja niiden suunnittelussa kaytettiin hyddyksi teorian kautta esiin tul-

leita asioita, kuten suostuttelun eri keinoja. Kuosien rikkonaisten pintojen takia nii-
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hin saatiin siséllytettya pillomerkityksia, joiden ldytamisen ja asiayhteyden ymmar-

tamisen jalkeen syntyy oivaltamisen ilo.
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LIITE 1 Kuvakollaasi Globe Hopen tekemistd kuoseista

"The world does not suffer from the lack of
material but the lack of mind.."
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GLOBE HOPE KEVAT-KESA 2008 MALLISTO: AURINKO

Sade, kimallus, paahde, valo. Syleileva, haikaiseva, paahtava, kaikkialle ulottuva
kirkas tahti. Aurinko lammittaa, herattaa, antaa voimia ja energiaa puille,
kasveille, meille kaikille. Aurinko yhdistdaa meita kaikkia - sen lasnaolo

muodostaa paivan ja poissaolo yon.

Globe Hopen Kevat-Kesa 2008 malliston teemana on aurinko ja sen vaikutus
elamaan ja muutoksiin ymparistossamme. Aurinko tuottaa ravinteita, voimaa,

energiaa ja iloa - kunhan me muistaisimme suojella itseamme ja luontoa.

Auringon innoittamassa Globe Hopen raikkaassa Kevat-Kesa 2008 -mallistossa on
kaytetty tyttomaisia kukallisia vintagekankaita seka kovempia
armeijamateriaaleja, jotka ovat uudessa mallistossa muuttuneet rennon
tyylikkaiksi ja yksilollisiksi street wear -asuiksi. Aurinkoteemaa kantavat printit
herattavat leikkisalla ja tyylikkaalla tavalla ajatuksia ja kysymyksia auringon ja
elamantapojemme vaikutuksista luontoon ja elamaan.

Globe Hopen wuusi Kevat-Kesa 2008 mallisto on esilla seuraavilla
muotimessuilla:

CPH Vision, Stand 39
9.-12.8.2007
@KSNEHALLEN, HALMTORVET 11, COPENHAGEN

Helsingin muotimessut

19.-20.8.2007
Messukeskus, Helsinki

* Lisaa tietoa ja kuvia Globe Hopen eri mallistoista [Oytyy osoitteesta
www.globehope.com/press. Kayttajatunnus on press ja salasana hope10.

FABRIC REDEFINED
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GLOBE HOPEN SYKSY-TALVI -MALLISTO 2008-09
URBAANI TUTKIMUSMATKAILIJA

Rosoinen betoni, loistavat valot, liikehtivda massa - tervetuloa urbaaniin
kaupunkiymparistoon. Kutsumme sinut kaivautumaan syvemmalle
kaupunkikuvaan, joka on tdynna vastakohtia; seka luonnollisia etta ihmisen
aikaansaamia. Kaupungin syovereissa elaa kauneutta ja ekologisuutta - sinun on
vain loydettava ne.

Globe Hopen Syksy-talvi 2008-09 -mallisto on kunnianosoitus Urbaanille
tutkimusmatkailijalle. Etsi jatkuvasti uusia kokemuksia ja uutta tietoa seka
tutki epatavallisia paikkoja tehdaksesi merkittavia loytoja
kaupunkiymparistosta, jossa asumme.

Elavaisesta, kerroksellisesta ja alati muuttuvasta kaupunkiymparistosta
inspiraationsa saanut mallisto leikittelee osasilla, jotka vaihtelevat
naisellisuutta korostavista ja upeista vintage-kankaista kaytannonlaheisempiin
materiaaleihin. Naista ainesosista on muokattu kaytannollisid, hauskoja ja
yksilollisia street-wear -vaatteita. Vaatteita koristavat graafiset printit ja kuosit
rohkaisevat mielikuvitusta luomaan uusia nakokulmia ja ajatuksia tavasta, jolla

olemme vuorovaikutuksessa kaupunkiymparistomme kanssa.

Tutki, loyda, muuta...

Globe Hopen uusi Syksy-talvi 2008-09 -mallisto on nahtavilla:

Bread & Butter Barcelona Helsingin Muotimessut
Stand F 36.1 Stand 5 p55

16 - 18 Tammikuu 2008 27-28 Tammikuu 2008
FIRA BARCELONA Helsingin Messukeskus
ESPANJA HELSINKI

CPH Vision Copenhagen
Stand 32

7 - 10 Helmikuu 2008
Oksnehallen / Halmtorvet 11
TANSKA
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GLOBE HOPEN KEVAT-KESA -MALLISTO 2009

TEEMA: JUURET

On aika tuntea ruusujen tuoksu, muistella kuinka hyvalta mummon leivonnaiset
maistuivat ja kuvitella olevansa taas lapsi. Sammuta siis televisio, unohda
huolesi ja suuntaa ulkoilmaan, silla tana kesana saa nauttia elaman

yksinkertaisista perusasioista - siita, kuka olet ja mista tulet.

Globe Hopen kevat-kesa 2009 mallisto on saanut inspiraationsa juurista,
menneista hetkista, monikulttuurisista taustoista seka kesailtojen tuoksusta.
Malliston tuotteet luovat kotoisan tunnelman riippumatta siita, mista olet
kotoisin. Mallistolla halutaan myds kunnioittaa esi-isia, historiaa ja ottaa
samalla vastuu tulevasta ja omasta ekologisesta jalanjaljesta.

Taman malliston kanssa saat pitaa hauskaa ja tuntea itsesi osaksi mennytta
aikaa uudella ja tuoreella tavalla. Ilmavat laskuvarjovaatteet, mukavat
collegepaidat ja pirtedt vintage-hameet tuovat uusia tuulahduksia menneesta.
Kirjonnanomaiset painokuviot koristavat tunikojen reunuksia, ristipistot
syntyvat uudelleen painokuoseina ja hauskojen eldinten kirjo tomistelee t-
paidoille leikkisiksi printeiksi. Tervetuloa matkalle tutustumaan omaan itseesi
ja siihen, mista olet tullut.

On aika palata juurille!

Globe Hopen kevat-kesa 2009 -mallisto on nahtavilla nailla kansainvalisilla
messuilla:

Koopenhamina Pariisi

CPH Vision, Stand 54 Pret-A-Porter, So Ethic section, Stand 41
Dksnehallen, Halmtorvet 11 Paris Expo, Porte de Versailles

7-12. elokuuta 2008 5-8. syyskuuta 2008

Helsingin muotimessut FORMA

Finnish catwalk, osasto 5SM2 Osasto 6L10

24-25. elokuuta 2008 22-24. elokuuta 2008

Helsingin messukeskus Helsingin messukeskus
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GLOBE HOPEN SYKSY-TALVI -MALLISTO 2009-10
PUHDAS ILMA

Sisaan - ulos. Hengitat. Vedat keuhkot tayteen raitista ilmaa tuhansia kertoja
paivassa. Pysahdytko koskaan miettimaan mita ilmaa hengitat? Ilma, elaman
eliksiiri, ymparoi meitda ja sen puhtaus ja raikkaus otetaan usein
itsestaanselvyytend. Saasteilla kuormitettu ilma on terveydelle vaaraksi ja siksi
Globe Hope haluaa ottaa uuden mallistonsa myota kantaa puhtaan ilman
tarkeyteen ja nostaa hattua ilman liikkeita hyodyntavalle ekologiselle

tuulivoimalle.

Globe Hope haluaa paastaa ilmoille raikkaan uuden tuulahduksen uuden syksy-
talven 2009-10 mallistonsa myota. Ilman ja ilman liikkeiden eli tuulen
hyodyntaminen ilmenee etenkin malliston printeissa, jotka kuvaavat erilaisia
tuulen avulla toimivia tai ekologista tuulienergiaa tuottavia laitteita.
Tuulimyllyt, maapurjehtijat seka tilkuista tehdyt kuumailmapallot ilmentavat
teemaa leikkisasti t-paidoissa ja laukuissa seka muissa asusteissa.

Mallistossa ruudulliset ja raidalliset tyovaatepaidat ovat muuntuneet veikeiksi
tunikoiksi ja hameiksi - armeijan vihreat ja vaalean siniset takit ja housut
hameiksi, mekoiksi ja laukuiksi. Uutuutena on talven juhliin vintage-
silkkihuiveista suunniteltu hoyhenenkevyt mekko seka ekopuuvillaiset legginsit.
Malliston lampimat takit on valmistettu armeijan tummansinisesta
varastovillakankaasta seka rennommasta ruudullisesta ylijaamapuuvillasta.
Mallistossa on A-linjaisia takkeja seka valjia mekkoja royhelohelmoineen ja
niille kontrastia luovat istuvammat, varikkdat vintage-tuotteet. Mallistosta
loytyy myos kauan odotettuja koruja silkkihuiveista ja vanhoista napeista
valmistettuna.
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LIITE 6 Aiti maa
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FINLAND TEEMANA AITI MAA

TEL +338 9 2233 1350

FAX. +358 9 2238 1525

INFO@GLOBEHOPE COM

WWW.GLOBEHOPE COM B
Gaia, Aiti Maa, on olemassaolomme perusta ja hedelmallisyyden jumalatar, joka
ymparoi, kantaa ja syleilee meitd. Han on voima joka luo ja pitaa ylla elamaa
kaikissa muodoissaan. Rakkaan Aiti Maamme kamppaillessa ilmastonmuutosta
vastaan Globe Hope haluaa nostaa esille hanen suojelemisen tarkeyden ja

valttamattomyyden.

Uudella kevat-kesa 2010 mallistolla Globe Hope haluaa ylistaa Aiti Maata

keskittamalla huomion planeettamme sekd sen luonnon suojeluun ja

kunnioitukseen. Mallisto on suunniteltu keveydelld ja lammolla, joka korostaa
. W ; ile tarkeita asioita kauniilla ja kannustavalla tavalla.

R

a' 2010 mallisto leikkii elementeilla joissa sekoittuvat 60- ja 70 -
akuosit ja ilmavat silkkihuivit, mausteenaan ripaus leikkimielista ja
naisellisuutta. Jaykemmat ja vakavammat materiaalit, kuten
eet ja lumipuvut on muutettu uniikeiksi katumuotivaatteiksi ja

osikymmenia vanhat pellavapyyhkeet ovat muuntuneet
ekoiksi ja hameiksi, joita asustavat purjeista tehdyt laukut ja
edellisessa elamassaan seilanneet Suomen saaristossa.

toon lisavaria, luomalla rikkaan ja koristeellisen Art Noveau

Q i. Kevat-kesa 2010 mallisto tuo myos taysin uuden
lettiin; runsaskuosisen luomupuuvillaisen trikoon, jossa
0 “I recycle fashion” leikkisalla ja raiskyvalla tavalla.
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LIITE 7 Haastattelukysymykset Globe Hopen asiakkaille
Oletko ollut yrityksen asiakkaana kauan?
Onko tuotteet tuttuja?

Oletko kiinnittanyt huomiota tuotteiden sisaltamiin kannanottoihin?

1. Tuleeko kuosien kannanotot esille selkedasti vai jopa lilan selkeéasti?

2. Suurin osa kannanotoista on liittynyt ymparistdasioihin, mitd mielta olet jos

niiden lisdksi huomioitaisiin myds ihmisoikeusasiat?

3. Miké& sinua huolestuttaa ymparistd- tai ihmisoikeusasioissa? Mihin itse ha-
luaisit ottaa kantaa?

4. Onko mielestasi parempi, ettd kannanotot esitetaan

e oivaltavaan tyyliin, jolloin on mahdollisuutena, ettd aihe voi jd&da jopa

tunnistamatta vai

o syyllistavaan tyyliin, jolloin aihe tunnistetaan, mutta voi aiheuttaa mieli-

pahaa?

5. Oletko itse nahnyt joitain erittéin oivaltavia tai syyllistavia kannanottoja?



LIITE 8 Haastattelulista
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Haastateltava Paikka Aika Muita huomioita
1
2 | Globe Hope, Kiseleff 11.10-11.20 Kaksi naista (&iti ja tytar)
3 | Globe Hope, Kiseleff 11.25-11.30 Nuorempi nainen
4
5 | Globe Hope, Kiseleff 11.50-12.00 Keski-ikdinen pariskunta
6 | Globe Hope, Kiseleff 12.20-12.27 Kolmekymppinen nainen
7
8 | Globe Hope, Kiseleff 13.10-13.20 Kaksi naista (ystavat)
9 | Globe Hope, Kiseleff 13.40-13.45 Keski-ikdinen nainen




LIITE 9 Kuvakollaasi 1900- ja 2000-lukujen kannanotoista
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LITE 10 Ymparillasi

1(6)

Kuva poistettu




2(6)

Kuva poistettu




3(6)

Kuva poistettu




4(6)

Kuva poistettu




5(6)

Kuva poistettu




6(6)

Kuva poistettu




LITE 11 Yksilo
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