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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Design management

Konsepti

Graafinen ohjeisto

Design managementilla tarkoitetaan yhtenaisen ja hallitun
yrityskuvan suunnittelua ja johtamista. Design manage-
ment voidaan jakaa neljaan osa-alueeseen, jotka ovat
tuote/palvelu, viestinta, toimintaymparistd seka kayttayty-
minen. (Jaskari 2004, 9.)

Konsepti on luonnos / hahmotelma, jonka paakohdat ovat
uuden tuotteen toiminta, materiaalit, tekniikka, muodot ja
varit. (Kettunen 2001, 59.)

Graafinen ohjeisto maarittelee ja opastaa yrityksen vies-
tinnassa kaytettavan tunnuksen, typografian, tunnusvarit,
elementit ja niiden sijoittelut seka erilaisten sovelluksien

kaytdostd ja suunnittelusta. (Nieminen 2004, 58.)



1 JOHDANTO

1.1 Taustat

Opinnaytetyonéni suunnittelen Eteld-Pohjanmaan taitajakeskeisille asumisalan
yrityksille yhteisen visuaalisen ilmeen. Yhteista ilmetta kaytetdan tulevaisuudessa
muun muassa naiden yritysten yhteismarkkinoinnissa, messuilla, julkaisuissa ja

erilaisissa tapahtumissa.

Opinnaytetyoni taustalla toimii Sisustuskeskus Sellan hallinnoima Kaarna Living -
hanke, jonka tavoitteena on kehittdd alueen asumisalan yritysten yhteistyota.
Hankkeen puitteissa toteutetaan erilaisia projekteja, joilla yrityksille haetaan uusia
markkinointikanavia ja tapoja. Projekteista yksi on Tarinoita taitajista, jonka esiku-
vana toimii Espanjan Castilla-La Manchan kasitydaluetta kasitteleva kirja. Kirjassa

esitellaan alueen rikasta kasityotaitoa. (Sisustuskeskus Sella 2010.)

Tarinoita taitajista -projektilla halutaan esitella Etela-Pohjanmaan pitkéat perinteet
kasity6-, kaluste- ja muotoilualan osaamisessa. Alueen yritykset tuottavat laaduk-
kaita suomalaisia tuotteita. limeella haetaan myods nakyvyytta seka maakunnalli-

sesti, kansallisesti etta kansainvéalisestikin.

Yritysten yhteinen markkinointinimi on "Meiran malliin — tarinoita taitajista”. Tahan
yhteis6on kuuluu talla hetkella seitseman yritysta: Ateljé Hannetar, lisakki Jarven-
paa Oy, Jokipiin Pellava, Mikael Paajanen, Sisustuskeskus Sella, Valkoinen Puu
ja VM-Carpet.

Kaarna Living -hanke paattyy toukokuulla avoimet ovet -tapahtumaan. Tapahtuma
antaa kuluttajille mahdollisuuden paasta tutustumaan yrityksiin. Tapahtuman
markkinointimateriaalit, kuten esitteen, verkkosivut, julisteen seka ilmoitukset

suunnittelen osana opinnaytetyoni produktiivista osuutta.

Yhteinen ilme sopii erittédin hyvin Kaarna Living -hankkeen tavoitteisiin. Tavoit-
teenahan on yritysten yhteistyon jatkuminen myds hankkeen paatyttyakin. Yhtei-

nen visuaalinen ilme saattaa yritykset askeleen lahemmaksi tata tavoitetta.



Yrityskuvagrafiikkaa olen koulussa opiskellut ja ollut mukana erilaisissa projekteis-
sa, kuten puutarhaprojektissa.

1.2 Tavoitteet

Yhteisen ilmeen on kuvastettava alueen yritysten osaamista, ammattitaitoa seka
tuotteiden laadukkuutta. llmeen on yhdistettava yritykset ja sen on annettava luo-
tettava mielikuva. Yritysten yhteistyo toivottavasti lisddntyy ja mukaan liittyy uusia
yrityksia ilmeen avulla. Iime houkuttelee kuluttajien lisédksi myds uusia yrityksia

mukaan markkinointitoimintaan.

1.3 Tutkimusongelma

Tutkimuksessani selvitdn seitsemén yhteismarkkinointiin osallistuvan yrityksen
elamantarinoista niihin katkeytyneita sellaisia teemoja ja tunnelmia, jotka erityisesti
viestivat taitajahenkisyytta. Tavoitteena on kerata yritysten arvoja ja mielikuvia tai-
tajuudesta, jotta tuleva visuaalinen ilme kuvastaa yrityksia seka taitajahenkisyytta.
Tutkimustulokset auttavat minua ilmeen suunnittelussa, jotta lopputuloksesta saa-

taisiin kuluttajien mielenkiinnon herattava ja ammattitaitoa huokuva.

1.4 Tutkimusmenetelma

Tutkimusmenetelména kaytdn teemahaastattelua ja haastattelen kaikkia seitse-
maa yritysta, silla ilme suunnitellaan heidan kayttoonsa, joten heiddn arvonsa,
mielikuvansa ja mielipiteenséd ovat suunnittelun kannalta tarkeitd. Haastattelulla
kerdan kaikilta seitseméltd osallistuvalta yritykseltd tunnelmia, teemoja ja taitaja-
henkisyyttd kuvaavia ominaisuuksia. Tutkimustulokset auttavat markkinointi-

ilmeen suunnittelussa.



2 DESIGN MANAGEMENT

Design management on yrityksen strategioiden toteuttamista nakyvaan, visuaali-
seen muotoon. Se on toimintamalli, jossa designia hyodyntamalla johdetaan visu-
aalisia elementteja, kuten tuotteita ja viestintaa. Viestinta on kaikki yrityksen naky-
vat ja kuuluvat osat. (Kettunen 2001, 13; Nieminen 2004, 49, 57.)

Yrityksella tulee olla keskeinen sanoma, joka kuvaa selkeésti yrityksen liikeideaa,
toiminta-ajatusta seka tavoitteita. Naiden visualisoiminen on kaiken suunnittelun
l&ahtbkohta. (Nieminen 2004, 49, 78.)

Design managementilla tavoitellaan muun muassa yhtenaisen yrityskuvan muo-
dostumista, erottuvuutta Kilpailijoista, arvojen valittamista seka kokonaisvaltaista
asiakastyytyvaisyytta. Design managementin avulla yrityksesta ja sen tuotteista
luodaan laadukas kuva. (Nieminen 2004, 54-55; Kettunen 2001, 13.)

"Silloin kun yrityksen tuotteet, viestinnan osa-alueet ja palveluymparis-
ton ilme puhuvat samaa kieltd, ne ovat design management -
prosessin tulosta.” (Nieminen 2004, 57.)

Design management toimintamalli jaetaan neljddn osaan; viestinta, tuote, ymparis-
to ja kayttaytyminen. Sitd sovelletaan yrityksen liikketoimintaan seké toimintaympa-
ristoon. (Pohjola 2003, 30; Kettunen 2001, 13.)

Itse opinnaytetydssani keskityn erityisesti yritysviestinnan kehittamiseen ja hallin-
taan suunnittelemalla graafisen ilmeen seka sovelluksia markkinoinnin tehostami-

seksi.
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3 TUTKIMUS / TIEDONHANKINTA

Tutkimuksellani kerdaan yrityksiltd arvoja, tavoitteita ja mielikuvia. Nama auttavat

itse suunnitteluprosessissa viemaan ilmetta toivottuun suuntaan.

3.1 Teemahaastattelun maaritelma

Teemahaastattelu on avoin, lahes keskustelunomainen haastattelu, jonka kysy-
mykset on luotu ennalta asetettujen teemojen mukaan. Teemojen lapikdymisen
jarjestys on vapaata, mutta teemat ovat kaikille haastateltaville samat. Teema-
haastattelu on siksi puolistrukturoitu menetelma. (Saaranen-Kauppinen & Puus-
niekka 2006.)

Teemahaastattelussa tarkeiksi nousevat ihmisten tulkinnat asioista, asioille merki-
tyksien antaminen ja niiden syntyminen vuorovaikutuksessa. (Tuomi & Sarajarvi
2002, 77; Hirsjarvi & Hurme 2000, 48.)

3.2 Teemahaastattelun runko

Talla teemahaastattelulla keraan yrityksiltd heidan ajatuksiaan seka mielikuviaan
taitajuudesta ja osaamisesta. Kysymyksillani keraan vastauksia sellaisiin seikkoi-
hin kuin, miten yritys on toimintansa aloittanut ja miten kehittynyt, mita perinteita
vaalitaan edelleen sekd mika ajatus on kantautunut nykypaivaan ja tastakin

eteenpdin (Liite 1).

Haastattelun alussa kerataan tietoa yrityksen historiasta, toiminnasta seka tulevai-

suuden suunnitelmista. Yritystietoa kerdavat kysymykset haastattelussa ovat:

— 1. Miten tdma osaamisenne syntyi ja lopulta laajeni yritystoiminnaksi?

2. Miten yrityksenne tuote-/palvelutarjonta on yritystoiminnan aikana
muuttunut? Miten osaamista on ajan mittaan kehitetty?
— 3. Minkalaisia arvoja yrityksenne ja tuotteenne/palvelunne edustaa?

— 4. Millaisia tulevaisuuden suunnitelmia yrityksellanne on?
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Yritysten historiaa valottavien kysymyksien lisaksi selvitan yritysten omia ajatuksia
littyen k&dentaitajuuteen sekd osaamiseen. Visuaalisessa ilmeessa halutaan vies-
tia taitajuutta, ja sen merkityksia selvitetddn nailta yrityksilta. Arvot, merkitykset ja
mielikuvat auttavat visuaalisen ilmeen suunnittelussa. Haastatteluvastauksista ke-
rataan yrityksien kesken yhtenevaisia ajatuksia ja niitd sovelletaan suunnittelu-
tyossa. Lopputuloksesta halutaan kaikkia osapuolia miellyttava seka yrityksia yh-
distava. Visuaalisen ilmeen suunnittelussa erityisesti auttavat kysymykset haastat-

telussa ovat:

— 3. Minkalaisia arvoja yrityksenne ja tuotteenne/palvelunne edustaa?

— 5. Mita mielikuvia taitajuuteen mielestanne liittyy?

— 6. Miksi kddentaitoja ja osaamista kannattaa vaalia?

— 7. Miten kuvailisitte Etela-Pohjanmaan taitajakeskeisten yritysten yhteis-
tyota?

— 8. Naetteko yhteismarkkinoinnin tuovan erityista hyotya?

— 9. Onko teilla erityisia toiveita tulevan yhteisen visuaalisen markkinointi-
iimeen suhteen? Mitda ominaisuuksia siina pitaisi mielestanne korostaa?

— 10. Onko teilla mahdollisesti omia ehdotuksia yhteiseksi markkinoin-
tinimeksi? Kuvaako yhteismarkkinointinimi "Meiran malliin — Etela-
Pohjalaiset taitajat” mielestanne teita yrityksia ja toimintaanne hyvin? En-

tapa nimi "Tarinoita taitajista”?

3.3 Tutkimustulokset ja analysointi

Teemahaastattelun teemat on kiteytetty yrityksen arvoihin, taitajuuden mielikuviin,
kddentaidon vaalimiseen ja ilmeen ominaisuustoivomuksiin. Jokaisen teeman vas-
taukset on koottu omiin taulukoihinsa. Taulukoiden ohessa on viela sanallinen seli-

tys.
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Taulukko 1. Yrityksen arvot

Yrityksen arvot A B
kotimaisuus X
ekologisuus X
avoimuus
design
laatu
perinne X X
ajattomuus X
rauhallisuus X
itse tehty X
tarinat X
uudistuminen X X
lapindkyvyys X
terveellisyys X
perheyrittdjyys X
yrityksen pitka ika X

X |IX XX |X]|O
x
x

Ensimmaisen teeman (Taulukko 1) eli yrityksen arvot kerattiin teemahaastattelun
kysymyksella: Minkalaisia arvoja yrityksenne ja tuotteenne / palvelunne edustaa?
Tarkeimmaksi arvoksi nousi ekologisuus, jonka vastasi lahes 70 % haastateltavis-
ta. Seuraavaksi tarkeimmaksi arvoksi nousi kotimaisuus noin 60 %:lla. Arvot de-

sign, perinne ja uudistuminen nimesivat noin 30 % haastateltavista.

Taulukko 2. Taitajuuden mielikuvat

Taitajuuden mielikuvat A B C D E F G
omaperaisyys
yksilollisyys
taito
laatu
maltti X
perinne
halu kehittya
uudistuminen
kasityo
inspiraatio
innostus
intohimo X
luovuus
hyvat materiaalit X
brandin hallinta X

X | X | X | X

X | X | X |X
x

X | X | X | X




13

Toisessa teemassa (Taulukko 2) selvitin taitajuuden mielikuvia kysymyksella: Mita
mielikuvia taitajuuteen mielestanne liittyy? Lahes 60 % haastateltavista vastasi
mielikuvaksi taidon eli osaamisen. Seuraavat mielikuvat nousivat esiin noin 30

%:lla haastateltavista: laatu, uudistuminen, kasityo ja intohimo.

Taulukko 3. Kadentaidon vaaliminen

Kddentaidon vaaliminen
perinne
kasityolaisyys
laatu
valmistusprosessin ymmartaminen X
juurien tunteminen X
ammattitaidon arvostus X
viisauden sailyttaminen X
taito sukupolville X
nuorien kiinnostus X
ympariston kaunistaminen X
tuotteessa tekijansa "sielua" X
taiteelle itseisarvo X

x |x |x|>

Kolmas teema (Taulukko 3) keréttiin kysymyksella: Miksi kadentaitoja ja osaamista
kannattaa vaalia? Vastaukset olivat hyvin tasavertaisia, silla joukosta ei noussut
yhtakaan vastausta ylitse muiden. Taman teeman vastaukset kuitenkin osaltaan

vastaa aiempien teemojen vastauksia.
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Taulukko 4. Toiveet ilmeesta

limeen toiveet
iloisuus
raikkaus
ekologisuus
kotimaisuus
pohjalaisuus
tarinat
selkeys
runsaus
perinne
kdadentaito

X X |[x | |x|x|>
x

hyva suunnittelu
viimeistelty

moderni / nykyaikainen X X
nuorille X
laadukas
mielenkiintoinen X
vaikuttava X
mieleenpainuva X
yhtendinen X
kuvien runsaus X

X | X | X | X |X |X

Taulukkoon 4 on keratty haastateltavien vastaukset kysymykseen: Onko teilla eri-
tyisia toiveita tulevan yhteisen visuaalisen markkinointi-ilmeen suhteen? Mita omi-
naisuuksia siina pitaisi mielestanne korostaa? Tassa teemassa vastauskirjo on
laaja, mutta tarkeimmaksi ominaisuudeksi nousi selkeys, jonka vastasi lahes 40 %
haastateltavista. Noin 30 % haastateltavista mainitsi tarkeiksi ominaisuuksiksi
my0Os raikkauden, ekologisuuden, kotimaisuuden, pohjalaisuuden, tarinat, perin-

teen seka hyvan suunnittelun.

3.4 Yhteenveto

Kerasin kaikista teemoista tarkeimmat ominaisuudet. Tarkeimmiksi laskettiin kaikki
ominaisuudet, jotka vahintdan kaksi seitsemasté haastateltavasta vastasivat. Tas-
sa on lista kaikista tarkeista ominaisuuksista, jotka haastattelussa nousivat esille:
ekologisuus, kotimaisuus, taito, selkeys, design, perinne, uudistuminen, laatu, ka-

sityd, intohimo, raikkaus, pohjalaisuus, tarinat ja hyva suunnittelu.

Esille nousseet ominaisuudet antavat suunnittelulle suuntaviivat, mitd mielikuvia

sen halutaan herattavan ja mita ominaisuuksia sen tulisi korostaa. Naista ominai-
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suuksista valitaan kolmeen eri konseptiin, jokaiseen kaksi kantavaa ominaisuutta.
Ominaisuudet tulee valita niin, ettd jokaisesta konseptista tulee toisistaan erottu-
vat. Konseptien kantavat ominaisuudet tulisi ilmetd tunnuksissa, tunnusvareissa
seka typografiassa. Konseptiin A valittiin kantaviksi ominaisuuksiksi ekologisuus ja
design. Konseptin B ominaisuuksiksi valittiin perinne ja kasityd. Konseptin C omi-

naisuuksiksi valittiin kotimaisuus ja etenkin pohjalaisuus.
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4 VISUAALISEN ILMEEN KONSEPTOINTI

Yrityksen visuaalisella ilmeella eli visuaalisella identiteetilla tulee olla selkeé linja
eli kokonaisuus. Sen keskeisimpia elementteja ovat tunnus, typografia ja tunnus-
varit. Nama elementit esiintyvat kaikissa yrityksen visuaalisissa materiaaleissa.
Visuaalinen ilme on siis kaikki, mik& on silmin havaittavaa. Se viestii vastaanotta-
jalleen yrityksen identiteetistd, arvoista, toimintatavoista seké tuotteista ja palve-
luista. Yrityskuvan tulisi olla tunnistettava, erottuva, omaleimainen ja persoonalli-
nen. (von Hertzen 2006, 111; Nieminen 2004, 41-42, 84, 90; Pohjola 2003, 108.)

Yrityksen on tarke&d kuvastaa olemustaan kaikessa, mita se tekee. limetta kayte-
taankin kaikessa yrityksen julkisessa viestinndssa, kuten tuotteissa ja mainonnas-
sa, julkaisuissa ja verkkosivuilla. (Nieminen 2004, 41-42; Loiri & Juholin 2006,
129))

Visuaalinen ilme luodaan pitkalla tahtaimella vuosiksi eteenpdin. Siita onkin hyva
laatia graafinen ohjeisto, jolla opastetaan ilmeen kayttéa niin, ettd suunniteltu linja
pysyy kasassa ja kaikki viestinnallinen materiaali on yhtenaista toteuttajasta huo-
limatta. Ohjeisto ei saa kuitenkaan olla liian rajoittava, vaan sen taytyy antaa mah-
dollisuuksia soveltamiseen. Liian valja ohjeisto taas antaa mahdollisuuksia liiallisiin
ja linjan rikkoviin soveltamisiin. (Loiri & Juholin 2006, 129, 140; von Hertzen 2006,
111))

Seuraavissa alaluvuissa kdydaan teoriassa lapi visuaalisen ilmeen elementteja.
Samalla esitelladn kolme erilaista konseptia, joista on jatkettu lopulliseen ilmee-

seen.

4.1 Tunnus

Tunnus voi koostua logosta ja liikemerkista yhdessa tai pelkasta logosta. Logolla
tarkoitetaan yrityksen nimen virallista kirjoitusasua ja liikemerkki on tunnuksen ku-
vallinen osuus eli merkki, symboli. Logo on yritykselle valttamaton, toisin kuin lii-
kemerkki. Logon ja liikemerkin on toimittava sekd yhdessé etta erikseen. (Pohjola
2003, 128; Loiri & Juholin 2006, 130; Rope 2004, 51-52.)
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Suunnittelussa on otettava huomioon logon toimivuus, luettavuus ja tunnistetta-
vuus eri kokosuhteissa ja materiaaleissa. Logon tulee kestdd suurentamista ja
pienentamista luettavuuden kuitenkaan karsimatta, seka positiivi- (mustana tai
varillisena valkoisella pohjalla) ettd negatiivimuodossa (valkoisena mustalla tai

varillisella pohjalla). (Nieminen 2004, 96.)

Tunnuksen on viestittdva yrityksen arvoja ja toimintatavoitteita. Toimiva tunnus on
yksinkertainen, tunnistettava ja omaleimainen. (von Hertzen 2006, 110; Rope
2004, 52.)

Ensimmaisten merkkien, tunnusten seka sovellusten luonnostelussa kantava omi-
naisuus on ollut yhteistyd (Liite 2). Sitd ominaisuutta soveltaen ja yhdistaen uusiin

ominaisuuksiin on paasty kolmeen konseptiin (Liite 3).

Konseptissa A tunnus koostuu liikemerkistd, logosta ja sloganista. Padominai-
suuksina tassé konseptissa ovat ekologisuus ja design. Konseptin likemerkki ku-
vaa lehteda, mutta myds yhteistyota siten, ettd merkissd on muodot jotka ik&d&n kuin
kohtaavat ja halaavat toisiaan. Konseptin logo on ajaton, tyylikas ja selkea. Gro-
teski kirjaintyyppi on nuorekas. Sloganin Kkirjaintyyppi on antiikva Italic-

leikkauksella. Se tuo tunnukseen herkkyytta.

Konseptissa B tunnus koostuu myos seka likemerkista, logosta ettd sloganista.
Taman konseptin paaominaisuuksiksi nousivat perinne ja kadentaidot. Konseptin
likemerkki koostuu kahdesta osittain paallekkain asetetusta m-kirjaimesta. Merkki
on kuin siveltimella tehty, joten se erityisesti ilmentaa k&dentaitoa. Logossa on
paaominaisuuksia ilmentava kalligrafinen kirjaintyyppi. Sloganissa on kaytetty pe-

rinteikasta antiikvaa Regular-leikkauksella.

Konseptissa C edelld mainittujen konseptien mukaisesti tunnus koostuu liikkemer-
kistd, logosta seka sloganista. TAma konsepti viestii erityisesti eteldpohjalaisuutta.
Liikemerkki kuvaa yhteisty6ta, kasvua seké uuden alkua (auringonnousua). Logos-
ta on tehty vaikuttava, silla kirjaintyyppind on kaytetty groteskia ja logo on kirjoitet-
tu versaalein (suuraakkosin). Slogan tuo tunnukseen hieman herkkyytta seka Kkir-

jaintyyppi viestii lisaksi kAdentaidoista, silla se nayttaa kasin kirjoitetulta.
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4.2 Tunnusvarit

Varit kertovat kohteestaan aina jotakin. Varit yhdessa tunnuksen kanssa viestivat
yrityksen liikeideasta, arvoista ja kohderyhmasta. (Nieminen 2004, 103; Loiri &
Juholin 2006, 112.)

Varit vaikuttavat katsojaan seka optisesti ettd psykologisesti. Vareilla heratetaan
huomio ja mielenkiinto, mutta samalla niilla luodaan tunnelmia ja vaikutuksia ta-
voitteiden mukaisesti. Varin luoma mielikuva ja vaikutelma vaikuttavat keskeisesti
varin valintaan. Oikein kaytettyna vareilla saadaan katsojalle aikaan positiivisia ja
jannittavia vaikutelmia. (Nieminen 2004, 103, 187.)

Vareille on aikojen kuluessa vahvistunut erilaisia merkityksi&, jotka ovat peraisin
luonnosta tai kulttuurista. Kulttuureissa vareilla on keskenaén erilaisia merkityksia,
siksi kannattaakin kiinnittda huomiota varin kayttdyhteyteen ja tilanteeseen, ndma
vaikuttavat varin tulkintaan. Varien luomat vaikutelmat ja mielikuvat tulisi olla sa-

manlaisia jokaisessa tilanteessa. (Pohjola 2003, 136, 187.)

Konseptin A tunnusvarimaailma kokonaisuudessaan ilmentéa ekologisuutta seka
nuorekkuutta. Tunnusvareina konseptissa ovat vaaleanvihred, tummanvihrea seka
musta. Vihrea vari muistuttaa luontoa; metsaa ja nurmikkoa seka kuvastaa tuore-
utta ja kasvua. Musta vari luo hyvin kontrastia ja on rohkea sek& dramaattinen va-
ri. Se ilmentaa laatua seka tyylikkyytta ja musta vari on helppo yhdistda minka ta-
hansa varin kanssa. (Nieminen 2004, 104-105; Lori & Juholin 2006, 112.)

Konseptin B tunnusvéarimaailma huokuu perinteitd. Kolme tunnusvaria ovat keltai-
nen, oranssi ja tummanpunainen. Keltainen vari kuvastaa lampoa ja laheisyytta,
iloa, uudistumista ja energisyytta. Heraldiikassa keltainen vari on kulta, joka sym-
boloi kunniaa ja luotettavuutta. Punainen vari taas on pirted ja herattad huomiota.
Se huokuu intohimoa. Heraldiikassa punainen symboloi rohkeutta ja palveluintoa.
(Nieminen 2004, 104; Pohjola 2003, 136.)

Konseptissa C tunnusvarimaailma viestii kotimaisuutta ja etel&pohjalaisuutta. Tun-
nusvareiksi valittiin vaaleansininen, violetinsininen sekd tummansininen. Sininen

vari on kevyt ja tuo mieleen taivaan ja veden. Sininen viestii luotettavuutta, viralli-
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suutta seka vilpittomyyttad. Violetti sdvy tuo ripauksen arvokkuutta. (Nieminen
2004, 103.)

4.3 Typografia

Typografia on tekstin ulkoasu. Sen tavoitteena on hyva luettavuus seka esteetti-
syys. Onnistunut typografia helpottaa sovelluksen tekstialueiden erottamisen toi-
sistaan, esimerkiksi otsikot, valiotsikot, leipatekstit ja kuvatekstit. (Itkonen 2007,
173; Loiri & Juholin 2006, 32—-33.)

Typografia koostuu eri tekstityyppien ja niiden eri leikkausten (normaali, italic, liha-
va jne.) yhdistelemisesta, niiden kayttokohteista, pistekoosta, rivivaleista, sommit-
telusta seké vierusten maarittamisestad. Typografialla luodaan my6s mielikuvia.
(Pohjola 2003, 187.)

Kirjaintyypit voidaan jakaa karkeasti kahteen ryhmaan, antiikvoihin ja groteskeihin.
Antiikvat ovat péaatteellisia kirjasimia, joiden viivat ovat seka ohuita ettéd paksuja.
Antiikvat ovat helppolukuisia ja siksi ne toimivatkin erittdin hyvin leipatekstityyppi-
na. Groteskit taas ovat paatteettomia ja tasapaksuja kirjasimia, joiden luettavuus
leipatekstind on heikkoa. Sen sijaan otsikkotyyppina groteskit ovat hyvia ja selkei-
td. Samassa painotuotteessa on jopa suositeltavaa kayttaa sekaisin groteskeja ja
antiikvoja. Kahden eri antiikvan tai kahden eri groteskin kaytt6 samassa painotuot-
teessa taas ei ole suositeltavaa. (Itkonen 2007, 11; Nieminen 2004, 94; Loiri &
Juholin 2006, 35.)

Konseptien sovelluksiin ei ole valittu mitd&n erityisia kirjaintyyppeja, vaan tassa
vaiheessa pohditaan groteskin ja antiikvan sopivuutta sek& niiden tuomia mieliku-

via verrattuna kunkin konseptin luonteeseen.

Konseptissa A kirjasintyypiksi on valittu pelkk& groteski. Ne ovat selkeita, moder-
neja, ajattomia ja nuorekkaita. Groteskeista valitaan vain yksi virallinen kirjaintyyp-
pi, jonka eri leikkauksia sovelletaan niin otsikoissa, leipatekstisséd kuin kuvateks-

teissakin.
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Konseptin B typografiassa perinteita viestitdan kalligrafisella kirjaintyypilla seka
antiikvalla. Kalligrafista kirjaintyyppia kaytetaan otsikkotason teksteissa, se luo
kasintehdyn tunnelman. Antiikva on useimmiten leipateksteissa kaytetty, joten se

viittaa perinteeseen.

Konseptissa C yhdistetddn seka groteskia ettd antiikvaa. Groteski kirjaintyyppi ot-
sikkotason teksteissa tuo jaméakan ja selkean tunnelman. Antiikva leipatekstityyp-

pind on erittain hyvin toimivaa ja helppolukuista, turvallinen vaihtoehto.
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5 MEIRAN MALLIIN = VISUAALINEN MARKKINOINTI-ILME

Lopullinen visuaalinen ilme muotoutui kaikkien kolmen konseptin elementtien yh-
distelysta, se on niin sanottu hybridi. Seuraavissa alaluvuissa kerrotaan tarkemmin

lopullisen visuaalisen ilmeen elementeista ja sovelluksista.

5.1 Tunnus

Konseptien jalkeen luonnostelu jatkui yhdistelemalla erilaisia elementteja kaikista
konsepteista (Liite 4). Lopullisen visuaalisen ilmeen tunnuksessa yhdistyvat liike-
merkki, logo ja slogan. Liikemerkissa yhdistyy ajatus yhteistyosta seka uuden al-
kamisesta, merkki kuvaa auringonnousua. Liikemerkki on moderni ja puhdaslinjai-
nen seka varikas, silla siina kaytetaan kaikkia visuaalisen ilmeen maariteltyja paa-

vareja; punaista, oranssia ja keltaista.

Logo ilmentaéd sek& perinteikkyytta ettd designia. Meiran-sanan kirjaintyypin leik-
kaus, italic, kuvastaa perinteikkyytta kun taas malliin-sana edustaa erityisesti de-
signia, silla kirjaimet on itse muotoiltu persoonallisiksi. Logossa kaytetaan vain

kahta paavareista; punaista ja oranssia.

Tunnukseen on liitetty lisaksi viela slogan "tarinoita taitajista”. Se sijaitsee logon
alapuolella oikeassa reunassa. Slogan on liitetty tunnukseen aina kun tunnusta
kaytetaan vahintddn 10 millimetrin korkuisena. Se jaa kuitenkin kokonaan pois,
kun tunnusta kaytettaessa 5 millimetrin korkuisena. Sana tarina kuvaa perinnetta,
joten sloganin kirjaintyypin leikkauksena kaytetdan italic:ia. Slogan on variltaan

punainen.

5.2 Varit

Visuaaliselle iimeelle on maaritelty kolme paavarid; punainen, oranssi ja keltainen.
Maaritellyt varit kuvaavat tunnuksen tavoin auringonnousua seka lisaksi vahvasti

etelapohjalaisuutta.
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Vareja kaytetaan aina tunnuksessa, sen lisaksi myds graafisissa somisteissa seka
otsikoissa. Paavarien lisdksi somisteissa voidaan kayttda muitakin vareja. Muita
vareja ei ole erityisesti maaritelty, mutta ne tulisi valita sovelluksen tyyliin sopien,

kuten valokuvien variharmoniasta.

Keltainen vari on valittu, silla se kuvastaa aurinkoisuutta, uudistumista, energisyyt-
ta, laheisyytta, lampdoa ja luotettavuutta. Oljenkeltainen vari muistuttaa eteldpohja-

laisista laakeista peltomaisemista.

Punainen véri on valittu siksi, ettd se on huomiota herattava, pirted, rohkea ja voi-

makas véari. Punamulta tuo vahvat mielikuvat etelapohjalaisista maataloista.

Oranssi vari on yhdistelma keltaista ja punaista. Se on vahva ja energinen vari,

joka toimii visuaalisessa ilmeessa hyvana huomionheréattgjana.

5.3 Typografia

Visuaaliselle ilmeelle on maaritelty kaksi virallista kirjasinperhettd; Gill Sans ja Pa-
latino. Naita kirjasinperheita kaytetaan kaikissa painettavissa sovelluksissa, kuten

esitteessa ja julisteessa.

Gill Sans on humanistinen groteski, jossa yhdistyy groteskin ja antiikvan piirteita.
Gill Sansissa nakyy kalligrafisuus eli kasinkirjoituksen vaikutuksia. Humanistinen
groteski omaa ylipaatdan groteskeista parhaan luettavuuden ja toimii siksi myos
leipateksteissa. Meiran malliin — visuaalisessa ilmeessa Gill Sansia kaytetaan
paasaantoisesti otsikoissa ja valiotsikoissa. Kaytettavat leikkaukset ovat Bold ja
Regular. (Itkonen 2007, 57, 60.)

Palatino on renessanssiantiikva, tarkemmin maariteltyna garalde-antiikva eli rans-
kalainen antiikva. Renessanssiantiikvojen luettavuus on erittdin hyva, silla ne on
kehitetty nimenomaan pitkien tekstien lukemista varten. Teksti on eloisaa, mutta ei

kuitenkaan hairitse tai vasyta lukijaa. (Itkonen 2007, 30, 32.)
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Humanistinen groteski ja renessanssiantiikva toimivat erinomaisesti yhdessa, silla

niissa on samantapaisia perusmuotoja ja mittasuhteita. (Itkonen 2007, 60.)

Sahkdisessa viestinnassa viralliset kirjasinperheet korvataan nayttokirjaintyypeilla
Verdana ja Georgia. Nama Kkirjaintyypit on suunniteltu erityisesti naytolla toimiviksi
(Squire 2006, 158). Verdanaa kaytetd&dn Gill Sansin tapaan otsikkotason teksteis-
s4, leikkauksilla Bold ja Regular. Georgiaa kaytetaan Palatinon tapaan leipateks-

tissa, leikkauksilla Regular ja Italic.

5.4 Verkkosivut

Yrityksen visuaalinen ilme tulee olla yhtendinen ja tunnistettava kaikessa viestin-
nassa, myos verkkosivuilla. Verkkosivuilla visuaalinen ilme koostuu kayttoliittymas-
ta ja sisdltorakenteesta. Sivuston kaytettavyyteen vaikuttavia tekijoita ovat sivus-
ton luonne ja sisaltd seka tekniset rajoitukset. Sisaltdrakenteessa esimerkiksi vari
voi toimia sivuston eri osien jasentgjana. (Nieminen 2004, 111; Pohjola 2003,
163-164.)

Verkkosivuilla tarkeimpina kriteereina voidaan pitdd toimivuutta, visuaalisuutta ja
helppokayttoisyytta. Visuaalisesti onnistuneessa sivustossa sommittelu on selkeaa
ja avaraa, eik& sivustolle ole survottu liikaa informaatiota. Sommitellullisesti jokai-
sen sivuston sivu noudattaa samaa linjaa, ja jokaisella sivulla on vakioelementteja,
kuten navigointi, joka helpottaa liikkumista sivulta toiselle. (Nieminen 2004, 111-
112, 114; Loiri & Juholin 2006, 107.)

Verkkosivujen suunnittelussa on pidettava kiinni tavoitteista, jotta asiakkaalle osa-
taan antaa heidan tarvitsemansa informaatio seka, ettd he loytavéat helposti etsi-
mansa. (Nieminen 2004, 116.)

Verkkosivut on pidetty ensimmaisista luonnoksista lahtien yksinkertaisena ja help-
pokayttdisena (Liite 5). Etusivulta 10ytyy jo kaikki oleellinen, eli slider, joka kierrat-
téd automaattisesti yrityksien "mainoksia” vuorotellen, sek& helppo navigointi yri-
tysinfoihin. Tama yritysinfonavigointi on toteutettu pienilla kuvakkeilla, jotka sijait-
sevat verkkosivun ylareunassa. Jokaisella yrityksella on oma kuvake, jota klik-

kaamalla paastaan yrityksen esittelysivulle. Esittelysivulta 16ytyy aina kuvia yrityk-



24

sen tuotteista seka lyhyt kirjallinen kuvaus yrityksen toiminnasta ja tuotteista. Ku-
via on kolme ajankohtaisinta. Kuvia on korostettu kehyksilla ja varjo-efekteilla. Jo-
kaisen kuvan vasemmassa ylakulmassa kaytetaan kulmamerkkia, jonka yhteyteen

Kirjoitetaan kuvassa olevan tuotteen nimi.

Yrityskuvakenavigoinnin lisaksi on viela "perusnavigointi”, josta 16ytyy nelja osiota;
etusivu, Meirdn malliin, yritykset ja ota yhteyttd. Meiran malliin -sivulla on lyhyt ku-
vaus Kaarna Living -hankkeesta seka Tarinoita taitajista -projektista. Ota yhteytta

-sivulta 16ytyy jokaisen yrityksen yhteystiedot.

Verkkosivun alareunassa on aina nakyvissd hankkeen vuoksi pakolliset EU-
tunnukset seka liséksi kaikkien yrityksien tunnukset. Niitd klikkaamalla paastaan

tutustumaan yritysten omille virallisille kotisivuille.

5.5 Esite

Kaikille julkaisuille ja viestinnélle on tarkedd noudattaa maariteltya visuaalista lin-
jaa seka siséllossa ettd ulkoasussa. Talldin viestinta on yhtenaistd. Taman lisaksi
painetun viestinnan suunnittelussa keskeisia tekijéitd ovat muun muassa julkaisun
luonne, lukemistapa ja rakenne seka kaytettavat materiaalit. Julkaisun taiton visu-
alisuuteen vaikuttavia tekij6itd ovat kuvien ja tekstin méara seka sisallon jasenta-
minen ja ilmentaminen. (von Hertzen 2006, 188; Pohjola 2003, 158, 161.)

Verkkosivujen suosio ei ole taysin syrjayttanyt painettua materiaalia. Verkkosivut
on helppo paivittdd, mutta tama onkin ongelma painetussa esitteessa; sisalté van-
henee hyvin nopeasti. Esitteitd tulisikin uusia melko usein, jotta asiakkaalle ei
paady vanhaa tietoa. (von Hertzen 2006, 190-191.)

Esitteiden tarve on suuri sellaisille yrityksille ja yhteisdille, jotka koostuvat useista
brandeistd, tarjoavat useita erilaisia tuotteita ja joilla on useita asiakassegmentteja.
(von Hertzen 2006, 191.)

Meir&n malliin —esitteen koko on 200 x 260 millimetrid ja sivuja esitteessa on yh-
teensa 19. Tarkempia teknisia tietoja esitteesta I6ytyy graafisesta ohjeistosta.
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Useiden luonnosten jalkeen Meirdn malliin -esite muotoutui yrityksia yhdistavaksi,
vaikka esitteessa on jokaiselle yritykselle varattu oma aukeama (Liite 6). Aukea-
malla on lyhyt tarina yrityksen toiminnasta ja tuotteista seka runsaasti kuvia. Esit-
teen ensimmaisessa aukeamassa kerrotaan Kaarna Living -hankkeesta ja esitteen
viimeiselle aukeamalle on sijoitettu yrityksien yhteystiedot ja tunnukset seka Etela-

Pohjanmaan aluekartta.

Esitteen kansiin on haettu vaikutteita verkkosivujen etusivulta. Esitteen ylareunas-
ta l0ytyy kaikkien yritysten kuvakkeet. Kuvakkeet on jaettu niin, etta etusivulla on
kolmen yrityksen kuvakkeet ja takasivulla neljan yrityksen. Kuvakkeiden alapuolel-
la on verkkosivun etusivun slideria muistuttava koroste, joka on sijoiteltu puoliksi
etusivulle ja puoliksi takasivulle. Korosteessa kaytetaan jokaisesta yrityksesta vain
yhta kuvaa tasapuolisuuden vuoksi. Kuvien sijoittelussa tasapuolisuus ilmenee
siten, etta etusivulta 16ytyy kaikkien niiden yritysten kuvat, joiden kuvakkeet on
sijoitettu takasivulle. Vastaavasti takasivun koroste-osioon on sijoiteltu niiden yri-
tyksien kuvat, joiden kuvakkeet on sijoitettu etusivulle. N&ain jokaisesta yrityksesta

on yksi joko kuva tai kuvake molemmilla sivuilla.

Esitteen etusivulle on sijoitettu Meirdn malliin -tunnus oikeaan ylakulmaan negatiivi
muodossa. Tunnuksen taustalla kulmassa sijaitsee oranssi kulmamerkki. Etusivun

alareunaan on lisatty teksti: Meirdn malliin.

Takasivulle on sijoitettu Kaarna Living -hankkeen vaatimat kolme tunnusta: EU:n

sosiaalirahasto, Vipuvoimaa EU:lta seka Sisustuskeskus Sella.

Aukeama on jaettu teksti- ja kuvasivuiksi. Aukeaman taustalle on sijoitettu yrityk-
sen tuote- tai tuotantokuva, jonka l&pikuultavuus on laskettu 10 %:iin. Tekstisivulle
on sijoitettu leipateksti seka lisaksi sivulle on korostettu yksi paékuva. Yrityksien
tasavertaisuuden vuoksi aukeamilla yrityksen nimi on kirjoitettu otsikoksi ja kaan-
netty 90:nen asteen kulmaan sivun vasempaan laitaan. Nimen alapuolelle on sijoi-
tettu kulmamerkki katsetta johdattavaksi somisteeksi. Leipatekstid on korostettu
varipalkilla, jonka véari on valittu aukeaman kuvituksen tunnelman ja variharmonian
mukaan. Padkuvan ja tekstin sommittelu on jokaisella aukeamalla samanlainen,

vain varipalkin muoto ja suunta vaihtelee aukeamittain.
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Kuvasivulla on ainoastaan kuvia kuvateksteineen seka yrityksen oma tunnuslause.
Kuvia sivulla on nelja kappaletta, jotka on sijoiteltu leikkauksiin ja vieruksiin. Kuvat

ovat aiheiltaan joko tuote-, valmistus- tai henkilékuvia.

Esitteen typografiassa kaytetdan maariteltyja paafontteja; otsikoissa Gill Sans —
kirjaintyyppia leikkauksella Regular seké leipatekstissd Palatinoa leikkauksella
Regular. Kuvateksteissa kaytetaan Palatinoa leikkauksella Italic. Typografian pis-

tekoot ja rivivalit I6ytyvat tarkemmin graafisesta ohjeistosta.

5.6 Muut sovellukset

Yrityksen painettu viestinta siséltaa esitteen lisaksi myos muita sovelluksia, kuten
esimerkiksi ilmoitukset ja lomakkeistot. Meiran malliin —viestinnalle on esitteen li-
saksi suunniteltu muina sovelluksina tapahtumajuliste, lehti-ilmoituksia seka lo-
makkeisto. Naista sovelluksista on suunniteltu suuntaa antavia, ei lukkoon lydtyja

esimerkkeja.

5.6.1 Juliste

Meiran malliin jarjestamalle avoimet ovet —tapahtumalle suunniteltu juliste on kool-
taan 70 x 100 senttimetrida. Julisteen muotoiluun on otettu vaikutteita verkkosivun
etusivusta seka esitteen kansista. Julisteen ylareunassa kaytetéaéan yritysten ku-
vakkeita pienessa koossa. Kuvakkeiden alapuolella on verkkosivun etusivun slide-
ria muistuttava kehystetty koroste, jonka sisalle on koottu yrityksien kuvia kollaasin
omaisesti. Korosteessa kaytetddn jokaisesta yrityksesta vain yhta kuvaa tasapuo-
lisuuden Iluomiseksi. Julisteen alareunaan on merkitty Avoimet ovet -
tapahtumanimi, ajankohta, Meiran malliin —tunnus sekd hankkeen vaatimat EU-

tunnukset ja kaikkien yritysten tunnukset.
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5.6.2 Illmoitukset

lImoitukset ovat sisalldltaan yksinkertaisia ja lyhyita, silla sen pitaéa heti tehda luki-
jaan vaikutus ja houkutella tutustumaan ilmoitukseen tarkemmin. Liiallisen tekstin
sijaan keskitytdan tehokkaaseen kuvitukseen ja visualisuuteen. Lehtimainoksen
tuleekin olla visuaalisesti hyvin erottuva ymparilla olevan kilpailun vuoksi. (Pohjola
2003, 159.)

liImoituksen tulee olla kaiken muun viestinnan tavoin tunnistettava ja persoonalli-

nen, vaikka yrityksen nimi ja tunnus peitettaisiinkin. (Pohjola 2003, 159.)

lImoituksille voidaan laatia vakiomuotoja ja méaritella visuaalisten elementtien kay-
tostd, mutta lehtien eri palstaleveydet ja ilmoituskoot vaativat kuitenkin mahdolli-
suuden soveltamiseen, tunnistettavuuden kuitenkaan karsimatta. (Pohjola 2003,
159.)

Meir&n malliin -lehti-ilmoituksia on kaksi erilaista, pysty- tai vaakailmoitus. Pystyil-
moituksen koko esimerkissd on 44 x 60 millimetria. Pystyilmoituksessa meiran
malliin -tunnus on sijoitettu oikeaan yldkulmaan oranssin kulmamerkin paalle ne-
gatiivina. llmoituksen alalaidasta |6ytyy EU- seka yritystunnukset kahdelle riville
jaoteltuna. Tunnusten yldpuolella on tapahtuman nimi ja ajankohta. Tapahtuman
nimen Kkirjaintyyppina on kaytetty Palatino Bold Italic 30pt ja ajankohta on kirjain-

tyypilla Gill Sans Regular 12 pt.

Vaakailmoitus on kooltaan 92 x 60 millimetria. Samoin kuin pystyilmoituksessa,
my0Os vaakailmoituksessa tunnus sijaitsee kulmamerkin kanssa oikeassa ylanur-
kassa. EU- ja yritystunnukset on sijoiteltu ilmoituksen alareunaan yhdelle riville.
Tapahtuman nimi on sijoitettu l&hes keskelle. Tapahtuman nimessa on kaytetty

Palatino Bold Italic 30pt ja ajankohdassa on kaytetty Gill Sans Regular 20 pt.

5.6.3 Lomakkeisto

Lomakkeiston suunnitteluun vaikuttavat keskeisesti sen kayttétapa ja tekninen to-
teutus. (Pohjola 2003, 161-162.)
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Lomakkeita on seka sahkdisia etta esipainettuja. Esipainetut lomakepohjat ovat
laadultaan parempia kuin tulostetut; varit toistuvat oikeina, kirkkaina ja vahvoina.
Sahkdisella lomakepohjalla on enemman rajoituksia kuin painettavalla, esimerkiksi
elementteja ei voi sijoittaa aivan arkin reunaan tulostuksen jattdman marginaalin
vuoksi. Lomakkeita suunniteltaessa on otettava huomioon niiden kopiointi jatkos-
sa, silla se tapahtuu useimmiten mustavalkoisena. Liséksi kopiointi muuttaa varien
tummuusarvoja, jolloin hennot varit saattavat kadota kokonaan. (Pohjola 2003,
162.)

Meiran malliin -lomakkeiston esimerkkeja on suunniteltu kayntikortista, kirjelomak-
keesta seka kahdesta erikokoisesta kirjekuoresta.

Kayntikortti on pystymallinen ja kooltaan 50 x 90 millimetrida. Kayntikortin oikeassa
ylakulmassa on oranssi kulmapala, jonka paalla Meiran malliin -tunnus negatiivina.
Yrityksen nimi on sijoitettu 90:nen asteen kulmaan vasempaan laitaan. Yrityksen
nimen alapuolella sijaitsee yhteystiedot. Kayntikortin oikeassa alakulmassa on
hankkeen edellyttamat EU-tunnukset. Yrityksen nimi on Gill Sans Regular 12pt.
Henkildn nimi on Gill Sans Regular 10pt. Titteli on Palatino Italic 6pt ja yhteystiedot
Palatino Regular 7pt. Kayntikortin kaantépuoli on kokonaan oranssi.

Kirjelomake on kooltaan A4. Meiran malliin -tunnus on sijoitettu oranssin kulma-
merkin paalle vasempaan ylanurkkaan. Oikeassa ylanurkassa on paivays. Lomak-

keen alalaitaan on sijoitettu EU-logot seka yritysten omat tunnukset.

Kirjekuorien koot ovat C4 ja C5. Meiran malliin -tunnus on sijoitettu vasempaan
yldkulmaan positiivina. Tunnuksen alle tulee tarra, jossa lahettajan yhteystiedot.

Hankkeen edellyttamét EU-tunnukset sijaitsevat vasemmassa alakulmassa.

Kaikki visuaalisen ilmeen elementit ja sovellukset on koottu graafiseen ohjeistoon
(Liite 7).
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6 POHDINTA

Opinnaytetyoni aihe oli mielestani mielenkiintoinen ja haastava. Yrityskuvagrafiik-
kaa koulussa olen opiskellut, mutta todellinen yritysyhteisty6kumppani sai aikaan
jannityksen. Lisda haastetta opinnaytetydhoni toi se, ettéa tarkoituksena oli suunni-
tella yhteinen ilme usealle eri yritykselle, jotka jo itsessaan edustavat omia arvo-

jaan ja mielikuviaan.

Suunnittelun helpottamiseksi haastattelin yrityksia ja kerasin heidan ajatuksiaan,
mielikuviaan ja arvojaan yhteen. Haastattelulla sain mielestani kattavasti lahtokoh-

tia suunnittelulle.

Suunnitteluprosessini edistyi hieman vaihtelevasti. Vailla tuli juututtua yhteen asi-
aan liikaa, jolloin toinen asia karsi. Mutta loppujen lopuksi suunnitteluprosessin
tuloksena on nyt visuaalinen ilme, jota todellakin on tarkoitus kayttdd todellisuu-

dessa.

Opinnaytetyd opetti minulle ainakin sen, etta pitdd rohkeasti paastaa mielikuvitus
valloilleen jo heti prosessin alussa. Tekemalla saa aikaan. Liséksi luonnosten run-

saus on rikkaus.

Ajankayton kanssa ongelmia kohdattiin. Produktiivinen osuus vei mukanaan, joka

sOi aikaa kirjallisen osuudesta.
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LIITE 1 Teemahaastattelun kysymykset

1. Miten tama osaamisenne syntyi ja lopulta laajeni yritystoiminnaksi?

2. Miten yrityksenne tuote-/palvelutarjonta on yritystoiminnan aikana muuttunut?

Miten osaamista on ajan mittaan kehitetty?

3. Minkalaisia arvoja yrityksenne ja tuotteenne/palvelunne edustaa?

4. Millaisia tulevaisuuden suunnitelmia yrityksellanne on?

5. Mita mielikuvia taitajuuteen mielestanne liittyy?

6. Miksi kadentaitoja ja osaamista kannattaa vaalia?

7. Miten kuvailisitte Etela-Pohjanmaan taitajakeskeisten yritysten yhteistyota?

8. Néaetteko yhteismarkkinoinnin tuovan erityista hyotya?

9. Onko teilla erityisia toiveita tulevan yhteisen visuaalisen markkinointi-ilmeen

suhteen? Mita ominaisuuksia siiné pitaisi mielestanne korostaa?

10. Onko teilla mahdollisesti omia ehdotuksia yhteiseksi markkinointinimeksi? Ku-
vaako yhteismarkkinointinimi "Meiran malliin — Etela-Pohjalaiset taitajat” mieles-

tanne teita yrityksia ja toimintaanne hyvin? Entadpa nimi "Tarinoita taitajista”?
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LIITE 4 Lopullisen tunnuksen luonnoksia
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LIITE 7 Graafinen ohjeisto
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