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Tadmén opinndytetyon tavoitteena oli perehtyd messutapahtuman jirjestimisessd tarvitta-
van markkinointimateriaalin tuottamiseen. Tyon ldhtokohta oli, ettd aiemmin ei ollut vas-
taavaa messutapahtumaa jérjestetty sosiaalialan koulutusohjelmassa eikd valmista mark-
kinointimateriaalia ollut olemassa.

Opinndytetyo oli luonteeltaan toiminnallinen. Kéytdnnon osuudessa suunniteltiin ja toteu-
tettiin yhden messutapahtuman, Hyvén arjen avaimia -messujen markkinointimateriaali.
Tyon tilaaja oli Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun sosiaalialan koulutusohjelman
sosionomiopiskelijat.

Messutapahtumalle suunniteltiin yhtendinen visuaalinen ilme. Ty0n teoreettisena viiteke-
hykseni oli julkaisutekniikan ja visuaalisen viestinnén teoriat.

Opinndytetyon myotd tapahtumalle valmistui yhtendinen markkinointimateriaali. Materi-
aali kattoi messuesitteen, www-sivut, messulehden, lehti-ilmoitukset, kdsiohjelman, mes-
supaikan opasteet sekd muuta tapahtumaan liittyvéa materiaalia.

TyOssdni kdvi ilmi, ettd kannattaa varata riittdvisti aikaa tyon suunnitteluun ja selvittdd
mitd tehdddn, miksi tehddédn ja kenelle tehdddn. Tyo osoitti my0ds, miten tirkedd on, etti
koko markkinointimateriaalin visuaalinen ulkoasu on yhtenéinen.
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The aim of this thesis was to study the process of producing marketing material for trade
fair. The starting point of the thesis was that there was no previous marketing material,
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The thesis was functional. The practical part of the thesis consisted of designing and pro-
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The thesis showed that it is advisable to reserve plenty of time for designing and that it is
important to define thorouglhy what to do, why and for whom. It also showed how impor-
tant it is that all marketing material have a consistent look.
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ESIPUHE

Aiheen ty0lleni sain Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun sosionomiopiskelijoilta. Ai-
hettani olivat ideoimassa messuprojektin ohjaus- ja markkinointiryhmén jésenet ja heisti
erityisesti markkinointiryhmén jasenet sosionomi (AMK) Mari Niemeld ja sosionomi
(AMK) Sirpa Nevasaari. Kidytdnndssd ty0 oli haastavaa, mutta innostavassa sosiono-

miopiskelijoiden ryhmassd mukaansatempaavaa ja mielenkiintoista.

Siis, kiitos Mari ja Sirpa, teiddn panoksenne tyoni onnistumisen kannalta oli korvaamaton.
Kiitokset menevit myos viestinndn pt. tuntiopettaja, filosofian lisensiaatti Tuija Tolonen-
Kytolélle tyoni tekstin ohjaamisesta ja yliopettaja, tekniikan lisensiaatti Veikko Braxille
kannustuksesta ja tuesta. Erityiset kiitokset yliopettaja, filosofian lisensiaatti Maarit Tam-
mistolle opinnédytetyon aiheen hankkimisesta ja tyon ohjauksesta. Lopuksi sanat kérsivalli-

selle ja opiskeluani ymmaértaneelle perheelleni — kiitos, ettd olette olemassa.

Sirpa Hannula

Alavieskassa maaliskuu 2012
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1 JOHDANTO

Taman opinndytetyon tavoitteena on perehtyd messutapahtuman jarjestamisessa tarvittavan
markkinointimateriaalin tuottamiseen. Tyon ldhtokohta oli, ettd aiemmin ei ollut vastaavaa
messutapahtumaa jérjestetty sosiaalialan koulutusohjelmassa eikd valmista markkinointi-

materiaalia ollut olemassa.

Tutkimuksessa tarkasteltiin sitd, millaista markkinointiviestintdd messuja jarjestettdessé on
hyva kayttdd. Opinnaytety6 on luonteeltaan toiminnallinen. Kaytdnndn osuudessa on toteu-
tettu yhden messutapahtuman, Hyvén arjen avaimia -messujen markkinointimateriaali. Ma-
teriaali kattaa messuesitteen, www-sivut, messulehden, lehti-ilmoitukset, kasiohjelman,
messupaikan opasteet sekda muun tapahtumaan liittyvan materiaalin. Opinndytetyon tavoit-
teena on dokumentoida, miten toimiva kokonaisuus syntyy ja jasentyy selkeiden ja yksin-
kertaisten graafisten rakennusainesten pohjalta. Opinndytetyon teoreettisena viitekehykse-

na on julkaisutekniikan ja visuaalisen viestinnén teoriat.

Messutapahtuman esikuvana ovat alalla vakiintuneet vuosittain jarjestetyt sosiaalialan
TERVE-SOS -messut. Suomen suurin sosiaali- ja terveysalan koulutus- ja messutapahtuma
TERVE-SOS pidettiin vuonna 2007 Oulussa (Terveyden ja hyvinvoinnin laitos 2007).
Toimeksiantajalle tuotettu markkinointimateriaali on suunniteltu sekd graafisen suunnitte-

lun teorian ettd tavoitemielikuvan pohjalta.

Tyon toimeksiantajana ovat Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun sosiaalialan kaksi
opiskelijaryhnmé&a. Sosiaalialan koulutusohjelma ei ollut aikaisemmin esiintynyt messuilla.
Tyoni on toimeksiantajalle tarked, koska koulutusohjelmalla ei ollut menettelytapaa, miten

viestid asiantuntijoille ja suurelle yleisolle suunnatussa tapahtumassa.

Ty0 koostuu raportista ja siihen oheistetusta toiminnallisesta osuudesta, joka siséltad markki-
nointimateriaalin. Messujen markkinoinnin tavoitteena on, ettd tapahtuma saa kavijoité ja
osallistujia mahdollisimman paljon. Messujen tarkoituksena on osaltaan olla levittdmassa

sosionomiopiskelijoiden arvoja. Omana tavoitteenani on kasvaa ammatillisesti media-alalla.
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Tyossa on kaytetty lahteind messu- ja markkinointikirjallisuutta mm. Mikael Janssonin Mes-
suguru-kirjaa ja Seija Bergstromin ja Arja Leppésen teosta Yrityksen asiakasmarkkinointi.
Lisé&ksi lahteind ovat olleet visuaalisen viestinnén ja julkaisun teoksia, kuten Pekka Loirin ja
Elisa Juholinin teos Huom! : visuaalisen viestinnan kasikirja ja Anja Alasillan Verkkokir-
joittajan kasikirja.



2 MESSUTAPAHTUMAN MARKKINOINNIN SUUNNITTELU

Messut ovat kaupallisia tilaisuuksia, joissa valmistajat esittelevét ja myyvat tuotteitaan tai
tiedottavat niista yleisdlle. Messut voidaan jakaa ammatti- ja yleisomessuihin. Ammattimes-
sut on suunnattu tietylle ammattikunnalle, ja yleisdmessut puolestaan ovat avoinna suurelle

yleisolle. (Vallo & Hyvarinen 2003, 99-100.) Messut ovat siis markkinointitapahtuma.

Markkinointi kuvataan Bergstromin ja Leppasen teoksessa asiakaslahtdiseksi liiketoimin-
nan toimintatavaksi, jonka avulla oma tarjonta tehdaan jollakin tapaa kilpailijoita halu-
tummaksi ja paremmaksi. Asiakaslahtoisyys tarkoittaa tdssé tapauksessa sitd, ettd yritys
ensin valitsee kohderyhman ja rakentaa sen jélkeen tarjonnan vastaamaan kohderyhman
odotuksia ja tarpeita. Markkinoinnin avulla vieddan hyddyke — itse tuote ja siita koituva
hyoty ja tyydytys — markkinoille houkuttelevasti ja tarpeisiin vedoten, ostohalua synnytta-
en. Kun vield varmistetaan laadukas asiakaspalvelu, luodaan tuloksellisia ja pitkaaikaisia
asiakassuhteita. (Bergstrom & Leppénen 2009, 15). Markkinointi on siis paljon enemmaén

kuin pelkkaa mainontaa ja myyntia.

Yksi markkinoinnin kilpailukeinoista on markkinointiviestintd. Vuokko méérittelee mark-

Kinointiviestinnédn kirjassaan ndin:

Markkinointiviestintd sisaltad kaikki ne viestinnén elementit, joiden tarkoi-
tuksen on saada aikaan yrityksen ja sen eri sidosryhmien vailla sellaista vuoro-
vaikutusta, joka vaikuttaa positiivisesti yrityksen markkinoinnin tuloksellisuu-
teen (Vuokko 2003, 17).

Markkinointiviestinndn keinoja ovat mainonta, myynninedistdminen, tiedotus- ja suhde-
toiminta sek& henkilokohtainen myyntityd. Perinteisesti mainonnan tehtdvd on toisaalta
informoida tuotteen tai palvelun olemassaolosta, toisaalta luoda ja aktivoida tarpeita ja ha-
luja (Aberg 2000, 188). Vuokon teoksessa mainonta méaaritellain maksetuksi ja persoonat-
tomaksi viestinnaksi, joka suunnataan samanaikaisesti suurelle kohderyhmaélle. Mainontaa
valitetdan erilaisten medioiden valitykselld, lopullisena tarkoituksena edistéé yrityksen
tuotteiden tai palveluiden kysyntad tai siihen vaikuttavia tekijoitad. (Vuokko 1993, 92.)

Mainonta on markkinointiviestinnan keinosta yleisin ja nakyvin muoto.



2.1 Messut markkinointitapahtumana

Mikael Jansson kuvailee Messugurukirjassaan messut tapahtumaksi, jonne keréantyy ennak-
koon tiedossa olevana aikana osaava ja alasta kiinnostunut joukko ihmisid. Messut voivat

olla luonteeltaan ammatti-, kuluttaja tai yritysesittelytapahtumia.

Jansson véittaa, ettd informaatiota tulvivassa maailmassa henkilokohtaisen kohtaamisen tar-
keys korostuu asiakassuhteiden rakentamisessa, ja asiakkaat luottavat henkilokohtaisiin suo-
situksiin. Messuilla toimialan viiteryhmaét luovat henkilokohtaisia kontakteja. Kavijat tulevat
messuille saadakseen virikkeitd, osaajien neuvoja, uusia ideoita ja tarkeitd yhteyksia. (Jans-
son 2007, 11-13.) Vaikka mainosviestintd on nykyadn hyvin runsasta ja ostaminen yha hel-
pompaa, kuluttaja haluaa silti edelleen tutustua tuotteeseen tai palveluun henkilokohtaisen
kontaktin kautta.

Naytteilleasettajat sijoittavat myynti- ja markkinointivalineensa messukavijoiden keskuuteen
ja myyvét tuotteitaan. Tapahtuma luo myyjéalle/yritykselle tilaisuuden testata uusia tuotteita
ja vakiinnuttaa oma asemansa markkinoilla. (Jansson 2007, 13.) Messut toimivat kuin mark-
Kinat tai tori: asiakkaita houkuttelee mahdollisuus kustannustehokkaasti katsastaa useita tava-
ran- tai palveluntoimittajia, ja toisaalta kilpailijat ndkevat toistensa tarjonnan. Liséksi yh-
teismarkkinointi on merkittdva kustannusséasto yhteisolle, tassa tapauksessa naytteilleasetta-
jille. (Markkinointiviestinnan Toimistojen Liitto, 2012.) Messupaikalle houkutellut messu-
kavijat ovat jo tullessaan valmiiksi virittdytyneet ldhestymaan myyjaé tutustumaan naytteil-

leasettajien tarjontaan.

Ammattimessut ovat erikoismessuja, jotka ovat tarkoitettu yritysten valiseen markkinointiin.
Ammattimessuille kokoontuvat alan ammattilaiset, koska heilla on mahdollisuus n&hda ker-
ralla kaikki uutuudet ja alan nykyinen tarjonta. (Rope 2000, 381-382.) Messut voivat olla
ammatti- sekd kuluttajamessujen risteytys niin, ettd ensimmaiset paivat ovat ammattilaisille

ja viimeiset paivét suurelle yleisolle.

Ammattimessut eivat ole myynnin tekemisté varten, vaan lahinna uuden tiedon levittamista
varten (Vallo 2003, 100). Kuluttajamessut voidaan luokitella yleismessuiksi sek& erikoismes-

suiksi. Yleismessuilla on eri alojen edustajia, kun taas erikoismessut ovat koottu jonkin tietyn
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aihepiirin ympérille. Kuluttajamessut ovat myyntikeskeisemmaét kuin ammattimessut. (Rope
2000, 380.) Hyvén arjen avaimia -messut olivat juuri tallainen ammatti- sekd kuluttajames-

sujen risteytys.

2.2 Messujen markkinointiviestinta

Onnistunut messutapahtuma on onnistuneen messuviestinnan tulosta. Messuviestinnén tavoi-
te on saavuttaa oikeat kohderyhmat ja vaikuttaa ihmisten mielipiteisiin, Viestinnélla luodaan
kohderyhmille tietty kasitys tapahtuman olemassaolosta ja sen tuottamista palveluista. Mes-
sukavijoiden on helpompi tutustua tapahtumaan sen ollessa jo tuttu. Viestinnan kohdistuessa
oikein, tapahtuma saa tavoittelemansa kohderyhmén ja potentiaaliset asiakkaat paikalle.
(Keinonen & Koponen 1997, 67-68.) Ennen messuja on tarpeen tiedottaa tapahtumasta

kohderyhmille oikeassa mediassa oikealla tavalla.

Yrityksen siséisessa markkinoinnissa tiedotetaan tyontekijoitd, jotka liittyvat lahestyviin
messuihin. Tiedotus kohdistetaan henkildstoon hyvissa ajoin ennen tapahtumaa. Jo suun-
nittelun alkuvaiheessa otetaan huomioon henkildston omat kokemukset ja toivomukset jar-
jestelyjen suhteen. Tydntekijoiden saadessa itse vaikutta ratkaisuihin, he ovat asiantunte-
vampia ja motivoituneempia tydskentelemaan tavoitteiden saavuttamiseksi. Keinonen ym.
selventavéat kuinka hyvin toimiva siséinen tiedottaminen edesauttaa ulospain suuntautuvaa
tiedottamista. Jokainen tapahtumasta perilla oleva tyontekija voi henkildkohtaisesti viestia
tulevasta tapahtumasta ulospéin ja saada tapahtumalle tunnettavuutta. (Keinon ym. 1997,
68-69). Henkiltkohtainen suositus on tehokasta mainostamista, kuten edellisessé kappa-
leessa Jansson mainitsee. Mik& parasta suusta suuhun kulkeva mainostaminen on taysin

ilmaista.

Ulkoisessa tiedottamisessa yksi viestinnan tarkeimpia kohderyhmié ovat lehdist6 ja muut
joukkoviestimet. Messut ovat lehdistolle antoisa uutisléhde, jolla tdytetaan lehtien sivuja
ennen messutapahtumaa ja sen jalkeen. Keinonen ym. kehottavat pitdméan hyvét suhteet
lehdistoon ja toimimaan aktiivisesti lehdistoon pain. (Keinon ym.1997, 69.) Lehdistolle

kannattaa l&hettdd materiaali hyvissé ajoin ennen lehden ilmestymispaivaa.



2.3 Messujen markkinointi mediassa

Asiakkaille eli messuvieraille tiedotetaan tapahtumasta markkinointiviestinnan keinoin,
lahinnd mainonnalla. Mediasuunnittelulla tarkoitetaan optimaalisten medioiden valitse-
mista mainontaan. Mediasuunnittelussa maaritellddn mainonnan tavoite, kohderyhma ja

mainosviesti.

Markkinointiviestinnalle taytyy maéaritelld selked tavoite, joka ilmaisee mit4 hyotya mai-
nostaja odottaa mainokselta. Tavoite voi olla vaikkapa myynnin tai markkinaosuuden kas-
vattaminen tai menekin kiihdyttdminen. Taloudelliseksi tavoitteeksi voidaan lukea viestin-
nén budjetti. (Opasmedia Oy 2012a.) Messutapahtuman markkinoinnin tavoitteeksi voi-
daan suunnitella tietty maara osallistujia kavijoitd, sponsoreita jne.

Seuraava mediasuunnittelun vaihe on madritelld mainonnan kohderyhmd. Méérittelysta
I0ytyvéat avaintekijat, joille pyritadn 16ytdmadn vastaava mediayleisd. Median yleison jou-
kossa on siis yrityksen kohderyhma. Kohderyhmaan vaikutetaan tehokkaasti, vain jos mai-
nosmedia on oikein valittu. ”Yritykset palvelevat kohderyhmié ja mediat yleistja. Mainos-
tajan ongelma on saada ndma kaksi vertaisjoukkoa kohtaamaan mediassa mahdollisimman
tehokkaasti.” (Opasmedia Oy 2012b.) Messutapahtuman kohderyhmd, hyvinvoinnista ja
eldaman laadun parantamisesta kiinnostuneet, kaiken ikéiset, miehet ja naiset, ajateltiin saa-

vuttavan tehokkaimmin alueellisen ilmaisjakelulehden lukijoiden joukosta.

Kun kohderyhmad on I6ydetty, muotoillaan mainosviesti kohderyhmalle sopivaksi. Mainos-
taja paattaa, mité tehokeinoja hén tarvitsee muotoillakseen sanomansa. Mainoksen suunnit-
teluvaiheessa valitaan kerronnallinen nakdkulma yritykseen, tuotteisiin tai palveluihin. N&-
kdkulma konkretisoituu mainosviestisséd, jonka medialahtdisia piirteitd ovat muoto, sisalté
ja kohdistaminen. Suunnitellaan ensinnékin muoto, omaksutaanko viesti parhaiten nékoais-
tin, kuuloaistin vai kokemusperdinen havainnoinnin kautta, toiseksi sisaltd, mill& peruste-
luilla viesti vetoaa jarkeen ja tunteisiin ja kolmanneksi mukautuminen, monistetaanko sa-
ma viesti kaikille vai mahdollistaako media viestin erilaistamisen eri vastaanottajille.
(Opasmedia Oy 2012c.) Messujen kohderyhma sai mainosviestin painetun liitteen muodos-
sa. Viestissa kohderyhmaa houkuteltiin 1ahtemaan liikkeelle ja vierailemaan tapahtumassa,

mainostamalla erityisesti tapahtuman vetonauloiksi suunniteltuja esiintyjiéa.



3 SOSIAALIALAN MESSUT - HYVAN ARJEN AVAIMIA

Kevaalla 2007 Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun kolmannen sosionomiopiskelijat
saivat tehtdvékseen jarjestaa sosiaalialan ammattilaisille ja tavallisille ihmisille suunna-

tun messutapahtuman. Messutapahtuman nimi oli Hyvan arjen avaimia.

3.1 Messut sosionomiopiskelijoiden projektiyona

Tyoni tilaaja on Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun sosiaalialan koulutusohjelman
kolmannen vuoden aikuisopiskelijaryhma ja nuoriso-opiskelijoiden ryhmé. Téssé rapor-
tissa tullaan my6hemmin kdyttdmadan sanoja messujen jarjestijad tai markkinoin-
timateriaalin tilaaja, kun puhutaan ammattikorkeakoulun koulun sosionomiopiskelijoista.
Koulutusohjelman johtaja on yliopettaja KT Leena Raudaskoski. Tyoni tyéeldmdaohjaa-

jaksi on nimetty lehtori Marja Savolainen.

Opiskelijat aloittivat sosiaalialan opinnot vuonna 2005 suuntautumisvaihtoehtonaan kasva-
tus- ja perhetyo ja palveluohjaus. Suoritettava tutkinto on sosionomin ammattikorkeakou-
lututkinto, laajuudeltaan 210 opintopistettd. Kolmen ja puolen vuoden opintojen jélkeen
opiskelijat valmistuvat AMK-sosionomeiksi. Messujen jarjestdiminen kuului opiskelijoiden
projektiopintoihin.

Messujen tavoitteena on Hyvén arjen avaimia -teemaan mukana kuljettaen tuoda sosiaali-
palveluja lahemmaéksi tavallista ihmistd, seka pohtia sosiaalipalvelujen tulevaisuutta muu-
toksissa, nimenomaan palvelujen kayttdjien nakokulmasta. Tavoitteena on myos tehda so-
sionomien osaamista ammattilaisina tunnetuksi. Messujen ensimmaisend paivana pidettiin
sosiaalialan asiantuntijaseminaari ja -paneeli sosiaalipalveluista, palveluohjauksesta ja per-
heen arjen avaimista. Toisena pdivana "Voimavaroja kaikille" -suuren yleisén paivana nah-
tiin ndytteilleasettajia ja luentoja hyvinvointiin ja voimavaroihin liittyvista asioista.
(Messutydryhmien raportit 2007.)
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”Arvot ovat pysyvid uskomuksiamme tiettyjen tavoitteiden tai kayttdytymisen parem-
muuteen. Nama uskomukset ohjaavat ja suuntaavat kaikkea toimintaamme.” (Viestinta-
tieteiden yliopistoverkosto 2012). Messujarjestaja halusi valittaa toiminnallaan seuraavia
arvoja eli hyvan arjen avaimia: ehj& perhe, esteettomyys, kuunteleminen, toimeentulo,
yksilollisyys/subjektiivisuus, luottamus, jaksaminen, -rakkaus, -ystavyys, ymmaértdmi-
nen, toimiva vuorovaikutus, monipuolisuus, rakkaus, riittdvat younet, kaverit, harrastuk-
set, mielekds tyo, tarpeeksi aikaa itselle, tyydyttava terveydentila, sopivasti pahkingita
purtavaksi, hyvaa ruokaa, mahdollisuus puhua silloin kun sille on tarvetta, esteettomyys,
tasa-arvoisuus, hymy ja perustarpeiden tyydytys (Messutyéryhmien raportit 2007).
Markkinointimateriaalissa ké&ytettavien graafisten elementtien, kuten liikemerkin, tun-

nusvarien ja grafiikan, tulisi viestittaa tilaajan arvoista.

Messuilla ei ollut taloudellisia tavoitteita, sill4 tapahtuman ei taytynyt tuottaa voittoa.
Tarkoitus oli, ettd sponsoreiden avustuksilla, mainoslehden ilmoitusmyynnilla, naytteil-
leasettajien poytdmaksuilla ja pd&dsymaksutuloilla katettaisiin kulut. Jos budjetti jaisi mii-

nukselle, oppilaitoksen koulutusohjelma kattaisi loput kulut.

3.2 Sosiaalialan tapahtuman kohderyhma ja naytteilleasettajat

Messutapahtuman ensimmainen paiva, seminaaripéiva, oli suunnattu sosiaalialan ammat-
tilaisille ja sosiaalipalvelujen tilasta kiinnostuneille toimihenkil6ille, virkamiehille ja
luottamushenkil6ille. Messujen teemaa tarkasteltiin mm. sosiaali- ja terveysohjelman

haasteiden seka sosiaalihuollon palveluiden laadun ndkdkulmasta.

Messujen toinen péiva oli avoin kaikelle kansalle ja Hyvén arjen avaimia -teema tuotiin
esille eri naytteilleasettajien ja luennoitsijoiden toimesta. Tarkoituksena oli myds tehda
sosionomien tyokenttdd tunnetuksi. Messumarkkinoinnin kohderyhmana oli Ylivieskan

seutukunnan ja naapurikuntien asukkaat Oulun ja Kokkolan valill&.

Messujen naytteilleasettajina oli hyvinvoinnin eri osa-alueiden toimijoita ja yhdistyk-
sid, jotka esittelivat palveluitansa ja toimintaansa. Lisédksi messuille osallistui yrityk-

sid ja késityolaisid, jotka myivéat ja esittelivat tuotteitaan. Messupdivien esiintyjiksi
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oli hankittu sosiaalialan asiantuntijoita sek& yleis6d houkuttelevia julkisuuden kuului-
sia esiintyjid. Lapsia viihdytettiin omalla ohjelmalla.

3.3 Markkinointimateriaalia sosiaalialan messutapahtumaan

Messujen markkinointitiimin vetdjd perehdytti minut tehtdvaan ja esitti, mink&laista markki-
nointia tiimi oli ajatellut. Messuille haluttiin mm. oma esite, nettisivut, lomakkeet, lehti-
ilmoitukset, juliste ja lehti. Tiimin vetdjan kanssa kerasimme kaiken siihen mennessa saata-
van infon syksyll& pidettdvasta tapahtumasta ja suunnittelimme messuesitteen rungon. Mes-
suesite tarvittiin hyvin pian esittelymateriaaliksi Oulun TERVE-SOS -messuille. Aikataulu

oli tiukka, ja lyhyen suunnitteluvaiheen jalkeen totutukseen piti kayda késiksi ripeasti.

Suunnittelun alussa kehitettiin messujen liikemerkki ja talotyyli, joiden mukaan messuesite
valmistettiin. Samaa talotyylia kaytettiin nettisivuihin, jotka valmistettiin pian esitteen jul-
kaisemisen jalkeen. Seuraavaksi valmisteltiin messulehted. Kesén aikana sosionomiopiske-
lijat myivat lehteen ilmoituksia ja lehden taitto kdynnistyi reilu kuukausi ennen messuajan-
kohtaa. Loppukesasta valmistettiin myds loput markkinointimateriaalit kuten paitapaina-
tukset, julisteet ja lehti-ilmoitukset.

Materiaali teetettiin kustannussyista opiskelijatyoné — ei tilaustyona. Tydssa piti huomioida
sponsorien ja yhteistydkumppaneiden, mainostajien, esiintyjien ja naytteilleasettajien na-

kyminen materiaalissa.
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4 MARKKINOITIMATERIAALIN TOTEUTUS

Messutapahtumalle luotiin yhteisdilme, josta se tunnistetaan ja jolla se erottuu ymparis-
tostdan. Yhteisdilmeelld tarkoitetaan organisaation visuaalista ilmettd, toisin sanoen talo-
tyylid. Talotyyli kasittdd ne tekijat, jotka madrittavat, milta tyoyhteisé ndyttdd ulospéin.
YhteisOilmeeseen vaikuttavat toimipisteiden ulkon&ko, ilmoitustaulujen, julisteiden, tai-
de-esineiden ja muiden nakyvilla olevien viestien antamat vaikutelmat, yhteison liike-
merkki seka kirjallisen aineiston ulkonakoé. (Aberg 2000, 146.) Visuaalista ilmetté pyrit-

tiin toteuttamaan kaikessa messumateriaaleissa.

Tapahtuman markkinointimateriaalille suunniteltiin yhtendinen ulkoasu. llmeen suunnit-
telu lahti messujen tunnuksesta, liikemerkista. Tilaaja oli valinnut mieleisensd merkin,
johon liséttiin messujen slogan hyvén arjen avaimia. Merkki oli véariltdan oranssi. Toisek-
si variksi valikoitui limen vihred, tilaajan toiveiden mukaan. Vihre4 kuvastaa mm kasvua,
vihreitd arvoja jne., ja sopi hyvin tapahtuman henkeen. Vihreda kaytettiin mm. logossa
”Hyvan arjen avaimia”. Liikemerkissa olevaa oranssia kaytettiin toisena tunnusvéarina

materiaalissa.

Ensimmainen materiaali, messuesite valmistettiin jakoon TERVE-SOS-messuilla. Esit-
teessa mainittiin mm. wwwe-sivut, joiden julkistamispéiva oli muutaman viikon péésta.
Nettisivut valmistuivat esitteen pohjalta. Sisaltd oli sama kuin esitteessa. Sivuille péivi-

tettiin uusin tieto messuista.

Messulehden valmistelu aloitettiin hyvissé ajoin, jotta ilmoitusmyyjille jai riittavasti aikaa
hankkia ilmoitukset lehteen. Kun lehden tarkeimmat tiedot; koko, volyymi, ilmestymispéi-
va ja hinta oli paatetty, voitiin laatia lehden mediakortti ilmoitusvalmistajille myynnin tu-
eksi. Lehden taittoon pé&astiin, kun osa ilmoituksista ja toimituksellisesta materiaalista oli

valmis.

Messutapahtumaa markkinointiin ilmoituksin useissa ammatti- ja sanomalehdissa. 1Imoi-
tusten ulkoasu pyrittiin pitdmaan ilmoittelun ajan samana, vaikka sisélt6 muuttui. llmoi-

tusten sisaltéd muutettiin lehden lukijakunnan mukaan ja senhetkisen tiedon mukaan,
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mitd messutapahtuman sisallgsté oli tietoa. lImoitukset toimitettiin lehtien toimituksiin

mediatiedoissa kerrottujen vaatimusten mukaisesti.

Messutapahtuman jarjestajalle valmistettiin tarvittavat materiaalit toimiessaan messuta-
pahtumapdiving, kuten painatuksen messupaitaansa, kavijoille jaettava kdasiohjelma ja

messupaikan opasteet ja infotaulut.

4.1 Talotyyli ja liikemerkKki

Talotyyli on tapa, jolla yritykset ja yhteisot kertovat itsestddn ja toiminnastaan omalla ja
muista poikkeavalla tavalla. Yrityksilla ja yhteisoilld on oma persoonallisuus eli yritysper-
soonallisuus, joka luodaan visuaalisin keinoin ja joka vaikuttaa talotyylin syntymiseen ja
muokkautumiseen oikeaan suuntaan. Yrityspersoonallisuus syntyy vaikutelmista, joita yh-
teisO tai yritys valittad ymparistoonsa ja joka helpottaa sen tunnistamista sek& muistamista.
(Loiri & Juholin 1998, 129-136.) Uudesta talotyylistd, kuten tapahtuman talotyylistd, on

syyté tiedottaa kaikille tapahtuman jarjestajille.

Né&kyvimmat osat talotyylista ovat tapahtuman logo ja liikemerkki. Logo on yrityksen tai
tapahtuman nimen kirjoitustapa ja litkemerkki puolestaan on kuvallinen symboli, joka ku-

vastaa ko. yritysté tai tapahtumaa.

Messutapahtuman liikemerkki, kuvallinen symboli, saatiin mediatekniikan opiskelijoiden
suunnittelun tuotoksena (KUVIO 1). Mybhemmin tapahtuman teemasta noussut tapahtu-
man nimi eli logo "Hyvén arjen avaimia” piti liittaa liikemerkkiin. Liikemerkin suunnitteli-
jan alkuperdisideaa jouduttiin muuttamaan niin, ettd saatiin tapahtuman logo liitettyd sym-
boliin (KUVIO 2). Liikemerkissa haluttiin korostaa tapahtuman teemaa ja siksi logo lisét-
tiin isommalla pistekoolla kuin alkuperéisessa. Tapahtuman tunnusvéri vihred nakyy liike-
merkin logo-osassa. Liikemerkki ja logo suunniteltiin kdytettavan yhdessé, ei irrallaan toi-

sistaan.
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Sosiaalialan messut

KUVIO 1. Messujen alkuperdinen litkemerkki

KUVIO 2. Messujen lopullinen litkemerkki

4.2 Messuesite

Messuesite tehtiin markkinoinnin apuvilineeksi. Ennen messutapahtumaa esitteen avulla
esiteltiin mahdollisille messuille osallistuville yhteistydkumppaneille ja yleisolle tapahtu-
maa. Esitettd jaettiin muun muassa Oulun TERVE-SOS-tapahtumassa. Esitteen avulla han-
kittiin ndytteilleasettajia, ja se liitettiin kutsujen mukaan. Esitteen kautta sosiaali- ja ter-
veysalan ammattilaiset ja suuri yleis6 saivat ensimmaéisen kosketuksen tapahtumaan. Mes-
suesitteestd kdvi ilmi messutapahtuman sisélto ja esittely tapahtuman jérjestéjistd ja koulu-

tusohjelmasta.

Yksi visuaalisen viestinndn suunnittelun osa on virien kdyttd. Virit vaikuttavat ithmisen
mieleen. Sairaalan vihred véri on rauhoittava, sininen viilentdd, kun taas punainen lammit-
tad. (Loirt ym. 1998, 111.) Viri on vahva ja tunteita herdttdava suunnittelun osa-alue. Siksi
vérin valitseminen ei ole yhdentekevdd, vaan sithen tulee paneutua ja eri vaihtoehtoja on
verrattava keskendin. Vérid kéytetddn herdttdméén tunteita ja ilmaisemaan personallisuut-
ta. Visuaalista ulkoasua suunnitellessa kannatta pitdd mielesséd kenelle suunnittelee, jotkut
vérivalinnat ovat parempia kuin toiset tietylle yhteisolle. Messuesitteessé oli selvdsti néhta-

vissd tapahtumaan valitut perusviérit, oranssi ja vihred.
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4.3 Www-sivut

Internet on oleellinen osa mediaa, ja sitd kaytetdan rinnakkain muiden mainosmedioiden
kanssa (Kuluttajavirasto 2012). Internetmainonta on halpaa, mutta mainonnan haaste on
siing, ettd kavija ei eksy www-sivuille vahingossa, vaan sivuja on markkinoitava tehok-
kaasti, jotta sivuilla vierailtaisiin (Koulutus- ja konsultointipalvelu KK Mediat 2012). Hy-
van arjen avaimia -tapahtuma sai wwwe-sivut, joilla tiedotettiin ja mainostettiin messuta-

pahtumaa.

Vain www-sivut, jotka kavija 10ytdd, merkitsevét jotain. Jos/kun halutaan sivuille 10yté-
neen kavijan pysyvéan sivustolla vield ensimmaisen silmayksen jalkeenkin, sivujen tulisi
olla visuaalisesti miellyttava, selked ja helppokayttdinen seké sisalléltdédn mielenkiintoinen
ja ajantasainen. (Vuori 2012). Www-sivut tehtiin, koska internetissa sivujen avulla tiedot-
tamisen voi tehdd nopeasti ja ajantasaisesti, lisaksi mainostaminen internetissa oli tilaajalle
halpaa. Messujen nettisivut sijoitettiin oppilaitoksen www-palvelimelle. Sivujen osoite on
http://ylivieska.cou.fi/messut2007. Jotta kavijat I0ytaisivat www-sivut, sivujen osoite mai-

nittiin kaikissa painetuissa markkinointimateriaaleissa.

Www-sivujen visuaalinen suunnittelu eroaa perinteisesté graafisesta suunnittelusta, 1ahinna
siind ettd, ulkoasun liséksi verkkosivu tarvitsee kayttoliittymén eli tavan liikkua sivustossa
sekd tavan vuorovaikutteisesti kéyttdd sen toimintoja. (Hatva 2003, 52-53.) Internet kéyt-
toon tarkoitettujen www-sivujen suunnittelussa sovellettiin samoja graafisen suunnittelun

periaatteita kuin perinteissa graafisessa suunnittelussa.

Merkittavin ero www-sivujen ulkoasun suunnittelun ja esim. sanomalehden taiton valilla
on se, ettd painotuotteen suunnittelija pystyy paremmin hallitsemaan lopputulosta ja tietaa,
millaisessa muodossa kayttédjé saa tuotteen (Hatva 2003, 39). Jotta www-sivujen toimivuu-
desta ja ulkonadn oikeellisuudesta voitiin olla varmoja, valmiita www-sivuja testattiin

useilla eri verkkoselaimilla ennen kayttdonottoa.

Kéytettavyyden tutkija Jakob Nielsen on tutkinut painetun julkaisun ja verkkojulkaisun

eroja. Nielsen antaa kaytettdvyydelle — esim. kuinka www-sivut soveltuvat aiottuun
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tarkoitukseen — viisi laadun osatekijaa: opittavuus, tehokkuus, muistettavuus, virheetto-
myys ja miellyttavyys. Kéaytettavyyden liséksi Nielsen puhuu tuotteen hyodyllisyydesta.

Opittavuudella Nielesen tarkoitetaan sitd, kuinka helppoa kéyttdjan on tehda tuotteen avul-
la perusasiat ensimmaiselld kayttokerralla, ja tehokkuus mitataan sitd, kuinka nopeasti
kaytt4ja tehtavat tekee. Muistettavuus kuvaa sitd, kuinka helposti k&yttdja muistaa aiemmin
oppimansa, kayttajan palaessa tuotteen &areen uudelleen. Virheettomyydelld mitataan sitd,
kuinka paljon kayttaja tekee virheitd, kuinka vakavia ne ovat ja kuinka helppoa virheet on
korjata. Miellyttavyys sisaltad kayttajan arvion siitd, kuinka miellyttava tuote on kayttaa ja
hyodyllisyydelld puolestaan arvioidaan, kuinka hyvin tuote sopii tychon, johon se on tar-
koitettu. (Nielsen 1993). Kertaluontoiselle messutapahtumalle valmistettiin yksinkertaiset

ja helppokéayttoiset www-sivut.

Anja Alasilta Verkkokirjoittajan kasikirjassaan kehottaa jakamaan www-sivujen suunnitte-
lun seuraaviin tehtéviin. Ensiksi kartoitetaan, mita tehtévia sivuston on tarkoitus tayttaa ja
toiseksi selvitetdadn seka tarjolla oleva sisalto, etté tarpeet ja tilanteet, joihin lukijat voivat
sitd kayttad. Naiden kartoitusten pohjalta saadaan alustava luonnos sivustosta. Luonnoksen
pohjalta rakennetaan tarkka sivukartta, joka tayttdd sivustolle madritetyt tehtavat. Taman
jalkeen tarkennetaan jokaisen sivun viestintatehtdva. Jotta lukija saisi parhaan mahdollisen
hyodyn, suunnitellaan sivuston linkit muihin sivustoihin. Viimeiseksi selvitetddn onko
suunnitelma mahdollista toteuttaa teknisesti suunnitellussa ymparistossa. (Alasilta 2002.)

Tapahtuman sivuja suunniteltiin Alasillan ohjeiden mukaisesti.

Tiedottamisen ja mainostamisen lisdksi messujen www-sivujen tehtdva oli olla myynnin
apuvéline. Messupaikkojen myyjat ja néytteilleasettajat yleensd sopivat messupaikalle
naytteille asettumista puhelimitse — molemmilla osapuolilla oli mahdollisuus nahda ajan-
tasainen varaustilanne omilla verkkoselaimillaan. Www-sivulla olevaa kuvaa apuna
kayttden poytien myyja ja naytteilleasettaja sopivat ja varasivat paikan messupaikalta
(KUVIO 3). Kuvaa pidettiin ajan tasalla merkitsemélld siihen varatut paikat. Néaytteil-
leasettajille ja sponsoreille annettiin julkista ndkyvyytta lisddmalla heidan tietonsa ja www-

linkkinsa tapahtuman sivulle.
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4.4 Messulehti

Messujen jarjestdmiseen liittyi runsaasti suoramainontaa, esimerkiksi Oulun Eteléinen -
ilmaisjakelulehden mukana jaettu messuliite. Bergstrom ym. madrittelevat suoramainon-
nan osaksi suoramarkkinointia, joka on sek& media ettd jakelutie (Bergstrom ym. 1997,
189). Suoramainonnan etu, muihin mainonnan muotoihin verrattuna on se, etta sen asia-
kasryhma on tarkasti kohdennettavissa, eteenkin kun kéytetdaan kohdistettua eli osoitteel-
lista suoramainontaa. Kun halutaan mainostaa suurelle joukolle tietylld alueella, kédyte-
tddn kohdistamatonta eli osoitteetonta mainontaa. (Bergstrom ym. 1997, 241.) Tapahtu-

man osoitteettoman suoramainonnan kohde oli Oulu—Kokkolan valisen alueen vaesto.

Bergstrom ym. luettelevat teoksessaan suoramainonnan tavoitteita. Tavoitteita ovat saada
asiakas toimimaan heti, tehda tuotetta tunnetuksi, tehda tutkimusta asiakkaan ostotottu-
muksista, testata mainonnan tehoa eri valineill4, saada uusia nimi& asiakasrekisteriin ja
tukea myyntityota. (Bergstrom ym. 1997, 241.) Suoramainonnan tavoite oli tehd& messu-

tapahtuma ja tapahtuman jarjestéja tutuksi seka saada ihmiset liikkeelle.

Hyvén arjen avaimia -tapahtuman messujulkaisu péatettiin valmistaa jaettavaksi alueelli-
sen ilmaisjakelulehden liitteend. Messulehden formaatti tuli olemaan 12-sivuinen tabloidi.
Julkaisu painopinta olisi 6-palstainen, eivatkd kuvat mene reunoilta leikkaukseen. Julkai-

sun visuaalinen ulkoasu ja taiton layout suunniteltiin tapahtuman talotyylid noudattaen.

Taitolla tarkoitetaan julkaisun elementtien sommittelua ja tyylittelyd informatiivisesti,
puhuttelevasti, mielenkiintoa herattden ja helposti luettavasti. Taitolla pyritdén siihen,
ettd julkaisun ilme jalostuu ja ettd se erottuu edukseen ympaéristostaan ja kilpailijoistaan.
(Loiri ym. 1998, 70.) Messuliitteen aukeamien taittotyyliksi valittiin perinteista uutis-
painotteista sanomalehtitaittoa muistuttava samanrakenteinen muoto. Tdmé& muoto antoi

mahdollisuuden sijoitta ja ryhmitella sivulle m&aramuotoisia ilmoituksia.

Taitto on visuaalisen sommittelun tulos, ulkoasu. Visuaalinen sommittelu yhdistaa
toimitukselliset tekstit, kuvat, ilmoitukset, grafiikat ja typografiset tekijat toimivaksi
kokonaisuudeksi. Taiton elementit sijoitellaan sivuille ja hiotaan lopulliseen muo-

toonsa. Naista syntyy viimeistelty ja miellyttdva ulkoasu. Taiton tulee tukea julkaisun
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tai muun painotuotteen péaviesteja. (Graafinen.com 2012.) Taitossa pyrittiin korosta-

maan messumainonnan paaviestia.

Taiton esivalmistuksessa tehtiin paperille lehden sivutaittomalli. Sivutaittomallin etusi-
vulle tapahtuman liikemerkin ja tarkeimpien tapahtumatietojen alle varattiin tila messu-
jen paéesiintyjien ja jarjestdjan esittelyyn. Etusivulla pitéisi ndkyda myos sponsoreiden
liilkemerkit. Takasivu, joka on paasivun jalkeen toiseksi parhaiten lukijan huomiota saava
sivu, suunniteltiin messupdivien ohjelmaa varten. Paakirjoitus sijoitetaan yleensa lehden
alkuosaan ja niin messulehden taittosuunnitelmassakin tehtiin. Kakkossivulle paakirjoi-
tuksen lisaksi varattiin paikka apinalaatikolle ja muulle toimitukselliselle aineistolle.

Ennen lehden varsinaista taittoa valmistettiin ilmoitukset. Suurin osa ilmoituksista saatiin
sdhkoisessé muodossa. Osa oli taysin painovalmiita pdf-tiedostoja tai valmistet-
tiin/muokattiin ilmoittajan layoutin mukaan l&hetetystd materiaalista. Pienempi osa il-
moituksista saatiin paperille luonnosteltuna, jotka valmistettiin kokonaan itse, tekstin la-
tomisesta ja kuvan skannaamisesta lahtien. Kaikki taitossa valmistetut ja/tai muokatut
ilmoitukset hyvéksytettiin asiakkaalla ilmoituksen siséllon osalta. Valmiina toimitetut
ilmoitukset tarkistettiin, jotta ne olivat lehden laatuvaatimusten mukaisia.

Maksetut ilmoitukset ja toimituksellinen sisélté ryhmitettiin lehdessé niin, ettd sivun va-
sen yldkulma varttiin péajutulle, sen l&heisyyteen tila pienemmille jutuille ja aukeaman
alaosa oli tarkoitettu ilmoituksille. Keskiaukeama kokonaisuudessaan varattiin messuille
osallistuvien naytteilleasettajin ja yhteistyokumppaneiden esittelyyn. Aukeamalle tulisi
myos tarkein info tapahtumasta. Lehden sivutaittomallin luonnostelu jélkeen, voitiin tait-
to-ohjelmalla tehda valmiiksi sivupohjat. Sivupohjiin asetettiin sivukoko, painopinta,

palstat, yla- ja tunnisteet sekd sivunumerot.

Varsinaiseen taittoon paastiin, kun suurin osa ilmoituksista oli valmiina, ja loppujen myy-
tyjen ilmoitusten koko ja méara tiedossa. Ilmoitukset pyrittiin ryhmitteleméan paikka-
kunnittain samalle sivulle. Juttuja taitettiin sivupohjille sitd mukaan, kun niita saatiin.
Kéytannossé taitto eli hyvin paljon, koska ilmoitukset valmistuivat vaiheittain ja jutut

kuvineen saatiin kokoon vasta aivan lehden painon deadlinen alla.
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Taiton jalkeen lehti oikoluettiin oikovedoksista sekd tarkistettiin, ettd kaikki sivuille
suunniteltu materiaali oli sivuilla. Viimeising ty0vaiheina tarkistettu painopinta valmistet-

tiin painon vaatimusten mukaiseen painokuntoon ja lahetettiin painoon.

Messulehti painettiin tabloidikoossa sanomalehtipaperille. Lehti oli nelivarinen, kuusi
palstainen ja 12-sivuinen. Lehden vastaavaksi toimittajaksi nimettiin messujen markki-
nointiryhman vetdja. limoitusvastaavaksi nimettiin markkinointiryhman toinen jasen. Vas-
taavan toimittajan tehtédva oli toimittaa lehteen tuleva toimituksellinen aineisto. Juttuja
lehteen Kirjoittivat opiskelijat itse, ja messujen esiintyjiltd pyydettiin kirjoituksia. limoi-
tusvastaavan tehtdvé oli toimittaa ilmoitusaineisto lehden taittoa varten ja toimia ilmoi-

tusmyyjien ja taiton yhdyshenkiléna.

4.5 Juliste

Tapahtumaa suunniteltiin viestittavén julisteilla, joita sijoitetaan nakyville julkisille pai-

koille, missa ihmisia on paljon liikkeella.

Julisteen sommitteluun pétevat visuaalisen viestinnédn lainalaisuudet. Julisteen tai kuvan
osat jarjestellddan ja sommitellaan, pinnalle siten, ettd sommittelu tuo siitd esille asioita
halutussa jarjestyksessa. Sommittelulla on omat sddntonsa ja ne perustuvat tapaan, jolla
ihmiset havaitsevat asioita. Hyva kuva on mielenkiintoinen, ja sommittelu auttaa katsojaa

jasentdmaan kuvan siséltdmaén viestin.

Sommittelun peruselementtien pisteen, viivan, pinnan ja kappaleen avulla kuvaan luo-
daan muotoja, rytmié ja liikettd. Katsoja ohjataan havaitsemaan tarkeat asiat sijoittamalla

ne optisen pisteen ja tasapainolinjan laheisyyteen.

Véri on tehokas sommittelun elementti. Paitsi ettd véri painottaa asioita ja vaikuttaa ku-
van tasapainoon, se luo katsojassa mielikuvia. (Loiri ym. 1998, 68). Messutapahtuman
tunnusvareilld limenvihreélld ja oranssilla on oma viestinsd markkinointimateriaaleissa.
Vihread liitetddn hedelmallisyyteen ja elinvoimaan. Vihred on eldmén ja kasvun merkki, ja
vari liitetddn luontoon ja luonnon henkiin herd&@miseen. Vihreédlld on my6s negatiiviset

savynsd, koska jotkut voimakkaat ja kirkkaan vihreét koetaan negatiivisina ja hyokkaavi-
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né. Oranssia puolestaan pidetadn hyvin lampimana varilta. Oranssiin liitetddn sanoja ku-
ten voima, menestys, viehdtysvoima, vetovoima, auktoriteetti ja ilo. (Hintsanen, P. 2000—
2007). Tunnusvéreistd vihred oli hyvin linjassa tapahtuman kautta viestittavien arvojen

kanssa.

Juliste A3-kokoa valmistettiin, mutta se ei kelvannut tilaajalle eikd sitd kéytetty. Paéasyy
hylk&&dmiseen oli, ettei yleisOpdivan pééesiintyjan tiedot ehtineet julisteeseen. Lisaksi
hylk&&mispaatoksen vaikutti se, etté julisteen visuaalinen ulkoasu poikkesi muusta mark-

kinointimateriaalista selvasti.



20

4.6 Omat ilmoitukset muissa lehdissa

Lehtimainonta on padasiassa maksettua joukkoviestintdd sanomalehdissa. Lehtimainonta

on hyvin kallista ja syyté tarkkaan suunnitella, missa lehdissa ilmoitellaan.

Bergstrom ym. selittdvat suomalaisten lukevat paljon sanomalehtid. Heiddn mukaansa sa-
nomalehteen myos luotetaan. Mainosvélineena sanomalehden etuja ovat nopeus ja paikalli-
suus. Ongelmakohdiksi he mainitsevat, ettd nuoret kayttavét vain vahan aikaa sanomaleh-
den lukemiseen, mainoksella on lyhyt vaikutusaika, eik& yhdelld sanomalehdell& voi ta-
voittaa kaikkia suomalaisia. (Bergstrom ym. 1997, 212-214.) Kertaluontoisen messutapah-
tuman mainostamiseen hyvin soveltui lyhytvaikutteinen sanomalehtimainonta, jota kaytet-

tiinkin runsaasti messumarkkinoinnissa.

Sanomalehtien lisdksi suomalaiset lukevat ahkerasti myos aikakauslehtid. Aikakauslehtia
ovat lehdet, jotka ilmestyvét korkeintaan kerran viikossa ja ainakin 4 kertaa vuodessa. Tés-
t4 johtuen aikakauslehti ei sovellu nopeatempoiseen tarjousmainontaan. Aikakauslehdissa
mainonta on kuitenkin pitk&vaikutteista ja valtakunnallista. Aikakauslehtimainos on myds
helpommin kohdennettavissa tietylle asiakasryhmélle kuin sanomalehtimainos. (Bergstrom
ym. 1997, 215-216.) Messumainoksia l&hetettiin useille ammattilehdille.

Hyvéa mainos herattaa katsojan huomion, saa tdméan kiinnostumaan ja haluamaan tuotetta ja
tekemadn paatoksen sen hankkimiseksi. Lahtinen & Isoviita neuvovat kayttdmaan ilmoi-
tuksen ominaisuuksia tehokkaasti hyodyksi. Mainos on sité tehokkaampi, mit& suurempi se
on kooltaan, mutta my6s kalliimpi. Mainoksen persoonallinen muoto heréttdd huomiota ja
kiinnostusta. P&aotsikon on syyta olla lyhyt ja iskevé, siséltden kohderyhmén ja tarjottavan
hyoédyn. IImoituksen huomioarvoa nostaa tekstin katkaisevat, kertovat valiotsikot. Lyhyt ja
iskevé iskulause ja& mieliin ja pitad tuotteen mielessa. Leipateksti voi olla pitkakin, jos se
sisdltda kiinnostavan tarinan. Liikemerkki ja yhteystiedot on syyta olla riittdvan isoina, jot-

ta tuote yhdistetddn mainostajaan. (Lahtinen & Isoviita 2001.)

Kuvat, mieluiten henkilokuvat, lisd&dvat huomattavasti ilmoituksen tehoa. Yksi iso kuva on
yleensa parempi kuin monta pienta kuvaa. Kuten kuvat myds yhteen sopivat varit nostavat

ilmoituksen huomioarvoa ja luovat mielleyhtymid. Taitavalla ilmoituksen elementtien
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sommittelulla luodaan tasapainoin tulos, huomioiden ettéd tyhj& tila on yksi sommittelun
merkittdva elementti. (Lahtinen ym. 2001.) Koska Hyvan arjen avaimia -tapahtumalla ei
ollut omaa kuvamateriaalia, markkinointimateriaalien kuvituksena kaytettiin tapahtuman

esiintyjien kuvia.

Messuilmoituksia julkaistiin paikallis- ja ilmaisjakelulehdissé sekd ammattilehdissa. 1lmoi-
tukset olivat kooltaan 1-4 palstan levyisia nelivéri-ilmoituksia. llmoitukset pitivat sisallaan
leipatekstin, jossa kerrottiin messutapahtuman sisaltd, aika paikka ja jarjestdja. Varia il-
moituksiin toi tapahtuman liikemerkki ja jarjestavan oppilaitoksen liikemerkki. Huomioar-
voa ja erottuvuutta lisattiin varillisellda kulmista pyoristetylla kehyksellg, joka nosti ilmoi-
tuksen hyvin esiin muiden ilmoitusten joukosta. Koska tapahtumalla ei ollut omaa kuvaa,
ilmoitukset julkaistiin ilman kuvitusta siihen asti, kunnes péaesiintyjat olivat tapahtumaan
I0ytyneet. Kustannussyitd ilmoitukset olivat aika pienikokoisia. Koska kaksipaivéisen ta-
pahtuman tiedot, piti mahduttaa pieneen ilmoitustilaan, jouduttiin sommittelu tekemaan,

yhden tehokeinon, tyhjén tilan kustannuksella.

Messujen jalkeen julkaistiin messujarjestajan kiitosilmoitus paikallislehdissa: ”Kiitimme
yhteistyokumppaneitamme, messulehdessamme ilmoittaneita sekd arpajaisiamme tukenei-

ta yrityksia avustaessanne messuprojektimme toteuttamisessa.”
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4.7 Visuaalisen ilmeen kaytté muussa materiaalissa

Messutapahtumaa varten valmistettiin my6s muuta markkinointimateriaalia kuten paita-
painatukset, Esiinnymme messuilla -ilmoituspohja naytteilleasettajille, puffijuttu Kérk-
kaisen mainoslehteen, bannerit k&rkimaratonissa, kasiohjelmat sek& messupaikan erilai-

set opasteet.

Bergstrom ym. kutsuvat téllaisia mainoksia, jotka nékyvat sekd omasta toimipaikasta
ulospdin ettd mainonnan toimipaikan sisallg, toimipaikkamainonnaksi. Ulkoista toimi-
paikkamainontaa edustavat esim. kyltit, mainostelineet, markiisit, logot ja ndyteikkunat.
Sisdista toimipaikkamainontaa ovat mm. opasteet, julistetaulut, kuulutukset ja teippauk-
set. (Bergstrom ym. 1997, 237.) Messujen toimipaikkamainonnassa kaytettiin samaa tyy-

lid ja linjaa kuin muussakin tapahtuman viestinnassa.
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5 POHDINTA JAPAATELMAT

Tamén opinndytetyon tavoitteena oli perehtyd messutapahtuman jarjestdmisessa tarvitta-
van markkinointimateriaalin tuottamiseen. Tyon ldhtdkohta oli, ettd aiempaa markkinoin-
timateriaalia ei ollut olemassa. Tutkimuksessa tarkasteltiin sitd, millaista markkinointi-
viestintdd messuja jarjestettdessd on hyva kayttdd. Kaytannon osuudessa toteutettiin Hy-

van arjen avaimia -messujen markkinointimateriaali.

Tyon tuloksena tapahtumalle suunniteltiin yhtendinen visuaalinen ilme, jota toteutettiin
materiaalin valmistuksessa. Tyon tilaaja sai valmiit markkinointimateriaalit, joita oli
messuesite, nettisivut, messulehti, omat ilmoitukset lehdissé, kdsiohjelma, messupaikan

paélla kaytettdvat materiaalit sek& muuta tapahtumaan liittyvaa materiaalia.

Tyon tilaaja oli tyytyvdinen valmiiseen markkinointimateriaaliin, ja he pitivat ty6panos-
tani merkittdvdna messutapahtuman markkinoinnin onnistumisen kannalta. Tyoni osal-
taan vaikutti siihen, ettd messutapahtumaa arvostettiin korkealle jo ennen kuin pdivien
ohjelma oli varmistunut. Tapahtuman markkinoinnille asetetut tavoitteet saavutettiin:
sponsoreita, naytteilleasettajia, esiintyjid ja seminaariosallistujia saatiin riittdvd maara.

Véked toisen péivan yleisftapahtumaan saatiin houkuteltua yli 900 osallistujaa.

On tarkedd, ettd kaikki materiaali on visuaaliselta ilmeeltddn yhtendisid. Lehti-
ilmoituksen ndkevan katsojan pitdisi yhdistdad ndkeménsd mainoslehti tai nettisivut tapah-
tumaan. Vaikka materiaalissa kaytettiin samaa logoa ja véreiné oranssia ja vihredd, olisi
yhdenvertaisuus voinut olla nakyvampaa. Ehka graafisia elementtejd olisi pitdnyt saada
mukaan, silla todenndkdisesti hyvéd, mieleenpainuva kuva olisi ollut parhaiten mieleen
jaavé visuaalinen elementti. Kéytannosséd huomasin, ettd messujen sloganiksi kiteytetty
teema “Hyvan arjen avaimia” ei ollut kovin hyvin mieliin painuva sanayhdistelmd. Ehka

teema tuli selvéksi, mutta ihmiset eivét aina sanatarkasti muistaneet logoa.

Tyolleni, markkinointimateriaalin suunnittelulle, sain mielesténi liian vahan aikaa, ja ma-
teriaalin visuaalisen ilmeen suunnittelu jai vaillinaiseksi. Tehtdvan annon jalkeen tyon

tilaaja halusi ensimmaisen esitteen lyhyelld valmistusajalla. Alussa ei ollut tiedossa, mita
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materiaalia tehdaan, eiké tiedetty tdysin messupdivien sisaltodkaan. Suuri puute markki-
nointimateriaaleissa oli se, ettei tapahtumalle hankittu omaa kuvamateriaalia. Mieliin-
painuva, tunteisiin vetoavaa kuvitusta ei ollut kéytettavissa. Toinen puute oli, ettei val-
mistettu grafiikkaa — alussa ei ollut sellaiselle aikaa. Kolmas puute oli se, ettd toisen
messupaivan sisaanheittojulkkis ei ollut tiedossa vasta kuin muutamaa viikkoa ennen ta-

pahtumaa, joten nimed ei aiemmin voitu k&yttad markkinointimateriaaleissa.

Liikemerkki heratti keskustelua jarjestajissa suunnittelun alkumetreilld. Toisia liike-
merkki, oranssi kasi sisalla olevine syddmineen ihastutti, toiset pitivat kéttd kuluneena ja
lilan paljon kaytettynad tunnuksena. Merkki péatettiin kuitenkin pitaa tapahtuman tunnuk-
sena. Palautteen mukaan omaperéinen tunnus jai hyvin ihmisten mieliin. Sen sijaan lo-

gon sanayhdistelma — Hyvan arjen avaimia — tuntui olevan vaikeampi muistaa.

Onnistuin hyvin suunnittelemaan materiaalin valmistumisen aikataulullisesti. Ensimméi-
send valmistui ennakkoesite Oulun TERVE-SOS-messuille. Esitteessa mainostettiin mes-
sujen www-sivuja ja julkaisupdivad. Sivut valmistuivat kuukauden sisélla julkaistavaksi.
Ennen sosiaaliopiskelijoiden kesdlomaa valmisteltiin lehden tekeminen niin valmiiksi,
ettd ilmoitusten myyjat paasivat lomallaan myymaéaén lehteen ilmoituksia. Myynnin avuk-
si tehtiin messulehden mediakortti, josta kévi ilmi lehden perustiedot. Syksylld, noin
kuukausi ennen tapahtumaviikonloppua, kdynnistyi lehden taittaminen, ja lehti valmistui

jakoon messutapahtumaa edeltaneelld viikolla.

Ensimmadisid omia ilmoituksia lahetettiin lehtiin jo alkukeséstd, koska joidenkin lehtien
ilmestymisajat poikkesivat kesélld normaaliajoista. Tapahtumaa lahestyessa ilmoituksia
valmistettiin enemman, etupaassad sanomalehtiin. Tapahtuman l&hestyessa ilmeni useita
pienempid markkinointimateriaalitarpeita: paitapainatuksen liikemerkin toimittaminen
painoon, messujutun taitto lehteen ja néytteilleasettajien ilmoitus messutapahtumassa

esittaytymisestd, k&siohjelma, messupaikan opasteet&infot jne.

Messulehden taitto sujui ilman suuria ongelmia, painon deadlinen vauhdittaessa valmis-
tumista. Hankalaa taiton kannalta oli ilmoitusten ja toimituksellisen aineiston hidas saa-
puminen taittoon. Lehden taitossa kévi ilmi, miten tarkeitd aineiston toimittamisen dead-
linet ovat. llmoituksille oli maaréatty aineiston viimein toimituspéiva. Suurin osa ilmoi-

tuksista saatiin sithen mennessé taittoon, mutta pientd osaa ilmoitusmateriaalia jouduttiin
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odottelemaan painon deadlinea edeltaville péiville asti. Pahin tilanne oli jos, ilmoittaja
jai harkitsemaan ostaako ilmoitustilaa vai ei ja jos ostaa, niin kuinka paljon.

Toimitukselliselle materiaalille ei asetettu viimeisté toimitusaikaa, mutta syyta olisi ollut.
Juttuja hankittiin sitd mukaa kun kavi selville, paljonko tilaa sivuille jai ilmoitusten jal-
keen. Lisaksi vasta tapahtuman esiintyjan varmistumisen jalkeen pyydettiin lehteen

esiintyjalta juttua, mika saattoi viipya. Tyhjaa tilaa on vaikea taittaa.

Edelliselld viikolla ennen viimeist4 painopinnan painoon siirtdmista lahetettiin painoon
koesivu, jolla varmistettiin, ettd materiaali tulee varmasti painovalmiina painoon. Kuten
olettaa saattaa, painopintaa viimeisteltiin ja viimeiset jutut sijoitettiin h-paivaa edeltaval-
la paivand, mutta valmis painopinta siirtyi painoon ajallaan. Kaksitoistasivuinen paino-
materiaali oli onneksi virheetontd, eikd painolta tullut mitdén palautetta. Valmis paino-

tuote vastasi sahkoisessd muodossa olevaa painopintaa.

Haasteelliseksi taiton teki se, ettd lehden painopinnasta myytiin yli 40 prosenttia mainok-
sille. Kun mukaan lasketaan keskiaukeama, jossa oli naytteilleasettajien ja yhteistyo-
kumppaneiden esittelyt, jai toimitukselliselle aineistolle tilaa vain viisi sivua kahdesta-
toista. Niin kuin monesti sanomalehtitaitossa, niin tassakin tapauksessa painopinnasta
tulee puute, ja osa jutuista joudutaan lyhentdmaan tai jattdmaan kokonaan pois. Kun leh-
den tuotto tulee ilmoituksista, niin ilmoitusten ehdoilla taitetaan visuaalisesti ja sisallolli-
sesti niin miellyttdvd kokonaisuus kuin mahdollista. Messulehden taitosta tuli aika tay-

teen ahdettu. Tyhjaa tilaa ei ollut vara kéyttaa taiton tehokeinona riittavasti.

Etusivun ryhmakuva oli painatuksessa mennyt hieman tummaksi, toisin originaalikin oli
savyltédan jyrkka, ja sitd kuvankasittelyssa kevennettiin reilusti. Messulehden valmistus
prosessina onnistui hyvin, vaikka lehden toteutus oli hyvin ty6las. Messulehti ilmestyi

suunnitellusti messutapahtumaa edeltavéalla viikolla.

Omien ilmoitusten l&dhettdmin lehtiin oli ennalta arvaamatta isompi tehtava. Vaikka peri-
aatteessa kaytettiin samaa ilmoitusta, taytyi ilmoituksen sisaltod ja kokoa muokata sita
mukaa, kun tapahtuman jarjestelyt etenivat. Jokaisen ilmoituksen kohdalla taytyi ottaa
selvaa lehden ilmestymispdivé, ilmoitusten viimeinen jattopaiva, palstaleveys ja ilmoi-

tuksen painotekniset vaatimukset.
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Messujen www-sivut palvelivat tarkoitustaan, eli tarjosivat nopeasti ajantasaista tietoa
tapahtumasta. Sivujen paivittdminen oli sivujen valmistajan tehtéva, joka vaatii aikaa ja
omistautumista. Sivuilla olevaa messualueen Kkartta paivitettiin useamman ihmisen toi-
mesta. Ajan tasalla oleva kuva oli korvaamaton apu pdytien myyjien ja naytteilleasettaji-

en neuvotellessa puhelimitse pdytédvarauksesta.

Messupalauteasiaa olisi pitdnyt suunnitella jo projektin alussa. Tarve huomattiin vasta
messujen aikana. Tapahtuman www-sivulle liséttiin kylla vélilehti Palaute”, jossa pyy-
dettiin lahettdmaan palaute s-postiin. Ratkaisu ei ollut paras mahdollinen, eik& palautetta
jarjestdjille paljonkaan jatetty. Sivuilla olisi pitanyt olla kunnon palaute toiminto, joka
olisi toteutettu jollain ohjelmointikielelld. Messutapahtumassa paikanpaalla kéavijoilta
kerattiin palautetta lomakkeella. Jarjestajat tekivat kyselyn ja yhteenvedon palautteesta,

eika se siten kuulu tydni piiriin.

Kéytannon tyossa oli haastavaa sekd mielenkiintoista toimia isossa ryhméssa. Tyén toi-
meksiantaja oli sosionomiopiskelijat, noin neljdkymmenta naista. Markkinointi- ja ohja-
usryhméan kymmenkunta henkil64, jotka tekivat ison osan messujen ennakkojarjestelyis-
t4. Haasteellista oli pysya tiedon tasalla, vélilla tiedottaminen ryhman sisalla oli puutteel-
lista, toisinaan tiedottamisesta seurasi informaatiotulva, kun kaikki tiedottavat kaikille.

Saamani tydohjeet olivat toisinaan epaselvat, puutteelliset tai ristiriitaiset.

Mielenkiintoiseksi tyon teki se, ettd sain hyvin ldhelt4 seurata ison tapahtuman valmiste-
lua ja ndhda, mitd kaikkea yleisétapahtuman jarjestamisessa pitdd ottaa huomioon, muu-
tenkin kuin markkinoinnin kannalta. Osallistuin messujen markkinointi- ja ohjausryhmén
palavereihin ja minua pidettiin hyvin ajan tasalla jarjestelyissd. Omalla osaamisellani
sain vaikuttaa tapahtuman onnistumiseen. Sosionomiopiskelijoiden kanssa tydskennel-
lesséni, vaikutuin heiddn tarmostaan ja innostuksestaan tehtdvadnsa kohtaa, josta sain

itselleni motivaatiota ja energiaa uurastaessani omien tehtavieni kanssa.

Messuilmoitukset olivat tdyteen ahdetut, mutta varikkaitad. Varikkyyden kontrastina oli
mustalla varilla oleva leipéteksti, joka sommiteltiin niin, ettei ilmoitus ollut liiaksi ahtaan
nékdinen. Messuilmoitus yleensd hyvin erottui muista ilmoituksista lehden sivuilla. 1lI-
moitukset olivat silmaanpistévia — ei tyylikkyydelld&n — vaan varikkyydelld&n ja omape-

raisella litkemerkillaan.
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Messualueen pohjakuva, jonka tein projektivetdjan kanssa yhteistyond, oli jérjestajille
merkittdvd kuva. Kuva oli markkinoinnin ajan nettisivuilla. Sen avulla messupdytien
myyjat neuvottelivat puhelimessa asiakkaan kanssa sopivasta ndyttelypaikasta. Kuva
paivitettiin valittdmasti kun paikka oli saatu myytya, tiedoksi toisille myyjille ja asiak-
kaille. Karttaan merkittiin paikka varatuksi ja siihen linkitettiin néytteilleasettajan tiedot
ja kotisivut. Huolella tehdysta pohjakuvasta lienee hyotyé seuraaville messujen jarjesta-
jille.

Tyon toimeksiantaja oli aktiivinen markkinointimateriaalien suunnittelu- ja toteutuspro-
sessissa, teimme paljon yhteisty6td. Sain tydssani projektin aikana toimeksiantajan tahol-
ta runsaasti tukea ja kannustusta. Tyon toimeksiantaja antoi hyvaa palautetta tydsténi.
Rohkeampi kritiikin ja epakohtien tuominen esille olisi voinut parantaa tyon tuloksen

laatua. Tydskentely isossa porukassa kehitti vuorovaikutustaitojani.

Tyo6ssani kohtasin juuri sen vaaran, mistd Vilkka & Airaksinen varoittelevat oppaassaan
Toiminnallinen opinnédytetyd. Toimeksi annettu opinnaytetyd saattaa “laajeta mittavam-
maksi kuin opinnaytetyolle asettamat alkuperdiset tavoitteet ja ammattikorkeakoulun
asettamat opintoviikkoméaarat edellyttavat” (Vilkka & Airaksinen, 2003, 18). Tehtdvék-
sianto projektini alussa oli suuntaa antava. Jarjestajien kehitellessa ja tarkentaessa mes-

sutapahtumaa, my6s omat tehtavani tarkentuivat.

Tapahtuman laajetessa lopulliseen muotoonsa materiaalitarpeita oli ennakoitua enemman.
Ennalta suunnittelematonta ty6td tehtiin matkan varrella paljon, mik& oli suunnitteluni
heikkous ja tehtdvanannon puute. Kéytannon tyomaéara laajeni liiaksi ja materiaalin val-
mistuksen hallinta oli yhden tekijan varassa. Tyon jakamisen useammalle henkil6lle olisi
voinut hoitaa niin, ettd materiaalin valmistuksen alkuvaiheissa olisi otettu jérjestajan jou-
koista henkilGitd mukaan tyohon. Loppukiireessé uusia tekijoité ei ehditty perehdyttdméaan

tehtdvaan — eiké haluttukaan, koska rakas lapsi” olisi pitdnyt jakaa toisten kanssa.

Messulehti, jaettiin paikallisen kaksi kertaa viikossa ilmestyvén ilmaisjakelulehti "Oulun
Eteldinen” liitteend. Messutapahtuman alla ilmestyneen Oulun Eteléinen sisdaukeamalla
oli messulehden lisaksi myds toisen mainostajan toimittama liite. limaisjakelulehden ja-
kelulevikki oli kaikkiin talouksiin, lukuun ottamatta mainosjakelun kieltdneet, Oulun ja

Kokkolan vélilla, yhteensd 45 000:een talouteen. Olisi hyodyllista tietdd, kuinka moni
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kohtasi mainosviestin. Luetaanko talouksissa ilmaisjakelulehted vai siirtyikd se suoraan
paperin kerdykseen? Saavatko lehden sisdaukeamalla olleet liitteet lukijoita ja huomiota

ja heikentdékao liitteen huomioarvoa mukana olevat toiset liitteet?

Palkitsevinta tydsséni oli huomata taitojen seké tyoskentelytapojeni kehittyminen ja kyp-
syminen. Mielestani ty0ll&ni osoitin ettd, mediatekniikan alueella hallitsen hyvin julkai-

sutekniikan koko prosessin.

Prosessin aikana sain todella monipuolisesti soveltaa oppimiani asioita, ja koko ajan opin
jotakin uutta. Voisin ryhtyd kokemuksesta viisastuneena vastaavaan projektiin uudestaan,
varsinkin lehden tuottaminen kiinnostaa. Huomasin, ettd markkinoinnin ja mainonnan
alueelta olisi vield paljon oppimista. Tulevaisuuden haasteenani olisi olla mukana mark-

kinoimassa ja tiedottamassa isoa yleisotapahtumaa tai projektia.
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6 YHTEENVETO

Tamén opinndytetyon tavoitteena oli perehtyd messutapahtuman jarjestdmisessa tarvitta-
van markkinointimateriaalin tuottamiseen. Tutkimuksessa tarkasteltiin sitd, millaista
markkinointiviestintdd messuja jarjestettdessa on hyva kayttdd. Opinnaytetyd oli luon-
teeltaan toiminnallinen. Kaytdnnon osuudessa toteutettiin yhden messutapahtuman, Hy-
van arjen avaimia -messujen markkinointimateriaali. Materiaali kattoi messuesitteen,
www-sivut, messulehden, lehti-ilmoitukset, k&siohjelman, messupaikan opasteet seka

muuta tapahtumaan liittyvad materiaalia.

Tyossani kavi ilmi, miten tarkedd on, ettd koko markkinointimateriaalin visuaalinen ul-
koasu on yhtendinen. Mainosmateriaalissa kannatta kéyttaa kaikkia mainonnan tehokei-
noja, etenkin kuvia. Markkinoinnin toteutuksessa graafisella alalla kaytetyt deadlinet
ovat ehdottomia. Markkinointimateriaalia valmistettaessa kannattaa vaatia materiaalien,
kuten kuvien juttujen, ilmoitusten jne. toimittamista valmistukseen maarapaivaan men-
nessd. Ja ennen kaikkea tatd, kannattaa tehdd markkinointisuunnitelma mit4 tehd&an,
miksi tehdaan ja kenelle. Toteutusta edeltavé harkittu suunnitelma sadstéé aikaa rahaa ja
ylimaaraista tyota.

Markkinointimateriaalin tilaajat, Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun sosiono-
miopiskelijat, olivat tyytyvaisia valmistettuun materiaalin. Kaiken kaikkiaan tapahtuman
markkinointi oli onnistunut, ja jarjestajat paasivat tavoitteisiinsa messukévijoiden ja osal-

listujien suhteen.

Seuraavan messutapahtuman jarjestdjan kannattaa harkita missa medioissa mainostetaan.
Pitaisikd markkinoinnin kohderyhmaa ehké tarkentaa, ja markkinointi kohdistaa enempi
suppeampaan joukkoon?
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Sadutus — kemrankin joku kuuntele e!
Tuula Stenius, KM, kouluttaja
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13.00-13.45 Kansannusiikkiesitys
Ylivieskan seudun musikkiopiston ryhra
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Teija Jokipii, kirjallisuusterape utti
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HNmoittautuminen  perjantain 12.10. seminaarin  28.9
mennessa Mervi Perftulalle numeroon 044 0231981
Lavartaiparalle ei ole imoitautumista. Malernpina paivi-
na on mahdolisuus ruokailuun messupaikalla. Aterial
katwilipukkeita woi ostaa paikanpdalta tai sopia ennakkoon
Amnican yhteyshenkilon kanssa. Sanna Saaritmaa puh
(03) 448 2615 Ja 5-posti amk.messi@aric afi

Haluatko nigtteilleasettajaksi?

Messupaikkojen rmyyntid  ja  info-palvelua  hoitavat
projektipaallikit Saia Lund ja Kirsi Takkinen numerossa
044 448 2520. Messuasivissa voi ottaa yhtevttd myds
sAhkdpostise: messut. 2007@c oufl.

Lisatietoja messuista ja paivitetyt ohjelmatiedot

www.ylivieska.cou fi/messut2007
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Olemme KPAMK:N Yivieskan yksikan -05 ja
-05ak sosionomiopiskelijoita ja  olernme
suunnitelleet ja jrjestinest taman messu-
tapahturan osana projektio pintojamme

Noin neljankymmenen naisen yhieistyista
syrtynyt tapahtuma on tdwing huolenpitoa,
turvallisuutta ja yhiteista aikaa. Jokaisella on
omanlaisensa avainnippu hywdan arkeen ja
se poikkeaa muiden avainnipuista. Haluam-
me tunda tapahtuman kauta esile ajan-
kohtaisia teemoja ihmisten hyvastd aresta
manipualisesti

Ferjantaina tahdomme antaa uudenlaisia
nakdkumia ja konkreettista tietoa sosiaali-
alalla tydskenteleville ihrisille. Lavantaipaiva
on avoin kaikile ja tatoarnme jokaiselle
avaimia hyaan arkeen.

Tervetuloa

t: sosionomiopiskelijat

Sosionomi (AMK)

Sosiaalialan  asiantuntijuutta tarvitaan  eri-
ikaisten ihmisten erilaisissa  elamartilan-
teissa. Sosionomi osaa tukea ihmisen hyvin-
voirtia, sosiaslista turvalisuutta ja arjessa
selviymista. Sosionomi  kykenee  tarftu-
maan toimeen monenlaisissa inhimiliseen
elamaan lityvissa ongelmissa oftaen kayk
tatin ja kehittaen tilanteisiin sopivia toimirta-
tapoja

SOSIAALIALA

REGKI-BOH.JBNMAAN
ANMATTIKORKEARGLILL
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Hyvan arjen avaimia

Sosiaalialan messutapahtuma
Ylivieskassa 12.10-13.10.2007

Jarjestdja

Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulu ja KPAMK Ylivieskan yksikén
sosionomiopiskelijat.

"Olemme KPAMK:n Ylivieskan yksikén -05 ja -05ak sosionomiopiskelijoita
ja olemme suunnitelleet ja jarjestdneet tdmén messutapahtuman osana
projektiopintojamme.

Noin neljankymmenen naisen yhteistydstd syntynyt tapahtuma on taynna
huolenpitoa, turvallisuutta ja yhteistd aikaa. Jokaisella on omanlaisensa
avainnippu hyvadn arkeen ja se poikkeaa muiden avainnipuista. Haluamme
tuoda tapahtuman kautta esille ajankohtaisia teemoja ihmisten hyvéstd
arjesta monipuolisesti.

Perjantaina tahdomme antaa uudenlaisia nakékulmia ja konkreettista tietoa
sosiaalialalla tytskenteleville thmisille. Lauantaipdiva on avoin kaikille ja
tarjoamme jokaiselle avaimia hyvaén arkeen. Sydémellisesti tervetuloal”

Aukioloajat ja messupaikka

Perjantaina 12.10. klo 9.00-16.15

Lauantaina 13.10. klo 10.00-16.00

Messut pidetdan Ylivieskassa ammattikorkeakoulussa
osoitteessa Vierimaantie 7.

Osallistumis- ja padsymaksu
Perjantain asiantuntijapdivan osallistumismaksu on viisikymmentd euroa.

Maksu sisdltdd tervetulokahvin.
Lauantaipdivand padsymaksu messuille on yksi euro.
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Lauantaina
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Lauantain kunniavieras
peruspalveluministeri
Paula Risikko

Juontajana
tunnettu TV-tdhti
Sami Sarjula

[
Lido S#lonen

Viihdyttdjana
vatsastapuhuja
Taika-Petteri
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Hyvan arjen avaimia -sosiaalialan messut. Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulu Yiivieskan yksikkd. vierimaantie 7, 84100 Ylivieska.

Puh (08) 449 2500. S-posti messut.2007@cou.fi, www . ylivieska.cou.fifmessut2007.
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=messutapahtuma 12.—13.10.07 Ylivieskassa
ammattikorkeakoulu Vierimaantie 7

Lauantai 13.10. klo 10.00-16.00

"Voimavaroja kaikille"

— suuren yleisén péiva
Sadutusta, rakentavaa riitelya, runol-
linen matka, elavaa musiikkia, toimin-
nallisia pisteitad kaiken ikaisille seka
yllatyksellisia elamyksia.

W hyvdn
‘¢ ‘arjen
avaimia

Hyvién arjen avaimia
-messutapahtuma
12-13.10.2007
Jérjestdja

KPAMK:n sosionomi-
opiskelijat -05

Kunniavieras peruspalveluministeri
Paula Risikko. Taika-Petteri viihdyttaa.
Juontajana TV-tahti Sami Sarjula.

Naytteilleasettajia monipuolisesti
hyvén arjen eri osa-alueilta.

Tervetuloa messuillemme!

ee KESKI-POHJANMAAN AMMATTIKORKEAKOULU [
Ylivieskan yksikkd
Vierimaantie 7, 84100 Ylivieska, puh (08) 449 2500
www.ylivieska.cou.fi/messut2007

Perjantai 12.10.

"Sosiaalipalvelujen
tulevaisuus”
asiantunfijapéivé

Lauantai 13.10.
"Voimavaroja kaikille”
suuren yleistn paivé

Syddmeliisesti tervetuloa

www.ylivieska.cou. fi/messut2007

www-osoite:
ylivieska.cou.fi/messut2007

: ‘g’hyvan arjen avaimia

Messut onnistuivat yli odotusten ja nyt onkin ilo kiittaa

seuraavia tahoja eli (6.‘ KESKI-POHJANMAAN
oe AMMATTIKORKEAKOULU
Suurkiitos Vierimaantie 7, 84100 Yiivieska

yhteistyokumppaneille, luennoitsijoille, esiintyjille, Puh (08) 449 2500
messulehdessa ilmoittaneille, arpajaisia tukeneille
yrityksille, Ylivieskan Ammattiopiston lahihoitajaoiskeli-
joille, Kalajoen ARTEMAR sisustusneuvojaopiskelijoille,
naytteilleasettajille ja tietysti kaikille messuvieraille

jotka osallistuitte messutapahtumaamme.

lloisin syysterveisin
KPAMK sosionomiopiskelijat -05

/.'.‘ KESKI-POHJANMAAN AMMATTIKORKEAKOULU
Ylivieskan yksikko

Vierimaantie 7, 84100 Ylivieska, puh (08) 449 2500
www.ylivieska.cou.fi

Nettisivuilla www.ylivieska.cou.fi/messut2007 on
luettavissa messuilla esitettyja luentoja ja sivuilla voi
myds antaa palautetta messuistamme.
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IImoitusmodulit ja hinnat

Koko sivu (6x415), hinta E+alvy

(0,50 €+alv/pmm) 2x50 pmm
1/2-sivua (6x205), hinta €taly 22
(0,55 €+alv/pmm) Saly

1/4-sivua (3x205), hinta €xalv (0,85 €+alv/pmm)
(0,60 €+alv/pmm)
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Sosiaalialan messutapahtuman messulehti
Mediakortti

JULKAISWA

Keski-Poh janmaan ammattkorkeakoulu Ylivieskan yksikké/sosionomiopiskelijat

ILMESTYMISPAIVA JA JAKELU

Lehden ilmesty minen 10.-12.10.2007,

Oulun Eteldinen -lehden liitteena.

Levikki 45 000 kpl.

Jakelu kaikkiin talouksiin seuraavissa kunnissa: Ylivieska, Oulainen,
Haapavesi, Karsamaki, Yihanti, Merijarvi, Pyhajoki, Kalajoki, Alavieska,
Sievi, Nivala, Reisjarvi, Haapajarvi, Pyhajarvi, Rantsila, Pulkkila, Piippola,
Kestild, Pyhanta, Toholampi, Kannus, Himanka ja Lestjarvi.

TOIMITUS

Vastaava toimittaja Sirpa Nevasaari, s-posti sirpa.nevasaari@cou fi, puh 044 566 8886.

ILMOITUKSET

IImoitusmyynnin vastaava Mari Niemela, os. Rashentie 16, 85100 Kalajoki.

S-posti mari niemela@cou fi, puh 0400 583 589.

Aineisto fulee wimittaa 31 8.2007 mennessa osoitteeseen: messut.ilmoitukset@cowu.fi
Imoitusaineisto: FreeHand, Photoshop, Adobe Acrobat format (ei ndytolaatuisena).

Kuvat: CMYK/TIFF/EPS -muodossa. Resoluutio 200 dpi. Fontit konvertoituna poluiksi.

MAKSU

Laskutus ilmoituspéivan jalkeen 10 pv netto, alv 22 %.

TEKNISET TIEDOT
Palstat 1 palsta 44 mm Lehden koko: eurotabloid
2palstaa 92 mm Palstankorkeus:
3palstaa 140 mm 415 mm (sisd-/takasivu), 300 mm (etusivu)
4 palstaa 188 mm Sivunvalmistus: Sirpa Hannula KPAMK/ mediateknikan opisk.
Spalstaa 236 mm Painopaikka: Pyhajokiseudun Kirjapaino
6 palstaa 284 mm Painomenetelmd: 4-vérioffset

(6"' KESKI-POHJANMAAN AMMATTIKORKEAKOULU YLIVIESKAN YKSIKKO

Vierimaantie 7, 84100 Ylivieska. Puh (08) 449 2500, faksi (08) 449 2599
www.ylivieska .cou fi. Messujen kotisivut: www ylivieska.cou fif messut2007
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LIITE 6 Hylétty messujuliste

Tervetuloa

Hyvan arjen avaimia h n
-messuille!

13.10.2007 Ylivieska .

Vierimaantie 7, KPAMK

Monipuolisten luentojen ja nayt-

teilleasettajien kautta sinulla on
mahdollisuus l6ytdad uusia avaimia
omaan ja perheesi hyvaan arkeen
seka hyvinvointiin. Sinulla on myos
mahdollisuus tutustua erilaisiin so-
siaalialan palveluihin ja saada
tietoa sosionomin tydsta.

KESKI-POHJANMAAN
AMMATTIKORKEAKOULU

Ylivieskan yksikon
sosionomiopiskelijat

www.ylivieska.cou.fi/messut2007 SR \g ISTO i
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LIITE 7 Messujuttu ja ilmoitus {somagneetti-lehdessi

Haaste viestina eteenpain:

Juosten messuille!

Hyviin arjen avaimia -messu-
Jen virallinen maratonviesti-
Joukikue Susanna Sikkinen,
Hilklca Puusaari, Mari Nie-
melii ja Sirpa Newasaari
tempaizivat Kirkimaratonin
magstoon lauantaing 89,2007
Ylivieskassa. Patkalla ollut
tchotiimi kannustusjouklkoi-
meen halusi viestijuoksullaan
ja mielettdmalld kannustuk-
sellaan mybs muita juoksi-
joita kohtaan, heastaa kaikki
paikalla olleet sekd jokaisen
vauvasta vaariin ja mum-
moon, mukaan  elsimiiin
hyvan arjen avaimia,

Mikii hiene tunne oli pinnisidi
matkalla omat volmavaransa
airimmilleen, minka jilkeen
mielihyvd omasta suorituk-
sesta oli valtsisa. Matkan
rasitusten yllarscesa, monet
pieneikin asiat mahdolliztivat
matkan jatkumisen vathtoon
ja maaliin saakka. Juoma-
pisteiden suoma virkistys ja
yleisin scki opiskelpatove-
reittemme kannustus antoivat
lisdvoimia tuijellaessamme
vastaantulevia kilometritau-
Tuja. Vessatkin matkan varmel-
la olivat erittiiin tarpeeseen,
silld kokemattomina emme
olleet osanneet "rankata™
ihan oikein. Oman perheen
kannustus oli erittiin tirke-
a4; tytde kiritdmdsst polku-

pyarilli ja omat poikaviiks-
rit juoksemasea rinnalla osan
matkaa voimien hiipuessa
auttoivat matkalla maaliin.
Kummasti [6yty1 lisipotkua
Kinttuihin scki siithen hetkeen
tarvittavia avaimia,

Kilpailun jilkeen mieli oli
virkedi, vaikka rasitus olikin
ollut syurt; olimme saavut-
tancct jotain outta ja cnnen
kokematonta. Ainutlatuinen
kokemus osallistua juoksu-
kilpaifuun sai huomaamaan,
eltd uskallus rybiyd hieman
mahdottomaltakin tuntuvaan
touhuun e aina olekaan ylit-
sepdfisemilonid. Yhieistyslli
selitimme maratonmatkan, ja
liikunnan ja huumerin avalla
kerilisimme runssisti avaimia
hywiiin arkeemme ja jaksami-
SEEmme.

Joskus tarvitsemme yilykkeitd
Javinkkejl nusien voimavaro-
Jen laytiimisekst elimifimme
scki antamaan piristystii afjen
keskelle, Messujen jirjestelyt
mahdollistivat meille osallis-
tumisen Karkimaratoniin ja
sen myitd micleenpainuvan
hetken eldmiissi, miki olisi
vomnut jaidi muutoin koke-
marta,

Teksti: Sirpa Nevasaari
Kuova: Mervi Perttula

Me kolmannen vuoden sosi-
onomiopiskelijat toivotam-
me teidit jokaisen tervetul-
leeksi hyviin arjen avaimia
-messulnpahtumanmme  ja
toivomme teidin kokevanm
siellil micleenpainuvia het-
kifi ja lbyliivin nilth voi-
mavaratekijiitd hyviaidn
arkeen, Tulkaa kiertimiiiin,
katsclemaan, kuuniclemaan
ja osallistumaan tapahtu-
maan, josta liviyy jokai-
sele jotakin omannikiisen
hyviin arjen tukemiseen.

Perjantai 12,10 ki 9.00=16.45

g e ol okl o fa ook v
ujen tuke

—seminaari
Luennaitsijoina Petr Kinnunen,

Maija Pelkonen, Anneli Pohjola ja
Saul Svominen. Keskustelus
paneelkssa bsaksl mukana Risto Kor-
telzinen ja Teriudrmeli Haapakoski.
Iimoitiautuminen p 044 0231861,

Naytteill aji

monipuoli

-5 hyvdin arjen avaimia

=messutapahtuma 12-13.10.07 Ylivieskassa

Lauantal 12.10. ko 10.00=15.00
"Voimavaroja kaikille"

= suuren yleisén paiva

Sadutusta, rakentavaa riitelya, runcllinen
matka, eldvia musiikkiz, toiminnalfsia
pisteild kaiken ikaisille sekd ylllykselisid
whimyksid, Mukana mm, minister
Paula Risikke ja Talka-Petterl.
Juentajana TV:sta tutty Sami Sarjula,

i hyvén arjen eri osa=alueilta.

Olet sydamellisesti tervetullut messuillemme!

(ﬁ’.‘ KESKEPOHJANMAAN AMMATTIKORKEAKOULU Ylivieskan yksikké
Vienimaangie 7, 54100 Ylivieska, p (08) 449 2500, www.ybvisska_cou imessut?007
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