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Vesikannun suunnittelu
Tonfisk Design Oy:lle

Opinnaytetydn aiheena on suunnitella vesikan-
nu Tonfisk Design Oy:lle. Suunnittelussa on
otet-tava huomioon yrityksen arvot seka ideolo-
gia ja tuotteen on sovittava yrityksen tuotevali-
koi-maan. Lopullisesta konseptista on tarkoitus
tehda 3D-mallinnuskuvat seka protomalli.

Tutkimusmenetelmind opinnaytetydssa on esi-
ne- ja dokumenttianalyysi, observointi ja hen-
kil6-kohtainen tiedonanto sekd kaytettavyystut-
kimus. Tutkimuksesta saadut tulokset toimivat
suun-nittelutyén pohjana. Tutkimusosio antaa
tietoa ja ideointiapua tuotteen esteettisiin sek&a
kaytet-tavyyteen liittyviin ratkaisuihin.

Opinnaytetydn alussa tutkitaan Tonfiskin imagoa
ja tuoteperhettd, kayttdesineiden materiaalien
historiaa Suomessa ja muodon hahmottamista.
Suunnitteluosiossa kaydaan lapi konseptin syn-
tyminen ja lopullisen tuotteen hiominen.

Tyon tuloksena on konseptisuunnitelma vesi-
kannusta. Konseptista on tarkoitus myéhemmin
valmistaa protomalli, jonka pohjalta lopullinen
tuote suunnitellaan.

Designing water pitcher for
Tonfisk Desgin Ltd.

The objective of this thesis was to develop a wa-
ter pitcher for Tonfisk Design Ltd. The Company
values and ideology should be reflected in the
design and it should fit to the company’s exis-
ting product range. The final concept will be vi-
sualised in 3D-models and as a prototype.

The research methods in this thesis were ob-
ject- and document analysis, observation, per-
sonal statements and usability research. The
research results are the basis of the design pro-
cess. Research methods give information and
assistance for the product’s aesthetic and func-
tional decisions.

In the beginning of the thesis Tonfisk’s image
and product range, material history in Finland
and how form is perceived was studied. In the
design section the concept design and final pro-
duct developing was reviewed. In the design
section the concept process to the final refined
product was dealt with.

The result of this thesis was a concept design
of the water pitcher. Later the concept will be
visualised as a prototype model, from which the
final product will be designed.
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Deflokkulantti
Kemiallinen liséaine, joka parantaa seoksen juoksevuutta
(Mattison, S. 2003. Keramiikka)

Dekaali
Kuvio, joka voidaan siirtdé esineen pintaan
(http://sciencetech.technomuses.ca)

Design brief
Asiakirja, jossa kaydaan lapi muotoiluprojektin tydonkuvaus ja maaritelladn
haluttu lopputulos (http://www.cleardesignuk.com)

Fajanssi
Posliinia huokoisempi keramiikkalaatu
(Grénholm ym. 2005. Poyta koreaksi)

Polyuretaani
Kemiallisesti tuotettu muovilaatu
(http://www.pu-nordic.fi)

Sintraantuminen
Aineen kiinteyttamistéa sulamislampdétilaa alhaisemmissa lampdtiloissa
(Mattison, S. 2003. Keramiikka)







T JOHDANTO



Opinnaytetyoni kasittelee vesikannun konsep-
tin kehittamista lopulliseksi tuotteeksi Tonfisk
Design Oy:lle. Opinnaytetydssa kaydaan lapi
suunnitteluprosessi ideoinnista lopullisen kon-
septin valmistukseen. Pidemmalle vietyja ide-
ointia kaydaan lapi sykleissa, joista valitaan yksi
konsepti.

Opinnaytetyd oli itselleni luonnollinen jatku-
mo, silla olen ollut Tonfisk Design Oy:sséa opin-
toihin kuuluvassa harjoittelussa, jonka jalkeen
jain yritykseen toihin. Noin vuoden kestaneen
tydsuhteen aikana keramiikasta valmistettu-
jen kayttéesineiden suunnittelu ja valmistus on
tullut tutuksi, ja olen saanut seurata tuotteen
valmistusta valamisesta lopulliseksi tuotteeksi
asti. Olen ndhnyt laheltd miten tuotteen kaikki
valmistusvaiheet etenevat seka ollut myds mo-
nessa valmistusvaiheessa itse osallisena. Oma
kiinnostukseni alaan ja saamani tytkokemus
toimivat pohjana opinnéaytetydlle.

Kayn lapi tuotesuunnitteluprosessin aloittaen
tydhon sopivilla tutkimusmenetelmilla ja ideoi-
malla konsepteja. Tassa prosessissa keskity-
taan kaytettdvyyden ja estetiikan pohtimiseen,
seka mukana olevan yrityksen imagoon. Tuot-
teen on oltava Tonfiskin ideologian mukainen ja
sen on sovittava yrityksen omaan tuotevalikoi-
maan.

Lopputuloksena 3D-mallinnuskuvia vesikan-
nusta, seka tuotteesta valmistettu protomalli.

Opinnaytetydn aihetta suunnitellessamme
sain yritykselta listan tuotteista, joita he haluai-
sivat sisallyttdd tuotevalikoimaansa. Mietinnan
jalkeen paadyin vesikannuun. Oman osaami-
seni kehittyminen valmistuspuolella vahvistivat
haluni tehda yhteistydtd Tonfisk Design Oy:n
kanssa.

1.1 Tonfisk Design Oy

Tonfisk Design Oy on vuonna 1999 Helsingissa
perustettu suomalainen yritys. Vuonna 2007 yri-
tys muutti Turkuun. Tonfisk Design Oy valmis-
taa paadosin keraamisia kayttbesineitd. Tonfis-
kin tuotteita on saatavilla Suomen ulkopuolella
maailman laajuisesti jalleenmyyjien seka yrityk-
sen oman verkkokaupan kautta.

Yrityksen perustamisen taustalla yli kymme-
nen vuotta sitten oli markkinoilla havaittu tyhjié
innovatiivisille keraamisille tarjoiluesineille. Kan-
tavana ajatuksena oli luoda yritys, joka tarjoaisi
niin muodoltaan kuin idealtaankin kiinnostavia
keraamisia tuotteita. (Tonfisk)

Tuotteet

Valmistettaviin tuotteisiin kuuluu niin kaytto- kuin
sisustusesineitd. Suurin osa tuotevalikoimasta
koostuu tarjoiluastioista, kuten lautasista, mu-
keista, sokerikoista ja kermakoista. Sisustusesi-
neitéa ovat mm. maljakot seka kynttelikét. Mate-
riaaleina monessa tuotteessa ovat keramiikka,
puu ja korkki.

Tuotteiden puuosia on saatavilla kahdessa
eri puulajissa, vaaleassa tammessa ja tummem-
massa pahkindpuussa. Puuosat ovat valmistettu
muotoon puristetusta puuvii-lusta. Kannellisissa
tuotteissa on kaytdssa korkista valmistettu kan-
si. Keramiik-katuotteiden véareind on valkoinen
sekd musta. (Tonfisk)

Kohderyhma

Henkilokohtaisissa tiedonannoissa sain maarit-
telyn Tonfisk Design Oy:n kohderyhmaésté. Koh-
deryhmana ovat ns. kosmopoliitit ihmiset, jotka
arvostavat laatua ja ovat valmiita panostamaan
hankkimiinsa kulutustuotteisiin. He ovat kiinnos-
tuneita muotoilusta ja kulttuurin ilmidista seka
niistd herdavistd keskusteluista. Kohderyhmén
ihmisilla on myds tietynlainen asenne, johon
kuuluu nuorekkuus ja avoimuus uusille asioille.

Vaikka yritys on maarittanyt tietynlaisen koh-
deryhman itselleen, yrityksen toimintavuosien
kuluessa on kuitenkin huomattu, ettd heidan
asiakaskuntansa on paljon kohderyhmaa laa-
jempi. Tuotteita ostavat niin nuoret kuin vanhem-
matkin asiakkaat, eik& asiakaskunta ole sidottu

mihink&an tiettyyn sosiaaliseen ryhmaan.

Historia ja tulevaisuus

Tonfiskista on tullut yksi Skandinavian ja Suo-
men tunnetuimmista design bréndeistd sen
perustamisesta vuonna 1999. Se on myds alati
kasvattanut tuoteperhettddn ja tunnettavuut-
taan.

Vuonna 2011 yrityksen suurimmaksi yksittai-
seksi omistajaksi siirtyi Magisso Oy. Yritysjarjes-
telyn my6té Tonfisk Design Oy saa huomattavia
uusia resursseja tuotantoon, markkinointiin seka
kansainvalistymiseen. Tonfisk pysyy omana it-
sendisend brandind, mutta esimerkiksi uudet
tuotantomateriaalit ja -tavat voivat uudistuksen
kautta tulla mahdollisiksi. (Magisso)




Opinnaytetyon tavoitteena on suunnitella Ton-
fisk Design Oy:lle vesikannu heidan tuotevali-
koimaansa. Opinnaytetydn tuloksena on tarkoi-
tus luoda konsepti, joka myéhemmin voitaisiin
lanseerata tuotteena. Kehitellystd konseptista
on tarkoitus myos tehda protomalli.

Tavoitteena on myo6s kehittdd omaa osaa-
mistani teollisen muotoilun alalla, seka taitoa
vieda alusta loppuun toimeksiantajalta saatu
tydprojekti. Saatu projekti toimii siis myds hyva-
na pohjana tulevaisuuden tythaasteille.

Tonfiskin tunnuslause, joka perustuu Louis
Sullivanin kuuluisaan lausumaan, on “Form fol-
lows function doesn’t mean all objects have to
look the same” (Tonfisk) (muoto seuraa funktio-
ta ei tarkoita sitd, etta kaikkien tuotteiden pitaisi
nayttdd samalta). Tama nakyy yrityksen tuot-
teissa yleensd jonkinlaisena kaytettavyyteen
littyvalla, erottuvalla seikalla, joka erottaa Ton-
fiskin tuotteen muista markkinoilla olevista sa-
manlaisista tuotteista. Visiona luoda kokonaan
uusi idea, eika vain uutta muotoa.

Yksi Tonfiskin tuotteiden tarkeimmista asi-
oista on laatu. Tuotteen pitad olla kayttéympa-
ristdssa toimiva, mutta myds esteettisesti kiin-
nostava. Tuotteen materiaalien ja viimeistelyn
laatuun kiinnitetdé&n myds paljon huomiota.

Myds materiaalit viestivat olemuksellaan ja
tekstuurillaan. Tietyt materiaalit tuotteessa eivat
sovi Tonfiskin edustamaan maailmaan, ja siihen
millaisen kuvan he haluavat antaa itsestaan.
Tavoitteena jo yritystd perustettaessa oli luoda
vahva ja pitk&aikainen liiketoimintamalli, joka
varmistaisi tuotteiden saatavuuden pitkalle tule-
vaisuudessakin.



2 TAVOITTET JA
TUTKIMUSKYSYMYKSoE




2.1 Yrityksen toivomukset ja
rajoitteet

Projektin alussa saamassani design briefissa
painotettiin yrityksen ideologiaa erottuvasta ja
toimivasta tuotteesta ja myoOs yrityksen koh-
deasiakasryhmasta. Design brief sisélsi myos
asiakkaan toiveita liittyen vesikannun kokoon,
toimi-vuuteen ja yleisid ulkonakoon liittyvia lin-
janvetoja, kuten kayttda ohjaavat ulkonaélliset
seikat ja tuotteen tunnistettavuus vesikannuksi.
Tuotteen tulisi olla my&s helppo kayttaa ja pitaa
puhtaana.

Tuotantoon liittyvia asioita ei rajattu. Materi-
aalin kaytto oli myos vapaa, vaikkakin keramiik-
ka ja lasi olivat ensisijaiset materiaalivaihtoeh-
dot. Tuotteen varia ei mydskaan oltu rajattu,
mutta sen tulisi olla sopiva Tonfisk Designin
muiden tuotteiden kanssa. Erilaisten materiaa-
lien yhdistely oli myds mahdollista pintakuviointi
vesikannussa oli myos sallittu, mutta mahdolli-
sen kuvioinnin tuli olla tekstuurina pinnassa,

2.2 Viitekehys

Viitekehys selkeyttda ajatuksia ja kokoaa yh-
teen suunnitteluprosessissa mukana olevat vai-
heet. Siind on myds kuvattuna lopputulokseen
vaikuttavat tekijat seka muut tarkeat huomioita-
vat asiat.

Sisallytin viitekehykseen asioita, joita pidin
suunnittelun ja tutkimuksen kannalta tarkeana.
Paapainotus oli materiaaleissa, kaytettavyydes-
séa seka visuaalisuudessa, joiden alle kerasin
huomioon otettavia alakohtia (kuvio 1).

2.3 Tutkimuskysymykset

1. Millainen tuote sopii Tonfiskin tuotevalikoi-
maan?

Miten muuttaa sanat ja Tonfiskin ideologia muo-
doiksi, millainen tuotteen pitédé olla muodoltaan
ja materiaaliltaan sopiakseen yrityksen ima-
goon?

Tonfiskilla on tietty, tarkka ndkemys siité, mil-
laisia heidan tuotteensa on oltava hengeltaan.
Tutkimusmenetelmilla haluan ottaa selvaa mil-
laisilla muotoilullisilla ratkaisuilla pystyn suun-
nittelemaan tuotteen, joka sopii Tonfisk Design
Oy:n muuhun tuotevalikoimaan.

2. Millaisia vastaavia tuotteita markkinoilla on?

Tutustutaan tuotevalikoimaan, verrataan mate-
riaaleja ja kaytettavyyttad. Kartoitan markkinoilla
olevia tuotteita I0ytdakseni pohjaa ideoinnille.
Tavoitteena suunnitella tuote, joka erottuisi jou-
kosta.



Kuvio 1. Viitekehys (Niko Rantanen, 2012)

/ muotti

sarjatuotanto

< observointi
esineanalyysi _ \—/
valmistustapa

\ markkinoilla olevat

muut tuotteet

keramiikka
benchmarking

\\ materiaali ~— ™ muovi —_ _—~ materiaalien yhdistely
moodboard \
\ Tuote historia

_— " toiminta

visuaalisuus kaytettavyys \
/ / ymparistod
innovatiivisuus yrityksen imago kéytettavyyden tutkimus
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S TIEDONHANKINTA-
MENE TELMAT




Tutkimusosion tarkoitus on toimia suunnittelu-
tydn pohjana. Tutkimusmenetelmé&t on valittu
niin, etta ne palvelisivat mahdollisimman hyvin
suunnittelutydté ja antaisivat ideoita suunnitte-
luprosessiin.

3.1 Esineanalyysi

Tuotesemantiikka pohtii tuotteen merkitysta sen
ymparistdossd. Muotoilu on kommunikaatiota,
ja esine viestii itsestddn ympérilladn olevalle
tulkitsevalle yhteisdlle. Muotoa analysoitaessa
voidaan kiinnittdd huomiota viivan, pinnan ja
muodon dynaamisuuteen, syvyysvaikutelmaan
ja symmetriaan. (Anttila 2006, 356-357.)

3.1.1 Tonfiskin tuotteiden
analysointi

Tuotte voi houkutella asiakasta kolmella tavalla:
1. Kuluttajalla on aikaisempia hyviéd kokemuksia
tuotteesta. Kuluttaja tunnistaa tuotteen samaksi,
jota han on kayttéanyt ennen ja hanella on hyvia
kayttokokemuksia siitd. Uusia tuotteita suunni-
tellessa tulee tassa tapauksessa ottaa huomi-
oon aikaisempien esineiden visuaaliset piirteet.
(Kettunen 2001, 16-17.)

2. Tuote on funktionaalisesti tai semanttisesti
houkutteleva. Tuotteen on viestit-tdva visuaali-
sella olemuksellaan kayttotarkoitusta. Kuluttaja
tietdd, mihin kayttdymparistdon tuote on suun-
niteltu vaikka se on uusi. Tuotesemantiikka
tarkoittaa viesteja, joita tuote valittda ihmiselle
muodoillaan ja visuaalisuudellaan. Tuotteen vi-

suaalisuudesta tulee kuluttajalle mieleen tietty
mielikuva, joka herattdd kiinnostuksen ja saa
hanet ostamaan tuotteen. (Kettunen 2001, 16—
17)

3. Tuote on symbolisesti houkutteleva. Kulutta-
jalla on halu hankkia tuote, joka kuvastaa hanen
kuvaa itsestaan tai sita, miten han haluaa mui-
den nékevan itsenséa. (Kettunen 2001, 16-17.)

Tonfiskin tuotteet vetoavat asiakkaisiin kay-
tettdvyydelldan. Ne ovat suunniteltu toimimaan
niille tarkoitetussa ymparistossa. Kaytettavyy-
den ohella asiakkaan ostopéatdkseen vaikuttaa
myds paljon tuotteen visuaalisuus. Tuotteet ovat
pe-rinteisid, mutta samaan aikaan oivaltavia.
Ne sisaltavat usein jonkinlaisen kaytettavyyteen
tai estetiikkaan liittyvén asian, joka erottaa ne
markkinoilla olevista kilpailujoistaan.

Tonfiskin ensimmaisia tuotteita oli Warm-sar-
jaan kuuluva teekannu ja muki. Kannu ja muki
ovat keramiikkaa ja molemmissa on kéden ot-
teen kohdalla vanerista tehty irrotettava pidike.
Puu ei toimi vain kaytettavyyteen liittyvana ele-
menttind eristden l[Ampo6a, vaan myods esteetti-
send lisdna. Vaalea, kova ja kylmékin keramiik-
ka toimii kontrastina lampiméan, pehmeé&n puun
kanssa (kuva 1).

Tonfiskin tuotteiden muodot ovat myds hyvin
puhtaita. Tuotteissa ldytyy paljon geometrisia
perusmuotoja, kuten lieri6té, palloa ja kuutiota.
Tuotteisiin on saatu rytmia toistolla sek& muo-
toja yhdistelemalla ja leikkaamalla. Tonfiskin
tuotteiden muodossa yhdistyvat ajattomuus,
geometrisuus ja minimalistisuus.

Tonfiskin tuotteiden muodot ovat my6s hyvin
puhtaita. Tuotteissa I6ytyy paljon geometrisia
perusmuotoja, kuten lieriété, palloa ja kuutiota.

Tuotteisiin on saatu rytmia toistolla seka muo-
toja yhdistelemélla ja leikkaamalla. Tonfiskin
tuotteiden muodossa yhdistyvat ajattomuus,
geometrisuus ja minimalistisuus.




Kuva 1. Tonfisk Design Oy:n tuotteita (Tonfisk)

"Yksinkertaisista, geometrisista muodoista rakentuva, symmetrinen, puhdaslinjainen tuote
antaa vaikutelman visuaalisesta harmoniasta. Sen hahmo on helppo havaita, ja sen takia
I tuotteella on valitonta vetovoimaa.” (Kettunen 2001, 24).



Kuva 2. Esimerkki 1 Tonfiskin tuotteiden geometriasta, Warm-sarjan Kuva 3. Esimerkki 2 Tonfiskin tuotteiden geometriasta, Warm-sarjan keittokulho
teekannu ja muki (Niko Rantanen, 2012) ja Nokka-6ljypullo (Niko Rantanen, 2012)

r\ -

i

-

“lhmisella on merkittava taito havaita symmetria... Tunnistamme yksinkertaisia
perusmuotoja noudattavia muotoja helpommin kuin epasaanndéllisia muotoja tai erittain
monimutkaisia muotoja. Tama voi yksinkertaisesti johtua luontaisesta taidostamme
havaita symmetriaa, tehostettuna kasvatuksellamme maailmassa, jossa geometriset
muodot ovat hallitsevia.” (Baxter 1999, 37).




Kuva 4. Newton ja Kasvu (Tonfisk)




Kettusen ja Baxterin lainauksista selvida ihmi-
sen mieltymys ja kyky havaita geometrisia muo-
toja. Geometriaa selventavista kuvista naemme
Tonfiskin useiden tuotteiden takana olevat sel-
keat perusmuodot, joita hieman muuntamalla
tuotteiden lopullinen muoto on saatu (kuva 2 ja
3). Naiden perusmuotojen hahmottaminen tuo
tuotteisiin esteettistd sopusointua. Toinen asia,
joka on tuotteille olennaista, ovat mielenkiintoi-
set ideat, kuten painovoimaa uhmaava kermak-
ko Newton seka korkeuttaan muuttava kukka-
maljakko Kasvu (kuva 4).

3.1.2 Vastaavien tuotteiden
benchmarking

Benchmarkingin pddmaéarané oli ottaa selvaa
markkinoilla olevista muista samankaltaisista
tuotteista. Tarkoituksena oli kiertdéd kauppoja,
ja maarittada, millaisia vesikannuja niissa myy-
daan.

Myyntipaikkoja ei rajattu, vaan benchmarking
tapahtui niin marketeissa kuin sisustusliikkeissé-
kin. Myynnissé olevat tuotteet kuvattiin ja niiden
ominaisuudet kirjattiin ylos. Koska muotoiluteh-
tavani alkuvaiheessa tuotteen tiettya kayttoa ei
oltu rajattu, oli kilpailijoiden ominaisuuksien kar-
toittaminen térkeaa.

Markkinoilta 16ytyi niin nesteen kylména kuin
kuumanakin pitavia kannuja, kannuja, jotka oli-
vat suunniteltu tietylle juomalle, kuten esimer-
kiksi teelle, muovisia "tavallisia” vesikannuja ja
my®s "design esineitd”. Hintahaarukka oli myos
kirjava. Joillakin valmistajille oli myds samaan
tuoteperheeseen kuuluvia juomamukeja tai la-
seja myytavana erikseen tai settiné.

3.2 Dokumenttianalyysi

Dokumenttiaineistoiksi voidaan lukea laajasti
ottaen kaikki ilmi6itd kuvaavat dokumentoivat
aineistot. Ne voivat olla esimerkiksi teksteja, ar-
kistomateriaaleja, kertomuksia, valokuvia, vide-
oita tai vaikkapa esineistdja. Dokumenttiaineis-
toja tutkimalla saadaan tietoa, jota ei muuten
paasisi riittavasti tutkimaan esimerkiksi kyselyin
tai haastatteluin. (Anttila 2006, 202.)

3.2.1 Kirjalliset lahteet

Kirjallisista lahteistéa tutkin kaikkea kattauksen
historiasta erilaisiin tyyleihin ja materiaaleihin,
mitd esimerkiksi juomalaseissa ja -kannuissa
on ollut. Myds materiaalien arvostus nékyi en-
nen selkedmmin, lasi oli astioiden materiaalina
arvokasta ja harvinaista viela 1800-luvulle asti,
jonka jalkeenkin lasiastioita kaytettiin vain eri-
tyisissa tilanteissa. Tata ennen yleisin astioissa
kaytetty materiaali oli keramiikka. (Gronholm
ym. 2005,147.)

Vanhoista ruokapdydista otetuista valokuvis-
ta oli my6s mahdollista hahmottaa, miten katta-
uksen ja astioiden kayttd on muuttunut Suomes-
sa vuosikymmenten aikana. Ruokailuun kaytetyt
astiat ovat aina olleet osa kokonaisuutta, ja vai-
kuttavat yleiseen tunnelmaan (kuva 5).




f @an museo)




Kuva 6. 1700-luvun lopun fajanssista valmistettu keittokulho (Design Museo, Rauno Tréskelin)
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Kuva 7. Arabian keraamiset ABC-kulhot (INDAV Oy)

Keramiikka

ia lasi “\_‘ Ensimmaiset keramiikkaesineet olivat puna-
Ja asl \\_ ja harmaasavea. Lasituksessa kaytettiin
Suomessa

lyijylasitetta, jolloin tuotteista tuli varityk-

\ seltdan vihertavia tai punertavia. Puna- ja

_ harmaasavikeramiikan liséksi Suomeen

tuotiin myds hienompaa keramiikkaa,

\_ fajanssia. Fajanssi valmistetaan paa-

%,__ osin kvartsista, ja tuotteissa oli usein

4 valkoinen tinalasitus, jolloin tuotteis-

- ta saatiin varitykseltdan vaaleita.
(Grénholm ym. 2005, 68—71.)

1400-luvulta lahtien suomeen

alettiin tuoda Kaukoidasta pos-

liinia. Posliini poltetaan korke-

ammassa, yli 1200 asteen

lampdtilassa kuin fajanssi,

eik& se ole niin huokoista.

Posliini on valkoista, kor-

keassalammossa lahes

lasimaiseksi tiivistynyt-

td eli sintraantunutta

keramiikkaa. Poslii-

nin tuonti ja suosio

kasvoi  1600-lu-

vulla, ja Kiinasta

tuotua posliinia

koitettiin  jal-

jitella  myos

! fajanssilla

(kuva 6).

Euroo-

passa

pos-

liini-

tuot-

Keramiikka-astiat  saa-

puivat Suomeen Saksasta

ja Hollannista. Tata ennen

kodin astiastot olivat suu-

rimmalta osin puusta. Puu oli

materiaalina helppo tyostaa

tavallisessa kodissa, ja sen saa-

tavuus oli helppoa Suomessa. ke-

ramiikan yleistyminen suomalaisiin

koteihin alkoi hitaasti, tuotteet olivat

kalliita ja niité pystyi hankkimaan vain
varakkaat. Esihistoriallisella tavalla
valmistettujen, matalapolttoiset kera-
miikkatuotteet korvautuivat 1200-luvun
alussa maahantuoduilla uusilla tuotteilla.
Suurilta osin uusia keramiikkatuotteita tuo-

tiin Suomeen Saksasta. Suurimpia uudistuk-
sia varhaiskeramiikkaan verrattuna uusissa
tuotteissa olivat lasitus, seka poltto korkeam-
massa lampdtilassa. Nailla muutoksilla oli suuri
vaikutus esineiden kayttoon, astioista saatiin
vesitiiviita seka kestdvampid. Keramiikka oli
myds hygienialtaan ylivertainen sita edeltavaan
materiaaliin, puuhun verrattuna. (Gronholm ym.
2005, 67-68.)



teiden tekeminen laaja-alaisesti alkoi vasta
1700-luvulla, jolloin posliiniesineet yleistyivéat
myds Suomessa. (Gronholm ym. 2005, 71-73.)
Suomalaisen keramiikkatuotannon tarkein
kadannekohta tapahtui vuonna 1873, kun Ruot-
salainen Rorstrandin keramiikkatehdas perusti
Suomeen tytaryhtionsad. Rakennuspaikastaan
Helsingissa nimensa saanut Arabian keramiik-
katehdas perustettiin keramiikkatuotteiden vien-
nin edistamiseksi venajélle. Muotoilu on nakynyt
isona osana tuotesuunnittelua Arabialla aina,
vuonna 1896 tehtaalla oli muotoilukonsultti.
Asioita myytiin 6, 12 ja 24 hengen kokonai-
suuksina mutta myds yksittaisia tuotteita oli
mahdollista hankkia. (Grénholm ym 2005, 92.)

Kuva 8. Suomalaista lasia 1700-luvun lopulta ja 1800-luvun alkupuolelta

(Suomen Lasimuseo, Timo Syrjanen)

1900-luvulla keramiikka oli jo yleista Euroo-
passa. Esineiden laatu, sekéd Euroopan oma tyy-
li ndkyi jo tuotteissa. Keski-Euroopasta poiketen
skandinaavinen tyyli erottui selke&sti. Vuodesta

1925 eteenpdin muussa Euroopassa esinei-
den koristelussa oli valloillaan koristeellinen, ja
esineen pintaan tyylitellyilla kuvioilla tehty art
deco, kun taas Skandinaavinen lahtékohta oli
enemman muodossa sekd sen toimivuudessa
(kuva 7). Tuotesuunnitteluun myds panostettiin
enemman Pohjois-Euroopassa. Skandinaavi-
nen lahtdkohta tuotesuunnitteluun ja muotoi-
luun oli muuta Eurooppaa demokraattisempi,
jossa kantavana paaideana oli tuotannon hyva
laatu, seka kaikille yhteiskuntaluokille mahdol-

linen hankintahinta. Monista néistd tuotteista
onkin vuosien saatossa tullut klassikoita, joiden
valmistusta jatketaan viela nykyaankin. (Casey
2007, 16-17.)

Lasi oli astioiden materiaalina olematon en-
nen 1700-lukua ja harvinainen Suomalaisissa
kodeissa 1800-luvulle saakka. Ensimmaiset
ruokailuun tarkoitetut lasiesineet tuotiin Suo-
meen Saksasta ja Boomistd, eli nykyiseltéa
TSekin tasavallan alueelta. Ensimmaiset lasiesi-
neet olivat tavallisesti varitykseltaén vihertavaa,
mutta myds kirkasta, koristeltua lasia oli saata-
villa (kuva 8). Hienojen juoma-astioiden lisaksi
suomalaisiin poytiin alkoi ilmaantua vanhojen
kayttdesineiden, eli kahvikuppien ja juomalasi-
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Kuva 9. Saara Hopean suunnittelemat pinottavat juomalasit 1950-luvulta

(Suomen Lasimuseo, Timo Syrjanen)

en lisaksi myds kaytoltdén uusia esineita, kuten
juomakarahveja. (Gronholm ym. 2005, 147)
Suomessa toimi 1700-luvulla monia lasiteh-
taita, kuten Uudenkaupungin lasitehdas seka
Avikin lasitendas. Suuri osa valmistetusta la-
sitavarasta oli vihreda tai ruskeaa talouslasia,
mutta myds kirkkaasta lasista valmistettiin hie-
nompia maljoja ja karahveja. Lasiesineet olivat
valmistettu puhaltamalla potaskalasista, jolle
vihertdvan savyn antoi paaraaka-aineena kay-
tetyn kvartsihiekan siséltama rauta. Raudan
tuomaa vihreda pigmenttia pyrittiin poistamaan
vastavarjaamalla lasimassa mangaanilla. Lasin
valmistuksessa kaytetyt raaka-aineet sulatetaan

1500 asteessa, ja laskettiin 1150 asteeseen la-
sia tydstettdessa. (Gronholm ym. 2005, 152.)
1800-luku mullisti lasituotannon. Pohjoismai-
hinkin alettiin tuoda puhdasta lasihiekkaa kéayte-
tyn rautapitoisen lasihiekan liséksi (kuva 9). La-
sin puhaltamisen lisaksi uudet tekniikat, kuten
puristelasin ja lasinhionnan tekninen tietamys
yleistyi. Tatd ennen esimerkiksi karahveissa
kaytettiin yleisena valmistustapana kiinnipuhal-
tamista, jolloin esineen alaosassa saatiin kus-
tannustehokkaasti jaljiteltya lasihionnan viimeis-
telyjalked. My6s rihlamuottien kayttd vyleistyi
Suomessa. Rihlamuotti on esimuotti, saatiin
esineeseen kuvio joka ei kuitenkaan tunnu lasin

pinnassa. Taman jalkeen esine puhalletaan val-
miiksi. Puristelasi taas mahdollisti isojen sarjo-
jen valmistamisen tehokkaasti. Puristelasimuo-
tit olivat messinkié ja valurautaa ja ne hankittiin
ulkomailta ennen kotimaisien muottien tuloa.
(Grénholm ym 2005, 154.)



3.3 Kaytettavyystutkimus

Tutkimusmenetelméana kaytettavyystutkimuksen
tarkoituksena oli kartoittaa markkinoilla olevien
vesikannujen ominaisuuksia, kaytettavyytta ja
estetiikkaa. Kaytettavyystutkimuksen tarkoituk-
sena oli saada pohjaa tuotteen suunnitteluun,
seka kirjata minkalaisia hyvia ja huonoja puolia
vesikannuissa oli.

Kaytettavyystutkimus suoritettiin  koehenki-
I6ille vapaamuotoisena, palautekaavakkeissa
ei ollut valmiita kysymyksia jotka olisivat voineet
johdatella kayttajien ajatuksia. Ensimmaisessa
osassa koehenkiltt saivat katsoa ja koskea esi-
neitd, kirjaten minkalaisia tuntemuksia tuotteista
tulee ensi nakemalta. Taman jalkeen tuotteita
testattiin kaytdssa, kiinnittden huomiota kannun
tayttoon, kaatoon, otteeseen, puhtaanapitoon
seka sailytykseen. Kaytettavyystutkimus doku-
mentoitiin videolle sek& valokuville. Tamé&n an-
siosta tutkimukseen voidaan palata myohemmin
ja tarkistaa unohtuneita seka kirjaamatta jaanei-
ta asioita. Videolta on myds helppo seurata ih-
misia kayttdmassa tuotetta oikeassa tilanteessa
ja ymparistdssa.

Kaytettavyystutkimukseen valittin kannuja,
joilla oli erilaisia funktioita. Tutkimuksessa oli
mukana tavallisia lasisia ja keraamisia vesikan-
nuja, kuten myds termoskannuja sekd muilla
funktioilla varustettuja kaatimia, esimerkiksi
vesi-kannu, jossa on stoppari jadkuutiolle (kuva
10). Yritin myds valita ulkon&dllisesti mahdolli-
simman erilaisia vesikannuja testiin, silla halusin
nahda myos miten estetiikka vaikuttaa ihmisiin.
Arvioitavia tuotteita oli yhteensa kaksitoista.

Koehenkil6t kirjoittivat ajatuksensa tuotteis-
ta paperille, jotka kerattiin testauksen lopussa.

Kaytettavyystestin tekijdiden mielipiteet kirjattiin
ylds. Tutkimuksen jalkeen oli myds hyva huo-
mata, ettd “virallisen” kaytettavyystutkimuksen
jalkeen testiin osallistuneet koehenkil6t viela jat-
koivat keskustelua siitd, mita he pitivat hyvina ja
huonoina puolina testatuissa tuotteissa.




Kuva 10. Esimerkkeja kaytettavyystutkimuksessa olleista tuotteista
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3.4 Observointi ja
henkil6kohtainen tiedonanto

Observoinnissa eli havainnoinnissa on kak-
si paalajia, suora ja osallistuva havainnointi.
Nama voidaan myos jakaa strukturoituun eli
jasenneltyyn seka ennalta jasentamattdmaan
tapaan kerdtd havainnointiaineistoa. Suoraa
havain-nointia kaytetaén, kun tutkija ei halua
ettd hanen lasndolonsa vaikuttaa tutki-muksen
kohteeseen. Osallistuvassa havainnoinnissa
tutkija taas aktiivisesti vaikuttaa lasnaolollaan
tutkittavaan asiaan. (Anttila 2006, 190.)

Olen saanut erittdin paljon suunnittelua tu-
kevaa tietoa Brian Keaneylta ja muilta Tonfis-
kin tyontekijoilta ollessani Tonfisk design Oy:lla
tyosuhteessa. Yli vuoden tydkokemus yrityksen
tuotevalmistuspuolella on auttanut hahmotta-
maan minkalaiset ideat ja muodot ovat yleisesti
mahdollista toteuttaa keramiikassa. Tydsuhteen
aikana olemme kayneet myo6s paljon keskuste-
luja Tonfiskin imagosta ja millaisen kuvan yritys
haluaa itsestaan antaa asiakkailleen.

Esineen poltto, lasitus ja tuotantotehokkuus
asettavat jonkin verran rajoituksia suunnitte-
luun, ja naiden oppiminen tyon tekemisen kaut-
ta onkin antanut arvokasta tietoa. Esimerkiksi
polttovaiheessa kaikki muodot eivat kesta, silla
kera-miikka elda ja liikkuu aina hieman poltto-
prosessissa. Tuotteen valmistuksessa kaytetta-
vat muotit ja niiden kasittely on my®os tullut tu-
tuksi tehdessa ty6ta Tonfiskissa. Muottien osien
maara ja helppokayttdisyys heijastuvat suoraan
valamisessa kaytettavaan aikaan ja helppou-
teen.




4 SUUNNIT TELUN
PROSESS




Konseptisuunnittelun prosessin on tarkoitus
esitelld uusia ideoita ja suunnittelulahtdkohtia.
Laajasta maérasta ideoita valitaan parhaat, joita
lahdetdan viemaan eteenpéin (kuvio 3). Ideoi-
ta jalostetaan eteenpdin, yhdistellaan ja kehi-
telladn. Hajanaisista ideoista alkaa muodostua
kokonaisuuksia, konsepteja. Eri konsepteja ke-
hitetdén prosessissa eteenpain, kunnes lopulta
saadaan tulokseksi lopullinen konsepti. Kon-
septia voidaan pitdd alustavana kuvauksena
tulevasta tuotteesta. (Kettunen 2001, 61.)

Suunnittelutydn alussa sovimme tapaami-
sia, joissa kdymme lapi ideoita, luonnoksia ja
konsepteja. Tapasimme noin kerran viikossa ja
varasimme aikaa suunnitelmieni lapikaymiseen.
Tapaamisista saadun palautteen mukaan suun-
nittelutyoté 1&hdettiin jatkamaan sovittuun suun-
taan.

4.1 Moodboard

Suunnitteluprosessin alkuvaiheessa tehtiin kak-
si moodboardia, joiden tarkoituksena oli siséis-
taa yrityksen ideologia ja paasta oikealle tasolle
tuotteen seka yrityksen hengen kanssa. Kol-
laaseja tehtiin kaksi, toinen kuvaamaan mark-
kinoilla olevia tuotteita, joissa olisi sama tunne
ja vaikutelma, kuin Tonfiskin tuotteissa (kuva
11). Tuotteita ei oltu rajattu, vaan ne saivat olla
kaikkia mahdollisia kayttdtavaroita. Toinen kol-
laasi kuvasi Tonfiskin tuotteiden asiakaskuntaa,
heidan ideologiaansa ja elaméantapaansa (kuva
12).

Molempien moodboardien pohjana oli tuot-
teiden ja asiakaskunnan sanalliset maéritelmat,
jotka sain Tonfisk Design Oy:lta.

designbrief

Kuvio 2. Konseptisuunnittelun prosessi (Niko Rantanen, 2012)

ideat

skissit

konsepti n°1

konsepti n°2

lopullinen konsepti / tuote
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Kuva 11. Moodboard 1 (Niko Rantanen, 2012)
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Kuva 12. Moodboard 2 (Niko Rantanen, 2012)
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Kuvio 3. Tiedonhankinnan kayttd suunnitteluvaiheissa (Niko Rantanen, 2012)

4.2 Tiedonhankinnan
analysointi

tavoitteet / rajoitteet / mahdollisuudet ideointi / konseptointi lopullinen muoto / proto

Tiedonhankinnan metodit auttoivat minua suun-
nittelutyon erivaiheissa (kuvio 3). Mielestani jo-
kaisesta oli hyotya, ja vaikka kaikista ei suoria

Tonfisk Design Oy ideoita tullutkaan, auttoivat ne rajaamaan suun-

brandi . I

ideologia nittelutyota tiettyyn _suuntaan. _
designbrief Kaytettavyystutkimuksesta saadusta tiedos-
kohderyhma ta nousi esille miten tarke& on vesikannun oikea

halkaisija, varsinkin jos kannussa ei ole kahvaa.
Parhaana pidetty otekohdan lapimitta oli n. 80
mm, joka sopi miesten ja naisten kateen. Lapi-
mitaltaan isommat alkoivat tuntua kateen liian
isoilta, jolloin vesikannusta ei saanut tarpeeksi
tukevaa otetta. Varsinkin kun kannu on taynna,
nesteestd tulee lisdpainoa. Toisaalta halkaisijal-
— — - taan 80 millia olevan kannun on oltava korke-
ampi, jotta tilavuus saataisiin tarpeeksi isoksi.

Myo6s kaytetty materiaalilla tai tekstuurilla
otekohdassa voi helpottaa kayttéa. Silikonissa
tai kipinatyostetyssd muovissa on markanakin
hieman parempi kitka pinnassa kun taas vaik-
kapa lasilla tai lasitetulla keramiikalla. Toisaalta
muodolla pystyy parantamaan otteen pitévyytta
huomattavasti riippumatta siitd, miké& materiaali
on kyseessa.

Testin tuloksissa ilmeni, etta tuotteet joissa
oli liikaa funktioita liitettyna yhteen tuotteeseen,
ei vedonnut kayttajiin. Monta liikkuvaa osaa si-
saltava tuote koettiin hankalaksi kayttaa ja esi-
merkiksi kuumakannu, jonka voi ottaa suoraan
keittolevylta poytaan tuplapohjansa ansiosta ko-
ettiin turhakkeeksi. Tuotteiden puhtaanapito ja
kaytettavyys taytettdessa ja kaadettaessa nou-
sivat selvasti tarkeimmiksi nakékannoiksi. Myds
tuotteet, jotka olivat vaikuttaneet ensi nakemal-

aloitus suunnittelu muodonanto konseptointi lopullinen konsepti



ta esteettisesti erikoisilta, muuttuivat kiehtoviksi
kun esineen taustalla oleva tarina muotoiluun
selvisi.

Historiaosuus auttoi hahmottamaan materi-
aalien arvoja ja niista tehtyjen tuotteiden hen-
ked. Isompia astioita, kuten kannuja ja karah-
veja on pidetty aina kattauksen arvokkaimpina
osin varmasti koon ja nayttavyyden, mutta en-
nen myo6s hankintahinnan ja mahdollisen vai-
keamman valmistustekniikan takia.

Benchmarkingin kautta selkeytyi mitkd visu-
aaliset ominaisuudet kertovat kayttajalle, etta
kyseessa oleva esine on vesikannu ja tietenkin
my6s milla tavoilla voisi suunnittelemani tuote
erottua edukseen markkinoilla. Vedelle tarkoi-
tettu kaadin on yleensa verrattain isompi muihin
kattauksessa kaytettaviin esineisiin, kuten esi-
merkiksi maitokannuun. Siinéd on yleensa selva
kohta, joka kertoo misté kohtaa esinetta otetaan
kiinni kaadettaessa. Vedelle tarkoitetussa kan-
nussa on yleensa myds hieman pidempi kaula,
joka viestii juoksevasta nesteesta astian sisalla
ja samalla antaa arvokkaan olemuksen tuotteel-
le.

Tonfiskin tuoteanalyysissa selvisi millaisilla
muodon ja ideoiden alueella yrityksen tuotteet
yleisesti liikkuvat. N&ma auttoivat ohjaamaan
suunnitteluprosessia oikeaan suuntaan ja te-
kemé&én tuotteen joka sopisi yrityksen tuoteva-
likoimaan. Kuitenkin halusin tuoda myds oman
kaden jalkeni suunnittelemaani tuotteeseen.
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Suunnitteluprosessi kaytiin lapi sykleissa. Pi-
dimme Tonfiskissa palaverin noin kerran viikos-
sa, jolloin k&vimme lapi luonnoksia, ideoita ja
rendattuja, pidemmalle vietyja kuvia.

Konseptointipalavereiden jalkeen valitsim-
me luonnoksia ja ideoita, joita l&hdin viemaan
eteenpdin. Samalla kuitenkin jatkoin ideointia
ja ajatuksien kehittamista eteenpain. Tassa vai-
heessa emme niink&én keskittyneet massoitte-
luun tai ulkondkoon vaan yleisten linjojen hake-
miseen suunnittelussa ja konseptoinnissa (kuva
13). Emme sulkeneet alussa mitdédn materiaa-
leja pois, emmeka keskittyneet viela mihinkaan
tiettyyn funktioon vesikannussa.

5.1 Luonnokset

Aloitin luonnostelun piirtdmalla paéassani olevat
ensimmaiset ideat ylos. Ideoiden piirtdminen
kuviksi auttaa hahmottamaan ja jarjesteleméaan
ajatuksia ja piirtaminen on erdanlaista ajatus-
tyota paperilla. Ensimmaisissa luonnoksissa oli
monia villejakin ideoita, mutta tdssd vaiheessa
ei viela kannattanut rajata liikaa muotoilutydta
ajattelemalla kustannuksia tai valmistettavuutta.
Lahdin liikkeelle geometrisista muodoista, joita
aloin pyoritella, leikella ja muovailla. Kirjasin
my0s ylos alkuvaiheessa tulleet ideat materiaa-
livalinnoista (kuva 15).

Kuva 13. Luonnoksia (Niko Rantanen, 2012)
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Kuva 14. Mallinnuksia (Niko Rantanen, 2012)
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Kuva 15. Materiaalikokeiluja (Niko Rantanen, 2012)
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ettd markkinoilla oli monia halpoja ratkaisuja
littyen esimerkiksi juoman kylméné ja kuuma-
na pitamiseen, jdapalojen estoon kaadettaessa
tai vaikkapa kannun ja lasien sailyttamiseen.
Emme halunneet alkaa kilpailla markkinoilla jo
olevien vesikannujen samoilla teknillisilla rat-
kaisuilla. Paddyimmekin tekemaan esteettisesti
asiakaskuntaan vetoavan vesikannuun, jossa
olisi loppuun mietitty visuaalinen ilme joka myo6s
sopisi  Tonfiskin tuotevalikoimaan. P&atimme
tehd& suunnittelutydn niin hyvin, etté tuote toimii
ilman liian teknillisia ratkaisuja. Jo kaytettavyys-
tutkimuksessa myds huomasimme, ettd mo-
net uusiksi funktionaalisiksi ideoiksi tarkoitetut
tuotteet voivat myds tyontda luotaan kayttgjia,
ne todetaan liiaksi kikkailuksi tai voivat helposti
vaikuttaa liian paalle liimatuilta. Moni idea, joita
kavimme lapi liittyen esimerkiksi erilaisiin uusiin
yhdistettyihin kannun sailytysratkaisuihin tai
vaikka tarjoiluun liittyviin ratkaisuihin hylattiin,
koska epéilimme kayttavatko tai vield tarkedm-
min, tarvitsevatko ihmiset naita. Oli siis parempi
keskittyd yhteen asiaan ja tehd&a se niin hyvin
kuin mahdollista, eika yhdistaa yhteen tuottee-
seen liian montaa asiaa.

Suurin osa suunnitteluajasta meni mallinta-
miseen, ja konseptia mietitthessd mallinsin ja
rendasin tietokoneen mallinnusohjelmalla 1&-
hemmas 90 erilaista vaihtoehtoa, joita kévim-
me palavereissa lapi (kuva 14). Joitakin ideoita
veimme pidemmalle, joitakin tiputimme jo alus-
sa pois joko sopimattomina tah&n projektiin tai
yksinkertaisesti vain siksi, ettd pidimme muita
vaihtoehtoja parempina.

5.2 Materiaalit

Lisdamalla materiaalit konseptikuviin huomasin,
miten materiaalin kayttd vaikuttaa vesikannun
olemukseen ja esteettisyyteen. Lasiset tuotteet
nayttivat heti vesikannuiksi tarkoitetuilta, kun
taas keramiikkaa olevat tarvitsivat enemman
visuaalisia ja semanttisia yksityiskohtia. Lasiset
tuotteet nayttivat myds konseptikuvissa helposti
enemman "valmiimmilta” jo suunnitteluproses-
sin alkuvaiheessa. Tahan vaikuttaa varmasti
suurilta osin lasin léahtdkohtainen ilme materi-
aalina, joka on lapinakyva, kirkas, muotoutuva
ja keved. Varsinkin keveys ja sulavuus ovat es-
teettisida ominaisuuksia, jotka voivat alussa tun-
tua haasteellisilta iimenta& keramiikan avulla.

Kokeilin tuotteeseen myds materiaaleja,
jotka eivat yleisesti kuulu Tonfiskin kayttamiin.
Esimerkiksi kannun otekohtaan mietin huovasta
tehtyd osaa. Huopa kuitenkin koettiin Tonfiskis-
sa materiaaliksi, joka olisi hengeltédén liian tur-
vallinen, eika siina olisi tarpeeksi haluttua asen-
netta. Toinen kokeiluissa kaytetty materiaali oli
terds. Hahmottelin terdskannua, mutta teras oli
helposti yksittdisend materiaalina kylma ja kolk-
ko. Yhdistettyna esimerkiksi muoviin tuottees-
ta taas tuli helposti taas termoskannumainen,
joka ei viesti oikeaa kayttotarkoitusta. Metallista
valmistettu tuote myds viestii olemuksellaan ja
ihmiset yleisesti yhdistavat sen helposti termos-
kannuun.

Muovi oli materiaali, joka karsiutui jo alussa
pois Tonfiskin tuotemaailmaan sopimattomana.
Muovi tuntui liian halvalta materiaalilta, seka oli-
si ollut vaikea yhdistéaa olemassa oleviin tuottei-
siin. Silikoni oli my&s ehdolla, 1&hinna otekohdis-
sa oleviin alueisiin. Silikoni ei myds kuitenkaan

sopinut Tonfiskin ajatusmaailmaan ja huomasin
benchmarkkia tehdessé, etté sité olikin kaytetty
nykyd&n monissa tuotteissa.

Vaikka emme kokeiluista saaneetkaan uusia
materiaali-innovaatioita, toimivat ne kuitenkin
tarkedana osana suunnitteluprosessia. Sain ra-
jattua kaytettavan materiaalin, ja samalla perus-
teltua miksi kadytdmme juuri valitsemaani mate-
riaalia lopullisessa tuotteessa.

Vesikannun materiaaliksi valittiin posliini. Ke-
ramiikan raaka-aineena on kvartsi, savi, maa-
séalpé ja kaoliini. Kiviaines ja mineraalit murska-
taan, ja niista jauhetaan valusavessa kaytettavia
jauheita. Jauhetun materiaalin lisdksi saven
valmistukseen kaytetdén vettd, seka kemialli-
sia deflokkulantteja. Deflokkulanttien tarkoitus
on parantaa saven juoksevuutta kaadettaessa
valumassaa muottiin, auttamalla savihiukkasten
jakautumista nesteessd. Kemiallisilla aineilla
voidaan myds pienentéaé valukappaleen kutistu-
mista eri polttovaiheissa. Tonfisk sekoittaa itse
heidan tuotteissaan kaytettdvan valusavensa.
(Mattison 2003, 29.)

5.3 Vesikannun valmistus

Kuvaan tuotteen valmistusta niin kun se Ton-
fiskissa tehdaén. Tiedot valmistukseen liittyen
olen saanut harjoittelu- ja tydsuhteeni aikana ta-
pahtuvan tiedonantojen ja keskustelujen kautta
Tonfisk Design Oy:n tydntekijoiden kanssa.
Valusavimassa, josta tuote valmistetaan,
kaadetaan kipsimuottiin. Kipsimuotti kuivaa
nestemaistéd savimassaa, ja muodostaa tuot-
teeseen muottimallin mukaisen kiinteytyneen
seindman. Kipsimuoteilla saadaan tehtya ke-
ramiikkaa sarja-tuotantona kohtuullisen pie-



nellda alkupddomalla. Muotti koostuu yleensa
kahdesta, kolmesta tai neljasta osasta riippuen
tuotteen muodosta (kuva 16). Muotti pidetaan
koossa vahvalla kuminauhalla tai puristimella,
jotta muottiin kaadettavan valumassan paino ei
pakota muottia auki valua tehdessa. Valumas-
sa kaadetaan muottiin nopeasti, mutta vakaasti.
Muotti on taytettava kerralla, silla muuten kaato-
kertojen véliin voi jadda nakyva, saumakohtaa
muistuttava tummempi jalki, joka nakyy myds
valmiissa tuotteessa. Korkeampia tai muodol-
taan haastavampia kipsimuotteja on myos hie-
man liikutella, jotta mahdolliset ilmakuplat nou-
sisivat pois valumassasta eivatka tulisi reikina
lopulliseen tuotteeseen.

Valuajalla voidaan s&éatdad tuotteen seina-
man lopullista paksuutta. Yleinen valuaika on
noin 12—-20 minuuttia riippuen tuotteen koosta
ja pinnan muodoista. Valuajan taytyttya yli-
maarainen, nestemuodossa oleva savimassa
kaadetaan ulos muotista ja muotti asetetaan
alassuin kuivumaan, jotta loputkin savet valuvat
pois muotista eivatka jaa paksummaksi kerrok-
seksi valettavan tuotteen pohjaan. Taman jal-
keen valettu tuote saa vieléa kuivua noin 30:sta
minuutista tuntiin ennen kuin se otetaan pois
kipsimuotista. Kuivumisaikana tuote vahvistuu
sek& pienenee hieman, jolloin muotista otto on
hieman helpompaa. Kuivumisajan jéalkeen valu-
tuote on vield marka, ja pintaan voi viela helpos-
ti tulla painaumia jos muotista otettua tuotetta
ei kasittele varovasti. Kipsimuotista otettu tuote
asetetaan alustalla kuivumaan. Tuotteen anne-
taan kuivua ja kovettua noin kaksi vuorokautta
ennen seuraavaa tyovaihetta.

Valetusta tuotteesta poistetaan saumakoh-
dissa oleva ylimaarainen materiaali siihen tar-

koitetuilla tyovalineilla, kuten siklilla (kuva 17).
Tuotteen pinta my®ds pehmennetddn maralla
sienell&, jolloin lopullisessa tuotteessa muuten
nakyvat epatasaisuudet havidisivat. Valettu tuo-
te puhdistetaan ylimaaraisesta kidepolysta, jota
on saattanut keraéntya siihen tytvaiheiden ai-
kana. Poly voi lasitusvaiheessa tuottaa ongel-
mia, tuotteeseen voi tulla kohtia joihin lasite ei
ole tarttunut.




Kuva 16. Kolmeosainen kipsimuotti (Niko Rantanen, 2012)



Posliinisavi esipoltetaan 900°C asteessa (kuva
18). Lampd nousee uunissa portaittain, liian no-
pea lAmmaon nousu aiheuttaa savessa niin sano-
tun lampodshokin, jonka seurauksena poltettava
tuote voi haljeta liilan nopeasta lampétilanvaih-
telusta. Esipoltosta tullut tuote on véritykseltdan
punertavaan taittava.

Esipoltettu tuote lasitetaan. Lasite koostuu
yleisesti piioksidista, alumiinioksidista sek& su-
latusaineesta. Lasitteen paaraaka-aine on piiok-
sidi, joka on lasituksen perusta. Alumiinioksidilla
lasitus kiinnitetdan tuotteen pintaan, ja sulatus-
aineella voidaan saataa lasiteseoksen sulamis-
pistettd. Tassd vaiheessa erilaisilla lasitteilla
voidaan myds vaikuttaa valmistettavan tuotteen
lopulliseen vériin. Erilaisilla metallioksidi, -diok-
sidi, tai -karbonaatti pigmenteilla varjatyilla lasi-
tusnesteilla. Esipoltettua esinettd on helpompi
kasitella tulevissa valmistusvaiheessa, silla sa-
vesta valettu kappale on taté ennen erittéin her-
kasti sarkyva. (Mattison 2003, 176-178.)

Lasitusnesteessa kastettu tuote poltetaan
lopuksi 1250°C asteessa, jossa posliini saa val-
koisen varinsa. Korkeassa lampétilassa poltet-
tu keramiikka sintraan-tuu. Sintraantumisessa
tuote poltetaan korkeassa lampdétilassa, mika
on kuitenkin alhaisempi kuin materiaalin sula-
mispiste. Keramiikka sulautuu yhteen kovaksi
kappaleeksi. Lasite ja posliinimassa kiinnittyvat
toisiinsa, ja lopullisen tuotteen lujuus on erittain
kova. Lopullinen tuote pienenee noin kymme-
nen prosenttia valuvaiheessa olevasta koosta
polton jalkeen.
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5.4 Konseptin valitseminen

Materiaalit voivat yleisesti viestida kylmyytta tai
lamp6a, mutta myos naiden liséksi erilaisia tun-
netiloja. Metallit ovat yleisesti kovia ja kestavia,
lasi taas hauras mutta elegantti. Keramiikan
hienous on siind miten tehda kovasta, ja ensi
nakemaltd kompeldstakin materiaalista keveé
ja notkea vaikutelma. Yksi konsepti, josta Ton-
fiskissa pidettiin alusta asti oli veden pisarasta
saatu muoto (kuva 19).

Tonfiskissa kuitenkin haluttiin lopulta maa-
rittdd materiaaliksi posliini, silla se sopii parhai-
ten olemassa olevaan tuotelinjaan. Halusimme
myds kokeilla miten saamme keramiikkaan sa-
man veden ja raikkauden tunteen, mika lasille
tulee melkein ominaisena materiaalinsa takia.
Tiesimme, ettd tama ei olisi helppoa ja projek-
tilla olisi enemman haastetta, mutta uskoimme,
ettd myds mahdolliset onnistumiset lopullises-
sa tuotteessa olisivat paremmat ja erottuisivat
paremmin markkinoilla. Huomasin etta markki-
noilla oli saatavilla monia lasisia vesikannuja,
mutta hyvin toteutettuja, keraamisia oli paljon
vahemman. Emme mydskaan halunneet lahtea
vallalla olevan trendin mukaan, miss& monella
valmistajalla on valikoimissaan lasikarahvi, joka
ei kuitenkaan mielestamme markkinoilla erotu
isosta massasta.

Seuraavassa esimerkissa vaihdoin materiaa-
lin, ja lisdsin vesikannun muodon kiinnostavuut-
ta hieman venyttdmalla muotoa, ja tekemalla
siitd ei niin tunnistettavan pisaran (kuva 20).

Tunsin, ettd epasymmetrisyys oli askel oi-
keaan suuntaan. Tuote naytti kuitenkin liian
turvalliselta, eik& tarjonnut tarpeeksi visuaalista
arsyketta.



Kuva 19. Konseptivaihtoehto 1 (Niko Rantanen, 2012)




Kuva 20. Konseptivaihtoehto 2 (Niko Rantanen, 2012)




Ensimmaisissa tuotekehityspalavereissa pu-
huimme pisaramuodon kehittdmisesta, silla
pelkké pisara ei tuntunut sindnsa viela valmiilta
ulkomuodolta. Huomioin myds muista konsep-
teista ja tutkimusosiosta, ettd vesikannu mielle-
taan yleisesti korkeaksi tai muuten nayttéavaksi
esineeksi. Halusin sailyttad taustalla pisaran,
mutta tehda tuotteesta mielenkiintoisemman ja
huomiota herattavamman.

Vesikannu ei myoskaan mielestdamme pu-

hutellut haluamallamme tavalla. Siin&a oli selke-
asti otekohdaksi tarkoitettu ympéarysmitaltaan
muita osia pienempi otekohta, mutta tuottees-
ta puuttui jokin, mika viestii sen olevan juuri
vesikannu. Keramiikka tarjpaa myds mahtavia
mahdollisuuksia materiaalina toistaa vaikeita-
kin muotoja. Ideoinkin tavallisen, siledn pinnan
lisdksi vaihtoehtoisia tekstuureja vesikannun
pintaan, jotka toisivat myds tuotteen kayttotar-
koitusta paremmin esille.
Ensimmainen ideani oli vesipisaroiden lisaami-
nen tuotteen pintaan (kuva 21). Ideaa pidettiin
hyvana, mutta Tonfiskissa pidetyssa palaverissa
nousi esiin ajatuksia, nayttaisikd kuviointi yhta
hyvaltd lopullisessa tuotteessa kuin se naytti
3D-ohjelmalla mallinnetussa konseptikuvassa.
Pelattiin, ettd pisarat eivat tuotteen pehmennys-
tai polttovaiheessa pysyisi haluttuina. Kulmat,
jotka olisivat olleet kannun pinnan ja vesipisaroi-
den valissa eivat olisi ehka nayttéaneet halutulta
lopullisessa tuotteessa. Oli todennéakdisempaa,
ettd haluttu idea havidisi valmistusvaiheessa, ja
lopullinen ulkon&kd olisi ollut epamé&arainen, ja
kaikkea muuta kuin esteettinen.

Toinen pintakuviointiin liittyva ideani oli myos
inspiroitunut veden vapaasta muodosta vapaas-
ta liikkeesta (kuva 22). Idea oli myds Tonfiskin

mielesta hyva ja ennen kaikkea toteuttamiskel-
poisempi. Vesikannun pintaan mietityt veden
laineet toimivat hyvana visuaalisena liséna ja
tuovat eloa esineen pintaan. Mietimme, etta lai-
neet voisivat toimia myos hienosti valon ja var-
jon kanssa.

Pintaan liitetty tekstuuri myods toimii Tonfis-
kin tuotteissa hyvin, silla ne tuovat leikkisyytta.
Tuotteen pintaan liitettdvia dekaaleja ei myos-
k&an missaan vaiheessa mietitty, silla niité ei ole
Tonfiskin missaén muussakaan tuotevalikoiman
tuotteessa.tunsin, ettd tuote alkoi puhutella ja
viestia heti paremmin pintatekstuurien ansiosta.
Tonfiskilla myds pidettiin ideasta tehda pinnasta
elava, ja samalla sellainen, joka laukaisee ihmi-
sessa halun koskettaa tuotetta.

Tein my0s toisen version, jossa kuvio loppuu
otekohtaan. Kuviointi tuntui viimeistellymmalta
ja valmiimmalta vaihtoehdolta (kuva 23). Epa-
symmetrisempi pisaran muoto my®és tuntui ela-
vammalta kuin staattinen, symmetrinen pisara.
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Kun mietimme tuotteen lopullista konseptia, mi-
nulle ehdotettiin, ettd kannulla olisi hyva olla jon-
kinlainen alusta mahdollisen kondenssiveden
muodostumisen takia. Kondenssivesi on kylmal-
le pinnalle, eli tdssa tapauksessa vesikannun
kylméalle ulkopinnalle, ilmasta tiivistynytta vetta.
Alusta toimisi my®s suojanapdydan pinnalla, sil-
l& esimerkiksi korkeakiiltoisille pinnoille voi hel-
posti ja&dda naarmuja tuotteen lasittamattomasta
pohjasta. Tuotteelle tulee myds paljon painoa jo
pelkasta vedestd, jota vesikannussa on.

Ensimmainen idea oli minulla jo aikaisem-
missa mallinnuksissa, missa alusta olisi eréan-
lainen vesilaikka jo itsessaan, ja nayttaisi vi-
suaalisesi silté, ettéd poydalla olisi vesilaikan
muotoinen alusta (kuva 24).

Ajattelin tdssa vaiheessa vield jattaa teks-
tuurin pois pinnasta, jotta nakisimme paremmin
idean toimivuuden ilman pinnassa olevia muo-
toja.

Tumman, péhkindpuusta tehdyn alusta kans-
sa "vesilaikka” ei kuitenkaan tuntunut toimivan,
ja ajattelimme etta ihmiset eivat olisi ymmarta-
neet ideaa. Alusta olisi voinut tdssa konseptissa
jaada epaselvaksi, eika idea olisi valittynyt mah-
dolliselle asiakkaalle haluamallamme tavalla.
Alusta nayttaisi liian epamaaraiseltd, tai ainakin
olisi vaatinut materiaalin vaihtoa. Halusimme
kuitenkin kayttda Tonfiskilla yleisesti kaytossa
olevia materiaaleja.

Toinen ajatus alustalle oli veteen tippuvan
pisaran aiheuttama veden liike. Vesikannu olisi
kuin pudonnut veteen, jattéden lainehtivan liik-
keen alustaan (kuva 25). Tassa naimme Kkui-
tenkin suurimpana ongelmana miten saisimme
keramiikkana kaytettyyn materiaalin tarpeeksi
selvasti siirrettya idean. Koitin my6s mallinnus-

ohjelmalla, miltd samalla idealla toteutettu alus-
ta nayttaisi puussa. Tulos oli viela huonompi
kuin keramiikassa, silla puussa oleva, elava pin-
ta erilaisissa vareissaan hukutti muodon taysin.
Ainut toimiva vaihtoehto olisi ehka ollut vaihtaa
materiaali lasiksi, tai sitten aloittaa koko idea
alusta ja lahted miettimdan toteutusta toisesta
nakodkulmasta.

Konseptointipalaverissa emme uskoneet
saavamme matkittua pisaran jattamia laineita
niin hyvin, etta idea olisi valittynyt loppukaytta-
jélle asti. Toisena huolena oli lian monen idean
yhdistdminen yhteen tuotteeseen, jolloin esi-
neen esteettisessa ulkonadsséa alkaa olla liian
monta eri tapahtumaa ja muotoa yhdessa. ldeat
voivat olla hyvia itsekseen, mutta yhteen tuot-
teeseen liitettynd ne eivat enaa nouse esille.

Lopullinen idea alustalle oli pohdinnan tulok-
sena syntynyt konsepti, missé vesikannun alus-
ta muodostaisi samalla varjon profiilin tuottees-
ta (kuva 26). Idea oli mielestdamme hauska, ja
antaisi ihmisille myés mahdollisuuden oivaltaa,
missé vesikannun alustassa on kyse.

Pidin varjo-ideasta myds siksi, ettd se yhdis-
téa tuotteessa kaksi asiaa, jotka pidamme ylei-
sesti hahmottamisessa erillaén. Yleinen kasitys
on ettad tuotteen alusta suojaa tai eristaa. Ta-
man lisdksi olemme tottuneet ndkemaan myos
esineelle muodostuvan varjon jokapaivaises-
séa elamassa. Yhdistamalla nama kaksi asiaa
saamme tuloksen, jota emme oleta. Tama te-
kee tuotteesta kiinnostavan, jopa humoristisen,
ja ohjaa havainnoijaa tarkastelemaan tuotetta
lahempéakin.
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Mike Baxter kasittelee kirjassaan "The Prin-
ciples of product styling” samoja teemoja. Han
kayttda kahden, ennalta erilladn olevien asioi-
den yhdistamisesta sanaa bi-assosiaatio.

Esimerkkind han antaa Phillippe Starckin
sitruspusertimen, jossa tuote on ulkon&dltaan
jonkinlainen eksoottinen hyénteinen tai ulkoava-
ruudesta tullut alus, mutta kuitenkin tuotteesta
on havaittavissa tyypillinen, sitruspusertimessa
oleva kuvio, joka ohjaa kayttétarkoitusta (kuva
27). Nain kaksi asiaa, jotka ovat yksittaisina
ymmarrettavia, tormaavat tavalla, joka yllattaa
normaalit assosiaatiomme ja havainnointimme.
(Baxter 1999, 51.)

Samanlaista odottamatonta, absurdia ja hu-
moristista otetta halusimme myds Tonfiskille
suunniteltavalle tuotteelle. Varjon muodostavas-
sa alustassa kiteytyy myds hienosti Tonfiskin
ajatus siita, ettd ei vain tarjota uusia muotoja
vaan my0s uusia ideoita.

Ensimmaisessa hahmotelmassa huomasin,
etta pitkana varjona vesikannun alusta nayttaa
lian pitkaltd. Koska alustan pituudelle ei ollut

funktiota, paatin kokeilla paljonko voisimme
lyhentaa sitd kuitenkin sailyttamalla

sen tuoman visuaalisen, tunnistet-

tavan kuvan varjosta.
Vesikannu myds tarvitsee kaatokohtaan niin
sanotun huulen, joka estaa tippojen valumisen
kaadettaessa. Huuliosan on tarkoitus varmis-
taa, ettd kaadettaessa vesikannun kaatokohta
on alaspain suuntautunut, kun kaatoliiketta ol-
laan lopettamassa. Tama estéé nesteen valumi-
sen poydalle tai pitkin kannua. Nokasta voidaan
tehda vahvistettu yksityiskohta tuotteeseen, tai
sen voi toteuttaa myds niin, etta se jaa tuotteen
ulkon&dssa taka-alalle.

Kuva 27. Phillippe Starckin Juicy Salif-sitruspuserrin (Alessi)

"Kontrasti kahden mielikuvan valilla on bi- assosiatiivinen |
alheuttaen vaistamattomasti hymyn kun naemme tuotteen § _(
|
|
|

ensimmaista kertaa. Huumori on ihmiselle pallgtseva
kokemus, jonka tuloksena kokemuksen alheuttamasta
esineesta ei tu-le pelkastaan muistettava, vaan my0s
arvostettava ja haluttava. Antamalla tuotteelle bi-
assosiatiivisia visuaalisia teemoja on reitti viehattavyyteen
tuotesuunnittelussa.” (Baxter 1999, 51).

it
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Muodosta haluttiin maskuliinisempi sopiakseen
Tonfiskille, mutta myds siksi ettd hieman teré-
vammat, selkedmmat kaaret toistuisivat parem-
min alustassa ja taten myaos liittden vesikannun
profiilin alustan varjoprofiiliin. Pidin taustalla
epasymmetrisyyden, mutta muutin viel& muotoa
sen verran, ettd kohdat vesikannussa, misséa
like muuttuu ovat terdvampia ja selvempia ha-
vaita (kuva 28).

Tein hahmomalleja polyuretaanista, jotta
voisin hioa lopullisen muodon yksityiskohtia ja
saada kasin tuntea, mika olisi paras ratkaisu vii-
meiseen muotoon (kuva 29). Tein my6s kokeilu-
ja varjoefektista leikkaamalla mustasta pahvista
paloja ja katsomalla miten lyhyeksi alustan voisi
tehda kuitenkin sailyttamalla illuusion.

Hahmomallien avulla oli helppo miettia lopul-
lisen tuotteen kokoa. Mallien avulla hahmottaa

mittasuhteet paljon paremmin kun katsomalla
tietokoneen ruudulla mallinnettua kuvaa. Kaytet-
téavyyden kannalta hahmomallien teko on myds
valttamatonta, jotta voi kasin koskea miten tuo-
te sopii otteeseen. Uretaanimallien avulla myos
vesikannun tilavuus oli helppo maarittda. Tein
myds pienen kierroksen kodinkoneliikkeissa te-
kemassa mittauksia jadkaappien tilavuudesta,
silla vesikannun pitéisi mahtua myés kylmen-
nettavaksi jadkaappiin.

Uretaanimallien ohella tein alustasta erilaisia
versioita vanerista. Kokeilin erilaisia paksuuk-
sia ja myds pintakasittelyja. Tein alustan ensin
Tonfiskille ominaiseen tyyliin vanerista oljylla
kasitellylla pinnalla, mutta kokeilin myds mustaa
petsid puupinnalle. Mustalla petsilla pintakasi-
telty pinta naytti mielestani paremmalta, tum-
memmalta varjolta.

Kuva 28. Konseptivaihtoehto 9 (Niko Rantanen, 2012)




5.5 Lopullinen muoto

Lopullisen muodon valinnassa oli kolme kon-
septivaihtoehtoa (kuva 30). Huomasin hahmo-
mallikokeiluissa, ettd epasymmetrinen muoto
valittyi symmetristd muotoa huonommin alustan
muotoon varsinkin alustan kokoa lyhentaessa.
Paatin pitdd vesikannun symmetrisend, jolloin
epasymmetrian muotoon tuoma arsyke ei kilpai-
lisi huomiosta alustan kanssa. Symmetrisessa
muodossa silma ei jaé niin pitkéksi aikaa analy-
soimaan muotoa, vaan katse siirtyy myés alus-
taan ja sita kautta koko konseptin ideaan.

Kolmena viimeisena vaihtoehtona oli geo-
metrinen muoto, tuttua klassista viinipulloa mu-
kaileva muoto, seka suunnittelun alkuvaiheista
haettu pisaramuoto. Pisara tuntui hahmomalleja
testatessa nousevan parhaaksi vaihtoehdoksi
niin muodon, kun konseptinkin kannalta. Siina
yhdistyi parhaiten veden ajatus muotona, seka
alustan varjo-idea. Vesikannun kallistuva kulma
my®s tuntui toimivan erittdin hyvin illuusion kans-
sa, jossa esineen varjo heijastuu pdytaan. Aloin
muokata kaaria, ja tein vesikannun alaosaan
vahvan, tunnistettavan ympyran muodon.

Muoto tuntui oikealta ja huomasimme yritys-
palaverissa, etta tdssa on todella menty askel
eteenpdin ja tuotteessa on tapahtunut tuoteke-
hitystyéta. Paatimme yrityksen kanssa yhdessa
valita pisaramuodon lopulliseksi konseptiksi ja
lahtead tekemaan siité prototyyppia.




Kuva 29. Hahmomalleja polyuretaanista ja pahvista (N
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Kuva 31. Esityskuva 1 (Niko Rantanen, 2012)




Kuva 32. Esityskuva 2 (Niko Rantanen, 2012)
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Kuva 33. Esityskuva 3 (Niko Rantanen, 2012)
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Kuva 34. Mittakuva vesikannusta ja alustasta (Niko Rantanen, 2012)

53 mm

120 mm

200 mm
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Tonfisk Design Oy:ltd saatu toimeksianto oli
selked ja suunnittelun péaélinjat olivat tiedossa
projektin alusta asti. Suunnittelussa oli mieles-
tani hyva tasapaino mallinnuksella ja kasin te-
kemalla. 3D-ymparistossa tietokoneella tapah-
tuva mallinnus oli hyva tapa esitella ideat, mutta
pidemmalle viedyt ideat tarvitsivat ehdottomasti
kasin kosketeltavia hahmomalleja lopullisen
muodon saamiseksi.

Tutkimuskysymysten tulokset auttoivat mi-
nua hahmottamaan, millaisella alueella minun
tuli liikkua estetiikan ja kaytettavyyden seka val-
mistusmenetelmat huomioiden. Tonfiskin ima-
goon sopiva tuote on kaytettdvyydeltdén hyva
ja muodon takana pitdd myos olla jonkinlainen
idea, joka erottaa tuotteen muista markkinoilla
olevista. Suunnittelussa taustatutkimus, ideat ja
niiden selkea toteuttaminen ovat erittain téarke-
aa.

Opinnaytetydn aikana selvisi, miten paljon
suunnittelua, ideoiden ja konseptien kehitta-
mista tarvitaan myo6s aluksi pienelta tuntuvan
projektin loppuun viemiseen. Kokonaisen suun-
nitteluprosessin lapikdyminen oli kuitenkin mah-
tava tilaisuus.

Ideointikyvyn ohella projektissa selvisi myos
kommunikaation tarkeys teollisen muotoilijan
tydssa. Suunnitteluvaiheessa on téarkeaa tuoda
oma kantansa esille, mutta myds kuunnella mitéa
muilla on sanottavana. Projektissa piti asettua
yrityksen edustamaan arvomaailmaan ja omak-
sua heidan nékodkulmansa tuotesuunnitteluun.
Usko itseensa omaan tekemiseen on tarkeaa,
mutta ennen kaikkea on luotettava omiin vais-
toihinsa.

Lahdemme opinnaytetyon tulosten jalkeen ke-
hittdmaén tuotteesta protomallia, josta toivotta-
vasti saamme vield jalostettua lopullisen tuot-
teen Tonfisk Design Oy:n tuotevalikoimaan.
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