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Tama opinnadytetyd kartoittaa Uusi paiva -paivittdisdraamasarjan internet-lisamateriaalia
painottuen erityisesti UP+-nettivideosarjaan. Uusi paiva on Yle TV2:lla vuonna 2010 alkanut
draamasarja, jonka maailma laajentuu monimediallisesti internetiin ja radioon. UP+ on verkossa
julkaistava nettivideosarja, joka esittelee Uuden paivan kulissien takaista elamaa viikoittain
vaihtuvilla teemavideoilla. Uuden paivan verkkopuolta tekee sitad varten koottu nettitiimi.

Opinnaytetyd on merkityksiad tutkiva. Tutkimuskysymyksenda on, mikd on UP+-videoiden
merkitys Uusi paiva -sarjan tekijoille? Tydn tarkoituksena on myds selvittdd sosiaalisen median
hyddyntamistad televisiosarjassa seka lisdantyneen internetin kaytdon vaikutusta televisio-
ohjelmiin ja median muuttuneisiin kulutustapoihin. Tydssa avataan liséksi sosiaalisen television
kasitetta.

Ty0 etenee kertoen Uusi paiva -sarjan taustoista sekd monimediallisuudesta ja esittelee
tarkemmin UP+-konseptia. Tutkielmaa varten on haastateltu Uuden paivan tuottajaa seka
Uuden paivan nettitimia. Haastattelut tehtiin tammikuussa 2012. Yleison mielipidetta UP+-
videosarjasta kysyttiin pienimuotoisella nettikyselylld, joka jaettin Uuden paivan Facebook-
sivulla. Kysely toteutettiin maaliskuussa 2012. Opinnaytety6hén kuuluu osaksi tuoteosa, joka
koostuu neljasta erilaisesta UP+-jaksosta.

Tutkielmassa todetaan, ettd ilman monimediallisuutta ei Uusi paiva -sarja toimisi tai olisi ehka
olemassa. Verkkoldsnédolon ja vahvan sosiaalisen median kaytdn avulla Uusi paiva pystyy
tavoittamaan nuoria ja lapsia, jolloin se tayttdd osaltaan Yleisradion tehtavaa.
Monimediallisuuden hyddyntdminen televisiosarjassa on myds osa uudenlaista sosiaalista
televisiota, jossa katsoja voi esimerkiksi sosiaalisen median valineilld osallistua tiiviimmin
katsomaansa ohjelmaan.
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This bachelor’s thesis is surveying the internet extra material of the Uusi paivéd drama series
focusing especially on the UP+ online video series. Uusi paiva started in 2010 at Yle TV2. Uusi
paiva has a multimedia approach that allows the series to expand to the internet and radio. UP+
is a weekly online video series that shows the behind-the-scenes life of Uusi paiva. The ‘internet
team’ is managing all of the internet material for Uusi paiva.

This thesis is a research which studies meanings. The main research question is: What is the
meaning of UP+ online video series for the makers of Uusi paiva series? The goal of this study
is also to enlighten the use of social media in a TV series and the influence of the increased use
of internet for television programs as well as the changed consumption of media products. In
addition, the thesis unwraps the concept of social television.

The research introduces the origins of Uusi paiva and the multimedia approach of the show and
it also presents more closely the UP+ concept. The interviewees in this research consist of the
producer of Uusi paiva and the ‘internet team’. The interviews were done in January of 2012.
For this thesis a small online survey was organized to ask for the audiences’ opinion about UP+.
The link for the survey was shared in the Facebook page of Uusi paiva in March of 2012. This
bachelor’s thesis also includes a product, which consists of four different UP+ episodes.

The conclusion of this research is that without the multimedia approach Uusi péaiva would not
function or even exist. With the help of the online presence and the strong use of social media
Uusi péaiva can reach children and youngsters therefore fulfilling the Yle’'s commission. Using
the multimedia approach in a television series is also part of social television where viewers can
participate more intensively in a TV program for example using the tools of social media.
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1 JOHDANTO

Tama opinnaytetyd kasittelee TVZ2:lla vuonna 2010 alkanutta Uusi paiva
-paivittaisdraamasarjan internet-lisdmateriaalia UP+-nettivideosarjan nakokul-
masta. Se on Ylelle tehtava toimeksiantotyd. Uusi paiva on monimediallinen
kokonaisuus, joka jatkuu verkossa ja radiossa. Monimediallisuuden hyddynta-
minen televisiosarjassa on yksi osa Yleisradion uusia tehtavia seka osa uuden-

laista sosiaalista televisiota.

Mediakulttuuri on muuntunut viime vuosien aikana, kun median kulutustottu-
mukset ovat muuttuneet tai oikeastaan kehittyneet eteenpain. Uudenlainen tek-
niikka on sallinut sosiaalisen median synnyn ja nyt sosiaalista mediaa hyodyn-
netaan kaikkialla ja monin eri tavoin. Mediatuotteita kulutetaan entista enem-
man verkosta. Tama liittyy myos yleisemmin journalismin murrokseen. (esim.
Valiverronen 2009.) Eroa internetin ja television valilla ei valttamatta enaa huo-
mata. Televisio mediumina ja television katselu on murroksessa (Elfving ym.
2011, 8). Yleisradio herasi muutokseen, kun se lahti vuonna 2008 kehittdmaan
uudenlaista paivittaisdraamasarjaa, jossa internet olisi vahvasti mukana kon-
septissa. Uusi paiva -draamasarja syntyi ja samalla sille luotiin oma nettitiimi
tuottamaan ja kehittdmaan monimediallista sisaltéad verkkoon. Aihe on mielen-
kiintoinen, koska sosiaalisen median ja nettikatselun yleistymisen myo6ta myos
televisioyhtiot ja -tuottajat joutuvat miettimaan uudenlaisia strategioita pitamaan
television katselu tuoreena ja mielekkaana. Erityisesti Yleisradion, koska sen on
jatkossa palveltava yleisoja verovaroin.

Oma kiinnostukseni monimedialliseen televisiosarjaan herasi, kun olin Uuden
paivan nettitimissa harjoittelussa syksylla 2011. Aika pian huomasin, etta sisal-
to, jota siella tuotetaan, on aika ainutlaatuista. Koska Uusi paiva on hyvin nuori
sarja ja nettisisaltokin viela kehittyy, ei syvallisempia selvityksia Uuden paivan
monimediallisista sisalldista ole viela tehty. Myoskaan referensseja muihin sa-
mankaltaisiin sisaltoihin ei ole, koska Suomessa vastaavanlaista draamasarjaa,

jossa nettipuoli on vahvasti mukana, ei viela ole. Opinnaytetyon tarkoituksena
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on kartoittaa Uuden paivan internet-lisamateriaalia seka nettitimin toimintaa.
Selvityksessani keskityn lisamateriaaleista tarkemmin UP+-nettivideosarjaan,
jota julkaistaan ainoastaan netissa ja joka on taysin nettitiimin itsensa tuottamaa
sisaltoa. Tutkimukseni on kvalitatiivinen tutkimus, joka paasaantoisesti tutkii
merkityksia. Tutkimuskysymykseni on, mika on UP+-videoiden merkitys sarjan
tekijoille? Eli tutkin UP+-videosarjaa erityisesti tekijoiden nakokulmasta, seka
nettitiimin etta yleisemmin koko Uusi paiva -tuotannon. Opinnaytetyota varten
haastattelin Uusi paiva -sarjan tuottajaa Samu Reijosta sekd Uuden paivan net-

titiimia.

Opinnaytteeseen kuuluu my0s tuoteosa, joka koostuu neljasta harjoittelun aika-
na tekemastani UP+-jaksosta. Valitsin jaksot, koska mielestani ne edustavat
neljaa hieman erilaista lahestymistapaa UP+-konseptiin. Jaksot on tehty ja jul-
kaistu syksylla 2011. Olen tehnyt kaikki nelja videota alusta loppuun paasaan-
toisesti itse eli kuvannut ja leikannut. Uuden paivan nettitiimi oli kuitenkin vide-
oiden tekemisessa vahvasti mukana esimerkiksi haastatteluissa seka tietenkin
ideoinnissa ja suunnittelussa. Videoita kasitelldaan syvallisemmin opinnaytetyos-
sa, kun niiden konteksti liittyy vahvasti kasiteltavaan tekstiin ja aiheeseen. Vide-
ot toimivat myos konkreettisina esimerkkeina UP+:lle. Tuoteosan videot I10ytyvat
sahkoisessa versiossa suorina linkkeina YouTubeen taman opinnaytetyon liit-
teena (Liite 2).

Opinnaytetyo kertoo ensin Uudesta paivasta ja sen taustoista, koska internet-
lisamateriaalia voi olla vaikea ymmartaa ilman tietoa itse sarjasta. Taman jal-
keen selvitan tekstissa monimediallista Uusi paivaa ja mita nettitiimi tarkemmin
tekee. Vertailen myos Uuden paivan verkkotoimintaa muiden televisio-ohjelmien
verkkosisaltoihin. Taman jalkeen tarkastelen UP+-nettivideosarjaa, lahtien sen
synnysta aina aiheiden valintaan seka valmistumisprosessiin. Tein myos opin-
naytetyota varten verkkokyselyn, johon sarjan Facebook-fanit saivat vastata ja
kertoa mielipiteensd UP+:sta. Verkkokysely toteutettin maaliskuussa 2012.
OpinnaytetyOssa kasitellaan lyhyesti yleison nakokulmaa, vaikka paaasiallisesti
tyo keskittyy tekijan aspektiin. Luvussa nelja kasittelen sosiaalista mediaa seka
sosiaalisen television kasitetta ja sita, miten Uusi paiva nakyy ja toimii sosiaali-
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sessa mediassa. Lopuksi selitan opinnaytteesta syntyneet tulokset ja esittelen
omia nakemyksiani UP+-videosarjasta. Lopputulos laajentuu vaistamatta tietylla
tasolla vertailemaan Uuden paivan ainutlaatuisuutta lahes kaikkeen televisiotuo-
tantoon, jota Suomessa tehdaan. Tahan liittyy vahvasti televisionkatselun muu-

tos seka sosiaalinen media.
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2 UUSI PAIVA IHAN UUSI KAIKILLE

2.1 Tutkimuksen haastateltavat

Opinnaytetyota varten haastattelin Uuden paivan tuottajaa Samu Reijosta seka
nettitimin Samuli Sulamakea ja Anu Koyhajoki-Jarvista. Valitsin haastattelume-
todiksi teemahaastattelun (Hirsjarvi & Hurme 2004, 48), joten haastateltavat
saivat vapaasti kertoa ajatuksiaan Uudesta paivasta seka monimediallisuudes-
ta. Teemahaastattelulla on se etu, ettd se ei sido haastattelua tiettyyn leiriin,
kvalitatiiviseen tai kvantitatiiviseen. Se kertoo mika haastattelussa on oleellisin-
ta, eli yksityiskohtaisten kysymysten sijaan haastattelu etenee tiettyjen teemo-

jen varassa. (emt.)

Teemahaastattelulle eli kohdennetulle haastattelulle ominaista on se, etta haas-
tateltavat ovat kokeneet tietyn tilanteen (Hirsjarvi & Hurme 2004, 47). Tassa
tapauksessa Samu Reijonen sarjan tuottajana toimii nettimateriaalille ikdan kuin
tilaajan roolissa ja hanella on paavastuu koko Uudesta paivasta. Samuli Sula-
maki ja Anu Koyhajoki-Jarvinen puolestaan muodostavat nettitiimin, joka tuottaa
ja tekee internet-lisamateriaalia. Haastattelut tehtiin tammikuussa 2012 Tampe-
reella ja haastattelin Reijosen yksilohaastatteluna ja nettitiimin parihaastattelu-
na. Hirsjarven & Hurmeen (2004, 61) mukaan parihaastattelu voidaan tehda,
kun nahdaan, ettd molemmat osapuolet edustavat yhteista asiaa.

Haastattelut etenivat ennalta ilmoittamieni teemojen mukaan ja tarpeen mukaan
esitin tarkentavia kysymyksia. Teemoja olivat esimerkiksi sarjan seka nettitimin
taustat, UP+ ja sen haasteet, nakemykset monimediallisuudesta, Yleisradion
merkitys seka sosiaalinen media. Haastattelutilanteet olivat enemman keskus-
telunomaisia, jolloin haastateltavatkin rentoutuivat ja saivat nain ollen vapaasti
puhua. Nauhoitin haastattelut ja litteroin ne myohemmin. Kaytin haastatteluma-
teriaalia seka lahteena etta tutkimusmateriaalina, silla vain Uuden paivan tyon-
tekijat pystyvat itse selventamaan omakohtaisia kokemuksiaan monimedialli-
suudesta seka kertomaan esimerkiksi nettitiimin historiasta ja sarjan synnysta.
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Haastattelujen avulla pystytaan selventamisen ja syventamisen lisaksi sijoitta-
maan haastateltavan puhe laajempaan kontekstiin (Hirsjarvi & Hurme 2004).

2.2 Haavemaasta Uuteen paivaan

Uusi paiva on suomalainen paivittaisdraamasarja, joka on YLE Draaman tuo-

tanto. Ensiesityksensa se sai TV2:lla lokakuussa 2010.

Alkunsa Uusi paiva sai vuonna 2008, kun Ylessa haluttiin lahtea kehittamaan
paivittdisdraamasarjaa. Idean takana olivat tuolloin Yleisradion silloinen toimi-
tusjohtaja Mikael Jungner seka tilaaja Olli Tola. Vuonna 2008-2009 yhtio kavi
lapi kilpailutuksen, kun Jungner oli paattanyt, ettd sarja tehdaan. Samaan ai-
kaan kaytiin myos tutustumassa ulkomailla, miten siella tehdaan vastaavia tuo-
tantoja. Yle tilasi useammalta eri tuotantoyhtioltéd konseptin siita, millaista draa-
masarjaa ne tarjoaisivat ja miten se toteutettaisiin. Yksi kilpailun vaihtoehdoista
oli kehitetty Ylen sisalla. Lopulta Ylen tarjous valittiin. Se oli yhdistelma Yle Tuo-
tannon teknistd osaamista ja muuta Ylen sisaista kehittamista. Tahan konseptiin
tuli alkuperaisidea kasikirjoittaja Seppo Vesiluomalta. Mukaan otettiin paaohjaa-
jaksi JP Siili, joka oli ollut toisen tuotantoyhtion kilpailukonseptissa mukana.
Tama ensimmainen konsepti-idea oli varsin erilainen kuin nykyinen ja idea
muovautui vuoden 2010 alkuun asti. Silloin tehtiin jo roolituksia ja myos kasikir-
joitustyo aloitettiin. (Reijonen 2012.) Alussa sarja kulki tydnimella Haavemaa.

Uutta paivaa esitetaan kolme noin puolen tunnin mittaista jaksoa maanantaista
keskiviikkoon. Sarjan paakirjoittajana toimii Petri Repo. Uuden paivan tuottajina
ovat Samu Reijonen ja Ulla Kilpeldinen. Uutta paivaa kuvataan Tampereella
tiukalla kuvaustahdilla noin sadan hengen tyoryhmalla. Konseptin alkuperaisena
lahtokohtana on ollut, ettéd kaikki tehdaan saman katon alla niin sanotussa
draamatehtaassa’ lukuun ottamatta danimiksausta ja varimaarittelyd. (Reijonen
2012.)

' Draamatehdas on termi, jota kéytetdan yhdessad UP+-jaksossa. Termi kuvaa
studiota, jossa sarjaa kuvataan nopealla tahdilla. Samassa rakennuksessa toi-
mivat lahes kaikki tuotannon osa-alueet. (Uusi paiva 2011.)
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Uusi paiva on tarina tavallisista suomalaisista, joiden arkea ja sattumuksia kat-
soja paasee seuraamaan, unohtamatta kuitenkaan draamalle sopivia aineksia.
(Siili 2010.) Uuden paivan tapahtumat sijoittuvat kuvitteelliseen Virtauksen kau-
punkiin, joka on pieni radanvarsikaupunki Helsingin ja Hameenlinnan valissa.
Sarjan keskeisimmat tapahtumapaikat ovat Virtauksen ilmaisutaidon lukio seka

aurinkopaneeleita valmistava Suner Oy.

Uusi paiva on perhekatseluun suunnattu draamakomedia, jota jokainen iasta
riippumatta voisi katsoa. Kuitenkin vuoden 2012 alussa tulleiden uusien ikara-
jamaaraysten myota koko perheen sarja -maaritelma muuttui haastavammaksi,
koska nyt sisaltdéa arvioidaan jaksokohtaisesti. Uuden kuvaohjelmalain mukaan
kaikkien tv-yhtididen ja muiden toimijoiden on maariteltava itse sisaltonsa ikara-
jat. (Mediakasvatus- ja kuvaohjelmakeskus 2011.) Uuden paivan vastaava tuot-
taja Samu Reijonen (2012) esittaa, ettd nyt puhutaan vain perhesarjasta, koska
joihinkin jaksoihin voi tulla ikarajaksi 12 vuotta. Silloin perheen pienimmat eivat
voisi yksinaan katsoa 12-merkinnan saanutta jaksoa.

Sarjan olemassaolo on katsojista kiinni, ja se on nostattanut katsojalukujaan
tasaisesti sarjan alusta lahtien. Ensimmaisella tuotantokaudella mediassa kriti-
soitiin sarjan kalleutta seka katsojamaarien vahaisyytta. (Jokinen 2010, Lallo
2011.) Uudella paivalla on nyt suunnilleen joka toinen viikko l1ahes 400 000 kat-
sojaa, mutta katsojaosuudet ovat nousseet ratkaisevaksi tekijaksi Uuden paivan
onnistumisessa. Eli tarkeinta ei ole kuinka moni katsoo, vaan ketka katsovat.
(Reijonen 2012.)

Uusi paiva on tavoittanut etenkin lapsia ja nuoria hyvin. Nyt tuotanto tavoittelee
lasten ja nuorten lisaksi erityisesti nuoria aikuisia naisia. Alle 35-vuotiaita on
mietitty esimerkiksi kasikirjoituksissa ja uusissa hahmoissa. Siina mielessa pai-
nopiste on siirtynyt koko perheesta nuoriin aikuisiin, mika sopii myos TV2:n uu-
teen profiiliin. TV2:n kanavaprofiili uudistui tammikuussa 2012 ja uudistuksen
myota kanava kantaa nyt paavastuun alle 45-vuotiaiden katsojien palvelusta.
Konkreettisesti uudistus koskee muun muassa ohjelmiston muutoksia seka ka-
navailmetta. (TV2.yle.fi 2012.) Uuden paivan katsojaosuudet halutaan kuitenkin

pitda edelleen nuorissa ja lapsissa, vaikka nuoria aikuisia on otettu enemman
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huomioon. Sarja saa paljon katsomiskertoja myos Yle Areenassa. Nettikatselu
on ollut osa konseptia jo alusta lahtien, jotta sarja palvelisi myds sellaisia kenel-
|a ei ole televisiota. (Reijonen 2012.) Nuoret katsojaosuudet ovat yksi syy, miksi
Uusi paiva on halunnut korostaa internetin tarkeytta seka tuoda mukaan moni-
mediallista nakokulmaa. Reijosen (2012) mukaan sarja tavoittaa varmasti tar-
peeksi katsojia, jotta sitd kannattaa edelleen tehda.

2.3 Monimediallinen Uusi paiva

Koska Uusi paiva on Yleisradio-yhtion sarja, on sen ensisijaisena tehtavana
palvella yhtiota eli olla yksi valine toteuttamassa Yleisradion arvoja ja tavoitteita.
Ylen tehtavana on esimerkiksi tarjota ohjelmia ja palveluja kaikille yleiséryhmil-
le, myds pienille yleisoille. Tallaisia ovat esimerkiksi lastenohjelmat, kulttuuri-,
tiede- ja opetusohjelmat. "Yle tuottaa ja tarjoaa luotettavaa tietoa, yhteisia ko-
kemuksia ja suomalaisten elamaa rikastuttavia mediasisaltéja.” (Yle.fi 2012a.)
Kun Uutta paivaa lahdettiin tyostamaan, oli selvaa, etta sarjasta tulisi jollain ta-
valla monimediallinen, niin ettd sarjan maailma levittaytyisi muihinkin valineisiin,
radioon ja internetiin. Monimediallisuus edistaa osaltaan naita Yleisradion arvo-
jen ja tavoitteiden toteutumista.
Konseptiin kuului jo alussa, ettd netti ei ole pelkastdan paikka lisdmateriaalille,
vaan se on osa tarinaa ja osa tarinasta voi tapahtua siella. Yksi Ylen tavoitteista
tédnd vuonna (2012) on palvella paremmin nuoria ja siind se monimediallisuus on
keskeisessa osassa. Ollaan varmasti yksi yhtidn parhaista, tuon ikaluokan tavoit-
tavista ohjelmista. Ja yksi parhaiten netissd nakyvistd ohjelmista. (Reijonen
2012.)
Yle ilmoitti marraskuussa 2011 uudistavansa ilmeensa seka ohjelmistoaan
vuonna 2012. "Uudistuksilla pyritaan siihen, ettd mahdollisimman moni suoma-
lainen l0ytaa Ylen tarjonnasta itselleen kiinnostavaa sisaltéa. Tutkimusten mu-
kaan Yle ei ole palvellut yhta hyvin nuoria kuin se palvelee yli 45-vuotiaita.”
(Yle.fi 2011.)
Ihmisten mediankaytté on muuttunut, internetista on tullut television ja radion rin-
nalle merkittdva kanava. Myds erilaisia vastaanotinlaitteita on tullut lisda ja vuo-
rovaikutteisuus on lisdantynyt. Naihin muutoksiin kiinnitdmme huomiota toimin-

nassamme ja myos ilmeuudistuksessa. Uudistuksella halutaan helpottaa sisalto-
jen loydettavyytta ja tuoda lisda selkeytta. (Kivinen 2012.)
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Internet on jo osa suomalaisten paivittaista elamaa, sen kaytto lisaantyy ja siella
vietetaan entista enemman aikaa. Paivittain tai Iahes paivittain internetia kayttaa
kolme neljasta suomalaisesta. (Tilastokeskus 2011.) Nuoret ja lapset kayttavat
internetia paaasiallisesti kotona tehden koulutoita, pelaten peleja tai katsellen
nettivideoita. (Kupiainen ym. 2011.) Myos yritykset joutuvat huomioimaan kas-
vavan internetin ja erityisesti sosiaalisen median kayton ja muuttamaan markki-
noinnin strategioitaan. Kayttaja ei enaa ole pelkastaan vastaanottaja, vaan
markkinointikin on muuttunut kaksisuuntaiseksi. Kuluttajan ja yrityksen valille on
mahdollista syntya aitoa vuorovaikutusta. (Juslen 2009, 41-42, 59.) Televisio-
ohjelmat ovat myos tuotteita ja eladkseen ne tarvitsevat katsojia, mainontaa tai
molempia oli sitten kyseessa julkinen toimija tai kaupallinen. Vaikka verkon
kayttd on lisaantynyt ja kasvaa edelleen, ei televisio tuskin ole spekuloinnista
huolimatta kuolemassa, mutta sekin muuttaa muotoaan. Se ei ole enaa erillinen
mediumi, vaan osa laajempaa mediakenttaa. (Elfving ym. 2011, 8.) Televisiosta
tarkeana mediavalineena kertoo myos Finnpanelin (2012a) TV-mittaritutkimus,
josta selviaa, ettd suomalaiset katsoivat vuonna 2011 televisiota keskimaarin
kolme tuntia vuorokaudessa ja se tavoitti noin yhdeksan kymmenesta. (Hs.fi
2012.) Internetin vuorovaikutuksellinen kayttd on mahdollistanut sosiaalisen
median ja se tekee televisiosta myOs sosiaalisen. Sosiaalisesta televisiosta li-
saa luvussa nelja, Yhteisollinen Uusi paiva.

Uusi paiva tarttui monimediallisuuteen perustamalla oman nettitiimin, koska pi-
dettiin tarkeana, etta nettitekeminen toimii samassa kuin tuotantotiimikin. Netti-
puolen pitaa olla lasna koko ajan. Nettitiimi muun muassa yllapitaa internetin
puolella Uuden paivan maailmaa seka luo sisaltda sivustojen kayttajille ja sarjan
faneille. Nettitiimi koottiin aluksi Ylen Uusien palveluiden alle, jota kautta haettiin
ensisijaisesti verkon taitavia tekijoitd. Uusien palveluiden oli myds helpompi
hankkia valineita, laitteita ja ohjelmistoja. (Sulamaki 2012.)

Koska haluttiin tehda netti edella, ei haluttu tekijoité Ylen vanhoista tuotannoista.

Niille olisi jouduttu opettamaan valineita ja tekniikkaa. Siind mielessa riippumat-

tomampi yksikkd kuin mitd YLE Draama olisi ollut. Silla ajatuksella kuitenkin koot-

tiin tiimi ja pohja, kun nettituotanto rullaa, se siirtyy YLE Draamaan. (Sulamaki
2012.)
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Kun pohjatyo oli tehty, tiimi siirtyi suoraan YLE Draaman alaiseksi omaksi yksi-
kokseen. Uusi paiva oli ensimmainen Ylen tuotanto, jolla oli omat Uusien palve-
luiden tyontekijat. Millaan muulla ohjelmalla ei ollut keskitetysti omia nettipuolen
tekijoita, vaan Uusien palveluiden tyontekijat tekivat esimerkiksi koko viihdetta
tai draamaa kerrallaan. Uuden paivan nettitiimi oli myos ensimmainen tiimi, joka

siirtyi varsinaisen tuotannon alaisuuteen.

Nyt mydhemmin on tullut muitakin vastaavia nettitimeja muihin tuotantoihin, esi-

merkiksi TV2:n Lauantaiprojektilla on oma toimittaja-leikkaaja, joka on siis sama

titteli kuin Uuden paivan nettitiimissa. (Reijonen 2012.)
Kun tiimi luotiin Uusien palveluiden alle ja pohjatyota rakennettiin, myos koko
tuotanto ja itse sarja vasta hakivat muotoaan. Suomessa ei ollut vastaavanlaisia
projekteja tai tuotantoja, joista ottaa mallia. Referensseja haettiin ulkomailta.
Tiimi on jo alusta asti ollut itsenadinen ja itseohjautuva yksikko, selkeita raameja
tai saantoja ei ole. Starttausvaiheessa Uuden paivan nettitimin nakokulma oli
hieman erilainen kuin mita se on talla hetkella. Tekijoiden vaihduttua nakodkanta
muotoutui nykyiselleen. (Sulamaki 2012, Reijonen 2012.)

Ensimmainen tiimi pystytti saitit ja perusteet, ja nykyinen tiimi vei ideaa eteenpain

sisaltdnakokulmalla. Sarjan alussa netissa oli vAhemman sisaltéa kuin mita nyt.

Saimme aika vapaasti toimia ja luoda sisallét. Tuotannon sisalla on uskallettu an-

taa vapaat kadet. Lanseerausvaiheessa kaikki oli uutta, joten nettitimin on ollut
helppo luoda omaa. (Sulamaki & Kéyhajoki-Jarvinen 2012.)

2.4 Yhteistyo radion kanssa

Uudessa paivassa monimediallisuus tarkoittaa nettipuolen lisaksi radiomaail-
man yhdistamista draamasarjaan. Uusi paiva on alusta asti ollut yhteistyossa
Ylen radiokanava YleX:n kanssa. Talla hetkella radion yhdistaa sarjan maail-
maan yhteinen hahmo ja tyontekija. Aleksi Ruuskasta naytteleva Juuso Pekki-
nen esittdd sarjassa YleX:n juontajaa, mutta on myos oikeasti YleX
-radiokanavan toimittaja. YleX:lla han toimii roolihahmonsa Aleksin nimella. Uu-
si paiva esittaa ikaan kuin Aleksin oikeaa, henkilokohtaista elamaa Virtauksessa
ja YleX:n maailma on hanen tydymparistonsa.
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Toi on aika ainutlaatuinen viritys, ettd meilld radiotydntekijan elamaa seurataan
fiktiivisessa sarjassa. Sen takia yhteistyd haluttiin hyddyntaa, koska kilpailijoilla ei
ole mahdollisuutta sellaiseen. Ei maksa ylimaaraistd kenellekdan. (Reijonen
2012.)
Reijosen (2012) mukaan yhteisty6ta oli helppo tehda Yleisradiossa, koska yh-
teistyd radion kanssa on muutenkin tiivista. Myos kaupallisella puolella me-
diayhti6illa on omat televisio- ja radiokanavat, mutta tamankaltaista yhteistyota
ei siella ole viela ollut lainkaan. Samassa mediayhtiossa olevien tv- ja radioka-
navien yhteistyd nakyy lahinna markkinoinnissa. Esimerkiksi Nelonen median
Radio Aalto kasittelee Nelosella pyorivaa laulukilpailua The Voice of Finlandia
ohjelmissaan ja tietysti mainoksissaan. Yhteistyo on laajentunut myos kilpailijoi-
den valintaan, eli Aallon puolella kuullaan ketka paasevat vield jatkoon kisassa.

(The Voice of Finland 2012a.)

Lisaksi Uuden paivan ja YleX:n yhteisty0 nakyy musiikkimaailmojen yhtenevai-
syydessa. Sarjaa elavoitetaan levymusiikilla, joka on samaa linjaa YleX:n soitto-
listojen kanssa. Toistaiseksi yhteisty0 nakyy periaatteessa vain Uuden paivan
puolella lukuun ottamatta Aleksi Ruuskasen hahmoa. Reijosen (2012) mukaan
sarjan ja YleX:n kohderyhmat ovat niin erilaisia, ettd muuta sellaista yhteistyota
ei ole viela keksitty, joka toimisi aukottomasti molempiin suuntiin. Kulissien ta-
kaista yhteistyota sen sijaan on ollut esimerkiksi kilpailuissa. (Reijonen 2012.)
Radioyhteistyon kautta sarjaan on saatu myos julkisuuden henkil6ita, kun sar-
jassa Aleksi Ruuskanen on haastatellut esimerkiksi Michael Monroeta ja Chee-
kia radio-ohjelmaansa.

2.5 Sisalto edella

Ensimmaisen nettitiimin aikaan luotiin kaksi sivustoa, uusipaiva.fi seka virtaus.fi.
Ajatus oli, etta uusipaiva.fi on sivusto, jossa televisio-ohjelma nayttaytyy ja esit-
taytyy eli siella esitelladn nayttelijat ja hahmot. Virtaus.fi on puolestaan se, joka
jatkaa sarjan maailmaa virtuaalimaailmana nettiin. (Sulamaki 2012.)
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Alkuperainen nettikonsepti oli hyva, mutta se vanheni nopeasti. Alussa oli ajatuk-
sena, ettd on kaksi eri nettisivustoa ja kaksi erilaista maailmaa ja siihen paalle
sosiaalinen media. Se oli aika virheellinen, aika nopeasti huomattiin, etta ei se
toimi.

Nyt Samuli ja Anu on paassyt siihen tilanteeseen, etté ollaan voitu tehda alkupe-

rainen suunnitelma ja todeta, ettd mitka asiat siina ei toimi ja siirtyy seuraavalle

asteelle. Nyt toimii mun mielesta tosi hyvin talla asteella. (Reijonen 2012.)
Nykyinen tiimi on jatkanut samalla ajatuksella, vaikka he loivat uudet tekniset
puitteet ja hieman erilaisen lahestymistavan. Konseptissa on edelleen mukana
kaksi nakokulmaa, tuotannollinen making of” -puoli seka sarjan virtuaalinen
maailma, joka jatkuu netissa. Myos naita kahta yhdistavia sisaltoja on syntynyt.
(Sulamaki 2012.) Sivustot ovat edelleen olemassa niin, etta uusipaiva.fi on
ikdan kuin emosivusto, johon kootaan koko sisaltd. Sivuston etusivulla on "uu-
tisvirta”, johon ilmestyy aina uusin julkaistu tuotos. Nain kotisivut elavat koko
ajan. Sivustolla on myos hahmo- seka jaksoesittelyt. Virtaus.fi on fiktiivisen
kunnan sivusto, jossa on tietoa esimerkiksi ilmaisutaidon lukiosta. (Virtaus.fi
2012.) Sivustoa ei talla hetkella ole paivitetty ja osa tiedoista on fiktiivisessakin
maailmassa vanhaa. Virtaus.fi on siis edelleen nahtavissa, mutta toistaiseksi
nettitiimilla ei ole ollut aikaa paivittaa sivustoa, koska tiimi on halunnut panostaa

enemman Facebookiin seka uusipaiva.fi -sivustoon.

Nettitimin materiaalille paaasiallinen jakelukanava on Facebook, jossa vuoro-
vaikutus korostuu. Ensimmaisella tuotantokaudella netin ainut saanndllinen si-
salto olivat tulevien jaksojen trailerit, joissa naytettiin jaksoista hauskoja netti-
koukkuja. Lisaksi sarjan bandille, Vihreille Valoille, tehtiin musiikkivideoita net-
tiin. Kevaan 2011 aikana syntyivat myos sarjan hahmojen fanisivut Facebookiin.
(Sulamaki 2012.) Ensimmaisen kauden lopuksi uusi nettitiimi ryhtyi tekemaan
uudistuksia ja selkeda suunnitelmaa nettitimin toiminnalle ja sisallille. Todet-
tiin, ettd senhetkinen sisaltd ei ollut tarpeeksi netinomaista ja fanikuntaa tar-
peeksi palvelevaa. Tiimi halusi tehda sisaltéa kestavammalla nakdkulmalla niin,
etta sisallon voi kuluttaa heti, mutta palata siihen yha uudestaan. (Koyhajoki-
Jarvinen 2012.)

Nettitimi seka tekee itse sisaltoa etta jonkin verran myos tilaa sita. Syksysta
2011 alkaen yksi viikoittainen sisaltd ovat olleet UP-tarinat, joissa kerrotaan
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hahmojen menneisyydesta. Tarinat tilattiin erikseen kasikirjoittajilta. Syksyn ta-
rinoissa olivat Elinan, Lissun, Marikan, Minnan seka Teron tarinat. Kaikki olivat
hieman eri tavalla kirjoitettu. Esimerkiksi Teron tarina oli blogimuotoinen, Lissun
tarina oli koostettu lehtikirjoituksista ja Elinan tarina oli perinteisempaa proosaa.
Proosallinen muoto toimi parhaiten, ja kevaasta 2012 alkaneet tarinat ovatkin
enemman proosallista tekstia (Sulamaki & Koyhajoki-Jarvinen 2012).

Toinen saanndllinen sisalto, joka alkoi syksylla 2011 oli UP-ystavakirja. Joka
viikko julkaistiin yksi sivu ystavakirjasta, johon nayttelijat saivat kirjata vastauk-
sensa. Seka tarinat etta ystavakirja julkaistiin uusipaiva.fi-sivustolla ja linkit niis-
ta jaettiin Facebookin fanisivulla. UP-tarinoiden julkaisupaiva oli perjantaisin ja
UP-ystavakirja julkaistiin maanantaisin. Kolmas saanndllinen, viikoittainen sisal-
td on kulissien takaisesta elamasta kertova UP+-nettivideosarja, jota julkaistaan
aina torstaisin. Perjantaisin julkaistaan myo6s Yle Areenaan seuraavan maanan-
tain ennakkojakso, jolloin Iahes jokaisena arkipaivana nettiin tulee jotakin Uu-
teen paivaan liittyvaa, uutta sisaltda. (Uusi paiva 2012a, Uusi paiva 2012b.)

Uuden paivan konseptiin kuuluu, etta tarinat ja fiktiivinen maailma jatkuvat myos
netissa. Tata on toteutettu UP-tarinoiden ja musiikkivideoiden lisaksi Facebook-
tarinoilla. Ne ovat dramatisoituja virtuaalitarinoita, jotka tapahtuvat vain Face-
bookin hahmosivujen dialogeissa. Kaikki sarjan nuoret hahmot ovat Faceboo-
kissa, joten dialogit ja lyhyet keskustelut kdydaan niiden valilla niin, etta fanitkin
voivat kommentoida valiin. Facebookissa juonikuviot eivat kuitenkaan ole risti-
riidassa tv-juonikuvioiden kanssa, eivatka ne valttamatta nay juurikaan televisi-
ossa. Facebook-tarinoita on tilattu kasikirjoittajilta, mutta nettitiimi voi tarpeen

mukaan muokata niita, jos esiintyy esimerkiksi ristiriitaisuuksia.

Muita fiktiivisia sisaltoja ovat olleet satunnaiset videot esimerkiksi "haatraileri” ja
"Tomi Karhun syntymapaivat”. Fiktiossa Uuden paivan syyskausi 2011 paattyi
haihin, joihin tehtiin oma haatraileri, ikaan kuin haapari olisi sen oikeasti tehnyt
ja tilannut. Tallaiset videot olivat puhdasta netissa olevaa lisamateriaalia eika
niihin viitattu televisiossa, vaan ne liittyivat UP-tarinoihin tai Facebook-tarinoihin.
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Uuden paivan nettitiimin rooliin lukeutuu muitakin osa-alueita kuin pelkastaan
nettimateriaalin tuottaminen. Tiimi on mukana jollain tavalla lahes jokaisessa
tuotannon osa-alueessa lukuun ottamatta sarjan kuvauksia ja jalkituotantoa.
Esimerkiksi leikkaus, varimaarittely ja sarjan paketointi televisiolahetysta varten
eivat kuulu nettitiimin osa-alueisiin. Nettitiimi kutsuukin itsedan "laajennetun uni-
versumin tiimiksi”, koska tiimi on mukana niin monessa, ja nettiasioissa on tar-
keaa olla myos lasna ja tietdd koko ajan mita tapahtuu. Tiimi istuu esimerkiksi
storytimin mukana suunnittelemassa tulevia juonikuvioita ja nain auttaa netti-
maailman nakymista kasikirjoituksissa siltd osin kuin se on mahdollista. Varsi-
naiset juonikuviot vaikuttavat myos siihen, minkalaista sisaltda nettiin tehdaan.
Lisaksi nettitiimi on jarjestamassa ja ideoimassa erilaisia tapahtumia liittyen Uu-
teen paivaan. Esimerkkina on ravintolapaiva, jolloin sarjan kahvila Suvantoon
sai tulla oikeasti kahvittelemaan. Sarjan bandin, Vihreiden Valojen, toiminnassa
nettitimi on myos mukana ja hoitaa muun muassa keikkataltiointeja. (Sulamaki
& Koyhajoki-Jarvinen 2012.)

2.6 Muiden televisiotuotantojen lisamateriaalit verkossa

Vastaavanlaisia nettitimeja tai internet-lisamateriaaleja ei muilla televisiotuo-
tannoilla Suomessa ole. Monilla sarjoilla ja televisio-ohjelmilla on Facebookissa
fanisivut sekd omat kotisivut, joista 10ytyy tietoa lahetysajoista, nayttelijoista,
juontajista ynna muusta. Uuden paivan nettitiimi ja nettisisallot ovat suhteessa
naihin taysin ainutlaatuisia. Lisamateriaalit ovat useimmille tuttuja ehka elokuvi-
en DVD-versioista. Ne sisaltavat usein perinteisia making of -dokumentteja,
poistettuja, pilalle menneita tai muita ylimaaraisia kohtauksia. Tallaista materi-
aalia kutsutaan myds bonus- tai ekstramateriaaliksi.

MTV3:n vuonna 1999 alkanut Salatut elamat on Suomen suosituin paivittais-
draamasarja ainakin katsojalukujen perusteella. Se saa reilusti yli puolet
enemman katsojia viikossa kuin Uusi paiva (Finnpanel 2012b). Salatut elamat
on pyorinyt televisiossa yli kymmenen vuotta kauemmin kuin Uusi paiva. Salat-

tujen elamien internet-materiaali keskittyy paasaantoisesti kotisivuilla oleviin
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jaksoihin, juonipaljastuksiin ja uutisiin, joissa kasitellaan sarjan tapahtumia. Var-
sinaista ekstramateriaalia ovat nayttelijdiden haastattelut, faniblogi seka spin-
off-sarja® netissa. Lahes kaikki materiaali on kirjoitettu artikkelimuotoon ja
useimmissa artikkeleissa on kuvia sarjan tapahtumista ja hahmoista. Artikkeleja
on myos kulissien takaisista tapahtumista, kuvauksista, puvustuksesta ja lavas-
teista. Videomateriaalia ovat jaksojen lisaksi nayttelijdiden lyhyet haastattelut,
joissa nayttelija kertoo esimerkiksi muistojaan sarjasta, suosikkikohtauksiaan tai
lahettaa terveisia sarjan katsojille. Haastattelut ja muu videomateriaali eivat kui-
tenkaan ole saanndllisia kuten Uudella paivalla, jossa videosarjaa julkaistaan
viikoittain. Salattujen elamien kaikki videot ovat katsottavissa MTV3:n videopal-
velusta Katsomosta. Salatuista elamista on tehty kolme kymmenosaista spin-
off-sarjaa, jotka on esitetty vain netissa ja kaksi viimeisinta sarjaa on julkaistu
joulutauoilla. (Salatut elamat 2012.) Sarjat ovat pikemminkin olleet yksi ylimaa-
rainen jakso Salatuista elamista. Jakso on patkitty noin kolmen minuutin osiksi
nettiin sopivaksi. Faneja on osallistettu mukaan esimerkiksi kyselyilla, joissa saa
aanestaa vaikka suosikkinahmoaan. Tulokset ovat tassakin tapauksessa julkis-
tettu artikkelimuodossa fanien kommenteilla hoystettyind. Salattujen elamien
muuta lisamateriaalia ovat nuorten romaanit sarjan hahmojen tarinoista seka

DVD-julkaisu ensimmaisista jaksoista. (Salatut elamat 2012.)

YLE Draaman toinen kotimainen draamasarja Kotikatu on pyorinyt televisiossa
vuodesta 1995 lahtien ja se on Suomen pitkaaikaisin draamasarja. Syksylla
2011 Yle ilmoitti, etta se lopettaa sarjan vuoden 2012 loppuun mennessa. (Yle
Uutiset 2011.) Kotikadun nettisivut ovat hyvin perinteiset televisiosarjan kotisi-
vut. Siella on tietoa henkildista, tapahtumapaikoista ja juonenkaanteista. Kulis-
sien takana -osiossa on valokuvia sarjasta. (Kotikatu 2012.) Kotikadun nettisivu-
jen etusivulta 16ytyy myos linkki Kotikatu 15 vuotta -sivulle, jossa on videoklippe-
ja tekijoiden haastatteluista. Nama ovat ainoat lisamateriaalivideot Kotikadun

2 Spin-off on nimitys uudelle sarjalle tai teokselle, joka on syntynyt jostakin toi-
sesta sarjasta tai tuotteesta. Se on siis jatkotuote alkuperaiselle teokselle. Sille
on ominaista, etta se ottaa jonkun osan alkuperaisesta teoksesta, ja nostaa sen
paaasiaksi uudessa teoksessa. Esimerkiksi sivuhenkilosta voi spin-offissa tulla
paahenkild. (Wikipedia 2012b.)
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nettimaailmassa. (Kotikatu 2012b.) My6s Kotikadusta on julkaistu kirjasarja se-
ka nelja ensimmaista tuotantokautta DVD-julkaisuina. (Wikipedia 2012a.)

Kolmantena esimerkkina internet-lisamateriaalista muualla on Subin Top Chef
Suomi, joka on kilpailu ammattikokeille. Top Chefin kotisivuilta [0ytyy perustieto-
jen lisaksi sarjassa tehtyjen ruokien resepteja artikkelimuodossa seka kom-
mentteja kilpailusta pudonneilta ja tuomareilta videohaastattelujen muodossa.
Videot ovat katsottavissa videopalvelu Katsomosta. (Top Chef Suomi 2012.)
Suomalaisilla formaattiin perustuvilla tositelevisio-ohjelmilla, kuten esimerkiksi
Top Chefilla, MTV3:n Idolsilla ja Nelosen The Voice of Finlandilla, on tapana tv-
lahetyksen aikana jo kertoa, etta netista I0ytyy lisaa ohjelman materiaalia. Tal-
laista materiaalia ovat usein pidemmat haastattelut tai koelaulut kokonaisuu-
dessaan. Naissa tapauksissa videomateriaali on yleensa niin sanottua leikka-
uspOydalle jaanyttd materiaalia, joka on nahtavissa vain ohjelmien nettisivuilla.
(Idols 2012, The Voice of Finland 2012b.)

Ensi katsomalta Uudelta paivaltakin 10ytyy Salattujen elamien tai Kotikadun ta-
voin kotisivut, joista 10ytyy perustietoa niin henkilohahmoista kuin jaksoistakin.
Kuitenkin suurin ero muihin edella mainittuihin tuotantoihin on se, etta Uuden
paivan kotisivuilta I0ytyy vain nettiin tuotettua, saanndllisesti julkaistua materiaa-
lia. Joka viikko sivuille tulee jotakin uutta tuotettua sisaltéd esimerkkina UP-
tarinat ja UP+-videosarja. Vaikka esimerkiksi Salattujen elamien kotisivuilta 10y-
tyykin suhteellisen paljon materiaalia, on sisaltoa vaikea |0ytaa, koska valilehtia
on monta ja niiden alla runsaasti linkkeja. Etusivu on selkeimmin rakennettu, ja
sieltd on helpompi selata viimeisimpia uutisia ja sisaltoja. Kovin usein tai saan-
nollisesti ei lisdmateriaalia ole kuitenkaan julkaistu. Uuden paivan kotisivut on
selkeasti rakennettu eika valilehtia tai ylaotsikoita ole liikaa. Kuitenkin, kun ma-
teriaalia ja sisaltda on alkanut kertya jo paljon, alkaa etsiminenkin olla hieman
vaivalloisempaa. Materiaalin selaus on kuitenkin kaytettavyydeltaan yksinker-
taista. Lisaksi loytamista helpottaa, ettd materiaalit on sidottu hahmoihin, eli
hahmosivuilta pystyy linkkaamaan suoraan hahmoon liittyvaan lisamateriaaliin.

Mutta se, mika paaasiallisesti erottaa Uuden paivan muista televisio-ohjelmista,

on sen itse, pelkastaan nettiin tuottama sisaltd. Muilla edelld mainituilla esimer-
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keilla ei ole niin jarjestelmallisesti tuotettua ja toimitettua video- tai juttusisaltoja
verkossa kuin Uudella paivalla. Myos vahva Facebookin ja sosiaalisen median
kayttd on erottava tekija. Muilla televisio-ohjelmilla on kylla fanisivut Faceboo-

kissa, mutta verkkolasnaolo ei ole niin nakyvaa kuin Uudella paivalla.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Siiri Huttunen



22

3 UP+ SISALLA TUOTANNOSSA

3.1 UPsaiderista syntyi UP+

Alussa ei ollut mitdan. Oli vain kaksi tyyppia ja kamera. Sinne mentiin studioon ja

napattiin kiinni, ja sanottiin et nyt tulee ihan uus juttu mita ei oo tehtykaa, mut an-

nattekste haastattelun. (Sulaméki 2012.)
UP+ on viikoittain netissa ilmestyva sarja, jossa avataan Uuden paivan taustoja
tekijoiden ja tuotannon nakokulmasta. UP+ kertoo kulissien takaisesta elamasta
viikoittain vaihtuvilla aiheilla ja teemoilla ja sita tehdaan sarjan faneille. Jokainen
jakso on erilainen aiheesta ja toteutustavasta riippuen. Yleensa jaksot ovat
juontajavetoisia eli yksi sarjan nayttelijoista juontaa aiheen sisaan ja esittelee
jakson teeman. UP+ on internet-lisamateriaali, joka jaetaan vain ja ainoastaan
netissa YouTubessa seka Yle Areenassa. UP+-nettivideosarjan ovat ideoineet
Uuden paivan nettitiimi Samuli Sulamaki ja Anu Koyhajoki-Jarvinen ja he tuotta-
vat videot alusta loppuun itse.

UP+:n idea sai alkunsa kevaalla 2011, kun nettitiimi alkoi suunnitella tulevaa
syksya ja nettipuolen mahdollisuuksista kertoa tarinoita. Ensisijaisena lahtokoh-
tana oli sdanndllinen julkaisutoiminta ja nettitimin omat kokemukset kertoivat,
ettd internetissa toimii parhaiten sarjamuotoisuus aivan kuin televisiossakin.
(Sulamaki & Koyhajoki-Jarvinen 2012.) Sarjamuotoisuus tai sarjallisuus mielle-
taan televisiossa usein juuri jatkuvajuonisiin draamasarjoihin, jotka koukuttavat
joka paiva tai joka viikko samaan aikaan katsojan television aarelle. Television
historiassa saippua- ja draamasarjoja on vaheksytty, koska niiden on ajateltu
edustavan kaupallista ja erityisesti amerikkalaista ohjelmistoa. Sarjallisuus ei
kuitenkaan viittaa pelkastaan fiktiivisiin sarjoihin, vaan se voidaan kytkea eri
lajityyppeihin kuten ajankohtaisohjelmiin. Sarjallisuus tarkoittaa nain ollen jatku-
vuutta, joka rakentuu sarjan osien valille sisallollisista tai muotoon liittyvista yh-
talaisyyksista. (Keinonen 2011, 29, 31-34.) Sarjamuotoisuus oli Uuden paivan
nettitimin valinta, koska se antaa katsojalle odotusarvoja. "Vaikka tulisi valilla

huonompia jaksoja, katsoja tietaa, etta ensi viikolla tulee uusi jakso.” (Sulamaki
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2012.) Odotusarvojen on kuitenkin synnyttava siita, etta katsoja tietaa, mita kat-

s00 ja on kiinnostunut siita. Katsoja on siis koukuttunut.

UP+:n alkuperaisena ajatuksena oli inserteista koostuva makasiiniohjelma,
jossa juontaja sitoisi klipit yhteen. Videosarjan tyonimena oli "UPsaideri” (Liite
1). Inserttiajatus ja makasiiniohjelmaisuus jaivat pian pois. Sopimusteknisista
syista Uuden paivan netissa olevan ohjelman pituus on oltava maksimissaan
kuusi minuuttia, inserttimuodossa siita voisi tulla liian pitka. (Sulamaki 2012.)
Nyt jokainen jakso kasittelee yhta aihetta tai teemaa kerrallaan ja jakson kesto
vaihtelee noin kolmesta minuutista kuuteen minuuttiin. Myos tydaikarajoituksista
johtuen paadyttiin aihekohtaisiin jaksoihin. Vaikka UP+:n jaksot voivat toimia
myoOs itsenaisina jaksoina, jokainen niista kuuluu kuitenkin UP+-konseptiin ja
niitd markkinoidaan ja kulutetaan myos nain. Keinosen (2011) mukaan talloin
sarjallisuus ilmenee sarjamuotona. Han esittaa myds, ettd voidaan puhua jak-
sottaisesta sarjasta (Virta 1994, 13) tai episodisarjasta, kun viikoittaisissa jak-
soissa toistuvat samat esiintyjat ja tapahtumapaikat. Juoni tai draaman kaari
eivat yleensa jatku seuraavassa jaksossa. (Keinonen 2011, 31.)

Vuoden 2012 alkuun mennessa UP+-jaksoja on tehty noin parikymmenta. Ai-
heita ja tekotapoja on lahes yhta monta. Myds muutamia kaksiosaisia jaksoja
on tehty, kun materiaalia on riittanyt yli kuuden minuutin. Esimerkkind "Panu
Mikkolan mieletdn paiva osa 1 ja 27, jossa pieni GoPro®-kamera oli annettu pai-
vaksi yhden nayttelijan mukaan ja paastiin seuraamaan mita nayttelijan tyopai-
va pitaa sisallaan. Muita aiheita on ollut esimerkiksi "Juonipaljastuksia”, joka oli
aivan ensimmainen UP+ ja samanlaisella aloitettiin kevatkausi 2012. Sarjan
bandia, Vihreita valoja on esitelty myds kahden jakson verran. UP+ on vieraillut
"draamatehtaalla” eli ottanut selvaa, miten sarjan tuotanto toimii, hahmojen vaa-
tekaappeihin on tutustuttu, nayttelijat ovat vastanneet fanien esittamiin kysy-
myksiin, avustajista on tehty jakso ja UP+ on jutellut pussaamisesta. UP+:n en-
simmaisen syksyn aikana on siis kasitelty monenlaisia aiheita. Lahes jokaisessa

® GoPro on kameramerkki, jonka mallista kdytetddn myds nimitysta action-
kamera. Se on pieni videokamera, joka kuvaa taysin automaattisesti kiintealla
laajakulmalinssilla teravapiirtokuvaa. Se voidaan kiinnittaa esimerkiksi kyparaan
ja se on iskun- ja vedenkestava. (Gopro.com 2012.)
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osassa joku sarjan nayttelijoista juontaa tai isanndi jaksoa, eli kertoo mista on
kyse ja mikd on aiheena. Usein myos lopuksi ohjeistetaan katsoja Uuden pai-
van Facebook-sivulle ja kotisivuille. Suurin osa videoista on juontaja- ja haastat-
telutyylilla tehtyja, mutta muutama poikkeus 16ytyy. Esimerkkina animaatio, jos-
sa esiteltiin sarjan hahmot ja suhteet noin kahdessa minuutissa. Jakson kerto-
jana oli sarjassa Teroa naytteleva Lari Halme. Animaatiossa aihe ei ollut ajan-
kohtainen siind mielessa, etta se liittyisi suoranaisesti taman hetkisiin tapahtu-
miin tai johonkin juonesta syntyvaan teemaan. "UP+: Uusi paiva noin kahdessa
minuutissa” -videossa (Liite 2) haluttiin kokeilla erilaista tyylilajia eli stop motion*
-animaatiota. Stop motion on tassa suhteellisen 10yha kasite, koska hahmot ei-
vat varsinaisesti liiku. Tekotapa ja tekniikka ovat kuitenkin periaatteessa samat.
Vastaavanlaisia videoita, joissa selitetdan animaation avulla nopeasti ohjelman
tai tv-sarjan juoni, I0ytyy netista useita. Niista idea "Uusi paiva kahdessa minuu-
tissa” sai alkunsa. Videon tyyliksi valikoitui paperista leikatut hahmot, joita kiinni-
tettiin valkoiseen seindan. Hahmot kuvattiin yksitellen digitaalijarjestelmakame-
ralla kohtauksittain, minka jalkeen ne koostettiin animaatioksi leikkausohjelmal-
la.

Mutta UP+:ssa mik&an ei esta kokeilemasta. Paras puoli on, ettd mikaan esittely-

tapa tai aihe ei ole kiveen hakattu. Voidaan muuttaa konseptia lennossa, ei ole
mitdan raameja sille, miten UP+:aa tehdaan. (Kéyhajoki-Jarvinen 2012.)

Taytyy kuitenkin olla ajassa kiinni, ettd ei ole varaa tehda kovin radikaaleja siirto-

ja, taytyy olla mietitty, jos tekee erikoisjaksoja. Kahden ihmisen ehtiminen sane-

lee talla hetkelld myo6s sisallon monimuotoisuutta. (Sulamaki 2012.)
Animaationkaltainen “erityisjakso” voitiin tehda, koska tyoskentelin tuolloin har-
joittelijana Uudessa paivassa ja minulla oli aikaa ja halua se tehda. Muutoin ko-
keilevampaa UP+:aa tuskin olisi syntynyt, ainakaan ensimmaisen syksyn aika-
na. Animaation vastaanotto oli myos hyva, niin fanien kuin sarjan tuotantotiimin-

kin puolella. Video julkaistiin myos yle.fi -etusivulla markkinoiden Uutta paivaa.

* Stop-motion on animaatiotekniikka, jonka avulla staattiset esineet saadaan
likkumaan videolla. Tekniikka toimii niin, etta esinetta liikutetaan vahan kerral-
laan ja jokainen muutos kuvataan kuva kerrallaan. Kun kuvat naytetaan nor-
maalinopeudella, syntyy illuusio liikkkuvasta esineesta. (Wikipedia 2012c.)
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3.2 Ideasta nettiin

Tarkeinta UP+:ssa on, etta se liittyy vahvasti Uusi paiva -televisiosarjaan niin
teemoiltaan kuin asenteiltaankin. Tekemisen meininki saa nakya myos videois-
sa. (Sulamaki & Koyhajoki-Jarvinen 2012.) UP+ ei ole ekstramateriaalina pel-
kastaan leikkauspoydalle jaanytta aineistoa, vaan nettitimi tuottaa itse kaiken
sisallon aina haastatteluista kuvaukseen ja leikkaukseen. Suurin osa UP+:n
jaksoista on siis toimitettuja juttuja. Myos leikkauspoydalle jaanytta materiaalia
voidaan kayttaa kuten UP+:n osassa "Ei menny niinku Virtauksessa”, jossa nay-
tettiin pilalle menneita otoksia sarjan kuvauksista. Videon oli tassa tapauksessa
koostanut Uuden paivan leikkaaja Jussi Autio. UP+:n kohderyhma on ensisijai-
sesti sarjan fanit ja sisaltd tehdaan sen mukaan.

UP+ ei ole suunnattu paasaantoisesti niille, jotka ei katso sarjaa, vaan pitaa tie-

tda mika on Uusi péiva, jotta voi nauttia UP+:sta. (Sulamaki 2012.)
Kuinka aiheet ja teemat valikoituvat ja valmistuvat aina valmiiksi jaksoksi asti?
Nettitiimissa on toistaiseksi kaksi henkiloa tekemassa kaikkea nettipuolen asioi-
ta ja UP+ on vain yksi niistda monista, jota viikossa tuotetaan. Koska UP+ on
videotuotanto, vie se kuitenkin viikosta suurimman osan ajasta ja on nain ollen

tyolain tuote talla hetkella.

Aiheiden valintaan vaikuttaa suurelta osin ajankohtaisuus eli se, mita televisios-
ta tulee juuri nyt. Minkalaisia teemoja tai mita tapahtumia sarjassa juuri nyt kasi-
tellaan, tuleeko uusia hahmoja vai tapahtuuko jotakin erikoista, johon nettipuo-
len pitaisi tarttua? Tata tarkoittaa ajankohtaisuus. Ajankohtaisuushaasteeseen
pystytdan myos vastaamaan etukateen, kun on ajan tasalla siitd, mita milloinkin
tapahtuu. Nettitiimi elaa tavallaan neljassa eri aikavyohykkeessa. Ensimmainen
on storyaikavyohyke eli aika, jolloin kirjoitetaan paajuonikuviot. Se on puoli vuot-
ta etuajassa siita, mita tulee televisiosta. Sitten on kuvausaikavyohyke eli mita
kohtauksia kuvataan ja keita nayttelijoitéa on paikalla ja kaytettavissa. Kolmante-
na on se, mita talla hetkella tulee televisiosta eli mitka ovat taman viikon jaksot,
mita niissa tapahtuu ja mita voi pitda esimerkiksi Facebookissa esilla. Viimeise-

na on tulevaisuus orientoitunut -aikavyohyke eli mita jaksoja tulee muutaman
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viikon paasta televisiosta. Materiaalia UP+:aan ja muihin nettijuttuihin kuvataan
ja kerataan naiden neljan aikavyohykkeen aikana. (Sulamaki & Koyhajoki-
Jarvinen 2012.)

Kausiluontoisuus on toinen vaikuttava tekija UP+:n sisallossa. Esimerkiksi
syyskauden ja kevatkauden aloittivat "Juonipaljastuksia” -jaksot, joissa kuvailtiin
hieman hahmojen tulevia kaanteita. Juonipaljastukset on tehty niin, etta naytteli-
jat itse vihjaavat, mita heidan roolihahmoilleen tulee tapahtumaan ja kertomuk-
sia on varitetty otteilla tulevista sarjan jaksoista. Juonipaljastukset ovat olleet
suosittuja fanien keskuudessa ja niita pyydetaan lisda aika ajoin esimerkiksi
Uuden paivan Facebook-sivulla. Myds jo aikaisemmin mainittu pilalle menneet
kohtaukset -jakso on ollut toivotuimpien listalla alusta asti. (Sulamaki & Koyha-
joki-Jarvinen 2012.)

Kausiluontoisuus nakyi sisallon valinnassa myos syyskauden 2011 finaalin ai-
kaan, jolloin sarjassa pidettiin haat. Haista saatiin materiaalia sekd UP+:aan
ettd muihinkin nettisisaltoinin. Haateema nakyi "Paiva prinsessana!l” -UP+-
jaksossa, jossa nayttelija Helena Rangman oli sovittamassa hahmonsa haapu-
kua. Materiaali tahan oli kuvattu jo syksyn 2011 alussa. Haiden aikana julkaistiin
myos "Teromiehen haablogi”, joka oli samalla myds UP-tarina. Blogiin kuului
viela "Haatraileri”, jonka nettitiimi kuvasi ja leikkasi. Haateema jatkui joulun yli
kilpailun muodossa, jonka voittajat julkaistiin yhdessa UP+-jaksossa tammi-
kuussa 2012.

Ajankohtaisuus ja kausiluontoisuus ovat ne kaksi ensimmaista tekijaa, joiden
mukaan sisallot valikoituvat julkaisukalenteriin. Jos ei ajankohtaisista aiheista
I0ydy tarpeeksi sisaltda UP+-jaksoon, haetaan ideoita esimerkiksi fanien esit-
tamista toiveista. (Sulamaki & Koyhajoki-Jarvinen 2012.) Teemu Korpi (2010,
43) ehdottaa teoksessaan samaa: "Yksi hyva keino tuottaa taysin relevanttia
sisaltoa on seurata keskusteluja ja niissa esiin nousevia kysymyksia. Sen lisak-
si, ettd vastaat suoraan jonkin yksittaisen henkilon esittamaan kysymykseen,

voit myos tuottaa laajemman sisallon samasta aihepiirista.”
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Niin sanottu pusujakso eli "UP+ Puhuu ja pussaa!” (Liite 2) on hyva esimerkki
faneilta tulleesta teemasta, josta tuotettiin laajempi sisaltokokonaisuus. Face-
bookissa ja Uuden paivan nettisivuilla nousi esiin muutamia kommentteja, joissa
kyseltiin milta tuntuu pussailla vastanayttelijaa tai ihmista, joka ei ole poika- tai
tyttoystava. Pussausteemasta syntyi UP+-jakso, jonka nayttelija Kai Vaine
juonsi. Kai Vaine esittdad Uudessa paivassa Niklas Jarvelaa, joka on tumma ja
tulinen mieshahmo Elina Haaviston menneisyydesta (Uusi paiva 2012c). Han
sopi juontajaksi pussausteemaan hyvin ja antoi oman persoonallisuutensa na-
kya jaksossa. Haastatteluihin valittiin nayttelijoita, jotka sarjassa paasevat usein
suutelemaan. Jakson rakenne koostui haastatteluosioista seka valijuonnoista,
joissa Kai Vaine kertoi tietoiskuja ja faktoja suutelemisesta. Valijuonnot oli vari-
tetty vaaleanpunaisella savylla ja pusujaksoa varten tilatulla musiikilla. Video
tehtiin humoristisella otteella, mutta aiheesta puhuttiin kuitenkin vakavasti, kos-
ka suuteleminen on yksi osa nayttelijan tyota aivan kuten itkeminen tai naura-
minenkin. Pusujakso vastasi fanien esittamaan kysymykseen ehka hieman yllat-
tavallakin tavalla, koska aiheena pussaaminen on 13-17-vuotiaille tytdille var-
masti jannittava.

Joulukuussa oli yleisétutkimusporukka, jotka juttelivat 13—17-vuotiaiden tyttdjen

kanssa Uudesta paivasta ja UP+:sta. Ne oli siis superfaneja. Oli kysytty mika ol

suosikki UP+-jakso, niin kaikki oli sanonut pusujakso. (Sulaméaki 2012.)
Kun aihe on mietitty, alkaa suunnittelu siita, mita kaikkea pitaa kuvata, mita ma-
teriaalia on ehka jo kuvattu ja kuka jakson juontaa. Juontajan valintaan vaikut-
taa usein myoOs aikataulut kuvauksissa eli kuka on paikalla. Juonnot, haastatte-
lut ja tarvittavat kuvituskuvat kuvataan yksinkertaisesti silloin, kun on aikaa, siksi
nettitiimilla on usein kiire. Aikataulujen ja kiireen vuoksi videotuotannon on olta-
va kevytta ja nopeasti toteutettavissa. Tomi Karmaluoto (2008) maarittelee
opinnaytetyossaan kevyen videotuotannon "nopean reagoimisen videotuotan-
noksi, jossa idea nayttelee paaroolia”. Olennaista kevyessa videotuotannossa
on siis hauska idea ja toteutus, ei niinkaan laatu. Tarkea ominaisuus on myos
nopea julkaistavuus, eli tuote voidaan tarvittaessa julkaista sellaisenaan vaikka
suoraan mobiililaitteesta. (Karmaluoto 2008, 23—-24.) UP+ vastaa Karmaluodon

maaritelmaan kevyesta videotuotannosta osittain. Esimerkiksi juontojen kuvaa-
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minen tehdaan ilman yksityiskohtaista kasikirjoitusta silloin, kun se on mahdol-
lista ja siella, missa se on mahdollista juuri silla hetkella tehda. UP+:aa on alus-
sa tehty paasaantoisesti "sisaltd edelld” eli idea on ollut padosassa, koska netti-
tiimin videotekninen osaaminen ei ollut videosarjan alkaessa viela huipussaan.
UP+ ei ole kevytta videotuotantoa siina mielessa, etta sita voidaan suunnitella
ja kuvata paljonkin etukateen ja sen editoimiseenkin saattaa kulua noin viikko.
Tama kuitenkin vaihtelee jaksokohtaisesti.

Koska nettitiimi on itseohjautuva yksikko, ei rajoituksia sisallon suhteen oikeas-
taan ole. Kuitenkaan suuressa, myos perinteisessa tv-tuotannossa ei aina muis-
teta ottaa huomioon nettipuolta, vaikka se on osa alkuperaista konseptia. Siksi
on tarkeaa, etta nettitimi on alusta alkaen mukana suunnittelutyossa syotta-
massa ideoita netin osalta myods tv-tuotannon puolelle. Joskus haasteena voi
olla erilaiset nakemykset illuusion rikkoontumisesta. Tuotannossa on monta
taiteellisesti vastuullista yksikkoa kuten kuvaaja, lavastaja ja puvustaja. Jokai-
nen heista on tottunut tekemaan draamaa todellisuusvaikutelman rakentamisen
kannalta. Nettitiimi haluaisi osaltaan taas hieman rikkoa illuusioita ja nayttaa,
miten rakennetaan Virtauksen maailma, joka on taysin fiktiivinen. (Sulamaki &
Koyhajoki-Jarvinen 2012.) UP+:n tarkoitus ei ole tehda toisarvoiseksi muiden
tekemaa tyota, vaan antaa faneille mahdollisuus olla niin osa koko Uutta paivaa
kuin my0Os osa kulissien takaista elamaa.

Jos rakennetaan jotain tosi hienoa illuusiota, niin meidan tehtavana ei ole ensisi-

jaisesti nakertaa sita illuusiota vaan tehtdva on nayttda se, miten upeasti se on

rakennettu. Pointti on se, ettd "vau miten upea illuusio”. (Sulamaki 2012.)
UP+ julkaistaan aina torstaisin ja yleensa se valmistuu leikkauspoydalta juuri
ennen julkaisua. Valmis jakso ladataan YouTubeen ja Areenaan. Linkki YouTu-

besta jaetaan ensimmaisena Facebookissa sarjan faneille.
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3.3 Faktaa fiktion maailmassa

UP+ on vahvasti kytkOksissa Uuden paivan fiktiiviseen maailmaan, jota nah-
daan televisiossa. Vaikka UP+ on tietylla tasolla dokumentaarinen ja kertoo sar-
jan tekemisesta ja kulissien takaisesta todellisuudesta, on siina silti havaittavis-
sa piirteita draamasta seka fiktiivisyydesta. Koska Uusi paiva on sarjana ela-
manmyonteinen ja siina on oma niin sanottu virtauslainen henki, on myods
UP+:aan haluttu tuoda mukaan virtauslaista maailmaa.
Ei ole dogmaa, ei suoraa dokumentointia. Fiktiivista faktaa, faktiivista fiktiota? Se
on faktan ja fiktion sekoitusta, koska maailmankuva on sarjan maailmankuva.
Noudatetaan sitd, ettad ei olla ristiriidassa sarjan maailman kanssa. Samaa hy-
vantuulista humoristista, ihmistd kunnioittavaa, luovuudesta iloitsevaa, lammin-
henkista, mutta rakennettua todellisuutta. (Sulaméaki 2012.)
Esimerkiksi nayttelijat esiintyvat omana itsenaan, vaikka juontotyyleja usein va-
ritetdan roolihahmon persoonallisuudella. Tassa yhteydessa UP+:aa voisi ku-
vailla dramatisoiduksi journalismiksi. Jutut ovat kuitenkin toimitettuja ja leikattuja
sen mukaan, mita halutaan kertoa. Tietynlainen kasikirjoitus on siis olemassa.
Uutta paivaa ei haluta esittdd huonossa valossa.
Meilla on kuitenkin koko ajan tietty Uusi paiva kulissi edessa. Esim. jos tulisi kak-
si uutistoimittajaa tai iltapaivalehden toimittajaa hakemaan lokaa, sellaisenkin
nakokulman varmasti pystyisi I0ytamaan, mutta ne jatetdan pois. (Sulamaki
2012.)
liis Ruoho (2011) kirjoittaa Tele-visioita - Mediakulttuurin muuttuvat muodot -
teoksessa, ettda 1960—1970-luvuilla televisiodraaman fiktiot ja aiheet kuvasivat
laajemmin yhteiskunnallisia oloja. Esimerkiksi omakotitalon rakentaminen tai
auton ostaminen tulivat katsojien kasiteltaviksi sarjadraaman kautta. "Yksi am-
mattilaisten tapa ajatella oli, etta 'dokumentista tehtiin fiktiota’. Talloin fiktion
rakentamisessa kaytettiin todellisuudesta 10ytyvaa materiaalia, joka soveltui yh-
ta lailla sarjadraaman kuin ajankohtaisohjelmien aiheeksi.” (Ruoho 2011, 117.)
UP+-videosarjaan voi soveltaa ‘’dokumentista fiktiota’ -maaritelmaa, koska ai-
heet tulevat paaasiassa kulissien takaisesta toiminnasta, eli todellisuudesta,
jota sitten kuvauksen, leikkauksen ja juontojen avulla varitetdan. Se saa siis
fiktiivisia piirteita.
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Joissain UP+-jaksoissa voisi termin kaantaa toisinpain eli ‘fiktiosta dokumenttia’,
jolloin fiktiivisesta aiheesta on tehty kevyesti journalistinen tuote. Esimerkkina
tallaisesta on "UP+: Emmi ja Vilma mannekiineina” (Liite 2), jossa nayttelijat
Suvi Hurme ja Rosa Hautala esittelevat muotindytOksessa roolihahmojensa
vaatetusta. Nayttelijat ovat siis omana itsenaan videossa, mutta esiintyvat ikaan
kuin samaan aikaan myos roolihahmoinaan, koska kuvailevat puvustuksen
avulla hahmonsa luonteenpiirteita. Videossa nayttelijat kavelevat vuorotellen
"catwalkilla” studion lavasteissa ja poseeraavat mallimaisesti. Kuvissa nayte-
taan myos yksityiskohtia asusta. Nayttelijat luonnehtivat omin sanoin asukoko-
naisuudestaan ja miten vaatteet kuvastavat hahmon persoonallisuutta ja toimin-
taa televisiosarjassa. Molemmat kertovat myos varsin henkilokohtaisen nake-
myksen siitd, missa tilanteissa hahmo kayttaisi asua. Erillista juontajaa ei tassa
jaksossa ole. Asukokonaisuudet oli valinnut sarjan pukusuunnittelija Sanja Kan-
gas. Jakso ei kuitenkaan ole dokumenttia, koska tilanne on lavastettu. Naytteli-
joiden kertomusta ei ole kasikirjoitettu, mutta se on jarjestetty haastattelutilanne.
Samoin jos haastatellaan, ndkdkulma on aina se, ettd emme huijaa olevamme
Virtauksessa, vaan naytetaan tekijan nakodkulmasta tapahtuva. Kamerat nakyy,
valot nakyy, kuvausaukot nakyy. Tekeminen nékyy, ei yriteta peitella sitd. (Sula-
maki 2012.)
Nettitiimilaisten toimittajataustat vaikuttavat videoihin myos enemman journalis-
tisena otteena. Sulamaki (2012) nakee, etta jos he (nettitiimi) olisivat ammateil-
taan kaksi kasikirjoittajaa tai ohjaajaa, voisi UP+ olla hyvinkin erinakdinen kuin
mita se nyt on. Journalismin voi kasittda monella eri tavalla ja silla on monia eri
muotoja, joita esimerkiksi Heikki Luostarinen (2002) seka Risto Kunelius (2000)
ovat pohtineet. Yhteiskunnallisten muutosten myo6ta, myds journalismin suhde
objektiivisuuteen ja kielen merkitykseen muuttui. Kirjoittaminen ei ollutkaan
prosessi, jossa maailmaa jaljennetaan, vaan prosessi, jossa maailmaa myos
luodaan”. (Luostarinen 2002, 27.) UP+:n journalistinen ote onkin lahempana
luomista kuin vaikkapa uutisjournalismia, joka raportoi vain todellisuutta. Se ei
siis edes pyri objektiivisuuteen. Kunelius (2000) nakee, etta vaikka journalismin
muodot muuttuisivat, ei se itsessaan muutu, koska sen perusta - tiedonvalitys -
ei muutu. Journalismi saa kuitenkin usein tarinankerronnan piirteita. (Kunelius

2000, 9-10.) "Journalismin voi ajatella harsoutuvan pois myos, jos journalistisen
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viestin ja mainoksen rajaviiva katoaa toimittajien ja yleison tietoisuudesta tai jos
journalismi on kuin suora putki tiedotus- ja pr-toiminnan ja vastaanottajien valil-
18.” (Luostarinen 2002, 29.) Journalistinen ote tarkoittaa UP+:ssa ennen kaikkea
tiedonvalitysta tarinankerronnan piirteilla. Esimerkiksi toimittajan tekemia syval-
lisempia haastatteluita ja aiheen monipuolista kasittelya. UP+:n journalistisuus
ei ole siis sidottu mihinkaan tiettyyn journalismin muotoon, vaan silla on va-
paampi suhde tekijaan, ilmaisuun ja kieleen. Vaikka journalistinen ote on lasna,
ei videoista tarvitse silti pois sulkea viihteellisyytta. Viihteellisyys tarkoittaa tassa
kohdin kevyesti toteutettuja sisaltoja, joissa ei valttamatta ole haastatteluja tai
varsinaista tiedonvélitysté esimerkiksi uudesta hahmosta tai nayttelijan tyon eri
puolista. Kyse on kuitenkin komediallisen draamasarjan sivutuotteesta, joten
tyyli saa olla viihteellinen ja humoristinen myos lisdmateriaalissa. Osa jaksoista
on lahtokohdiltaan enemman journalistisia, kuten esimerkiksi "UP+: Me olemme
Vihreat valot!” ja "UP+: Vihreat valot luovuuden lahteelld”, joissa esitellaan sar-
jan bandi toimittajan tekemilla haastatteluilla ja kuvituskuvilla. Jotkut jaksoista
on taas pelkastaan viihteellisista lahtokohdista tehty, kuten pilalle menneista
otoksista koottu "UP+: Ei menny niinku Virtauksessa”. Suurin osa videoista kui-
tenkin yhdistaa seka journalistisia etta viihteellisia piirteitd. Esimerkkina aikai-
semmin mainittu "UP+ puhuu ja pussaa!” (Liite 2). Vaikka journalistisia ja viih-
teellisia ominaisuuksia pystyy lIoytamaan UP+-jaksoista, ei naitd kahta maaritte-

lijaa tarvitse kuitenkaan erottaa toisistaan, vaan ne ennemmin tukevat toisiaan.

Jokainen UP+ on tahan mennessa kasitellyt oikeastaan vain kevyempia, viih-
teellisiakin aiheita. Vakavampia teemoja ei ole kasitelty, vaikka television puolel-
la sarjassa niita on nahty. Esimerkiksi Marikan keskenmeno ja Henrik Paltamon
kuolema (syyskausi 2011) herattivat tunteita myOs netissa ja siellda olevissa
kommenteissa. Mahdollista UP+:aa varten kuvattiin ja haastateltin Marikan
nayttelijad Helena Rangmania heti keskenmenokohtauksen jalkeen. Ajatuksena
oli, ettd UP+:ssa olisi kayty lapi vaikeampaakin aihetta. Materiaalia ei koskaan
kaytetty, koska koettiin, ettd sen aika ei ollut viela. Tassa tilanteessa viihteelli-
syys voitti. (Sulamaki & Koyhajoki-Jarvinen 2012.) Syksylla 2011 UP+-konsepti
oli viela nuori, eika yleiso siina vaiheessa tuntenut sita kovin hyvin. Tunnetta-

vuutta haettiin ja haetaan edelleen paaasiallisesti sosiaalisesta mediasta el
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tassa tapauksessa Facebookista. Sosiaalinen media mahdollistaa myos suoran
palautteen antamisen, jolloin videoista ja sisallGista saadaan heti kommentteja,
risuja ja ruusuja. Oleellinen osa sosiaalista mediaa on yhteisdllisyys ja "panok-
sen antaminen toteutuu tuottamalla yhteis0a hyodyttavaa sisaltoa”. Sosiaalises-
sa mediassa toimijan tarjoaman sisallon tulee olla yhteensopiva siihen yhtei-
so0n, jossa sisaltda kulutetaan, muutoin sisaltoon ei valttamatta reagoida. (Kor-
pi 2010.) Uuden paivan Facebook-tykkaajistd suurin osa ilmoittaa iakseen 13—
17 vuotta ja Uusi paiva -sarja tavoittaa runsaasti lapsikatsojia. Televisiosarjaa
lapset voivat katsoa vanhempien kanssa, jolloin vaikeiden aiheiden kasittely on
vanhempien vastuulla. Facebookissa lapset ovat usein itsekseen ilman valvon-
taa ja alle 13-vuotiaatkin voivat kirjautua sivustolle ilmoittamalla vaaran ian.
(Toivanen 2011.) Tassa kontekstissa keskenmenoon liittyva sisalto ei valttamat-
ta ollut siind muodossa sopiva yhteis60n, joten oli perusteltua jattda vakavan
aiheen kasittely pois. UP+-konsepti vasta haki muotoaan ja silloin tarkeinta oli
saada videosarja fanien tietoisuuteen. Sisaltd tehdaan talla hetkella suoraan
kohderyhmalle, joka on paaasiallisesti lapset ja nuoret ja erityisesti tytot.
Keskenmeno olisi ollut hieno haastattelupatka, mutta siind ei ollut mitdan oikein
positiivista, kun aina halutaan joku positiivinen noste. Se oli tosi autenttinen nayt-

telijankin kannalta, mutta ehka sen paikka on jossain myéhemmin. Valintoja jou-
tuu tekee tassa vaiheessa. (Sulamaki 2012.)

Siina on meilla vield paljon opittavaa, viihdendkdkulma on helppo ja se on se mi-

td meiltd odotetaan, hyvantuulisuutta ja hauskuuttelua ja se on sita uniikkia Uutta

paivaa. (Kéyhajoki-Jarvinen 2012.)
Tulevaisuudessa saatetaan myos UP+:ssa nahda vakavampienkin teemojen
kasittelya. Uuteen paivaan kuuluu elamanmyonteisyys ja hauskuus, joten vaka-
ville aiheille pitaa Ioytyd oma paikkansa ja toimiva toteutustapa. Jossain vai-
heessa varmasti nettitiiminkin on punnittava erilaisten tunteiden, niin ilojen kuin
surujenkin, kasittelya varsinkin, kun teemoista tulee toisinaan suoraakin palau-
tetta ja kyselyja Facebookiin. Vuorovaikutus toteutuu, kun kysymyksiin ja ihmet-
telyihin vastataan. Katsoja halutaan ottaa huomioon myds netin puolella. Vuo-
rovaikutuksellisuudesta ja sosiaalisen median hyddyntamisesta lisaa luvussa
nelja, Yhteisollinen Uusi paiva.
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3.4 UP+ ja yleiso

Koska UP+ on sarja Uuden paivan faneille, on hyva tietaa myos mita mielta siita
ollaan. Tata selvitysta varten tehtiin netissa pienimuotoinen kysely, jossa kysyt-
tiin mika on hyvaa, mika ei ja mita toivotaan lisaa. Kysely tehtiin Webropol 2.0
-ohjelmalla ja linkki kyselyyn jaettin Uuden paivan Facebook-sivulla maalis-
kuussa 2012. Kyselyyn vastaaminen oli taysin vapaaehtoista. Vaikka Uuden
paivan Facebook-sivun faneista Iahes puolet ilmoittaa iakseen 13—17 vuotta,
kysely suunnattiin silti yli 15-vuotiaille.

Tutkimuseettinen neuvottelukunta on tehnyt ehdotuksen siita, etta humanistisis-
sa, yhteiskuntatieteellisissa ja kayttaytymistieteellisissa tutkimuksissa 15 vuotta
tayttaneet voisivat paattaa itsenaisesti tutkimukseen osallistumisesta. Tutkijan
tulee kuitenkin informoida selkeasti tutkimuksen vapaaehtoisuudesta seka ta-
voitteista. (Tutkimuseettinen neuvottelukunta 2009.) Jani Merikivi (2010) havait-
si omassa tutkimuksessaan vuodelta 2007, etta vastaajien itsemaaraamisoi-
keuden ja kaytannon syiden katsottiin olevan huoltajan oikeuksia painavampia,
jolloin vanhempien suostumusta oli kdytannossa mahdotonta saada. (Merikivi
2010, 139.)

UP+-kysely tehtiin netissa ja linkkia jaettiin Facebookissa, joten vanhempien
suostumuksen saaminen olisi ollut turhan hankalaa, ehka jopa mahdotonta. Ky-
sely toteutettiin taysin anonyymisti, eika siina kysytty henkilo- tai yhteystietoja,
ainoastaan ikaa ja sukupuolta varsinaisten kysymysten lisaksi. Vastaajia ei voi-
nut siis tunnistaa millaan lailla. Tama tietysti merkitsee myos sita, etta vastaaji-
en todellista ikaa ei pysty varmistamaan. On siis mahdollista, etta myos alle 15-
vuotiaita on vastannut kyselyyn.

Kyselyssa oli kymmenen kohtaa, joista melkein jokainen oli valinta- tai moniva-
lintakysymyksia. Nain valtyttin suurelta maaralta tekstimuotoisten vastausten
lapikaymiselta. Webropol 2.0 mahdollistaa tulosten saamisen suoraan graafisi-
na tilastoina. Kysely oli avoinna noin viisi paivaa ja linkki siihen julkaistiin vain
kerran Facebookissa. Vastaajia kertyi 182. Uskon, ettd vastaajia olisi saatu
enemman, jos kyselysta olisi viela muistutettu. Myos ikaraja saattoi verottaa
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jonkin verran vastaajien maaraa. Yksi Uuden paivan Facebook-sivujen tykkaa-
jista ihmetteli 15 vuoden ikarajaa. Saattoi olla, ettd han alitti ikarajan ja olisi eh-
ka halunnut vastata. Vastaajien maara on kuitenkin sopiva ja tulokset pysyivat
lahes samoina koko kyselyn aukioloajan. Nain ollen kysely oli onnistunut ja vas-
taajia riittavasti.

Vastaajista noin 85 prosenttia oli naisia ja yli puolet ilmoitti iakseen 15-18 vuot-
ta. Toiseksi eniten vastaajia oli 19-24-vuotiaissa. Tama vastaa suunnilleen
my0s Facebookissa olevien tykkaajien sukupuoli- ja ikdjakaumaa. Tama selittyy
todennakaisesti silla, etta kysely jaettiin vain ja ainoastaan Facebookin kautta.

Ensimmainen UP+:aan liittyva kysymys koski tunnettuutta, eli miten paljon
UP+:aa katsotaan tai seurataan. Kysymyksessa pyydettiin valitsemaan itselle
parhaiten sopiva vaihtoehto. 37 prosenttia ilmoitti, ettd on katsonut kaikki tai
melkein kaikki jaksot. Noin 30 prosenttia vastasi, ettd odottaa uutta jaksoa joka
viikko. Vain vahan yli kolme prosenttia vastaajista ei tiennyt mika on UP+. Suu-
rin osa vastaajista siis tunsi UP+ konseptin ainakin nimeltad ja on katsonut mel-
kein kaikki julkaistut jaksot. Otin mukaan vastausvaihtoehdon "odotan uutta jak-
soa joka viikko”, jotta ndhdaan, kuinka intohimoisesti UP+:aa voi seurata. Seu-

raava kuvio esittda yksittaisten vastausten maaran (kuvio 1).

30 35 40 45 S0 55 60 65

Mik& se on?

Olen joskus katsonut.

Katson, jos muistan.

Olen katsonut kaikki tai melkein
kaikki jaksot.

Odotan uutta jaksoa joka viikko.

Kuvio 1. UP+-nettivideosarja
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50 60 70 80 90 100

Se kertoo sarjan juonikuvioista.

Se nayttaa sarjan kulissien
takaista elamaa.

Siina on lempinayttelijani sarjasta.

Haluan tietaa kaiken sarjasta.

Muu syy, mika?

Kuvio 2. Katson UP+:aa, koska...

Kysymyksessa numero 4 kysyttiin, miksi UP+:aa katsotaan (kuvio 2). Yli puolet
vastasi: "se nayttaa sarjan kulissien takaista elamaa”. Noin 20 prosenttia oli
vastannut, ettd haluaa tietaa kaiken sarjasta. Talla vaihtoehdolla haettiin viela
tietoa siita, kuinka intohimoisesti Uusi paiva -sarjaan suhtautuu. Vastausvaihto-
ehdoissa oli myOds avoimen vastauksen paikka, jossa sai antaa jonkin muun
syyn kuin valmiissa vaihtoehdoissa. Muutaman kerran mainittiin, etta se on mie-
lenkiintoinen ja "vaan niin hyva ohjelma”. Joku vastasi, etta katsoo sita huvik-
seen tai kun ei ole muuta tekemistd. Omin sanoin annetuista vastauksista voi
saada myo6s mielikuvan, ettda UP+ ja UP ovat menneet ehka sekaisin. Seuraa-

vassa muutamia esimerkkeja avoimista vastauksista.
Se on aina erilainen ja tuo sarjaan oman uuden ulottuvuutensa!
Asiallinen ja koko perheen ohjelma toista kuin salkkarit ja kotikatu------
UP kertoo nuorista ja se on hauska ohjelma ja mukavaa katseltavaa
Yksinkertaisesti paras ohjelma salattujen elamien jalkeen !

Se kertoo kaiken aidosti ilman toérkeyksia, jota haluaa katsoa joka paiva yha uu-
delleen ja uudelleen

Seuraava kysymys oli monivalintakysymys, jossa sai valita enintdan kolme pa-
rasta vaihtoehtoa. Siina kysyttiin, mikéd UP+:ssa on erityisen hyvaa (kuvio 3).
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Monipuoliset aiheet
Vaihtuva juontaja
Haastattelut
Huumori

MNayttelijat ja roolihahmot

Jotain muuta, mita?

Kuvio 3. UP+:ssa on erityisen hyvaa.

Kolme eniten valittua vaihtoehtoa ovat monipuoliset aiheet, huumori seka nayt-
telijat ja roolihahmot. Keskenaan yhta paljon kannatusta saivat vaihtuvat juonta-
jat ja haastattelut. Myos tassa kysymyksessa sai kirjoittaa oman vaihtoehdon ja
tassakin huomasi UP+:n ja UP:n sekoittamista. Suurin osa piti avoimissa vasta-
uksissa hyvana, kuinka UP+ nayttda miten sarjaa tehdaan. Myds juonipaljas-
tukset ja pilalle menneet otokset mainittiin.

Kysymys numero 6 kasitteli puolestaan sita, mika ei ole niin hyvaa UP+:ssa.
Myos tama oli monivalintakysymys. Kysymys oli asetettu niin, etta jos vastasi
ensimmaiseen kohtaan eli "kaikki on hyvaa”, ei muita kohtia voinut valita. Muu-
toin vastaaja sai valita kolme vaihtoehtoa. Ylivoimaisesti, noin 70 prosenttia
vastaajista oli sita mielta, ettd kaikki on hyvaa. Huonoimpina piirteina nahtiin
jarjestyksessa juonnot, tekninen toteutus sekd haastattelut. Yhdeksi vaihtoeh-
doksi sai valita aiheet, johon pystyi myos tarkemmin erittelemaan omin sanoin
mitka aiheet eivat ole hyvia. Tassa kohtaa aiheet nahtiin usein yksitoikkoisiksi
tai tylsiksi. MyOs yksittainen jakso ilmoitettiin huonoksi aiheeksi, tama oli "Kris-
tan maskeerausjakso”. Joku oli myds ilmeisesti vastannut yleisemmin, koskien
kaikkea nettimateriaalia, koska huonoksi aiheeksi oli kirjattu UP-tarinat.

Yksitoikkoiset aiheet, esim. yhden ihmisen meikkaaminen. Aihe on kiinnostava
jos se on monipuolinen.

On aika monta samankaltaista juttua.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Siiri Huttunen



37

Monet aiheet ovat mielenkiintoisia, mutta jotkut ovat tylsia, tuntuu kuin ne olisi
tehty kun ei muuta keksitty...

Muissa avoimissa vastauksissa oli pitkalti samankaltaisia nakemyksia kuin edel-
1a. My6s ohjelman kesto sai kritiikkia.

Jotkin jaksot tuntuvat tonkailta ja hieman vakisin tehdyilta...

Joskus on vahan arvattavissa mité seuraavaksi kdy, mutta ei valittamista
Lyhyys, pidempia patkia ja useammin

Kestaa liian vahan aikaa

Kyselyssa kysyttiin seuraavaksi, mita yleisd toivoisi lisdd UP+-jaksoihin (kuvio
4). Myos tassa sai valita enintdan kolme vaihtoehtoa ja yhtena vaihtoehtona oli

oma vapaa vastaus.

50 60 70 80 90 100 110

Juoneen littyvaa materiaalia

Sarjan tekemiseen littyvaa
materiaalia

Haastatteluja

Juontajia

Vakavempia aiheita

Huumoria ja hauskuutta

Jotain muuta, mita?

Kuvio 4. Toivoisin erityisesti lisaa.

Kaikkein eniten toivotaan lisda materiaalia sarjan tekemisesta. Mutta lahes sa-
man verran aania sai juoneen liittyvat materiaalit. Todennakoisesti tassa on siis
ajateltu sellaista materiaalia, joka paljastaa juonenkaanteita tai kasittelee muu-
toin sarjan fiktiivisia tapahtumia. Myds huumoria ja hauskuutta toivottiin selkeas-
ti lisda seka haastattelujakin jonkin verran. Vastaajat eivat kokeneet haluavansa
erityisesti lisaa vakavampia aiheita tai lisaa juontajia. Avoimissa vastauksissa oli
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jonkin verran erilaisia vastauksia, mutta ehdottomasti eniten niissa toivottiin pi-
lalle menneita kohtauksia ja kulissien takaista elamaa. Myos tietoa nayttelijoista
ja tavallisten inmisten haastatteluja toivottiin. Kuten aikaisemmissakin kohdissa,
tassakin oli muutama vastaus, jossa ehka ajateltiin itse sarjaa eika varsinaisesti
UP+:aa.

Romansseja!
Kaikki kay

Enemman materiaalia tilanteista, joissa kohtausta kuvataan, tai pilalle menneita
kohtauksia

Jotain sapinaa joidenkin valille. Joku kunnon kolmiodraama olisi kiva !

Esim. Kahvilan ja Sunerin tydntekijoita ei ole liemmin esitelty eikd mydskaan lu-

kiolaisia..
Kahdeksannessa kysymyksessa pyydettiin vastaajaa vapaasti kertomaan suo-
sikki UP+-jakso ja perustelut sille. "UP+: Ei menny niinku Virtauksessa” sai yli-
voimaisesti eniten aania. Moni perusteli pilalle menneet otokset parhaiksi, koska
ne ovat yksinkertaisesti hauskimpia. Puolet vahemman aania sai toiseksi tullut
"UP+ puhuu ja pussaa’, jota ei kauheasti perusteltu, mutta muutaman vastauk-
sen yhteydessa mainittiin Niklaksen nayttelija Kai Vaine, joka juonsi jakson. La-
hes saman verran dania saivat seuraavina juonipaljastus-jaksot seka "UP+: Pa-
nu Mikkolan mieleton paiva” ja "UP+: Anu Raipian reipas arki’. Jalkimmaisia
perusteltiin silla, etta nakee millaista on nayttelijan tyo ja antaa mahdollisuuden
nahda kulissien taakse. Myos "UP+: Kysymyksia ja vastauksia” ja "UP+: Uusi
paiva noin kahdessa minuutissa” saivat aania. Loput aanet hajaantuivat niin,
etta l1ahes jokainen julkaistu UP+-jakso mainittiin kerran tai kaksi. Moni oli myos
ilmoittanut suosikikseen kaikki jaksot tai ei osannut valita.

Anu Raipian reipas arki ja Panu Mikkolan mieletén paiva. Koska ne kertovat
nayttelijdiden arjesta ja sarjan kuvaamisesta.

Niitd on monia.. mieleen tulee emmin ja vilman muotinaytds, ja tomin uutisten lu-
ku up+.. <-- ne lasit <3

Emmi ja Vilma mannekiineina, koska minusta on mukavaa kuulla, miksi hahmoil-
la on tietynlaiset vaatteet tai mihin hahmojen puvustus perustuu ja mitéd puvus-
tussuunnittelija on ajatellut suunnitellessaan kullekin hahmolle asuja.
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Juonipaljastuksia. Se vahan herattaa mielenkiintoa jaksoja/tulevaa kohtaa.. :)

Uusi paiva noin kahdessa minuutissa. Oli mukava katsoa miten niin tapahtuma
rikkaan juonen voi selittda niin lyhyessa ajassa.

UP+ puhuu ja pussaa! Niklas oli loistava juontaja ja aihe tosi kiinnostava. Toteu-
tuskin loistava.

UP+ Kysymyksia Vastauksiin eli se missa juontajana oli Fanni Suomi. Perustelut:
sain omaan kysymykseeni vastauksen ja muutenkin siina oli sita "jotain" hieman
enemman kuin muissa jaksoissa.

Se missa naytetaan pilalle menneita otoksia, koska silloin voi ndhda minkalainen

tunnelma on naytellessa. Pilalle menneita otoksia lisaa!:)
Kyselyn anti oli kaiken kaikkiaan mielenkiintoista luettavaa. Selvasti yleiso tai
ennen kaikkea Uuden paivan fanit haluavat nahda kulissien taakse ja heita kiin-
nostavat, miten sitd omaa suosikkisarjaa tehdaan. Myos nayttelijat kiehtovat ja
nimenomaan nayttelijan tyo. Fanit haluavat nahda hauskasti toteutettuja "behind
the scenes” -tyylisia videoita ja pilalle menneet otokset voivat tarjota juuri naita,
koska ne ovat yhta aikaa hauskoja ja nayttavat samalla mita kuvauksissa tapah-
tuu oikeasti, kun kamera kay. Myos nayttelijan tyopaiva -tyyliset jaksot nayttavat
tata kulissien takaista maailmaa, silla katsojalle annetaan mahdollisuus kulkea
mukana. Tietylla tavalla molemmat tyylit ovat dokumentaarisia valintoja, kun
seurataan todellisuutta. Molemmista kuitenkin puuttuu tavallaan se journalisti-
nen puoli, jossa olisi esimerkiksi haastateltu kameralle ja syvallisemmin pureu-
duttu aiheeseen. Sinansa tama tieto ei ollut uusi, etta pilalle menneista otoksista
pidetaan, sen nakee jo esimerkiksi YouTuben katsomiskerroista. Niita myos
toivotaan todella usein Facebookin tai kotisivujen kommenteissa. Toinen suo-
sikkiaihe on juonipaljastukset. Tama ei taas liity sarjan tekemiseen juurikaan,
vaan tassa halutaan tietaa nimenomaan fiktiivisia juonenkaanteita. Eli mita tulee
tapahtumaan televisiosarjan tulevissa jaksoissa. Juonipaljastuksia luetaan
vaikkapa Seiskasta tai vastaavista, joten on luonnollista, etta myds Uuden pai-
van videojuonipaljastuksista pidetaan. Niissa nayttelijat kertovat suoraan katso-
jalle, mita hanen roolihahmolleen ehka tapahtuu, paljastamatta kuitenkaan lii-

kaa.
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Kyselyssa pyydettiin myds antamaan yleisarvosana UP+:lle. Arvosteluasteikko-
na oli 1-5, jossa yksi oli huonoin ja viisi paras. Keskiarvoksi UP+ sai 4,09.
Yleisarvosana on siis varsin korkea, joten yleisO nayttaisi ottaneen nettivideo-
sarjan hyvin vastaan. Mutta kuten aina, parannettavaa tai kehitettavaa viela on.
Erityisesti UP+:n tunnettavuutta voisi jollain tavalla kehittaa. Kaikki eivat selvasti
viela erota naita kahta toisistaan (UP ja UP+). Tietysti tama saattaa johtua siita,
ettd uusia faneja ja tykkagjia tulee paivittain lisaa ja monet eivat paase heti kar-
ryille. Toistaiseksi UP:n ja UP+:n erottamisella ei ole ollut niin suurta merkitysta,
koska tarkeinta on, etta ne liittyvat vahvasti toisiinsa ja molemmat herattavat
osaltaan kiinnostusta koko UP-konseptiin ja tv-sarjaan. Facebookissa huomaa,
etta monelle fanille UP+-tietamys on kunnia-asia ja monesti kayttajat valistavat
toisiaan siita, mika on UP+ ja milloin se tulee. Paaasiallisesti fanit fanittavat Uu-
si paiva -televisiosarjaa ja selvasti UP+ on lisamateriaali, sivutuote talle sarjalle.
Aktiivisimmat Facebookissa seuraavat kuitenkin kaikkea, mita sinne julkaistaan
ja nauttivat tuosta materiaalista. He osaavat jo arvostaa sita, ettd nettitimi on
ikaan kuin heita varten olemassa ja tekevat juuri heille sisaltoa, joka liittyy lem-
pitelevisiosarjaan. Tahan aktiiviseen kayttajaryhmaan voisi liittdéa sanan fanikult-

tuuri.

Televisiosarjoilla on vahvat perinteet fanikulttuureista, ja myohemmin internet
on mahdollistanut faniudelle uuden julkisen foorumin, jossa kaydaan keskuste-
lua, vaihdetaan tietoja ja vaitelldaan. Fanikulttuuri iimenee internetin myo6ta en-
nemmin monipuolisen tuotannon ja vuorovaikutuksen kontekstissa kuin pakko-
mielteisena ihannoimisena. (Nikunen 2008, 185-187.) Uuden paivan julkinen
foorumi on selkeasti Facebook. Siella ei kuitenkaan puhuta valttamatta faneista,
vaan Facebook-kavereista tai "UuPeista” tai "Upeista”. Kayttajat ovat myos al-
kaneet itse puhua "me UuPeet’. Tama on selkeasti luonut ryhmahenkea, joka
liittyy niin faniryhmiin kuin yleisemmin sosiaalisen median piirteisiin.

Kun ihminen kokee kuuluvansa tdéhan ryhmaan, jota puhutellaan, niin sitten ne
palaa sinne uudestaan. Hyvin tietoisesti mietittya. (Sulamaki 2012.)
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Uuden paivan fanikulttuurista ja yleison aktivoinnista voisi tehda jo erillisen tut-
kimuksen, joten taman tarkemmin en lahde fanikulttuuria erittelemaan. Uuden
paivan tapauksessa fanittaminen on vahvasti kytkoksissa sosiaaliseen medi-

aan, josta lisaa seuraavassa luvussa.
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4 YHTEISOLLINEN UUSI PAIVA

4.1 Sosiaalinen media

Sosiaalinen media merkitsee internetin vuorovaikutuksellisuutta ja yhteisollisyyt-
ta. Kun puhutaan sosiaalisesta mediasta, silla tarkoitetaan yleensa verkossa
toimivia yhteisOpalveluja ja julkaisujarjestelmia. Juuri nama uudehkot verkkojul-
kaisutekniikat mahdollistavat sen. (Korpi 2010, 6.) Sosiaalisen median valineita
ovat esimerkiksi blogit, wikit, kuvan-, videon- ja aanenjakopalvelut, virtuaaliset
kohtaamispaikat seka sosiaaliset kirjanmerkit (Opetushallitus 2010).

Kaytannodssa sosiaalinen media on julkinen sivusto, joka on helposti yleison
saatavilla, jolloin kuka tahansa voi osallistua kommentoimalla jo olemassa ole-
vaa sisaltoa, jakaa muiden sisaltoa tai tuottaa sita itse. (Korpi 2010, 7-8.) Oleel-
lista sosiaalisessa mediassa on ennen kaikkea yhteisot ja yhteisollisyys, joskus
on puhuttu my6s yhteisdllisesta mediasta (ks. Partanen 2009). Yhteisé luo itsel-
leen sisaltda ja yhdessa tuotettu sisaltd on yhteisolle merkityksellista. Jokainen
yhteison jasen voi luoda sisaltdéa ja nain ollen asettaa sisallon yhteison jaetta-
vaksi ja kommentoitavaksi. Yhdessa eli sosiaalisesti toimimalla, yhteiso luo sy-
vallisia tai kiinnostavia merkityksia sisallolle. Yhteisollisyyden toimimiseksi, ja-
senten on annettava oma panoksensa ja osallistuttava esimerkiksi sisallosta
syntyvaan keskusteluun. Se minkalainen panos jasenella on, vaikuttaa yhteisen
keskustelun ja sisallon laatuun. (Korpi 2010.)

Vaikka edella puhutaan nimenomaan sisallon tuottamisesta yhteison sisalla,
useimmat sosiaalisen median kayttajat eivat nae itsedan kuitenkaan tuottajina
vaan osallistujina. Erilaisiin sosiaalisen median kayttotarkoituksiin on olemassa
erilaisia verkkopalvelualustoja. Esimerkiksi erilaiset blogit ja blogialustat ovat
tarkoitettu sisallon luomiseen ja julkaisuun, myds mikroblogipalvelut kuten Twit-
ter. Sisallon jakamiseen on tarkoitettu muun muassa Flickr ja YouTube, verkos-
toitumisivuja ovat esimerkiksi Facebook, LinkedIn ja IRC-Galleria. My0Os verkko-
tietosanakirja Wikipedia on osa sosiaalista mediaa. Se luokitellaan yhteistuote-
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tuksi palveluksi. (Lietsala & Sirkkunen 2008, 13—14.) Monet naista edella maini-
tuista alustoista kuitenkin tarjoavat monenlaista palvelua. Esimerkiksi Faceboo-
kissa voi julkaista valokuvia tai linkkeja ja sielta 10ytyy myds chat-toiminto, joten
on mahdollista keskustella Facebook-ystavien kanssa reaaliajassa. Sosiaalinen
media ei ole siis pelkkaa sisallon tuottamista ja jakamista, vaan tarkeaa on mo-

nenlainen kanssakayminen muiden kayttajien kanssa.

Sosiaalista mediaa kayttaa nykyisin lahes jokainen ikaryhma. Kevaalla 2010
tehdyn tutkimuksen mukaan johonkin yhteisopalveluun oli rekisteroitynyt 42
prosenttia 16—74-vuotiaista suomalaisista. Mutta varsinkin nuoret ja nuoret ai-
kuiset ovat lI6ytaneet sen omakseen. Perati 83 prosenttia 16—24-vuotiaista oli
rekisteroitynyt yhteisopalvelujen jaseneksi. Kaikki rekisteroityneet eivat valtta-
matta kuitenkaan kayta palvelua aktiivisesti. Aktiivisinta kayttd on nuorten ika-
ryhmassa, kun lahes joka viides 16—24-vuotias seuraa jotain yhteisopalvelua
useasti paivassa. (Kohvakka 2010.)

Facebook on yksi maailman kaytetyimmista sosiaalisen median sivustoista, kun
vuonna 2011 silla laskettiin olevan noin 500 miljoonaa kayttajaa ympari maail-
maa. Suurin osa kayttgjista on ialtdan 18-34-vuotiaita ja yli 35-vuotiaiden kayt-
tajamaara kasvaa nopeasti. (Online Schools 2011.) MyGs alle 18-vuotiaiden ja
erityisesti lasten Facebookin kaytto lisaantyy. Vaikka Facebookin ikaraja on 13
vuotta, on rekisteroityessa ika helppo huijata. Alle 13-vuotiaiden kayttajien maa-
raa ei pysty tarkkaan selvittamaan. (Toivanen 2011.)

4.2 Sosiaalinen televisio

Internetin ja sosiaalisen median vuoksi television katselu on muuttumassa.
Nuorten ja vanhempien ikaryhmien kuilu television katsomistavoissa on kasva-
nut. Nuoret katsovat nykyaan televisiota kannettavan tietokoneen, alypuhelimen
tai tabletin kanssa, joten he voivat jo katsoessaan ottaa osaa keskusteluun oh-
jelman Facebookissa. Vanhemmat puolestaan katsovat televisiota niin kuin ovat
aina katsoneet, kaukosaadin kadessaan. (Greenemeier 2011.) Television katse-

lun muutoksesta kertoo myos se, etta "television ja netin raja on hamartynyt
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lisaantyneen nettikatselun myota. Moni ei enaa valttamatta tieda, mika netista
katsottava on tv-kanavien ohjelmaa ja mika muuta nettimateriaalia.” Syy tahan
IOytyy internetin monipuolisesta tarjonnasta. Tarkeimmaksi on noussut sisalto,
ei se, mista sitd kulutetaan. Nain ollen muuttuvat katselutottumukset luovat

haasteen televisio-yhtidille ja ohjelman tuottajille. (Vedenpaa 2012.)

Monissa eri yhteyksissa puhutaan sosiaalisesta televisiosta, kun television kat-
selusta ja sen kayttokokemuksesta tulee jollain tavalla sosiaalinen. Sosiaalinen
televisio voi tarkoittaa sen mahdollistavaa uutta tekniikkaa, siihen liittyvia sisal-
toja ja esitystapoja tai yleisemmin sosiaalista mediaa television markkinoinnin
valineena. Kuitenkin sosiaalinen televisio on termind uudehko eika sille ole kek-
sitty viela taysin yksiselitteista maaritelmaa. Suomessa kasite ei ole viela yleis-
tynyt. Toisaalta sosiaalisen median arkipaivaistyessa, on ehka luonnollinen
suunta, etta myos televisiosta tulee sosiaalinen. Ehka siksi termina sosiaalinen

televisio ei ole viela iskostunut arkikieleen.

Wikipedia (2012d) kertoo, etta sosiaalinen televisio on yleisnimitys tekniikalle,
joka tukee kommunikointia ja vuorovaikutusta joko liittyen television katseluun
tai television sisaltoon. Sosiaalisen television piirteitd on jo nahty jonkin verran
Suomessakin. Esimerkiksi vuoden 2011 eduskuntavaaleissa Yle hyodynsi mit-
tavasti Twitteria vaalilahetyksessaan. Silloin Ylen teksti-tv tarjosi mahdollisuu-
den osallistua keskusteluun Twitter-viesteilla eli twiiteilld. Osa viesteista luettiin
myOs suorassa vaalilahetyksessa. Yle on aikaisemminkin kayttanyt Twitteria
osana tv-ohjelmiaan, kuten Euroviisuissa ja Linnan juhlissa. (Lauriala 2011.)
Myos vuoden 2012 presidentinvaaleissa Yle kaytti Twitteria osana lahetystaan.
Yhdysvalloissa esimerkkeja Twitterin hyodyntamisesta tv-ohjelmissa on nahty
useita, kun hashtageja® on liitetty ruutuun ohjelman aikana, esimerkkind Ameri-
can Idol. Nain katsojat voivat samaan aikaan seurata tai osallistua itse keskus-
teluun ohjelmasta sosiaalisessa mediassa. Twitter mahdollistaa lahes reaaliai-

® Hashtag on tapa luokitella esim. Twitter-viesteja jonkin kategorian tai aiheen
alle. Viestissa kaytetaan tuolloin #merkkia halutun aiheen edessa. Sen kaytto
helpottaa tiettyyn aihealueeseen liittyvien viestien etsimista ja seuraamista.
(Wikipedia 2012e.)
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kaisen keskustelun ja palvelee samalla myos ohjelman tekijaa, niin palautteena
kuin markkinointikeinonakin, kun ohjelmasta puhutaan. (Twitter Media 2012.)

Sisaltaako sosiaalinen televisio muutakin kuin vain Twitter-viestien lukemista
televisiossa tai hashtagien kayttoa? Tekniikka-alan ihmiset hehkuttavat uusia
televisioita, joissa paasee sosiaalisen median palveluihin suoraan laitteen ruu-
dulta kuten Facebookiin ja Twitteriin. Skype-puhelutkin voisi jatkossa soittaa
televisiolla. Uusien televisioiden toiminnot vastaisivat ikaan kuin alypuhelimien
toimintoja sovelluksineen. (Haapio 2011.) On siis selvaa, etta tekniikan kehitys
on hyvin oleellinen osa sosiaalista televisiota, koska se nimenomaan mahdollis-
taa sosiaalisen television toimimisen. Aivan kuten uudenlainen tekniikka mah-
dollisti aikoinaan sosiaalisen median syntymisen. Vaikka uudenalaiset sosiaali-
set televisiolaitteet ovat vasta tekemassa tuloaan, sosiaalinen television katselu
on monille jo tata paivaa. Iso-Britanniassa vuonna 2011 tehty kysely selvittaa,
etta 44 prosenttia kuluttajista kaytti jotain sosiaalisen median palvelua katsoes-
saan televisiota. (Stratmann 2011.) Tietysti television katselu on ollut sosiaalista
toimintaa sen alusta lahtien, kun perheet ja naapurit ovat keraantyneet yhdessa
katsomaan televisiota. Nyt sosiaalinen toiminta on vain siirtymassa sohvalta
virtuaaliseen olohuoneeseen. Miksi sitten sosiaalinen televisio on merkityksellis-
ta?
Sosiaalinen televisio on interaktiivinen, sosiaalinen kokemus; se vaatii huomiota
ja antaa pohdittavaa. Aivan kuten sosiaalinen media ja teknologiset innovaatiot
ovat muuttamassa tapoja, joilla julkaisemme ja kulutamme informaatiota, myds
sosiaalinen televisio muuttaa televisiomaisemaa. Sosiaalinen tv ei pelkastaan
mahdollista katsojan hallintaa siitd mita, milloin ja kuinka he kayttavat tv:ta, vaan
se myos sallii kayttajien yhdessa maaritella ja jakaa kokemuksiaan. Kuulostaako
tutulta?® (O’Connor 2011, kdannos Siiri Huttunen.)

Sosiaalisen television kasite on siis hyvin laaja. Voisi sanoa, etta kaikki, jossa

yhdistelldaan jollain tavalla sosiaalisen median piirteita tai valineita television

® Social television is—by definition—an interactive, social experience; it requires
our attention and our consideration. Just as social media and technological in-
novations are changing the ways in which we publish and consume information,
so too will it change the television landscape. Social TV not only has the poten-
tial to put the user in control over the what, when and how they consume TV,
but it also allows users to collaboratively define and share their experience.
Sound familiar? (O’Connor 2011.)
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kanssa, on sosiaalista televisiota. Sosiaalisten yhteisopalvelujen hyodyntami-
nen televisio-ohjelmissa on vasta alussa. Sosiaalisen television pitaa antaa jo-
takin uutta arvoa kuluttajien arkeen ja television katselutottumuksiin, jotta siita

tulee valtavirtaa. (O’'Connor 2011.)

4.3 Uusi paiva sosiaalisessa mediassa

Yksi tarkeimmista ellei tarkein osa Uuden paivan konseptia on monimedialli-
suus. Parhaiten se ilmenee ja nayttaytyy sosiaalisessa mediassa ja sen avulla.
liman sosiaalista mediaa monimediallisuus ei voisi sellaisenaan toteutua. Me-
diaviikko.fi:n tekeman indeksitutkimuksen mukaan Yleisradio on Suomen paras
yritys sosiaalisen median kayttajana. Tutkimuksessa seurattiin ja pisteytettiin
kaikkien Suomen 500 suurimman yrityksen kayttaytymista sosiaalisessa medi-
assa esimerkiksi eri kanavien kayttoa ja hakukonenakyvyytta. (Mediaviikko.fi
2012.) Uusi paiva onkin Ylen ensimmaisia tuotteita, jossa sosiaalinen media on
otettu suurella mittakaavalla mukaan tuotantoon ja nimenomaan verkkolasna-
ololla. My0s siksi nettitiimi on olemassa, ei vain tekemassa sisaltéa sinne, vaan
olemalla lasna verkossa.

Se miten on I&hdetty kehittamaan lasnaoloa, on nimenomaan sosiaalisen median

kautta, koska jalleen kerran mennaan sinne missa ihmiset on. Fakta on se, etta

Facebookissa on meidan kohderyhmasté suurin osa. (Sulaméaki 2012.)
Vaikka Uuden paivan viralliset kotisivut ovat paapaikka kaikelle materiaalille,
ilman Facebookia materiaali tuskin saisi niin suurta arvoa, kuin mita se nyt saa.
Uuden paivan Facebook-sivulla on talla hetkella (maaliskuu 2012) yli 17 000
tykkaajaa ja maara kasvaa koko ajan. Facebook on ykkoskanava kaikelle, mita
Uuden paivan nettitiimi tekee, koska siella kohderyhma on ja siella se on helppo
tavoittaa. Kaikki lisamateriaali ja sisalto, jotka tehdaan nettia varten, kay Face-
bookin kautta, eli sisalto linkitetaan sinne. Kaytannossa materiaali sijaitsee uu-
sipaiva.fi -sivustolla, Areenassa ja YouTubessa. Facebook on Uuden paivan
kanavista paikka, jossa vuorovaikutus ja palautteenanto on mahdollista. Toki
myos kotisivuilla voi kommentoida, mutta suoria ja henkilokohtaisia vastauksia

saa paremmin Facebookista. Siella pystyy luomaan suhteen yleis6on ja katso-
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jiin. Se auttaa my6s kohdistamaan sisallot sille tarkoitetulle yleiséOlle. Nettitiimi

keskustelee suoraan fanien kanssa siella.

Sulaméaen (2012) mukaan sosiaalisen median kayttd on tarkoin mietitty Uuden
paivan kohdalla: missa ollaan, mita palveluja kaytetaan ja miten siella ollaan.
Verkkolasnaoloa leimaa ennen kaikkea kaverillisuus. Ei siis ole haluttu esiintya
virallisena tahona, vaan lahestytaan joukkoa samalta viivalta. Teemu Korpi
(2008) puhuu samasta asiasta viitatessaan heimoihin ja yhteison hyvaksyntaan.
Han esittaa, ettd antamalla itsensa yhteison kayttoon, on mahdollista paasta
taysivaltaiseksi jaseneksi. "Kuuntele. Vastaa kysymyksiin asiantuntemuksellasi.
Vie keskustelua eteenpain. Ratkaise ongelmia. Lievita vaikeuksia. Tarjoa tie
tavoitteisiin. Anna kiitosta, kun sen aika on. Pyyda anteeksi, kun sen aika on.”
(Korpi 2008, 48-49.)

Facebookia hyddynnetaan myds draaman ja fiktion luomisessa, kun sarjan
hahmot ovat siella ja keskustelevat keskenaan. Naita fiktiivisia keskusteluja kut-
sutaan Facebook-tarinoiksi (ks. luku 2.4 Sisaltd edelld). Fiktiivisia hahmoja Fa-
cebookissa on ollut jo pitkan aikaa. Kirjasarjojen tai elokuvien paahenkiléilla on
usein fanisivuja, mutta yleensa ne on nahty pelkastdan markkinointikeinona.
Jos fiktiiviselle hahmolle tekee sivuston, on tarkeaa, etta kuitenkin erottaa mika
on fiktiota ja mika totta. (Spence 2010.) Uuden paivan Facebookissa olevat
hahmosivut on ilmoitettu kuvitteellisiksi, mutta on vaikea sanoa, ymmartavatko
kaikki fanit taman vai leikkivatkd he vain mukana. Hahmosivut saavat paljon
kommentteja ja kysymyksia, jotka on esitetty suoraan roolihahmolle, ei naytteli-
jalle. Usein fanit keskustelevat sivustoilla myos keskenaan, joten vuorovaikutus

toimii myos niissa.

Osa sarjan nayttelijoista on henkilokohtaisesti lasna Facebookissa. He voivat
esimerkiksi paivittda omien hahmojensa sivuja tai vastata fanien kommentteihin.
Varsinaiset Facebook-tarinat ovat kuitenkin kasikirjoitettuja.
Se on uniikkia maailmassa, ettd meidan nayttelijat nayttelee hahmoja sosiaali-
sessa mediassa. Nekin on siella oikeasti mukana tuntemassa omien hahmojensa
faneja. Ei missdan tehda niin. Meidan etu on Suomi. Isossa maailmassa eihan ne

nayttelijat voisi olla sielld, kun ne on oikeita supertahtia ja yleis6ja on miljoonia.
(Sulamaki 2012.)
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Facebook on kateva tapa myos tavoittaa oma henkilokunta, eli Uuden paivan
tekijat. Nain kaikilla on mahdollisuus seurata missa mennaan nettimaailman

osalta ja minkalaisia ihmisia sarjaa oikeastaan katsoo. (Sulamaki 2012.)

Lisaksi UP+-jaksoissa on voitu hyodyntaa vuorovaikutuksellista sosiaalista me-
diaa, kun fanit on haluttu ottaa osaksi sisaltéa. Esimerkkina "UP+: Kysymyksia
ja vastauksia” (Liite 2). Videota varten pyydettiin Facebookissa sarjan faneja
esittamaan kysymyksia sarjan nayttelijoille. Kysymyksia tuli runsaasti ja niita
kerattiin vajaan viikon ajan ennen videon tekoa. Video toteutettiin niin, etta valit-
tiin nayttelijoita sen mukaan kenelle kysymyksia oli esitetty ja keita oli kuvaus-
paivina paikalla. Jakson juonsi Tuija Haavistoa naytteleva Fanni Suomi, koska
oli esitetty toiveita, ettd hanta nakyisi enemman. Kysymykset kirjoitettiin paperil-
le ja paperi lahti juonnon ja ensimmaisen vastauksen jalkeen kiertamaan naytte-
lijalta toiselle, ikaan kuin paperi liikkuisi reaaliajassa. Erilaiset siirtymat toteutet-
tiin leikkauksilla aina seuraavalle nayttelijalle. Siirtymat etenivat lennokkaasti ja
sujuvasti paikasta toiseen. Nayttelija luki aaneen kysymyksen ja sen lahettajan
ja vastasi kysymykseen. Talla tavoin saatiin fanit todella mukaan osaksi jaksoa
ja palautteesta paatellen tasta oltiin mielissaan. Kysymykset vaihtelivat harras-
tuksista aina nayttelijan tyon vaikeimpiin puoliin. Alkukevaasta 2012 tehtiin toi-
nen osa kysymyksia ja vastauksia. Idea toimii juuri siksi niin hyvin, koska kysy-
myksia saa aina lisaa ja fanit esittavat niitd muutenkin Facebookissa. Kuitenkin,
jos tdmankaltaisia jaksoja tulee useampi, pitaa kuvaustyylin ja leikkauksen py-
sya monipuolisena, jotta se pysyisi mielekkaana. Myos jakson kestoa voi lyhen-
taa ja kysymysten maaraa vahentaa, jos jakso tuntuu pitkaveteiselta. Jaljelle
jaaneet kysymykset voi saastaa seuraavaan osaan. Kysymyksia ja vastauksia
antaa faneille erinomaisen mahdollisuuden osallistua ja se antaa tunteen, etta

nayttelija vastaa juuri minulle.

Facebookin ohella Uusi paiva kayttaa YouTubea, Flickr-kuvapalvelua, Twitteria,
seka Spotifya, jossa on soittolistoja sarjassa kaytetyista levymusiikeista. Twitte-
rin kaytto ei ole kuitenkaan kovin aktiivista, koska siella ei yksinkertaisesti ole
niin paljon Uuden paivan katsojia kayttajina. YouTube puolestaan on toinen tar-
kea kanava heti Facebookin ja Uusipaiva.fi:n jalkeen. Sinne ladataan kaikki vi-
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deot, joita nettitiimi tuottaa. Nettivideot ladataan my0s tietysti Areenaan, joka on
Ylen tarkea tuote, mutta YouTubeen on mahdollista saada HD-laatuista kuvaa
ja siella tavoitetaan paremmin lapset ja nuoret. YouTuben kautta videoita on
myoOs helpompi l10ytaa esimerkiksi hakukoneilla. Harvalla televisio-ohjelmalla on
mahdollisuutta edes kayttdd YouTubea, koska tekijanoikeusongelmat tulevat
siella helposti vastaan. Uusi paiva voi ladata sinne juuri pelkastaan nettiin tuo-
tettua materiaalia, koska videoissa ei kayteta esimerkiksi levymusiikkia. Myos
tietyt erikseen tehdyt sopimukset sallivat sen. Lisaksi sinne ladataan kaikki Vih-
reat Valot -bandin musiikkivideot. YouTube antaa mahdollisuuden siis myds
kuunnella bandin musiikkia.
Kyllahan me Areenasta maarallisesti keratddan enemman katselukertoja UP+:lle
kuin YouTubessa. Youtubessa on kuitenkin niin paljon erilaisia teknisia ominai-
suuksia, joiden kautta ne on helpompi jakaa eteenpain. Meiltad se ei ole tekninen
ggqgijtus, kun tiedosto laitetaan kahteen paikkaan eikd vain yhteen. (Sulamaki
"Sosiaalisella medialla on yha suurempi merkitys mediatalojen arjessa”, uutisoi
Yle maaliskuun lopulla 2012. Asiantuntijoiden mukaan markkinointia ilman sosi-
aalista mediaa on lahes turha harrastaa, koska suurin osa internetista tulevasta
likenteesta yrityksille tulee nimenomaan sosiaalisesta mediasta. (Yle Uutiset
2012b.) Sosiaalinen media ja monimediallisuus nahdaan toki Uudelle paivalle
my0Os markkinointikeinona, vaikka sisalto paaasiallisesti tehdaankin jo olemassa
oleville faneille. Uudelle paivalle ja Ylelle muutenkin sosiaalinen media on oival-
linen keino markkinoida tuotteitaan siita syysta, ettd se voi niin tehda. Se on
kaytannossa ilmaista medianakyvyytta. Saattaa olla, etta siksi esimerkiksi kau-
pallisen television tuotteena Salatut elamat ei ole panostanut niin paljon sosiaa-
lisen median nakyvyyteen, koska siita ei saa mainostuloja. Uusi paiva elaa vuo-
tuisella budijetilla ja siitd markkinointiosuus on lahes olematon. Kanavapuffien
lisaksi Uudella paivalla ei ole lainkaan perinteistd markkinointia, kuten katu- tai
lehtimainoksia. Toisaalta, verkko on mullistanut perinteistd markkinointia muu-
tenkin juuri ollessaan reaaliaikainen ja aidosti monisuuntainen. Netissa markki-
nointia on helppo vaistella (Juslén 2009, 41), joten siksi esimerkiksi vilkkuvat

bannerit ja mainokset eivat ole tehokkain tapa tehda markkinointia internetissa.
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On ehk& Uuden paivan onni, ettei silla ole ollut suurta mahdollisuutta perintei-

seen markkinointiin, vaan se on voinut panostaa sosiaaliseen mediaan taysilla.
Se etta ollaan verkossa aktiivisia on osaltaan saattanut olla tdméan sarjan pelas-
tus, koska sita kautta me pystytdan jollain tavalla pitdmaan tata sarja ylla ja tuo-

maan esille myos niille, ketka ei valttamattd tata sieltd tv:std nae. (Reijonen
2012.)
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5 MONIMEDIALLISUUDEN VOIMA

Uusi paiva on televisiosarja, mutta ennen kaikkea se on monimediallinen koko-
naisuus, joka toimii ja elaa tv:ssa, radiossa ja netissa. Sosiaalisessa mediassa
kokonaisuus hengittad. UP+ on vain yksi osa tuota laajaa kokonaisuutta, mutta
sen kautta pystytaan tarkastelemaan niin nettitiimin toimintaa, sarjan tekemista
kuin yleison reaktioitakin. Voisi sanoa, etta UP+:ssa kiteytyy koko ajatus moni-
mediallisuudesta. UP+-videoiden merkitys Uusi paiva -sarjan tekijoille on todella
suuri, koska se on niin uniikkia. Uudella paivalla on toistaiseksi etulyontiasema
juuri ainutlaatuisen nettisisallon ja verkkolasnaolon my6ta, mita ei muilla tuotan-
noilla viela ole. Sosiaalisen median kautta Uusi paiva on pystynyt luomaan py-

syvan fanipohjan etenkin nuoriin ja nuoriin aikuisiin.

UP+ on syntynyt nettitiimin aloitteesta ja halusta tehda jotain uutta, halusta ko-
keilla, voiko tallaista edes tehda. Ominaista UP+:lle on ollut sen tietynlainen ko-
tikutoisuus alussa, kun on vain otettu kamera ja lahdetty kuvaamaan sisalto
edella. Teknisen osaamisen tai osaamattomuuden ei annettu haitata, vaan roh-
keasti haluttiin ottaa riski ja kokeilla. Yleison vastaanotosta paatellen, riski kan-
natti. Jo muutamassa kuukaudessa UP+ muotoutui ja kehittyi. Videosarjalle
saatiin oma tunnus, grafiikkaa ja musiikkia. Nettitimi sai my6és ammattimaista
ohjausta paakuvaajalta seka sarjan leikkaajalta. MyOs itse alalle koulutettuna
pystyin neuvomaan ja antamaan vinkkeja esimerkiksi kuvaamiseen. Nettitimin
ja UP+:n suurimpana haasteena ovat kuitenkin aikataulut ja resurssiongelmat.
Nettitiimilla on paljon tehtavaa ja UP+ on vain yksi monesta sisallosta, jota pitaa
tuottaa. Kiire saattaa joskus vaikuttaa laatuun negatiivisesti. Syksylla 2011 re-
surssiongelmat helpottivat hetkellisesti, kun Uuden paivan harjoittelijana olin
kolmas tiimin jasen ja olin tekemassa lahes jokaista syksylla tullutta UP+-
jaksoa. Kiire kasvoi entisestaan, kun harjoitteluni loppui ja tiimi jai taas kaksi-
henkiseksi. Taman opinnaytetyon kirjoittamisen aikana nettitimi sai virallisen
kolmannen jasenen, kun TV2:n entinen kanavakuuluttaja Johanna Pirttilahti
aloitti verkkotoimittajana ja yhteisomanagerina. Pirttilahti toimii myos tiimin viral-
lisena kasvona esimerkiksi Facebookissa. (Uusi paiva 2012e.)
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Vaikka sisalto onkin tarkeinta UP+:ssa, pitaa mielestani teknisenkin laadun py-
sya hyvana. Se osoittaa my0s arvostusta faneja kohtaan, kun heille tuotettuun
sisaltoon todella panostetaan. Hyvin kuvattu, eli teravaa ja hyvin valaistua ku-
vaa seka sujuvasti leikattu video helpottavat myos katsomista ja asian sisaista-
mista. Hyva tekninen toteutus lisda myos uskottavuutta. UP+ on nettivideo, jo-
ten laadun ei tarvitse olla television tasoista, mutta koska esimerkiksi YouTu-
bessa on miljoonia ihmisten itse tekemia videoita, jollain tavalla on erotuttava.
Uudessa paivassa on kuitenkin mahdollista tehda ammattitason valineilla, miksi
niitd ei hyodynnettaisi, varsinkin kun edustetaan laadulla tehtya televisiosarjaa.
UP+ erottuu edukseen muusta massasta, kun seka sisalto etta tekninen toteu-
tus on priimaa. Jos videoon halutaan panostaa, pitdd myods videon tekemiseen

panostaa.

Kyselyn ja netissa tulleiden kommenttien perusteella yleiso ja erityisesti fanit
nayttavat ottaneen UP+:n jo omakseen. Tahan asti UP+ on ollut aika pienen
kayttajaryhman tietoisuudessa, nain on pystytty kokeilemaan mika toimii. Jos
UP+ jatkuu toiselle tuotantokaudelle ja resurssi- ja aikatauluhaasteet sen salli-
vat, tunnettavuutta on jatkossa kasvatettava. Ehka UP+-konseptista voisi tehda
pienen esittelyvideon, jota voisi tarpeen tulleen jakaa. "UP+ UP+:n sisalla!”
UP+-nettivideosarja siis jatkaa kehityskulkuaan, mutta sen on pysyttava tuoree-
na ja tekemisen ilo pitaa sailya. Tama patee myos Uuden paivan muuhun lisa-
materiaalin. Vaikka UP+-nettivideosarja todennakoisesti jatkuu myos syksylla
2012, ei mikaan esta sitda muuttumasta tai jos idea ei enaa kanna, voi nettitiimi
kehittaa jotain uutta. Nettitimin itsenaisyys ja itseohjautuvuus ovat ennen kaik-
kea etu, jota voi ja pitda hyodyntaa. Internet tarjoaa oivan pohjan kehittymiselle
verrattuna televisioon, jossa kaikki pitaa olla valmiimpaa ennen kuin voi julkais-
ta. Uusiutuminen on hyoty seka katsojille etta tekijoille. Katsojien mielenkiinto
pysyy ylla ja sisallon tuottaminen pysyy mielekkaana tekijoille, kun on mahdolli-
suus verkossa kokeilla rajoja.

Nettitimin teemahaastattelussa selvisi, etta UP+ ja internet-lisamateriaali anta-
vat tekijoille mahdollisuuden esittda oman nakemyksensa sarjasta ja jakaa Uu-
den paivan tekemisen intohimo yhdessa katsojan kanssa. Tama on juuri sita
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vuorovaikutuksellisuutta, johon sosiaalinen media antaa tilaisuuden. Myos tuo-
tannon tyoyhteisossa monimediallisuus on yhdistava tekija, kun nettisisallot an-
tavat mahdollisuuden esitella omaa tyotaan ja ammattitaitoaan, sita tekemisen

ja fiktion toista puolta.

Tarkeinta on kuitenkin muistaa, miksi nettisisaltoa tehdaan, miksi verkossa ol-
laan lasna. Sita tehdaan faneille ja katsojille, mutta sisallollda on suurempikin
merkitys kuin olla sivu- tai lisatuote televisiosarjalle. Lisamateriaalit ja verkko-
toiminta pitavat sarjaa elossa. Olemalla monimediallinen televisiosarja, Uusi
paiva palvelee Yleisradion hengessa yleis6a, mutta on myds mukana luomassa
uudenlaista sosiaalista televisiota, jossa katsojalla on mahdollisuus osallistua tai
ehka jopa paasta itse tuottamaan sisaltoa yhdessa nettitimin kanssa. Internetin
ja sosiaalisen median lisaantynyt kayttd on vaikuttanut huomattavasti Uuden
paivan monimediallisuuteen ja verkon kayttoon osana televisiosarjaa. Nettitiimi
kokee, etta heidan tehtavanaan ei ole ohjata ihmisia katsomaan televisiota,

vaan saada ihmiset viihtymaan verkossa.

Monimediallisuus on juuri sitd Yleisradion lupauksen pitamista, etta palvellaan
niitakin, jotka ovat verkossa. Muun muassa taman takia tv-lupa vaihtuu Yle-
veroksi. Televisioon sidottu maksu ei enaa vastaa nykypaivan mediankayttoa.
(Yle.fi 2012b.) Monimediallisuus siis vastaa myos yleisemmin median kulutuk-
sen muutoksiin. Siksi myds muut tuotannot voisivat laajentaa toimintaansa
verkkoon ja jollain tasolla ottaa mallia Uudesta paivasta. Myos Yleisradiossa,
jossa erilaiset mediatuotteet uutisista ajankohtaisohjelmiin toimivat nyt jo varsin
kattavasti verkossa. Sosiaalisen median kayttd, kuin myos yleisemmin interne-
tin, pitaisi olla jo itsestdanselvyys mediantuottajille. Tarkeaa olisi tiedostaa nii-
den olemassaolo, silla niita ei pysty enaa sivuuttamaankaan. Samasta aiheesta
on parina viime vuonna kirjoitettu lukuisia teoksia, mutta enemman yritysmark-
kinoinnin nakokulmasta. (ks. Korpi 2010, Juslén 2009.) Samat teesit patevat
myos tuotantoyhtidihin ja mediataloihin. Monimediallisuus on myods pieni rahalli-
nen panostus verrattuna sen hyotyyn. Nettipuoli vie Uuden paivan kokonaisbud-

jetista noin kaksi prosenttia. Televisiokin on muuttuva media, mutta tuleeko siita

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Siiri Huttunen



54

sosiaalinen televisio vai onko se vain valivaihe johonkin taysin uuteen? Sita on

vaikea ennustaa, mutta se on varmaa, etta verkossa on tulevaisuus.

Maaliskuussa 2012 Yle ilmoitti, ettd Uusi paiva saa jatkoa vuoteen 2015 asti.
Tama tarkoittaa ainakin kaksi tuotantokautta lisaa. Paatos tehtiin samalla, kun
Ylen suuria ohjelmistolinjauksia vuosille 2013-2015 valmisteltiin. Sarjan jatku-
misen perusteena on oikeiden yleisOjen tavoittaminen ja viela monessa eri vali-
neessa. Monimediallisuudella ja runsaalla verkkotekemisella on tahan erittain
suuri vaikutus. Lisaksi Uusi paiva onnistui kasvattamaan katsojalukujaan noin
100 000:lla syksylla 2011. (Yle.fi 2012c.) Uuden paivan monimediallisuus on
myos herattanyt kiinnostusta erilaisiin yhteistyOprojekteihin. Syksylla 2012 Uu-
den paivan maailma laajentuu uuteen osa-alueeseen, kun UP-tarinoita voi lukea

kirjoista. (Reijonen 2012.)

Vaikka tama opinnaytetyo koski erityisesti Uuden paivan lisamateriaalia seka
monimediallisuutta, voi selvityksen merkityksia laajentaa myos muihin televisio-
tuotantoihin tai ylipaataan muihin mediatuotteisiin. Monimediallisuus on jotain
uutta ja sen rooli erityisesti tv-sarjassa voi olla suurikin. Toisaalta suurin osa
Uuden paivan katsojista ei valttamatta kuitenkaan tieda tai heita ei edes kiinnos-
ta mita sarjasta 10ytyy netistd. Kannattaako verkkosisaltja silti tehda pienelle
kayttajaryhmalle? Ainakin Yleisradion nakokulmasta kannattaa, koska Ylen kuu-
luu palvella myos pienia yleisgja. Uuden paivan kohderyhma, eli nuoret, ovat
juuri sita fanittamisen ikaryhmaa, joka haluaa kayttaa fanittamiseen aikaansa ja
upota siihen maailmaan. Nettisisallot tarjoavat heille osallistumisen mahdolli-
suuden. liman nettia, ei tata kohderyhmaa pystyisi todennakoisesti tavoittamaan
lainkaan. Nettipuoli on se, milla Uusi paiva erottautuu muista. Jos sita ei olisi,
sarja olisi todella erindkdinen. Uusi paiva on viela ehka nuori paivittaisdraama-
sarja, mutta sen monimediallisuus ja verkkosisallot ovat toistaiseksi ainutlaatui-

sia, ainakin Suomessa. Uusi paiva tekee pioneerityota alalla.

Opinnaytetyossani tutkin Uuden paivan internet-lisamateriaalin kehitysta ylei-
sesti ja sen merkitysta sarjan tekijoille. Jatkotutkimuksessa voisi selvittad mo-
nimediallisuuden merkityksista yleisolle katsojan nakokulmasta. Tassa opin-

naytteessa tehty kysely oli pienimuotoinen ja sen pyrkimyksena oli selvittaa,
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mika nimenomaan UP+:ssa on hyvaa. Jatkotutkimuksessa voisi laajemmin tar-
kastella kaikkea internet-lisamateriaalia, jota Uusi paiva tuottaa ja selvittaa nii-
den rooli katsojalle seka vaikutusta syntyneeseen fanikulttuuriin.
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Liite 1

UPsaiderin alkuperainen idea

Samuli Sulamaki & Anu Koyhajoki-Jarvinen 2011.

"UPsaideri”
on torstaisin julkaistava viihteellinen ajankohtaisohjelma netissa.

"UPsaiderissa” nostatetaan tv-sarjan tapahtumien karkikohtia, pureskellaan
menneita ja vihjaillaan tulevia paljastamatta kuitenkaan liikaa. Sarjassa haasta-
tellaan ja esitellaan Uusi paiva-sarjan tekijoita, miljoota seka paljastetaan kulis-
sien takaista elamaa. Sarjassa kaydaan myos vuorovaikutusta nettikavijoiden
kanssa, toteutetaan toiveita ja ohjataan katsojia sarjan nettipalveluihin. Jokai-
nen jakso huipentuu johonkin erityiseen paljastukseen tai yllattavaan asiaan.

Sarjan emantana tai isantana toimii vuorollaan aina joku sarjan nayttelijoista-

tuoden oman persoonallisen lisdvarinan jokaiseen jaksoon.

Kokonaisuutena ohjelma tukee ja avaa tv-sarjaan liittyvia asioita monipuolisesti

ja viihdyttavasti.
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Verkkolinkit tuoteosan UP+-jaksoihin

UP+ puhuu ja pussaa. 2011. http://youtu.be/ucOLXTKh2ml

UP+: Kysymyksia ja vastauksia. 2011. http://youtu.be/enyG5jDqiVIv

UP+: Emmi ja Vilma mannekiineina. 2011. http://youtu.be/Gj69N OyST4

UP+: Uusi paiva noin kahdessa minuutissa. 2011. http://youtu.be/gUEZcn_Ojew
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