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Opinnidytetyon tavoitteena oli suunnitella kuosiperheitd vuonna 2011 valmistuneen
seminaarityon Maa jota ei ole — Kuosiaihioita suunnittelukdyttéon neokarelianismin
valossa tehdyn pohjatyon jatkona. Yksi kuosiperhe esitellddn Karjalan kunnailla —
muotoilijan juuret ndyttelyssd kesdllda 2012. Nayttely on osa World Design Capital
Helsinki 2012- tapahtumakokonaisuutta. Opinndytetyon produktiivinen osuus tdhtda
ndyttelyyn tuotettavaan materiaaliin.

Tutkimusosiossa haetaan vastausta tutkimuskysymykseen miten trendiennusteet ja
heikot signaalit vaikuttavat neokarelianismin tuotteistamiseen. Matka tuotteistamiseen
alkaa hakemalla vahvistusta kuosien ilmeeseen trendianalyysin avulla. Suodattamalla
trendiennusteita heikkojen signaalien valossa haetaan tukea printtien ajankohtaisuu-
delle ja rakennetaan pohjaa tarinalle. Seminaarityon péédtelmit, heikot signaalit ja
trendiennusteet ovat kolme tekijéa aineistossa, jota havainnoimalla saadaan suuntavii-
vat graafisen kuvioinnin suunnittelulle.

Alakysymykseen, miten neokarelianismi muotoutuu kerrottavaksi tarinaksi, haetaan
vastausta tutkimalla mielikuvamarkkinoinnin ominaisuuksia. Sen avulla kasvatetaan
strategista ymmarrystd kuosien takan olevan tarinan kiteyttdmiseen markkinointitar-
koituksia varten. Teoriaosuus on alkusysdys neokarelianismin tuotteistamiselle, joka
jatkuu tdmén opinndyteyon jalkeen.

Neokarelianismin tuotteistaminen on matka, jonka ensi askeleet otettiin opinndytetyon
prosessin avulla. Tuotteistamisessa on tdnd pdivdnid oleellista siséllon tuottaminen.
Trendiennusteet ja heikot signaalit sulautuvat mielikuvamarkkinoinnin avulla koko-
naisuudeksi jonka avulla voidaan kertoa tarinaa ja tehda siité kilpailuetu.
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The aim of this Bachelors’ thesis was to design a pattern family based on work done
in the seminar project ‘The land which does not exist — Pattern blanks for designing in
the light of neo-Carelianism’. One pattern family is presented in ‘On the Hills of Ka-
relia’ — a designer’s roots exhibition in summer 2012. The exhibition is part of the
World Design Capital Helsinki 2012 project. The productive part of the thesis aimed
at that exhibition.

The design of patterns is based on three equally important things: conclusions of the
foregoing seminar project, weak signals and trend forecasting. Weak signals and trend
forecasting are used as the main focus to answer the following question: What is the
effect of trend forecasting and weak signals when productizing neo-carelianism? To
tell a story with neo-carelianism, and most importantly commercializing it, strategic
understanding is needed. Therefore image marketing was included in the thesis re-
search.

The advantage gained by tying up weak signals and trend forecasting together is using
it as a base for a trend analysis. The goal for that is making the pattern family topical
in design field. When melting results in to the basics of image marketing, the tools for
productizing are usable.

The crystallization of the story for marketing purposes was important to achieve a
competitive edge. The theory was the starting point for productizing neo-carelianism,
which will continue after this thesis. The pattern family designed here is the first con-
crete step towards building image and products around neo-carelianism.
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KESKEISET KASITTEET

Heikot signaalit

Karelianismi

Kuosiaihio

Mielikuvamarkkinointi

Neo-

Pintasuunnittelu

Trendi

Tuotteistaa

Muutoksen ensioire, joka tulee tyypillisesti vahvaksi yhdis-
tyméll4 toisiin signaaleihin. Vastaanottaja ja hinen tavoit-

teensa médrittelevdt heikon signaalin merkittdvyyden. Hei-
kon tulevaisuussignaalin tunnistaminen ja 16ytdminen edel-
lyttdd useimmiten systemaattista etsintdd.. Heikon signaalin
havaitsevat muita useammin edelldkévijét tai erityisryhmat,

eivdt niinkdan asiantuntijat. (Linturi, 2003)

(< lat.) Varsinkin 1890-luvulla taiteilijoiden, sdveltdjien ja
kirjailijoiden ihannoivasta kansallisromanttisesta Karjala-

harrastuksesta kéytetty nimitys. (Fakta-tietopalvelu, 2011)

Seminaaritydssd (Laaksonen 2011) valokuvista muokattuja
kuva-aihioita joita tdssd ty0ssd muokataan valmiiksi kuo-

seiksi.

Mairitellyn kohderyhmén mielikuviin tehtdvii tietoista
vaikuttamista halutun tavoitteen toteuttamiseksi. (Rope ja

Mehter 2001, 26)

Neo-, ne-, kreik. sananalku, joka merkitsee nuorta (kreik.

neos) tai uutta. (Fakta-tietopalvelu, 2011)

Painomallien eli kaksiulotteisten pintojen suunnittelua

(Pellonpdi-Forss 2009,10)

Suuntaus, kehityssuunta. Pitkdn ajanjakson kuluessa tapah-
tuva tarkasteltavan ilmidn yleinen kehityssuunta. (Futurix,

2012. (Futurix, 2012)

Kehittda jokin hyddyke markkinoitavaksi tuotteeksi
(MOT © -sanakirjasto, 2012)



1 JOHDANTO

Maa jota ei ole, on tirkein maa. Matka tuohon maahan on alkanut kohdallani jo kauan
sitten. Henkilokohtainen ja sukuni historia, mielenkiinnon kohteeni sekd visuaalisen
suunnittelun ldhtokohdat ja teoreettinen tutkimus yhdistyvit tdssd tydssd kokonaisuu-

deksi, joka ndyttid tien tuohon maahan. Maa, jota ei ole on neokarelianismin maa.

Tyo6ni konkreettinen tavoite on suunnitella painokuoseja ja rakentaa niistd kuosiperhe
seminaarityoni mukaisista ldhtokohdista. Tarkein sukellus tietoon on oma aineistoni:
Henkilokohtainen neokarelianismi, johon koko opinndytetyon ldhtokohdat nojaavat.
Tuo hieman melankolinen ja rappioromanttinen maailma visualisoituu tdssd tyossi
kuoseiksi. Tutkimusosan fokuksessa on kuosien ilme ja ennen kaikkea se, miten valin-
toihin on paidytty. Perehdyn siithen, kuinka muokkaan aineistostani ajankohtaisen,
toimivan kuosiperheen. Trendinennusteiden ja heikkojen signaalien tulkinnan symbi-
oosilla tahtdan 2013/2014 trendeihin ja siitd ennusteiden syklien mukaisesti eteenpéin.
Analysoimalla havaintojani valitsemieni metodien avulla tuen aiheen ajankohtaisuutta
ja matkaan kohti tulevaa. Viri- ja muotokieleen haen vahvistusta trendianalyysin ja
heikkojen signaalin tulkinnan yhtyeensulauttamisen avulla. Olen havainnut eri medio-
issa pienid yksittdisid signaaleja, joita yhdistimalld teen oletuksen siitd, ettid karelia-
nismi kuplii pinnan alla. Késittelen niitd esimerkkien valossa. Tutkimalla trendiennus-
teita saan vahvemman otteen siitd, mitkd trendit ohjaavat ostokdyttdytymistd tulevai-
suudessa. Niitd soveltamalla saan my0s perusteluja valinnoilleni ja vahvistusta heikon
signaalin olemassaolosta. Trendit vaikuttavat ihmisiin suoraan ja vélillisesti, he osta-
vat tuotteita koska he pitdvit niistd, mutta myds siksi ettd tuotteeseen liittyy erilaisia
arvoja ja mielikuvia (Raymond 2010, 17.) Suunnittelijana toki minulla on oikeus ja
vastuukin luoda mielikuvitukseni pohjalta. Koska tavoitteena on suunnitella tuotteita
kaupallisiin tarkoituksiin, on suunnitteluprosessin hyva sisiltdd muitakin ndkokulmia

kuin oma, henkil6kohtainen inspiraatio.

Tutkin my6s mielikuvamarkkinointia jotta 16ydén keinoja rakentaa tarinaa neokarelia-
nismin ympdrille. Seminaaritydssini (Laaksonen 2011) loin kuosiaihioilleni merkityk-
sid jotka haluan siirtdd kuoseihin ja sitd kautta loppukéyttdjélle. Tutkimalla markki-
noinnin keinoja tarinoiden kautta on minulla tykaluja heréttda sidosryhmien, niin yh-
teistyobkumppaneiden kuin loppukédyttdjan mielenkiinto. Se on my0ds apunani kun jat-

kan neokarelianismin tuotteistamista timdn opinndytetyon jdlkeen. Seminaarityoni



myoOtd minulla on paljon aineistoa josta trendianalyysin avulla rajaan ja muokkaan
kuosiperheen. Télla kuosiperheelld osallistun Karjalan kunnailla — muotoilijan juuret

muotoilutapahtumaan kesélla 2012

Opinnidytetyd on laadultaan produktiivinen. Tavoitteena on luoda kuosiperhe oman
henkilokohtaisen neokarelianismi kisitteen pohjalta, tehda totuttua uudella tavalla.
Totutulla tarkoitan perinteistd kalevalaista virsukulttuuria johon karelianismi-sana
ikdva kylla arkikdytossé usein liitetddn. Téll4 ei ole tarkoitus milladn tasolla halveerata
karelianismin mestareita. Haluan neokarelianismilla astua ulos Kalevalan ajatuskehi-
kosta. Tavoite on vangita inspiraatioldhtokohdan olemus kuosiperheeseen vilttden lii-
an kirjaimellisia tulkintoja. Neo-sananalku merkitsee nuorta tai uutta. Se kuvaa sitd
kuinka haluan neokarelianismillani tuoda kertaustyylien tapaan karelianismiin vasti-
neen. Se on jotain muuta kuin uus-karelianismi joka nykyisin luokitellaan Karjalan

matkailun ja kulttuurin elvyttdmiseksi.

Yksi tavoitteista on suunniteltujen kuosien varioitavat kiayttomahdollisuudet. Tavoit-
teena on, ettd niitd voi kdyttdd esimerkiksi tapeteissa, kankaissa, pienesineissa tai huo-
nekaluissa. Uusien, usein edullistenkin painotekniikoiden kehitys on johtamassa sii-
hen, ettd kysymys on enneminkin pintasuunnittelusta kuin painokangas tai kuosisuun-
nittelusta. (Pellonpdd-Fors 2009, 29.) Haen tydssdni myds vastauksia sithen miten

saan kuosit toimiaan ei pinnoilla ja mitd se vaatii kuosin ominaisuuksilta.

2 KAIKEN TAKANA...

2.1 Lihtokohdat — Henkilokohtainen neokarelianismi

Seminaaritydsséni (Laaksonen 2011, 10) visualisoin henkilokohtaisen neokarelianis-
min. Yhdistimalld omat kokemukseni, tissd yhteydessd matkat Karjalaan ja verenpe-
rintdnd tulleen Karjalan kaipuun, opitun ja hiljaisen tiedon, loin kuosiaihiopankin 1dh-
tokohdaksi tdhén opinndytetyohon. Juureni lepddvit vahvasti Karjalan maaperdssé,
niin Vienan laulumailla kuin jopa 400 vuoden takaa Laatokan karjalassa. Karjalaisuus
on tiarked osa minua, ja ennen kaikkea suunnittelijaidentiteettidni. Muotokielieni kum-
puaa Outi Fingerroosia (Fingerroos, 2010) mukaillen Karjalasta utopiana. Fingerroos
kiteyttda kirjassaan karelianismin uudet kasvot. Sen yksi ulottuvuus on Karjala uto-
piana — abstraktina ja haaveellisena kuvitelmana, jota ei kuitenkaan ole, sen poissaolo

on konkreettista. Se on maa, jota ei ole. Seminaaritydsséni tutkin ja seuloin aineistoani
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yhdistddkseni siithen implisiittisen tietoni aiheesta. Seminaarityoni teoreettisen viite-
kehykseni (liite 1.) valossa nostin sieltd seikkoja, joiden my6td visualisoin itselleni

henkildkohtaisen neokarelianismin, oman utopiani Karjalasta. (Laaksonen 2011, 11.)

Kuvamateriaalissa jota seminaaritydsséni rajasin, on yksi yhteinen tekiji: Ajan kulu-
minen ja sen ndkyminen pinnoilla. Jélki, jota aika tekee rakennuksiin ja maisemaan,
syntyy ilman madrdnpdétd tai suunnittelua. Se syntyy vahingossa, monien sattumien
kautta. Visuaaliset 1dhtokohtani sekoittavat elementtejd niin kulttuuriperinndsti kuin
alueen nykytilanteesta. Alueen nykytilanteesta esimerkki kuvassa 1, jossa on Markus

Lehtipuun kuvia kirjasta Karjalan Tragedia. (2004)

Kuva 1. Kuvitusta kirjasta Karjalan tragedia. (Lehtipuu 2004)
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Ristiriita ja sattuman osuus Vendjin Karjalan maisemassa kiehtoo minua. Lukuisat
matkani ympéri Karjalan tasavaltaa ovat kerryttineet sisdistd materiaalipankkiani ja
muuttuvat suunnitteluprosessini myotd todellisuudeksi. Minulle karjalaisuuskasitteen
sielu on vahvasti liitoksissa suunnittelijaidentiteettiini, mutta ei perinteisen Karjala tai
Kalevala kuvaston muodoin. Pauline von Bonsdorff (2009, 222.) kysyy oivallisen ky-
symyksen ndistd rakennusten ja ympiriston patinoitumisen merkeistd, johon minékin
olen aineistossani tarttunut: Ne ovat jdlkid, eivit symboleja. Kannattaako niihin kiin-
nittdd huomiota? Tyoni on vastaus tuolle kysymykselle: Kannattaa! Vaikka ne eivit
ole symboleja itsesséédn, nden niiden esteettisen arvon jonka saatan nidkyvidin muotoon

henkilokohtaisen neokarelianismin avulla.

Kehitdn opinndytetydssédni seminaaritydon lopputuloksena syntyneitd kuva-aihioita.
Yhdistdn niiden suunnitteluun trendiennusteita trendianalyysin ja heikkoja signaalien
yhteispelilld. Nostan esiin asioita, jotka kiinnittdvat huomioni seuraavassa luvussa esi-

tetyn teoreettisen viitekehykseni valossa

2.2 Viitekehys ja tutkimuskysymykset

Kuvassa 2. olevalla viitekehykselld kuvaan opinndytetyoni prosessin kulkua. Kuvion
pohjalla on luonnollisesti seminaarityoni ja sen luomat edellytykset sukeltaa syvem-
mille aiheeseeni. Kaiken keskidssd on neokarelianismi. Neokarelianismi luo pohjan
pintasuunnitellulle, mielikuvamarkkinoinnille ja trendianalyysille, jotka tydssé kietou-
tuvat yhteen. Trendiennusteet ja heikot signaalit ovat tydvélineeni joiden kayttd vai-
kuttaa kuosieni ilmeeseen sekd tarinaan niiden ympdrilli. Ne antavat suuntaviivoja
taman hetken suunnittelullisiin 1dhtdkohtiini, vérityksen, tunnelman ja kuvituksen va-
linnoille. Tarinaan ja sen rakentamiseen etsin vastauksia mielikuvamarkkinoinnin

avulla.

Viitekehyksessé kéytetddn termid pintasuunnittelu, silld se antaa mahdollisuuksia kuo-
sien monipuolisempaan kéyttoon. Télldin kuosien varioitavat kdyttomahdollisuudet on
pidettdvd mielessd koko prosessin ajan. Painokangassuunnittelu on alue, josta minulla
on kokemusta. Pintasuunnittelussa pétevidt samat nyrkkisddnnét kuin painokangas-
suunnittelussa, mutta kdyttokohde maérittda raporttien koot ja vérityksen. (Pellonpéa-
Forss 2009, 30.) Haluan haastaa itseni mukavuusalueeni ulkopuolelle, enké rajoittaa

suunnittelua vain kankaanpainokuoseihin. Viitekehyksessd (kuva 2.) olevien ympy-
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roiden sisélld olevat tekijit muodostavat raamit kuosisuunnittelulle jonka lopputulos

on kuosiperhe Karjalan kunnailla — muotoilijan juuret ndyttelyyn.

TUOTTEISTAMINEN

P 4

Karjalan kunnailla KUOSIPERHE Muotoilijan juuret

/.

MIELIKUVA-

MARKKINOINTI
o TRENDIENNUSTEET
TARINA HEIKOT SIGNAALIT

_F

SEMINAARITYO: Maa jota ei ole —
Kuosiaihioita suunnittelukéyttoon neo-karelianismin valossa

Kuva 2. Opinndytetyon teoreettinen viitekehys. (Laaksonen 2012)

Tutkimuskysymykseeni, miten trendiennusteet ja heikot signaalit vaikuttavat neokare-
lianismin tuotteistamiseen, ldhden etsimiin vastauksia trendinanalyysin avulla. Tuot-
teistamisen tavoite on muokata hyddykkeistd ratkaisu, joka markkinointi- ja myynti-
kelpoinen. (Parantainen 2009, 13.) Téhdn kiteytyy alakysymykseni miten neo-
karelianismi muotoutuu kerrottavaksi tarinaksi. Taman kasittelyyn otan avuksi mieli-
kuvamarkkinoinnin. Mielikuvamarkkinoinnin elementtien avulla pyrin vahvistamaan
strategista ndkemystd. (Kotler 2011, 69) Tavoitteenani on jatkaa neokarelianismin
tuotteistamista opinndytetyoni jilkeen yrityshautomon muodossa. Siksi koen oleelli-

seksi ymmartdd markkinoinnin tyokaluja. Tutkimuskysymykseni téhtddviat myos té-
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min opinndytetyon jatkotoimenpiteisiin. Téstd syystd viitekehyksessd on ylimpana

tuotteistaminen.

2.3 Karjalan kunnailla — Muotoilijan juuret-niyttely

Opinndytetyoni alkuvaiheessa sain mahdollisuuden hakea paikkaa Karjalan kunnailla
— muotoilijan juuret nayttelyyn. Néyttely on osa World Design Capital Helsinki 2012-
tapahtumakokonaisuutta. Nayttely pureutuu kysymykseen kuinka juuret nidkyvit ny-
kymuotoilijan tyossd. Karjan Liiton puheenjohtaja Marjo Matikainen-Kallstrom
(2011.) kertoo Radio Voiman haastattelussa karjalaisen kulttuurin, heimoperinteen ja
tutkimuksen eldvdn vanhan kiinnostuksen kynnykselld. Tapahtumakokonaisuus ja
etenkin nykymuotoilun yhdistiminen karjalaiseen kulttuuriperinteeseen on osoitus sii-
td, kuinka aiheeni on varsin ajankohtainen. Tein hakemuksen sekd portfolion, mika
johti lisdkeskusteluihin ja alustavien ideoiden esittelyyn tyoryhmaille. Ndiden perus-
teella Juuret!-tyoryhma hyviksyi tuotteitani osaksi niyttelykokonaisuutta. Nayttelyyn
tulee asumisen osio, jonne ehdotin suuria sisustustyynyjd. Lisdsi nayttelytilaan tulee
metritavarana kuosiperhe roikkumaan, niin ettd molemmin puolin on kuoseja nékyvis-
sd. Tdma on hyvé tapa esitelld kuosiperhe. Kun kankaat roikkuvat metritavarana, tule-
vat raportit ja kontrastit hyvin esille. Liitteessd 2. on luonnos jonka ldhetin ty6ryhmél-
le. Opinndytetyoni produktiivinen osa tdhtdd tuohon ndyttelyyn suunniteltaviin kuo-

seihin. Tuotteiden tulee olla valmiit toukokuussa 2012. Niyttely on 26.6 — 29.7.2012.

2.4 Pitkin tietd - Metodi

Metodi-sana juontuu kreikan kielen sanoista meta hodos 'pitkin tietd'. (Haaparanta
1993, 11) Tutkiessani trendiennusteita ja bongaamani heikon signaalin ympdrille ke-
rddmddni aineistoa saadakseni aikaan kiinnostavia ja tulevaisuuteen orientoituneita
kuoseja, havainnoin viitekehykseni valossa yksittdistapauksia. Kun sulautan ndma
osa-alueet yhteen, olen tehnyt niiden perusteella yleistyksen. Tdma on tie, jota kuljen
jotta padsen haluamaani paddmaardin: Kuosien ilmeeseen ja viritykseen. Tama yleistys
on apunani, kun pditdn kuosien visuaalisesta ilmeestd ja vdrimaailmasta. Néin ollen
metodini perustuu induktiiviselle péattelylle. (Haaparanta 1993, 12.) Siirrdn yksittdis-
tapauksia alatasolta ylétasolle, jossa ne muodostavat oman, uuden kokonaisuuden.
Seminaarity0sséni etenin yleisesti yksityiseen deduktiivisen pééttelyn avulla, luodak-
seni raamit ja kristallisoidakseni henkilokohtaisen neokarelianismin visuaalisen puo-

len. (Laaksonen 2011, 11.) Nyt tuo neokarelianismin ydin, paédtelmadt, joihin aineistos-
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tani kerddmieni johtolankojen (Alasuutari 1995, 68) avulla pédsin, on yksi niisté alata-
son havainnoista, joista tissd tyossd induktion avulla teen yleistyksen. Tétd prosessia

kuvaa suunnitteluprosessin viitekehys kuvassa 3.

KUOSIEN ILME

INDUKTIIVINEN PAATTELY

Seminaarity0 padatelmat Trendiennusteet Heikot signaalit

Kuva 3. Suunnitteluprosessin viitekehys. (Laaksonen 2012)

Johtopéitokset, joihin aineistoa tutkimalla pdddyn, eivit sisdlly alemman tason ha-
vaintoihin, vaan ovat niisti johdettu uusi rakennelma. Téma on oleellista induktiivisel-
le péittelylle (Anttila 2005, 117.) Aineistoni, trendiennusteet ja kerddmaini artikkelit ja
havainnot heikoista signaaleista, ovat kvalitatiivisen tutkimuksen aineiston tavoin mo-
nitasoisia ja tulkittavissa eri keinoin. Viitekehykseni ollessa metodin reunaehto, rajaan

siitd ne osat, joita sovellan ty6honi. (Alasuutari 1994, 75.) Kysymys on vahvistamises-
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ta ja pohjan luomisesta tuotteiden markkinointitarkoituksia varten. Mitd varmempi
olen ty0ni taustoista, sitd varmempi tulevaisuus silld on edessddn. Sitd vahvempi on

neokarelianismin kaiku, joka puhuttelee nykykuluttajaa.

2.5 Kaksin aina kaunihimpi — Heikot signaalit ja trendiennusteet

Tutkin trendiennusteita saadakseni tukea suunnitteluun sekid vahvistamaan bongaa-
mieni heikkojen signaalien arvoa. Analysoin jo olemassa olevia trendiennusteita nii-
den valossa. Kdytdnnon hyd6ty tdssd on se, ettd ajoitukseni onnistuu varmemmin, si-
dosryhmien ja kuluttajien kiinnostuminen on todennikdisempéd. Rami Saarela (2012),
vaikutustoimisto Freudin toimitusjohtaja, lausui erddlld luennolla kuvaavat sanat siitéd
mihin mindkin tdssd tydssd pyrin trendiennusteiden tulkinnan ja heikkojen signaalien
yhdistdmiselld: Arkea pitdd ymmdirtdd etukdteen. Jotta voin muotoilijana vastata maa-
ilman muutosten luomiin tarpeisiin, on minulla oltava tydkaluja muutoksen ymmaérta-
miseen. Kuosit, joiden suunnitteluprosessiin haen tukea heikkojen signaalien ja tren-

diennusteiden symbioosista, ovat tulevaisuuden kuluttajan arjen valintoja.

Heikkojen signaalien ja trendien ero on konkreettinen, vaikka voisi ajatella ettd tren-
diennusteiden tekeminen ja heikkojen signaalien tulkinta on saman asia. Martin Ray-
mond (2010, 31.) painottaa trendiennustaminen kisikirjassaan sitd, ettd trendien en-
nustamisen prosessissa on kyse ennen kaikkea kyvystd havainnoida ja vetié johtopaa-
toksid ympéristostimme, varsinkin sellaisista paikoista, joiden kanssa havainnoijalla
ei ole selvédd yhteyttd. Sama piatee heikkoihin signaaleihin. Ne kehittyvét (Silvan 2006,
18) hyvin yleiselld tasolla. Ero piilee siind, ettd trendiennusteet ovat olemassa olevia
lahteitd siitd, mikd voi nousta trendiksi, mutta heikot signaalit ovat vasta vainu tista.
Kuvassa 4. on Elina Hiltusen kaavio siitd, miten heikkoja signaaleja voi prosessoida
trendejd metsistettdessd. Vasemmalla kuplan sisdlld on havaitut heikot signaalit, joista
analyysin tekeminen perustietdmyksen, intuition, kokemuksen ja kommunikoinnin

avulla alkaa. Téssd tydssi tuo analyysivaihe toteutetaan trendianalyysilla.
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Kuva 4. Heikkojen signaalien prosessointi 1/2. (Hiltunen 2007)

Kaésittelen omassa trendianalyysissidni kahta eri tekijdd: jo olemassa olevia trendien-
nusteita ja heikkoja signaaleja. Tulkitsemalla trendiennusteita heikkojen signaalien va-
lossa teen trendianalyysin. Valitsen tyOkalukseni trendianalyysin koska aineisto jota

olen kerdnnyt, soveltuu tdhén tarkoitukseen. (Anttila 2005, 396.)

Trendien ennustamiseen tarvittavien ldhteiden seuraaminen on tullut helpommaksi
viime vuosien aikana. Eri medioista on helppo 10ytdéd blogeja ja sivustoja, jotka ovat
erikoistuneet trendien vainuamiseen. Mutta se ei riitd. Hyvilld vainuajalla tiytyy olla
oma, henkilokohtainen pankki, joka perustuu ympérdivin maailman havainnoimiseen.
Kaikki kulttuurin aspektit pitdé olla hallussa, jotta huomaa ensioireet — jotta tavoittaa
heikon signaalin, jotta ymmartii tuon pienen, ldhes olemattoman yhteyden kehittyviin
trendeihin. Tulevaisuuden valtavirta piiloutuu néihin pieniin viitteisiin. (Raymond
2012, 34) Jos kykenen hyodyntimédn noita pienid viitteitd, olen askeleen edelld pda-

syssé tyydyttimaan asiakkaiden toistaiseksi piilevit tarpeet. (Silvan 2006, 18)

Heikkojen signaalien bongaus ei itsessddn johda mihinkdan ellei niiden merkitysté
pohdi. (Hiltunen 2006) Pohdin seuraavissa kahdessa luvussa ensin heikkoja signaaleja

ja sen jalkeen sovellan niitd trendianalyysin kautta.
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2.5.1 Heikot signaalit

Kyky poimia heikkoja signaaleja on elinehto suunnittelijalle joka haluaa tarjota jotain
uutta. Seuraan avoimin mielin ympdriston ilmiditd — tuntosarveni ovat pystyssé uusille
ilmidille, ja se on olennaista ennustetydssd. (Pellonpdd-Forss 2009, 132.) Tama vaatii
suunnittelijalta jatkuvaa valppautta. Siksi luen, vaikkakin pitkin hampain, esimerkiksi
Helsingin Sanominen urheilusivut. Liikun eri maailmassa kuin mékihyppaijat Keski-
Euroopan maikiviikolla, mutta noilta sivuilta saattaa 16ytyéd arvokas viittaus, joka toi-
sessa kontekstissa tulkittuna on johtolanka jonkin trendin noususta. Heikkoja signaale-
ja etsiessd on tirkedd astua ulos omalta mukavuusalueelta. Téaytyy tietoisesti, altistua
tilanteille joista ei ole aiempaa tietoa.(Raymond 2010, 44, 74.) Heikkojen signaalien
16ytdminen ei ole mitdén mystistd touhua, (Silvan 2006, 9.) vaan perustuu havaintoi-
hin ja kykyyn erotella niitd. Tdma valppaus on heikkojen signaalien kerdémisessé jat-
kuvasti kiynnissi oleva vaihe, johon kuuluu ympéardivien medioiden ja tapahtumien ja

yleensékin kulttuurin havainnointi sekd analysointi.

Karjalaisuuteen ja suomalaisen identiteetin vaalimiseen liittyvid artikkeleja pongahti
esiin viimeisen vuoden aikana yhi tihenevéén tahtiin. Yhdistamélld ndita artikkeleja
havaintoihini muusta kulttuurin liikehdinnésti, aloin hahmottaa kuviota, joka tukee
karelianismin uudenlaista kehityssuuntaa. Muotoilijana voi jéttdd aihealuetta kéytté-
mattd, varsinkin kun omaan aiheeseen vahvan henkil6kohtaisen nakékulman. Se, mis-
td ilmi johtuu, on monitahoinen ja sivuaa niin kulttuuriantropologiaa, politiikkaa, so-
siologiaa kuin monta muutakin tieteen alaa. Minulle se ilmenee heikkoina signaalina
siitd, mihin minun muotoilijana omista lahtokohdistani kannattaa tarttua. Tdma on 1dh-
tolaukaus my0s sille, miksi tarinan luominen on osa téti tyotd. Kerron siitd lisdd myo-
hemmin luvuissa Mielikuvamarkkinointi ja Hypoteesi: Kaikki haluavat kuulua hei-

moon.

Kotimaisuuden ja esimerkiksi késityoperinteen arvostaminen ei toki itsessdén ole mi-
kddn uusi 1lmio, saati heikko signaali. Esimerkiksi Marketta Luutonen (1997, 1.) pu-
huu tutkimuksessaan suomalaisesta villapaidasta siitd, kuinka kiinnostus kansanomai-
siin kisitydtuotteisiin liittyy kasvavaan kansainvilisyyteen ja yhteiskunnan murros-
kohtaan, jolloin oma identiteetti tarvitsee vahvistamista. Luutonen kirjoittaa siitd, ettd
globalisaation kasvu aiheuttaa 1800-luvun kaltaista kiinnostusta kansankulttuuriin.

Karelianismi syntyi juuri tuona ajanjaksona. Luutonen kirjoitti aiheesta kuitenkin jo
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1990-luvulla. Sama aihe on ollut esilla eri aikoina eri tavoin. Miksi luulen etté lokali-
saatio tai karelianismi suomalaisuuden vilittdjdnd on nyt ajankohtaista? Kerddmaéni
aineiston perusteella teen oletuksen, ettd suunta kdéntyy seuraavaksi Karjalan kulttuu-

rimaisemaan.

Nostan aineistosta esimerkkeind seuraavaksi muutamia tapauksia. Helsingit Sanomat
kokosi vuoden 2012 kiinnostavimmat matkakohteet, ja yksi niistd oli otsikoitu Nuore-
kas Karjala. Artikkelissa painotettiin sitd kuinka Karjalan kotiseutumatkailun suurin
buumi on ohitse ja on aika avata rajantakainen Karjala nuorisolle. (Pasula 2012.)
Kimmo Sarje, filosofian tohtori, taiteilija ja tutkija halusi valokuvandyttelylldan Asun-
to valtakadulla tulkita karelianismin perintod. Haastattelussaan néyttelyn tiimoilta
mainitsee hdn kuinka karjalaisuus on niin rikasta etti sitd ei pid4 jittdd vain karjalaisil-
le. Artikkelilla oli mielenkiintoinen otsikko: Tule kaapista ulos, karjalaisuus! (Moring
2011.) Téssd nden heikon signaalin karjalaisuuden muutoksesta. Karjalaisuus mielle-
tddn karjalanpiirakoiksi, Kalevalan tarustoksi ja evakkojen muisteloiksi. Heikko sig-
naali yleensé haastaa tutut ajatusmallit. (Hiltunen 2007) Tulkitsen edelld mainitun tél-
1a tavalla. Neokarelianismi on juuri téitd, tutun ajatusmallin muokkaamista. Sarjen
niyttelyn yhteydessd Valokuvagalleria Hippolytessd jarjestettiin joulukuussa 2011
Karjala ja taide-keskustelu, johon osallistui kirjailija-kuvataiteilija Rosa Liksom, va-
lokuvataiteilija Jan Kaila ja sosiologian professori Markku Kivinen. Keravan taidemu-
seossa oli joulukuussa 2011 esilld ndyttely Maisema rajan takana, neljan niyttelyn
kokonaisuus, jossa kohtasi kielitutkimus, nostalginen kaipuu ja muinaiset kalliopiir-
rokset. Yksi ndyttelyistd koostui Kuvataideakatemian ja Helsingin yliopiston opiskeli-
joiden Aidon rajalla tyéryhmian kerddmaésta ja tuottamasta materiaalista. Kdvin katso-
massa ndyttelyn ja tein havainnon Aidon rajalla tyéryhmin kuvataideopiskelijoiden
pureutumisesta karjalaisuuteen tuoreella tavalla. Nami esimerkit ovat Elina Hiltusen
(2007.) mukaan ensioiretyyppisid heikkoja signaaleja. Itse ilmid ei ole vield tunnettu,
mutta signaali voi olla hyvin vahva. Karjalaisuus on pinnan alla kulkeva vahva virta-
us, joka synnyttdd ulkopuolelta havaittavia hiekkoja signaaleja. Nostin esimerkkeja
taiteen kentdltd viimeisen puolen vuoden sisiltd, silld taidemaailma on usein herkka

vastaanottamaan heikkoja signaaleja ja hanakka tarttumaan niihin.

World Design Capital Helsinki 2012-vuoden my&td Suomen designkentin toimijoilla
on mahdollisuus astua tulevaisuuden trendien virtaan myds Suomen rajojen ulkopuo-

lella. Siksi nden ettd karjalaisuus voi kehittyd osaksi suomalaista design-kenttda ja ek-
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soottisuudellaan kiehtoa my0s kansainvilisti yleisod. Tutkimalla trendien ennustami-
sen tyokaluja vahvistan havaitsemieni heikkojen signaalien merkitystd. Muutan ha-
vaintoni yleistykseksi jonka perusteella seulon olemassa olevia trendiennusteita ja ra-

kennan kuvan tulevasta.

2.5.2 Trendiennusteet

Trendi. Se on sana, joka herdttdd henkilostd ja kontekstista riippuen varsin erilaisia
mielikuvia. Jos tehdddn matka sanan alkuldhteille, voidaan seurata jéalkid Englantiin ja
Pohjois-Saksaan, jossa se tarkoitti kddntyd, pyérid tai pyérdhtid. (Raymond 2010,
14.) Nuo verbit kuvaavat hyvin sitd, mihin muotoiluissakin trendiennusteiden avulla
pyritddn: Ymmartiméan tulevaisuuden kuluttajaa ja timén tarpeita, ndkemailld muu-
toksen liike, tarttumalla sithen. Vaikka en paneudu trendi-kédsitteen méérittelyyn, ha-
luan kuitenkin korostaa ettd trendi on aina prosessi, joka aiheuttaa joko psyykkisié ja
esteettisid muutoksia ympéristossimme. Se voi olla miti tahansa, mutta oleellista on
se, ettd se on jatkuvassa litkkeessd. Liikkuessaan silld on merkittdva vaikutus yhteis-
kuntaan, kulttuuriin ja markkinoihin yleisell4 tasolla. (Raymond 2012, 14.) Liikkuak-
seen se tarvitsee myds joukon ihmisid, joiden kautta se kulkee. En sukella téssd tyds-
sdni syvemmalle siithen, miké on trendi, vaan siihen, miten kiytan hyvikseni trendien-

nusteita.

Muotoilijana luonnollisesti haluan suunnitella tuotteita, jotka ovat ajan hermoilla. Ha-
luan suunnitella tuotteita joiden ldhtokohta on sielld, missd ensimmdiinen impulssi
kohtaa hermosolun. Henrik Vejlgaard (Raymond 2010, 25.) on tehnyt mallin tietyn
trendin tai tuotteen matkan laskemiseksi eri omaksumistyyppien mukaan. (Kuva 5.)
Kuvion ylhdilld on trendin luojat ja pohjalla niin sanonut anti-innovaattorit. Ndiden
vilissd on joukko erilaisia trendien omaksumistyyppejd. Omaksumisen vauhtiin vai-
kuttaa luonnollisesti muun muassa maantiede, kulttuuri ja sosiaalinen konteksti. Vejl-
gaardin mukaan esimerkiksi kosmetiikalla kestdd yhdestd kahteen vuotta kulkea ti-
mantin ldpi, vaatteilla kaksi vuotta ja kodin desiginilld viidestd seitsemddn vuotta
Matkaa heikon signaalin kehittymisestd trendiksi voi olla vuosia. Siksi on hyvi olla
tdssd vaiheessa neokarelianismin tuotteistamisessa. Lokalisaatio ja perinteiden arvos-
taminen poreilee pinnan alla, matkalla kohti valtavirtaa. Pioneerityd on kéynnissa
kulttuurin eri aloilla, ja minun tehtidvani on asettaa tuotteeni tuohon virtaan ja trendi-

analyysin avulla muokata niisté tarkoitukseen sopivia.
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Kuva 5. Timantin muotoinen trendimalli. (Veljgaard 2007)

Trendien ennustamiseen on olemassa lukemattomia erilaisia kvalitatiivisia ja kvantita-
titvisia keinoja. Pureudun téssd osiossa sithen miten kdytdn valitsemiani tekniikoita ja
sulautan ne intuitiiviseen kykyyni 10ytd4 vinkkejd tulevasta. Valitsen metodikseni
trendianalyysin jonka yksi rakennuspalikka on intuitio. Intuitio koostuu monista ele-
menteistd, joita ihminen on eldménsd aikana kohdannut ja jotka ovat muokanneet hé-
nen arvojaan, ihanteitaan ja tunnemaailmaansa. (Anttila 2005, 75.) Intuitio, osana hil-
jaista tietoa on osa trendien ennustamista. Intuition myd&tévaikutuksesta voi seuloa ai-
neistoa, josta ldhtee trendianalyysin prosessi: assosiaatioiden luominen, palasten ke-
rddminen ja lopulta johtopédédtds. Raymondin (2010, 68.) mukaan intuitiivinen tren-
diennustaja omaa kyvyn etsid ja 10ytdd vinkkeja tulevasta luonnostaan. Yhdistimalla
intuitiiviseen kykyyn visuaalista aineistoa alkaa l0ytya palasia muodostuvista trendeis-

td. Intuitiolla saavutettuun ratkaisuun liitetdéin usein irrationaalinen ajatuskulku, joten
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uskottavuuden kannalta on dirimmdiisen tdrkedd pystyd demonstroimaan lapikdyty

prosessi.

Kerisin aineistoa suunnitteluprosessin tueksi havaitsemieni heikkojen signaalien pe-
rusteella ja mietin, miten muotoilijana visualisoisin sen. Kuten trendianalyysiin kuu-
luu, tdytyy minun kuvata nditd laadullisia, ennustettavaan ilmion liittyvid havaintoja
visuaalisesti ja sanallisesti. (Anttila 2006, 406.) Martin Raymond (2010, 48) kutsuu ti-
td trendianalyysin vaihetta todisteseiniksi. Todisteseind on tdssd tydvaiheessa mieles-
tani kuvaavampi ilmaus kuin yleisemmin kéytetty moodboard tai tunnelmakartta. To-
disteseind viittaa jo sanana systemaattiseen tutkimiseen enemmain kuin mood, suom.
mieli, tuuli, mieliala, tunnelma. (MOT © -sanakirjasto, 2012). Pdddyin havainnoimaan
trendiennusteita Raymondin todisteseinin rakentamisen metodin mukaan. Aloitin sen
rakentamisen kerddmalld reilusti visuaalista aineistoa eri léhteistd. Tdma eroaa heikko-
jen signaalien tulkinnassa siitd, ettd aineisto on keritty tietoisesti suodattamalla vain
trendiennusteisiin keskittyvien ldhteiden aineistoa. Alkuvaiheessa materiaalia oli run-
saasti ja se oli 1oyhélld kriittiselld otteella kerdttyd ja niin kuuluukin. Loyhé kritiikki
tarkoittaa sitd, ettd aineisto saa siséltdd kaikkea mahdollista, jolla on jotain tekemistd
aiheeni kanssa. Kyseessi voi olla yksityiskohta vaatteesta, kengén koron muoto tai in-

novatiivinen arkkitehtuuri. (Raymond 2012, 48.)

Todisteseindd muotoillessani poimin aineistosta elementtejd jotka tukivat omia heik-
kojen signaalien bongauksiani. Aineistosta nousi esiin suunnitteluldhtékohtiani tuke-
via seikkoja. Keskityin tutkimaan niitd yksityiskohtaisemmin ja sain kasaan vihjeitd
siitd ettd suunnittelutyoni kulkee oikeilla jéljilld. Etenin metodini mukaan: otin fokuk-
seen edellisessd kappaleessa kuvatun vainuni siitd ettd karjalaisuus ja sitd mydten
neokarelianismi voi nousta trendien joukkoon. Talti pohjalta tein yleistyksid trendien-
nusteiden materiaalista. Néin johtolankani muuttui punaiseksi langaksi, jonka perus-
teella karsin kuva-aineistoani kunnes jdljelld oli olennainen. Lokeroin kuvia todiste-
seindd varten tiettyjen termien alle. Avaan seuraavassa trendianalyysini todisteseindn
avainsanoja. Esittelen viiteen osaan pilkottua todisteseinddni neokarelianismin hen-

gessa.
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AUTHENTICS

}

Kuva 6. Authentics. (Laaksonen 2012)

Authentics suom. aito, vidrentaméton, autenttinen. (MOT © -sanakirjasto, 2012) Au-
tenttisuus osana tekstid tai visualisoituna tuli usein vastaan seuloessani trendiennustei-
siin liittyvad aineistoa, niin argentiinalaisen trendiennusteblogin kuin View-lehden si-
vuilla. Termi on térked, silld se kuvaa syyté sithen miksi olen matkustanut ympéri Ve-
ndjin Karjalaa. Se kuvaa my0s sitd, mitd tahdon kuoseihin monella eri tasolla siirtda.
Henkilokohtainen neokarelianismini osuu autenttisuuden trendin aallokkoon, niin ajat-
telun kuin esteettisen puolen saralla. Autenttisuus liittyy trendiennusteissa patinoitu-
neisiin rouheisiin pintoihin, joita ajan hammas on purrut. Se liittyy myds aitojen mate-

riaalien kdyttoon. (Kuva 6.) Ajattelun puolella se kuvaa kuluttajan halua originaaliu-
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teen ja autenttisuuden etsintdin. Tony Bannisterin mukaan autenttisuuden etsinnin
myo6td ihmiset haluvavat olla enemmain kosketuksissa ympéristoonsa ja etsivét aitoutta
tuotteissa joita kuluttavat. Halutaan ostaa tuotteita, jotka ovat valmistettu ldhella.
(2012, 266, 276.) Mielenkiintoinen havainto 16ytyi edelld mainitun trendiennusteblo-
gin sivuilta (DnimLab®, 2012.). Tammikuussa 2012 lisdtty aineisto sisélsi kuvia hyla-
tystd Prypjatin kyldstd, johon Tshernobylin ydintuho 1986 vaikutti massiivisesti. Ku-
vissa krakeloituneet pinnat seki autio, melankolinen yleistunnelma paljastui autentti-

suudessaan.

&=

.
«r .

Kuva 7. (Apo) (Calypsis). (Laaksonen 2012)
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(Apo) (Calypsis) apocalypse suom. maailmanloppu, katastrofi. (MOT © -sanakirjasto,
2012) Kuvan 7. elementit on koottu Texworldin (Texworld 2011) tuottamasta tren-
diennustepaletista. Tdma trendiennustepaletti oli otsikoitu sanalla, joka tarkoittaa sekd
maailmaloppua ettd hunnun nostamista tietoisuuden edestd. Kreikan kielessd apo tar-
koittaa nostaa, calypsis huntua. Sanapari on yhdistettdvissd kuvainnollisesti verhon
vetdmiseen jonkin edestd, totuuden paljastumiseen. Talld kaikella on kaksoismerkitys:
syntymd ja kuolema, alku ja loppu. Ajan henki ldnsimaissa on télla hetkelld keskitty-
nyt pohtimaan markkinatalouden ongelmia globalisoituvassa maailmassa. Ilmaston-
muutoskeskustelun myd6td tuhoutuva ekosysteemi on aiheena ajankohtainen. Tumma
vdrimaailma, mustavalkoiset sdvyt nousivat pddosaan. Neokarelianismin kuvamaailma
on osin varsin melankolista. Rumuuden kauneus, toisinaan kliseinen sellainen, piilee
raunioituneissa kolhooseissa ja teollisuusrakennuksissa, harmaissa puutaloissa keskel-
14 ennen niin eloisaa kyldd. Melankolisuus on osa titd. Henkilokohtaisesti uskon, etti
kuuluessani sukupolveen joka ei muista esimerkiksi toista maailmansotaa tai sodan-

jélkeistd kdyhyyttd, pystyn romantisoimaan neokarelianismissani tuhon kauneutta.
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Kuva 8. Torn (Laaksonen 2012)

Torn (kuva 8.) suom. repeytyd, revetd riekaleiksi (MOT © -sanakirjasto, 2012) Liitdn
neokarelianismin visuaalisen puoleen satunnaisuuden tunteen joka syntyy vahingossa.
Esimerkiksi kun jokin repeytyy tai hajoaa, tai sddnvaihtelut syovit maalipintaa. Vir-
heiden kauneus, rosoisuus, kerroksellisen tarina, uuden ja vanhan liitto tulevat esiin.
Se on kallisarvoista epatdydellisyyttd joka ei synny tarkoituksella. Virin peittyminen
ja paljastuminen satunnaiselta niyttdvassd muodossa kiehtoo minua ja on olennainen
160ydos tutkimissani trendiennusteissa. Tavallisten materiaalinen epitavalliset yhdis-

telmit ja satunnaiset muodot nousivat esiin useissa yhteyksissa.
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SupTLe SyMooLisM

Kuva 9. Subtle Symbolism. (Laaksonen 2012)

Subtle symbolism (kuva 9.) suom. hienovarainen, taitava, ovela, terdva. symboliikka,
symbolit (MOT © -sanakirjasto, 2012) Tarinan avulla kerrottu hienovarainen symbo-
lismi nousi esiin printtiennusteessa talvelle 2013/2014. (Glover 2012, 252.) Printtien
kehityssuunnassa tirkedd tulee olemaan juuri se miti ei sanota, vaan miki piirtyy hie-
novaraisesti ilmaistun merkityksen avulla. Neokarelianismin tarinassa timé on olen-

nainen tekijd, hienovarainen viittaus siitd mitd halutaan sanoa.
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Kuva 10. Local craft/ Rich cultural heritage. (Laaksonen 2012)

Local craft. Rich cultural heritage suom. paikallis-, paikallinen, alueellinen. Ammat-
ti, késityotaito, taito, taitavuus. Runsas, rikas. kulttuurinen, kulttuuri-sivistyksellinen.
Perintd. (MOT © -sanakirjasto, 2012) Materiaalien saralla l1dhtokohtana ovat raa’at
materiaali ja yksinkertaisuus: Puu, huopa, paperi, savi, nahka, betoni. Ndmé materiaa-
lit tulivat esiin jatkuvasti eri artikkeleissa ja ennusteissa. Materiaalit kuvaavat rikkaan
kulttuuriperinnén uudelleen 16ytdmistd. Ne ovat rohkeita ja selvésti erottuvia. Perin-
teisten kansaomaiset kuviot ja materiaalit ja autenttiset tekstiilikuvioinnit nouset fo-
kukseen tulevina vuosina. Stijlinstituut Amsterdamin kokoaman ennusteen talvelle

2013/2014 mukaan maailman tilanne ajaa muotoilijat etsimdin turvasatamaa vanhois-
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ta kasityOtaidoista ja kansanperinteestd. (Stijlinstituut Amsterdam, 2012.) Taytyy
muistaa, ettd timédn trendin osuessa Suomeen on kyseesséd paikalliset késityotaidot ja
niiden perinne. Paikallisen osaamisen arvostus nousee, massatuotanto menettii sijaan-
sa niin tuotannon kuin suunnittelun puolella. (Kuva 10.) Neokarelianismissa on kyse
kulttuuriperimén siirtdmistd uudelle tasolle, sen muovaamista osaksi suunnitteluldahto-
kohtia tuoreella tavalla. Vaikka pohja on vuosisataisessa perinndssid se, mitd siitd

kumpuaa, on jotain uutta.

Todisteseindni kiteyttdd trendianalyysin jolloin paletin rakentaminen suunnittelukdyt-

toon on perusteltua.

3 ...ON TARINAT

3.1 Mielikuvamarkkinointi

Haluan nostaa mielikuvamarkkinoinnin osaksi tyoténi, koska se on tulevaisuuteen tah-
tddva toimintaa. Tarkoituksena rakentaa jotain, jolla suunnittelutyoni saa omaleimai-
suutta ja erottautuu markkinoilla eri sidosryhmille. Neokarelianismi on yksi keino, jol-
la erottaudun kilpailijoista. Se on muotoilijaimagoni rakennuspalikka. Sidosryhmien
kiinnostuksella tarkoitan yhteistyokumppaneita seka luonnollisesti loppukayttdjaa. Ot-
tamalla kdyttoon sen potentiaalin, joka henkilokohtaisesta neokarelianismista kumpu-
aa, on minulla kdsisséni kilpailuetu tdssd tarinoiden maailmassa. Jenna Vire tekee ke-
vaalla 2012 valmistuvaksi opinndytetyokseen (Liiketalouden koulutusohjelma, Mark-
kinointi, KyAmk) lanseeraussuunnitelmaa Kaunu-vaatemallistolleni, jonka 14ht6koh-
dat kumpuavat myos neokarelianismista. Erddssi lukuisista sdhkopostikeskusteluista,
joita aiheen tiimoilta kdvimme, tuli hdneltd pyyntd markkinoinnin ndkdkulmasta kir-
joittaa tarina neokarelianismista auki. (Vire 2012) Koen tirkednd ymmaértdd markki-

noinnin tydkaluja, jotta saan neokarelianismin mahdollisuuksista irti oleellisen.

Timo Rope (2001, 24) puhuu mielikuvamarkkinointia késittelevédssd kirjassa siitd,
kuinka ei pidd myydéd mitddn vaan tehda tuote, joka halutaan ostaa. Télloin merkitté-
vddn asemaan nousevat mielikuvat ja niilld vaikuttaminen. Mielikuvamarkkinointiin
mielletddn usein manipuloiminen, mutta kyse ei ole siitd, vaan siitd ettd jokin asia saa-
daan istumaan ihmisen omaan ajatuskehikkoon. (Rope ja Mehter 2001,19.) Tati kaut-
ta hin kokee sen tarpeeksi kiinnostavaksi poimiakseen sen siitd valtavasti virrasta in-

formaatiota joka hiantd ympérdi. Teen tutkimani aineiston kautta hypoteesin, joka pe-



28

rustuu siihen, ettd neokarelianismin kuvamaailma ja ennen kaikkea sen ympérille ra-
kentuva tarina istuvat sidosryhmineni ajatuskehikkoon. T&lloin heiddn on helppo
omaksua se. Tatd hypoteesia ei voi tieteellisesti testata, vaan se jdé tulevaisuuden tes-
tattavaksi. (Haaparanta 1993, 16.) Kuitenkin, tekemélld perusteellista ty6td trendiana-

lyysin saralla, vahvistan toteutumisen mahdollisuuksia.

Ana Nuutinen (2004, 173) puhuu sielusta kohderyhmaéviestin vilittdjind. Neokarelia-
nismi on sielu, jolla saan haluamani viestin eteenpéin. Kun katsoo ajassa taaksepdin,
huomaa jokainen kohdallaan, kuinka ostopditokset ovat tehneet meistd osan jotakin
heimoa, alakulttuuria tai muoti-ilmiotd. (Raymond 2010, 31.) Koen, ettd autenttisuu-
den trendin hakiessa ilmenemismuotojaan, heimoajattelu saa konkreettisemman muo-
don — ihmiset haluavat kuulua johonkin, ja juurien arvostaminen nostaa pdétién. Neo-
karelianismin tuotteistamisen avulla vastaan kuluttajien tarpeeseen kuulua heimoon.
Esimerkkind heimoajattelusta televisiomediassa pididn ohjelmia Kadonneen jdljilld,
Silkkitie 30 pdivdssd tai Lahdin Turkkiin, jossa juontajina toimii kaksikko, joille Turk-
ki on toinen kotimaa. Ihmisille tarjotaan aitoutta ja oikeita kokemuksia. Nden ohjelmat
yhtend signaalina siitd, mihin kuluttuja tottuu ja millaisia arvoja timé alkaa omaksua.
Siksi on oleellista, etten neokarelianismillani yritd muuttaa kenenkdén maailmanku-
vaa. Ennemminkin tunnistan, ettd on olemassa kasvava joukko kuluttajia, joilla on

tietty maailmankuva, johon tarinani asetan. (Godin 2008, 35.)

3.2 Hypoteesi: Kaikki haluavat kuulua heimoon

Miksi neokarelianismi on mielenkiintoista nyt? Ketkd kuuluvat sidosryhmiini? (ja sitd
kautta kohderyhmiini) Markkinointimaailmassa viestien mieltimiseen ja sitd kautta
mielikuvien rakentumiseen vaikuttaa tiedostava tai tiedostamaton samaistuminen, jota
perinteisesti on kuvailtu olevan kahta lajia: Tilannesamaistuminen ja henkilosamais-
tuminen. Henkilésamaistumisen alalajina voidaan pitdd viiteryhmédsamaistumista.
(Rope ja Mehter 2001, 72.) Nien viiteryhmidsamaistumiseen keskittymisen téssd alati
verkottuvassa ja erilaisiin ryhmiin pohjautuvassa sosiaalisen median maailmassa te-
hokkaana keinona erottautua. Koen ettd viesti, jota neokarelianismillani haluan tuoda
julki, koskettaa talld hetkelld ja ennen kaikkea tulevaisuudessa useita. Siind on kult-
tuurista tarttumapintaa. Nykyisin ei endd pohdita Karjalaa poliittisena tilana vaan ta-
pana, jolla se ilmenee nykypéivénd. Puhutaan uusheimolaisuudesta ja siitd, ettd ithmi-

nen voi olla identiteetiltd&dn hyvin monenlainen. (Poutanen 2011) Vaikka tilastokes-
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kuksen mukaan evakkoja ja heiddn jilkeldisiddn on noin 550 000-700 000, on itse
karjalaisuus kuitenkin niin vahva késite ettd sitd ei voi tilastoida. Se on mentaliteetti.
Kristiina Markkanen (2010) jopa véittda artikkelissaan Nyt tulevat uuskarjalaiset ar-
tikkelissaan ettd kuka tahansa suomalainen voi kutsua itseddn karjalaiseksi, hyvalla
omallatunnolla. Tulkitsen tdimén viittauksena karelianistien kansallisromanttisen sie-

lumaiseman ilmentyméné suomalaisessa kulttuuriperinndssa.

Lahimenneisyydessd juuristaan brandin Suomessa ja maailmalla ovat tehneet esimer-
kiksi Extreme Duudsonit pohjalaisuudellaan tai Hel Yes!- konsepti helsinkildisyydel-
ladn (Kauhanen 2012). Jarno Laasala, Rabbit Films Oy:n toimitusjohtaja sekd Extreme
Duudsonit-ryhmén jdsen kertoi luennollaan Bridndin tuotteistaminen — Seindjoelta
Hollywoodiin (Laasala 2012.) siitd kuinka aitous ja veljeys ovat olleet térkeitd tekijoi-
td brindin rakentamisessa ja tuotteistamisessa. Perinteinen pohjalainen Jussi-paita
kuosi on tuotteistettu  bridndiyhteistyossd  esimerkiksi Helkaman  Jopo-

klassikkopydrdan.

Mielikuvanmarkkinoissa tirkedd on asioiden tietoinen tekeminen. Rakennan tietoisesti
tarinaa, joka ei kuitenkaan ole pelkkai tarina vaan jotain, mihin itse vakaasti uskon. Ta-
rina ei ole ainoastaan kuosien tarina, vaan yksi keino neokarelianismin tuotteistamisen
tielld. Olen ottanut sen omakseni jo ennen sen liitdmistd tdhdn opinndytetyohon. En-
nen kuin kuosini ovat loppukéyttdjilla, on ne saatava tuotteistettua. Tuotteistamisvai-
heessa on tirkedd herdttdd sidosryhmien mielenkiinto. Yhteistydkumppanit on saatava
vakuutettua, jotta saavutetaan haluttu lopputulos. Se méadrittdd saavuttaako tarina né-
kyvyyttd ja tuotteet kuluttajan. Vaikka mielikuvamarkkinoinnilla rakennetaan illuusi-
oita, on neokarelianismin illuusion takan totuus ja oma, tdydellinen omistautumiseni
tarinalle. Seth Godinin mukaan (2008, 26.) juuri edelld mainittu ratkaisee, onnistuvat-
ko pyrkimykset markkinoinnin saralla. Voi ajatella, ettd luon tarinan omista ldhtokoh-

dista, jolloin se on vadjadmatta totta. En siis keksi, vaan luon.

Maailma, jossa eldmme, on laajentunut. Erilaisten medioiden kautta tulevan moni-
tasoisen informaation my6td maailma on koko ajan 14sni ja tayttdd kuluttajan maail-
man kaaoksella. Tdméa luo omat haasteensa markkinoinnille ja massasta erottautumi-
selle. Perinteiset demografiset rajaukset eivit endd pade, ikéd asuinpaikka eivit valtta-
mattd madritd kohderyhmén koheesiota. Thmiset ryhmittyvét yli kulttuurirajojen, ym-

pardivit itsensd ihmisilld, jotka jakavat samoja arvoja luodakseen jirjestystd kaaok-
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seen. (Jacobs 2011, 67.) Téssd nden markkinaraon neokarelianismista ravintonsa saa-
ville kuoseilleni. Ostamalla tuotteen, jossa on tiettyd ajatusmaailmaa henkiva tunnela-
taus, samaistuu asiakas heimoon ja kuvainnollisesti palaa juurilleen. Kuosini eivét kui-
tenkaan toista esimerkiksi Kalevalan kuvastoa vaan vastaavat modernilla tavalla huu-
toon, joka kaikuu juurettomuuden kaaoksesta. Aiheen monitasoisuus ja henkilokohtai-
nen tarina antaa sille mahdollisuuksia markkinoinnin saralla. Se on myyntivaltti, jota
voin kéyttdd markkinointimateriaalissa, haastatteluissa, kaikessa mitd design mana-

gement pitdd sisdlldédn.

4 SUUNNITTELUPROSESSI

4.1 Moodboard ja vérikartta

”Mitd sisdltoon tulee, annan vaistoni rakentaa valmiiksi sen minkd avoimena odottava

dlyni nékee.” (Sodergran, 1995/1918, 82)

Edeltidva lause kuvaa suunnitteluprosessiani. Tuo Edith Sodergranin kuvaama vaisto
on hiljainen tieto, jonka seminaarity0ssini (Laaksonen 2011) ikdan kuin tulostin né-
kyville niin kirjallisessa kuin kuvallisessa muodossa. Se on myos intuitio joka vei mi-
nua trendianalyysin padtelmid kohti. Trendianalyysi teko heikkojen signaalien proses-
soinnin kautta on avoimena odottava dlyni teravoitynyt. Tdssd vaiheessa minulla oli
kasassa elementtejd siitd millaiseksi kuosien ilme rakentuu. Viimeinen vaihe ennen
suunnitteluprosessia oli kiteyttdd neokarelianismi juuri niitd nyt suunniteltavia kuose-
ja varten. Rakensin moodboardin jossa miéritin ndiden kuosien tunnelman ja vérityk-
sen. (Kuva 11.) Toisin kuin trendianalyysivaiheessa kasaamani digitaalinen todistesei-
ni, moodboard on koottu esineistd ja kuvista joiden yhteisvaikutuksesta tunnelma neo-

karelianismista viélittyy.
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Kuva 11. Moodboard. (Laaksonen 2012)

Moodboardin esineet ovat tarkkaan valittuja: Palanen sukuni kotitalon piippua, joka
edelleen seisoo pystyssd Sortavalan maalaiskunnassa merkkaamassa paikkaa jossa
joskus oli talo. Pala kaarnaa suuresta kuusesta, jonka ympdrilld isoditini jo lapsena
leikki. Ottamiani valokuvia Venéjin Karjalan kiertoretkiltd. Namai ovat paitsi visuaali-
sesti aitheeseen sopivia, ne kuvaavat myos aiheen henkilokohtaisuutta. Héyhen kuvaa
lintua, jolla ei ole rajoja — se voi lentdd vilittdméttd siitd missé valtioiden rajat kulke-
vat. Vanha kuusiokulma-avain kuvaa rakentamista ja purkamista, antiikkinen kup-
paussarvi perinteitd. Esineet on kuvattu krakeloituneen keinutuolin istuimella. Krake-
loitunut pinta kuvaa satunnaisuutta. Esineet luovat harmonisen védrimaailman, johon
mustavalkoisuus tuo kontrastia. Keltainen pilkku oikeassa reunassa liittyy vérikartan
rakentamiseen. Moodboardin elementit on koottu trendinanalyysin avulla ja se myds
madrittdd kuosien vdrimaailman. Virin, muodon ja materiaalin yhteispelilld saan van-

gittua tunnelman jota haen.
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Kuva 12. Virikartta. (Laaksonen 2012)

Virikarttani (kuva 12.) pddvérityksen koostuessa mustasta, valkoisesta, harmaan ja
ruskean sdvyisté, nostin rinnalle eri trendiennusteldhteissd usein vastaan tulleen keltai-
sen. Virit on médritelty Pantonen© Textile Color Systemin védrikartan mukaan. Tadma

varmistaa, ettd printin kdyttokohteesta riippuen virisdvy pysyy samana.

4.2 Vapaa assosiaatio ja valinta

Lihdin késittelemdén seminaaritydssédni muodostamiani kuva-aihioita vapaasti assosi-
oiden. Aloitin aina alkuperdisestd kuvasta, josta aihio oli saanut alkunsa. Tavoitteena
oli erottaa siitd elementteji ja fragmentteja, jotka toimisivat niin itsendisind kuoseina
kuin kuosiperheen sisaruksina. Suunnitteluprosessin alun vapaalla assosiaatiolla halu-
sin antaa tilaa sen prosessin tuloksille, jonka olin kdynyt 14pi rajatessani kuvia jatko-
ty0stoon seminaarity0ssdni. Kuva-aineisto, jonka tyostin seminaarityoni viitekehyk-
sen, (liite 1. Teoreettinen viitekehys 2011) valossa aihio-asteelle oli laadullisen tutki-
muksen raakamateriaalia. Tdma prosessi oli edeltidva vaihe tille varsinaiselle suunnit-
teluprosessille. Siksi oli kallisarvoista antaa aihioiden kuvamaailmalle tilaa toistaisek-
si ilman rajauksia. Hiljainen tietoni aiheesta loi jatkuvia assosiaatioita kuvien tarinoi-

den muodossa, mikéd on olennaista tydskentelylleni. Jasensin aihioita tarinoiden, tren-
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dianalyysin ja henkilokohtaisen ajatusmaailman kalaverkon lipi. Ne vonkaleet, jotka
jaivét kiinni verkkoon, olivat sellaisten ajatuspolkujen tulosta, joilla on jotain merki-
tystd minulle. Néin késitellesséni kuosiaihioita tein valikoivaa karsintaa metodini mu-

kaisesti.

Aihioistani alkoi muotoutua kuvia, joita Drusilla Colen (2007, 8.) mukaan voi kutsua
keskusteleviksi kuoseiksi. Niille olennaista on se, etté tekijén inspiraatio ei valttdmatta
ole heti ilmiselvdd ennen tarkempaa katsomista. Niissd on usein osia esineistd, maise-

mista tai ne saavat inspiraationsa esimerkiksi laulun sanoista. (Kuva 13.)

Kuva 13. Esimerkkeja keskustelevista kuoseista. (Cole 2007)

Esimerkiksi kuosissa Mielenkanta (liite 8.) aihiona oli kuva sorokoista. Sorokka on
perinnepédhine, joka oli yleinen Karjalan alueella. En halunnut kuvata sorokan omi-
naispiirteitd liian tarkasti, vaan halusin kuosin ennemmin kuvaavan sitd mitd sorokan
sisdlld oli: Paa ja ajatukset, mieli. Mielenkanta-kuosin aihiota suunnitellessani syksyl-
1d 2011 luin artikkelin Sadan vuoden juhlapuku (Pasanen 2011.) jossa Kristiina Vuo-
relma-Aho puhuu kansallispuvun kéyton mentaliteetin muutoksesta. Hén kertoo kuin-
ka 1990-luvulla oli tdysin sopimatonta ehdottaa kansallispuvun osien kéyttod osana

arkipukeutumista. Vaikka kansallispuku pysyy samana, on sen henki muuttunut.
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Kuva 14. Fragmentin muotoutuminen. (Laaksonen 2012)

Otin késittelyyn aihion, joka jo alkuperdisessd muodossa kuvaa autenttisia, museoituja
sorokoita. Halusin kuosissa vahvistaa satunnaisuuden tunnetta ja repaleista ajattelua.
Kuvassa 14. vasemmalla ylhdélld on kuosiaihio, josta ldhdin liikkeelle. Irrotin palasia
ja kokeilin miltd ne néyttdisivit itsendisind osina. Niin toimin jokaisen késittelyyn ot-
tamani aihion kohdalla. Toisinaan prosessin aikana tuntui, ettd kuva ovat liian erilaisia
ja outoja. Silloin tiytyi palauttaa mieleen se, ettd tarkoitukseni ei olekaan tehdd kuose-
ja, joita on jo markkinoilla. Tarkoitus on innovoida, ei imitoida. Jdlkimmé&inen on aina
helpompaa. Trendien vainuaminen on muutakin kuin uuden etsintdd, se on erilaisuu-

den huomaamista (Raymond 2010, 20:31.)

Kuoseista oli muokattava sellaisia, etti ne toimivat myds erilldén. Liitteessd 3. on
luonnoksia kuosien késittelyvaiheista. Koko ajan mukana piti olla ajatus kuosien so-

veltuvuudesta eri kdyttokohteisiin. Kuosini muotoutuivat yleiskuoseiksi, joiden kayt-
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tokohteen madrittelylld ei nykyisin ole tarkkoja rajoja. (Pellonpai-Forss 2009, 107.)

Raportin hahmottamiseksi tein kokeiluja valmiisiin sisustuskuviin photoshopin avulla.

filin
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Kuva 15. Kuosien istuttamiskokeilu valmiiseen kuvaan. (Laaksonen 2012)

Kuvassa 15. olen kokeillut kuoseja valmiiseen kuvaan. Taustalla seindlld on my0s
suunnittelemani tapetti raportissa, josta tein myos kuosiluonnoksia (liite 3.) Moni
tyOstetty aihio oli nyt mielenkiintoinen. Nyt oli tehtdva pditos ja rajaus. Assosiaatiota

mahdollisista yhdistelmistd syntyi jo alun vapaassa luonnosteluvaiheessa. Kun rajasin



36

aihioitani ja etsin sieltd varioitavia fragmentteja, alkoivat kuosit keskustella myos kes-
kenddn. Yhdistettyné toisiinsa ne saivat tarkemman merkityksen. Aloin rakentaa kuo-

siperheen sisdlle omaa tarinaa joka heijastelee nikemyksiéni neokarelianismista.

Téhin tydvaiheeseen kului myos kuosien nimedminen. Ida-Sofia Tuononen on opin-
ndytetyossddn (2011, 23.) tutkinut teosnimen merkitysté tekijille ja katsojalle ja paa-
tynyt tulokseen, ettd teoksen nimelld voi ohjata katsojan antamaan merkitystd, mutta
ei luoda sitd. Syitd, miksi kuosien nimilld on jo suunnitteluprosessivaiheessa minulle
niin suuri merkitys, on kaksi: Assosiaatioiden luominen kuosiperheiden rakentamista
varten ja tarinan kiteytyminen markkinointitarkoituksia varten. En pyri selittdméén tai
avaamaan kuosien tarinaa tarkasti, vaan nimedmalla kuosit annan siithen viitteitd jotka
vastaanottaja saa itse tulkita. Ja kun trendind on autenttisuus, koen ettd suunnittelijana
vastaan kuosien merkityssisdllostd yhté lailla kuin visuaalisesta ilmeesti. Jokaisella on
vapaus tulkita kuoseja oman ajatuskehikkonsa mukaan, mutta tarinan ja imagon puo-

lesta on tirkeda ettd voin perustella kuosien ldhtokohtia.

Valittuani kuusi kuosia perheen osiksi nimesin ne Karjalan kielen sanoilla. Maa jota
ei ole kuosiperheen kuoseiksi pastyivit Seind, Viisilmédine, Suoja, Mielenkanta, Kar-
jatta ja Koti. Kaikki kuosiaihiot joista kuosit muotoutuivat, ovat muokattu valokuvista,
joita olen ottanut eri puolilta Venéjin karjalaa. Avaan seuraavassa kuosien nimien léh-

tokohtia.

Seind (liite 5.) suom. muuri, aita. (Kotimaisten kielten keskus 2012) Kuosi ldhti liik-
keelle aihiosta, jossa oli kuva rapautuneesta tiiliseindstd Sortavalassa. Tiiliseindn pinta
on vaurioitunut ja titd halusin ilmentii kuosissa trendianalyysin 7orn-kohdan perus-

teella.

Viisilmdine (liite 6.) suom. viisiruutuinen ikkuna, kuvainnollisesti tarkkasilmiinen.
(Kotimaisten kielten keskus 2012) Viisisilmidisessd fokukseen nousee karjalainen
puukésitydtaito. Kuosissa on hienovaraisesti kuvattu paikallista trendianalyysissédkin

kuvattua rikasta rakennusperinnettd ikkunan listan koristeiden muodossa.

Suoja (liite 7.) suom. suoja, turva, suojus. (Kotimaisten kielten keskus 2012) Tiamé

kuosi on saanut ldhtdkohtansa vanhan karjalaistalon katosta otetusta kuvasta.
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Mielenkanta (liite 8) suom. mieli, mielipide, tahto. (Kotimaisten kielten keskus 2012)
Kuosi on fragmentti sorokasta. Se kuvaa mieltéd, joka on ehka jadnyt menetettyyn Kar-
jalaan. Tahtoa joka kumpuaa oman kulttuurinperinndn arvostamisesta. Mielenmaise-
maa, joka minulla tai kenelld tahansa on juuristaan. Se ei ole aina ehjé, eikd sen kuu-

lukaan.

Karjatta (litite 9.) suom. navetta. (Kotimaisten kielten keskus 2012) Kuosin aihion léh-
tokohta oli raunioitunut sovhoosinavetta. Navetta on Karjalan kielelld karjatta. Tdma
luo kaksoismerkityksen sanaleikin muodossa: Navetassa ei ole enédd eldimié, se on il-

man karjaa eli karjatta

Koti (liite 10.) suom. koti, talo, rakennus. (Kotimaisten kielten keskus 2012) Kuosi

muodostuu vanhasta, edelleen asutusta karjalaistalosta Aunuksen Karjalan kylassa.

Liitteissd 5-10 ovat valmiit kuosit yhtend printtind seké raportissa.

4.3 Materiaali

Halusin kuosiperheelldni kertoa tarinaa neokarelianismista. Trendianalyysid tehdessé-
ni paddyin tulokseen, ettd raa’at materiaalit ovat enenevissd midrin ajankohtaisia.
Miettiessdni pintaa jolle haluan kuosit painettavan, punnitsin eri materiaalien ominai-
suuksia. Mietin, miten voin niyttelysséd esiteltdvilld tuotteilla erottautua. Tekeméani
trendianalyysi auttoi minua 10ytdméén vastauksen tdhidn kysymykseen. Padtin kayttaa
huopaa printtien taustalla. Tekstuurilla on olennainen rooli viestin vélittdmisessé ja
kuluttajan tunteisiin vaikuttamisessa. Se on myds lisdarvo tarinaa luotaessa. (Fiore,
2010, 241.) Kévin sdhkopostikeskusteluja Koskenpdén huopatehtaan myynnin ja
markkinoinnin pééllikon Emilia Laakson kanssa. Ennen yhteydenottoa tutustuin hei-
didn materiaalikokoelmaansa ja 10ysin potentiaalisia vaihtoehtoja materiaaliksi. Esitin
Laaksolle suunnitelmani painaa printit huovalle ja kysyin mielipidettd asiasta. Laak-
son mielesténi suunnitelmallani on uutuusarvoa, sillda Suomessa ei juuri ole suunnitel-
tu printtejd huovalle. (Laakso 2012.) Sain my0s informaatiota valitsemieni huopalaa-
tujen ommeltavuudesta ja pesunkestosta. Designhuopaa on kokoelmissa kahdella va-
riyhdistelmalld: Kuvassa 16. vasemmalla oleva luonnonruskea/luonnonvaalea, pak-
suus 5 mm sekd tummanharmaa/vaaleanharmaa paksuus 3 mm. Tuplahuovan valmis-
tuksessa ei kéytetd erillisid kiinnitysaineita, vaan villalevyt liitetddn toisiinsa osana

huovutusprosessia. Kuvassa 16. oikealla on Natural S-collectionin huopien virikartta.
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Tasséd kokoelmassa on sdrméé antavaa luonnonroskaisuutta, joka sopii hakemaani ma-
teriaalin tuntuun loistavasti. Néitd huopia on paksuuksilla 2 mm, 3 mm tai 5 mm. S-
collectionin huovissa on likaa ja kosteutta hylkivi pintakisittely sekd Oko-tex 100 —
sertifikaatti. Sertifikaatti takaa ettd tuotteessa ei ole haitallisia torjunta-aine-, raskas-
metalli- tai formaldehydijadmié, silld on ihoystivélliset pH-arvot ja mahdolliset vér-

jdysaineet ovat allergiavapaita. (Kuluttajavirasto 2012.)

Kuva 16. Kaksipuolinen designhuopa ja Natural S-collection vérikartta. (Koskenpain

Huopatehdas 2012)

Valitsin néyttelyyn tulevan metrikankaan materiaaliksi S-collectionin huopalaadun
sen virikartan ja ommeltavuuden vuoksi. Valitsemalla sopivan vérin, saa painettu
kuosi pohjavirin kuvan 12. vérikarttani mukaisista ldhtokohdista. Kaksipuolisen de-
signhuovan valitsin kaksipuolisuuden vuoksi: Tehdessdni toitd verhosuunnittelijana,
mietin usein miksi verhokankaan pitdisi ndkyéd vain sisédlle pédin. Usein esimerkiksi
pientaloissa on terassi, jonka ikkunat ovat olohuoneeseen. Valittu verhokangas néakyy
ulospdin nurjalta puolelta. Valitsemalla huopalaadun johon printin voi painaa molem-
mille puolille, on verho sisustuselementti niin sisd-kuin ulkopuolella. Tyokustannuksia
ajatellessa voidaan laskea pois osa ompeluvaiheista. Metritavarasta verhoksi on lyhyt
matka: reunoja ei tarvitse kddntdd eikd ommella. Se, ettei reunoja tarvitse ommella
kompensoi kaksipuolisen printin tydkustannuksia. Reuna on myds visuaalinen yksi-
tyiskohta. Viimeisteleméton mutta purkaantumaton reuna on rouhea ja istuu trendiana-
lyysini padtelmiin. Epétavallinen materiaalin kiyttd on perustelua kdytettdvyyden, vi-

suaalisuuden seki trendianalyysin ndkdkulmista.

Valotetut seulat silkkipainoa varten tilaan Lahtelaiselta Painajainen Oy:ltd. Heiddn
kayttimansi metallinen seulakehikko on tulevaa kiyttod varten kestdva ja samalla tu-
en paikallista osaamista. Tama on jdlleen yksi osa joka nivoutuu lokalisaation kautta

trendianalyysiini ja tarinaan. Painotydn ndyttelyn tuotteisiin teen itse.
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5 JA TASTA KAIKESTA VOIMME PAATELLA

5.1 Tutkimuskysymysten vastauksia

Heikot signaalit ja trendiennusteet tukevat toisiaan kun niitéd tulkitaan valitusta ndko-
kulmasta. Ty0ssdni onkin kysymys yhdistdmisesti. Henkilokohtainen neo-
karelianismi on se sula ja dynaaminen ydin, jonka ympdérille aloin rakentaa uusia ker-
roksia seminaarityOni péitelmien, trendiennusteiden sekd havaitsemieni heikkojen
signaalien symbioosilla. Uloimmalla kehélld, maan pinnalla ovat valmiit kuosit — Maa
jota ei ole. Mutta pinnan jilkeen on ilmakehd ja ilmakehdn jidlkeen avaruus. Voidaan
ajatella ettd ilmakehissa tapahtuu sidosryhmékontaktit. Arvaamattomassa avaruudessa
leijailee tuotteistamisen tulokset, tuotteiden paddtyminen loppukiyttdjille. Trendien-

nusteet ja heikot signaalit ovat kaukoputkeni tuonne avaruuteen.

Jotta pystyn tuotteistamaan neokarelianismin, on minulla oltava ymmarrys edelld ku-
vaamastani maa-avaruus skenaariosta. Trendianalyysi ja heikot signaalit vaikuttivat
neokarelianismin tuotteistamiseen ehdottomasti muotokielen ja materiaalin valinnois-
sa. Trendianalyysin avulla annoin heikoille signaaleille lihaa luiden ympérille. Viri-

maailma, materiaali ja tunnelma hahmottuivat analyysin kautta.

Havaitsemani heikot signaalit vaikuttivat myds tarinan luomiseen, niiden avulla asetin
neokarelianismin heimo-ajattelun kehykseen. Hypoteesilla kaikki haluavat kuulua
heimoon, muotoutuu neokarelianismi kerrottavaksi tarinaksi. Se kertoo aitouden, juu-
rien ja Karjalan utopian tarinaa. Tarinan myotd voin tuotteistamisvaiheessa rajata
kohderyhmii ja suunnitella markkinointimateriaalia joka on kohdennettu kohderyh-
mén ajatuskehikkoon. Trendianalyysi vahvistaa tarinan maailmaa. Suodattamalla sitd
tuotteistamisvaiheessa on minulla viitekehys tuotteistamisen prosessia varten. Tadma
auttaa tuotteiden segmentoinnin ja targetoinnin kanssa. Kuvassa 17. on mukaelma
Elina Hiltusen heikkojen signaalien prosessoinnin kaavion toisesta osasta. Analysoin
heikkoja signaaleja ja ldhdin tekemién oletuksia tulevasta. Analysoidessani havaitse-
miani heikkoja signaaleja oli haasteena niiden yhdistdminen jarkevilld ja esitettavilla
tavalla. Tukituskysymykseni vastaukset ovat myos patevid vastaamaan kuvan 17. oi-
keassa yldkulmassa olevalle kysymykselle: Mitd minun tulisi tehdd mahdollisen nou-
sevan ilmion suhteen. Heikkojen signaalien pohjalta tehty trendianalyysi antoi minulle

suuntaviivat konkreettiselle neokarelianismin tuotteistamiseen. Suodatin heikot sig-
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naalit trendianalyysiksi joka ohjaa minua tuotteistamisen tielld tehtdvien valintojen

suhteen.

Mita MINUN tulisi
tehdd@ mahdollisen nousevan
ilmidn suhteen?

NOUSEVA
TRENDI2

/

ANALYYSI

HEIKOT SIGNAALIT

Kuva 17. Heikkojen signaalien prosessointi 2/2. (Hiltunen 2007)

Jotta pédsen mukaan nousevan trendin harjalle, oli minun trendianalyysin pohjalta
tehdyn kuosien visuaalisen suunnittelun lisdksi kiteytettdvi niiden takana oleva tarina.
Mielikuvamarkkinointia tutkiessani sain nditd oivalluksia. Heimoajattelu on tarinani
pohjavire. Hyvi tarina markkinoinnin kannalta on sellainen, josta ihminen ei opi mi-

tddn uutta vaan se sopii kuluttajan maailmankuvaan. (Godin 2008, 11.)

Neokarelianismin tuotteistamien on pitk tie, jonka ensimmadiset konkreettiset askeleet
otin tdmin opinndytetydn myotd. Tuotteistaminen tavoitteena on tehdd kohteestaan
helposti kerrottava tarina, joka auttaa oikeita henkil6itd ymmaéartamaéin sisdllon mah-
dollisuuksineen. Kun trendi itsessdin voi olla psyykkinen, fyysinen ja jopa spirituaali-
nen (Raymond 2010, 14), voi heimoajattelu olla néitd kaikkia. N&in neokarelianismi
muotoutuu kerrottavaksi tarinaksi, jonka ilmenemismuodot voivat olla edelld mainit-

tujen trendin ominaisuuksien kaltaisia
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5.2 Paitelmia yleiselld tasolla

Tulevaisuuden ennustamiseen ja tutkimiseen on olemassa lukemattomia erilaisia me-
todeja. Olisin voinut ldhestyd aihetta monesta eri ndkokulmista, mutta valitsisin heikot
signaalit fokukseen silld halusin ymmartdd suunnittelijan intuition roolin tulevaisuus-
pelissd. Astuin ulos omalta mukavuusalueeltani, silld intuitio on tdhdn asti merkinnyt
minulle selittimétontd keinoa ndhdé ja ymmartda tulevaisuuden trendeji. Tassd opin-
ndytetyOssd, konkreettisen esimerkin, kuosiperheen suunnittelun kautta kdvin ldpi ja
tein ndkyviksi suunnitteluprosessin. Kun katson menneitéd toitdni huomaan ettd 1dhes
jokainen suunnitteluprosessi on saanut alkunsa jostain heikon signaalin tulkitsemises-

ta: intuitiosta vdrien, muotojen tai ajatusmallien suhteen.

Eklektinen. Se on vastaus, jolla olen usein kuvannut tyyliéini suunnittelijana sitd kysyt-
tdessd. Tatd opinndytetyotd tehdessdni ymmarsin eklektisyyden liittyvéin juuri tren-
diennusteiden tulkitsemiseen. Olin tehnyt prosessia tiedostamattani aina, mutta hi-
taammin ja haparoiden, ymmartdmattd kokonaisuutta. Nyt ymmaérran prosessin kulun
ja pystyn tekemédn sitd ammattimaisemmin ja nopeammin. Minulla on keinoja ja
varmuutta ymmartdd trendien ja heikkojen signaalien maailmaa tydskennellessini.
Tutkimusosassa jasensin omat ajatukseni ja tunnetut tosiseikat, jolloin prosessista saa-
tu kokemus on tutkielman hyddyn kannalta tarkedmpi kuin itse tutkimuksen aihe. (Eco
1995/1977, 22.) Tidstd prosessista on hyotyd muillekin kun tehdddn trendianalyysid

muotoilun prosessin tueksi.

Massatuotannon vastaiset signaalit trendiennusteissa saivat minut etsimddn tuotanto-
vaihtoehtoja muualta kuin yritysyhteistydstd heti opinndytetyon alussa. En toki epdile
ettei vaihtoehtoja tuotannolle olisi 10ytynyt. Koin kuitenkin tirkednd vainuni ja trendi-
analyysin tulosten pohjalta kdyttda yllattavid materiaalivalintoja seké paikallisia toimi-

joita. Tuotantoketjun ldpindkyvyys ja ldhituotanto ovat osa neokarelianismin tarinaa.

Ongelmia tutkimusosiossa ilmeni heikkojen signaalien ja trendiennusteiden erottami-
sessa toisistaan. Toisinaan molempien kerddminen on varsin samankaltaista. Heikko-
jen signaalien ollessa usein hyvin henkil6kohtaisia tai intuitiivisia ndkemyksié, oli on-
gelmallista tyOstdd niitd analyyttisesti. Vaikeus piili siind miten saada tuo prosessi na-
kyvéksi kirjallisessa osassa. Visuaalinen heikkojen signaalien kerdédminen esimerkiksi
seinélle artikkelien ja kuvien muodossa on helpompaa, silld kollaasia ei tarvitse itselle

sanallisesti perustella. Mutta hedelmadllistid tarinan rakentamisen kannalta tuotteista-
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mista varten oli juuri tuo vaikeasti muotoiltava kirjallinen analyysi. Sain varmuutta

tarttua intuitiooni suunnittelun tydkaluna.

5.3 Jatkosuunnitelmat

Tédmai opinndytetyd on viljelyvaihe, jossa istutan tarinan siemenet. Sidosryhmét saavat
ne itdméén kastelemalla niitd — eli kiinnostumalla niistd. Neokarelianismin vahvuus on
aito tarina. Neokarelianismin ympdrille luotua tarinaa muokkaavat tulevaisuudessa yh-
teistyOkumppanit ja kuluttajat. Tarinan sisdltd muuttuu kun tarina litkkuu vastaanotta-
jien ja valittdjien myota. Siksi alkuperdisen tarinan on oltava niin aito kuin mahdollis-
ta. (Kotler 2011, 74.) Tietenkin matkana varrella kitken itse tarinan siemenesti kasva-
neen taimen ympdriltd rikkaruohot. Se tapahtuu kehittdmaéll ja luomalla uusia tuottei-
ta ja karsimalla pois epdoleellisia tekijoitd niin tuotteista kuin tarinasta. Jos sidosryh-
miét kiinnostuvat tarpeeksi, padsen korjaamaan satoa. Tuotteistaminen onnistuu. Opin-
niytetyon jdlkeen jatkan neokarelianismin tuotteistamista yrityshautomossa. Rahoi-
tuksen etsiminen on aloitettu ja neuvottelut huovan materiaalitoimittajan kanssa ovat
kdynnissd. Huopatuotteet ovat yksi osa tuotteistamista, silla huopa printtien materiaa-

lina vaatii kdyttokohteistaan riippuen tuotekehitysta.

Haluan 16ytia yhteistyokumppaneita paikallisen osaamisen kautta. Yhteistyokumppa-
neita tarvitaan esimerkiksi pintasuunnittelun kayttokohteiden materiaalien kanssa. En
usko tdmédn olevan verkottuneessa ja yhd enemmén yhteistyokykyisessd maailmassa
ongelma. Muotoilunkin saralla on selvdsti havaittavista verkottumisen trendi. Eri
osaajat yhdistdvét voimansa tuotteistamisen varrella. Kun taustaorganisaatio on kun-
nossa ja mahdollinen rahoitus ratkeaa, voidaan ajatella messuille osallistumista sekd
tuotteiden tarjoamista jéllenmyyjille. Kuoseja jii paljon kehitysasteelle, ja ne ovat

helposti muokattavissa raportteihin kdyttokohteesta riippuen.

Uskon ettd tuotantoprosessit tulevat kokemaan suuria muutoksia tulevaisuudessa. Ha-

luan olla osa tuota muutosta kertomalla neokarelianismin tarinaa.
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