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ESIPUHE

Pyh&jarven lukio tilasi Keski-Pohjanmaan ammattieakoulun Ylivieskan yksikolta

mainosvideon koulunsa markkinoinnin ja siella toiani Harrasteakatemian
mainostamisen tehostamiseksi, jonka minéd otin w@keni toteuttaa opinnaytetyonani.
Mainosvideon kayttotarkoitus olisi esittaa se vanpienilloissa ja tutustumisvierailulla
kayville peruskoulun opiskelijoille.

Tehtava vaati tutustumisen mainoskohteeseen, digjBgven lukioon. Tutustumisen ja

alkusuunnitelmien jalkeen toteutettiin varsinaitk@waus yhden vuorokauden aikana, joka
sisélsi lukion jokapéaivaistd toimintaa. Viimeineailve oli koota ja editoida hankitusta

materiaalista teaser trailerin tyylinen, muutamanuutin kestoinen mainosvideo.

Haluan kiittdd Pyhajarven Lukion rehtoria (Tuijan¥ia-Aho), seka yliopettajaani (Veikko
Brax) avusta ja mahdollisuudesta toteuttaa tamajektin opinnaytetyonad. Haluan myos

kiittdd nuorempaa mediatekniikan opiskelijaa (Mikkbitronen) avusta kuvausvaiheen
aikana laitteiston kuljettamisessa ja toisen kam&adukkaasta kaytosta.

Ylivieskassa 27.3.2012

rnta Viencmaa
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1 JOHDANTO

Pyhajarven Lukio pyysi Keski-Pohjanmaan ammattikaikoulun Ylivieskan yksikkoa
toteuttamaan lukiolleen lyhyehkdn mainosvideon edsivaksi uusille oppilaille seka
heidan vanhemmilleen tutustumistilaisuuksissa jaheapainilloissa. Mainosvideota on
tarkoitus hyddyntdd muunkin tyyliseen markkinomtiarpeen mukaan. Ongelmana oli
hakijaméaaran lasku viime vuosien aikana. Siksi edarkkinointi katsottiin tarpeelliseksi.
Kuten markkinoinnissa yleensékin, aikataulu kuvamssuhteen oli kiireellinen lukion
paivittaisten tyojarjestysten takia. Opinnaytetyfilaajan kanssa piti sopia varsinaisen
kuvausvaiheen toteuttaminen yhden vuorokauden aik&8e siséltaisi otoksia koulun eri

toimialueista ja paivittaisesta tyoskentelysta.

Ennen varsinaista kuvauspaivaa kaytiin tutustuméaskian tiloihin ja esikatselemassa
kuvauskohteita ja paikkoja. Opinnaytetyon yhdekskastelun kohteeksi ilmeni pian,
kuinka videomainoksen voi toteuttaa riittdvan kalkatuisena nopeassa aikataulussa,
rajoitetuilla resursseilla ja aikataululla. Tydsg#i siis toteuttaa nuorille ja heidan
vanhemmilleen suunnattu mainosvideo, jonka tuksattdd mielenkiintoa mainostettavaan
kohteeseen, eli Pyhajarven lukioon. Opinnaytetygorihosuudessa pyritaan kuvailemaan
videokuvauksen ja mainonnan valistd synergiaa, $dkdjan seka tyon tekijan valista

yhteistyota.

Opinnaytetydn ensimmaisessa osiossa tehdaan lydigaks videokuvan kehitykseen ja
mainontaan yleisesta nakokulmasta. Toisessa oslasg#aan lapi ja pohditaan kuinka
mainosvideon valmistelu ja kuvaus tapahtui vaibhaitt kiireiselld aikataululla.

Videokameran tekniikkaan ja kayttoon perehdytaamsnyiimeisessa osiossa kuvaillaan

videon editointivaihetta seké vuorovaikutusta jaaga tyon tekijan valilla.



2 YLEISKATSAUS VIDEOKUVAAN JA MAINONTAAN

2.1 Videokuva

Videokuva koostuu nopeasti perakkain naytetyistdidta, jotka ihmisen silmét ja aivot
yhdistavéat kokonaisuudeksi niin etta kuvat sulaatyvaassamme nayttamaan liikkeelta.
Yleensa videokuva siséltaa noin 17-50 kuvaa seksaniSiita montako kuvaa sekunnissa
ihmisen silm& pystyy rekister6imaan on kiisteltytta jos kuvamaara on alle 17 sekunnin
aikana, ihmisen silma huomaa liikkkeen nykivana. KRfvaa sekunnissa tai enemman
nayttaa inmissilmasta sulavalta liikkeelta, mutba walkkya. Jos kuvaméaara sekunnissa on
yli 50 tai enemman ei ihmissilma endan kykene hwomaan eroa kuvamaaran kasvussa
sekunnin sisalla. (Valikyla 2005, 2; Keranen, Langb& Penttinen 2005, 198-199.)

Videokameran kehitys sai alkunsa vuonna 1923 kunadkagssyntyinen keksija ja
sahkaoinsindori Vladimir Zworykin kehitti ensimmarselektronisen videokameran. Hanen
kamerassaan kaytetty tekniikka oli my0s perusta yapn televisioiden
toimintaperiaatteelle. Kameran toimi eraanlaisesisken katodisadeputken avulla, jonka
sisélle asetettiin valoherkkd kuvaelementti. Tamauttn katodisadeputken pinnalle
heijastuneen kuvan elektronisiksi signaaleiksi. Bikim keksi my6ds miten optinen kuva
voitaisiin hajottaa osiin, eli vaakasuuntaisiin &poviin. Nain pystyttiin kokonainen kuva
siirtAmaan yhta sahkaoista johdintieta pitkin vastaameen. (Wikipedia 2011.)

John Logie Baird (1888-1946) kykeni ensimmaisenduttamaan liikkuvan kuvan
sahkoiseksi signaaliksi, ja kehitti ensimmaisetidan, jolla signaali voitiin nayttda kuvana
vuonna 1926. Aanta laite pystyi toistamaan vuon®34]1ja se saapui Suomeen vuonna
1950, jolloin sita viela yleisesti kutsuttiin nakdiioksi. Nykyaan kyseinen laite tunnetaan
paremmin televisiona ja se on l6ytanyt oman paikka@hes jokaiseen talouteen. Werner
Flechsig kehitti ensimmaisen toimivan vari-tv.n Sadsa vuonna 1938, ja se esiteltiin
kansainvalisessa radionayttelyssa Berliinissa vaonn 1939. Useimmat
kuvaputkivaritelevisiot, joita kaytetddn nykyisinivé&@ ole tekniikaltaan juurikaan
muuttuneet vuodesta 1939. (Wikipedia 2011.)



Videokuva televisiossa muodostuu vaakasuuntaigistasta. Elektronisade piirtdéa kuvaa
yhden juovan kerrallaan vasemmalta oikealle. JumlBessa valmis elektronisade siirtyy
alas seuraavan juovan kohdalle ja toistaa tapamumalevisiossa ongelmaksi ilmeni
siirtokapasiteetti, koska sulavan 50 kuvaa seksanisdyttaminen oli mahdotonta.
Ratkaisuksi tdhan kehitettiin niin sanottu lomitjska tarkoittaa ettd jokainen kuva on
puolitettu. Ensin piirretaan parittomat juovat jaen parilliset juovat ja naita puolikkaita
nimitetdan kentiksi. Ne esitetdan yhtenaisestinsigita molemmat kentat muodostavat
yhtendisen kuvan 50 kertaa sekunnissa. Modernégsuaisioissa lomitustekniikka on
korvattu  pyyhkaisytekniikalla jota kutsutaan myo6srogressiiviseksi kuvaksi.
Pyyhkaisytekniikka kykenee esittdmaan 50 kuvaa rs@kga, jossa kaikki juovat piirtyvat
samanaikaisesti. (Kerdnen ym. 2005, 200.)

Digitaalinen videotallennus on ollut mahdollista8®D9uvun puolesta valista asti, kun Sony
esitteli ensimmaiset harrastuskayttoon kehitetgegkamerat Suomen Helsingin Vanhassa
Satamassa marraskuussa 1995 pidetyssa tapahtuntaesgq. esitteli kaksi uusinta
malliaan, yksi- ja kolmikennoiset digitaaliset vidamerat Sony DCR-VX700 ja Sony
DCR-VX1000. Nama kamerat olivat kuitenkin kalliijaten ne yleistyivat ainoastaan
ammattikayttgjien parissa. Ne maksoivat noin 28 Ot@érkkaa, eli 4700 euroa DCR-
VX1000 kameraa on paranneltu vuosien ajan ja vsmeversio siitd on vuonna 2009
julkaistu Sony DSR-PD175. (Leponiemi 2010, 8.)

2.2 Videomainonnan kehitys

Videomainonta sai alkunsa Yhdysvalloissa heindkaid$gl1l peséapallo-ottelussa Brooklyn
Dodgers vastaan Philadelphia Phillis. Tuolloin rekelloja valmistava Bulova Watch
Company halusi maksaa yhdeksén dollaria televisiaka WNBT:lle (nykyadn WNBC-
TV, NBC:n omistava kanava) ettd he nayttaisivatioyhtmainoksen ottelun aikana.
Videomainonta yleistyi rajahdysmaisesti kun vaalskana Yhdysvalloissa ja monissa
muissa maissa vaaliehdokkaat pyrkivat hankkimaa@ali aania ja kansan suosiota
kampanjoihinsa videomainonnan avulla, josta on aewrt se, etta ympéri maailmaa
televisiomainos on todettu tehokkaimmaksi joukkamanan muodoksi. Tastd syysta
videomainostamisesta on tullut kovan luokan bigaese on saavuttanut suuren suosion

mediassa.



Eniten rahaa kéaytetdan edelleen urheilulajien kaup@aotteluiden aikana, erityisesti
amerikassa. Super Bowlin, eli amerikkalaisen jaditlam loppuottelun aikana yritykset
kayttavat miljoonia dollareita saadakseen mainokaesitettyd ottelussa. Yritykset tekevat
uuden mainoksen loppuottelua varten ja usen nesazteet jopa enemman huomiota kuin
varsinainen loppuottelu. Suomessa videomainontaakainsa hieman rauhallisemmin.
Vuodesta 1957 vuoteen 1980 asti mainoksia nékyasitaan Mainostelevisio kanavalla.
Nykyaan televisiokanavilla on mainostauko noin l#umtin vélein joka yleensa kestaa
noin viisi minuuttia. Suuri osa mainoksista on yeltkomailla ja dubattu eri kielelle.
(Wikipedia 2011.)

Nykyaan videomainonta ei rajoitu ainoastaan telemsinoksiin vaan se on levinnyt
laajalti myo6s internetiin ja lahes kaikkiin paatakisiin. 1990-luvulla internetin pelattiin
romahtavan taysin sinne tiuhaan tahtiin lisattyjaainosvideoiden ja muun "roskan"
aiheuttaneen ylikuormituksen vuoksi mutta ongelmaaiteltin suuresti. Tekniikan

kehittyessd huimaa vauhtia vuoteen 2011 menness@id@omainonta levinnyt myos
mobiililaitteisiin niiden suorituskyvyn kasvaesshahes kaikki modernit péaéatelaitteet
kykenevat toistamaan videokuvaa useassa eri foisgaat Sosiaalisen median
ragjdhdysmainen kasvu 2000-luvun vaihteessa on &idreslisdnnyt videomainonnan
mahdollisuuksia. Internetissd olevat palvelut, kutsimerkiksi Youtube ja Facebook
siséltavat itsessaan tai vahintaankin viittaavaeriretissa kayttajien sinne lisdamiin

videomainoksiin.

2.3 Mainonnan kasite

Nykyaikaisen mainonnan kasitteen maaritelman mukahettgja eli mainostaja voi olla
yksityinen henkild, kaupallinen vyritys, julkinen Kes poliittinen puolue tai jopa

yleishyodyllinen organisaatio. Mainonnasta on kyséoin kun pyrkimyksend on

tavoitteellinen tiedon antaminen tavaroista, pali&h, tapahtumista tai yleisista asioista.
Sanoma julkistetaan maksettuna joukkotiedotusvidlsde tai muuten usealle
vastaanottajalle samanaikaisesti. Sanoman on ntiubttihettgja tai se on muotoiltu
hanen toimeksiannostaan. Kansainvalisen kauppakamaaaritelman mukaan eri

mainosmuotoja  ovat = mediamainonta, (johon sisédltyylmoittelumainonta,



televisiomainonta, radiomainonta, elokuvamainontkas ulko- ja liikennemainonta)

suoramainonta, nayttelyt, messut, myymalamain@sppnsorointi. (lltanen 1998, 54-55.)

Videomainonta on tehokas keino mainostamisessgyksien medioiden keskuudessa. Se
kykenee hyoddyntamaan katsojan nako- ja kuuloatstkkaasti verrattuna ilmoitus- ja
radiomainontaan. Nykydan videomainoksia nékee |jpkmlella ja kaikki modernit
paatelaitteet kykenevat toistamaan videokuvaa jantdaa Mainostoimistot ovat
palveluyrityksia jotka tarjoavat asiakkailleen midrointia edistavida palveluita.
Mainostoimistot voivat myos tarjota markkinointistennan eri osa-aluesiin liittyvia
palveluita. Luovuus, projektinhallinta ja tiimity@vat mainostoimistojen tarkeimmat
ominaisuudet. Mainostoimistojen koko voi vaihdelledesta henkilosta jopa sadan hengen
konserneihin ja niiden toimintatapa seka erityisosimen eri aloilla voivat vaihdella

laajasti.

2.4 Tilaajan ja tekijan valinen yhteistyo

Mainostoimistoja on monenlaisia, kuten toimistojerkoistuminen tiettyihin tehtaviin,
toimiston koko, asiakaskunnan rakenne sekd omidttsst. Nama tekijat vaikuttavat
mainostoimiston toimintatapaan. Asiakkaan ja madmiggston valinen sopimus seka
yhteisty6 saa useimmiten alkunsa niin sanotussa-tiidisuudessa joka on eraanlainen
peruspalaveri. Tilaisuudessa maaritellaan mainotefa@va ja tavoitteet seka kaydaan lapi
siihen vaikuttavat asiat seikkaperaisesti. |harpeiksessa asiakkaalta saadaan
toimeksianto joka antaa tietoa tuotteesta, yritgiége markkinoinnista, kilpailijoista,

kohderyhmistd, tuotekuvasta, yrityskuvasta sekéljesta.

Brief-tilaisuuden jalkeen mainostoimistolla on saoittelupalaveri jossa yhteyshenkil®d
keraa informaatiota yhdessa mahdollisten toimigiokoisosastojen kanssa. Tietolahteind
toimivat myds asiakkaan antama informaatio. Yhtep&ildé ja toimisto perehtyvat
yhdessa olemassa oleviin tietoihin ja analysoi joeka seurauksena voidaan kehitella
kokonaisnakemys toimeksiannon ratkaisutavasta. IMikéimeksianto osoittautuu
laskelmoitua suuremmaksi, voi mainostoimisto témeissa toteuttaa tiimin laajennuksen,

mikali suunnittelijat eivét ole osallistuneet nettetuihin alusta alkaen.



Suunnittelupalaverin jalkeen tyéryhma pyrkii tekémdaalustavan suunnitelman johon
sisallytetaan lahtotilanne, tavoitteet, kohderyhnk&inot, viestinndn sanoma, peruslinja,
mediat, kustannusarviot sekd mahdolliset lisatutkiset. Alustavan suunnitelman
muotoutuessa mainostoimisto pitdd uuden neuvodduprin asiakkaan kanssa, jossa
suunnitelmia voidaan muuttaa asiakkaan toiveiderkaisesti. Yhteisesti hyvaksytty
siséltd on tassé vaiheessa suunnittelun ja toteetugerusta, jonka avulla mainostoimisto

kykenee suorittamaan tyon toteuttamisen.

Toteutuksen yhteydessa mainostoimisto suorittaatyyslsohtaiset mainossuunnitelmat,
luonnokset, tekstit, aikataulut seka lopullisettkngusarviot. Jos asiakas hyvaksyy edella
mainitut seikat, voi mainostoimisto siirtyd tyonmeiseen toteutusvaiheeseen. Mainonnan
julkistamisen jalkeen ulkopuoliset mainosvélineebivat lahettdd mainostoimistolle
tarkistuskappaleita joiden avulla voidaan varmigtia tuote on julkaistu. Mainostoimisto
voi sitten arvioida mainosvalineisiin menneet kulubpuksi mainostoimisto laskuttaa
asiakasta suoritetusta tyosta, mahdollisista ul@bgista ostoista sekd mainosvélineiden
kaytostd. Viimeisena mainostoimisto analysoi kanmgdeokonaisuuden tulokset ja

asiakkaan halutessa pidetaan viela ns. jalkipwataigeri. (litanen 1998, 76-77.)

Tyon tilaajan on hyva pyrkia luomaan toimiva tyodahtyon tekijan, esimerkiksi
mainostoimiston kanssa. Tilaajan tai asiakkaansitutidhdda mainostoimiston antama
palvelu markkinointiorganisaation laajentumana. tiMaen selventaminen ja selkea
ymmartaminen kuin myds molemminpuolinen avoimuus rghnellisyys ovat myo6s
edellytyksid toimivan tyosuhteen luomiseksi. Matod®miston tulee ottaa huomioon
asiakkaan markkinointiongelmat ja tarpeet, joskisiakkaan tulisi my6ds antaa
mainostoimistolle vapaus luovien ratkaisujen ailsaamiseksi. Eturistiriitojen valttdminen

seka kirjallinen sopimus ovat myos tarpeellisidaflen 1998, 73.)



2.5 Yhteistydsopimus

Kirjallisen sopimuksen laatiminen mainostoimist@n gsiakkaan valilla on tarpeen siina
vaiheessa kun toimisto palkataan. Sopimuksen leegauliittyen tulee siihen asiakkaan
kannalta ottaa huomioon ja lisata tuotteet sek@éndapiteet. Mainostoimiston osalta
sopimuksesta pitaisi kayda ilmi toimiston lupaaragst palvelu, osapalvelut, kilpailevat
asiakkaat sekd mahdollisesti oikeus hyddyntdd muoi@nostoimistoja tarvittaessa.
Veloitusperusteihin  liittyen sopimuksessa tulisi ky& strategisen suunnittelun,
yhteydenpidon, luovan  suunnittelun, alihankinnan, rikagspalveluiden  seka

mainosvalineiden aiheuttamat kulut.

Laskutuskaytant6 otetaan sopimuksessa myds huomicaskutustineys, valilaskutus,
maksuajat seka viivastyskorot tulee olla kirjattuhyds mainostoimiston oikeudet ja
velvollisuudet on hyva mainita sopimuksessa. Kaytjd tekijanoikeudet, vastuut
kolmansien osapuolten kaytdstd, vastuut virheisté diikesalaisuudet ovat olennaisia
asioita jotka tulisi mainita sopimuksessa. Sopinenks/oimassaolo, sen alkaminen,

jatkuminen ja mahdollinen irtisanominen sisallyéetdnyos. (litanen 1998, 82.)

Lukiolle toteutetun mainosvideon yhteydessa toimitosittain samoilla periaatteilla ja
vaiheilla mitd mainostoimistotkin kayttavat kun $gpimus asiakkaan kanssa on laadittu.
Tassa tyossa kuitenkin resurssit, tyévoima sekdektio laajuus olivat karsittuja, joten
vaiheita tyon tekijan ja asiakkaan valisessa ytyéssa jatettiin pois. Tiukasta aikataulusta
huolimatta kyettiin kuitenkin pitamaan asiakas aj@salla tyon eri vaiheista, eika

kirjalliselle sopimukselle ollut asiakkaan mieletdévetta.



3 MAINOSVIDEON VALMISTELU JA KUVAAMINEN

3.1 Kasikirjoitus

Elokuvan tai mainosvideon Kkasikirjoitus ei ole jaiktava tuote, vaan erdanlainen
rakennesuunnitelma. Kasikirjoituksen laatimineneylgd edellyttaa tekijalta tuntemusta
elokuvakerrontaan sekad tuotantovalineiden (kamewitointiohjelmat) hallitsemisen.

Kasikirjoittaminen on mahdollista ilman laitteidégknillistéa tuntemusta, mutta kun tietda
tekniikan asettamat mahdollisuudet ja rajoitteekéseniiden kaytostd aiheutuvat
kustannukset kokonaisuus pysyy kasassa. Mainogvitiegtamisessa olennainen osa on
tiedostaa mille kohderyhmalle video on suunnattukibn mainosvideon kohderyhma
tdssad tapauksessa on peruskoulun suorittaneetidai guorittavat nuoret ja heidan

vanhempansa.

Kasikirjoitus on yleensa elokuvan tekemisessa tariy@vaihe toteutuksen kannalta, mutta
koska talla kertaa tehtiin mainosvideota lyhyelidataululla ja vahaisilla resursseilla
paatettiin ettei kasikirjoituksen laatimiseen varbikaa aikaa. Kasikirjoituksen laajuutta ja
tarkkuutta ei ole varsinaisesti maaritelty, vaanmtata kuvaaja kykenee laatimaan
kasikirjoituksen mielessdéan. Silti on aina kannattaja videon onnistumisen kannalta
hyodyllista kirjoittaa oleellisimmat asiat ylés. Hauspaikkaan tutustumisen aikana
muistiinpanojen lisdksi kaytettiin matkapuhelimeranieraa, jolla saatiin kuvattua
alustavasti kuvauspaikkoja- ja kohteita. Tama haélpealmistautumista varsinaiseen

kuvauspéaivaan. (Leponiemi 2010).

Mainosvideolle paatettiin tehd& riisuttu kasikitys, joka sisalsi l&hinnd kuvauspaivan
aikataulun, kuvauskohteita ja kameran sijoittelé@sikirjoitus tassa vaiheessa toimi
ainoastaan apuvalineena aikataulussa pysymiseajangasaastamiseksi. Kasikirjoituksen
lisdksi mainosvideon tyylilajista oli puhetta. Tytilmajan kanssa mietittiin etta voitaisiinko
lukion mainosvideo toteuttaa teaser trailerin ty@tti. Elokuvatrailerit ovat sarja lyhyita
otoksia, jotka on leikattu valmiista elokuvastanjden tarkoitus on herattda katsojassa
mielenkiintoa valmista elokuvaa kohtaan. Otoksdtajdrailereissa naytetaan on valittu
elokuvan kohokohdista lyhennettyiné jotta ne epitita juonen kulkua. Trailerin todettiin

sopivan mainiosti mainosvideon tyylilajiksi.



3.2 Kuvaustekniikat

Jotta videokuvaamiseen ja eri kohteiden taltiangaataisiin vaihtelua on kannattavaa
kuvata samaa kuvauskohdetta mahdollisimman morkstaakulmista. Mainosvideon
kuvauksessa tdma oli eniten kaytetty tekniikka,kgravulla pystyttiin elavoittamaan
videomateriaalia. Varsinaista kameran omaa liikeyéitiin valttamaan, mikali kameran ja
jalustan paikan vaihto oli mahdollista. Kahden wkigmeran kaytto tuplasi mahdollisuudet
kayttaa kuvakulmia monipuolisesti useimmissa kutikugeissa. Kahden videokameran
kaytolla oli myos positiivinen vaikutus mainosvideeditointivaineessa, kun leikattavaa

materiaalia on kaksinkertaisesti.

Kuvakulmien vaihtelun lisaksi toinen mainosvidedévéittamisessa kaytetty tekniikka oli
kuvausetéaisyyden vaihtaminen kameran pyo6riessaahaiin toteuttaa joko siirtamalla

kameraa jalustoineen lAhemmas tai etdammalle,utsiaan kameran zoom-toiminnolla.
Etaisyyden vaihtamisen lisdksi kameran sivusuuataihikuttelu paikoillaan on keino

elavoittaa mainosvideoa. Tata liikettd kutsutaamegkuvaustermilla panoroinniksi
("panning”). Tilttaaminen ("tilting”) on videokaman liiketta pystysuunnassa. Myos
kameran korkeutta voitiin vaihdella tilanteen muka@stamalla tai laskemalla kolmijalan
korkeutta. (Valikyla 2005, 42.)

Jos videokameraa liikutellaan kohti kuvattavaa lattad siitd poispdin tai sivusuunnassa,
kutsutaan tatd kuvausmenetelmaa kamera-ajoksi. Damatuu parhaiten jos kaytéssa on
kiskot joita pitkin kameraa seka jalustaa pystykulitamaan, kuten urheilussa kun
kuvataan esimerkiksi pikajuoksua tai kiihdytyskilpa. Vapaalla k&della toteutettu
kamera-ajo on erittdin hankalaa varsinkin kokenma#tite videokuvaajalle kun halutaan
minimoida videokameran heilunta@eranen ym. 2005, 192Nlarkkinoilla on kuitenkin
monipuolinen valikoima lisélaitteita, kuten liivej@issa on jousimekanismilla toimiva

kamerajalusta ja lisdpaino tasapainon luomiseksi.



10

Kuvausetaisyyksille on nelja eri tekniikkaa joilllkaikille on annettu standardiksi

muodostunut nimike.

Laajakuva (wide shot) nayttaa kohteen ja ympariston, johon tapahtumaittsiyat. Tata
kaytetaan yleensa videon tai kohtauksen aluss#& sk antaa hyvan kasityksen

tapahtumien nayttamaosta.

Puolikuva (medium shot) Selventdd kohdetta tai tapahtumaa ja antaa kdestigdtietoa

kohteesta, seka selkeyttad videon teemaa.

Puolilahikuva (medium close-up)Nayttaa vield enemman yksityiskohtia katsojalldlara

tuodaan henkil6ita tai kuvattavaa yksityiskohtaareman etualalle, taustan sijasta.

Lahikuva (close-up) Keskittyy yhteen kohteeseen, esimerkiksi henkiléasvoihin.
Lahikuva tayttdd koko kuvan ja valittaa ilmeet j&siyyiskohdat. Yleensa pyritdéan

valttamaan liiallista lahikuvan kayttod. (Jones 2020.)

Kuvan sommittelulla on tarke& rooli onnistuneeneakiuvan toteutuksessa. Kuva-ala
jaetaan etualaan, keskiosaan ja taustaan. Tamalemamen osa kaikissa taiteen
muodoissa eika pelkastaan videokuvaamisessa. Banigéson etta pyritdan valttamaan
kuvauskohteen asettelua keskelle kuvaa, vaikka cle ¢aysin kiellettya. Yleensa kohteen
asettaminen taysin keskelle luo tylsan vaikutelmidnva-alan voi kuvitella yhdeksan

osaiseksi ruudukoksi, jossa on kolme rivia ja kolkaeaketta. Asettamalla kuvauskohteen
mihin tahansa neljan keskiosassa olevan leikkaiegpis paalle luo miellyttdvan

tasapainoisen asetelman eika kuva vaikuta tylq@iténes 2003, 23).

Videokuvaa katsoessa kohteet joihin katsojan hudammittyy kutsutaan huomiopisteiksi.
Katsojan huomion kiinnittamiseen videokuvauksessanonia eri keinoja. YKksi niistd on
erottelemalla varimaailmaa, esimerkiksi tumma exoftaremmin vaaleasta ja painvastoin.
Ihmisen huomiokyky on yleensa tehokkain vasemmak#ailmassa ja heikoin oikeassa
alakulmassa. Tama johtuu osittain tottumuksestatukea tekstida. Mikéli huomiopisteita
on likaa tai lian vah& Kkatselualueella, saattaats@ja rasittua huomiopisteisiin

keskittyessaan. Mainosvideon kuvausvaiheessa télnénti kuvattaessa nuorten hiihtoa
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tai jaakiekkoa. Molemmissa tapauksissa kuvattavilnkil6illa oli tummat asusteet

valkoista taustaa vasten. (Valikyla 2005, 47.)

Mainosvideon kuvaustilanteissa pyrittiin siis kuwegan eri kohteita aina jalustan varassa
noin viisi minuuttia kerrallaan yhdesta paikastaytkien samalla panorointia, tilttausta ja
zoomia. Viiden minuutin valein pyrittiin nopeastititamaan kameran jalustan paikkaa ja
samalla muutettiin hieman jalustan korkeutta j&tti@akulmiin saatiin vaihtelua. Viiden
minuutin mittaiset otokset tuntuivat sopivan pitkija jokaisesta kuvauskohteesta saatiin
useampi otos. Kamera-ajoa ei mainosvideon kuvaskslsiytetty kertaakaan, koska
kameroiden liikutteluun jai tarpeeksi aikaa. Kamaj@a pyrittiin jaljittelemaan
yhdistamalla panorointia, tilttausta ja zoomin kéittsamanaikaisesti.

3.3 Videokameran ominaisuudet ja asetukset

Videokamerat voivat olla kokemattomalle kayttajafteonimutkaisia laitteita. Kaikissa

moderneissa videokameroissa on jonkinlaiset auttimsetukset kameran monille eri

toiminnoille. Vaikka videomateriaalin taltiointi @snmiten onnistuukin automaattisia
asetuksia kayttaen, on suositeltavaa tietaa tai dnt&& mita kameran sisalla tapahtuu kun
painetaan sitd punaista kytkinta jossa lukee "REcih kuvataan otoksia joissa on paljon
kontrastia tai likkuvaa kuvaa on kuvanlaadulla ala@ heittelehtia jos kaytdossad on
automaattinen kuvantarkennus. Automaattitarkennukaé&kana kameralla on tapana
keskittyd johonkin kuva-alueen keskella olevaan t&ekeen joka voi aiheuttaa
pumppaavaa liikettéa (Jones 2003, 24).

Videokameran yksi tarkeimmista mekanismeista oeldbyi. Ammattikaytt6on tarkoitetut

objektiivit voivat maksaa lahes yhta paljon kuiseitvideokamera. Objektiivi ohjaa valon
Charged Coupled Device (CCD)kennoon. Se on pualggbka k&éntaa valon sahkaisiksi
impulsseiksi. Videokameran piirit kykenevat kaddteddn naitd sahkoisia impulsseja.
Moderneissa ja ammattikayttoon tarkoitetuissa Vkdewmeroissa on kolme CCD-kennoa,
joista kukin kasittelee itsenéisesti vain yhta kedta paadvaristd. Kolme kennoa
mahdollistaa parempilaatuisen kuvan. Harrasteljakan tarkoitetuissa ja halvemmissa
videokameroissa on vain yksi CCD-kenno joka késktekaikkia kolmea pdaavaria

samanaikaisesti. (Jones 2003, 10.)
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Objektiivissa sijaitsevan aukon avulla sdadelléém lspi paasevan valon maaraa. Tama
tapahtuu erdanlaisen himmentimen avulla, joka toimnissilman tavoin. Useimpiin
objektiiveihin on merkitty aukot f1.8 ja f16 vahll Jos aukoksi on asetettu f8, se tarkoittaa
ettd objektiivin aukko on auki kahdeksas osan moitet kokonaishalkaisijalta. Mita
pienempi aukon numerointi on, sitd enemman valqgekdlvin lapi paasee, eli aukko on
suuri. Valon riittAvyyttd kuvauspaikalla voi arvilai kameran automaattiasetuksella.
Kameran himmennin saatyy automaattisesti ja seana@astaan nakyman kirkkaimpia
osia joten zoomaamisen avulla voidaan hankkia kei#rainen arvo aukon manuaaliselle
asetukselle. (Jones 2003, 10.)

Valotusaika (shutter speed) tarkoittaa kameranim@lk avoinna olevaa aikaa, jolloin

valotus on mahdollista. Se ilmoitetaan yleensa masasekunteina esim. 1/250s, tai vain
250. Vahaisella valon maaralla tarvitaan pidempdderppdd valotusaikaa jotta

kuvakennolle pééasee tarpeeksi valoa. Pidempi sddta on altis tarindlle ja

heilahduksille, jolloin kuvanlaatu karsii. Pitkdaaletusaikaa voidaan hyoddyntaa
likkumattomien kuvauskohteiden taltiointiin kunadn kuvauspaikalla missa valon maara
on vahaista, jolloin valtetaan sahkoisen vahvistukggain) kaytto ja siitd aiheutuva

kuvakohina. Mikali pitkalla valotusajalla pyritadékuvaamaan liikkuvaa kohdetta,

tallentuvat ne videolle huntumaisina. Perussaamp ettd valotusaika saadetdaén 1/50
sekuntiin ja hienosaato tehdaan aukon kokoa saH#ajaétarvittaessa harmaasuodatinta
kayttamalla. (Wikipedia 2011; Leponiemi 2010, 24.)

Vakaaja (stabilizer) on useimmissa moderneissaok@®eroissa oleva mekanismi, joka
vahentaa kayttajan kasista johtuvaa kuvan heil@nig&kaaja voi sijaita joko objektiivissa
tai kameran rungossa valmistusmerkista riippuemnurifiel ammattikayttoon tarkoitetuille
videokameroille on kehitetty niin sanottuja vakadjektiiveja, mutta ne eivat ole
yleistyneet ainakaan Suomessa korkean hinnan tiMidili vakaajaa ei ole mahdollista
hankkia objektiivin tai kameran sisaanrakennettu@mintojen kautta, on aikaisemmin
mainittu vakaajaliivirakennelma hyva vaihtoehtoe&ticam-liivi mahdollistaa kamera-
ajon, vaikka kuvaaja ottaisi juoksuaskeleita ilmamna suurehkoa heiluntaa ilmenisi.

Steadicamin luonteva kaytto vaatii tosin jonkinreerkokemusta. (Leponiemi 2010, 22.)
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Valkotasapainon avulla pyritdan saataméaan videaksen aikana kuvan valkoinen
varisavy. Varilampotila maarittelee valon varin g@d voidaan séadella white balancen
(valkotasapaino) avulla. Taman avulla videokuvantuéistuvat siten, kuin ihmissilmé
sen nakisi. Ennen kuvaustilannetta valkotasapag#@no toteutetaan tayttdmalla kameran
kuva-ala valkoisella heijastamattomalla pinnallajreerkiksi valkoisella paperilla. Kun
koko kuva-ala on peitetty sen hetkisessa valaisgge voidaan valkotasapaino asettaa
painamalla kameran valkotasapainosaatonappia. Ma&paino tulisi sdataa uudelleen
ennen varsinaista kuvausta joka kerta kun kameagkkga vaihdetaan, tai valon maara
muuttuu kuvauspaikalla. Jalkikasittelyssé on malsialkorjata virheitd kuvauksen aikana
iImenneisiin varilampotilavirheisiin. Varilampotdamaaritellaan kayttden kelvinasteikkoa.
(Leponiemi 2010, 50-51.)

Mahdollisuus tutustua kuvauskohteisiin etukateenagra kuvaajan kannalta mielekas
tilaisuus kun voidaan valmistautua ja ennakoid&ek@meroiden paikkojen asettelua seka
kameroiden varsinaisia asetuksia samalla kun gyritéoteuttamaan sekd tuottamaan
graafisesti onnistunutta ja korkealaatuista videenmalia ensimmaisella yrityskerralla.
Tiukasta aikataulusta johtuen mainosvideon eri kskahteet kuvattin enimmakseen
automatiikkaan luottaen, joskin valkotasapainonajkon saataminen manuaalisesti ol

tarpeen varsinkin ulkona kuvattaessa.

3.4 Mainosvideon valmistelu

Pyhajarven Lukio tarjosi marraskuussa 2010 ainttisen tilaisuuden Keski-Pohjanmaan
Ammattikorkeakoulun opiskelijoille toteuttaa lyhye&in mainosvideon jonka tarkoitus on
pyrkia tehostamaan lukion markkinointia ja siinértivaa Harrasteakatemiaa. Tama tyo oli
mahdollista toteuttaa opinnadytetyonéd. Tyon tilaajadettiin yhteyttd ja heitd pyydettiin
antamaan tarkempaa tietoa siitd, miten heidan stée tyo tulisi toteuttaa. Ainoa
vaatimus oli mainosvideon kesto, jonka tulisi atlein kahdesta viiteen minuuttia ja etta
sen tulisi olla valmis tammikuun alussa 2011. Selwyos ettd videoa paasaantdisesti
kaytettaisiin koulun tutustumistilaisuuksissa néeaksi uusille mahdollisille hakijoille
kuin myds vanhempainilloissa ja vastaavissa til#isissa. Tyon toteutukseen tekijlle

annettiin suhteellisen vapaat kadet, kunhan ty@amidetadn ajan tasalla.
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Tassa vaiheessa esiin tuli ensimmainen ongelmameikadlainen mainosvideo sopisi
lukion mainostamiseen. Vastaavanlaisia lukion vidamoksia oli erittdin vaikea loytaa.
Tybnantajan kanssa sovittiin tapaaminen jotta videalmistelusta voitiin keskustella
tarkemmin ja samalla kertaa suoritettaisiin tutmstien kuvauskohteeseen, mika oli
valttamatonta mainosvideon kasikirjoituksen laasiem kannalta. Keskustelussa tyon
tilaajan kanssa paatettiin virallistaa tyosopimeigjain ja tilaajan valilla. Vastaavanlainen
menettely on kaytdssd myods isompien mainostoinast{g heidan asiakkaidensa valilla.

Tapaamisen aikana tehtiin paatoksia videon totesatstla, koska tyOnantaja toivoi ettei
videolle tulisi henkil6haastatteluja, eika se shiirita lukion tydjarjestystd kuvaussession
aikana. Puheen sijasta paatettin lisdtd mainosilgle audioksi taysimittainen

taustamusiikki, joka tekijan tulisi saveltdd ja t@aa omasta toimestaan. Mahdollisuus
tutustua myoés lukion tiloihin ja Harrasteakatemiadmen vuorokauden aikana jarjestyi
jotta videolle tuleva materiaali pystyttaisiin smittelemaan etukéteen ja kasikirjoituksen
luominen olisi mahdollista. Tarjolla ollut kuvamagali ja kuvauspaikat koostuivat lukion

tiloista, lahiopetuksesta sekd Harrasteakatemiamroasta.

Tybnantajan kanssa kaytiin pitkd keskustelu siitéten videolle tuleva kuvamateriaali
painotettaisiin esittelemaan tarjolla olevia kuwaheita ja asiaa paatettiin kasitella
uudelleen varsinaisen kuvaussession jalkeen targ#van materiaalin perusteella. Lukio
luovutti tyon tekijalle myds valokuvia joita he wadit keranneet luokkaretkiltd ja muista
tapahtumista joihin lukio oli osallistunut. Tassdiheessa taytyi aloittaa suunnittelemaan
mahdollisuutta kasikirjoituksen luomiseen, joka ateellinen osa videotuotantoa.
Kasikirjoituksen valmistelua vaikeutti kuitenkin kataulu, jonka mukaan varsinainen
kuvauspéaiva olisi jarjestetty jo parin paivan paagpvten kasikirjoituksen laatimiselle ei
tasséa vaiheessa jaanyt paljoa aikaa. Vaikka k#sitkis on olennainen osa videotuotantoa,
paatteltiin ettei se ole tarkeysjarjestyksessanemsiisend kun toteutetaan mainosvideota.
Esimerkiksi fiktiivisessa elokuvatuotannossa kagkus on huomattavasti tarkeampi eika

elokuvaa voi toteuttaa ilman onnistunutta ja vet@akasikirjoitusta.
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3.5 Kuvaamisessa kaytetty laitteisto

Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulu luovutti tycekijglle kayttdon mainosvideon
kuvaamiseen tarvittavan kaluston. Kayttoon sadt#ksi Panasonicin HDC-Z10000 HD
(High Definiton) videokameragotka kykenevét tallentamaan 1080i-laatuista HDdau
kameraan liitettavalle Secure Digital (SD) muistikte. Kameran tallennusformaatti on,
Advanced Video Codec High Definition (AVCHD) ja smahdollistaa 1920x1080
resoluution teravapiirtokuvan. Kameroissa tallenmmistuu useammalla eri laadulla.
Tyypillisesti tallennuslaatuja on nelja, mutta mgarempaa tallennuslaatua kayttaa, sita

lyhyempi on varsinainen tallennusaika (Leponieni@1).

Muistikortille tallennetun kuvan pakkausmuoto on tMa Picture Experts Group 4(
MPEG-4) jokaon yksi tuoreimmista video- ja aanenpakkausstamistal jonka MPEG-
ryhma on kehittanyt. MPEG-4 on suunniteltu eritgis@ienille kaistanleveyksille, eli alle
1,5 Mbit/s bittivirtaa kayttavien digitaalisten ediden pakkaukseen, mutta se kelpaa
erinomaisesti myds suurempaa tallennustilaa tawiite videotiedostoille. Muistikorttien
etuna nauhaan ja Kkiintolevykameroihin verrattuna miden mekaaninen varmuus
voimakkaassa liikkeessa (Leponiemi 2010, 47). Nikaiaet kasetteja kompaktimmat
muistikortit ovat myo6s moninkertaisesti nopeampia eké  suurempia

tallennuskapasiteetiltaan.

Kameroiden vakaan kayton turvaamiseksi luovutetkiéiytettavaksi kaksi Manfrotton-
merkkistd kolmijalkaa jotka sisélsivat vatupassinamieran tasapainottamisen
helpottamiseksi. Etukateen paatettiin ettd joka@daivaustilanteessa tullaan kayttdmaan
kolmijalkaa vakaan ja heilumattoman kuvanlaadunmistamiseksi. Koska kameroita ja
jalustoja oli kaksi kappaletta, se mahdollisti kkmianien monipuolisen vaihtelun
mainosvideota leikatessa ja editoidessa. Vapaait#eltd kuvattu materiaali vaikuttaa
kuvanlaatuun valotusajasta riippuen, ja koska éagtaoli tiedossa osan kuvaustilanteista
olevan ulkotiloissa eliminoitin mahdollisuus kusatvapaalta kadeltda taysin. Toisena

kameramiehena toimi nuorempi mediatekniikan opigk&likko Mitronen.
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3.6 Videomateriaalin taltioimisen eri vaiheet

Kuvauspaivan ajankohdan sopiminen oli erittain ek koska sovitulle paivélle lukion
tyojarjestyksen tulisi sisaltdd mahdollisimman npaoilista toimintaa jotta videolla
saataisiin tuotua esille kaikki lukion tarjpamaraateakatemian toiminta. Tassa vaiheessa
tyon haasteellisuus aikataulun kannalta alkoi twékille, silla lukion sen hetkisesta
tyojarjestyksesta I6ytyi yksi ainoa paiva viikogtdloin kaikkia mahdollisia aktiviteetteja
olisi mahdollista kuvata. Lukioon tutustumisen javiuspéaivan vélille jai yksi vuorokausi
aikaa suunnitella kasikirjoitusta, kuvattavia kotatga kuvauspaikkoja etukateen. Suurin
haaste oli saada mainosvideon kokoamiseen tarumthteriaali onnistuneesti taltioitua

ilman uusintaottoja.

Vaikka oli mahdollista kayda tutustumassa kuvaudqzn paria paivaa ennen varsinaista
kuvausta saavuimme kuvauspaikalle ajoissa muttadmeepavarmoin mielin. Taltioinnin
tulisi onnistua ensimmaisella yrityskerralla hy@duvanlaadulla, koska joululomat olivat
pian alkamassa eikd nain ollen ollut mahdollistgegida uutta kuvaus ajankohtaa.
Kuvauspaivaa varten lukion henkilokunta oli laatimikataulun tyojarjestyksestd, johon
oli varattu noin yksi tunti jokaista kuvattavaa igiteettia varten. Eri aktiviteeteille tuntui
olevan tarpeeksi pelivaraa joka mahdollisti taitron useista kuvakulmista ja antoi aikaa

saatad kameroiden asetukset kohdilleen.

Aamupaiva oli tyojarjestyksen ja kasikirjoituksenukaisesti varattu lukion tilojen
kuvaamiseen. Ongelmaksi tdssa ilmeni se, etta nukioissa toimi myods Pyhajarven
ylaaste ja oli kiellettyda kuvata heidan opisketg@n mainosvideon ollessa suunnattu
lukiolaisille. Ainoa ratkaisu oli kuvata sisatilog@piskelijoiden ollessa oppitunnilla. Tama
oli valitettava takaisku koska autioituneet kouksgytavat eivat todennakoisesti vaikuta
katsojaan positiivisesti. Henkilokunta ei kyenngtj¢stamaan sisatilojen kuvausta siten,
ettei sielld olisi ylaasteelaisia kuvaustilanteessikion sisatilojen lisaksi aluetta kuvattiin

myos ulkopuolelta.

Koulurakennuksen jalkeen siirryttiin taltioimaanviamateriaalia lahiopetuksesta. Tahan
oli saatu opettajilta ja opiskelijoilta erillinenpga, mutta silti kaikki kameralle taltioituneet
henkil6t vaikuttivat erittdin vaivautuneilta mikali oennustettavissa. Lahiopetuksen

kuvaamisen tarkoitus oli mainosvideolla esitelléidgsa tyoskentelevia opettajia ja heidan
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opetustekniikoitaan. Tama oli hankalaa toteuttaeai &&niraitaa, joten kameralla pyrittiin
taltioimaan yksityiskohtia ja opettajien elekieltéuokkatilat olivat melko ahtaita joten
yhden videokameran kayttd oli parempi ratkaisu kahdijasta. Luokkatilat muistuttivat
my0Os suuresti toisiaan mink&a vuoksi lahiopetuksamalminen keskitettiin taltioimaan

opettajien tydskentelya sen sijaan etta videoli@kisiin koko luokkatilaa.

Lukion tilojen ja lahiopetuksen jalkeen taltioit&ga aktiviteetiksi jai Harrasteakatemian
toiminta. Haasteellisimmaksi kuvauskohteeksi tartedm se, ettd osa taltioinnista tehtiin
ulkona ja iltapaivalla talvisaikaan haméara laskautopeasti. Harrasteakatemiassa toimiva
hiihtoseura oli ka&sikirjoituksessa toisena akteitma mutta aikataulua kyettiin
muuttamaan siten ettéa hiihtoseuran toiminta kuigitteensimmaisend, luonnollisen valon
viela ollessa riittava. Hiihdon lisaksi Harrastetgkaian kuvattavia aktiviteetteja olivat
jaékiekko, laulukuoro seka banditoiminta. Kaikki rktesteakatemian toiminta saatiin
aikataulun mukaisesti taltioitua ja siirtymiset ksmsta toiseen onnistuivat lukion

henkilokunnan tarjoaman kyydityksen ansiosta.
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4 MAINOSVIDEON EDITOINTI, KOKOAMINEN JA LUOVUTUS

4.1 Editoinnin maarittely

Editoinnilla tarkoitetaan prosessia, jossa valitgakootaan lopullinen aani- tai videotuote
laitteistolla taltioidusta materiaalista. Termi#ditointi voidaan myds maaritella toimintoa
kun jo valmiiksi editoitua materiaalia kasitellg@tkeenpain esimerkiksi leikkaamalla pois
ylimaaraisia osioita. Leikkaaminen videomateriadkokoamisessa yleensd yhdistetdan
editoimiseen, joskin silla tarkoitetaan otosten ualja loppukohtien asettelua seka
tarpeettomien kohtausten poistamista. Perinteisedsgéinnissa on kaksi vaihetta, offline
ja online. Offline-editoinnilla tarkoitetaan ele@trista editointiprosessia, jonka aikana
alkuperainen materiaali editoidaan "submaster’-&kpi. Tastd kootaan editointilista jonka
pohjalta pystytdédn tuottamaan viimeinen onlinedeer@sta taas syntyy "master’-kopio.
(Jones 2003, 85.)

4.2 Leikkaus

Kuten jo mainittiin leikkaamisella tarkoitetaan pessia editoinnin yhteydessa, jossa
valitut leikkeet kootaan lopulliseksi kokonaisuudiefa ylimaaraiset leikkeet poistetaan.
Pitkissa kuvaussessioissa kuvamateriaalia kertijpokt jopa useita tunteja varsinkin kun

valtetadn rec-painikkeen kayttoa. Leikkaamista arsiin verrata siihen etta otetaan
laatikollinen valokuvia, valitaan niistd halutuimtga asetellaan ne haluttuun

jarjestykseen. Kuvatun videomateriaalin ei missadnessa tarvitse ilmetd lopullisessa
editointivaiheessa kuvauksen aikajanan mukaisestiyisesti mainosvideoa editoidessa
voidaan leikkauksen suhteen olla aika avomieligigkin tilaajan toiveet taytyy ottaa

huomioon. (Ang 2006, 14.)

Vaikka leikkaus on termi teknillisestd menettelysata yhdistella kuvamateriaalia
aikajanan perusteella, on silla kuitenkin toinenkmerkitys. Leikkaus on hyvin pitkalle
luova prosessi, jonka avulla yksittaisista ja Irs&dta video-otoksista pystytaan loytamaan

videoille ominainen punainen lanka. Sanotaan e#ikkdus on tarinan Ioytamista



19

Leikkaus on kuvamateriaalin tiivistamista ja pattamista. Leikkausta voi joko helpottaa
tai vaikeuttaa se, ettd onko kuvaaja seka leikkgks ja sama henkild. Leikkauksella
voidaan myo6s eliminoida mahdolliset epaonnistursteksen mikali niitd ei editoinnilla

kyeta korjaamaan jalkikateen. Nyrkkisaanto videzikidelyssa on se, etta videon tulisi olla

lyhyt ennemmin kuin liian pitka, videon siséllosti@puen. (Valikyla 2005, 76-77.)

4.3 Ohjelmisto

Videomateriaalin editoimiseen ja leikkaamiseen denm@assa monipuolinen ja laaja
ohjelmistovalikoima. Kotikayttajille ja harrastalijle suunnatut editointiohjelmistot ovat
huomattavasti yksinkertaisempia ja helppokayttogé@mverrattuna ammattikayttéon
tarkoitettuihin ohjelmistoihin. limaisia ohjelmiaatrastelijakdyttéén on olemassa muun
muassa Microsoftin Movie Maker, Pinnaclen StudioMacintoshille Applen iMovie.
Ammattilaisille suunnattuja editointiohjelmistojavad esimerkiksi Applen Final Cut Pro,
Adoben Premiere Pro seka Pinnaclen Liquid. Taséasty kaytettiin Adoben Premiere
Pro:ta. Ammattikayttoon tarkoitetuissa ohjelmissaion paljon enemman toimintoja seka

editointiominaisuuksia. (Kerdnen ym. 2005, 226.)

Mikali valmiista tuotetusta videosta on digitaalisien lisaksi tarpeen tuottaa DVD-video,
sitd varten tarvitaan erillisia koosto-ohjelmia tgoi markkinoilla on tarjolla useita.
Useimmissa editointiohjelmistoissa on sisaanrakgana ominaisuus koostaa lopullinen
DVD-levy, mutta sitd varten kehitetyt ohjelmistotad huomattavasti monipuolisempia.
Koosto-ohjelmista tunnetuimmat ovat Applen DVD Studeka Adoben Encore. Koosto-
ohjelmia kaytettdessa pystytaan hyodyntamaan kaiRkiD-videon ominaisuuksia. Tassa
tydssé lopullinen video koostettiin kayttdmalla Ada Premiere Pro:n sisaanrakennettua

vaihtoehtoa.
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4.4 Editointivaihe

Videomateriaalin lapikaymisen jalkeen taytyi tyotegan kanssa sopia mita materiaalia
videolla kaytettaisiin ja mika tulee olemaan paéaparideon eri osa-alueilla. Alkuintroon
paatettiin lisata lyhyt katsaus koulun tiloista Ighiopetuksesta, trailerin keskittyessa
esittelemaan Harrasteakatemian toimintaa, eli daihtjadkiekkoa, seka musiikkia.
Yhteinen paatos tekijan ja tyonantajan valilla ettd lahiopetuksen ja tilojen esittely
pitkitetysti ei vaikuttaisi katsojan nakdkulmastavin mielenkiintoiselta, koska vierailulla

kavijat paasevat niihin tutustumaan muutenkin lesiséan.

Onnistuneen kuvaussession ansiosta videomateoiaalittain hyvanlaatuista. Kuvanlaatu
molemmilla kaytéssa olleilla videokameroilla oli lti@itunut loistavasti eika

editointivaiheessa ollut paljoa tarvetta korjaiNdreja tai valotuksia. Kaytossa olleet
kamerajalustat myos eliminoivat tarindn ja kamelaillumisen, joten editoidessa oli

mahdollista keskittya lahinn& otosten leikkelyyn.

Tassa vaiheessa projektia tyon valmistumisen péaésik oli aikaa pari viikkoa, tuolloin
videon tulisi olla valmis esitettavdksi ensimmaiskertaa lukion jarjestamassa
vanhempainillassa, joten visuaalisten efektien&hs@en videon Kkoristeluun jatettiin
vahaiseksi. Myds kokemuksen puute videoiden editsga ja musiikin teossa hankaloitti
videon editointia suuren osan ajasta kuluessa lagtel opetteluun ja tutoriaalien

katsomiseen.

Editointiin varatun parin viikon puolessa valisgért tilaajalle 1ahetettiin lopullisen videon
raakaversio tarkastettavaksi jotta saataisiin pattaija toiveita mahdollisista muutoksista.
Video oli ajautunut oikeaan suuntaan tilaajan tioige mukaisesti, joten viimeinen viikko
ennen virallista aikarajan loppua kaytettiin loméh mainosvideon hienoséaatbéon ja
taustamusiikin saveltamiseen. Kuten aiemmin mamjttdma mainosvideo on toteutettu
paaosin kayttaen ainoastaan Adoben Premiere Rrditisinnissa, leikkauksessa ja videon

koostamisessa.

Koska tyon tilaaja toivoi ettei videolle tulisi hdlbhaastatteluja tai mitddn muutakaan
puhetta tai aania lukion tiloista, péaatettiin taillst lisata musiikkia. Kappaleen

saveltaminen oli tyolas projekti, koska tyon tieai halunnut taustalle toisen osapuolen
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tuotantoa mahdollisten tekijanoikeuslakien rikkoemisyuoksi. Taustamusiikin tuotannossa
kayttoon otettiin Image-Linen Fruity Loops 10. Kagen saveltamiseen kului kokonainen

viikko ohjelmiston opettelun viedessa suuren ogasta.

4.5 Mainosvideon luovutus tilaajalle

Projektin paatyttya aikataulun mukaisesti tuli hdtlovuttaa valmis mainosvideo tyon
tilaajalle. Mainosvideoa ei ollut tarvetta koostapulliseksi DVD-levyksi joten luovutettu
tuote oli Adoben Premiere Pro:lla renderdity vigedosto. Mainosvideo oli pakattu
MPEG-2 (Moving Pictures Expert Group) menetelmalljpnka avulla saatiin
hyvanlaatuinen kuva ja aani pakattua hyvin piengean. Lopullinen videotiedosto ol
kooltaan noin 400 000 Kkilobittia, kestoltaan noielRe minuuttia ja kuvakooltaan
1920X1080, 16:9 kuvasuhteella ja 25 kuvaa sekuaniss

Valmis mainosvideo palautettiin tilaajalle henkitdkaisesti jonka yhteydessa pidettiin
mainostoimistojen menetelmid seuraten jalkipalavgossa molemmat osapuolet
analysoivat projektin kulkua ja arvioivat valmigtainosvideota. Tyon tilaaja oli varsin
tyytyvainen lopputulokseen. Viimeisena tehtiin gisluullinen sopimus jonka mukaan tyon
tilaajalla olisi tdydet omistusoikeudet valmistuseen mainosvideoon, mutta tyon tekija

saisi pitdaa yhden kopion itsellaéan henkilokohtaketgtttarkoitusta noudattaen.
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5 POHDINTA

Opinnaytetyossa kasiteltyja ongelmia olivat vaiketikun pitda videokuvata, leikata ja
editoida tilaajan toiveet tayttdva korkealaatuinen katsojassa kiinnostusta herattava
mainosvideo rajoitetuilla resursseilla ja aikatdlalu Mainosvideota tehtdessa ja
toteutettaessa tilaustydnd on olennaista ettaelyd&an tilaajan, eli tydbnantajan ehdoin ja
toiveet tayttaen. Vaikka tassa tapauksessa telgéydlle annettiinkin suhteellisen vapaat
kadet muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta, omaleta ja kohteliasta olla yhteyksissa
tyonantajan kanssa jotta ollaan varmoja tyon kudkev oikeaan suuntaan.

Mainostoimistoilla yhteistydéssé epaonnistuminen jabitaa asiakkaan menettamiseen ja

tydsopimuksen purkamiseen.

Opinnaytetyon edistymista voitaisiin verrata siilmiten mainostoimistotkin menettelevat
asiakkaiden ja heidan tilaamiensa toiden kanssskiohuomattavasti karsituimmin
valivaihein. Tyon tilaajalle ei esitetty synopsisia kasikirjoitusta etukateen tiukasta
aikataulusta johtuen, vaikka ne ovat useimmiteke@iiosa videotuotannossa. Kasikirjoitus
alkoi muotoutumaan vasta siind vaiheessa, kun katenmali oli saatu taltioitua ja voitiin

aloittaa videon editoiminen. Kirjallisen sopimukssjaan kaytettiin suullista sopimusta.

Mikali kuvitellaan etté perustettaisiin oma mairwstisto, voidaan opinnaytetyén antaman
kokemuksen perusteella olettaa etteivat tdihin hakeastavalmistuneet alan opiskelijat
valttamatta ole ammattilaisia vaikka heilla saatkan olla tarvittava tekniikka hallussa
laitteiston suhteen. Aanittamista varten olisi &ylyankkia hyvin eristetty tila mahdollisten
haastattelujen ja muun puheen nauhottamista vavikka toisaalta tdssé tapauksessa
paadyttiin lopulta tekemaan videolle taustamusiikinkildhaastattelujen sijaan asiakkaan

toiveesta.

Tama opinnaytetyd vahvisti kokemuksiani videokusasta, editoinnista ja siitd miten
tyontekijan ja asiakkaan valinen yhteistyd toimhjeman samalla tavalla miten
mainostoimistotkin menettelevat. Lopuksi tyon tigaali Pyh&jarven lukio oli yllattavan
tyytyvainen valmistuneeseen mainosvideoon ja kokmjefti onnistui aikataulun
mukaisesti ilman mitd&n suurempia takaiskuja. dyéin paatyessa sovittiin viela etta

tyon tilaajalla olisi hallussaan taydet oikeudettaituun mainosvideoon.
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