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1 Inledning

Efter medlemskapet i EU, sjonk priserna pa produkterna for spannmalsodlare och
djuruppfodare. Detta ledde till att flera jordbrukare slutade helt, andra har jordbruket som
bisyssla och arbetar ndgon annanstans pa sidan om, och vissa funderar Gver bisyssla till
jordbruket. Som jordbrukare far man idag stod, som till en del kompenserar det pris man
tidigare fick for produkten. | dagens lage har det enligt undersokningar visats att sérskilt unga
ser landsbygden som en trivsam miljé6 med fungerande tjanster. Annu idag &r lantbruket
darfor trots allt en avgdrande sysselsattning for landsbygden.

Da jordbrukaren fatt allt svarare att klara sig pa traditionell verksamhet, och det hotas med
ytterligare indragna stod, galler det for manga att fundera over att bérja med en bisyssla till
jordbruket. Statistiken visar att turism ar i stigande, och att det ar allt flera som borjat
intressera sig for nagon form av turism. Genom turismens stigande trend, har det samtidigt
blivit allt svarare att idka gardsturism.

Problemformulering, syfte och avgransning

| detta examensarbete har jag tankt ta upp landsbygdsturismen med inriktning pa gardsturism.
| arbetet behandlas fragorna: Vad kravs for att borja med camping? Kunde det vara en 16nsam
foretagsidé? Hurdana resurser behdvs, och finns det nagon marknadsefterfragan?

Val av metod

Som metod till min undersdkning har jag anvant mig av fallstudier, samt kvalitativ forskning.

2 Landsbygdsturism

Landsbygdsturism &r ett mycket brett begrepp. Det finns manga synonymer till ordet. Man
kan ocksa tala om exempelvis gardsturism, jordbruksturism, naturturism, kulturturism, och
mycket mera. De flesta namnen &r ofta anda synonymer som harror sig till landsbygden. Det
ar latt att borja med landsbygdsturism, for det krévs egentligen ingen skolning eller
erfarenhet. Samtidigt kan hela familjen vara engagerad i foretaget.



2.1 Vad lockar turisterna

Det som lockar turisterna till landsbygden &r oftast naturen, skargarden, kulturen, lugnet,
lokala traditioner m.m. | dagens lage har det enligt undersdkningar visats att sarskilt unga ser
landsbygden som en trivsam milj0 med fungerande tjanster och framtida mojligheter,
landsbygden &r en konkurrenskraftig miljo.

2.2 Hur kommer det sig att det blivit populart med
landsbygdsturism

Landsbygdsturismen har blivit mycket populdr i de europeiska landerna. Dagens
lantbrukspolitik har inneburit nedskarningar av bade inkomster fran jordbruket, stod och
arbetsplatser. For att klara av garden &r det manga som har borjat med en bisyssla till
jordbruket. En bisyssla som visat sig vara mycket populdr ar satsning pa turism. For
landsbygden har turismen blivit en mycket valkommen sysselsattning, for den ger lokalt
arbetsplatser och minskar bortflyttande, samtidigt som den hjélper till med att bevara den
ovriga lokala servicen.

(Lassila & Aho2001; Tulkki &Vakkuri 2002; Landsbygd 2012).

2.3 Allméant om landsbygden

Finland &ar det land som har mest landsbygd i Europa. Ca 27% av befolkningen bor pa
landsbygden. Till landsbygden réaknas ocksa gles bebyggda omraden som har mindre &n 500
invanare. Landsbygden delas upp i tre enheter: Glest byggd landsbygd dit norra och Gstra
Finland hor. Kérnlandsbygd dit kommunerna i sodra och véstra Finland rdknas, och Stadsnéra
landsbygd. Manga arbetar utanfor orten och in mot centrum, men trots allt skapas allt flera
lokala arbeten, och mycket inom landsbruksnéringar. Till det viktigaste hor jordbruket, och i
det dvriga foretagandet inom tréddbranschen, livsmedel, landsbygdsturismen och servicen.
Landsbygdsturismen har ocksa visat sig beframja arbeten for kvinnor, for manga av de
turisminriktade gardarna ar familjeforetag. Landsbygdsturismen tog fart i Finland pa 1980-
talet och borjan av 1990-talet.

(Pesonen, Monkkonen & Hokkanen 2002)

| Vastra Nyland finns flera olika former av landsbygd, samt sma byar. Det finns glesbebyggd
landsbygd, och landsbygd nédra stdderna. Genom att det i Nyland &r ett mycket starkt
samarbete mellan byarna, tryggar det servicen, och ger ett gott naringsliv. Det ger mojlighet
till distansarbeten och &r turismbeframjande. Som starka sidor och mdjligheter skapar den
goda talkoandan, kulturtraditionerna i byarna, naturen en mojlighet till distansarbeten. Tyvérr
finns det ocksa svaga sidor och hot som att vissa sma byar dér ut och i med kommun-
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sammanslagningar forsvinner vissa tjanster samt befolkning som motsétter sig forandringar
och brist pa service.

(Lassila & Ah02001; Mavi u.d.a; Kommunerna.net 2010; Byn formedlar Vastnylands byar
2009)

Pesonen, Monkkonen & Hokkanen (2002) skriver att resande och turism leder till
foretagsamhet, men produkten far man efter kundernas godkannande. God betjaning forsékrar
en god framtid inom turism. Det hjalper da trots allt inte enbart att man har en mycket fin
plats, utan det forsta intrycket kunden far blir avgérande. Det kan gélla kop av produkt eller
tjanst, men ocksa samarbetspartnerskap.

(Pesonen, Ménkkonen & Hokkanen 2002)

2.4 Statistik

Ocksa enligt statistiken kan man se att resenarerna till Finland har ¢kat.
Tabell1. Antal resande fran utlandet sommarsasongerna 2007-2011 Dar antalet 1000 bor sattas till

Forandring
procent
Hemvistland 2007 2008 2009 2010 2011 2010-2011
Alla bestkare 3340 3491 3411 3598 4265 19
Ryssland 1048 1180 1159 1369 1733 27
Estland 346 339 386 316 466 48
Sverige 454 467 468 422 412 -2
Tyskland 236 249 225 244 263 8
Norge 149 143 130 142 167 18
Stor Britannien 134 128 128 130 126 -3

Totalt 5707 5997 5907 6221 7432

Under sommarsasongen kom det stérsta antalet resenarer fran Ryssland, 1,7 miljoner, och
Estland, 466 000 personer, medan Sverige kommer pa tredje plats med 412 000 personer.
Antalet resenarer Okade betydligt under sommaren 2011, férutom fran Sverige och
Storbritannien dar antalet minskade en aning.

54 procent av resenarerna var pa fritidsresor, 13 procent besokte slakt eller vanner och
ungefar vart tionde var pa genomresa.

(Grénsintervju undersokning 2012)

| tabell tva kan vi se vilka orsaker resenarerna haft att besoka Finland:



Tabell 2. Orsak att resa till Finland 1.5.2011 - 31.10.2011 Dar antalet 1000 satts till

Antal
passagerare Andel % Forandring 2010-2011 %

Arbetsresa 800 19 17
Besok hos

van/slakt 533 13 10
Annan fritidsresa 2296 54 22
Annan resa 480 11 13
Flera orsaker 156 4 21
Totalt 4265 100 19

Det vill saga att fritidsresenarer var 2296 000, vilket man kan anta att &r fragan om semestrar,
medan arbetsresande var 800 000. Minst andel hade flera orsaker till resandet.

(Grénsintervjuundersokning 2012)

Awven 6ver hur manga natter besokaren till Finland stannade kan vi se pé féljande tabell.
Tabell 3. Antal dvernattningar i Finland 1.5.2011 - 31.10.2011

Antal
1000pass. Andel %
Ingen Gvernattning 1709 40
1 natt 619 15
2 natter 450 11
3 nétter 340 8
4 natter 245 6
5 nétter 143 3
6 natter 80 2
7 nétter 132 3
8-14 nétter 293 7
15-21 nétter 87 2
22-60 natter 131 3
Mera dn 60 natter 36 1
Totalt 4 265 100
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Figur 1. Antal 6vernattningar i Finland 1.5.2011 - 31.10.2011.

Manga resenarer har enbart besokt Finland, och sedan fortsatt sin fard, utan att Gvernatta. Det
kan vara fragan om genomresande, eller personer som aker dver for arbetet. Antalet
dvernattningar som stannat fran en natt till en vecka sjunker snabbt men, statistiken stiger
Over resendrer som stannar Over en vecka. Utav statistiken kan man se att statistiken stiger en
hel del for de resendrer som stannar fran atta till fjorton dagar, ocksa 6ver de som stannar fran
22-60 natter. Av det kan man utlasa att det ar fragan om semestrar, eller arbete i Finland.

(Grénsintervju undersokning 2012)

3 Affarsutveckling

For att borja med ett foretag, kravs en affarside, och en stark vilja. Det krévs att man ténker
noggrant igenom situationen fran borjan till slut, och att man ar beredd att arbeta sjalvstandigt
och vagar ta risker.

Om man da tanker borja med gardsturism, maste man 6vervéaga vilka forutsattningar som
behovs, man maste tanka pa den fysiska och sociala miljon. Med turister kommer ljud och
skrép, hur dndrar det pa den lokala miljon, och pa manniskorna som bor dar, och hur staller
sig ortsborna till en rorelse av det hér slaget? Hur ser geografin ut, och vad finns det for
dvriga tjanster pa orten, samt hur passar rorelsen in i bilden? Vilka egenskaper finns det hos
foretagarfamiljen? Kommer hela familjen att vara engagerad, och finns det barn och i vilka
aldrar? Samt hurdan kunskap har foretagarfamiljen inom den har branschen?



3.1 Nar man startar upp ett féretag

N&r man startar upp ett foretag, utgar man fran att det finns vilja att starta upp och arbeta som
foretagare. Det ar viktigt att man tanker noggrant igenom alla aspekter innan man bérjar. Som
foretagare skall man vara beredd att ta risker, men risker kan ocksa vara en mojlighet . Man
maste bara kunna identifiera den. Risken kan vara personlig, men det kan ocksa vara inom
foretagandet. Som exempel kan det galla personligt ekonomi, fritid familjeliv, men det kan
ocksa vara foretagandet som miljorisk, brandrisker, produktrisker m.m. Man utgar fran
foljande n&r man startar upp:

3.2 Att beddma vad man sjalv kan

1. Vad kommer ditt foretag att salja? Vad ar produkten och till vilken kundgrupp
den riktar sig till? Vilka behov har den kundgruppen? Var finns kunderna?

2. Hurdan image vill du att ditt foretag skall ha? VVad kostar det att bygga upp
foretaget, och hur finansierar man det?

3. Vad finns det for konkurrens, och finns det samarbetspartners?

4. Hur marknadsfoér man sitt foretag, och hur prissatter man produkten?

5. Hur kommer man att utveckla sitt foretag?

321 Vad och vem?

Nar man har gjort affarsidén omsorgsfullt, har man redan en affarsverksamhetsplan, vilket
ocksa utgor en grund for konkurrensmedel. Produkten kan utgora bade tjanst och produkt,
men kan ocksa vara enbart ndgondera. Nar man har klart for sig vad det &r man saljer, produkt
eller tjanst, sa kommer marknadssektorn att klargora kundgruppen. Med marknadsanalys far
man klart vem kundgruppen ar. Med marknadsanalys kan man klargéra kundtypen. Man kan
inte na alla med marknadsanalysen, men ofta finns dverensstammelser som gor det mojligt att
definiera malgruppen. Vid plan av marknadsforing maste man ocksa ta i beaktande faktorer
som vilken region det ar fragan om, vilket kdpbeteende harkunderna? Finns det ett stort
utbud, valjer konsumenten den produkt som passar dem bast.

( Tulkki & Vakkuri 2001; Pesonen, Monkkinen & Hokkanen 2002)



3.2.2 Image, kostnad och finansiering

Imagen uppbyggs fran affarsidén. Imagen visar vilken uppfattning kunden far av produkten,
betjaningen och verksamheten. For imagen kravs en konsekvent marknadsforing. Metoderna
far inte sta i konflikt med varandra, sa det kraver en valdigt noggrann planering av hur man
kommer att marknadsfora sig. Nar man kommer till fragan hur man skall starta upp, och
finansiera foretaget, sa har man ju redan affarsidén klar for sig. Forst bor man sjalv sétta upp
en lista och skriva ned kostnader. Det I6nar sig att fundera grundligt 6ver vad man tror att det
blir for kostnader, samt minnas att ocksa reservera pengar for ovantade kostnader. Det I6nar
sig att fundera pa olika alternativ nar det galler finansieringen. Nar man kommit sa langt ar
det goda skal att kontakta en radgivare, for klarlaggning om utgifter och eventuella
stodrattigheter. Har ar exempelvis foretagarcentralen den man kan kontakta.

( Tulkki & Vakkuri 2002).

3.2.3 Konkurrens och samarbetspartners

Ofta finns det en konkurrens mellan foretag, som granskas utéver hur manga foretag som
finns pa marknaden. Genom att landsbygdsturismen blivit en allt popularare industri, har
konkurrensen ocksa stigit kraftigare. Darfor kraver det ocksa mera planering 6ver hur man
kommer att driva foretaget, och ocksa hur man kommer att marknadsféra sig. 1 och med att
det troligen finns flera liknande foretag pa marknaden, Ionar det sig att dra nytta av andras
konkurrensfordel.

Samarbetspartners ar det skal att anvanda sig av.om man vill fa sin reklam ut i en vidare
utstrackning. Med camping kan det exempelvis vara ratt att samarbeta med Caravan Oy, for
att visa turister att man finns pa marknaden.

( Tulkki & Vakkuri 2002),(Korkeamaki, Pulkkinen & Selinheimo 2001)

3.24 Hur marknadsfora? Och hur Prissatta?

Marknadsféring och prissattning finns senare under egna rubriker.

3.25 Att utvecklas inom foretaget

Ett framgangsrikt foretag, visar sig utga fran att man hela tiden ar kreativ och kommer med
nya idéer samt foljer med i trenderna. Samhéllet utvecklas, och om man vill fa sitt foretag att
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fortsatta maste man utvecklas. Har galler att ta reda pa sa mycket som mojligt, och folja med
marknaden for att fa foretaget att funktionera.

( Tulkki & Vakkuri 2002)

4 Foretagsform

Nar man startar upp ett foretag, ar det viktigt att man funderar pa hurdan foretagsform man
skall ha, och vilket som skulle passa bast. Det finns flera juridiska foretagsformer, och har
inverkar bland annat beskattningen, behovet av kapital, och om det behdver vara nadgon annan
med i foretaget som bestammer. De olika foretagsformerna ar:

Privatnaringsidkare dar foretaget och dgaren & samma person. Har kan familjemedlemmar
delta i verksamheten. Foretagaren kan inte ta ut inkomst i form av 16n, utan han kan efter att
skatterna har betalats pa foretagets vinst lyfta det 6verskott som blir kvar.

Oppet bolag behover minst tva likvardiga kompanjoner. Det behdvs skriftligt bolagsavtal
som lamnas till handelsregistret med andra behévliga handlingar. Bolagsménnen satsar bada
lika mycket till foretaget, och ar bada ansvariga for foretaget. Bolagsméannen lyfter ingen 16n,
men kan lyfta 6verskott for eget behov efter skatt.

Aktiebolag har en eller flera personer som medverkar i foretaget. Personen eller personerna
placerar en viss summa i foretaget. Summan betalas i allménhet till banken innan man
anmaler sig till handelsregistret. Kapitalet placeras i likvardiga aktier. En del av aktierna kan
sedan anvandas for investeringar nar man startar. Att starta aktiebolag kan vara bra om man
behover ett storre kapital, samt om det ar stor risk med foretaget, sd &r det endast det
penningbelopp man satt till féretaget som man kan mista, inte allt man &ger. Om man Gppnar
aktiebolag, ar bokslutsuppgifterna offentliga, och det behdvs bolagsstimma pa minst tre
personer.

Andelslag kréver att man &r minst tre personer som ar medlemmar i andelslaget. Som
medlem av andelslag, finns det inget fast kapital man behOver sétta ut, utan varje person
betalar en andelsavgift. Som medlem av andelslag, anser man att varje persons andel &r under
15 %, och kan darfor inte vara foretagare. Detta gynnar dem som inte har kapital att starta
eget, men anda vill sysselsatta sig sjalv. Vid andelslag har man bolagsstimma samt
ordférande, och andelslagets stdamma bestammer vad som gors med bokslutséverskottet.
(Tulkki & Vakkuri 2002)



5 Malo

Finland har sedan 1993 ett landsomfattande Kklassificeringssystem av inkvarteringsutrymmen
for landsbygdsturism. Det finns olika normer pa klassificeringen beroende pa om det &r
uthyrningsstugor, gardsbrukssemester eller évernattning med morgonmal. Dartill véarderas det
allménna intrycket. (ProAgria a).

51 Klasserna av kvalificeringen

Det finns fem olika klasser man indelar inkvarteringarna i, och de skall uppfylla vissa
grundkrav som géller alla inkvarteringsutrymmen. Klassificeringen utgérs av olika tekniska
fodringar for varje klass, och samtidigt varderas det allmanna intrycket.

(ProAgria a).

5.2 Grunderna till klassificeringssystemet

Grunderna till varfor man startade upp ett klassificeringssystem, var att man skulle underl&tta
marknadsforingen bade inrikes och utrikes for landsbygdsturismen. Det skulle ocksa
underlatta byggnadsplaneringen genom att man pa forhand kan anpassa till den tekniska niva
man vill att inkvarteringsutrymmena skall fylla, och darmed till 6nskad kundgrupp. Om det
redan ar ett fungerande foretag, kan man darmed strava efter att utveckla kvalitetsnivan. Med
hjalp av ett klassificeringsregister foljer man med utvecklingen av inkvarteringskapaciteten
for landsbygdsturismen.

(ProAgria a&b)

5.3 Grunder for klassificering av utrymmen

For den tekniska klassificeringen anvands ett system pa fem olika klasser, dar de ar separat
uppgjorda for stugor och l&genheter, samt for rum och lagenheter som anvands vid
gardsbruksturism och frukostpensionat.

Grundfodringar géllande alla inkvarteringsutrymmen &r att sovrummen skall ha 7 m% 1
person eller 10 m? for tvd personer. Sangarna kan vara separata flyttbara eller dubbelséng.
Storleken pa sangen ar minst 80X200cm, och den skall ha en minst 10 cm tjock madrass med
baddmadrass. Sangkladerna bor vara enhetliga och snygga.



Dartill bor utrymmet ha vadringsmojligheter, samt i sovutrymmet bor finnas ett fonster.
Rullgardin eller gardin bor finnas for att kunna morklagga sovrummet. Myggnét bor finnas i
vadringsluckor eller fonster avsedda for vadring. Man maste kunna lasa dorren till
inkvarteringsutrymmet. Forvaringsutrymme bor finnas beroende pa vilket &ndamal utrymmet
skall ha. (ProAgria c).

54 Overnattning med morgonmal

Kraven for dvernattning med morgonmal &r att morgonmalet skall vara gott och naringsrikt,
samt att sanitetsutrymmet och sovutrymmet skall vara i gott skick. Dartill bér utrymmet ha
central- eller elvdrme. elbelysning, samt sovutrymmet bér vara minst 7 m?/ person eller 10 m?
for tva personer.

(ProAgria d)
6 Klassificering av campingomrade/ semesterby
6.1 Varfor klassificering

Ar 1996 inférde man ett nytt klassificeringssystem p& campingomraden, dar det finns fem
olika steg for klassificeringen. Tanken bakom klassificeringen ar att forbattra nivan pa
campingplatserna, bestkarena skall kunna anvéanda uppdaterad och jamforbar information av
tjansten. Samtidigt ar malet att forbattra nivan for miljoskyddet, och darmed forbattra trivseln
pa omradet. Klassificeringen hjalper ocksa campingforetagarens service, att utveckla det som
ar deras specialitet, och ger samtidigt ett mal for dem som bygger upp en campingplats.

6.2 Klassificeringens samarbetspartners och uppbyggnad

Klassificeringssystemet ar uppbyggt tillsammans med Nordiskt campingrad dit forutom
Finland, hor Sverige, Norge och Danmark.

For Klassificeringen i Finland, ansvarar en grupp som ar utsedd att representera finska
campingorganisationen dit hor bland annat Miljoministeriet, Matkailun edistamiskeskus-MEK,
Finlands kommunférbund,Finlands turistférbund, Lomaliitto ry, SF-Caravan samt Nordiskt
Campingrad. (Visitland.)
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6.3 Funktion av klassificeringen

Campingplatserna klassificeras i fem steg, dar man far en till fem stjarnor. Det sker sa, att
man skriftligen soker om klassificering fran klassificeringsgruppen. | Finland fran Finlands
turistforbund ry. Vid ansokan skall medfdlja bilagor som kopia pa campingplatsanmélan,
situationsplan 6ver campingplatsen och statistikuppgifter 6ver inkvarteringarna fran
foregaende ar. En till tva stjarnor kan man fa pa basen av ansokan, medan tre till fem stjarnor
har en klassificeringsbesiktning av platsen déar en person som &r befullméaktigad av
klassificeringsgruppen kommer till stallet. Darefter beddms platsen genom samnordiska
beddmningen och skickas till klassificeringsgruppen som gor beslut om vilken stjarnmarkning
platsen har. Efter att beslut tagits, och eventuella brister atgardats, far campingplatsen ta i
bruk den nya klassificeringen. Campingplatserna besiktas minst vart tredje ar om de ar tre till
fem stjarnmarkta, och for campingplatser med en till tva stjarnor gors stickprov.

(Visitland.),( Morning.)
6.4 Minimikrav for stjarnméarkning

Vid bedémning och faststallande av stjarnmarkning, granskas bland annat avstand till
basservice, allménna intrycket av platsen och dess skotsel, glesheten, bespisningsplats samt
sanitetsutrymmen och avfallsservice, toémningsplatser for husvagnars toalettkarl och
kladvardsutrymmen. For att fa en stjarna raknas att omradet skall ha plats for minst 25 bilar
eller vagnar, samt taltplatser. Campingtomten skall vara 80-100 m?, ha wec, dusch och
kokplats. Klassificering och stjarnmarkning av platsen ar frivillig, och vid klassificering
uppbars en klassificeringsavgift.

(Visitland; Morning)

7 Bygga upp och byggnadslov

Né&r man tanker borja bygga, ar det viktigt att man forst kontrollerar med kommunen dér man
bor att det inte ar ett planerat omrade. Darefter ar det viktigt att man bekantar sig med vilka
lagar och bestdimmelser som géller for orten. Redan i det har skedet nér man borjar planera, ar
det viktigt att man kontaktar en expert, for det ar mycket man maste kanna till for att borja

bygga.

For byggandet i Inga, galler det att forst kontakta byggnadstillsynschefen, som ar ledare for
byggnadsinspektionen.  Byggnadstillsynschefen ger information om byggnadsratter,
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planeringssituation, undantagslov m.m. Byggnadstillsynschefen fungerar ocksa som
foredragande i byggnads- och miljéndmnden.

Darefter ar Byggnads- och miljondamnden och beviljar byggtillstand samt Gvervakar
byggnadsverksamheten. De ger ocksa utlatande om markplanering eller utldtande vid
undantagslov eller planeringsbehov for miljocentralen. Sedan har vi byggnadsinspektdren
som skdter anmalningsarenden, atgardstillstand ansokningar géllande ansvarig arbetsledare,
samt synerna.

7.1 Synerna

Platssynen sker innan byggverksamheten kan inledas. Grundsyn gors efter att plinten eller
grundmuren &r gjuten till slutlig héjd. Konstruktionssyn gors nar konstruktioner &ar synliga.
Vid kop av pakethus gors synen ndr takstolarna och stommen ar monterade. Inflyttnings/ i
bruktagningssyn gors innan huset borjar anvandas. Till i bruktagningssynen bor inlamnas
protokoll av vattensystemet, ventilationsanldggningen, avlioppet samt el- granskning.

7.2 Bygglovsansdkan

Bygglovsanstkan bor ldmnas in minst tre veckor innan byggnads- och miljondmnden har
mote. Forutom ansokan behdvs RH-blankett, lagfart pa att man &ger, eller har besittningsratt
till fastigheten. Lagfarten far dock inte vara dver tre manader gammal. Forutom det behovs
fastighetsregisterutdrag, situationsplan, ritningar pa bygget, samt detaljritning Gver skorsten.
Ocksa ritning éver avloppssystem, fargséttningsplan och hérande av ragrannar (att ingen
motsatter sig planen), bor tilldaggas som bilaga i ansdkan. Sedan innan byggprojektet borjas
gors ocksa en ans6kan om ansvarig arbetsledare och en ansokan om FVA-arbetsledare.

7.3 Kostnader for lov

Kostnaderna per lov kan vara varierande, beroende pa anvandningsandamal, men enligt Ingas
prissattning skulle kostnaderna idag vara enligt foljande:

Fritidsbostad 300 € lov +2.10/ m? + 300 € synen
Bastubyggnad 250 € lov +2.10/ m? + 200 € synen
Forrad 30 m? 120 € lov + 1,60/ m? + 120 € synen

Ekonomibyggnad 30 m?> 200 € lov + 1.60/ m? + 150 € synen
Ansvarig arbetsledare ungefar 3 000 € beroende pa byggets storlek eller typ.
(Inga 2012), (Intervju: Mikael Wikstrom 26.03.2012)
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8 Bestdmmelser vid bygg av camping/ semesterby

Byggnadsloven gar i princip under samma bestammelser, men i och med att det ar fragan om
att bygga ett campingomrade eller en sakallad semesterby, finns det lite andra bestammelser
som galler. Ingd kommun, har i sina bestammelser utgatt fran lagen om friluftsliv
13.07.1973/606 och stadgad enligt riksdagens beslut. Samt Leirintdalueen turvallisuus2003 ,
kommunens byggbestammelser.

Nar man bygger upp en camping, behdvs en arkitekt, och en byggnadsplan. LVI- planering,
El-ritning, samt att miljon och grénomrade tas i beaktande i ett bygge av camping.

Enligt “’Leirintaalueen turvallisuus 2003 lyder lagen s& att: 198 (22.12.1994/1343)
En campingplats skall placeras, anlédggas och skotas sa att anvandningen av den inte

Fororsakar sanitéra olagenheter eller risker,

skadar naturen,

medfor fororening av miljon eller nedskrépning av omgivningen,
vasentligt minskar trivseln i omgivningen

medfor fara for trafiksdkerheten eller

pa nagot annat jamforbart sétt kranker allmant intresse

O A WLNR

En campingplats skall forlaggas sa att den inte forsvarar genomforandet som avses i byggnadslagen. P& en
campingplats skall dessutom iakttas vad som sarskilt stadgat och féreskrivs om brand- och personsékerhet samt
om forebyggande av sanitdra oldgenheter. Miljoministeriet anmaler vid behov narmare foreskrifter om
minimikraven for campingplatser och tillfalliga campingplatser. Stugornas placering, bilar/ vagnar for att
minimera risker.

8.1 Stugorna

Vid bygge av stugor pa ett campingomrade, géller lite andra bestdammelser d4n om det &r ett
bygge av fritidsbostad eller egnahemshus. Vid ett normalt fall, rdknar man med att en
fritidsbostad, eller ett egnahemshus bér ha en tomt p& minst 5000 m? men nar man ser en
semesterby, kan stugorna vara ndrmare varandra. Har kommer i stallet brandskyddslagen in.
(Intervju: Mikael Wikstrom 26.03.2012)

8.2 Sakerhetsavstand

Genomforda prov med eldning av télt och vagnar har visat att brandférloppet gar mycket fort.
Det har beror pa att de ar byggda av, samt innehaller brannbart material. For att inte branden
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skall sprida sig till grannlagenhet, finns det lag pa hur langt avstand det bor vara mellan
ldgenheterna.

For att undga risker, raknar man att varje yta bor vara 80-100 m?. 80 m? utan fortalt eller
markis, och minst 100 m? med fortalt/ markis. Det vill sdga: Nar man parkerar sin vagn/
hushil, sa borde den sta: Minst fyra meter fran grannens husvagn/ husbil. 4 meter fran deras
fortalt, eller 1,8 meter fran deras markis. Om man har husvagn, och 16sgér bilen fran vagnen,
far man stélla den 1,8 m fran grannens vagn/ husbil.

Avstandet till en byggnads takfot bor vara minst 8 meter. Och en vég bor vara minst tre meter
bred. Alla fordon samt vagnar bor vara parkerade sa att de fort gar att flytta pa i nodfall.

(Alliniemi, Dahlberg & Piironen 2003)

8.3 El-anslutningar

Flera av husvagnarna och husbilarna &r i behov av elektricitet. Det ar ibland inte frdgan om
mera &n att fa ackumulatorn pa bilen laddad, vilket betyder att det skulle vara mellan 300-
500kw, men i dagens lage, sa &r det storre atgang. Manga av husbilarna/vagnarna innehaller
mikrovagsugn, kaffekokare, eluppvarmning, belysningar m.m. Varje camping bor fylla
kraven enligt standard SFS 6000. Det betyder att det rekommenderas att det bor vara
jordkablar till varje stolpe. Under kraftstromslinjen &r det forbjudet att parkera.
Stromkontakten bor vara hogst 20 m fran objektet, och pa en hojd av 0,8-1,5m fran markytan.
Varije bil eller vagn bor ha egen kontakt dar de far ut minst 16A. Dessutom bor stromdosan
vara godkénd enligt SFS EN &= 309-2.

(Alliniemi, Dahlberg & Piironen 2003)

8.4 Ovriga objekt for att f& en trygg campingplats

Andra objekt man bor tanka pa ar:

- Ordningen pa omradet. For att platsen skall vara séker l6nar det sig att ha en ordningsvakt.
Med en ordningsvakt som ocksa dejourerar nattetid, eller ar latt att fa tag pa ocksa nattetid kan
man pa forhand minska risken for skadegorelse. Man bor ocksa ha en fast mottagning dar det
finns fast telefon, som funktionerar vid nodfall. En anslagstavla bor vara uppsatt dar det
synligt finns platsens regler samt akuta telefonnummer. Ocksa viktigt att detta ar belyst
dygnet runt. Ocksa inhagnad av omradet behovs, den skyddar mot olaga intrang, liksom en
bom vid porten.

Som foéljande bér man beakta farliga @mnen, och behandling av dem, hit hor exempelvis
flytgas, som bor forvaras slutet, och med varningstext “Nestekaasua- Flytgas”. Vatten-
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sakerhet maste beaktas om man har simstrand, batplatser och utflykter pa sjon.
Trafiksakerheten galler, bilar kommer och far. Man bor ha varningsskyltar om att folk strévar
omkring. Sedan behdvs en forstahjdlpmottagning, samt grundskolning av personal och tydliga
om anvisningar hur man skall ga till vaga vid olycksfall. (Leirintaalueen turvallisuus 2003).

Enligt ”Leirintdalueen suunitteluopas” utgiven av caravan ry ar rekommendationerna
foljande; Nar man bygger upp en semesterby, ar det Iénsamt att fran borjan tanka pa trivseln.
Darfor ar det skal att kontakta en radgivare, samt arkitekt, och att ta reda pa vilka tjanster som
ar viktiga.

(Alliniemi, Dahlberg & Piironen 2003)

9 Marknadspriser och prissattning

For att veta att man prissatter sina tjanster eller produkter ratt, maste man ta i beaktande bade
den interna och externa redovisningen, samt marknadspriset. Med den interna redovisningen,
kan man beddma Iénsamheten for produkten eller tjansten, medan den externa redovisningen,
dit bokforingen hor innehallande balansrakningen och resultatrakningen, beréttar hur
inkomsterna ser ut pa ars nivd. Marknadspris betyder att det ar det pris pa tjansten eller
produkten som rader for tillfallet. Om det ar en mycket vanlig tjanst eller produkt, kan
foretaget ha svart att sjalv paverka priset.

For att prissatta ratt, maste man beakta vad det totalt blir att producera produkten eller
tjansten. Forst maste man se till de rorliga kostnaderna, dit da exempelvis ravarukostnaderna
raknas. Efter det ser man pa vad de fasta kostnaderna &r. Dit hor exempelvis hyror. Nar man
da raknar ihop alla dessa kostnader, far man ett resultat, och kan darmed utrédkna vad det blir
for prismarginal. Darefter maste man prissatta produkten eller tjansten sa att man far vinst pa
den.

Beroende pa vad det ar som foretaget séljer, kan ibland priset pa tjansten eller produkten vara
ett konkurrensmedel. Om foretaget har ett 1agre pris an sina konkurrenter, kan man lyckas
kalla till sig mera kunder. Om standarden pa tjansten eller produkten &r mycket hog, kan det
handa att priset kan vara lite hogre.

Man kan ocksa marknadsfora sin tjanst eller produkt genom reapriser, men férekommer det
for ofta, kan foretaget fort mista sitt fortroende. Det skall helst da forekomma enbart nagon
enstaka gang. Ibland kan det trots allt I6na sig att sélja till underpris, ifall det ar fragan om att
tomma gammalt lager. Priset tacker inte hela kostnaden for produkten, men anda en del av
priset.
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Nar det galler prissattning av inkvarteringsutrymmen, maste man minnas att prissattningen
paverkas efter konkurrensen och efterfragan. Det man bor ta i beaktande ar att foretaget skall
bli 16bnsamt.

(Korkeamaki & Pulkkinen 2001mfl.; Tulkki & Vakkuri 2002; Lomarengas)

10 Marknadsforing

Genom marknadsforing, informerar man om vad eller vilka tjanster man har att erbjuda.
Marknadsforing & mycket mera &n reklam. Genom marknadsforing, berdttar man till
kunderna varfor de skall valja just dina tjanster. Och for att foretaget skall funktionera ar det
kunden som ar viktig. Det ar viktigt att marknadsféringen ar val planerad och genomtankt.
Enligt Foretagaren2002 ar marknadsforingen ett konkurrensmedel. Om andra foretag inom
samma bransch marknadsfor sig, sa maste man ocksa gora det, for annars tar konkurrenterna
over.

Nar man borjar sin marknadsforing &r det viktigt att man har tankt noggrant igenom vad det ar
man tanker marknadsfora, och att marknadsféringen stdimmer ihop med foretaget. Det ar
viktigt att den dverensstammer med den image man vill ha, och att priser samt utseende
stdimmer med det man marknadsfor. Det kraver mycket planering och praktiskt arbete for att
bygga upp foretagets image, for man skall minnas att det forsta intrycket kunden far, kan vara
mycket svart att andra pa efterat. Det kan till och med vara omajligt.

Nar man marknadsfor sitt foretag, bér man tanka pa till vilken malgrupp man vill na. Det gar
inte att nd alla malgrupper, och darfor kraver det god planering. Man maste ocksa ta i
beaktande utvecklingen i samhallet, och regionala faktorer. Samt sen fundera pa att vad det
man vill lyfta fram i foretaget. Det &r viktigt att man kontinuerligt fornyar sig, och fornyar sin
marknadsforing for att paminna de gamla kunderna, och hitta nya.

For att man skall lyckas med sin marknadsforing, ar det goda skél att ha nedskrivet vad man
tanker, och ha ett mal som ar realistiskt. Bade nar det galler ekonomi och tid. Det kan vara
skal att ha marknadsforingen klart planerad for ett ar framat. Och viktigt att man satter ut
pengar pa marknadsforingen, och kommer ihdg att ndjda kunder &r den basta
marknadsforingen.

10.1 Vilka alla mojligheter man har for att marknadsfora sig

Det finns manga satt att marknadsfora sitt foretag. Det kan vara genom andra organisationer
och broschyrer, genom tidningsannonser, via natet, pa tv, i radion och pa biografer. Man kan
ordna besoksdagar. Man kan ocksa medverka pa massor, eller med utomhusreklam som
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biltejpningar pa exempelvis bussar, eller vagskyltningar. Det kan ocksa vara direktreklam
med reklamblad fran dorr till dorr, och personliga inbjudningar. Marknadskanalerna kan vara
manga.

En annan mojlighet nar man utvecklar en ny produkt, &r att anvanda sig av produktblankett.
Med en produktblankett far man fram alla faktorer som kravs for att se om produkten eller
tjansten ar forséljningsduglig. P& marknadsblanketten framkommer namnet pa tjansten, som
ar det forsta en kund kommer i kontakt med. Darefter framkommer kundens behov, vad
kunden far ut av tjansten eller produkten samt mycket mera.

(Tulkki & Vakkuri 2002)

10.2 Marknadsforing for gardsturism och forsaljningskanaler

For att na fram till kunderna, och fa sina tjanster salda, ar det viktigt att man funderar 6ver
vilka forsaljningskanaler som finns, och funderas éver hur globalt man vill att reklamen skall
na. Man kan ha reklam i tidningar, genom marknadsorganisationer, tillsammans med andra
foretag, men man kan ocksa gora avtal med nagon storre turismorganisation som gor reklam
for Finland. Det finns ocksa marknadsorganisationer som ger speciellt reklam inom landet,
och som hjalper sma foretag att marknadsfora sig. (Tulkki & Vakkuri 2002)

11 Finansiering och stod

Innan man borjar sin verksamhet, maste man veta vad det kommer att bli att kosta, samt hur
man kommer att l16sa finansierande av det. Vid start av ett foretag kommer man att bli tvungna
att betala omkostnaderna innan foretaget hdmtar in inkomster. Det ar viktigt att man tar i
beaktande alla utgifter som kan komma: Material, uppbyggandet, forsékringar,
bokféringskostnader, reklam och allt som kommer att behdvas. Dérfor ar det bra att gora upp
en finansieringsplan for ett ar framat dar man raknar med alla tankbara kostnader som kan
komma. Det dr battre att rakna med ett lite hogre varde, for att inte direkt aka pa
overraskningar. Sallan har man for mycket pengar, och utan pengar blir det undergang for
foretaget.

Finansieringen indelar man i grupper som eget kapital, frammande kapital och internkapital
Eget kapital, betyder att man raknar med hur mycket pengar man sjalv kommer att satta ut pa
foretaget. Det egna kapitalet kan vara aktiekapital eller en investering som byggnad,
maskiner, men ocksa vad man sjalv har for besparingar. Enligt ~Yrityksen perustamisopas
2009 ”, borde det egna kapitalet utgéra minst 20% Ju mera man sjalv kan satta ut som kapital,
réknas det som en fordel for foretaget.
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Till frammande kapital raknas sadana pengar som kommer fran bidrag eller Ian. Det kan vara
fran bank, forsékrings eller finansieringsholag. Det kan ocksa vara i form av bidrag eller
understdd. Ofta ar foretagaren i behov av att ta ett 1an, och da behdvs borgen som garanti.
Garantin kan vara ndgot man ager som exempelvis en fastighet eller vardepapper.

Intern finansiering &r den vinst som kommer in fran foretaget. Det forsta och kanske till och
med de forsta aren kan den interna vinsten vara mycket liten, men borde 6ka pa langsikt om
foretaget ar I6nande.

(Lipponen m fl. 2011)

11.1 Olika finansieringsstdd man kan stka efter

N&r man startar ett foretag, finns det olika stéd man kan sdka. De olika stdden varierar
beroende pa vilken verksamhet man borjar idka. Fran TE-centralen (Tydvoima ja
elinkeinokeskus) kan man fa rad om vilka stod man &r berattigad till. Nar det galler jordbruk
finns det stod som kan beviljas som utvecklar lantbruket, forutsett att man sjalv &ger och
driver verksamheten. For jordbrukets del finns det tre olika stdd man kan soka efter. Det ar
startstod, investeringsstdd och utvecklingsstod.

Startstod kan man ansdka om ndar man borjar ett nytt foretag, eller om man anstaller personal,
for att betala deras 16n. Startstodet beviljas i hogst tva ar. Stodets belopp utgér hogst 50 % av
de stodberattigade kostnaderna.

Investeringsstod kan man anséka om ifall man maste inforskaffa nagot for att forbattra
verksamhetens nulége, det kan vara maskiner man behdver i sin verksamhet, eller byggnader.
Beroende pa kommun dar man bor, varierar stodet lite, men allméant sa stoder den mellan 20-
35% av investeringskostnaden.

Utvecklingsstod kan beviljas om det & nagon produkt, tjanst, marknadsforing eller skolning
som bor utvecklas. Har ar stodbeloppet beroende pa, att om det ar fragan om skolning, eller
dppnande av nytt foretag. Maste man kopa tjanst for att utveckla sig, kan stodet uppga till 90
%, medan &r det frdgan om andra utvecklingsatgarder sa ar det ungefar 50 %

(Tyo-ja elinkeinoministerio2009; ; mavi.u.a.b.)

11.2 Viktigt att veta vid ansokan om lan

Ofta nar man bildar ett foretag, kan det vara nédvandigt att ansoka om ett lan. Beroende av
vad man har for foretagsform, vilka risker det finns, och vilken gren det &r fragan om, sa finns

18



det olika platser dar man kan soka ett lan. Det kan vara fran forsakringsbolag, bank eller
nagon annan forsakringsinstans. Om man tar ett lan fran banken, skall man ha klart for sig
vilket startkapital som kommer att behovas under det férsta verksamhetsaret. Darfér ar det
viktigt att man gjort upp en finansieringsplan. Nar man soker lan fran banken, kommer
banken att se vad man har for plan for inforskaffningar, och dessa kostnader, vilka
erfarenheter och vad man kan som foretagare, foretagetsidé, foretagarens kunskap, vilken
bransch det ar fragan om, och om det finns konkurrenter, vilka risker det kommer att kunna
finnas samt vilka finansieringsrisker det kan medfora.

12 FOr detta slutarbete anvander jag en verklig foretagsidé
som utgangspunkt:

Ralf Heinstrom har i tolv ar varit fabriksarbetare och arbetat med jordbruket pa sidan om. Nu
vill han sluta helt med jordbruket, och borja med gardsturism. Hans intresse skulle vara att
satsa pa uthyrning av stugor, nagra husvagns/ husbilsplatser och taltplatser. Fragan ar vilka
kostnader det blir att bygga upp, hur han kan marknadsfora det och om det finns nagon
efterfrigan samt avanceringsmdjligheter.  Eftersom jag skriver mitt slutarbete vid
Yrkeshogskolan Novia, funderade Heinstrém om jag ar villig att lite kontrollera upp om det
kunde finnas nagon framtid for den har branschen.

Ralf Heinstrom har ett par akrar dar han funderat att bygga nagra sma stugor, och ha plats for
husbilar eller vagnar. Till garden hor tva batplatser, samt skog.

12.1 Majnas gard och affarsidén

Majnas gard har tidigare varit en spannmalsgard, Agaren har nu beslutat att sluta med
jordbruk, och eventuellt satsa pa turism. Agaren har idkat jordbruk i 14 &r, och samtidigt
arbetat som fabriksarbetare. Som tanke har han nu att bygga upp en lite mindre campingplats,
dar det skulle finnas plats for ca 30 husvagnar eller bilar, samt fyra sma stugor, och taltplatser.
Samtidigt skulle det byggas upp sanitetsutrymmen och kokplatser. Tanken &r att man som
aktiviteter skall man kunna stréva runt i skog och terrang, samt da kunna plocka bar eller
svamp. Ocksa fiskeutflykter skulle vara en aktivitet som skulle ordnas. Samtidigt kan man
njuta av sadda falt. Som aktivitet ser han ocksa grannen som dger Lomamaen lemmikkipuisto,
dar det finns sma djur av manga olika arter, ocksa asnor, hastar och renar.

12.2 Forutsattningar for turism pa Majnéas gard

Genom att &garen helt har tankt byta inriktning, betyder det att han kommer att borja sélja en
helt ny tjanst. For att da forst fa en helhetsbild av var han kommer att bedriva verksamheten,
ser vi forst pa vad orten har att erbjuda och var platsen ligger.
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13 Degerby i Inga

Degerby ar en forort till Inga by. Degerby ligger ungefar 55 kilometer utanfér Helsingfors,
och fran Degerby till Inga centrum ar det ca 12 km. Det finns 6ver 1000 fast bosatta i
Degerby, och ungefar lika mycket sommarbosatta. | Degerby finns flera jordbruksgardar och
runt 40 andra sma foretag. | centrum av Degerby finns skola, daghem, kyrka, museum,
Degerby Deli minimarket med dven A-réttigheter och terrass, frisor och bank. Lite utanfor
centrum finns Kopparnas fritidsomrade och restaurang Kestikievari.

Majnas gard ligger tva kilometer fran Degerby centrum, och 500 meter fran havet. Garden &r
granngard till foretaget Lomaméaen Lemmikkipuisto.

(Degerby 2012)

13.1 Det sociala Degerby

Degerby har tidigare varit en egen kommun, men aren 1944-1956 lag Degerby under Porkala
parentesen, och 1946 gick Degerby till Ingd kommun. Trots att man efter kriget forsokte fa
tillbaka Degerby som en egen kommun, sa lyckades man inte. | dag finns det museet Igor dit
man kan ga och bekanta sig med vad som hande under Porkala- tiden. Kvar star ocksa kyrkan
som nyrenoverades 2010. Olika evenemang ordnas under aret. Har ordnas torgforsaljning,
grisfest, julmarknad, skinkmarknad, fiskmarknad och teatrar. Fér Degerby & sommargésterna
mycket viktiga, for de hjalper att behalla byn levande.

(Degerby 2012)

14 Swot- analys 6ver nulaget

Med Swot- analys, gar man igenom hur man analyserar sitt foretags nulage. Ordet Swot
kommer frdn engelskan dir det ar en forkortning pa ordet “Strengths, weaknesses
opportunities och threats”. Pa svenska innebdr det att man gir igenom styrkor, svagheter,
mojligheter och hot.

Styrkor

- Foretagaren ager garden, och har skog, samt batplatser.

- Det &r nara till Helsingfors, och Inga centrum.

- | Degerby finns god service, och i det har fallet har foretagaren mojlighet att
samarbeta med Lomama&en lemmikkipuisto.

20



Svagheter

Det finns mojlighet att forbattra sin yrkeskunskap, och hela familjen kan arbeta
med foretagsformen.

Foretagaren har intresse for turism, och har sjalv rest mycket mellan olika
campingar och turistattraktioner.

Beroende pa produkt, kan de soka om statliga kvalitetsmarken som
miljomarkning, som bevis pa att de foljer miljokriterierna.

Blir dyra investeringar, allt skall byggas upp fran borjan, fransett en stuga pa

70 m?

Ingen skolning av marknadsforing eller bokforing. Fran att tidigare haft enkel
bokfdring, dvergar han nu till dubbelbokforing.

Séasongsbetonat, sa det kommer inte att hamta in ndgon stérre ekonomi
under vinterhalvaret, medan det under sommarhalvaret kan vara arbete

dygnet runt.

Svaga sprakkunskaper. Det racker inte med enbart inhemska spraken finska

och svenska. Kommer att krava flytande engelska och garna nagot annat

sprak till.

Mojligheter

Hot

Foretagaren har mojlighet att forverkliga sig sjalv.

Kunderna har chans att vara i en lugn, och harmonisk miljo, dar de kan njuta
av sadesfélt, skog samt djur.

Kunden har mojlighet att bekanta sig med den lokala miljon.

Fiskeresor och uthyrning av bat kan hamta en hel del inkomst, och ge bra
reklam for omradet.

Ortsborna kan stélla sig negativt infor idén.

Nedskrapning av miljon.

Kunderna finns inte som planerat.

Det blir mera ljud, och trafiken kan bli ganska stérande Finns konkurrens
inom omradet, och foretagaren &r oerfaren gallande ekonomin for uthyrning
av platser.
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14.1 Vilka viktiga faktorer maste behandlas vid affarsutvecklingen

Innan man startar upp ett foretag

Da man har varit jordbrukare och bérjar med turism, ar det viktigt att man som foretagare vet
vad man ger sig in pa. Det &r viktigt att man noggrant har tankt igenom allting, och planerat
for att undvika onodiga risker. Man maste vara beredd att ta risker, och kunna arbeta ensam.
Man kan sjalv bestamma hur langa arbetsdagarna blir, men i borjan far man nog vara beredd
pa att man inte kommer att ha sa mycket fritid, och kan hamna att uppoffra mycket bade
gallande socialt och med familj. De forsta aren kommer att vara mycket pafrestande, och kan
ocksa vara ekonomiskt betungande. Och det kommer ocksa att krava att man har en mycket
stark vilja att borja som egenforetagare.

Innan man borjar ar det viktigt att fundera pa egna styrkor och svagheter, samt kunskap och
erfarenheter. Ar man bra pé att organisera, har man lust att soka nya affarsidéer, och hitta pa
nya l6sningar? Far man jobb nagon annanstans om man upphor med rérelsen? Det kommer
att krava att man kan sprak, och man maste ocksa ta stallning till om hela familjen kommer att
medverka i sysselsattningen, eller kommer man att masta anstélla personal. Och sedan maste
man ta stallning till om man kommer att ha det som en huvudsyssla eller bisyssla.

(Ty6-ja elinkeinoministerid, 2009.)

14.2 Den sociala miljon i Degerby

For att borja med turism av den typ som foretagaren funderar pa, maste man ta hansyn till
hurdan kultur det ar i Degerby, och hurdan kultur och livsstil dar finns. Hur kommer
grannarna att godkanna turister, och hur mycket andrar det pa den livsstil som dar ar nu.
Turismen hjélper att behalla landsbygden vid liv, och det &r ju nu ocksa sommargéasterna som
hjalper att halla byn levande, men det innebar ocksa att en typ av verksamhet som camping
kommer det att andra pa den kultur som dar nu rader. Med turister kommer ljud och skrap,
och det kommer ocksa att medfora trafik.

15 Kostnader och krav

Né&r man startar upp ett foretag, kan det behdvas olika lov, eller anmélningar. Vissa av loven
kostar. Vilka lov som kan behovas ar beroende pa vad man kommer att idka for rorelse. Men
man bor i alla fall géra anmalningar till skattebyran samt ha ett namn pa sitt foretag och
registrera det. Ocksa forsakringar och bokforing maste vara i ordning. (Tulkki & Vakkuri
2002).
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15.1 Lagar och forordningar for krav pa sanitetsbyggnader

Toaletterna behdver kommunalteknik eller annan hantering liksom duschen, reningsverk eller
filtrering. Toaletten kan vara med sluten tank. Sanitetsutrymmena bor vara kaklade, eller
nagot annat godkant material som ar lattskott och slitstarkt. Dessutom maste det finnas Inva-
wc, spegel och skrdappunkt. Sjélva byggnaden kan vara en "lattkonstruerad barack™. Kok kan
sedan vara ute. Exempelvis en grillplats med spis och rinnande vatten. Som tillfallig 16sning
kan roren ligga pa marken.

Det har betyder, att beroende pa hur man léser fragorna, sa kan det ligga pa en summa fran 10
000 euro och uppat att bygga. Foretagaren maste sjalv fundera Gver hurdan form av
sanitetsbyggnad det skall bli. Intervju utredning 02.03.2012(Juhani Tihverdinen byggmastare)

15.2 Problem

Garden har tidigare varit ett jordbruk, och kommer nu borja med en helt annan inriktning.
Platsen dar foretagaren har tankt bygga ut, har fran tidigare en stuga pd 70 m?. Fran tidigare
finns parkering som nu ocksa anvands av Lomamaen lemmikkipuisto, och att det finns fardigt
en borrbrunn. For att kunna bygga stugor och plats for vagnar/ husbilar, maste man ocksa
beakta avfallshantering.

Med tanke pa byggandet, har foretagaren tankt kopa nyckeln i handen- stugor. Stugorna &r
frAn Weekend house, heter Annie 43B, och har en bostadsyta p& 40 m?. Stugan siljs av
foretaget Husbyggnadsplanering AB Tommy Karlsson och av Malcom AB Roland
Malmberg. Stugorna kommer att placeras ganska nara an, ganska parallellt med den tidigare
stugan pd omradet. Runtom kommer det att finnas plats for husbilar/husvagnar, och platser for
talt.

Pa garden finns traktorer, gravmaskin samt andra maskiner han behdver, och han har en stor
sandgrop som han tankt anvanda sand ifran. Till stor del har han sjalv tankt utfora arbeten for
grundgravning, samt de vagar och platser dar bilar maste komma fram.

Genom att en ragranne driver ett foretag Lomaméaen lemmikkipuisto, staller de sig positiva till
tanken att kunna samarbeta . Ovriga ragrannar har ocksa sett positivt pa tanken.

15.3 Lonsamhet och kostnad

For att fa ut nagon I6nsamhetskalkyl, maste jag forst kunna faststalla vilka kostnader det
kunde rora sig om att bli. Byggnadsplanering AB Tommy Karlsson och Malcom AB Roland
Malmberg séljer hus och stugor samt bygger, och det hus som redan finns pa garden &r byggt
och planerat, av Byggnadsplanering AB Tommy Karlsson, d&rfor har jag valt att intervjua de
tva foretagarna.

23



Da det inte finns kommunal anslutning pa omradet kommer det att kravas gravatten eller

kemiskt reningsverk.

Reningsverk
JITA kemreningsverk 6250 €

Arbete 1000 €

Infiltreringsbadd 500€

El arbete 200 €

Totalt: 7950 €

Fritidshus

Lov 300+300+90.30+ansvarigarbetsledare 3000€

Husgrund 3400€
Huset fran weekend house Anja 43 B 86 000 €
Avloppsror ror

Wc och lavoar, kran, kopplingar och ror 2200 €
Vatten varmeskyddade ror 3500 €
El- anslutning samt- arbete och el 6 000 €
Koks maskiner som spis, kylskap husgerad mobler 3500 €
sangar och sangkléder 1000 €
Totalt: 110 790 €

Sanitetsbyggnad med kok

Byggnad 40 m? 120 000 €
Husgrund 2 800 €
wc 3500 €
dusch 800 €
lavoar 400 €

3690 €

1500 €
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Bykmaskin och tumlare 1200 €

Ro6r och kopplingar 2600 €
Avlopp 1500 €
Spis 500 €
Diskstall 1000 €

Kéksmabler 1500 €

Totalt 135 800 €

(Intervju: Ers Marin AB Rolf Sjoholm rérmokare; Husbyggnadsplanering AB Tommy
Karlsson byggmastare; Malcom AB Roland Malmberg)

For att bygga upp stugor med tillbeh6r och sanitetsutrymmet, skulle kostnaden bli 464 120 €.
Utover det kommer elanslutningen som kan bli en kdnnbar summa. Jag ringde upp Fortum for
att lite kunna faststélla vilket pris det kunde rora sig om, och da det &r fragan om tre stugor
samt bil- och husvagnsplatser, s& kommer det att behovas el- planering av omradet. Pa
Fortum antog man att det kunde rora sig om en summa pa 4 700 €. Dirtill planeringskostnad
och besok av entreprendr 1 300 €.

15.4 Lonsamhetskalkyl

I och med att en camping &r mycket sasongbetonat, maste man ta i beaktande att stugorna inte
kommer att vara uthyrda hela tiden, samt att det inte heller kommer att finnas bilar eller
vagnar aret om. Agaren har lite forskat i priser runt i omréadet, och beslutat att det skulle kosta
15 € att ta in med bil, samt elanslutning 5 €. Dartill skulle priset per person vara 8 € och for
barn 5 €. Han har ocks4 riiknat att stugorna skulle vara uthyrda i medeltal 20 veckor/ar, samt
att husbilar skulle uppga till en 1000 st./ar. P& husen har han raknat att han skulle ha 300
€/vecka for de sma, och 450 for den stora stugan. Eller fran 150/dygn for de sma, och 200 for
den stora. Han raknar ytterligare ett kundantal p& 100 personer. Agaren har tiankt soka om Ian
pa 300 000.

Inkomster

Hyra stor stuga 13 750 /ar
Hyra for sma stugor 29 250/ ar
Bilar 15000 / ar
Personavgift vuxna (télt) 800/ ar
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El hyra 400 bilar

2000/ ar (Nyahbilar kan ha fullkomlig egen utrustning)

Totalt

Utgifter
Anskaffningspris

Avskrivning 6%
El -utgift

Forsakringar

Ovriga utgifter

Personal kostnad (pension mm)
Amortering och rénta 5,4%
Total:

netto:

60 800

46 4120

27 847
8 000

2 000
4 000 Bokf. kontor, reklam m.
2 000

16200/ ar 1

60 047

753

Under det forsta aret skulle inkomsten inte bli hogre &n 753€, men efter att l&net amorteras
borde vinsten stiga. Efter att imagen byggts upp, sa borde det finnas en chans till en storre
kundgrupp. Trots allt, berakningarna bygger pa att aret inte heller hamtar Gverraskande
utgifter, samtidigt som det kraver inkomst fran en annan kalla. Efter fem ar skulle
rorelsedverskottet vara 10 413 euro med samma kundunderlag.

Efter fem ar kan det se ut sahér:

Utgifter

Anskaffningspris
Avskrivning 6%

El utgifter

Forsékringar

Ovriga utgifter

Person kostnad (pension mm)
Amortering och ranta 5,4%
Total:

netto:

359 120
21 547
8 000
2000

4 000 Bokf.kontor, reklam m
2 000
14 840
50 387

10 413
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16 Sammanfattning

Att skriva det hdr slutarbetet, har varit mycket intressant. Genom att soka information om
foretagande, gardsturism och camping, har jag kunnat hitta den informationen som jag har
behovt for mitt skrivande.

Informationen till mitt skrivande har jag tagit fran litteratur, intervjuer och internet- sidor. Att
fa fram information som idag &r aktuell, har varit ganska svart, for mycket av den litteratur
som &r skriven om turism ar fran slutet av 1980-2007, och efter det finns mycket lite
information samlat.

Det jag kommit fram till med mitt arbete, &r att det for foretagaren skulle finnas en mojlighet
att driva en Camping i Degerby, for det ligger valdigt ndra Helsingfors. Narmaste Camping ar
i Esbo, Lojo eller Hangd. P& orten finns hotell, dvernattning med morgonmal, samt
stuguthyrning, men inte nagon direkt Camping. Ingd kommun satsar hart pa turismen, och en
campingplats skulle hamta ekonomi till orten. Har finns for foretagaren ocksd en stor
mojlighet att ge reklam for sin rorelse med kommunens reklamsidor.

Genom att ragrannen driver Lomaméen lemmikkipuisto finns det goda forutsattningar for dem
att samarbeta. Trots att Degerby &r en liten forort till Inga finns det flera olika utbud av
tjanster, och det skulle stoda foretaget.

Risken att borja med en Campingplats i Degerby &r att det starten blir valdigt stora kostnader,
och kommer att krava hart arbete av foretagaren. Ragrannarna kan trots allt vara negativt
installda till idén. En annan risk &r att Degerby ligger under planeringsomrade, och det kanske
inte gar att bygga Campingplatsen pa stéllet dar det ar tankt, men trots allt skulle kommunen
eventuellt vara villig att ordna mark for den har typen av foretag.

En annan risk ar att foretagaren inte har skolning inom amnesomradet, och sprakkunskaperna
ar ganska sma. Det ordnas olika kurser for foretagare, och skulle vara bra att skola sig om
man borjar med ett sa har stort projekt.

Uthyrningspriset av stugorna ar varierande pa grund av att man maste beakta att det finns flera
som tar in enbart for en till nagra natter, medan det finns de som kan ta in for en langre tid.
Med de kunder som tar in enbart for en eller nagra natter blir det mera arbete med stadning
samt slitaget av stugan blir storre.

Forutsattningar att borja med gardsturism ser lovande ut, for enligt statistik ser trenden ut att
vaxa. Samtidigt blir ju konkurrensen stérre, men det galler att hitta sin egen image. Det
negativa for foretaget ar att det inte finns ndgon badstrand, men daremot batar och
bryggplatser, och mojlighet till fiske. Samtidigt skulle féretaget ge en mojlighet for kunden att
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kunna bo pa landet bland sadda &ngar och djur och kunna stréva i skog och plocka bar.
Projektet kunde dessutom majligen ge arbete till utomstaende.

17 Risker

Nar man driver ett foretag, finns det manga olika risker, men en risk kan ocksa vara en
mojlighet. Riskerna kan vara personrisker, datarisker, ekonomirisker, brandrisker, miljérisker
och manga flera. Som campingforetagare ar riskerna mycket stora, och darfor ar det viktigt att
man har vél planerat schema 6ver krishantering.

Riskerna pa en camping kan vara manga, personrisker som harror sig till féretagaren, han kan
insjukna och bli arbetsoférmégen, samma kan det hdnda med personalen. Ekonomiska risker,
budgeten kanske inte racker till, eller s& hamtar rorelsen mindre &n vad utgifterna ér.
Bristfalligheter pa organiserandet av foretaget, vilket man kanske kan ta lardom av
konkurrenter for att minimera den risken, Brandrisker, har man de utrustningar som behovs
som forsta hjalp? Egendomsrisker, det kan forekomma stolder och illegalt forstérande av
platsen. Maskinerna kan ga sénder, Kunderna kan skada sig. For att minimera riskerna ar det
goda skél att ha en valplanerad riskhantering, och mycket viktigt att man har forsakringarna i
skick.

18 Diskussion

Genom att den finska jordbrukspolitiken har &ndrat kraftigt, sa har det lett till stora problem
for sma gardar. Vissa har hamnat att sluta helt, medan andra har tvingats att skaffa en
binéring, eller sysselsatta sig med annat pa sidan om jordbruket.

Genom att man skaffar sig binaring, eller en sysselsattning pa sidan om, har det lett till att
man fatt mera arbete, for jordbruket kraver trots allt samma skotsel som tidigare, men i och
med att 16nsamheten har sjunkit, sa kan jordbrukaren ha det mycket tungt den arstiden som
det skall odlas.

| och med att flera jordbrukare har blivit tvungna att sélja, eller arrendera ut sina akrar och
arbeta med annat, sa kan det ocksa pa det mentala planet varit mycket tungt. Tidigare har man
klarat sig pa inkomsterna man fatt fran jordbruket, men 6kad alder leder till att det &r svart att
hitta ett arbete, har man arvt garden, kan det ocksa vara tungt for att barndomsminnen lever
kvar.

Den 6kande turismen har det lett till att manga borjat med nagon typ av turism. Det kraver ju
dock ingen direkt skolning, men déremot har konkurrensen stigit kraftigt, och det betyder att
det finns mycket man maste kanna till for att kunna lyckas. Dels éndrar bokforingen for
jordbrukarens del, i och med att han maste borja med dubbelbokforing, fran att han tidigare
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haft enkel bokféring. Dels sa &ar det viktigt att man kan sprak, och kanner till
foretagsverksamheten. Det kan ké&nnas l&tt att bara borja hyra ut lite rum, och ta betalt for
dem, men verksamheten kraver mycket mera &n sa.

For Ralf Heinstrom blev jordbruket en bisyssla till arbetet, och det visade sig vara langa
arbetsdagar, och langt mycket mera en utgift for han hade enbart gamla maskiner. Han valde
att sdlja en del av garden, och da han sjalv & mycket intresserad av campingliv, skulle det
vara en mojlig sysselsattning att forsérja familjen med.

| princip &r det dnda att helt byta inriktning. Kostnaderna for att bygga upp blir mycket dyra,
och genom att det stalls mycket stora krav for en campingrorelse, dar kundrorelsen &r oséker,
genom mina utrakningar kan jag konstatera att det inte &r nagot jag skulle rekommendera.

Forutom kostnaderna for sjalva byggnaderna, finns det manga risker som inte ar medréaknade.
Dels, det kanske inte kommer sa manga kunder som det nu &r raknat med, kostnaderna for
elektriciteten ar oklar i och med att det maste inforskaffas en entreprendr som gor en ritning
over elsystemet, Enligt mina berakningar skulle netto bli 750 euro det forsta aret. Det betyder
nog att det skulle gd manga ar framat innan man kunde fortjana pa det.
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