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Abstract

The purpose of the thesis was to point out the problems in the organic production chain in central
Finland, and to provide improvement proposals for those problems. The development needs were
sought by bringing together and analysing the opinions of the people working in the production
chain.

For the thesis were interviewed people who work in the organic production chain. The People were
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The interview method was theme interview.

The Analysis of the interviews revealed that there is a demand for organic produce, but availability
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1 OPINNAYTETYON LAHTOKOHDAT

Luonnonmukainen tuotanto on viime vuosina ollut nousussa koko maassa. Tana pai-
vana kuluttajat ovat kiinnostuneempia luomutuotteista kuin moniin vuosiin. Kulutta-
jat hakevat tuotteilta puhtautta ja terveellisyyttd, minka vuoksi keinotekoisia ja lisa-
aineita sisaltavia tuotteita halutaan mahdollisuuksien mukaan valttaa. Lisddntyneen
kysynnan seurauksena kauppiaat ovat alkaneet laajentaa luomutuotteiden valikoi-
maa. Kasvanut kysynta on edistanyt luomutuotannon kehitystd koko maassa. Keski-
suomalainen luomutuotanto on kuitenkin ollut jaljessa kehityksesta verrattuna mui-
hin ymparoiviin maakuntiin. Luomutuotantoketjun on todettu Keski-Suomessa sisal-
tavan ongelmia, joihin taytyisi 16ytaa ratkaisu. Taalla ongelmia tuovat luomutilojen
vahadinen maara ja tilojen pieni koko. My6s tilojen hajanaisuudella ja vahaisella yh-
teistyolla voi olla vaikutusta tuotantoketjun ongelmiin. Tiloilta saatavat pienet erét ja
niiden epdsaanndllisyys eivat valttamatta houkuta kauppoja ottamaan niita myyntiin-
sa. Ruokapiirien ja suoramyyntipisteiden myyntiin luomutuotteet olisivat haluttuja,
mutta vahdinen tarjonta on rajoittanut niiden saantia. Jotta luomutuotteet tavoittai-
sivat kuluttajat paremmin tulevaisuudessa, ndma ongelmakohdat tulisi saada selville

ja ratkaista.

Tavoitteena opinnaytetyossa oli 16ytdaa keskisuomalaisen luomutuotannon ongelma-
kohtia, jotka vaikeuttavat luomuketjun toimintaa, ja tehda kehittamisehdotuksia se-
ka luoda hyvia toimintamalleja niiden hoitamiseksi. Haastattelemalla luomuruokaket-
jun eri toimijoita saatiin selville, mitka ovat heidan mielestaan ketjua hankaloittavia
tekijoita. Haastatteluilla pyrittiin [6ytamaan myos hyviksi havaittuja toimintamalleja,
jotka olisi hyva saada kaikkien luomun parissa tyoskentelevien tietoon. Nadiden poh-
jalta tehtiin kehittamisehdotuksia, joiden avulla keskisuomalaista luomutuotantoa

voitaisiin kehittaa.

Opinnaytetyo oli selvitys Pro Ruokakulttuuri -hankkeelle, joka on keskisuomalaisen
ruokaketjun kehittamishanke. Hanke kokoaa yhteen keskisuomalaisen ruokaketjun
toimijat ja asiakaskohderyhmat pohtimaan ja toteuttamaan strategiaa sekd toimen-
piteita alan yritystoiminnan kehittamiseksi. Tavoitteena on parantaa keskisuomalais-

ten tuotteiden tunnettavuutta ja Keski-Suomen imagoa ruokamaakuntana seka laa-



jentaa elintarvikeyritysten markkina-aluetta. Tavoitteena on myds kehittaa yritysten
ja yritysverkostojen asiakasymmarrysta seka kykya palvella ruokaketjun eri asiakas-

ryhmia. (Pro Ruokakulttuuri -hanke 2012)

2 LUONNONMUKAINEN TUOTANTO

2.1 Yleistd

Luonnonmukaisessa tuotannossa eli luomussa pyritdan kestavan kehityksen mukai-
seen maatalouteen, jonka tarkoituksena on pyrkia sovittamaan yhteen taman hetki-
sen sukupolven ja my0s tulevien sukupolvien hyvinvointi sekd luonnon kestavan kay-
ton periaatteet. Luonnon kestava kayttd perustuu maan viljavuuden yllapitamiseen
ja hoitoon sekd ymparistohaittojen minimointiin. (Rajala 2004, 12.) Luonnonmukai-
sessa tuotannossa periaatteena on, ettei tuotantomenetelmista aiheudu haittaa ih-
misten, eldinten tai kasvien terveydelle. Tasta syysta luomussa on kiellettya kayttaa
keinolannoitteita ja torjunta-aineita. Maan kasvukuntoa pidetaan ylla Iahinna elope-
raisten lannoitteiden ja viljelykierron avulla. Monivuotisella viljelykierrolla hoidetaan
maanrakennetta ja pyritaan pitdmaan kasvitauteja, rikkakasveja seka tuholaisia ku-

rissa. (Rajala 2004, 22.)

Luomutila on maa- tai puutarhatila, jota viljelldadn luomusaanndsten mukaisesti. Tilan
luomueldimet ovat eldimia, joita ruokitaan seka hoidetaan naiden saannosten mukai-
sesti. Niiden hoidossa huomioidaan erityisesti hyvinvointi ja eldinlajikohtainen kayt-
taytyminen. Eldimet pyritdan ruokkimaan pdaosin oman tilan rehuilla ja lanta kayte-
taan tilan peltojen lannoitteeksi. Nain ollen kotieldintilan viljelypinta-alan ja eldin-
maaran tulee olla tasapainossa keskenaan. Luomuelintarvikkeet taas valmistetaan
luomuraaka-aineista tai kerataan luomuhyvaksytyilta alueilta. Elintarvikkeissa on ra-
joitettu lisdaineiden ja valmistuksen apuaineiden maaraa. Sallitut aineet on lueteltu

luomusaadoksessa. (Luonnonmukainen tuotanto 2012; Rajala 2004, 22.)

Kaikissa Euroopan unioniin kuuluvissa maissa luomun maaritelma on yhteinen. Yhtei-

sid sdannoksida noudatetaan maataloustuotteissa, rehuissa, elintarvikkeissa ja alkoho-



lijuomissa koko EU:n alueella seka sovelletaan sen ulkopuolelta tuotaviin tuotteisiin.
Luonnonmukaisen tuotannon vaatimukset on maaratty lainsdadannossa ja tuotantoa
valvontaan lapi tuotantoketjun, joten kuluttaja voi luotta tuotteiden aitouteen.

(Luonnonmukainen tuotanto 2012.)

2.2 Luomutuotannon nykytila

Suomen viljelypinta-alasta 7,5 % on luonnonmukaisessa tuotannossa. Talla hetkella
Suomessa on noin reilu 4000 luomumaatilaa, joista 500:lla on luomueldimia. Luomu-
tilojen keskipinta-ala on 45,9 ha, mika on hieman tavanomaisia tiloja suurempi. Luo-
mutuotanto on viime vuosina ollut nousussa koko maassa. Talla hetkelld Suomessa
on luomua ja siirtymavaiheessa olevaa peltoalaa yhteensa 185305 ha. (Luomu pah-
kindnkuoressa 2012.) Ahvenanmaalla ja Kainuussa luomuviljelyn osuus peltoalasta on
jo yli 20 %. Pohjois-Karjalassa, Eteld-Savossa, Pirkanmaalla ja Pohjois-Pohjanmaalla
luomua on yli 10 % peltoalasta (Koikkalainen, Seuri, Koivisto, Tauriainen, Hyvonen &
Regina 2011, 22). Pinta-alalla mitattuna karjessa on Pohjois-Pohjanmaa yli 20000

hehtaarilla. Toisena tulevat Pohjanmaa, Uusimaa, Pirkanmaa ja Varsinais-Suomi (ks.

kuvio 1).
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KUVIO 1. Luomussa ja siirtyméavaiheessa olevien peltoalojen jakaantuminen maakunnittain
(ks. alkuperéainen kuvio: Toimijoiden ja tuotantoalojen yhteenveto Ely-keskuksittain 2011)

Puutarhatuotannon luonnonmukaisesti tuotettu pinta-ala on noin 1000 ha, joka on

noin 6 % koko puutarhatuotannon alasta. Eniten luomutuotantoa on marja- ja he-



delmatuotannossa, jossa 12 % on luonnonmukaisesti tuotettua. Puutarhatuotannon
ala on jatkuvasti pienentynyt noin 5 % vuodessa. Syyna tahan on pidetty viljelytekni-
sia ongelmia, kasvinsuojeluhaasteita, tuotteiden markkinointi- ja logistiikkaongelmia

seka liian heikkoa taloudellista kannattavuutta. (Koikkalainen ym. 2011, 4.)

Luomutuotannossa satoa tuottavaa nurmea on n. 76 000 ha ja satoa tuottamatonta
viherlannoitus-, luonnonhoitopelto- ja kesantonurmea on 20 000 ha, eli yhteensa 47
% koko luomuviljelypinta-alasta. Toinen suuri kasviryhma ovat viljakasvit 43 000 ha
eli 25 % luomualasta. Palkoviljoja taas on noin 3000 ha, mika on enemman suhteessa
tavanomaiseen tuotantoon. Oljykasvien tuotanto on lisddntymassi luomutuotannos-
sa, kun taas perunan, vihannesten ja marjojen viljely on ollut vdahentymaan pain vii-
me vuosina. Oljykasvien pinta-ala on 2700 ha, perunan alle 1000 ha ja vihannesten

seka marjojen pinta-ala on alle 2000 ha. (Koikkalainen ym. 2011, 20.)

Luonnonmukaisessa kotieldintuotannossa merkittavin tuotantohaara on maidon- ja
naudanlihantuotanto. Naudanlihaa tuotetaan emolehmiin ja maidontuotannosta
saataviin vasikoihin pohjautuen. Keskimaaraisella luomulypsylehmatilalla on yli 5
lehmada enemman kuin tavanomaisella tilalla. Kotieldintuotteissa eniten luomu-
tuotettuja ovat kananmunat. Luonnonmukaisesti tuotettua siipikarjanlihaa ei sen
sijaan tuoteta Suomessa ollenkaan. Luomulammastiloja ja -sikatiloja 10ytyy Suomesta

muutamia. (Koikkalainen ym. 2011, 21.)

Keski-Suomessa luomutuotanto on lisddantynyt viime vuosien aikana aivan kuten
muuallakin Suomessa. Vuonna 2011 Keski-Suomeen tuli seitseman uutta luomutilaa.
Yhteensa luomutiloja on 159, joka on 4,6 % kaikista Keski-Suomen tiloista. Luo-
mueldintuotantoa Keski-Suomessa on 22 tilalla. Pinta-alaa luomutiloilla on yhteensa
5438 hehtaaria. (Toimijoiden ja tuotantoalojen yhteenveto Ely-keskuksittain 2011.)
Keski-Suomen luomutuotanto on kasvusta huolimatta vahaisempaa kuin muualla
ymparoivissd maakunnissa. Luomutilojen maara on vahadisempaa ja myos tilakoko
Keski-Suomessa on pienimmasta paasta. Keski-Suomen luomutilojen keskikoko on

34,2 ha, mikd on 11,7 ha pienempi kuin koko Suomessa. (ks. kuvio 2).



W ha/tila

KUVIO 2. Luomutilojen keskikoko maakunnittain (ks. alkuperainen kuvio: Toimijoiden ja tuo-
tantoalojen yhteenveto Ely-keskuksittain 2011.)

Luomutuotannosta voi saada maatalouden ymparistotuen eritystukea. Tuen tarkoi-
tus on ymparisto- ja vesikuormitusten vahentaminen seka luomutuotteiden tarjon-
nan lisdaminen. Erityistukisopimus voidaan tehd3, jos viljelija siirtyy luomutuotan-
toon tai jatkaa luomutuotantoa. Sopimuskausi on viisivuotinen. Sopimuksessa viljelija
sitoutuu noudattamaan tukisopimuksen ja luomutuotannon ohjeita. Luonnonmukai-
sen tuotannon tukitaso on 141 €/ha, ja luonnonmukainen kotieldintila saa edellisen
lisdksi 126 €/ha, jos tilalla on eldimia vahintaan 0,5 eldinyksikk6a. (Hakuopas 2012,
56.) Luomutuotannossa paasaantoinen siirtymavaihe kestaa kaksi vuotta, jonka jal-
keen viljelijalla on oikeus markkinoida tuotteitaan luonnonmukaisesti tuotettuna.
Monivuotisilla kasveilla siirtyméavaihe on kolme vuotta. (Luonnonmukainen viljely

2007, 7.)

2.3 Luomutuotannon jatkojalostus

Luomutuotannon jatkojalostuksessa kaytetdan samoja menetelmia kuin tavanomais-
ten elintarvikkeiden valmistuksessa. Luomuelintarvikkeiden valmistajien tulee kui-
tenkin kiinnittaa huomiota siihen, ettd menetelmat ovat mahdollisimman ymparis-
toystavallisida. Myos tuotteiden pakkauksissa kannattaa sailyvyyden lisaksi kiinnittaa
huomiota ymparistoystavallisyyteen. Jalostamalla luomuraaka-aineista erilaisia elin-

tarvikkeita saadaan tuotteille pidemmat myyntiajat, parannetaan menekkia ja saa-



daan jalostusarvon tuoma lisdhinta oman yrityksen kayttoon. (Leskinen, Poytdaniemi

& Vaisanen 2004, 13.)

Luomuelintarvikkeen raaka-aineista tulee olla 95 % luonnonmukaisesti tuotettuja ja
vain 5 % voi olla tavanomaisesti tuotettuja raaka-aineita, jotka ovat erikseen maari-
tetty EU:n luomuasetuksessa (Rajala 2004, 427). Tuotteissa ei saa myodskaan kayttaa
raaka-aineita, jotka on tuotettu luomun siirtymavaiheessa olevalla tilalla. Luomuelin-
tarvikkeissa tulee kayttda mahdollisimman vahan lisdaineita, noin 10 % tavanomaisis-
sa kaytetyista aineista. Joitakin lisdaineita on perusteltua kayttaa tuotteen sailyvyy-
den kannalta, mutta muuten pyritdan kayttamaan luontaisia aineita kuten esimerkik-
si sitruunahappoa. Geenimuunneltujen organismien kaytté on luomussa kiellettya.
Sateilyttaminen on myds kiellettya, ja naista taytyy olla valmistajalla todistus joiden-

kin ainesosien osalta. (Leskinen ym. 2004, 10-13.)

Jalosteet ja kauppakunnostetut tuotteet pakataan asianmukaisesti pakkauksiin. Pak-
kausten tehtdvana on parantaa tuotteen sdilyvyytta ja sdilyttaa tuotteen laatu hyva-
nd. Pakkauksen tulee myos suojata tuotetta vaurioilta ja estda ymparistosta tulevien
epadpuhtauksien paadsy tuotteeseen seka estda sekaantumiset tavanomaisesti tuotet-
tuihin tuotteisiin. Pakkauksen tehtavana on myos viestia kuluttajille tuotteesta. Luo-
mutuotteiden pakkauksissa tulee olla elintarvikelainsaadannoén pakkausmerkintaase-
tuksen mukaiset tiedot. Elintarvikkeista taytyy loytya valvovanviranomaisen antama
tunnusnumero. Manner-Suomessa luomuelintarvikkeilla se on FI-B ja alkoholijuomilla

FI-C seka Ahvenanmaalla FI-D. (Rajala 2004, 433.)

Tuotteiden pakkauksissa kannattaa tuoda selvasti esille, ettd tuote on luonnonmu-
kaisesti tuotettua. Kannattavaa on kdyttda tunnettuja luomumerkkeja, joita on useita
erilaisia. Suomessa kaytossa on nelja merkkia. Tunnetuin on varmasti Luomu — val-
vottua tuotantoa -merkki (ks. kuvio 3). Se on suomalaisten viranomaisten valvonta-
merkki, jonka myontaa Elintarviketurvallisuusvirasto. Sen saamiseksi on taytynyt
noudattaa EU:n luomuasetusta. Maataloustuotteen, rehun, elintarvikkeen tai alkoho-
lijuoman maataloudesta peraisin olevista raaka-aineista vahintdan 95 % on luon-
nonmukaisesti tuotettua. GMO:n eli geenimuunneltujen organismien ja niiden joh-

dannaisten kaytto on kiellettya. Toinen virallinen luomumerkki on EU:n luomumerkki



eli Eurolehti (ks. kuvio 4). Merkin saamiseksi taytyy tayttaa samat kriteerit kuin val-
vottua tuotantoa -merkissa ja sen myontaa Evira. Sitd voi kdayttaa Euroopan Unionin
alueella tuotetuissa luomutuotteissa, joiden raaka-aineet ovat paaosin EU:sta perai-
sin. Eurolehti korvasi niin sanotun Tahkamerkin vuonna 2010. Epavirallisia luomu-
merkkeja ovat Leppakerttumerkki (ks. kuvio 5) ja Demeter -merkki (ks. kuvio 6). Lep-
pakerttumerkki on Luomuliiton myontama. Tuotteet, joille merkki on mydnnetty
tayttavat virallisen luomutuotannon ehdot seka Luomuliiton tuotantoehdot. Merkki
voidaan myontaa vain kotimaiselle tuotteelle. Demeter -merkkia taas saa kayttaa jos
vahintaan 90 % ainesosista on Biodynaamisen yhdistyksen tuotantoehtojen mukai-
sesti tuotettuja. Tuotteiden tulee lisaksi tayttda EU:n luomuasetuksen ehdot. (Luo-

mumerkki 2011.)

KUVIO 3. Luomu - valvottua tuotantoa -merkki (ks. alkuperéinen kuvio: Luomumerkki 2011)

KUVIO 4. Eurolehti -merkki (ks. alkuperéinen kuvio: Luomumerkki 2011)

LYomMy

Loperu-tikan darkasiaam gk

KUVIO 5. Leppakerttumerkki (ks. alkuperainen kuvio: Luomumerkki 2011)
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KUVIO 6. Demeter -merkki (ks. alkuperainen kuvio: Luomumerkki 2011)

2.4 Luomutuotannon markkinointi

Luomutuotteiden osuus kaikkien elintarvikkeiden myynnista on talla hetkelld 1,7 %.
Luomun markkinaosuus kasvoi 46 % vuonna 2011. Suurin markkinaosuus omissa
tuoteryhmissa on luomuhiutaleilla n. 10 %, kananmunilla n. 9 % ja sienillda n. 8 %.
Muissa tuotteissa kuten mehuissa osuus on 1,1 %, maitotuotteissa 2,1 %, tummissa
luomuleivissa 4 % ja vaaleissa leivissa taas 1,2 %. Luomulihan markkinaosuus kasvoi
2,2 prosenttiin, kun taas vihanneksien ja juuresten osuus on talld hetkelld noin 4 %.
Markkinoille on tullut myos uusia luomutuotteita, kuten luomukeskiolut ja luomujaa-

teld.(Luomunmarkkinan arvo kasvoi 46 prosenttia vuonna 2011 2012.)

Luomutuotteiden kysyntaa lisaa kuluttajien huoli teollisen ruoan turvallisuudesta.
Kuluttajat ndakevat luomuruoan terveellisena, turvallisena, ymparistoystavallisempa-
na ja eettisesti parempana vaihtoehtona, mika lisda luomun kysyntaa. Moni kuluttaja
kertoo halukkuudestaan ostaa luomua, mutta nain ei todellisuudessa tapahdu. Luo-
mutuotteita kayttaa aktiivisesti Suomessa noin viidennes kuluttajista, heista suurin

osa on lapsiperheitd, sinkkuja ja nuoria. (Rintamaki 2011, 15.)

Kysyntda vahentdavat muun muassa luomutuotteiden korkea hinta, heikko laatu, saa-
tavuus ja nakyvyys seka kuluttajien epaluottamus ja tietoisuus. On tutkittu, etta luo-
mutuotteista ollaan valmiita maksamaan 9-25 % tavanomaista tuotetta korkeampi
hinta. Kysynta lahtee kuitenkin jyrkasti laskuun hinnan ylittaessa 15 %. Luomun arki-
paivdistyminen vahentda sen hohdokkuutta, ja kuluttajat eivat enaa ole valttamatta
valmiita maksamaan yhta paljon luomutuotteista. Kuluttajat olettavat myods luomu-
tuotteiden ulkonddn, maun ja pakkausten olevan tavanomaisten tuotteiden tasoa tai
jopa parempia korkeamman hinnan vuoksi. Luomutuotteiden kysyntad on myos taval-
lisia ruokatuotteita herkempaa hintavaihteluille. Eldintuotteet ovat taas herkempia

hinnanvaihteluille kuin kasvistuotteet. (Rintamaki 2011, 15-17.)
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Tyypillisimpia jakelukanavia luomuelintarvikkeille ovat luomukaupat, Iahiruoka- ja
luomutorit, tienvarsikaupat maaseudulla seka toimitus ovelle tai kerayspisteeseen.
Vahittaiskauppojen suosio on lisaantynyt viime vuosina, ja niiden luomuvalikoima
onkin laajentunut moninkertaiseksi. Tarjonnan laajuus vaihtelee kuitenkin kaupan
koon, sijainnin ja kaupan valitseman strategian mukaan. Hyvin varustetuissa kaupois-
sa luomutuotteita saattaa olla 300-400 eri tuotenimiketta. Lisaksi ravintola- ja asia-
kaspalvelusektori kayttavat yha enemman luomutuotteita. Ammattikeittidissa kui-
tenkin luomutuotteiden kayttda rajoittaa eniten niiden heikko saatavuus, alhainen

jalostusaste ja korkea hinta. (Rajala 2004, 436.)

Yksittaisen viljelijan tuotantomaarat riittavat harvoin tayttamaan kaupan tai teolli-
suuden tarpeita. Asiakkaat my0s arvostavat sita, etta tuotteita on suurempi valikoi-
ma. Taman vuoksi viljelijoiden olisi hyva verkostoitua, jotta he pystyisivat tarjoamaan
asiakkailleen parempaa kokonaisuutta. (Rajala 2004, 441.) Lisaksi luomutuotteiden
markkinoiden edistamiseksi toivottaisiin kaupan, teollisuuden ja viljelijdiden keskuu-
dessa yhda enemman yhteistyota. Yhteisty6 nahdaan toiminnan tehostumisen ja kan-
nattavuuden parantumisen kannalta valttamattomaksi. Tuottajien ja teollisuuden
véliset tiiviit yhteydet ovat valttamattomia, jotta tuotteille 16ytyy markkinat ja teolli-
suus pystyy varmistamaan raaka-aineen laadun ja maaran. (Rintamaki 2011, 16.)
Toiminnan taytyy olla kannattavaa jokaiselle ketjun jasenelle. Siksi yhteistyota tarvit-
taisiin yha enemman, ettd kustannuksia saataisiin karsittua ja luomumyyntia lisattya.
Useissa tutkimuksissa on myos todettu luomutuotantoketjun toimimattomuuden
olevan yksi vaikeimmista ongelmista markkinoilla. (Latti, Koikkalainen, Kuismanen,

Lotjonen 2006, 18-19.)

2.5 Luomutuotannon valvonta

Luomutuotantoketjua valvotaan maatiloilta kauppaan saakka, jotta varmistetaan
kuluttajille tuotteiden tuotantotapojen mukainen aitous seka luodaan tasapuolinen
ja rehellinen kilpailu kaikille toimijoille. Euroopan yhteiséjen neuvostojen asetus (EY)

834/2007 ja komission asetus (EY) 889/2003 maarittelevat vahimmaisvaatimukset
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EU:n alueella luonnonmukaisesti tuotettuina markkinoitaville maataloustuotteille ja
elintarvikkeille. Luomuun viittaavien merkintdjen kaytto edellyttda kuulumista luo-
muvalvontajarjestelmaan. Kaikki merkinnat, joilla kuluttajalle annetaan kasitys, etta
tuote on tuotettu luonnonmukaisia tuotanto-ohjeita noudattaen, katsotaan olevan
luonnonmukaiseen tuotantoon viittaavia. Suomessa tuotantoa ja markkinointia val-
vovat Evira, Valvira, kunnat ja Tullilaitos seka Elinkeino-, Liikenne- ja Ymparistokeskus

(ELY). (Luonnonmukaisen tuotannon ohjeet 1 2010)

Maatiloilla tapahtuvan tuotannon valvonnasta huolehtii paikalliset ELY-keskukset.
Lisdksi heidan valvontaan kuuluu maatiloilla tapahtuvan tilan omien maataloustuot-
teiden kasittely eli alhaisen jalostusasteen valmistustoiminta esimerkiksi jauhojen
valmistus. Taman lisaksi my6s vahdinen kauppakunnostus, pesu, kuivaaminen tai
muu sellainen vahainen kasittely valvotaan ELY:n kautta. ELY-keskus valvoo myds
luomumaataloustuotteiden kaupanpitamista vahittaismyynnissa. Eviran valvontaan
kuuluvat luomuelintarvikkeiden ja luomurehujen valmistamiseen, varastointiin ja
tukkukauppaan liittyvat toimijat. Heidan valvontaansa kuuluu myés luonnonmukai-
sen kylvGsiemenen ja taimiaineiston pakkaamista, varastointia ja tukkukauppaa har-
joittavia toimijoita ja kauppoja. Naiden lisaksi Evira valvoo toimijoita, jotka tuovat
Suomeen luomuelintarvikkeita ja -maataloustuotteita EU:n ulkopuolelta. Kuntien
terveystarkastajat valvovat luomuelintarvikkeiden kaupan pitamista vahittaismyyn-
nissa. Valviran valvottavaksi jadavat luomualkoholijuomien valmistuksen, valmistut-
tamisen, varastoinnin, kaupan, tukkukaupan ja maahantuontia harjoittavat toimijat.
Tullilaitos valvoo EU:n ulkopuolelta tuotavien luomumaataloustuotteiden, elintarvik-
keiden, rehujen, alkoholijuomien, kylvésiementen ja taimiaineiston maahantuontia.

(Valvontajarjestelmat 2012.)

Luomuvalvontaan haetaan luomuvalvontalomakkeella 1. Taman lisdksi tulee tayttaa
sen luomuvalvontajarjestelman tadydennyslomake, johon halutaan hakea. Kaikkiin
hakemuksiin taytyy liittdda myos luomusuunnitelma, jonka tarkoituksena on kuvata
viljelmaa ja viljelyyn liittyvia edellytyksia. Elintarvikkeiden valvontajarjestelmaan ha-
kevien taytyy liittda hakemukseen myds kaupparekisteriote, joka saa olla enintdan
kolme kuukautta vanha. (Luonnonmukaisen tuotannon ohjeet 1 2010.) Kun viran-

omaiset ovat kdyneet hakemuksen ja liitteet lavitse, tehdaan tilalle alkutarkastus,
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jossa arvioidaan toimijan mahdollisuuksia noudattaa luonnonmukaisen tuotannon
ohjeita. Tavallisesti alkutarkastukseen on yhdistetty myds ensimmadinen tuotantotar-
kastus. ELY- keskuksessa paatetaan tilan toimijan ja tilan hyvaksymisesta valvontajar-
jestelmaan alkutarkastuksen perusteella. Kun tila on hyvaksytty, se merkitaan Eviran
rekisteriin. Taman jalkeen tilalla tullaan suorittamaan vahintaan kerran vuodessa
tuotantotarkastus. Viljelija on oikeutettu kdyttdamaan viittausta luonnonmukaiseen
tuotantoon siita pdivasta lahtien, kun han on saanut hyvaksynnan. Oikeus myyda
tuotteita luomutuotteina alkaa kuitenkin vasta siirtymavaiheen jalkeen. Toimijalla on
oikeus myyda tuotteitaan luomuna siihen asti kunnes valvontaviranomainen on teh-

nyt paatoksen poistaa toimija valvontajarjestelmasta. (Rajala 2004, 452-453.)

Luomuviljelijaa valvotaan vahintaan kerran vuodessa tehtavilla valvontakaynneilla.
Jokaisen luomuviljelijan on annettava vuosittain ilmoitus siitd, mita aikoo tuottaa
kyseisena vuonna. Maatalouden tukijarjestelmiin kuuluva voi antaa ilmoituksen pin-
ta-alatuen kasvulohkolomakkeella. Tuotantotarkastus on paaosin tuotanto-
olosuhteiden valvontaa eli tuotantoyksikoiden ja asiakirjojen tarkastusta. Viljelytoi-
menpiteet tarkastetaan kasvulohkokohtaisesta kirjanpidosta ja muistiinpanoista.
Viljelijan taytyy pitaa muistiinpanoja kaikista tilalle hankituista tuotantopanoksista ja
myydyista tuotemaarista seka ostajista. Tarkastaja laatii tuotantotarkastuskertomuk-
sen tarkastuskaynnista. ELY-keskus tekee paatoksen tuotantotarkastuksen hyvaksy-
misestd. Luomuvalvontaan liittyvat suoritteet ovat maksullisia ja tuotantotarkastuk-
set laskutetaan aina kulloinkin voimassa olevan hinnaston mukaan. (Rajala 2004,

453-454.)

Valmistustoiminnan valvonnan periaatteet ovat pitkalti samanlaiset kuin maatalous-
tuotannon valvonnassa. Valvontaan liitytadn Elintarvikevalvontavirastossa. Hake-
mukseen tulee liittdd omavalvontasuunnitelma, jossa kerrotaan yrityksen toiminnas-
ta ja toimenpiteistd, kuinka yritys noudattaa luomusaadoksia. Suunnitelmassa tulee
kuvata myos luomuvalvontaan haettavan valmistuksen vaiheet, sijainti, tuotteet,
raaka-aineet ja valmistukseen kaytettavat koneet seka laitteet. Usein luomutuotteita
valmistavassa yrityksessa valmistetaan myos tavanomaisesti tuotettuja tuotteita,
joten tuotteiden erilladn pito on myos tarkeaa kuvata. Evira tekee toimijalle alkutar-

kastuksen, jossa varmistetaan hakemuksen ja sen liitteiden kuvauksien vastaavan
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toimintaa sekd omavalvonnan toimenpiteiden riittavyys. Vuosittaisissa tuotantotar-
kastuksissa valvotaan omavalvontasuunnitelman laatimista ja noudattamista, kirjan-
pitoa, tuotteiden erilldan pitoa, koostumusta, pakkausmerkint6ja ja kuljetuksia. (Ra-

jala 2004, 455.)

3 LUOMUN HAASTEET JA TULEVAISUUS

Tulevaisuus luomutuotannossa nayttaa talla hetkelld valoisalta. Luomu on saanut
jalansijaa markkinoilla, ja kuluttajat vaativat elintarvikkeilta kotimaisuutta, puhtautta
ja terveellisyytta. Luomutuotanto on viime vuosina kasvanut selvasti ja tuotteet ovat
saaneet lisaa tilaa myos vahittaistavarakauppojen hyllyistd. Luomutuotanto on néin
tullut lahemmaksi kaikkia ihmisia, ei vain niita, jotka tietoisesti haluavat ostaa luo-
mua. Luomutuotantoa on myos alettu tukea entistd enemman. Tahan liittyy myos
maabrandityéryhman tavoite nostaa luomun viljelyalaa puoleen koko maan viljely-
alasta vuoteen 2030 mennessa. Tama edellyttaisi, ettd luomun tulisi lisdantya 10 %
vuodessa, mika on kaksi kertaa enemman kuin viime vuosien kasvuvauhti. Myds
MMM:n hallinnonalan strategiassa on yhdeksi yhteiskunnallisen vaikuttamisen stra-
tegiseksi pdamaaraksi nostettu pyrkimys luomutuotannon suurvallaksi vuoteen 2026

mennessa. (Koikkalainen ym. 2011, 8.)

Luomutuotantoa on pyritty edistdamaan koko maassa, mutta silti tuotannossa ja koko
ruokaketjussa on vield selvid ongelmia. Luomutuotannon keskeinen piirre on talla
hetkella epatasapaino peltoviljelyn sadon ja kuluttajille tarjolla olevien luomutuottei-
den kesken. Todella pieni osa luomutuotetuista rehuista esiintyy markkinoilla luomu-
kotieldintuotteina. Nykypaivana on yleista, etta tiloilla pellot ovat luomussa, mutta
eldimet eivat, ja ndin suurin osa luomurehuista kdytetdan oman tavanomaisen karjan
rehuksi. (Koikkalainen ym. 2011, 3.) Luomutuotannossa myos satomadarat ovat pie-
nempid kuin tavanomaisessa tuotannossa. Taman katsotaan johtuvan pienemmasta
ravinteiden maarastd, suuremmasta rikkakasvimadarasta seka kasvitautien ja tuholais-
ten torjunnan hankaluudesta. Luomutuotanto perustuu pitkalti biologiseen typensi-
dontaan ja karjanlannan hyvaksikayttoon. Kaupallisia luomulannoitteita on tdna péi-

vana melko vahan saatavilla. Rikkakasveja pyritdan torjumaan hyvin jarjestetylla vilje-
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lykierrolla sekd mekaanisten menetelmien avulla. Kasvitauteihin ja tuholaisiin on hy-

vin vdhan luonnonmukaisia torjuntamenetelmia. (Koikkalainen ym. 2011, 21.)

Luomutuotanto Suomessa on tipahtanut jo aikoja sitten muiden Euroopan karkimai-
den joukosta, erityisesti luomun markkinaosuuden osalta. Euroopan yksi luomun
karkimaista on Sveitsi, jossa jo vuonna 2009 kaikista tiloista 11,1 % oli saanut luomu-
tunnuksen. Keskimaarin tuolloin ihmiset kayttivat 170 frangia eli noin 141 euroa
vuodessa luomutuotteisiin. (Organic farming 2012.) Kehityksen edistamiseksi Luomu-
liitto ry sekd muut luomun keskeiset toimijat ovat alkaneet etsia keinoja kehittaa
luomutuotantoa Suomessa. Haasteita Suomen luomussa ovat muun muassa pienet
markkinat, ketjuuntunut kauppa- ja ammattikeittiosektori, kotimaisen ruoan hyva
maine, pirstoutunut luomukentta seka pienet resurssit. Naiden ja muiden ongelmien
ratkaisemiseksi on tehty Luomumarkkinoiden kehittdmisen strategiset tavoitteet

2007-2015. Strategisiksi tavoitteiksi ovat kirjattu seuraavat asiat:

1. Kotimaan vahittdiskaupan myynnissa luomuruoan osuus on 6 %.

2. Kaikissa julkisen sektorin ammattikeittidissa kaytetaan luomutuotteita.

3. Yksityiselld sektorilla luomua kayttavien keittididen maara kasvaa 15 % vuo-
dessa.

4. Suomen elintarvikeviennistd 10 % on luomua. (Luomumarkkinoiden kehitta-

misen strategiaryhma 2006,1.)

Viimeisen viiden vuoden aikana luomuala on lisaantynyt keskimaarin 5,4 % vuodessa.
Talla kasvuvauhdilla vuonna 2030 luomualaa olisi 500 000 hehtaaria, mika on yli 22 %
nykyisesta kokonaispeltoalasta. (Koikkalainen ym. 2011, 28.) Luomutuotteiden ky-
synnan lisdannyttya kuluttajien keskuudessa ja julkisen sektorin luomutuotteiden
kayton lisddantyminen ovat vieneet myos luomutuotantoa Suomessa eteenpain. Jois-
takin luomutuotteista ja raaka-aineista on jopa enemman kysyntaa, kuin on tarjon-
taa. Samalla taas osalla raaka-aineista ja tuotteista on ylituotantoa, ja taman lisaksi
luomukerailyalueille jaa vuosittain paljon hyddyntamatonta raaka-ainetta, koska ei
ole olemassa toimijoita niitd hyodyntamaan. (Luomumarkkinoiden kehittamisen stra-

tegiaryhma 2006, 4.)
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Luomutuotantoketjussa ongelmia aiheuttaa luomuelintarvikekentan sirpaleisuus.
Pienia toimijoita on eripuolilla maata, mutta he eivat tunne toisiaan eivatka ndin ol-
len voi hyddyntaa toisten toimijoiden osaamista ja hyvaksi havaittuja toimintamalle-
ja. Yhteistyolla saataisiin edistettya markkinoita, tuotekehittelya ja koko luomuketjun
toimivuutta. Kaupat taas haluavat turvata tuotteiden laadun ja hinnan lisdksi tuottei-
den saatavuuden. Pienten tuottajien on tasta syysta hankalaa saada tuotteitaan kau-
pan hyllyyn. Kilpailua hyllypaikoista lisaa suomalaisen tavanomaisesti tuotetun ruoan

puhtaus ja hyva maine. (Luomumarkkinoiden kehittamisen strategiaryhma 2006, 3.)

4 TUTKIMUKSEN TAVOITE JA MENETELMAT

Tutkimuksessa haluttiin selvittdad, mita ongelmia luomutuotantoketjussa on ja kuinka
niihin pystyttaisiin vaikuttamaan. Tarkoituksena oli myds l6ytaa hyvaksi havaittuja
toimintamalleja. Tutkimuksen kysymyksiin lahdettiin etsimaan vastauksia haastatte-
lun avulla, johon osallistui eri toimijoita luomutuotantoketjusta. Tutkimusmenetel-
mana kaytettiin teemahaastattelua. Teemahaastattelua kaytetdan silloin, kun ei tie-
deta, millaisia vastauksia tullaan saamaan tai vastaukset perustuvat henkilén omiin
kokemuksiin. Teemahaastattelussa ominaista on, etta haastateltavilla on kokemuksia
samankaltaisista tilanteista. (Hannila & Kyngas, 2008, 1.) Haastatteluihin laadittiin
kysymykset, jotta pystyttiin takaamaan tarkeimpien kohtien esille tulo haastatteluis-
sa. Nain oli helppo tarkistaa, etta kaikki aihealueet tuli kasiteltya haastattelun aikana.

Kaytetyt haastattelulomakkeet |6ytyvat liitteista 1-7.

Hallinto, tuottajat ja jalostajat haastateltiin puhelimitse. Tilat jakautuivat hyvin paljon
eri puolille Keski-Suomea, joten ajan saastamiseksi heidat kaikki haastateltiin puhe-
limitse. Parin kuluttajan haastattelu tehtiin my6s sahkdpostin valitykselld. Naita poik-
keuksia lukuun ottamatta kaikkien muiden ryhmien jasenet haastateltiin paikan paal-
Ia. Haastatteluun valittiin Keski-Suomen alueelta luomutoimijoita, jotka ovat jossakin
osassa luomuruokaketjua. Nain saatiin lapileikkaus jokaisesta ketjun osa-alueesta ja
tietoa jokaisen toimijan ndakdkulmasta. Haastattelut tehtiin maaliskuun alkupuolella
2012, ja yhteensa haastateltavia oli 25. Viljelijoita haastatteluun osallistui yhdeksan,
kuluttajia viisi, jalostajia nelja, suoramyyntipisteiden edustajia kolme ja kauppojen

kaksi. Hallinnon ja ruokapiirien haastatteluissa oli vain yhdet haastateltavat.



17

Viljelijoiden ja jalostajien joukosta loytyi kasvinviljelytiloja, emolehmaitiloja ja lam-
mastiloja. Osalla viljelij6illa 16ytyi alhaisen jalostusasteen alkutuotantoa, ja he moivat
tuotteitaan myos eteenpdin. Muutamat tilat olivat vasta aloittaneet luomutuotan-
nossa, ja heilla menossa oli siirtymavaihe, jolloin tuotteiden myynti luomuna ei ole
sallittua. Haastateltujen joukosta l0ytyi my0s tiloja, joiden eldimet eivat olleet luo-
mussa. Kauppaketjujen haastatteluihin valikoituivat edustajat kummastakin suuresta
kauppaketjusta. Mukana haastatteluissa oli sekd pienemman kokoluokan kauppa
ettda suuremman luokan marketti. Ruokapiirien seka hallinnon edustajat olivat kum-
matkin keskeisessa asemassa organisaatioiden toiminnassa, joten heidan nakemyk-
sensa edustavat hyvin kokonaisuutta. Haastateltavien kuluttajien joukosta I6ytyi eri-

ikaisia, miehia, naisia, opiskelijoita, tydssakayvia luomun ostajia ja ei-ostajia.

5 HAASTATTELUT JA TULOKSET

5.1 Viljelijit

Viljelijoille syita luomuun siirtymisessa ovat olleet parempi kannattavuus ja tuotanto-
kustannuksissa sadstaminen. Muun muassa emolehmatuotannossa olevilla viljelijéilla
syyna on tuotannon helppous ja kannattavuus luomussa. Viljelijoille merkittdavaa on

ollut myo6s luomun ideologia, ettd tuotetaan puhtaasti ja luonnon ehdoilla. Jos tila on
ollut jo edellisen isannan aikana luomussa, on siitd ollut helppo jatkaa myos luomuna
sukupolvenvaihdoksen jalkeenkin. Viljelijoiden mukaan he olisivat joka tapauksessa

ryhtyneet luomutuotantoon, vaikkei tila olisikaan ollut aikaisemmin luomussa. Jotkut

viljelijat kertovat, ettd luomu on heille ikdan kuin elamantapa.

Viljelijoiden keskuudessa luomun suurimmaksi vahvuudeksi nousi selvasti tuotettujen
tuotteiden puhtaus. Tuotannossa ei kdyteta kemiallisia lannoitteita eika kasvinsuoje-
luaineita ja tuotanto tapahtuu muutenkin luonnon omilla ehdoilla. Vahvuudeksi voi-
daan myos lukea se, ettei luomutiloilla olla riippuvaisia ostopanoksista, kun kemialli-

sia lannoitteita ja kasvinsuojeluaineita ei kdyteta. Varjopuolena on taas, etta rikka-
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kasvien kanssa voi tulla ongelmia, mikad nouseekin heikkouksia kysyttdessa ylitse
muiden. Rikkakasviongelman lisdksi satotasojen vaihtelut ovat myds haittana. Luo-
mutuotanto koetaan viljelijoiden keskuudessa paljon tyolaammaksi kuin tavanomai-
nen tuotanto. Heikkoudeksi osoittautuu myds tietamattomyys. Viljelijoilla ei ole saa-
tavilla tarvittavaa tietoa, esimerkiksi kasvinsuojelusta ja muista viljelytekniikkaan
liittyvista asioista, tai sen hankkimiseen joudutaan ndkemaan hyvin paljon vaivaa.
Viljelijoiden mielesta myds kuluttajien huono tietdmys luomusta haittaa esimerkiksi

markkinoiden kehitysta.

Hankaluuksia viljelijoille on tullut eteen juuri rikkakasvien kanssa. Muutamat viljeli-
jOista ovat vasta aloittaneet luomutuotannon, joten heille ei viela suurempia ongel-
mia ole tullut eteen. Mutta olettamuksenaan heilld on, etta rikkakasvit tulevat vai-
vaamaan heita tulevaisuudessa. Joillekin viljelijoille ongelmia on aiheuttanut tuotan-
to-ohjeiden vaatimuksista, kuten esimerkiksi eldinten laidunnuksen jarjestaminen.
Ndiden ongelmien ratkaisemiseksi heiddan mielestaan tulisi kehittaa viljelytekniikkaa
ja parantaa neuvontaa. My06s tutkimustietoa tarvittaisiin enemman, jotta rikkakas-

viongelmaan pystyttaisiin paremmin puuttumaan.

Haastatellut tilat myyvat luomuna muun muassa viljaa, rypsia, jauhoja, ryyneja, hiu-
taleita seka teuraseldimia. Osalla suunnitelmissa on aloittaa luomulihan myynti ta-
man vuoden aikana. Pari tilaa taas on vasta luomun siirtymavaiheessa, joten he eivat
voi kaupata tuotteitaan vield luomuna. Viljelijoilla, jotka eivdat myyneet tuotteitaan
luomuna eteenpdin, oli syynd muun muassa se, etta tila oli osana isompaa tuotanto-
ketjua, eikd ndin ollen pystynyt myymaan tuotteita. Joidenkin tilojen pellot ovat paa-
osin nurmella, eika sille ollut kysyntaa tai rehut kaytettiin oman karjan rehuksi. Viljeli-
joiden mukaan tuotteita voisi lahted enemman myyntiin, jos luomua markkinoitaisiin
enemman ja yhteistyota kauppojen kanssa kehitettaisiin. Viljelijoilta vaadittaisiin
myo0s itseltd panostusta siihen, ettad tuotteita saataisiin myyntiin. Tuotannossa tulisi
olla enemman sellaisia tuotteita, joilla on suurempi kysynta. Toisilla tiloilla taas eldin-
ten siirto luomuun toisi mahdollisuuden lihan myyntiin. Yhteistyd myoés muiden luo-

mutilojen kanssa nahtaisiin myyntid lisddvana tekijana.
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Pienten tuottajien on hyvin hankalaa saada tuotteitaan suuriin kauppaketjuihin, mita
pidetddan luomutuotantoketjun ongelmana. Suuremmilla tiloilla on tdhan paljon pa-
remmat mahdollisuudet, koska he pystyvat tuottamaan tarpeeksi suuria erid. Taman
vuoksi viljelijat perdankuuluttavat viljelijoiden valisen yhteistyon kehittamista. Kau-
palta vaadittaisiin my0ds joustavuutta asian suhteen, jotta asiat saataisiin sujuvam-
maksi. Monet haastateltavista kaipaavat ajankohtaista listausta kaikista Keski-
Suomen luomutuottajista. Heidan mielestdaan Internetiin voitaisiin perustaa sivusto,
josta loytyisivat kaikki tuottajat ja tiedot siitd, mitd he tuottavat. Kaupat ym. voivat
ndin ottaa helposti yhteytta tuottajiin, joiden tuotteita he haluavat valikoimiinsa.
Osan viljelijoiden mielesta teurastamoja koskevaan lainsaadantoon tulisi saada jonkin
nakaisia lievennyksia, jotta luomulihaa saataisiin enemman markkinoille. Viljelijoiden
mielestd on turhauttavaa, kun luomueldin muuttuu teurastettaessa tavanomaiseksi
vain sen takia, ettei teurastamolla ole luomustatusta. Ehdotuksena tuli, ettd mallia
tulisi ottaa ruotsista, jossa luomueldinten teurastus on saatu toimivaksi. Viljelijoiden
mielestd on hyva, ettd luomutuotantoketju on olemassa ja se toimii lshempana vilje-
lijoita kuin tavanomaisentuotannon ketju. Viljelijat kuitenkin toivovat, etta ketjua
kehitettaisiin viela paremmaksi ja toimivammaksi. Viljelijat kokevat, ettad ketjusta on
hyotya myos kuluttajille, koska he saavat tiedon, mista mikakin tuote tulee ja voivat

nain ollen olla varmoja niiden alkuperasta.

Monella haasteluun osallistuneella viljelijalla olisi kiinnostusta jatkojalostukseen,
mutta useiden mielesta liika byrokratia ja monimutkaiset sdaddkset eivat houkuttele
aloittamaan jalostusta. Jatkojalostukseen ryhtyminen vaatisi lisaksi enemman aikaa
ja mahdollisesti kalliita investointeja. Jos byrokratiaa vdahennettaisiin, olisi moni val-

mis harkitsemaan jatkojalostukseen ryhtymista.

Keski-Suomen luomutuotannon kehittamisesta viljelijoilla oli monenlaisia ehdotuksia.
Useissa vastauksissa esille kuitenkin nousi luomutietouden lisddminen. Viljelijoiden
mukaan kuluttajille pitaisi saada Keski-Suomessa enemman tietoa luomusta ja luo-
mua tulisi markkinoida entista enemman. Tietoa lisdamalla pystyttaisiin kitkemaan
ennakkoluulot pois. Joidenkin mielestd uudet viljelijat eivat uskalla ryhtya luomuun,
koska pelkddvat saavansa tietynlaisen leiman. Keski-Suomessa kuluttajat eivat ole

aivan yhta tietoisia luomutuotannosta kuten esimerkiksi Eteld-Suomessa. Viljelijoiden
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mielestd Keski-Suomen luomutuotantoa saadaan kehitettya kysynnan luonnilla, neu-
vonnalla ja yhteistyo6lla. Keski-Suomeen tulisi luoda yhteistyoverkko, jotta viljelijat
tietaisivat, mita toiset viljelijat tuottavat ja osaisivat nain ollen tuoda markkinoille
my0s uusia tuotteita. Yhteistyon edistamiseksi tarvittaisiin jokin isompi taho, kuten
esimerkiksi Pro Agria vetamaan ja jarjestamaan toimintaa. Keski-Suomen luomutuo-
tannon edistamiseksi halutaan myos lisda pienia luomuteurastamoja, jotta teuras-
tusmatkat eivat venyisi liian pitkiksi ja teurastaminen olisi kannattavampaa myds
pienille tiloille. Osa viljelijoista oli myds sita mieltd, etta luomutuotteet tulisi pitaa

Keski-Suomen sisalla eika niita tulisi vieda kauemmaksi myyntiin.

Viljelijat eivat pida keskisuomalaista luomua sen arvostetumpana kuin muualta Suo-
mesta tulevaa luomua. Moni myontaa kuitenkin, etta |ahella tuotettua luomua he
arvostavat enemman. Kaikkien mielesta suomalainen luomu on arvostetumpaa kuin
ulkomaalainen luomu. Monen mielesta luomu tavallaan menettaa merkityksensa, jos
se tuodaan jostain kaukaisesta maasta. Lahelld tuotettu luomu on heidan mielestdan
"luomumpaa”. Suomalainen luomutuotanto koetaan myds luotettavammaksi kuin

muiden maiden tuotanto.

Luomutuotannon tulevaisuuden nakymat vuoteen 2020 mennessa nayttavat viljeli-
joiden mielesta varsin valoisilta. Luomutuotannon uskotaan lisddantyvan ja kehittyvan
tulevina vuosina. Keski-Suomessa nahdadan olevan hyvat kasvu- ja kehitysmahdolli-
suudet luomutuotannon lisddntymista varten. Uusia viljelijoita tulee lisaa, varsinkin
lihakarjatiloja ja lammastiloja, joille luomuun siirtyminen on kannattavaa. Kysynnan
lisdantymisen katsotaan olevan ldhiruoan ja luomun pinnallaolon ansiota. Niiden us-

kotaan jatkavan nousuaan myos tulevina vuosina.

5.2 Jalostajat

My0s jalostajien keskuudessa luomun hyviksi ominaisuuksiksi nousevat tuotannon
puhtaus ja luonnonldheisyys. Luomutuotantoa pidetdan tulevaisuuden alana, jolla
erotutaan muusta tuotannosta. Huonoja puolia taas ovat luomun kasitydmaisyys ja

suuri paperitydn maara. Heikkoutena nahdaan myds se, ettei ole riittavasti tuotantoa
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kattamaan valtavaa kysyntaa. Keski-Suomen luomun katsotaan olevan huomattavasti

jaljessa kehityksesta muihin maakuntiin verrattuna.

Kysynnalla ja saatavuudella on paljon merkitysta jalostukseen. Ndiden kahden tulisi
olla tasapainossa, jotta luomutuotanto voi hyvin. Talla hetkella ne eivat kuitenkaan
ole tasan, vaan kysyntaa on valtavasti ja saatavuus on hyvin vahaista. Kysynta lisaa
luomun jatkojalostusta, mutta saatavuus taas rajoittaa sita. Vastaan voi tulla myds
eettisia ongelmia, jos raaka-ainetta ei ole saatavilla Suomesta, vaan se taytyisi tuoda
ulkomailta. Tallaisessa tapauksessa jalostaja joutuu punnitsemaan, haluaako han
kayttaa kaukaa tuotuja raaka-aineita jalostuksessaan. Lainsddadannon ja toimintata-
pojen helpottamisella nahtaisiin olevan myodnteinen vaikutusta tuotteiden jatkojalos-
tukseen. Talla hetkella jatkojalostuksen aloittaminen tuntuu viljelijoista liian vaikeal-
ta. Byrokratiaan toivottaisiin hieman maalaisjarkead, jotta jatkojalostus ei olisi niin
monimutkaista ja haastavaa kuin se talla hetkella on. Esimerkiksi taman hetkiseen
kirjanpitovaatimukseen toivottaisiin hieman helpotusta, koska tuottajista on turhaut-
tavaa kirjata ylos joka ikinen leivottu sampyla tai pulla. Myds myllyjen luomukelpoi-
suuteen toivottaisiin lievennysta. Pitkat valimatkat luomumyllylle tuovat lisaa kus-
tannuksia ja pienia eria kuljetettaessa se ei ole kovin kannattavaa. Pienilla tuottajilla
olisi paremman mahdollisuudet isojen rinnalla, jos pykaliin saataisiin hieman helpo-
tusta. Keski-Suomessa on tullut myoés vastaan, etteivat kuluttajat ole valmiita mak-
samaan luomutuotteesta pyydettya hintaa. Keski-Suomessa luomun markkina-arvo
on vahaisempi kuin esimerkiksi Etela-Suomessa eika taalla osata arvostaa luomutuot-

teita samalla lailla.

Luomutuotantoketjun kehittamisehdotuksissa esille nousi taas tuottajien yhteystie-
tosivusto. Jalostajat pystyisivdat nakemaan sieltd, kuka tuottaa mitakin ja voisivat tata
kautta ottaa yhteytta viljelijoihin, joilla tuotannossa olisi tarvittavia raaka-aineita.
Myos luomutuottajien verkostoitumisesta koettaisiin olevan apua tuotantoketjun
kehittymisen kannalta. Uusia tuottajia olisi my6s hyva saada lisda, etta saatavuus
saataisiin turvattua. Luomutuottajia pitdisi tiedottaa ja kouluttaa enemman, jotta
osaaminen ja tietamys olisivat riittavid. Luomutuotantoketjun kehittamiseksi nousi-
vat my0s yhteistydsopimukset kauppojen ja tukkujen kanssa. Yhteistydsopimuksista

hyotyisivat molemmat osapuolet. Kaupat ja tukut pystyisivat ndin varmistamaan raa-
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ka-aineiden ja tuotteiden saatavuuden ja viljelijalla tai jalostajalla olisi aina paikka,
minne tuotteet saisi myytya. Hyvana puolena luomutuotantoketjussa pidettiin sen
lahentdvaa vaikutusta tuottajien ja kuluttajien kesken. Kuluttajat haluavat yha use-
ammin tietda ja joskus jopa nahda, mista tuote on perdisin. Luomusta syntyy hyvin

positiivinen mielikuva, kun ihmiset tulevat tilalle katsomaan maatilan toimintaa.

Luomutuotteiden markkinoilla ei nahda varsinaisesti olevan esteitda. Ongelmia kui-
tenkin syntyy, kun kysynta ylittaa tarjonnan. Jalostajien mielesta olisi tarkeda saada
alalle lisda tuottajia, jotta raaka-aineita saataisiin riittavasti. Lampaanlihan kanssa
ongelmaksi on muodostunut se, etteivat keskisuomalaiset juurikaan osaa kayttaa
lammasta muuta kuin paasidisena. Eteld-Suomessa lampaalle olisi enemman kysyn-
taa. Tana paivana on kuitenkin noussut esille nuoria, jotka osaavat kdyttaa lammasta
ruoanlaitossa muutenkin kuin vain padsidisena ja se on edistanyt lampaan lihan me-
nekkia. Markkinoiden kehittamisessa joillekin jalostajille apua on ollut |ahiruokapii-
reistd. Isoihin kauppoihin tulisi kumminkin saada lisda hyllytilaa ja niissa luomutuot-
teet taytyisi nostaa samanarvoisiksi tavanomaisten tuotteiden kanssa. Luomutuot-
teet tulisi sijoittaa hyllyihin katselukorkeudelle, jotta kuluttajat 16ytdisivat ja huomai-
sivat ne paremmin. Jalostajien mielesta olisi myds tarkeaa saada luotua luomulle hy-
va brandi, jotta asiakkaat olisivat kiinnostuneempia luomutuotteista. Luomun tiukkaa
valvontaa tulisi myds markkinoinnissa korostaa, jotta asiakkaat ymmartaisivat sen,

kuinka valvottua tuotantoa luomu oikeasti on.

Joidenkin jalostajien mielesta keskisuomalainen luomu on arvostetumpaa kuin muu-
alta Suomesta tuleva. Arvostusta kuitenkin toi se, etta tuotteet olivat |dhelld tuotet-
tuja. Toisten mielesta taas keskisuomalainen luomu ei ole sen arvostetumpaa kuin
muualta tuleva. Tassa katsottiin olevan myos vaikutusta silla, ettd keskisuomalainen
luomu on muita maakuntia paljon jaljessa. Jalostajien keskuudessa mielipiteet jakau-
tuivat myos kahtia kysyttdessa suomalaisen luomun arvostusta verrattuna ulkomaa-
laiseen luomuun. Toisten mielesta luomu on luomua, vaikka se tuotaisiin kauempaa-
kin. Tosin silloin tulee kysymykseen, onko tuotanto yhta tiukasti valvottua kuin Suo-
messa. Viime kddessa kuitenkin kuluttajat paattavat, mita he haluavat ostaa. Jos vas-
taavaa tuotetta ei ole saatavilla suomalaisena, he ostavat sen ulkomaalaisena. Keski-

suomalaisen tuotannon tulisi kehittya ja laajentua, jotta voitaisiin tarjota mahdolli-
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simman paljon oman maakunnan tuotteita. Toisten mielesta taas luomu menettda
tavallaan merkityksen, kun se tuodaan ulkomailta. Heidan mielestaan luomu ja lahi-

ruoka kulkevat hyvin pitkalle kasi kadessa.

Luomutuotannon nahdaan kasvavan vuoteen 2020 mennessa. Keski-Suomen mah-
dollisuuden luomun lisadamiseksi ovat hyvat. Taalla on paljon pienia tiloja, joilla olisi
hyvat mahdollisuuden menestya luomutuotannossa. Tuotantoa tulisi saada lisaa,
jotta kysyntaan pystyttadisiin vastaamaan. Vaikka kysyntaa on talla hetkella riittavasti,
tulisi my0s sita saada lisattya tai ainakin pidettya se nykyiselladn. Uusia tuottajia pi-
taisi kouluttaa ja tiedottaa enemman, jotta he eivat joudu kohtaamaan samoja on-

gelmia kuin aikaisemmat sukupolvet.

5.3 Suoramyyntipisteet

Luomutuotanto ndhddaan myos suoramyyntipisteiden edustajien mielesta puhtaana
ja turvallisena tuotantona. Ruokaa tuotetaan ymparistoa kunnioittaen ja kestavasti.
Luomutuotannosta peltojen viljelykunnosta pidetaan hyvaa huolta niin, etta ne sai-
lyttavat viljavuutensa. Luomun heikkoutena nahdaan taas alhaiset satotasot ja tuot-
tajien vahyys. Jotta satotasoja saataisiin nostettua, taytyisi olla enemman tutkittua
tietoa luomutuotannosta. Kiinnostus luomua kohtaan on noussut tasaisesti viime-
vuosien aikana, eika viime vuoden nousu ole ollut mitenkaan tasta poikkeava. Kysyn-

taa on talla hetkelld runsaasti.

Luomun tuotteiden maaraan myymaloissa vaihtelee paljon. Esimerkiksi Jyvaskylan
seudulla tuotteiden saanti on parempaa kuin pohjoisemmassa Keski-Suomessa. Jy-
vaskyldssa myynnissa on myos paljon ulkomaalaista luomua. Muissa suoramyyntipis-
teissd on keskitytty enimmakseen ldhituotteiden myyntiin, ei niinkaan luomutuottei-
siin. Luomutuotteita ndissa myymaldissa onkin vain muutamia. Myymaloissa kerro-
taan, ettd luomutuotteita otettaisiin myyntiin enemmankin, jos vain tarjontaa olisi
saatavilla. Eteldisemman Keski-Suomen tuotteet jadvat hyvin pitkalti Jyvaskylaan

myyntiin eika tuotteita riitd enaa pohjoisemmille paikkakunnille.
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Luomun markkinoiden ongelmana ndhdaan myds Keski-Suomen luomun hajanaisuus.
Tuottajat eivat ole kovinkaan verkostoituneita, mika voi osaltaan johtua tuottajien
vahyydesta. Suoramyyntipisteiden haastatteluissa nousee myds esille tuottajien lis-
taus, josta heiddn yhteystietonsa loytyisivat helposti eika tietoa tarvitsisi hankkia
monen mutkan kautta. Ihmiset eivat valttamatta viitsi alkaa etsimaan kanavia, mita
kautta luomutuotteita saataisiin. Eivatka he valttamatta edes tieda, mista tuotteita
voisi kysya. Ihmisten tietoisuutta luomusta tulisi lisata, jotta heilla olisi parempi kasi-
tys siitd, mita se oikeasti on. Talla keinolla voitaisiin vahentdaa myos ennakkoluuloja
luomua kohtaan. Tuottajien taas tulisi kehittdaa heidan markkinointitaitojaan ja tuoda
tuotteitaan enemman esille. Haastateltavien mielesta olisi hyva, jos tuottajat tulisivat

itse tarjoamaan tuotteitaan myyntiin.

Luomutuotteiden kysyntaan pohjoisessa Keski-Suomessa vaikuttaa tuotannon va-
hyys. Jos tarjolla olisi enemman luomutuotteita, voitaisiin vastata paremmin kysyn-
taan. Tuotanto maarat ovat hyvin pienia, joten tarjonta ei valttamatta ole aina tasais-
ta, vaan voi olla, ettei tuotetta toisinaan ollenkaan saatavilla. Myds luomutuotteiden
kallis hinta voi olla kysynnan esteena. Tuotteen tunnetuksi tekeminen lisadisi kysyn-
taa, mutta mainonta on hyvin kallista pienille tuottajille. Nykypdivana luomutuotteita
saa katevasti ja helposti tilattua netista. Myds marketeissa luomutuotteiden valikoi-
ma on lisdantynyt huomattavasti. Ongelmana marketeissa on luomutuotteiden erot-
tuminen muista tavanomaisista tuotteita. Kuluttajat loytaisivat tuotteet helpommin,
jos ne merkittaisiin valikoimassa ndkyvdmmin. Haastateltavien mielesta tuottajien
tulisi tulla enemman esille, jotta he olisivat myds lahempana kuluttajia. Esittelemalla
ja markkinoimalla tuotteitaan he voisivat saada tuotteitaan paremmin kaupaksi ja

kuluttajilla olisi mahdollisuus myos kysya niista.

Luomutuotteiden saatavuus riippuu alueesta, missa asuu. Jyvaskyldssa saatavuus on
paadosin riittdvaa, mutta kauempana saatavuus on heikompaa. Valikoimaan toivottai-
siin lisda tuoreita tuotteita kuten vihanneksia, juureksia, kalaa ja lihaa. Myds valipala-

tuotteet, snacksit ja muut pienet naposteltavat olisivat tervetulleita.

Tuotteiden hintaan vaikuttaa luomussa samat seikat kuin tavanomaisessa tuotannos-

sa. Luomussa kuitenkin tuotantokustannuksia saattaa syntyd enemman kun tuotanto
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on pienimuotoisempaa. Luomutuotannon katsotaan vaativan myds enemman kasi-
tyota. Lisaksi luomun vuoroviljelylld on vaikutusta tuotantokustannuksiin, kun tuot-
teita ei pystyta tuottamaan niin suuria maaria osan pelloista ollessa viherlannoituk-
sella. Tuotteiden markkinointi tuo myds oman osansa kokonaishintaan. Pienemmissa
kaupoissa voi myds olla suuremmat katteet tuotteilla. Luomutuotteiden myynti
osuutta oli suoramyyntipisteiden hyvin vaikea arvioida, koska luomutuotteita oli
myynnissa vain muutamia. Myynnin vahyyteen vaikutti myo6s joidenkin tuotteiden
kohdalla, etta tuotetta on myynnissa myds paivittdistavarakaupoissa. Jyvaskylalaises-
sa myymalassa tuotteista noin 90 % on luomua, joten siella tuotteiden myynnin

osuus on suuri.

Keskisuomalaista luomua pidetdan paadosin Keski-Suomessa arvostetumpana kuin
muualta Suomesta tulevaa luomua. Tahan vaikuttaa hyvin pitkalle lahiruoka-ajattelu.
Joidenkin mielesta keskisuomalainen luomu voi olla myds puhtaampaa kuin esimer-
kiksi Etela-Suomesta perdisin oleva. Monet luomun ostajat arvostavat luomua oli se
sitten minka maalaista hyvansa, mutta toisille taas kotimaisuus voi olla merkittava
tekija. Toisten mielesta luomun tulee olla ehdottomasti lahella tuotettua. Kaikki
haastateltavat olivat sitd mieltd, ettd luomutuotanto tulee tulevaisuudessa lisdanty-
maan. Tuotanto laajenee, tuottajia tulee lisda ja tuotevalikoimat kasvavat. Tuottajien

toivotaan tuovan tuotteitaan enemman esille tulevaisuudessa.

5.4 Kauppaketjut

Luomun puhtaus ja tuotanto ilman lannoitteita ja torjunta-aineita nostetaan myos
kauppojen puolella luomun vahvuuksiksi. Vastaan on myos tullut, etta joidenkin mie-
lesta luomutuotteet maistuvat paremmille kuin tavanomaisesti tuotetut. Kesaisin
tuotteiden vahvuutena voidaan pitda myos tuoreutta. Silloin tuotteet, kuten kasvik-
set ja juurekset, tulevat lahestulkoon suoraan pellosta kauppojen hyllyille. Luomu-
tuotannon heikkoutena pidetdan saatavuutta seka korkeaa hintaa, jotka johtuvat
pienista satotasoista seka pienimuotoisemmasta tuotannosta kuin tavanomaisessa
tuotannossa. Joitakin tuotteita ei pystyta tarjoamaan jatkuvasti johtuen tuotteiden

heikosta saatavuudesta. Luomu tyollistda enemman myos kauppiaita. Luomutuotteet
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taytyy pitaa tarkasti erilldan tavanomaisista, mika aiheuttaa ylimaaraista suunnittelua
ja jarjestelya. Esimerkiksi tavanomaisia ja luomutomaatteja ei voi sijoittaa vierekkain,

koska niiden erilladn pysymisesta ei ole takeita.

Kysynta ja saatavuus vaikuttavat suuresti luomutuotteiden maaraan kauppojen vali-
koimassa. Kauppiaille pelkka kysynta ei riitd, vaan tuotteiden taytyy menna myos
kaupaksi, jotta niita voitaisiin jatkossakin pitaa valikoimassa. Saatavuus ja sen epa-
saannollisyys vaikuttaa myods tuotteiden maaraan valikoimassa. Talvella saatavuus on
vahadisempaa kuin kesaisin, jolloin saadaan paljon tuoreita vihanneksia ja kasviksia.
Lihasta ja kasviksista tuntuu olevan talla hetkella suurin kysynta. Epasaannollisyys ja
pienet tuotantomaarat haittaavat kauppojen myyntia. Aina ei ole takeita saadaanko
kerran myynnissa olevaa tuotetta viela lisaa kauppoihin. Kauppojen hyllytila rajoittaa
myos luomutuotteiden ottamista myyntiin. Tuote voi vieda jonkin muun tuotteen
paikan eika ole valttamatta kannattavaa pitaa hyllyissa tuotteita, jotka eivat mene
yhta hyvin kaupaksi kuin jokin muu vastaava tuote. Korkealla hinnalla on myds vaiku-
tusta siihen, otetaanko tuotetta myyntiin. Jos tuotteen hinta on liian korkea, ei ku-

kaan suostu sitd ostamaan.

Luomutuotteiden markkinoilla ei ndyttaisi kauppiaiden mielesta olevan esteita, aino-
astaan hidasteita. Alkutuotanto puolella ongelmana nahdaan luomuteurastamojen
vahyys, josta seuraa eldinten kuljetusmatkojen kasvaminen. Kaupanpuolella esteita
aiheuttavat vuodenaikojen aiheuttama epatasainen saanti. Marjoja ja kasviksia on
saatavilla hyvin vahan, vaikka niille kysyntaa olisikin. Tuotteiden hinnat tuovat myds
oman vaikeutensa, sekd kauppojen myyntitilojen rajallisuus. Luomun markkinoita
voitaisiin kehittaa kauppiaiden mielesta panostamalla tuotteiden esille laittoon ja
tiedottamiseen. Tuotteiden tulisi ndkya niiden omilla paikoillaan, jotta kuluttajat |6y-
taisivat ne helpommin. Luomutuotteiden hintasuhde tulisi saada lahemmaksi tavan-
omaisia tuotteita. Lisdksi luomua tulisi tuoda enemman esille mediassa. Kauppiaat
ovat huomanneet, etta jos luomu on esilla mediassa, sillda on heti ndhtavissa suora
vaikutus kysyntaan. Myos tuotteiden imago, niiden saatavuus ja ihmisten tietamys

lisdavat luomutuotteiden kysyntaa.
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Luomutuotteiden hintaan vaikuttaa luomun tyo6lays, satotasot, vuodenajat ja logis-
tiikka. Luomutuotanto on paljon pienimuotoisempaa kuin tavanomainen tuotanto ja
luomuleiman saaminen vaati myds oman tyonsa. Hinta kappaletta kohti nousee pie-
nien erien vuoksi. Luomutuotteet ovat myos saaneet kalliin tuotteen leiman ja usein
kuluttajien keskuudessa luomu mielletdaan aina kalliimmaksi kuin tavanomainen. To-
siasiassa joidenkin tuotteiden hinta voi olla sama kuin tavanomaisen tai jopa alhai-

sempi. Tasta leimasta tulisi paasta eroon, jotta tuotteet kavisivat paremmin kaupaksi.

Kauppiaiden mielesta luomutuotteet tavoittavat kuluttajat paasaantoisesti hyvin.
Saamalla tuotteita paivittaistavarakauppoihin ovat ne kaikkien kuluttajien tavoitetta-
vissa. Kun tuotteilla on laajempi jakelu, voidaan myos tuotteiden hintaa mahdollisesti
saada alemmaksi. Tarjontaa ja kysyntaa on talla hetkella ainakin Jyvaskylan seudulla
hyvin, mutta saatavuudesta on kiinni saadaanko tuotteita kuluttajille. Pohjoisem-
maksi mentdessa tuotteiden saatavuus heikkenee. Luomutuotteiden myynnin osuut-
ta ei haastateltavilla kauppiailla ollut tiedossa. Luomun osuus vaihtelee hyvin paljon
saatavuuden ja vuodenaikojen mukaan. Kesaisin sen osuus nousee huomattavasti.
Valikoimiin toivottaisiin lisaa kasviksia ja juureksia seka lihapuolelle jatkuvuutta, jotta

sita pystyttaisiin pitamaan tarjolla jatkuvasti.

Kauppiaiden mielesta keskisuomalainen luomu on arvostetumpaa, jos itse asuu Kes-
ki-Suomessa. Kuluttajat ostavat mieluummin lahella tuotettuja tuotteita. Suomalai-
nen on aina arvostetumpaa kuin ulkomaalainen. Ulkomaalaista luomua pidetdan yhta
luomuna vain silloin, kun vastaavaa tuotetta ei ole saatavilla suomalaisena kuten he-
delmat. Muuten kuluttajat ostavat aina suomalaista vastaavaa tuotetta. Keskisuoma-
laisen luomutuotannon ndahdaan tulevaisuudessa olevan yha vahvasti pinnalla, kun-
han vastaan ei tulisi minkdanlaisia skandaaleita, jotka romuttaisivat luomun vahvan

aseman.

5.5 Ruokapiirit

Keski-Suomessa on talla hetkella seitseman Iahiruokapiiria, jotka on perustettu Japa

ry:n toimesta. Ensi kesdna on tarkoitus perustaa pari ruokapiiria lisdd pohjoisempaan
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Keski-Suomeen. Lahtékohtaisesti ruokapiireissa puhutaan lahiruoasta, koska Keski-
Suomesta ei lI0ydy mahdottoman paljon luomutuottajia. Luomutuotteita otetaan
kuitenkin mukaan ruokapiirien tarjontaan, jos sellaisia on vain saatavilla. Ruokapii-
reissa on tullut esille, etta tuottajien ndakdkulmasta luomun heikkoudeksi nousee by-
rokraattisuus. Pienille tuottajille byrokratiaa on liikaa, eika heilla valttamatta ole riit-
tavasti resursseja, aikaa tai osaamista. On myds paljon tuottajia, jotka eivat kayta
lannoitteita tai kasvinsuojeluaineita, mutta he eivat ole valmiita ottamaan seuraavaa

askelta luomuvalvonnan piiriin liittymiseksi.

Ruokapiirien nakdokulmasta luomutuotantoketjua tulisi kehittda niin, ettd kuluttajat
[oytadisivat luomun paremmin. Taytyisi |0ytaa oikeat kanavat, mita kautta luomutuot-
teet tavoittaisivat kuluttajat helpommin ketjun loppupadassa. Myos tuottajia pitaisi
saada enemman, jotta luomun saatavuus olisi turvattu. Isommissa kaupoissa ongel-
maksi voi muodostua, ettd luomutuotteet ikddan kuin hukkuvat muiden tuotteiden
sekaan. Taman vuoksi tuotteiden paikat tulisi merkitd paremmin ja selkedmmin, jotta
kuluttajat huomaavat ne tavanomaisesti tuotettujen tuotteiden joukosta. Jos tuottei-
ta ei nosteta riittavasti esille, ne eivat mene kaupaksi. Tasta seuraa taas etteivat
kauppiaat halua ottaa enaa kyseista tuotetta myyntiin. Taman vuoksi olisi viisasta
miettid, onko paras tapa tavoittaa kuluttajat esim. suuren supermarketin, ldhikaupan

vai ruokapiirin kautta.

Hyva puoli luomun ruokaketjussa ruokapiirien ndakékulmasta on paikallisuus. Luomu-
tuotantoketju sdilyy luomussa lyhyena ja ruoan alkupera on nain helpommin jaljitet-
tavissa. Kuluttajat myds tietdvat, mista heidan ruokansa tulee. Heilla on my6s mata-

lampi kynnys ottaa tuottajaan yhteytta ja kysya lisatietoja tuotteesta.

Lahiruokaa pidetaan talla hetkella tosi isona trendind, mika on lisdnnyt ihmisten kiin-
nostusta sitd kohtaan. Talla hetkelld kysynta on korkeammalla kuin moniin vuosiin.
Luomun kysyntaa lisda myos se, ettd se on hyvin paljon esilld mediassa. Lahes joka
pdiva nakee televisiossa tai lehdessa jutun luomu- tai ldhiruoasta. Kun luomu on me-
diassa esillg, silld on suuri vaikutus kysyntaan. Nykypaivana ihnmisten tietamys ja kiin-
nostus luomusta on lisddantynyt. Ihmiset osaavat myds tulla kysymdan luomua. Ruo-

kapiirien parissa on tullut myds huomattua, ettd noin 30—40 —vuotiaat perheelliset
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ihmiset, joilla on pienia lapsia, kiinnostuvat luomusta siina vaiheessa, kun he alkavat

pohtia, millaista ruokaa lapsille halutaan syottaa.

Luomutuotteiden markkinoiden ongelmana nahdaan talla hetkelld sen marginaa-
liosuus koko tuotannosta. Tuotannon vahyys on eraanlainen pullonkaula luomun
markkinoilla. Kun tuotteita on vahan tarjolla, kauppias ei voi olla varma saatavuuden
jatkuvuudesta. Erat ovat hyvin pienia ja satunnaisia, mika vaikuttaa helposti siihen,
ottaako kauppias niita ollenkaan myyntiin. Tuottajia tulisi saada Keski-Suomeen lisaa,
jotta tarjonta olisi riittdvaa. Luomutuotanto ei ole enda nykypaivana vain pienen ih-
misryhman juttu, vaan sita ostavat ihmiset laidasta laitaan. Luomutuotteiden kallista
hintaa on pidetty markkinoiden esteind, mutta tana paivana on paljon ihmisia, jotka

ovat valmiita maksamaan niista enemman.

Ruokapiirien nakdkulmasta markkinoita voitaisiin kehittaa jonkun isomman tahon
kautta, joka hoitaisi luomun nakyvyyden ja markkinoinnin. Tuottajien resurssit ja
osaaminen markkinointiin ovat hyvin rajalliset, joten olisi hyva, jos isompi taho ottaisi
sen hoitaakseen. Esimerkiksi nousi Reilun kauppa, jossa yksi taho hoitaa markkinoin-
tia. Tallainen vastaava jarjestelma voisi olla my6s luomulla. Mediassa ei ole my6s-
kdan vield tahdan mennessa ollut mitdan suurempaa mainoskampanjaa luomusta.
Sellaisella pystyttaisiin lisaamaan luomun nakyvyytta ja kuluttajat tulisivat tietoi-

semmiksi luomutuotannosta.

Keskisuomalaista luomua voitaisiin kehittda myos nailla samoilla keinoilla. Oikeat
kanavat tuotteiden myyntiin, valtakunnallinen markkinointi ja tuotteiden esille nosto
kaupoissa voisivat edistada myos Keski-Suomen luomua. Lisaksi tuottajille pitdisi saada
lisda koulutusta, tiedotusta ja yleistd innostusta luomua kohtaan. Tuottajien mieliku-
vat luomun byrokraattisuudesta ja vaikeudesta tulisi myds saada haivytettya. Lisaa-
malla tuottajien tietoisuutta luomutuotannosta voitaisiin Keski-Suomeen saada lisaa

luomutuottajia.

Keski-Suomen ruokapiireissa halutaan suosia paikallisia tuottajia. Monen mielesta
my0s luomuruoka kytkeytyy hyvin vahvasti lahiruokaan. Tavallinen kuluttaja ei valt-

tamattd nde mitdan eroa luomun ja ldhiruoan valilla. Monet ostavat myos lahella
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tuotettuja tuotteita, jotta rahat pysyisivat omassa kunnassa tai maakunnassa. Myds
suomalaista ruokaa arvostetaan enemman kuin ulkomailta tulevaa. Havaittavissa on
etta monet suosivat paikallista tuotteita mieluummin kuin ulkomaalaista luomua.
Tama riippuu kuitenkin hyvin paljon tuotteesta, esimerkiksi hedelmien kohdalla tdma

ei pade.

Ruokapiirien nakdkulmasta keskisuomalaisen luomutuotannon tulevaisuus nayttaa
hyvalta. Kysynndn ja tuottajien maaran toivotaan lisdantyvan. Kysynta nayttaisi ole-
van tallakin hetkella kohdillaan, mutta toivottavasti se ei viela olisi aivan huipussaan.

Luomutuotannon prosenttiosuuden uskotaan myds suurenevan.

5.6 Hallinto

Hallinnon nakékulmasta luomun heikkoutena voidaan pitaa sitd, ettd ihmiset sekoit-
tavat sen helposti luonnosta kerattaviin elintarvikkeisiin. Inmiset eivat myodskaan
ymmarra, miksi luomu on hallinnollisesti niin sdadadeltya. Elintarvikkeiden puhtautta
taas pidetaan luomun suurimpana vahvuutena. Keski-Suomen tilat ovat melko pienia
ja joillekin se on aiheuttanut markkinoinnissa ongelmia. Pienten tilojen on hyvin vai-
kea saada tuotteitaan kauppojen hyllyille. Joillekin viljelijoille merkitysta voi olla vain
luomusta saatavalla tukipotilla. Talloin he eivat valttamatta viitsi tutustua tarpeeksi
hyvin saadoksiin, mistd seuraa taas ongelmia. Hankalaksi koettavia kohtia luomulain-
saadannossa on esimerkiksi kirjanpitovelvollisuus, valkuaisen saanti ja laidunnus.
Jotkut viljelijat haluaisivat vain viljelld eikd heitd kiinnostaisi pitda tekemisistdan niin
tarkkaa kirjanpitoa. Heidan mielestaan paperity6ta on luomussa aivan liikaa. Valkuai-
sen saanti ja erityisesti sonnien laidunnuksen jarjestaminen ovat myos sellaisia koh-
tia, joita pidetdan hankalana toteuttaa. Hallinnon edustaja toivoisi, etta keskusviras-
ton tulkinnat sdannoksista eivat muuttuisi niin usein, esimerkiksi rinnakkaisviljelylu-

van vaatimuksen tulkintaa on muutettu vuosittain.

Luomutuotantoketjua voitaisiin kehittaa silla, ettd luomutuotteita saataisiin myyntiin
keskusliikkeiden ulkopuolelle sellaisiin kauppoihin, jotka eivat vaadi suuria eria. Pie-

nemmat liikkeet ja ruokapiirit huolivat pienempia erid, mutta niita tulisi myos saada
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paivittdistavarakauppoihin, jotta ne olisivat suuremman ihmismaaran tavoitettavissa.
Keskisuomalaisen luomun edistamista voitaisiin kehittda esimerkiksi hankkeen avulla,
joka yhdistaisi luomun voimavaroja ja edistdisi markkinoita. Talla hetkella markkinoi-
den esteind ovat keskisuomalaisten tilojen pienuus ja niiden pienet tuotantoerit.
Keskisuomalaiset tilat sijaitsevat usein myos hieman syrjemmassa, mista kasin voi
olla hankalaa jarjestdaa suoramyyntia suoraan tilalta. Kauppaketjujen suhtautuminen
pieniin eriin vaikuttaa myos luomun markkinoihin. Eteldisessa Suomessa luomun
markkinointi on helpompaa kuin Keski-Suomessa, koska siella tilat eivat sijaitse aivan

niin syrjassa ja erillaan toisistaan.

Keskisuomalaista luomua arvostetaan Keski-Suomessa lahiruoka-ajattelun kautta
enemman kuin muualta Suomesta tulevaa. Valtakunnallisesti ei kuitenkaan ole eroja
siind, mista luomu tulee. Suomalaista luomua taas arvostetaan enemman kuin ulko-
maalaista luomua. Joskus on tultu kysymaankin, etta voiko esimerkiksi Etela-
Amerikasta tulla luomua. Luomu mielletdan usein kuluttajien keskuudessa ldhiruoak-
si. Poikkeuksen tekee kuitenkin tuotteet, joita Suomesta ei ole saatavilla. Luomutuo-
tanto nayttda tulevaisuudessa kasvavan entisestaan. Kysyntaa on talla hetkella ja
jalostajat ja tuottajat ovat herdnneet vastaamaan siihen. Luomukursseilla on ollut
paljon osallistujia ja nayttaa siltd, ettd vuonna 2012 tulee edellisid vuosia enemman

uusia luomuviljelijoita.

5.7 Kuluttajat

Kuluttajien haastatteluissa noin puolet oli luomutuotteiden kayttajia ja puolet taas
eivat ostaneet luomutuotteita. Luomuna ostettiin ruisleipaa, sokeria, voita, perunaa,
kananmunia, linsseja, hunajaa ja naudanlihaa. Yleisesti luomun ostamiseen vaikutti
tuotteiden parempi maku ja laatu. Joidenkin tuotteiden kohdalla luomun ostamiseen
vaikutti myos pienempi pakkauskoko. Kuluttajat, jotka eivat osta luomutuotteita ker-
toivat sen johtuvan muun muassa luomutuotteiden korkeammasta hinnasta. Osalle
taas tuotteiden kotimaisuus oli merkittavampi tekija kuin luonnonmukainen tuotan-
to. Kuluttajien keskuudessa nousi esille se, ettd luomutuotteiden heikolla markki-

noinnilla ja mainonnalla voisi olla osuutta heiddn vahaiseen kiinnostukseensa luomua
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kohtaan. He kertoivat myds, ettd jos luomua mainostettaisiin ja siita tiedotettaisiin
enemman, voisi tilanne olla toinen. Kuluttajat haluavat, etta tuotteet olisivat kau-
poissa selkeammin esilld, etta ne erottuisivat tavanomaisista tuotteista. Hintoja pitai-
si my06s voida helposti vertailla tavanomaisiin tuotteisiin. Heidan mielestaan nama
tekijat yhdessa vaikuttavat luomutuotteiden ostoon. Kuluttajat myos toivovat, etta
tuotteiden hinnat olisivat lahempana tavanomaisesti tuotettuja tuotteita. Varsinkin
opiskelijoiden keskuudessa naytti olevan kiinnostusta luomuun, mutta korkea hinta
esti tuotteiden kayton. Joillakin kuluttajilla luomutuotteiden ostoa vahensi se ettd he
itse kasvattivat lahes kaikki vihannekset ja juurekset. Heidan tuotantonsa ei kyllakaan

ollut virallista luomua, vaikkei siina kdyteta kasvinsuojeluaineita tai keinolannoitteita.

Luomun vahvuutena kuluttajien keskuudessa pidetaan tuotteiden puhtautta, lisdai-
neettomuutta, makua ja laatua. Luomutuotteita pidetdan myos alkuperaisina ja ka-
sittelemattémina. Heikkoutena pidetaan taas tuotteiden huonoa saatavuutta varsin-
kin vihannes- ja lihatuotteiden osalta. Lisdksi heikkoudeksi osoittautui myos tuottei-
den korkea hinta. Kuluttajien mukaan kaupparyhmat hinnoittelevat luomutuotteet
ylihintaisiksi siihen verrattuna, mita tuottaja siitd saavat. Lisdksi osa kuluttajista on
sitd mielta, etta kaupat ja tukut laittavat ala-arvoisia tuotteita esille, jotka pilaavat
luomun maineen. Maitotuotteissa taas valikddet pilaavat luomun luonteen tuottees-
ta. Kuluttajien mielesta Kevytmaito ei ole enaa luomua, koska se on kasiteltya ja pro-
sessoitua maitoa. Ainoana oikeana luomumaitona pidetaan suoraan tankista tulevaa
maitoa. Kysyttdessa, kuinka paljon enemman luomutuotteesta ollaan valmiita mak-
samaan, vastaukset vaihtelivat hyvin paljon. Toiset eivat olleet valmiita maksamaan
luomutuotteista yhtadn enempéaa kuin tavanomaisesti tuotetusta tuotteista. Suurin
hinta oli 40 % enemman kuin tavanomaisesta tuotteesta. Osan mielesta taas pelkka
luomu ei oikeuta ottamaan tuotteesta lisdhintaa, koska luomun nimissa myydaan
kaikenlaista “roskaa”. Heidan mielestdan tuotteen tulee olla laadukas, jotta siitd voi-

daan ottaa lisdhintaa, oli tuote sitten tavanomaista tai luomua.

Luomutuotteiden saatavuus kuluttajien mielesta on talla hetkellda melko hyva, toisten
mielestd taas tuotteita voisi olla enemmankin tarjolla. Tuotteita kylla saa, jos on val-
mis hakemaan tuotteita esimerkiksi erikoismyymaldista tai suoraan tilalta. Aivan joka

kaupasta luomutuotteita ei valttamatta |6ydy, mutta suurempiin marketteihin tuot-
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teita on tullut jo runsaammin. Suomalaisista tuotteista sen sijaan tuntuu olevan va-
hemman tarjontaa ja siksi kuluttajat toivoisivatkin markkinoille enemman suomalai-
sia luomutuotteita. Valikoimaan toivottaisiin enemman marjoja, vihanneksia, lihaa ja
snackseja. Mieluiten luomutuotteita ostetaan paivittdistavarakaupoista, suoramyyn-
tipisteista tai suoraan tuottajalta. Suoraan tuottajalta ostaessa hyvana puolena on
ettd raha menee suoraan tuottajalle eikd muille valikasille. Kaikkien haastatteluun
osallistuneiden kuluttajien mielesta tuotteet ovat arvostetumpia, jos ne tulevat |ahel-

ta. Kuluttajat pitivat hyvin suuressa arvossa sitd, etta tuotteet ovat suomalaisia.

Luomutuotannon tulevaisuudesta kysyttaessa mielipiteet jakautuivat kahtia. Toinen
puoli pitda luomutuotannon tulevaisuuden nakymia hyvina ja uskoivat sen lisaanty-
van lahi vuosina. Kuluttajien kiinnostuksen uskotaan lisadantyvan ja tuottajien maaran
kasvavan. Myo6s maatalouspolitiikan vihertymisellda ndhdadan olevan vaikutusta luo-
mutuotannon lisdantymiseen. Osa kuluttajista oli taas hyvin epavarmoja luomutuo-
tannon tulevaisuudesta tai he eivat osanneet sanoa, kuinka se tulisi kehittymaan tu-
levina vuosina. Kuluttajien mielesta nakymat eivat tule oleman kovin hyvat, jos luo-

mun edistdmiseksi ei tehdd mitaan toimia.

6 JOHTOPAATOKSET ONGELMISTA JA
KEHITTAMISEHDOTUKSET

Keski-Suomen luomutuotannon suurin pullonkaula nayttaa talla hetkella olevan tuo-
tannon vahyys ja hajanaisuus. Kysyntd on selvasti lisddntynyt viime vuosien aikana,
mutta tuotannon kehitys ei ole pysynyt samassa vauhdissa. Alalle tulisi saada lisaa
toimijoita, jotta suureen kysyntaan pystyttaisiin vastaamaan paremmin. Myds yhteis-
tyota olisi helpompi kehittaa, jos tuottajia olisi entista enemman. Nyt tilojen hajanai-
suus luo omat ongelmansa tilojen valiselle yhteistydlle. Tilojen pieni koko ja tuotan-
tomaara ovat haittana myos tuotteiden saannissa markkinoille. Kaupat eivat mielel-
[aan ota kovin pienia eria myyntiin, varsinkin jos niiden saanti on vielad hyvin satun-

naista.
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Viljelypuolella rikkakasviongelmat, satotasojen vaihtelut ja luomutuotannon tyolays
ovat haittaavia tekijoita. Viljelijat kaipaisivat aiheesta enemman tutkittua tietoa ja
koulutusta, jotta ndihin tekijoihin pystyttadisiin vaikuttamaan. Luomutuotanto vaatii
viljelijoiltd hyvin paljon osaamista ja taitoa, jotta tuotannossa pystytdaan onnistumaan
hyvin. Luomutuotannon ohjeet ja lainsaadanto tuovat viela oman osuutensa tuotan-
non vaativuuteen. Tuotanto-ohjeisiin tulee perehtya hyvin, jotta pystytdan ja osataan

tayttaa niiden asettamat vaatimukset.

Haastatteluissa nousi myos esille joitakin kohtia joihin viljelijat ja jalostajat toivoisivat
hieman lievennysta, jotta tuotantoketju saataisiin sujuvammaksi. Muun muassa teu-
rastamojen ja myllyjen luomukelpoisuuden saantiin toivottaisiin heidan keskuudes-
saan huojennusta. Talla hetkella luomukelpoisia teurastamoja ja myllyja ei l6ydy ko-
vin montaa. Valimatkat venyvat usein pitkiksi ja se taas syo tuotannon kannattavuut-
ta. Joillekin ongelmia on aiheuttanut myos eldinten laidunnusvaatimus, erityisesti
sonnien laidunnuksen jarjestaminen on ollut hankalaa. Viljelijoilla olisi paljon kiinnos-
tusta jatkojalostukseen, mutta sdaddsten noudattaminen nahdaan hyvin haasteelli-
sena ja aikaa vievana. Monen mielesta saadoksiin tarvittaisiin huojennusta, jotta vil-
jelijat olisivat valmiimpia ryhtymaan jatkojalostukseen. Talla hetkella kynnys siihen
on liian suuri. Viljelijat kuitenkin pitavat luomun tiukkoja saadoksia ja valvontaa osit-

tain hyvana asiana, mutta toivovat joidenkin asioiden kohdalla maalaisjarjen kayttoa.

Tietamattomyytta niin kuluttajien kuin viljelijdiden keskuudessa pidetaan ongelmalli-
sena luomutuotannon kehittdmisessa. Luomua tulisi enemman markkinoida ja siita
tulisi tiedottaa enemman, jotta ihmiset ymmartaisivat todella, mitad se on. Monelle-
kaan kuluttajalle ei ndyta olevan selvas, ettd luomutuotanto on hyvin tarkasti valvot-
tua. Jotkut nakevat luomutuotannon yha vain luonnonsuojelijoiden juttuna. Jotkut
viljelijoista taas olettavat, ettd luomutuotanto on niin byrokraattista, ettei sen kanssa
voi pdrjata. Tallaiset mielikuvat tuli saada kitkettya pois, jotta luomutuotanto voisi
saada enemman jalansijaa. Jos Suomesta todella halutaan tehda luomun suurvalta,
taytyy luomun todellinen olemus tuoda ihmisten tietoisuuteen. Esittamalla ihmisille
tutkittua tietoa luomusta voidaan saada ihmiset ymmartamaan, mista oikeasti on

kyse. Kuten haastatteluissakin tuli esille, luomun tulisi nakyd enemman mediassa ja
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sitd tulisi mainostaa myos valtakunnallisesti. Innostamalla ja tiedottamalla niin kulut-

tajia kuin tuottajia voitaisiin saada luomutuotantoa edistettya.

Luomun maine kalliina tuotteina tulisi saada muutettua. Haastatteluissa nousi esille,
etta kuluttajat pitavat itsestaan selvyytena, etta luomutuotteet ovat paljon tavan-
omaisia tuotteita kalliimpia. Osan haastatteluihin osallistuneiden kuluttajien kohdalla
oli myos tama huomattavissa. Kuluttajat, jotka eivat olleet koskaan kayttaneet luo-
mutuotteita tai edes kiinnittaneet sen tarkempaa huomiota luomutuotteisiin, oletti-
vat automaattisesti niiden olevan kalliimpia. My6s kauppiaat ja tuottajat ovat huo-
manneet saman asian. Tama mielikuva tulisi saada muutettua, koska kaupoista ja
myymaloista 16ytyy luomutuotteita, jotka ovat samanhintaisia tai vain muutaman

sentin kalliimpia kuin tavanomaiset tuotteet.

Luomun markkinoinnista nousi esille, etta sita hoitamaan tulisi olla jokin isompi taho.
Pienilla viljelijoilla ei valttamatta ole aikaa, resursseja tai osaamista hoitaa sita. Luo-
mua tulisi markkinoida valtakunnallisesti median valitykselld, jotta pienilla viljelijoilla
olisi paremmat mahdollisuudet saada omia tuotteitaan myyntiin. Viljelijoiden ei ndin
ollen tarvitsisi panostaa niin paljon markkinointiin, kun suurempi taho olisi tehnyt
pohjatyon jo valmiiksi. Mainostaminen lehdissa saati sitten televisiossa aiheuttaa
suuren kustannuksen, eika viljelijoilla ole valttamatta varaa siihen. Valtakunnallisella
mainoskampanjalla voitaisiin edistdda monen luomutuottajan markkinamahdollisuuk-

sia ympari Suomea.

Keskisuomalaisten luomutuotteiden markkinoiden esteena on pienet tuotantomaa-
rat. Isommilla tuotantomaarilla olisi helpompi pdasta suurempiin kauppaketjuihin.
Tulisi kuitenkin miettid, mitd kautta tuotteet tavoittaisivat kuluttajat paremmin. On-
ko paras vaihtoehto suuri supermarketti tai lahikauppa vai kannattaisiko tuotteet
sittenkin kaupata suoramyyntipisteen tai ruokapiirin kautta. Suurien kauppojen etu-
na voi olla se, etta tuotteet tavoittavat sita kautta suuremman ihmisjoukon, mutta
suoramyynnin ja ruokapiirien kautta ostavat ihmiset, jotka tietoisesti hakevat luomu-
tuotteita. Suurissa kaupoissa taas luomutuotteet voivat helposti hukkua runsaaseen
valikoimaan, ellei niita ole merkitty selvasti. Luomutuotteiden nostaminen katsekor-

keudelle myymalassa voisi myods auttaa niiden myynnin edistamisessa.
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Kauppiaat kaipaisivat viljelijoilta parempia markkinointitaitoja, jotta tuotteita saatai-
siin heille myyntiin. Viljelijoiden kannattaisi panostaa enemman tuotteidensa esitte-
lyyn. Jos tuotteet esitellaan hyvin tokerosti, voi se luoda huonon vaikutelman ja
kauppias ei valttamatta olekaan halukas ottamaan tuotetta myyntiinsa. Viljelijoille
voitaisiin jarjestaa kursseja, joissa neuvotaan, kuinka tuotteita kannattaisi markkinoi-
da. Suoramyyntipisteissa toivotaan myds, etta viljelijat tulisivat enemman esille ja

tulisivat tarjoamaan enemman tuotteitaan myymaldihin.

Monessa ryhmassa esille nousi Internet-sivusto, josta loytaisi keskisuomalaisten vil-
jelijoiden yhteystiedot ja nakisi, mita tuotteita viljelijoilla on tarjolla. Talla hetkella
tuottajien yhteystietoja joudutaan hakemalla hakemaan. Haastatteluissa tuli esille,
ettd Luomuliitto on aivan viimeaikoina laittanut viljelijoille tiedotteen, jossa halukkai-
ta pyydetdan ilmoittamaan yhteystietonsa taman tapaista listausta varten. Viljelijoi-
den listauksesta loytyy esimerkkeja eri puolilta Suomea. Pirkanmaalla toimii Pirkan-
maan luomulaituri -sivusto, joista [6ytyy tietoa luomusta ja paikallisten luomuviljeli-
joiden tuotteista ja palveluista (Pirkanmaan Luomulaituri 2012). Luoteis-
Uudellamaalla toimii Vihdin Luomu ry, joka on paikallisten luomutuottajien perusta-
ma yhdistys. Kyseiselta sivustolta voi valita tuotteen ja sen alta |6ytyvat tuottajat,
joilta sita saa. (Vihdin luomu ry 2012.) Lisaksi 16ytyy koko Suomen kattava Ekoviljelijat
ry:n yllapitama keskustelupalsta, jossa viljelijat voivat ilmoittaa myynnissa olevat
tuotteensa ja halukkaat ostajat voivat tata kautta ottaa heihin yhteytta (Ekoviljelijat
ry 2012). Taman tapaiset sivut olisi hyva saada myos Keski-Suomen alueesta. Hyodyl-
lista olisi my6s samanlainen listaus kauppiaista, jotka ovat halukkaita ottamaan luo-

mutuotteita myyntiin. Nain viljelijat tietaisivat, kenelle tuotteita kannattaa tarjota.

Myos luomutukun perustaminen Keski-Suomeen voisi olla yksi vaihtoehto. Luomutu-
kulla voitaisiin helpottaa luomuelintarvikkeiden I6ytamista ja ostamista, sekd myos
pienten tuottajien padsya markkinoille. Luomutukku ostaisi tuotteita viljelijoilta ja
toimittaisi niitd muun muassa koteihin, vahittaistavarakauppoihin, ravintoloihin, tyo-
paikoille ja kouluihin. Asiakkaat voivat helposti tilata tuotteet Internetista tai soitta-
malla ja tuotteet toimitettaisiin heille seuraavan viikon aikana. Luomutukuista esi-

merkkeja l6ytyy Espoosta Suomen Luomutukku Oy, joka toimii koko Suomen alueella
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(Suomen Luomutukku Oy 2012). Tampereelta puolestaan I6ytyy Luomulaatikko Oy ja

Oulun seudulta Viskaalin kauppa (Luomulaatikko Oy 2012; Viskaalin kauppa 2012.)

7 POHDINTA

Opinndytetyossa nousi esille Keski-Suomen luomutuotannon ongelmakohtia, mitka
olivat jo pitkalti tiedossa valtakunnallisella tasolla tehtavissa selvityksissa. Keski-
Suomi on kuitenkin herannyt muita maakuntia jaljessa luomun kasvun kehittymiseen.
Muissa maakunnissa tuotanto on lisaantynyt kysynnan mukana, mutta Keski-
Suomessa tdahdn kasvuun ei ole osattu vastata. Keski-Suomella on kylla kaikki edelly-
tykset kehittya luomumaakuntana samalle tasolle kuin muiden maakuntien kanssa.
Viljelijat ovat alkaneet pikkuhiljaa kiinnostumaan yha enemman luomusta, ja nailla
nakymin uusia viljelij6itd on tulossa lisdd enemman kuin moniin vuosiin. Luomun
esiintyminen mediassa on saanut aikaan myos kuluttajien kiinnostuksen herdaamisen,

mutta ihmiset eivat vielad ole taysin perilla siitd, mita luomustatuksen takana on.

Haastatteluissa tuli esille, etta Keski-Suomessa kysynta on kasvanut, mutta luomu-
tuotteita ei osata viela pitaa niin suuressa arvossa kuin esimerkiksi Etela-Suomessa.
Keski-Suomessa ldhiruokaa arvostetaan paljon. Paikallinen ldhiruoka menee usein
luomun ohitse kuluttajien ostosvalinnoissa ja suomalaisia elintarvikkeita pidetaan jo
itsessadn hyvin puhtaina ja arvostettuina. Usein ulkomaalaiset luomutuotteet jaavat-
kin toiseksi, jos valittavana on vastaava suomalainen tuote. Keskisuomalaisten kiin-
nostusta paikallisia tuotteita kohtaa tulisi kayttaa hyvaksi ja tuoda markkinoille lisda
oman alueen luomutuotteita. Luomua tulisi my6s mainostaa ja kuuluttaa enemman,
jotta luomutuotteet pystyisivat kilpailemaan kotimaisten tuotteiden rinnalla. Luomun
merkitysta ja sen tiukkaa valvontaa tulisi korostaa entisestaan, jotta kenellekaan ei
olisi epaselvaa, mitd luomustatuksen saamiseksi vaaditaan. Tietoisuuden kasvaessa
myos kiinnostus luomua kohtaan kasvaa ja ndin saataisiin Keski-Suomeen uusia luo-
muviljelijoita seka kuluttajia. Kun kysynta ja tarjonta ovat kunnossa, on siita hyva

lahted kehittamaan yhteistyota ja tuotantoketjua.
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Tyo6ssa esille tuli myos, ettd keskisuomalainen luomutuotanto on hyvin hajanaista
eivatka viljelijat tunne toisiaan. Tasta taas seuraa, etteivat he pysty hyodyntamaan
toisten viljelijoiden osaamista ja hyviksi havaittuja toimintamalleja. Myds yhteistyon
kehittaminen on hyvin haastavaa eripuolilla asuvien luomuviljelijéiden kesken. Kulut-
tajat ovat myds kokeneet luomutuotteiden |6ytamisen hyvin haastavaksi ja taman
vuoksi keskisuomalaisten luomutuottajien listaus olisi oiva ratkaisu tdhan ongelmaan.
Esimerkkeja paikallisten tuottajien yhteystietojen kerdamisesta Internet-sivustoille
[oytyy ympari Suomea. Tasta olisi hyotya niin kuluttajille, kaupoille kuin viljelijoillekin.
Kuluttajat ja kaupat voisivat katevasti [6ytaa tarvitsemansa tuotteet ja pystyisivat
ottamaan viljelijoihin yhteytta. Viljelijat taas pystyisivat ndin ndkemaan, mita toiset
viljelijat tuottavat ja mahdollisesti kysymaan heilta neuvoja tai tuomaan uusia tuot-
teita markkinoille. Nain pystyttaisiin mahdollisuuksien mukaan kehittamaan keski-
suomalaisten luomutuotteiden tarjontaa ja saatavuutta. Sivuston tekeminen voisi

mahdollisesti olla opinndytetyon aihe.

Keski-Suomen luomutuotannossa on havaittavissa samoja ongelmia kuin muuallakin
Suomessa. Luomun markkinoiden kehitysta hankaloittaa epatasapaino luomusadon
ja kuluttajille tarjolla olevien luomutuotteiden kesken. Keski-Suomessa on 159 luo-
mutilaa, mutta vain pieni osa niilla tuotetuista luomurehuista esiintyy markkinoilla
luomukotieldintuotteina, aivan kuten muissakin maakunnissa. Luomun satotasot ovat
alhaisempia kuin tavanomaisessa tuotannossa ja tahan vaikuttavat muun muassa
rikkakasvit, kasvitaudit ja tuholaiset. Ndiden ongelmien poistamiseksi vaadittaisiin
uutta tutkittua tietoa, jotta satotasot saataisiin ldhemmaksi tavanomaisen tuotannon
tasoa. Myos viljelijoiden hyvaksi havaitsemat toimintamallit tulisi saada esille ja tois-
ten viljelijoiden tietoon. Yhteisty6ta vaadittaisiin siis tassakin. Keski-Suomen alueella
luomutuotannon viljelyteknisiin ongelmiin ratkaisuja voitaisiin selvittaa esimerkiksi
Jyvaskylan ammattikorkeakoulun Luonnonvarainstituutissa tai jonkin hankkeen toi-

mesta.

Opinnaytetyossa kay selvaksi, ettd Keski-Suomen luomutuotannon kehittamiseen
esteet ovat hyvin pitkalti samoja kuin muuallakin Suomessa, mutta tdalld ongelmiin
ei ole osattu puuttua eikd luomutuotannon kehittamiseksi ole jarjestetty tarpeeksi

toimia. Keski-Suomessa luomutuotanto on paljon vahdisempaa, minka vuoksi luomua
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kohtaan tulisi herattaa lisaa kiinnostusta, jotta uusia viljelijoita ja kuluttajia tulisi li-
saa. Myos nykyiset luomuviljelijat tulisi saada kiinnostumaan luomutuotteidensa
markkinoinnista. Viljelijoiden yhteystietosivusto olisi hyva keino lahtea kehittamaan
luomutuotantoa Keski-Suomessa. Sen my6ta voitaisiin saada herateltyd myos muuta

luomua edistavaa toimintaa.

Luomun markkina- ja kuluttajatietouden kehittamista ja tekemista varten olisi hyva
olla hanke vetamaan toimintaa. Luomun kehittdmishanke voisi jarjesta tilaisuuksia ja
opintoretkia luomuviljelijoille ja luomuviljelyyn aikoville viljelijéille. Ndain myds uudet
ja vanhat luomuviljelijat kohtaisivat ja voisivat jakaa toisilleen osaamistaan. Hanke
voisi myos lahettaa viljelijoille tiedotteita luomutuotannon markkinatilanteesta, vilje-
lyteknisista asioista, hankeen toiminnasta ja muusta sellaisesta. Kuluttajille taas voi-
taisiin jakaa yleista tietoa luomusta. Hankeen tavoitteena olisi saada aikaan Keski-
Suomeen toimiva luomun yhteistyoverkosto. Sen yhtena tehtavana voisi olla juuri
Internet-sivuston tekeminen, joka kokoaisi yhteen niin kuluttajat, tuottajat, suurkeit-
tiot kuin kaupatkin. Hyvana esimerkkina pidan Pirkanmaan luomu- ja |dhiruokahan-
ketta, joka on saanut aikaan muun muassa Pirkanmaan Luomulaituri — sivuston. Ta-
man kaltainen hanke olisi erittdin tarpeellinen myds Keski-Suomessa. ProAgria Keski-

Suomi tai Jyvaskylan ammattikorkeakoulu voisivat olla mahdollisia hankkeen vetdjia.

Keski-Suomen luomun kehittamiseksi tulisi saada painotusta myos seuraavasta Man-
ner-Suomen maaseudun kehittamisohjelmasta. Ohjelmassa olisi hyva olla toimenpi-
teita luomumarkkinoiden kehityksen ja luomutuotantotekniikan tutkimisen edistami-
seksi. Suomen maabrandi tydryhman tavoite nostaa Suomen luomupeltoala 50 %
koko maan peltoalasta vuoteen 2030 mennessa voisi toteutua, jos kaikki mahdolliset
tahot panostaisivat luomun kehitystydhon. Talld hetkella tavoite nayttaisi vield ole-
van saavuttamattomissa, jollei luomutuotantoon aleta panostaa tulevina vuosina

entista enemman.

Opinnaytetyon tekeminen oli niin mielenkiintoista kuin haastavaakin. Tutkimuksen
tekeminen haastattelemalla oli oikein hyva ratkaisu, vaikka sitéd aluksi hieman vierok-
suinkin. Yllatyin myds siitd, kuinka positiivisesti haastateltavat suhtautuivat selvityk-

seen ja olivat valmiita kertomaan omia mielipiteitdadn. Haastatteluissa sain tavata
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monta mielenkiintoista henkild4a, joilla oli erittdin monipuolisia ja kattavia vastauksia
kysymyksiini. Haastattelukysymyksia olisi ehka ollut tarpeen vield miettia tarkemmin,
jotta olisi saatu selville myds enemman hyvia toimintamalleja. Haastavin osuus opin-
ndytetyodssa oli ehka tulosten analysointi ja kehitysehdotuksien tekeminen. Mielekas

aihe vaikutti suuresti siihen, etta opinnaytetyo edistyi aikataulussaan.

Opinndytetyostani uskon olevan apua Keski-Suomen luomutuotannon kehittymiselle.
Toivon ettd tdman selvityksen myota Keski-Suomessa aletaan tehda enemman toi-
mia, joilla pystytaan edistamaan luomutuotantoa. Luomutuotannon kehittdmishank-
keella saataisiin varmasti vietya luomutuotantoa maakunnassa eteenpain. Suomesta
[6ytyy hyvia esimerkkeja luomun edistamishankkeista, joista voitaisiin ottaa mallia
myo6s Keski-Suomessa. Keski-Suomella on kaikki edellytykset menestya luomumaa-

kuntana, kunhan siihen vain panostettaisiin enemman.
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LIITTEET

Liite 1. Viljelijoiden kysymykset

1. Mika oli teille suurin syy luomuun siirtymisessa?

2. Mika on suurin vahvuus luomussa?

3. Mita heikkouksia luomussa on?

4. Mita vaikeuksia teilld on ollut luomutuotannossa?

5. Miten em. ongelmat voidaan ratkaista?

6. Mitka tilanne tuotteista myydaan luomuna?

7. Jos jotakin tuotetta ei markkinoida luomuna, niin miksi ei?

8. Mita pitaisi tehda, jotta luomutuotteita lahtisi tilaltanne markkinoille?
9. Miten luomutuotantoketjua tulisi mielestanne kehittaa?

10. Mita hyvia puolia luomutuotantoketjussa on?

11. Olisiko teilla kiinnostusta tuotteidenne jatkojalostukseen?

12. Kuinka keskisuomalaista luomutuotantoa voitaisiin mielestanne edistaa?

13. Onko keskisuomalainen luomu arvostetumpaa kuin suomalainen? Enta onko
suomalainen luomu arvostetumpaa kuin ulkomaalainen?

14. Millaiset ovat luomutuotannon ndkymat Keski-Suomessa vuoteen 2020 mennes-
sa’?
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Liite 2. Jalostajien kysymykset

1. Mika on suurin vahvuus luomussa?

2. Mita heikkouksia luomussa on?

3. Mitka tekijat lisaavat luomutuotteiden kayttoa jalostuksessanne?
4. Mitka tekijat vahentdvat tai estavat luomutuotteiden kaytt6a jalostuksessanne?
5. Mita hankaluuksia teilld on ollut luomutuotannossa?

6. Kuinka voitaisiin helpottaa luomutuotteiden jatkojalostusta?

7. Miten luomutuotantoketjua tulisi mielestanne kehittaa?

8. Mitd hyvia puolia luomutuotantoketjussa on?

9. Kuinka luomuraaka-aineiden ja tuotteiden toimitus jarjestetdaan?
10. Mita esteita luomutuotteiden markkinoilla on?

11. Kuinka luomun markkinoita voitaisiin kehittaa?

12. Onko keskisuomalainen luomu arvostetumpaa kuin suomalainen? Enta onko
suomalainen luomu arvostetumpaa kuin ulkomaalainen?

13. Millaiset ovat luomutuotannon ndakymat Keski-Suomessa vuoteen 2020 mennes-
sa’?



45

Liite 3. Suoramyyntipisteiden kysymykset

1. Mika on suurin vahvuus luomussa?

2. Mita heikkouksia luomussa on?

3. Miten luomutuotteiden kysynta on kehittynyt viimeisen vuoden aikana?
4. Mitka tekijat lisdavat luomutuotteiden maaraa valikoimassanne?

5. Mitka tekijat vahentavat tai estavat luomutuotteiden maaraa valikoimassanne?
6. Mitd esteita luomutuotteiden markkinoilla on?

7. Kuinka luomun markkinoita voitaisiin kehittaa?

8. Mitka seikat vaikuttavat luomutuotteiden kysyntaan?

9. Kuinka luomutuotteet tavoittaisivat kuluttajat paremmin?

10. Mitka tekijat vaikuttavat luomutuotteiden hintaan?

11. Minkalainen osuus luomutuotteilla on myynnista?

12. Onko luomutuotteiden saatavuus riittava? Mita tuotteita toivoisitte lisaksi vali-
koimaan?

13. Onko keskisuomalainen luomu arvostetumpaa kuin suomalainen? Enta onko
suomalainen luomu arvostetumpaa kuin ulkomaalainen?

14. Millaiset ovat luomutuotannon ndkymat Keski-Suomessa vuoteen 2020 mennes-
sa’?
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Liite 4. Kauppaketjujen kysymykset

1. Mika on suurin vahvuus luomussa?

2. Mita heikkouksia luomussa on?

3. Mitka tekijat lisaavat luomutuotteiden maaraa valikoimassanne?

4. Mitka tekijat vahentdvat tai estavat luomutuotteiden maaraa valikoimassanne?
5. Miten luomutuotteiden kysynta on kehittynyt viimeisen vuoden aikana?
6. Mitd esteita luomutuotteiden markkinoilla on?

7. Kuinka luomun markkinoita voitaisiin kehittaa?

8. Mitka seikat vaikuttavat luomutuotteiden kysyntaan?

9. Mitka tekijat vaikuttavat luomutuotteiden hintaan?

10. Kuinka luomutuotteet tavoittaisivat kuluttajat paremmin?

11. Minkalainen osuus luomutuotteilla on myynnista?

12. Onko luomutuotteiden saatavuus riittava? Mita tuotteita toivoisitte lisaksi vali-
koimaan?

13. Onko keskisuomalainen luomu arvostetumpaa kuin suomalainen? Entad onko
suomalainen luomu arvostetumpaa kuin ulkomaalainen?

14. Millaiset ovat luomutuotannon ndakymat Keski- Suomessa vuoteen 2020 mennes-
sa’?
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Liite 5. Ruokapiirien kysymykset

1. Mika on suurin vahvuus luomussa?

2. Mita heikkouksia luomussa on?

3. Miten luomutuotantoketjua tulisi mielestdnne kehittaa?

4. Mita hyvia puolia luomutuotantoketjussa on?

5. Miten luomutuotteiden kysynta on kehittynyt viimeisen vuoden aikana?
6. Mitka seikat vaikuttavat kysyntaan?

7. Mita esteita luomutuotteiden markkinoilla on?

8. Kuinka luomun markkinoita voitaisiin kehittaa?

9. Millaisia esteita luomutuotteiden saatavuudessa on?

10. Kuinka luomutuotteet tavoittaisivat kuluttajat paremmin?
11. Kuinka keskisuomalaista luomua voitaisiin kehittaa?

12. Onko keskisuomalainen luomu arvostetumpaa kuin suomalainen? Enta onko
suomalainen luomu arvostetumpaa kuin ulkomaalainen?

13. Millaiset ovat luomutuotannon ndakymat Keski-Suomessa vuoteen 2020 mennes-
sa’?
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Liite 6. Hallinnon kysymykset

1. Mika on suurin vahvuus luomussa?
2. Mita heikkouksia luomussa on?
3. Mitad ongelmia on tullut vastaan luomutiloilla?

4. Mitka kohdat luomulainsaadannéssa ovat sellaisia, joita viljelijat pitavat hankalina
toteuttaa?

5. Mitda muuttaisit luomulainsaadanndssa?

6. Miten luomutuotantoketjua tulisi mielestdanne kehittaa?
7. Mita hyvia puolia luomutuotantoketjussa on?

8. Kuinka pystyttaisiin edistamaan keskisuomalaista luomua?

9. Mita esteita luomutuotteiden markkinoilla on? Kuinka ndihin pystyttaisiin vaikut-
tamaan?

10. Onko keskisuomalainen luomu arvostetumpaa kuin suomalainen? Enta onko
suomalainen luomu arvostetumpaa kuin ulkomaalainen?

11. Millaiset ovat luomutuotannon ndakymat Keski-Suomessa vuoteen 2020 mennes-
sa’?
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Liite 7. Kuluttajien kysymykset

1. Mit3 tuotteita ostatte luomuna? Miksi/Miksi ei?

2. Mitka tekijat lisadvat luomutuotteiden kadyttda kotitaloudessanne?

3. Mitka tekijat vahentavat tai estavat luomutuotteiden kayttoa kotitaloudessanne?
4. Mika on suurin vahvuus luomussa?

5. Mita heikkouksia luomussa on?

6. Kuinka paljon enemman olette valmiita maksamaan luomutuotteista?

7. Millainen on luomutuotteiden saatavuus talla hetkella?

8. Mita tuotteita toivoisitte markkinoille?

9. Mista ostatte mieluiten luomutuotteita?

10. Onko keskisuomalainen luomu arvostetumpaa kuin suomalainen? Entad onko
suomalainen luomu arvostetumpaa kuin ulkomaalainen?

11. Millaiset ovat luomutuotannon nakymat Keski-Suomessa vuoteen 2020 mennes-
sa?



