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Abstrakt

”Allt var battre forr, eller?” ar vad vi kallar var
idé for ett foretagskoncept. Vi har valt att
utveckla en affarsidé och undersoka den ur
olika synvinklar. Arbetet ar saledes en analys av
mojligheterna att grunda ett foretag med en
specifik designfilosofi. Var designfilosofi
handlar om att tillverka och planera mobler
enligt teorin att dagens konsumtionsvanor bor
forandras. I arbetet behandlas amnen som
ekologi, hdllbarhet och konsumtion, och aven
var syn pa dessa amnen presenteras. For att fa
en uppfattning om vad man borde ta i
beaktande dd man grundar ett foretag
behandlas dven kort grunderna i
foretagsverksamhet. Vi presenterar den visuella
helhet som vi har utvecklat for vart foretag,
samt en serie mobler vi har planerat, som foljer
foretagets designfilosofi. Arbetet innehaller
aven bildmaterial pa en prototyp som vi har

tillverkat ur denna serie.

Yrkeshogskolan Novia

Utbildningsprogrammet i formgivning /

tra och mobel

Skribent: Lotta Berglund och Annie Waller
Arbetets titel: Allt var battre forr, eller?
Arbetstyp: Examensarbete

Tidpunkt: 9.5.2011

Sidantal: 71

Forvaringsplats: Webbiblioteket Thesius.fi och
Yrkeshogskolan Novias bibliotek

Nyckelord: Konsumtion, Ekologi, Hallbarhet,

Foretagsverksamhet, Visuell identitet



Abstract

"Everything was better before, right?" is what
we call our idea for a business concept. We
have chosen to develop a business idea and
explore it from different angles. The work
therefore analyzes the possibilities of
establishing a business with a specific design
philosophy. Our design philosophy concerns
the making and planning of furniture
according to the theory that today's
consumption habits must change. The work
deals with topics such as ecology, sustainability
and consumption, and also our views on these
topics are presented. The basics of business are
also briefly discussed to get an idea of what
you should take into account when founding a
company. We present the visual identity that
we have developed for our company, and a
series of furniture that we have designed that
follow the company's design philosophy. The
work also includes footage of a prototype that

we have made from this series.
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I Inledning



1.1 Bakgrund

Vi valde att skriva ett gemensamt
examensarbete eftersom vi tidigare hade
arbetat med ett designprojekt dar vi tyckte
att samarbetet fungerat bra. Det ar alltid
mer givande att kunna diskutera med
nagon och bolla med olika idéer, samt fa
feedback och respons, én att jobba ensam.

Vi hade lange lekt med tanken om att
starta ett eget designforetag, om ett sidant
tillfalle skulle dyka upp. Nu tog vi helt
enkelt chansen att forbereda oss, att som
examensarbete grunda ett hypotetiskt
foretag, och forska i amnet for att pa sa vis
fa en klarare bild av vad ett sddant projekt
egentligen skulle innebéra.

Namnvalet ”Allt var battre forr, eller?”
kommer sig av att vi har en bild av att

allting generellt sett var béattre forr,

atminstone ur en ekologisk synvinkel. Folk
slosade mindre med resurserna forut, och
hade en helt annan instéllning till
konsumtion dn idag. Dessutom ar det ett
faktum att gamla handgjorda mobler ofta
héller betydligt 1angre 4n moderna

massproducerade mobler.

1.2 Syfte

Vart mal ar alltsa att skapa ett
foretagskoncept, dar vi foresprakar mobler
vars kvalitet inte ar bristfillig trots
minimerade produktionskostnader. Véara
mobler skall vara ytterst enkla, tidlosa och
av hog kvalitet. Vi stravar dven efter att vara
mobler skall vara narproducerade och av
ekologiska material. Dessutom ifragasitter

vi moblernas funktion overlag, for att



undvika att designa saker som egentligen
inte ar nodvandiga.

Allt detta later kanske som en vildigt
beundransvird och fin affiarsidé, men att
verkligen starta ett eget foretag kraver
mycket mer dn en bra idé. Darfor har vi valt
att som examensarbete skapa ett
foretagskoncept, for att undersoka om var
affarsidé ar mojlig att forverkliga.

Vér fraimsta malgrupp kommer att vara
unga vuxna, eftersom det frimst ar de som
har behov av sa enkla och praktiska mobler
som mojligt. Tanken ar dnda att vara
mobler skall vara sapass stilrena, tidlosa
och latta att anvanda att de skall tilltala

vemsombhelst.

1.3 Metod o

For att ge ett konkret exempel pa hur var
designfilosofi kunde tillimpas vid
tillverkningen av mobler, kommer vi att
planera en mobelkollektion, ett slags
overlevnadspaket. Detta paket innehéller
endast de nodvandigaste moblerna man
tenderar att behova i ett hem.

Vi kommer att analysera foretagsidén,
och ta reda pa olika fragor som kommer
upp under arbetets giang. Med hjalp av
detta material presenterar vi ett alternativt
foretagskoncept. Vi planerar dven vart
foretags visuella identitet, vilket vi visar
genom att skapa var egen webbsida. Vi
kommer dven att fordjupa oss i Amnet
foretagsverksamhet, for att fa en realistisk
bild i hur man gér tillviga dd man grundar
ett foretag.






2 Virt foretagskoncept



2.1 Allt var bittre
forr eller?

”Allt var battre forr!” ar ett uttryck man ofta
hor dldre manniskor sdga. De kan syfta pa
vadsombhelst, och ar ingen universal
sanning. Vi tycker 4ndé att det ligger
nagonting i uttrycket. Trots att diverse
teknologiska innovationer gors for att de
vardagliga sysslorna skall ga att utfora
lattare, kravs det i sin tur betydligt hogre
prestationer av folk. Man kan knappast
pasta att precis allting var battre férr. Men
ur ekologisk synvinkel hade de flesta en
battre livsstil eftersom de hade en vettigare

instillning till konsumtion. Overlag

tillverkades produkter enbart efter behov
och forbrukades aven darefter.

For bara hundra ar sedan hade folk i
allminhet en helt annan instéllning till
konsumtion adn vad de flesta har nu. I
dagens lage konsumerar vi en méangd olika
resurser och produkter som inte alls
nodvandigtvis har nagot med vara
grundlaggande behov att gora, utan
omfattar lyxvaror och tekniska
innovationer. Det finns antagligen ménga
olika orsaker till det hiar, men en betydande
faktor ar helt klart den industriella
revolutionen. Innan den industriella
revolutionen, nar moblerna producerades
lokalt av yrkeskunniga hantverkare,
anvande de lattillgdngliga lokala resurser

och gjorde varor avsedda att halla under



Bild 1. Gammal stol



minst en generation. Det var ovanligt att
kopa eller 4ga en massa onodiga mobler. De
mobler man dgde tog man battre hand om
eftersom de helt enkelt hade mer betydelse
for en. Det kravdes att moblerna skulle
tillverkas med storre omsorg, och darfor var
de av battre kvalitet vilket ledde till att de
inte gick sonder lika snabbt.

I dagens lage ar det inte ovanligt att
slanga bort mobler av dalig kvalitet som
kanske bara ir ett par ar gamla. Antagligen
blev dessa mobler kopta framst for att de
var billiga. Det stora utbudet av billiga
mobler bidrar till att de i sin tur inte
varderas lika hogt, och kanske slangs bort
sa fort man vill byta stil, eller rentav enbart
pa grund av att man har rad att kopa en ny

mobel. Massproducering i fattigare lander,

dar miljo- och arbetsvillkor inte ar sarskilt
stranga orsakar billiga priser vilket ger
medelklassen i industrilander en chans att
konsumera till hoga nivaer.

Dagens konsumtionsinriktade tankesatt
ignorerar totalt problem som avfall och
restprodukter. Visserligen har
loppmarknader och second hand varit
trendigt en tid, men & andra sidan har det
pa grund av detta blivit dyrare i manga fall
att kopa en second hand produkt istallet for
en “vanlig” produkt. Detta leder till att
manga helt enkelt inte har rad att tinka
miljovanligt. Nufortiden ar det dessutom
oftast billigare att kopa en ny produkt an att
reparera den. Ett annat orovackande
faktum ar att produkters livslangd forkortas

for att fraimja ekonomin. Méanga har



konstaterat att tillexempel dldre
mobiltelefonmodeller anvindes under
mycket langre tid 4n moderna, som ofta
bara héller ett par ar.

Viktor Papanek ansag att konventionell
design styrdes av
marknadsforingsstrategier och var
vinstinriktat. Han tog avstand fran
produkter som var vardelosa och ansag att
alltfor manga designprodukter har uppfyllt
endast tillfalliga onskemal och begir,
medan de verkliga behoven hos ménniskor
ofta har forsummats av designern. (Factoid,
u.d.)

Som designer maste man alltsa striva till
att inte vara en belastning f6r miljon. Det ar
egentligen helt oférsvarbart att skapa nya

produkter utan att beakta konsekvenserna

av sitt arbete. Var designfilosofi handlar
tillstor del om ett avstdndstagande fran slit-
och slangkonsumtion. Vi forsoker se pa
ekologifragan ur denna synvinkel istillet for
att stirra oss blinda pa atervinning samt
olika miljovanliga material och metoder.
Kvalitet framfor kvantitet ar en bra
beskrivning pa vad vi ar ute efter. Vi vill
gora vart koncept till ndgot som alla vinner
pa i det langa loppet, och hoppas att vart
arbete skall inspirera andra att tinka
héllbart. Vi pastar inte att vara losningar ar
de mest ekologiska, men vi hoppas att de
skall fungera som ett battre alternativ till
dagens billiga och ohallbara mobler. Vi vill
som designers kombinera de positiva
sidorna med dagens mébeldesign och

traditionellt hantverk.
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Bild 2. Skog



2.2 Vad ir egentligen
ekologiskt?

Den allminna uppfattningen om vad som
ar ekologiskt ar generellt sett nagot oklar.
Det rader en viss forvirrning kring
begreppen gront och hallbart, samt vad
dessa egentligen innebir. En entydig
definition finns knappast, men enkelt
uttryckt kan man séga att gront betyder
miljomassigt ansvarsfullt, medan hallbart
omfattar alla aspekter av ansvar och
framforhallning: miljomassiga, sociala,
ekonomiska, kulturella och humanitéra.
Arbetet for hallbar utveckling ar en process

utan fardig losning dar helhetssyn, dialog

11

och kritiskt tankande ar grunden.

Haéllbar utveckling som begrepp och
princip naddde internationellt intresse for
omkring 20 ar sedan efter det att den s.k.
Bruntlandskommissionen publicerat sin
beromda definition 1987: "Héllbar
utveckling ar en utveckling som tillgodoser
behoven av i dag utan att d&ventyra
kommande generationer mojligheten att
tillgodose sina behov." (Statens
miljoférvaltningswebbtjanst, u.a.)

Det hir ar enligt oss en vildigt bra
definiton av héllbarhet, och nagot som i
synnerhet designers borde ta i beaktande.
Vill man planera hallbara ekologiska
mobler kravs ett langsiktigt tinkande
eftersom moblerna skall fungera design-

och kvalitetsméssigt for en lang tid
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framover.

Vid tillverkning av ekologiska mobler

fokuseras det ofta pa miljovénliga material.

Men vad ar egentligen ett sddant material?
Denhir definitionen tycks innebidra bade
ateranvant, atervunnet, samt nedbrytbart.
Det ar vanligt att manga forvaxlar dessa
begrepp, eller inte ens vet om att det finns
en skillnad mellan dem.

Ateranvindning innebdr att en produkt
som anses oanvandbar att tjana sitt
ursprungliga syfte, flyttas till en ny
situation for att tjina ett annat syfte. Detta
sker utan négon storre bearbetning, och ar
darfor pa lang sikt det alternativ som
belastar miljon minst, i och med att
koldioxidutslappen minskas.

Atervinning i sin tur innebér att

avfallsmaterial separeras till material som
kan inga i nya produkter. Detta skiljer sig
fran dteranvandning i och med att energi
anvands for att andra de fysiska
egenskaperna hos materialet. Detta
alternativ belastar sdledes miljon nagot
mera dn dteranvandning, men kvaliteten
hos ateranviant material ar 4 andra sidan
generellt sett simre 4n hos atervunnet.

D& man pratar om nedbrytbart material
handlar det om material som kan brytas ner
av mikroorganismer. Visserligen kravs
ingen energi for biologisk nedbrytning, men
det tar ofta flera ar for ett material att
brytas ner fullstandigt. Detta ar sdlededes
inte alls nagon garanti for att vara
miljovanligt. (Waste hierarchy, u.a.)

Lika viktigt som att anvidnda olika



miljovanliga material ar det dven att
minimera miljobelastningen, genom att
designa en produkt som under sin livscykel
kraver sa lite material, energi och skadliga
amnen som mojligt. Anvands dessutom
atervunnet material skapas efterfragan for
detta vilket framjar det naturliga
kretsloppet. Grundliaggande i valet av
material i ekologiska mobler ar forutom
nedbrytbarhet och atervinningsmojlighet
ocksé att de bor vara producerade nira
tillverkningsorten for att minska
fraktutslapp.

Men samtidigt ar det viktigt att beakta
skillnaden i kortsiktig och 1angsiktig
miljobelastning. For att 6ka en produkts
livslangd kan det ibland 16na sig att

anvanda en mindre miljovanlig

tillverkningsmetod. Dessutom ar det viktigt
att fundera pa om det ar mer l6nsamt att
satsa pa miljovanliga material, eller att 6ka
produktens livslangd. De flesta produkter
ar ju inte nagon miljobelastning medan de
anvands, da kan till och med en hallbar
mobel i ett icke miljovanligt material vara
mer ekologisk i det l1&nga loppet, 4n en
ekologiskt producerad mobel som inte
héller lika linge. (Osterlin 2003, s. 105)

13
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2.3 Var syn pa
ekologi

Att hela konceptet hallbar utveckling och
ekologi ar viktigt har knappast gatt ndgon
forbi. Nufortiden ar det sé trendigt att
manga nastan trottnat pa hela konceptet.
Tyvarr har manga trots detta fortfarande en
bild av att det ar krangligt och jobbigt att
vara miljomedveten. De flesta dr beredda
att konsumera miljovanligt sa linge det inte
innebar nigon storre uppoffring. Men en
allman uppfattning ar tyvarr att man maste
gora ett val mellan ”bra for planeten” och
“bra for mig”. (Persson&Hemberg 2010, s.
8)

Vad vi frimst ar ute efter med var
designfilosofi ar att ifrdgasatta denna
uppfattning, och undersoka om det gar att
komma fram till nagon slags medelvag. Vi
vill alltsa tillimpa en héllbarhetsprincip,
men samtidigt arbeta sa ekonomiskt som
mojligt. For det forsta vill vi betona att
faktorer som lang livslangd och bra kvalitet
ar lika viktigt som ekologiska material och
miljovanlig framstillningsmetod. For det
andra vill vi ifrdgasitta dagens instillning
till konsumtion, och striva efter att tillverka
endast det mest nodvandiga pa ett sa
simpelt satt som mojligt.

Eftersom vi studerar mobeldesign har vi
valt att analysera uttrycket ”Allt var bittre
forr” ur denna synvinkel. I dagens lage

planeras nya mobler stup i kvarten. Ofta



ifrdgasitts inte ens behovet av dessa
mobler, utan de vardesitts for att de ar nya
och trendiga. Varje ar lanseras nya trender,
och mobeldesigners stravar efter att folja
dessa. Detta ar egentligen helt idiotiskt. Det
vore vettigare att satsa pa sin egen
personliga stil istillet for att bli paverkad av
vad som anses vara ritt eller fel. Ar man sin
egen stil trogen skulle man inte lockas att
kopa nytt lika ofta, och skulle pa sa vis
spara bade pengar och naturresurser.

Vi ser pa ekologi ur ett langsiktigt
perspektiv. Vara mobler skall vara
planerade sa att de inte bara haller bade
rent fysiskt och funktionsmassigt, utan dven
star 6ver trender. Dessutom vill vi att vara
mobler skall vara narproducerade och av

ekologiska material. Vi kan inte konkurrera

15

med tillexempel IKEA, men vi erbjuder
kvalitativa mobler till ett 6verkomligt pris.
Vi stravar till sa fa material och
materialkombinationer som mgjligt och att
vara mobler skall g& att kombineras med
varandra, for att gora dem mer funktionella

och praktiska.

2.4 Ekologi som
marknadsforings-
strategi

Nufortiden ar det inte en bonus utan rentav
en nodvandighet for foretag att ha en

miljopolicy. Det stodjer foretagets
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marknadsféring och image. Kunder tilltalas
betydligt mer da ett foretag visar att det ar
medvetet om miljon. Att arbeta ekologiskt
behover alltsa inte vara en belastning for
Ionsamheten. Allt fler foretag har insett
affarspotentialen i detta. (Osterlin 2003, s.
106) Daremot ar det viktigt att skilja at
miljofragan som policyfraga och som en del
av varumarkesstrategin. Foretaget maste
tydligt kunna motivera pa vilket sétt just
deras produkter ar battre for miljon dn
andra som finns pa marknaden. Manga
foretag har insett att det inte l1onar sig att
overdriva sin milj6-marknadsforing. Om
foretaget blir ombett att forklara vad deras
argument bygger pa méaste de kunna sta for
det de lovar.

Det finns olika strategier for att

kommunicera sin miljopolicy utat. Ur vissa

synvinklar 1onar det sig att inte
marknadsfora sina satsningar pa ekologi.
Foretaget riskerar inte kritik pa samma sitt
som da det 6ppet kommunicerar sitt
miljoarbete. Att anklagas for greenwashing
(en term som beskriver anviandningen av
gron marknadsforing for att frimja en
missvisande uppfattning om att ett foretags
policy eller produkter ar miljovanliga) ar
aven en av orsakerna till att vissa foretag
valjer att vara mer diskreta med sin
miljopolicy. (Olausson 2008, s. 83)

Vi vill inte marknadsfora att vi ar grona,
utan satsar pa att var slogan skall vara just
kvalitet och att allt var battre forr!
Samtidigt méste vart projekt vara
realiserbart. Det ar ju enbart da en produkt
nar ut pd marknaden som en eventuell

miljoforbattring kan ske.









3 Grunderna i foretagsverksamhet



Utgéngspunkten for att grunda ett foretag
ar att man verkligen har viljan att vara
foretagare och ar redo for risktaganden och
sjalvstandigt arbete. Innan man fattar
beslutet om att grunda ett foretag bor olika
alternativ noga 6vervigas. De forsta dren ar
man tvungen att lagga ner mycket egen tid
pa arbetet enbart for att fa igang affarsidén.
Det finns flera olika fordelar med att vara
egenforetagare, bland annat mera frihet,
mer ratt att bestimma sjilv och ta eget
ansvar. Men detta kan ocksa vara till en
nackdel om man ar en sadan person som
inte ar bra péa att gora egna beslut och ta
eget ansvar. Man maste vara bra pa att
kunna silja sina idéer och orka resa sig och
ta nya tag nar det gar daligt. Foretagarlivet

innehaller bade upp- och nergangar. Det ar

ingen lek att starta eget, pengarna ramlar

inte in av sig sjilv. (Starta eget, u.a.)

3.1 Budget

Om man skall grunda ett eget foretag ar
budgeten en viktig del att tanka pa. Den ar
viktig att tanka pa under hela processen,
det ar egentligen bast att veta hur budgeten
skall laggas upp fore man borjar planera en
produkt. Det finns flera metoder att
anvanda sig av, antingen kan man fardigt
bestimma en fast summa som maste foljas
och som inte far 6verskridas, dvs att
designprojektet har en budget med
tilldelade resurser.

Ett annat alternativ ar att inte alls ha en



budget, vilket gor det mojligt att fokusera
endast pa designen. En tredje mojlighet kan
ocksa vara att forsoka striava efter de
billigaste alternativen under planeringen
och tillverkningen och vilja de billigaste
metoderna.

Vi skall f6lja det sista alternativet
eftersom det passar bast in i var

designfilosofi.

3.2 Prissiittning

D4 en produkt ar fardig for produktion och
forsaljning maéste prissittningen beaktas.
Priset som sitts for kunden paverkar
kundens beteende och uppfattning om

produkten, samt dr den enda faktorn i

marknadsmixen som ger intéakter istillet for
kostnader. Foretaget maste ta hansyn till
flera olika faktorer nar prissiattningen skall
bestimmas. Ett alternativ ar att oka
efterfrdgan pa marknaden, for att foretaget
skall overleva. Da utgas det ifran att man
lagger ett lagre pris for att produkten ska
hélla sig kvar lange pa marknaden istillet
for att foretaget uppnar en vinst.

En annan strategi ar att skapa vinst inom
foretaget. Da berdknas ett sddant pris som
ger hogsta mojliga vinst. Fragan ar da hur
mycket konsumenterna ar villiga att betala
for produkten?

En tredje strategi ar att forsoka fa foretaget
att bli marknadsledande. Om foretaget har
ambitioner att bli marknadsledande kan de

satta ett lagt pris pa produkten for att locka



till sig koparna. Detta dr inte en langvarig
l6sning eftersom ett alltfor 1agt pris kan
vara mycket péfrestande for ekonomin och
innebara svarigheter inom foretaget. Den
mest ldngsiktiga strategin vore da att
produkten ar prisvard och kvalitativ och att
kunderna blir markestrogna. (Willfor,

2003)

3.3 Malgrupp

Att anpassa produkterna till anvandaren ar
kanske inte det lattaste.”Den medeltida
byskomakaren kande sin kund, men den
moderna, internationella massmarknaden

ar betydligt mer anonym”. (Osterlin 2003,

s. 84) Att segmentera enligt
marknadsforingens grunder kanske kunde
hjalpa till vid val av malgrupp. Att
segmentera innebar att vilja ut vilken
kundgrupp man skall rikta sig mot, pa
vilken marknad man vill vara verksam i och
vem som ska kopa ens produkter. Helt
enkelt vem produkterna passar bast for.
Segmenteringen kan utgoras fran olika
principer. Enligt ndgra enkla
utgadngspunkter kan man vilja kundgrupp
genom att segmentera efter kon, det vill
sdga att rikta in sig pa enbart kvinnor eller
pa man. Man bor ocksa tanka pa var
foretaget geografiskt sett skall befinna sig, i
en viss stad eller ett visst land. A andra

sidan visar man sig nufortiden oftast via en



egen hemsida och behover kanske inte ha
en fast adress for sin verksamhet.

En annan utgéngspunkt vid val av
kundgrupp kan ocksa vara att beakta var i
livet kunden befinner sig. Ifall kunden
tillexempel ar en studerande innebér det
kanske vissa ekonomiska begransningar.
Det ar aven majligt att fortsitta analysera
djupare och tinka pa kundens beteenden
och kopvanor, olika psykologiska aspekter,
intressen och livsstil. Dessutom bor man
komma ihag att alla méanniskor ar olika,

vissa vill att en produkt skall ha vissa

funktioner medan andra prioriterar
utseendet. (Willfor, 2003)

Nar vi valde att planera ett mobelpaket
dar det skall finnas de nodvandigaste
moblerna som behovs i ett hem, borjade vi
analysera vilken kundgrupp det skulle
passa bast for. Vara kunder méste forst och
framst vara villiga att betala for hog kvalitet
och unik design. I princip ar tanken med
vara mobler att de skall passa vemsombhelst
da de ar sapass simpla och aven tidlosa.
Framst riktar vi oss till unga vuxna,

eftersom de ofta har behov av enkla och



praktiska mobler som de kan anvinda i
olika situationer under flera ar. Det ar
oftast de som koper billiga mébler for att
det ar enkelt och behdndigt under en viss
tidsperiod, for att sedan slanga bort dem
nar de inte behovs langre. Just detta vill vi
forandra, vi vill att vira mobler behaller sitt
varde och anvinds under en langre tid. Vi
tror att detta ar mojligt eftersom allt fler
borjar inse det negativa med billiga,
massproducerade och ohéllbara mébler och
borjat uppskatta gammalt traditionellt
hantverk.

3.4 Skillnaden
mellan brand och
varumdrke

Varumarke ar oftast en symbol for varor.
Innehavaren far ensamrétt att anvinda
market som symbol for sina varor och
tjanster. Varumarket skall kunna ges i
grafisk form, t.ex. olika kombinationer av
figurer och ord, olika slags marken
bestaende av siffror eller bokstaver, formen
pa en vara eller dess forpackning. Syftet
med varumarket ar att skilja sig pa
marknaden fran andra foretagares

motsvarande produkter.



Om man vill fa ensamritt till ett varumarke
kan man antingen registrera eller etablera
det. Ett varumairke anses ha blivit etablerat
nar det ar allmant kiant inom olika
kundkretsar. Snabbaste, enklaste och
sdkraste sittet att fa ensamritt Gver
varumairket ar att registrera det.
Varumarket far inte vara forvaxlingsbart
med andras varumirken som har
registrerats tidigare. (Patent och
registerstyrelsen B, 2008)

I svenskan forvixlas ofta brand och
varumairke. Det finns olika uppfattningar
om vad skillnaderna mellan dem ar men i
allmanhet definieras brand som en produkt,
en produktfamilj, namn, term eller symbol,
eller en kombination av dessa for att

identifiera de varor och tjanster som siljs.

Viktigt for att ett brand skall klara sig ar att
sticka ut fran méngden och formedla ett
budskap. Exempelvis kan ett brand besté av
ett visst utseende eller vissa egenskaper.
Brandet ir en grundldggande del i din
marknadskommunikation som du inte vill

vara utan. (Marketing, 2011)

3.5 Marknadsforing

For det flesta foretag 4r marknadsforingen
ett satt att skapa tillvixt inom foretaget. Att
hitta nya kunder som koper av foretaget och
samtidigt som tidigare kunder behalls. Man
kan silja ndstan vad som helst med
tillrackligt bra marknadsforing. For att
skapa tillvaxt pa ett effektivt satt kan man



anvanda sig av marknadsforingsprocessen.
Marknadsforingsprocessen handlar om att
foretaget maste identifiera och placera
anvandarens behov och efterfragan.
Foretaget maste kunna marknadsfora sig
bra for att fa sina produkter salda och
framst for att hélla sig kvar pa marknaden.

Manga brukar forvixla orden

marknadsforing och reklam. Reklam ar
mera ett verktyg for att visa att ett foretag
finns och vad man har att erbjuda.
(Expowera, u.a.)

Vi skulle marknadsfora oss framst via var
hemsida. Nufortiden gér det d&ven smidigt
att marknadsfora sig ryktesvagen via sociala
natverk, som tillexempel Facebook. Det har
skulle vara ett effektivt sitt att né var
malgrupp, eftersom de flesta anvinder

internet dagligen.









4 Var visvella identitet
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Den visuella identiteten ar foretagets
synligaste del, logotypen, firgerna och
typografin ar centrala element i den visuella
identiteten. De syns i annonser, visitkort,
hemsidor och pa blanketter osv. Visuell
kommunikation har alltid ett syfte att fora
fram budskap oavsett litet eller stort. Syftet
ar att paverka ménniskor, genom att
motivera, informera och berora. Den
visuella kommunikationen ar en naturlig

del av var vardag. (Bergstrom 1998, s. 13)

4.1 Foretagets
namn

En av de forsta saker som maste goras som
blivande foretagare ar att komma pa ett bra
foretagsnamn, det skall vara ett namn som
folk latt kommer ihag och kan associera till
foretaget. Det ar vart att lagga ner lite mera
tid pa att komma pa ett bra namn eftersom
det ar en del av foretagets identitet. Ett
foretagsnamn kan vara ett fantasiord eller
olika bokstavskombinationer eller initialer.
Man kan ocksa anvinda sitt eget namn eller
slaktnamn. Fornamn far anvandas fritt som
foretagsnamn, medan slaktnamn inte far

uppfattas



som nagon annans slaktnamn. (Patent och
registerstyrelsen A, 2008 )

Vi funderade lange pa ett foretagsnamn.
Eftersom vi inte kommer att grunda véart
foretag nu ar det inte pa liv eller dod om vi
hittar pa ett bra namn eller inte. Om vi
senare nagon gang skulle starta eget kanske
vi igen skulle fa ta upp fragan om vi kan
anvanda detta namn som vi nu kommit pa.
Framst funderade vi pa olika
bokstavskombinationer av vara namn och
ocksa fran olika ord som vart foretag star

for. T.ex. tidlosa, enkla och kvalitativa

mobler.

Tillsist kom vi fram till att vart foretag
skall heta BeQ design (uttalas “beck”).
Namnet kommer fran "Better Quality”,
vilket vi foresprakar. Vi bestimde ocksa att
ordet design skall finnas med si att det
genast forklarar vad foretaget sysslar med,
och inte kan forknippas med nagot annat

foretag.
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4.2 Forslag till
hemsida

Vi gjorde nagra forslag pa hur vi tankte att
hemsidan skulle se ut. Vi ville att sidan
skulle vara enkelt uppbyggd och inte ha
nagra extra onodiga detaljer som eventuellt
skulle ta langre tid att laddas upp. Man
brukar latt kunna bli irriterad nar man
maste vanta pa att en sida skall laddas. Vi
tankte mest pa utseendet i detta skede och
kanske inte sa mycket pa det praktiska. Har
hade vi heller inte funderat desto mer pa
fargval av hemsidan, utan bara pa sjalva
uppbyggnaden av sidan.

Vi var anda inte n6jda med nagon av dessa

idéer utan jobbade vidare pa olika forslag.

Annies layout forslag till hemsida.
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4.3 Typografi

I visuell kommunikation ar det inte bara
bilderna som spelar roll utan aven
typografin. Typografi ar laran om bokstaver
och de ar en av de viktigaste delarna i
layoutarbetet. En lyckad typografi ar viktig
for att gora texten behaglig och lattlast.
(Bergstrom 1998, s. 87)

Vi valde redan fran borjan att anvinda
fonten Georgia i vara texter pa hemsidan
och i sjalva arbetet, eftersom vi ville ha en
lattlast font. Langre texter blir lattare att
ldsa da de ar skrivna i en font med seriff. I
var logo ville vi anvianda oss av en mera
speciell font. Vi skrev upp namnet BeQ
design i olika fonter och kom fram till att vi
ville anvianda oss av fonten TW Cen Mt
Condensed, eftersom den var utan seriff,
och vi tyckte den sag tydlig och enkel ut
(den med gul bakgrundsfarg).Vi valde att ha
denna font aven for vara mellanrubriker,

eftersom de ofta gor sig battre i sans seriff.



BeQ Design
BeQ Design
BEQ DESIGN

BeQ Design
BeQ Design

BeQ Design
BeQ Design

BeO Design BeQ Design

Be(Q Design
Be(Q Design
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4.4 Fairgval

Val av farger ar ett viktigt element inom den
grafiska identiteten. Farg attraherar och
talar direkt till kinslorna. Man kan skapa
och forstarka stimningen i bdde annonser,
trycksaker och hemsidor med hjalp av lite
farg. Nar en viss farg har valts, skall den
garna anvandas i foretagets totala grafiska
identitet.

Vi valde att anvanda fargerna gratt, svart
och gult. Svart och gratt var ganska
sjalvklara val for oss eftersom vi ville ha en
ganska neutral image. Men vi ville ocksa
anvanda oss av en annan farg som kunde
frascha upp var grafiska identitet, darfor
valde vi fargen gul som kianns uppiggande.
Vi hade ocksa funderat pa att anvanda
fargen rod, men vi kom fram till att den

gula fargen ger mera effekt. (Bergstrom

1998, s. 215)

4.5 Logotyp

En logotyp som ocksé kallas logo ar en
grafisk bild som symboliserar ett foretag.
Logotypen bestér oftast av en specifik stil
och farg kombinerad med foretagsnamnet.
Logotypen borde ocksa uppfylla vissa krav
s som att den skall vara lattlast, att den
kan forstés pa olika sprak och ocksé att den
ar latt att kdnna igen. Den skall ocksa
kunna anvindas i svart vit farg och
fortfarande kunna kénnas igen. (Bergstrom

1998, s. 212)



Da vi planerade var logo ville vi fraimst
att bokstaverna i vart namn BeQ skulle
synas, och att B och Q skulle vara storre dn
E. For att fa med den gula fargen i var logo
provade vi att lagga en gul ruta som
bakgrund for logon. Ordet design” ville vi
aven ha med i logon, men inte framhava det
pa samma satt, och kom darfor pa att
svianga pa ordet i lodrat rikting sa att den
ryms lings med kanten pa rutan som

bokstaverna BeQ ar inuti.

BeQ 2

Denna logo valde vi.
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4.6 Slutliga
hemsidan

Vi valde tillsist att anvanda ett av Lottas
forslag som modell for hur hemsidan skulle
se ut. Sidan &r sa enkelt uppbyggd som
mojligt, sa att all viktig information ar latt
att hitta, och sidan har inga extra onodiga
detaljer. D4 vi planerade hemsidan
beaktade vi alla de viktigaste elementen
som tidigare namnts inom den visuella

identiteten.



Be@

Home Philosophy Products About Us Contact E

ubisap
[

Vestibulum eu arcu vitae enim
sodales pulvinar. Quisque pharetra
semper eros nec vehicula. Nunc eget
nisi nulla, in convallis elit. Integer
ac lorem velit. Integer in massa eget
ante dignissim vehicula vel quis
mauris. Duis cursus posuere
pharetra. Proin faucibus ornare
eros, in sollicitudin lacus posuere

non.
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5 Processheskrivning
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Var designfilosofi méste dven ga att
tillampa i praktiken. For att ge ett konkret
exempel pa detta, beslot vi att planera en
mobelkollektion. Denna mobelkollektion
bestér av endast de nodvandigaste
moblerna man har behov av i ett hem. Vi
kom pa denna idé eftersom vi ville designa
ett slags "startpaket” at unga vuxna, som
ofta flyttar runt och ar i stort behov av enkla
och praktiska mobler. Tanken med denna
kollektion ar att den skall g att kombinera
med andra mobler, men dven utokas eller
forandras vid behov.

Da vi borjade skissa var mobelkollektion
funderade vi pa vilka mobler man oftast
behover i ett hem, samt vilka funktioner de
fyller och vilka komponenter hos dem som

egentligen dr nodvindiga. Aven om man

inte kan forkasta existerande mobeltyper
som i generationer har visat ett praktiskt
varde kan de kanske forbattras funktionellt
genom att forenkla och ta bort onodiga
detaljer. Vi fragade oss dven om det gar att
kombinera tvé olika maobler for att spara
utrymme, eller om en och samma mobel

kan anvandas pa flera olika satt?
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5.1 Brainstorming

For att fa inspiration kollade vi in
produktutbudet hos olika mobelforetag som
pa nagot satt beaktar ekologi i sin
produktion, och riktade framst in oss pa
produkter gjorda i tra, da vi ganska tidigt
bestamt oss for att planera vara produkter i
tra. Visserligen finns det vissa nackdelar
med att arbeta i massivtra. Det kraver
ytbehandling, ar relativt tungt och ofta
dyrare an andra material. Vi kom dnda fram
till att tra ar det basta alternativet for oss,
framst for att det ar ett hallbart och
ekologiskt material. Tra uppfattas ofta som
tidlost och ar darfor estetiskt tilltalande.

Dessutom gar det latt att bearbeta och

kombinera med andra material, och
mojligheterna att fa det narproducerat ar
ocksa stora.

Da vi funderade pa olika
konstruktionsmojligheter, forsokte vi alltid
vilja de mest simpla losningarna, men
samtidigt beakta att de méaste vara héllbara.
Vi tittade pé olika sammanfogningsmetoder
hos traditionella maobler, for att battre
forsta hur de ar uppbyggda och fa idéer for
hur vi kunde konstruera vara mébler. Oftast
var gamla mobler sammanfogade med
endast tappar och lim, vilket gjorde dem
stabila och hallbara. I dagens lage byggs
mobler oftast ihop med skruvar, vilket
visserligen gor att de gar att ta isidr, men
samtidigt haller de inte lika linge som

traditionella mobler.
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tapp med nacke pa ena sidan

forskjuten tapp

Bild 4. Sammanfogningar



Forst hade vi tankt anvdnda oss av en mer
traditionell fastsattningsmetod, namligen
att fasta ihop benen och bordsskivan med
hjalp av sargar. Det hir innebar att man
friaser ut tappar i varje 4nda av sargen som
sedan limmas fast inuti benet. Detta dr en
stabil 16sning, och skulle ha f6ljt vart ideal
om héllbarhet, men eftersom det inte gar
att ta isar benen fran bordsskivan vore det
inte en praktisk 16sning. Vi bestimde oss
istillet for att anvdnda oss av skruvar i
fastsittningen, eftersom vi tyckte det ar
viktigt att man kan ta isdr och bygga upp
moblerna vid behov.

Ytterligare en aspekt ar viktig enligt oss,
namligen funktionen. Aven om en mébel r
av bra kvalitet och héller lange, ar det inte
sagt att mobeln ar funktionell. Och d4ven om
den ar funktionell for ett visst Andamal, kan
det hianda att den blir oaktuell efter en tid. I
dagens lage forandras savil tekniken som
sociala monster snabbare dn forut. Detta
betyder att mobler maste vara sapass
generella i sin design att de under sin livstid
kan fylla olika funktioner. Tanken med vara
mobler ar att de snabbt och enkelt skall ga
att forandras, sé att de far en helt annan

funktion dn den ursprungliga.
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Utseendet hos vara mobler ville vi
beskriva som tidlost. Problemet med detta
ar ju att tidlos design egentligen inte
existerar. Alla varor ar produkter av den tid
de tillverkas i. Vissa varor uppfattas dock
under en lingre tid som aktuella, men detta
ar till stor del en asiktsfraga. Stilrena
mobler gar Anda oftast att anvianda till

nastan vad som helst, medan

specialdesignade foremal snabbt ar helt ute.

Vi valde darfor att utseendet i vara mobler
skall vara baserad pa ett klassiskt och
neutralt uttryck som var och en kan
anpassa till sin personliga inredningsstil.
Chansen ar da storre att de tilltalar sa
manga personer som mojligt.

Vi funderade dven lange pa hur man

kunde kombinera gamla traditionella

mobler med moderna. En idé vi hade var
att vi skulle ateranvianda vissa delar hos
gamla mobler, och integrera dem i de nya
delarna i vira mobler. Detta skulle ge dem
en kinsla av att mobeln har en historia
bakom sig, samtidigt som det skulle
forhindra att gamla mobler sliangs bort.
Detta skulle dock inte fylla ndgon direkt
funktion, utan mer vara en rolig detalj.
Dessutom skulle det krivas tid att hitta
gamla mobler, ta isdr dem och sedan
integrera en liten del av mobeln.

Istillet kom vi pa att vi kunde erbjuda en
ingraveringsmdgjlighet pa vara mobler.
Denna idé fick vi eftersom manga dldre
mobler brukar vara markta med tillexempel
initialer eller datum. Detta ger ett

emotionellt virde 4t mobeln och gor den
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Bild 5. Gammal méalning

VAR TXT AR

speciell och personlig. Dessutom kianns det
som att mobeln har en historia bakom sig.
Oftast ar dessa mirkningar pd insidan av en
mobel, men vi tyckte att man girna kunde
gora mobelns utseende mer speciellt genom
att framhéva denna idé och marka mobeln
pa ett synligt stélle.

Nufortiden ser man allt oftare liknande
element inom béde inredning och
produktdesign. Tillexempel ar det trendigt
att lagga upp korta texter pa viaggar, och att
dekorera tekniska prylar. Pa Apples
hemsida erbjuds en tjanst dir man kan
skriva in ett personligt meddelande som
sedan ingraveras pa den produkt man
koper. Nagon liknande tjanst har vi inte sett
pa mobler forut, och tror att det darfor kan

ses som nagot nytt och spannande.



5.2 Forverkligande

Vi beslot att vidareutveckla en idé vi hade
om att man med tvéa olika delar, bada i tre
olika storlekar, kunde skapa sitt eget
mobelpaket. Dessa delar skulle alltsd vara
en vanlig skiva som skulle ga att fa i tre
olika langder, samt fyra tillhorande ben
som aven de skulle ga att fa i tre olika
hojder. Genom att kombinera dessa delar
pé olika satt skulle det ga att bygga upp
matbord, skrivbord, soffbord, pall, bank,
samt bokhyllor i olika storlekar. Alla matt
skulle vara anpassade sa att delarna
kombineras med varandra. Idén med var
mobelkollektion ar att inga delar i princip

skall behova slangas bort, &ven om man vill
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ha en annan mobel i var serie. Man kunde
bli medlem i ett "forum” pa var webbsida,
dir man kan silja och kopa begagnade
enskilda delar i var mobelkollektion till ett
lagre pris 4n nya. Ifall nagon tillexempel
redan dger ett matbord men far behov av en
hylla istallet, behover ingenting slangas

bort, utan endast byta ut vissa delar, t.ex.



bordsbenen mot kortare ben. Pa sa sitt
kunde vi fa med ateranviandning i vart
foretagskoncept, och sdledes ha en slags
miljopolicy utan att marknadsfora oss som
ett ekologiskt foretag.

Vi designade benen sa att de ar rejalt
bredare upptill 4n nertill, eftersom det ger
ett lite mer speciellt helhetsintryck an ifall
benen skulle vara helt raka. For att undvika
att benen blir onodigt tunga, samt for att
spara pa material beslot vi att gora dem
med endast tva sidor som fogas ihop och
bildar ett ben.




Bild 6.
Exempel pa ingravering med vér logo.

Idén vi hade om ingravering ville vi ha som
ett roligt extra-alternativ. Om man onskar
kan man marka vissa delar hos sin mobel
med ett namn eller en kort text. Det skulle
naturligtvis dven ga att kopa mdbeln utan
gravering, men ifall man viljer att marka
sin mobel pa nagot sitt ar den garanterat
unik. Var tanke ar att denna
ingraveringsmojlighet skulle ga att fa pa
alla vara mobler som vi planerar dven i
framtiden. Det har skulle gora vara mobler
tidlosa och neutrala, men dven mojliga att

kompletteras med en personlig detalj.
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o 5.3 3D Bilder

H: 730 mm
L: 1200 mm

B: 400 mm



H: 450 mm
L: 400 mm

B: 400 mm
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Till vianster: En kombination av den langsta skivan
och de hogsta benen bildar ett bord.

Den kortaste skivan med ben i sitth6jd bildar en

pall.




Kombinerar man de kortaste benen med en av de langre

skivorna bildas en lagre bank eller soffbord.

H: 350 mm

L: 900 mm

B: 400 mm



Genom att stapla flera ovanpa

varandra skapas en bokhylla.
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Till hoger: En enkel skiva motsvarar ett skrivbord eller ett mindre
sidobord, medan tva skivor placerade bredvid varandra fungerar
som matbord.

Da skivornas lingder motsvarar de vanligaste sangbredderna, kan

de dven placeras efter varandra for att skapa en sang.
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5.4 Tillverkning av prototyp

> - ]
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5.5 Slutresultat




Material: MDF-skiva
Ytbehandling:
Vattenbaserad maélfirg
H: 730 mm

L: 1200 mm

B: 400 mm
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5.6 Tekniska ritningar
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6 Avslutning
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Forst och framst kan vi konstatera att vi ar
nojda med amnesvalet for vart
examensarbete. Trots att det i borjan var
valdigt oklart vad vi skulle koncentrera oss
pa och vad som egentligen kravdes av oss.
Sjalva faktumet att vi inte arbetade
ensamma tycktes vara ett problem
angdende bedomningen av vara
prestationer, vilket vi tycker ar synd. Att
jobba i par ar enligt oss en synnerligen bra
arbetsmetod, bdde med tanke pd att det ar
mer givande an att jobba ensam, men ocksa
for att man har mer konkret nytta av det
inom var bransch. De flesta
designrelaterade yrkena handlar till stor del

om grupparbeten.

Orsaken till att vi valde att arbeta med
ett foretagskoncept var framforallt att det ar
nagot vi bada ar genuint intresserade av.
Dessutom téankte vi ur den synvinkeln att
vart examensarbete skall vara en nyttig
erfarenhet for oss, med tanke pa framtiden.
Ifall vi verkligen bestimmer oss for att
forsoka grunda ett eget foretag, sa har vi
atminstone en bra start, namligen en

foretagsidé som vi bada dr ngjda med.

~



~

Vi tycker att vi pa ett innovativt séitt
lyckats visa vad vi kan astadkomma med de
kunskaper vi fatt under var utbildning. Vi
har arbetat inom ett brett omrade da vi
lanserat och analyserat en foretagsidé,
utvecklat en visuell helhet samt planerat

och tillverkat en produkt for detta foretag.

N\
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Aven om vi 4r néjda med vart arbete och
anser oss ha fatt en bra grund for vart
framtida foretag, skulle vi garna haft mer
tid att fordjupa oss i amnet

foretagsverksamhet.
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Bild 6. Lottas skiss. Exempel pa ingravering

Alla bilder, illustrationer och skisser utan hanvisningar ar vara egna.



Uppdelning av
arbetsprocessen

Idén till hela projektet kom vi pa tillsammans, och definierade dven
vad arbetet skulle innehalla. Saledes funderade vi bada ut hur
inledningen och avslutningen skulle skrivas. Stycket "Vart
foretagskoncept” samt "Processbeskrivning” har Annie skrivit, medan
Lotta har skrivit om "Grunderna i foretagsverksamhet” samt "Var
visuella identitet”. Givetvis har vi diskuterat sinsemellan medan vi
arbetade.

Sjalva planeringen av moblerna skedde dven tillsammans, likasa
tillverkningen av prototyp.

Layouten for det utskrivbara arbetet har Lotta skott om, liksom den
visuella identiteten for hemsidan. Annie har sedan anvént detta da hon
gjorde hemsidan.

Lotta har statt for presentationsbilderna i 3D format och Annie har

gjort de tekniska ritningarna.
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