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Opinnaytety6n toimeksiantajana on oululainen Tmi ApteekinTori MindiMaria. ApteekinTori on
oululainen kierratys- ja kirpputori, joka on erikoistunut lastenvaatteisiin ja -tarvikkeisiin. Toiminta
pitaa sisallaan myos Bonskulan, joka jarjestaa muun muassa ponin hoito- ja ajotunteja.

Yrityksella ei ole ollut aiempaa visuaalista ilmetta, joten sellaiselle nahtiin tarvetta. Taman tyon
tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa toimeksiantajalle mielenkiintoinen ja yrityksen toimintaa
kuvaava visuaalinen ilme.

Tietoperustassa kaydaan lapi varien symboliikka ja niiden kaytto julkaisussa. Lisaksi tarkastellaan
logon, likemerkin ja typografian merkitysta ja mita tarkeita asioita niiden laatimisessa tulee ottaa
huomioon. Toiminnallisessa osuudessa luodaan graafinen ohjeisto ja kerrotaan
suunnitteluprosessista. Toimeksiantaja voi hyodyntaa graafista ohjeistoa omassa
liketoiminnassaan.

Asiasanat: visuaalinen iime, graafinen suunnittelu, visuaalinen suunnittelu, logot, typografia, varit
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The client company of this thesis assignment is ApteekinTori MindiMaria from Oulu. ApteekinTori
is recycling and flea market which is specialized in children’s clothes and accessories. The
company’s activities include also Bonskula that among other things organizes pony care and
riding lessons.

The company haven't had any previous visual appearance or so called visual identity so they
found it out useful to create. The aim of this thesis is to design and implement an interesting and
descriptive visual design to the company.

The symbolism of the colours and their usage are reviewed in the theory section of the thesis. In
addition a meaning of a logo and typography is examined and the importance of the different
factors that should be taking into account while creating them will be elaborated.

The graphical instruction and the design process are described in the functional section of the
thesis. The client may use and get the benefit of the graphical instruction in the company’s own
business.

Keywords: visual identity, graphic design, visual design, logos, typography, colors
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1 JOHDANTO

Maailma on nykyisin tdynna visuaalisia viesteja ja niiden joukosta on vaikeaa erottua. Yhtenainen
ja yrityksen imagoon sopiva visuaalinen iime auttaa ihmisid muistamaan ja tunnistamaan
organisaation. Hyvaa visuaalista iimettd ei kuitenkaan suunnitella hetkessa, silla se vaatii

pohjaty6ta. (Pesonen & Tarvainen 2005, 6.)

Taman opinndytetyon toimeksiantajana on Tmi ApteekinTori MindiMaria. ApteekinTori on
oululainen kierratys- ja kirpputori, joka on erikoistunut lastenvaatteisiin ja -tarvikkeisiin.
ApteekinTorin toiminta pitaa sisallaan myos Bonskulan, joka jarjestda muun muassa ponin hoito-
ja ajotunteja. Lisaksi ApteekinTorilla jarjestetaan joka vuosi Kadentaitajien joulu- ja kevattorit.
Apteekki toimi nykyisen ApteekinTorin liiketiloissa noin 50 vuotta ja tasta syysta apteekki-sana
haluttiin jattaa uuden yrityksen nimeen. Nimessa oleva Tori kertoo yrityksen monipuolisesta

toiminnasta.

ApteekinTorissa ollaan koettu tarvetta visuaaliselle iimeelle, koska sellaista ei ole viela ollut.
Taman opinnaytetyon tavoitteena onkin suunnitella ja toteuttaa ApteekinTorille mielenkiintoinen ja
yrityksen toimintaa kuvaava visuaalinen ilme. Suunnittelussa otetaan huomioon toimeksiantajan
toiveet ja toteutuksessa kaytetdan tarkoitukseen sopivia tietokoneohjelmia. Visuaaliseen
ilmeeseen sisaltyy tassd opinnaytetydssa logo-likemerkki, palvelutunnus, kayntikortti,
mainosjuliste ja -esite seka kirjelomakkeet. Naista elementeista kasataan myds graafinen

ohjeisto.

Ennen tyohon ryhtymistd keskustelin toimeksiantajan kanssa tehtavasta ja hanen toiveistaan.
Tavoitteena oli luoda mielikuva ApteekinTorin toiminnasta ja heréttaa visuaalisella ilmeella lasten

ja heidan vanhempiensa kiinnostus.

Valitsin tdmén aiheen opinnaytetydkseni sen vuoksi, ettd minua kiinnostaa graafinen ala ja
minulla on halu toteuttaa itseani visuaalisesti. Innostuin aiheesta my0s sen vuoksi, etta se on
kaytannonlaheinen ja sind paasee tekemaan vyhteistyota oikean yrityksen kanssa.
Toimeksiantajalta 0ytyi useita varteenotettavia kehittamistehtavia opinnaytetyota varten, mutta

paatin rajata oman opinnaytetyoni ApteekinTorin visuaalisen ilmeen suunnitteluun.



Tassa opinnaytetydssa katsotaan tietoperustaa erityisesti kohdeyrityksen nakdkulmasta.
Tietoperustassa kaydaan lapi varien symboliikka ja niiden kaytto julkaisussa. Lisaksi tarkastellaan
logon, liikemerkin ja typografian merkitysta ja mita tarkeita asioita niiden laatimisessa tulee ottaa
huomioon. Raportin case-osuudessa luodaan visuaalinen iime ApteekinTorille ja sen palvelulle

Bonskulalle seka kerrotaan suunnitteluprosessista.



2 VARIT

Vari on voimakas viesti, jolla voidaan jarjestelld, korostaa, erottua ja osoittaa erilaisia asioita.
lhminen on tottunut ndkemaan asioita tietynvarisind, esimerkiksi taivaan sinisena ja ruohon
vihreana. Vareilla on myds symbolisia merkityksia, jotka vaihtelevat eri kulttuureissa. Esimerkkina
mainittakoon, ettd lansimaissa mustaa pidetaan surun varing, kun taas Kaukoidassa valkoinen
merkitsee surua. (Pesonen & Tarvainen 2005, 54.) Yritys tunnetaan tunnusvareistaan ja nama
varit kertovat aina yrityksesta jotain. Varit yndessa logo-likemerkin kanssa heijastavat yrityksen
likeideaa, asiakaskohderyhmaa, ideologiaa ja arvoja. (Nieminen 2004, 103.) Julkaisua
suunniteltaessa tulee siis ottaa huomioon monia variin liittyvia asioita, esimerkiksi miten varit
sopivat yhteen ja missé varijarjestelmassa kuvien ja grafiikan tulee olla julkaisun mennessa

painoon.

2.1 Varien symboliikka

Psykologisten tutkimusten mukaan varit vaikuttavat ihmisiin. Varien vaikutuksessa on kuitenkin
suuria eroja eri kulttuureissa. Niemisen (2004, 193) mukaan ruskea on arkinen ja maanlaheinen
vari. Valkoinen liitetddn puhtauteen, pyhyyteen ja neitseellisyyteen. Se myds luo ilmavuutta,
avaruutta, raikkautta, puhtautta ja tyylikkdan kontrastin voimakkaiden varien vierella. Apteekki-ala
hyddyntaa valkoisen kliinista vaikutelmaa viestinnassaan. (Nieminen 2004, 105.) Musta liitetdan
pimeyteen, epatoivoon, murheeseen, ja kuolemaan (Wetzer 2000, 95). Sitd pidetaan myds

salaperaisend (Rihlama 1997, 107).

Punainen luo mielikuvan kovasta menijasta ja se on pirted, iloinen ja vahva vari lasten tuotteisiin
(Nieminen 2004, 104). lhan pienimmat lapset viehattyvat kovasti punaisesta ja jonkin verran
keltaisestakin (Rihlama 1997, 108). Yleenséakin pienet lapset reagoivat enemman [ampimiin kuin

viileisiin vareihin (Hintsanen 2007a, hakupaiva 16.5.2012).

Vihred on elaméan ja kasvun véri, joka liitetddn luontoon, elinvoimaan ja hedelmallisyyteen. Se
my0s yhdistetaan ekologisuuteen, kierratykseen, turvallisuuteen ja hoivaan. Vihreallda on
rauhoittava vaikutus. (Hintsanen 2007b, hakupéivd 31.5.2012.) Myds sinistd pidetaan
rauhoittavana varina. Se on turvallinen, viilea, hiljainen, iimava, kevyt, lapikuultava, selkea ja

levollinen. Silma lepaa sinisessa. (Rihlama 1997, 107; Wetzer 2000, 94.)
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Oranssi on silmiinpistava vari ja se litetdan hehkuun, appelsiiniin ja tuleen. Se on myds rauhaton
ja tunteita kiihottava. (Rihlama 1997, 107.) Oranssi ja keltainen ovat iloisia ja aurinkoisia vareja.
Ne antavat mielikuvan uudistumisesta ja energisesta hyvinvoinnista. (Nieminen 2004, 104.)
Keltainen yhdistetaan myos lampoon, laheisyyteen, iloisuuteen, voimaan ja saastavaisyyteen
(Juholin & Loiri 2006, 111; Rihlama 1997, 107).

Violetti on mystinen ja surumielinen, mutta se yhdistetddn myos toivoon, katumukseen ja
parannukseen (Wetzer 2000, 95). Violetti on huonosti havaittava, viilea ja antaa mielikuvan
arvokkuudesta (Rihlama 1997, 107). Violetti toimii luontevasti kosmetiikassa (Nieminen 2004,
105).

2.2 Virit julkaisussa

Vareihin suhtaudutaan tunteenomaisesti ja se olisi hyva ottaa huomioon julkaisun sommittelussa
(Juholin & Loiri 2006, 68). Musta logo valkoisella pohjalla on graafisesti selkein, mutta vérit luovat
ilmetté ja erottuvuutta. Perusvarit (punainen, keltainen ja sininen) vangitsevat katseet parhaiten,
mutta erottautuminen kilpailijasta on vaikeaa, silla kyseisia vareja kaytetdan useissa graafisissa
symboleissa. Kahden varin yhdistelmaa suositellaan, silla monivariset logot voivat voimakkaasti
pienennettyina heikentya huomattavasti. (Arnkil 2008, 146-147.) Useat vaaleat pastellisavyt eivat
sovellu logovareiksi, koska ne ovat toimimattomia mustavalkoisina, esimerkiksi paperia
kopioitaessa (Mether & Rope 2001, 191).

Helpointa on kayttda vain yhta varia ja taten sitd kutsutaan yksivariharmoniaksi. Yhden varin
kaytto ei aina ole kuitenkaan kiinnostusta herattavaa, jolloin vaihtelua voidaan hakea saman varin
eri tummuusasteista tai eri savyista. (Huovila 2006, 118-119.) Valittaessa vareja julkaisuun,
voidaan kayttaa apuna variympyraa (KUVIO 1). Useat varikontrastit ja -harmoniat perustuvat
varisavyjen sijaintiin variympyrassa. Vastavareja ovat ympyran vastakkaisilla puolilla olevat savyt,
esimerkiksi punainen ja vihred. Lahivareja ovat ympyrassa vierekkdin sijaitsevat savyt,

esimerkiksi keltainen ja oranssi. (Pesonen 2007, 57.)

Variympyra voidaan my0s jakaa lampimiin ja kylmiin vareihin. Lampimia vareja ovat keltainen,

oranssi ja punainen ja kylmia véareja violetti, sininen ja vihred. Suositeltavaa on yhdistella kylmia



ja ldampimia varejad sopivassa suhteessa. Pelkkd [@mpimien varien sommitelma saa aikaan

tunkkaisen ilmeen ja pelkat kylmat varit tekevat sommitelmasta elottoman. (Wetzer 2000, 71.)

Ihmisen nakdaisti reagoi nakdkentassa vain eroihin ja muutoksiin (Arnkil 2008, 94). Vastakkain
olevat vastavarit korostavat toisiaan ja niitd kayttdmalld voi saada aikaan tehokkaita
varisommitteluja  (Wetzer 2000, 26; Nieminen 2004, 191). Aérimmileen vietyna
vastavariyhdistelma voi kuitenkin vaikuttaa vakivaltaiselta (Arnkil 2008, 102). Vastavareja
suositellaan yhdisteltavan niin, ettd toinen vareistd on paaroolissa ja toinen sivuroolissa.
Vastavéreista lahtee teho, mikali varipinta jakautuu tasan kummankin vérin kanssa. (Wetzer
2000, 71).

Lampimat
varit

Kylmat
varit

KUVIO 1. Vériympyré
Painotuotteita tehtdessé on jarkevintd muuttaa kuvat ja vektorigrafikka CMYK-vérijarjestelmaan,

koska painokoneet ja suurin osa tulostimista kayttavat CMYK-véreja. Nain varmistetaan, etta vérit
toistuvat painettuina odotetusti. (Korkeila, Lammela & Paananen 2010, 69.) Esimerkiksi RGB:t4 ei
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kdyteta tulostuksessa, koska punaisella, vihrealld ja sinisella musteella on mahdotonta luoda

joitakin vareja paperille (Keranen, Lamberg & Penttinen 2003, 15).
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3 LOGO JA LIIKEMERKKI

Logolla tarkoitetaan yrityksen nimen vakiintunutta kirjoitusasua tietylla kirjasimella. Liikemerkilla
tarkoitetaan logoon liittyvaa kuvallista elementtid, joka kuvastaa yrityksen toimintaa tai sen osaa.
(Juholin & Loiri 2006, 130.) Liikemerkkia kaytetdan monesti logon kanssa, mutta joskus se
voidaan nahda yksinaankin (Korkeila ym. 2010, 48). Tassa opinnaytetydssa logon ja liikemerkin

yhdistelmasta kaytetaan nimea tunnusgrafiikka.

Logolla ja likemerkilla luodaan erottuvuutta ja identiteettia yritykselle tai yhteisélle (Arnkil 2008,
146). Nykyisin ymparistd on taynna erilaisia viesteja. On tarkeaa, etta yrityksen tunnus tulee esille
kaikessa sen toiminnassa, koska yritys tunnistetaan merkistddn. Tunnusgrafiikka on
suunniteltava sellaiseksi, etté se on yhteensopiva eri ohjelmien ja kayttdymparistojen kanssa. Sita
voidaan kayttaa esimerkiksi kayntikorteissa, web-sivuilla, yrityksen katolla, seinassa, ajoneuvon
kyliessa jne. Lopullinen tunnusgrafiikka on siis hyva tallentaa useampaan tiedostomuotoon.
(Huovila 20086, 16; Korkeila ym. 2010, 49.)

Tunnusgrafiikka kertoo yrityksen laadusta ja ominaisuuksista. Tunnusgrafikka ja sen varitys
voivat antaa mielikuvia esimerkiksi tuotteen hinnasta, laadusta ja turvallisuudesta. (Juholin & Loiri
2006, 134.) Kuitenkin jos kaytetaan yleisia tai yrityksen toimialasta kertovia symboleita, vaarana

on se, etta tunnusgrafiikka ei eroa muista alan yrityksista (Pohjola 2003, 130).

Huovila (2006, 25), Korkeila, Lammela, Paananen (2010, 48) ja Thomas (2003, 18) ovat kaikki
yhtd mielta siita, ettd tunnusgrafiikan on oltava yksinkertainen ja helposti tunnistettava. Efektien
(esimerkiksi liukuvarit ja varjot) kayttoa ei yleensa suositella, koska efektit voivat rajoittaa sen
kayttoa joissakin tilanteissa. Ongelmia voi syntya esimerkiksi silkkipainossa ja tunnusgrafiikkaa

skaalatessa. (Korkeila ym. 2010, 49.)

Logoa suunniteltaessa on otettava erityisesti huomioon kirjasimen muotokieli ja tekstin valistys.
Tekstin valistyksella tarkoitetaan perakkaisten merkkien, esimerkiksi kirjainten valisen etaisyyden
tasapainottamista. (Korkeila ym. 2010, 47.) Logon kirjasinta ei ole suositeltavaa valita ainoastaan
sen pohjalta, mika nayttaa hyvalta. Logotyypin on heijastettava yrityksen toimialaa ja arvoja.
(Nieminen 2004, 92.)
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Thomas on kirjoittanut tarkistuslistan kymmenesta kriteerista, jotka on otettava huomioon
luotaessa hyvaé tunnusgrafiikkaa. Ensimmainen kriteeri on néakyvyys; tunnusgrafikan on hyva
erottua ymparistdsta, jotta se jaa ihmisten mieliin. Sita tulee myods pystya kayttdmaan lukuisissa
erilaisissa sovelluksissa. Tunnusgrafiikan idea pitdisi huomata helposti, mutta ei kuitenkaan liian
helposti, koska silloin katsoja ei koe loytamisen tunnetta. Hyva kaytantd on suunnitella kaikki
ensin mustavalkoisena samalla, kun pitaa mielessa varisovellukset. Tunnusgrafiikan olisi hyva
paljastaa jonkin verran yrityksen tai tuotteen luonteesta. Hyva tavaramerkki on ajaton ja sen tulisi
kestaa 15-20 vuotta. Myos tunnusgrafiikan ika, kaytto ja tunnistaminen on otettava huomioon sen
kehittamisessa. (2003, 18.)

Yrityksen toimiala on otettava huomioon logon kirjasinta valittaessa. Kirjasintyypin ja toimialan
mielikuvat eivat saa olla keskendan ristiridassa. Maskuliinisilla aloilla, kuten rakennus- ja
kuljetusaloilla toimivien yritysten logokirjasimen valinta onnistuu parhaiten kun kaytetaan vahvoja
lihavoituja kirjaimia. Feminiinisille aloille, kuten kasity6- ja taideteollisuusaloille sopii ohuet

antiikva-, groteski- ja kalligrafiakirjasimet. (Nieminen 2004, 97.)

13



4 TYPOGRAFIA

Typografialla tarkoitetaan graafista ulkoasua, joka pitaa sisallaan tekstiin, kirjaintyyppeihin,
kirjainten asetteluun ja variin liittyvaa suunnittelua seka sommittelua. Typografia on yhta vahva
viesti kuin tekstin sisaltd. (Juholin & Loiri 2006, 32; Toivanen 2012, hakupaiva 17.4.2012).

Typografialla voidaan siis vahvistaa ja tukea tekstin sanomaa (Pesonen & Tarvainen 2005, 12).

Tarkein asia typografian laadinnassa on kirjasintyylin valinta. Parhaaseen lopputulokseen
paastaan usein silloin, kun kaytetaan ainoastaan muutamaa Kkirjasintyylia. Jos julkaisussa
kaytetaan liian monta kirjasinta, teksti nayttaa sekavalta ja lukeminen on vaikeaa. (Juholin & Loiri
2006, 34.) Kirjasinten olisi myds hyvéa olla tarpeeksi erilaisia keskenaan (Pesonen & Tarvainen
2005, 28). Kirjaintyypin valintaan vaikuttavat muun muassa tekstin pituus, asema ja luonne seké
kéytettava tila (Lukkarila 2001, 74).

Typografia pitdd suunnitella noudattaen julkaisun omaa tyylia ja ottaen huomioon viestin
vastaanottajat. Typografiaa suunniteltaessa on oltava tietoinen siitd, mihin tilanteeseen ja keille
julkaisu tehdaan. (Juholin & Loiri 2006, 33.) Eri kirjasintyypit herattavat mielleyhtymia, joita on
hyva miettid@ suunniteltaessa julkaisua. Kirjaimet voivat vaikuttaa suuresti siihen, kiinnostuuko
lukija perehtymaan julkaisuun tarkemmin. (Pesonen & Tarvainen 2005, 28.) Harkitut typografiset

valinnat tekevat lukijalle miellyttdvan lukukokemuksen (Lukkarila 2001, 7).

Julkaisussa paa- ja valiotsikoiden tulee erottua muusta tekstista helposti. (Loiri 2004, 9-10.)
Otsikon luettavuus paranee, kun sen jakaa useammalle riville paa- ja alaotsikoiksi. Otsikkotasoja
saisi silti olla enintdan kolme. (Juholin & Loiri, 43.) Varilld on hyva korostaa teksteja, esimerkiksi
otsikoita. Taustan ja tekstin valinen véarikontrasti on hyva ottaa huomioon, koska lukeminen on

paljon helpompaa, kun teksti erottuu taustasta (Pesonen & Tarvainen 2005, 32).

Kirjasintyypit voidaan jakaa antiikvoihin ja groteskeihin (KUVIO 2). Antiikvat ovat paatteellisia
kirjaimia ja groteskit paatteettémia. Lukkarilan (2001, 75) mukaan paatteelliset kirjaintyypit
antavat uskottavan ja virallisen vaikutelman, kun taas paatteettomat tuntuvat puhtailta ja

avoimilta.

14



Antiikva Groteski

KUVIO 2. Esimerkki antiikva- ja groteski-kirjaintyypeisté

Pitkissa leipateksteissa suositaan antiikvoja, silla kirjainten muodot eroavat selkeasti toisistaan ja
paatteet ohjaavat silmaa auttaen lukijaa pysymaan rivilld. Groteskit sopivat parhaiten esimerkiksi
lyhyisiin ja korostettaviin teksteihin seka otsikoihin. (Pesonen & Tarvainen 2005, 29.) Groteskeja
ja antiikvoja on suositeltavaa kayttaa sekaisin samassa julkaisussa (Juholin & Loiri 2006, 35).
Typografisia valintoja perustellaan esimerkiksi kirjainten kuvitteellisilla ominaisuuksilla ja
mielikuvilla, tyylihistoriallisilla tekijoilla seka kirjainten sopivuudella kyseiseen tarkoitukseen (Loiri
& Juholin 2006, 34).

Tekstin tasaaminen vasemmalle on yleensa suositeltavaa (Loiri 2004, 84). Silloin katse havaitsee
seuraavan alkavan rivin helposti. Rivit eivat kuitenkaan saisi olla liian pitkia. Jos katse ei havaitse
seuraavan rivin alkua, se lahtee helposti harhailemaan. Silloin lukeminen voi jaada kesken.
Lukeminen vaikeutuu, jos sanoja katkotaan, tavutetaan ja jos sanojen tai kirjainten valit ovat liian
lyhyita tai pitkia. (Juholin & Loiri 2006, 33-34.) Tasapalsta on helppolukuinen, mikali palsta on
levea. Kapeassa palstassa se voi tehda tekstista reikaista ja katkonaista. Tekstin tasaaminen
oikealle on harvinaisempaa ja siita syysta se erottuu tehokkaasti. Se on kuitenkin vaikealukuista
ja soveltuu ainoastaan Iyhyisiin teksteihin. Keskitetty teksti nayttaa hienolta ja juhlalliselta, mutta

se on kaikkein vaikealukuisinta ja sekin sopii vain lyhyisiin teksteihin. (Juholin & Loiri 2006, 42.)

Tasapalsta Tasattu vasemmalle
Luettavuuteen vaikuttaa myos tekstin Luettavuuteen vaikuttaa myos tekstin
tasaus. Teksti voi olla esimerkiksi tasaus. Teksti voi olla esimerkiksi
tasapalstaista, vasemmalle tai oikealle tasapalstaista, vasemmalle tai oikealle
tasattua ja keskitettya. tasattua ja keskitettya.
Tasattu oikealle Keskitetty
Luettavuuteen vaikuttaa myos tekstin Luettavuuteen vaikuttaa myds tekstin
tasaus. Teksti voi olla esimerkiksi tasaus. Teksti voi olla esimerkiksi
tasapalstaista, vasemmalle tai oikealle tasapalstaista, vasemmalle tai oikealle
tasattua ja keskitettya. tasattua ja keskitettya.

KUVIO 3. Esimerkkejé tekstin tasaamisesta
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My®s rivivali vaikuttaa tekstin luettavuuteen ja silla voidaan saada aikaan ilmavuutta tai tiiviytta
tekstiin. Sopivan valja rivivali houkuttaa lukemaan paremmin kuin tiivis. Adrimmaisyyksiin rivivalin
valjyydessa ei kuitenkaan kannata menna, koska silloin tekstin yhtenaisyys haviaa ja lukeminen

hidastuu. (Itkonen 2003, 71.)
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5 CASE: Tmi ApteekinTori MindiMaria

Visuaalinen ilme on silmin havaittavaa ja se kertoo, mita yritys on. Visuaalinen ilme pitaa
sisallaén perinteisesti yritystunnuksen, mahdolliset tuote- ja palvelutunnukset, tunnusvarit ja
typografian. Tata ilmettd noudatetaan kaikessa yrityksen viestinnassa, kuten mainonnassa,
verkkosivuilla, kayntikorteissa, lomakkeissa, opasteissa jne. Visuaalisen iimeen tehtava on auttaa
tunnistamaan seka muistamaan yrityksen ja erottautumaan Kkilpailijoista. (Juholin & Loiri 2006,
129; Pesonen 2007, 6.) Visuaalista ilmettd tehtdessa pitaisi myds jossain maarin ennakoida
tulevaisuutta, jotta iime vastaisi yrityksen olemusta mahdollisimman pitkaan (Juholin & Loiri 2006,
140). Opinnaytetydn case-osuudessa luon yritykselle visuaalisen ilmeen. Suunnittelun tuloksena
syntyy graafinen ohjeisto, joka siséltaa logo-likemerkin, palvelutunnuksen, kayntikortin,

mainosjulisteen ja -esitteen seka kirjelomakkeen.

Graafinen ohjeisto on opas, joka sisaltdd pelisaannét ja ohjeet siitd, miten visuaalista ilmetta
noudatetaan kaytdnndssa. Ohjeisto tehdaan siis sitd varten, ettd visuaalinen ilme pysyisi
yhdenmukaisena kaikkialla, esimerkiksi esitteissa, lehti-ilmoituksissa, mainoksissa jne. Graafinen
ohjeisto voi olla laaja tai suppea riippuen siita, kuinka laajalti yritys toimii. Ohjeistossa on yleensa
ainakin kuvaus logo-likemerkista sekd mallit ja ohjeet tunnusvarien ja typografian kaytosta.
Lisaksi se sisaltaad usein mallit ja mitat lomakkeista, kayntikorteista jne. (Juholin & Loiri 2006, 138-
139; Pesonen 2007, 7.)

Tmi ApteekinTori MindiMarialla ei ole aiempaa visuaalista iimetta, joten suunnitteluprosessi on
lahtenyt taysin alusta. Ennen ty6hon ryhtymista keskustelin toimeksiantajan kanssa tehtavasta ja
hanen toiveistaan. Tavoitteena oli luoda mielikuva ApteekinTorin toiminnasta ja herattaa

visuaalisella iimeelld lasten ja heidan vanhempiensa kiinnostus.

5.1 Logo, liilkemerkki ja palvelutunnus

Tyossa lahdettin ensimmaisena liikkeelle logon ja likemerkin suunnittelusta ApteekinTorille.
Logoa ja liikemerkkia suunniteltaessa on otettava huomioon, etta kuvaa on pystyttava
skaalaamaan erikokoisena erilaisiin kayttokohteisiin niin, ettei kuvan tarkkuus karsi. Kuvan taytyy
olla tallin vektorigrafiikkaa. Tassa tyossa logon ja likemerkin tekniseen toteutukseen kaytettiin

Adobe lllustrator C6 -ohjelmaa, koska se soveltuu vektorigrafikan piirtamiseen.
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Toimeksiantajan toiveena oli, etta logo olisi vanhahtava, savyltaan ruskea-valkoinen ja kirjasin
kalligrafinen. Kalligrafiset kirjaimet pyrkivat luomaan mielikuvan kynalld tai siveltimelld
tekstaamisesta (Loiri 2004, 51). Toimeksiantaja antoi vapaat kadet valita, lukeeko logossa
ApteekinTori MindiMaria vai pelkka ApteekinTori. Nimen pituudella on merkitysta yrityksen logon
nakyvyyteen. On edullisempaa kayttaa suhteellisen lyhyttd nimea, koska pitkan nimen siséltaméa
logo on kirjainkooltaan pienempi kuin lyhyt nimi. (Pohjola 2003, 134.) Lyhyt nimi helpottaa myds
mieleen jaavyytta (Mether & Rope 2001, 190). Taman vuoksi halusin kayttaa logossa pelkkaa

ApteekinTori -nimea.

Logo-likemerkistéa tein kolme ehdotusta (lite 1), joista toimeksiantaja pystyi valitsemaan
mieluisensa ja kertomaan mielipiteensa. Toimeksiantaja valitsi lopulta ApteekinTorin logo-
likemerkiksi keinuhevosen (KUVIO 4), mutta my6s keppihevosta (KUVIO 5) haluttin kayttaa

Bonskulan PoniPoppiksen palvelutunnuksena.

ApteekinTorin likemerkkia suunnitellessani mieleeni tuli ensimmaisena keinuhevonen.
Toimeksiantaja myo0s kertoi, etta hanella oli yritysta perustettaessa sellainen visio, etta toisi
liketilaan puisen keinuhevosen. Keinuhevonen on lasten lelu ja myds vanha keksintd. Mielestani
tama sopii symbolina hyvin ApteekinTorille, silla yrityksen toimintaan kuuluu lastentarvikkeiden
myynti ja ponitouhuja. Logo-likemerkin elementit halusin sijoittaa tasapainoon, silla katsoja kokee
sen miellyttdvaksi (Huovila 2006, 52). Toimeksiantajan toivomuksesta kaytin logo-likemerkin

vareina ruskean eri savyja. Logon laitoin tummemmalla, jotta se erottuisi likemerkista.

ApteekinTori kehittyy ja menee eteenpain, joten laitoin keinuhevosen liikkumaan oikealta
vasemmalle. Tama liike viestii lahtemisen suuntaa ja se koetaan usein kevyemmaksi,
nopeammaksi ja helpommaksi. Mikali olisin laittanut keinuhevosen likkumaan vasemmalta
oikealle, niin se olisi kertonut jonkin loppumisesta ja suunta olisi ollut raskaampi ja hitaampi.
(Huovila 2006, 53.)

Kavin lapi useita kalligrafisia kirjasimia enka l6ytanyt selkeata ja tarkoitukseen sopivaa kirjasinta,
joten paatin kokeilla muita kirjasintyyleja. Kalligrafiset kirjasimet sopivatkin yleensa kaytettaviksi
vain riittdvan isokokoisina (Loiri 2004, 51). ApteekinTori -logon kirjasimeksi valitsin Cooperin,
koska se on mielestani selked ja siita 6ytyy ns. lapsenpyoreytta. Oswald Cooper piirsi tdman

tekstityypin 1920-luvulla, mutta se saapui Eurooppaan vasta 60-luvulla. Tuolloin kirjasimen
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omalaatuisuus herétti huomiota ja sita kaytettiin enimmakseen otsikoissa. (Juholin & Loiri 2006,
25.)

ApteekinTori

KUVIO 4. ApteekinTorin logo-likemerkki

Kuten edelld jo mainittiin, niin keppihevonen suunniteltiin aluksi ApteekinTorin logo-likemerkiksi.
Toimeksiantajan toivomuksesta keppihevosesta tehtiin Bonskulan PoniPoppiksen palvelutunnus
vaihtamalla logon teksti. PoniPoppiksen palvelutunnuksessa on kaytetty groteski-kirjasinta
SundayComicsia, jossa kirjaimet "pomppivat’. Tekstityypin on piirtdnyt Nate Piekos, joka

suunnittelee sarjakuvakirjasimia (Bitstream Inc 2012, hakupaiva 29.8.2012).

KUVIO 5. Bonskulan PoniPoppiksen palvelutunnus

5.2 Mainosijuliste ja -esite

Toimeksiantaja halusi 500 x 700 millimetrin kokoisen julisteen, joka tulee mainostelineeseen.
Liséksi samasta julkaisusta haluttin A5-kokoinen esite suoramarkkinointitarkoitukseen (KUVIO
7). Lammin (2008, 15) mukaan painoon menevé julkaisu on parasta tehda taitto-ohjelmalla, kuten
esimerkiksi Adobe InDesign CS6:lla, jota tassa opinndytetydn osuudessa on kaytetty. Kuvat
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kasiteltin Adobe Photoshop CS4 ja GIMP 2.6 -kuvankasittelyohjelmilla, koska kuvia taytyi korjata

ja muokata tulostusta varten.

Adobe Photoshop on ammattimainen kuvankasittelyohjelma, joka on suosittu painokayttoon
menevien  kuvien  kasittelyssa. GIMP on ldhes Adobe Photoshopin laajuinen
kuvankasittelyohjelma. (Lammi 2008, 18.) Turvauduin edelld mainittuun ilmaisohjelmaan silloin,

kun kaytossani ei ollut Photoshopia.

Mainosjulisteessa ja -esitteessa on kaytetty toimeksiantajan toimittamia bittikarttakuvia ja
teksteja. Kuvat muutettin RGB-varijarjestelmasta CMYK:iin, koska RGB-kuvat eivat sovellu
painotekniikassa kaytettaviksi. Bittikarttakuvat olivat sen verran pienia, etta koko julisteen peittava
kuvan kaytto suljettiin pois vaihtoehdoista. Jos bittikarttakuvaa suurennetaan, sen laatu heikentyy
huomattavasti. Kirjava kuva taustana vaikeuttaa myos luettavuutta ja sita olisi parasta valttaa.
(Arnkil 2008, 148.)

Julisteen/esitteen sommittelussa hyddynsin Fibonaccin spiraalia (KUVIO 6), joka on kultaisen
leikkauksen mukainen. Kultaisen leikkauksen mittasuhteet toistuvat luonnossa usein, joten
vastaanottaja kokee sen paaasiassa miellyttavaksi. (Huovila 2006, 29.) Ihmisen katse myos
likkuu vasemmalta oikealle, jolloin sommittelutilan vasemmalle reunalle sijoitettu kohde tulee

paremmin esille kuin oikealle puolelle sijoitettu (Huovila 2006, 47).
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KUVIO 6. Fibonaccin spiraali

Niemisen (2004, 192) mukaan tyttdlapset pitavat syvasta fuksian punaisesta, joten paatin kayttaa
sita julisteessa ja esitteessa. Juliste tarvitsi viela lisaa varia, joten valitsin vastavarin, vihrean.
Laitoin mainokseen my0s keltaista varia, jolla halusin luoda mielikuvan auringonvalosta. Tahan
valintaan paadyin siksi, ettd mainostettava palvelu jarjestetdan kesalla ulkona. Otsikkotekstit

ymparoin valkoisella, jotta tekstit erottuvat paremmin taustastaan.

Haastetta |0ytyi julisteen ylh@alla olevan ponin syvaamisesta, eli irrottamisesta taustastaan, silla
kuvassa oli nurmikkoa ja erittain tarkkoja yksityiskohtia. Jotta kuvan raja olisi pehmeampi, kaytin
liukuvaria haivyttamiseen. Seuraavaksi tuli ongelma, miten saisin tallennettua kuvan
painokelpoisessa CMYK-varijarjestelmassa niin, etta kuva nakyy InDesignissakin ilman taustaa.
Hain tietoa Paanasen (2007, 67) kirjasta, jonka mukaan InDesigniin voi linkittda suoraan psd-

muotoisia kuvia.
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KUVIO 7. Bonskulan mainosjuliste ja -esite

5.3 Kayntikortti

Toimeksiantajan toiveesta toteutettiin kaksipuolinen kayntikortti Bonskulan PoniPoppikselle
(KUVIO 8, KUVIO 9), koska se koettiin kaikkein tarpeellisimmaksi talla hetkella. Kayntikortti
toteutettiin Adobe InDesign -ohjelmalla, koska se on painoon meneva julkaisu. Kayntikortin
grafiikan tekemiseen kaytettin Adobe lllustratoria, silld samaa grafikkaa on tarkoitus kayttaa
muuallakin ja grafiikan tulee olla skaalattavissa.
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KUVIO 8. Kéyntikortin etupuoli

Muista:

KUVIO 9. Kéyntikortin k&éntépuoli

Kayntikortin alareunassa oleva vihred ja valkoinen grafiikka sai muotonsa ApteekinTorin logosta.
Varit otettiin mainosjulisteesta, jotta yrityksen visuaalinen ilme olisi yhtenainen. Kayntikortin
kaantopuolelle laitettin myds Muista-osio, johon voidaan merkita esimerkiksi poniajotunnin

ajankohta.

5.4 Kirjelomake

Dokumentit voivat sisaltaa ainoastaan tekstia, mutta visuaalisten elementtien kayttaminen tukee
informaatiota auttaen korostamaan, jarjestdmaan ja selkeyttdmaan kirjoittamiasi asioita
(Matthews 2010, 143). Kirjelomake (KUVIO 10) tehtin Microsoft Word -ohjelmalla.
Kirjelomakkeessa kaytettin ApteekinTorin logoa ja aiemmin suunniteltua grafikkaa. Myds
Bonskulalle tehtiin kirjelomake. Tallensin lomakkeet valmiiksi dokumenttipohjiksi, dot-tiedostoiksi,

joista pystyy katevasti luomaan uusia dokumentteja.

23



KUVIO 10. ApteekinTorin kirjelomake
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6 POHDINTA

Opinnaytetyon tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa toimeksiantajalle, Tmi ApteekinTori
MindiMarialle, mielenkiintoinen ja yrityksen toimintaa kuvaava visuaalinen ilme. Toimeksiantajalta
olisi 16ytynyt paljon ideoita opinnaytetyoni aiheeksi, mutta alue oli pakko rajata. Sovimme
toimeksiantajan kanssa, etta tehdaan koko yrityksen toimintaa kattava visuaalinen ilme. Tuolloin
haluttiin yritykselle logo-likemerkki, kayntikortti, mainosesite, kirjelomake ja kirpputorin

sopimuslomake.

Toiminnallisen osuuden toteutuksessa kaytin tarkoitukseen sopivia ohjelmia, kuten Adobe
lllustrator, Photoshop, InDesign ja Microsoft Word. Nama ohjelmat olivat luonnollinen valinta
toiminnallisen osuuden toteuttamiseen, silla ne ovat tuttuja minulle opintojen varrelta. Myds alan

ammattilaiset kayttavat edella mainittuja ohjelmia tyossaan paivittain.

Visuaalisen ilmeen suunnittelun aloitin logo-likemerkin suunnittelusta ja toimeksiantaja valitsi
kolmesta ehdotuksestani logo-likemerkin ApteekinTorille ja palvelutunnuksen Bonskula
PoniPoppikselle. Taman jalkeen tehtiin alkuperéisesta suunnitelmasta poiketen mainosjuliste ja -
esite, kayntikortti ja kirjelomake Bonskulalle. ApteekinTorille tehtiin vain kirjelomake ja kirpputorin

sopimuslomake jatettiin opinnaytetydsta kokonaan pois.

Toimeksiantaja on antanut erittain hyvaa palautetta suunnittelemastani visuaalisesta iimeesta
opinnaytetydn edetessa ja on halukas tekemaan yhteisty6ta jatkossakin. Saamani palautteen
ansiosta luulen, etta olen onnistunut opinnaytetyoni toiminnallisessa osuudessa hyvin. Yritys on

myos kayttanyt tekemiani toita liiketoiminnassaan.

Oulun seudun ammattikorkeakoulu tarjosi tata opinnaytetyoaiheeksi ja valitsin aiheen sen vuoksi,
ettd olen kiinnostunut tyoskentelemaan graafisen suunnittelun alalla. Valintaan vaikutti myds
aiheen kaytannonlaheisyys ja se, ettd saan toteuttaa siina itseani. Ja mika parasta, paasin
tekemaan yhteisty6tad oikean yrityksen kanssa. En mydsk&éan tuntenut aihetta liian vaikeaksi

itselleni.
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Opinnaytety6ni toiminnallista osuutta tehdessani minulla oli melko tiukka aikataulu, eikd alan
kirjallisuuden tutkimiseen jaanyt paljoa aikaa. Myohemmin huomasin opinnaytetyoraporttia
kirjoittaessani, etta alan kirjallisuutta olisi kannattanut tarkastella jo hyvissa ajoin ennen
toiminnallista osuutta. Kun aloin tutkia kirjallisuutta enemman raporttia kirjoittaessani, minulle

selvisi esimerkiksi se, etta logon ja likemerkin tulisi toimia myos erikseen.

Tmi ApteekinTori MindiMarian visuaalisesta ilmeesta tehtiin myos graafinen ohjeisto (liite 2), joka
antaa ohjeet siita, miten visuaalista ilmetta sovelletaan kaytannossa. Ohjeiston noudattaminen

takaa sen, etta yrityksen viestinta pysyy yhtendisena kaikkialla (Juholin & Loiri 2006, 138).
Jatkokehittamisideana esitan yrityksen web- ja Facebook-sivustojen ulkoasun suunnittelun ja

toteutuksen, koska ne eivat ole talla hetkella yhtendiset suunnittelemani visuaalisen ilmeen

kanssa.
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LITTEET

Ehdotukset ApteekinTori MindiMarian logo-likemerkiksi LITE 1

ApteekinTori

ynTor
e\

ﬂpteekin Toni
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ApteekinTori MindiMarian graafinen ohjeisto LIITE 2

APTEEKINTORI MINDIMARIAN
graafinen ohjeisto 2012

Logon kaythd muiden graafisten elementtien yhteydess3
edellytt33d suoja-aluetta sen ymparill3. Suoja-alue m3artkas
kuinka ldhelle toista elementtid, kuvaa tai paperin reunaa logo
voidaan sijoittaa. Suoja-alueen tules olla vdhintddn 1/10 logon
kokonaiskorkeudesta, kuten oheisessa piirroksessa.
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Punaine=n Wihired Ruskma Tummannsk=s

CMYK: 1,100, 13,0 CMYK:-43, 1,95, 0 CMYE: 34,83, 79, 41 CMYK:- 48, 75, BL, 72
RGE: 228, 0, 115 RGE: 167, 188, 3B RiGE: 124, 77, 4% RGE: 67, 36, 19
HIEX #E40073 HIEX #ATCEDG HIEX #TC4DZD HEX #432413

ApteekinTorin logo-likemerkiss3  ja  Bonskulan  palvelu-
tunnuksessa kaytetddn ruskeaa ja tummanruskeaa. Grafiikan
varejd ovat punainen ja vihred. CMYK-arvot, RGB-arvot sek3
www-sivuilla kdytettdvat HEX-arvot on esitetty ohessa.

Cooper
ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abedefghijklmnopqrstuvxyziis
1234567890

SundayComics
FBECDEFGHIIKLMMNOPQRSTUVYYZABD
obedefghijklmnopgrstuveyzaas
1234567890

Calibri

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abedefghijklmnopgrstuvxyzadd
1234567890

ApteekinTorin logossa tulee k&yttd& Cooper -kirfjasinperhettd ja
Bonskulan palvelutunnuksessaSundayComics-kirasinperhetts.
Calibri-tekstityyppia kdytetdadn kaikessa muussa esim. lomakkeissa ja
kayntikorteissa.




96 mm X 56 mm
Cafibri 11 pt

etied
Calibri 11 pt
Tasaus vasemmalle
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