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Sammanfattning

The European Peoples’ Festival ar en interkulturell festival amnad fér Europas
olika folk. Deltagarna i festivalen ar sma stader som representerar de olika EU-
landerna. Festivalen ar inte valdigt kand utanfor medlemsstaderna och ingen
tidigare forskning har utforts kring festivalen. Examensarbetet gors som ett
uppdrag for Raseborg European Peoples’ Festival.r.f.

Syftet med mitt examensarbete ar att skapa en sa kallad festivalprofil som
uppdragsgivaren kan dra nytta av i samband med bade framtida forskning och
marknadsforing. Syftet ar aven att ta reda pa vad festivalen betyder for
deltagarna samt att undersOka hur deltagarna sjalva tror vardorten blir
paverkad av att sta vard for en pan-europeisk festival. For att uppna mitt syfte
har jag sjalv medverkat i festivalen som ordnades ar 2011 i Szentendre,
Ungern dar relevant information om festivalen samlades in. For att fa en
djupare forstaelse for vad festivalen betyder for deltagarna har bade
observationer och personliga intervjuer utférts. For att kunna svara pa hur
deltagarna tror vardorten paverkas av festivalen har den sa kallade Triple
Bottom Line- metoden, som undersdker socio-kulturella-, ekonomiska- och
effekter pa omgivningen, anvants.

Undersdkningens resultat pavisar att festivalen betyder en hel del for
deltagarna i form av sjalvutveckling och skapandet av nya relationer. De socio-
kulturella effekterna pa vardorten har identifierats som de mest betydande i
denna undersokning vilket dven stammer Overens med festivalens syfte.
Utifran undersokningen har aven utvecklingsmojligheter samt forslag pa
fortsatt forskning identifierats.
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Summary

The European Peoples’ Festival is an intercultural festival intended for the
different people of Europe. The participants of the festival represent smaller
towns that are part of the European Union. The Festival is not well known
outside the member cities and no prior research has been performed on the
festival. This thesis is done as an assignment for the Association of Raseborg
European Peoples’ Festival r.f.

The purpose of this thesis is to create a so-called festival profile that can be
beneficial for the association in regards to future research and marketing. The
aim is also to find out what the festival means for its participants and how they
believe the host community is affected by hosting a pan-European festival. To
achieve this purpose, | participated in the festival in 2011, which was held in
Szentendre, Hungary, where | gathered all the relevant information needed for
the study. By conducting both observations and personal interviews a deeper
understanding was obtained of what the festival means to the participants. To
be able to answer how these individuals believe the host community is
influenced by the festival, | used the so-called Triple Bottom Line Approach,
which evaluates economic, socio-cultural and environmental effects

The results of this thesis show that the European Peoples’ Festival means a lot
to the participants in terms of personal development and the establishment of
new friendships. The socio-cultural effects on the host community have been
identified as the most significant in this research, which is the purpose of the
festival. Furthermore, opportunities for development and suggestions for future
studies have been identified.
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Forord

Sju dagar av liv, glddje och energi. Gator fyllda med mdnniskor, program och
evenemang. Varje dag blev ett nytt dventyr i min annars lugna och "trdkiga” hemstad. |
slutet av juli 2007 tog en internationell festival staden Ekends med storm. Jag var helt
oforberedd och férstod inte vad som hdnde. Festivaldeltagarna drog med
lokalbefolkningen i ett ryck och dppnade i alla fall mina 6gon fér hur vacker min
hemstad dr. Staden var full av européer som stdllde fragor och var intresserade av vdr
kultur. Jag kdnde mig stolt som fick dela med mig av mina erfarenheter samtidigt som
jag kdnde mig som en turist i min egen hemstad. Jag trdffade nya mdnniskor i olika
dldrar och frdn olika kulturer. Det var hdr mitt intresse for resande och det oupptdckta

vdxte. Det var hdr jag fick min inspiration att studera turism.

Dd jag fyra ar senare sprang pd en bekant som varit verksam inom festivalen i flera ar
kdndes det plétsligt helt naturligt att jag skulle avsluta mina studier ddr min resa i

turismens vdrld bérjade - med the European Peoples’ Festival.

Festivalen var for mig i det hdr skedet, s som for mdnga andra, rdtt sd okdnd. Det enda
jag visste om festivalen var det jag upplevt sommaren 2007. Jag kontaktade féreningen i
Raseborg och meddelade mitt intresse i att delta i sommarens festival (2011) samt att
skriva mitt examensarbete fér dem. Jag kom i kontakt med Bérje Broberg, som férutom
styrelsemedlem i Raseborg European Peoples’ Festival r.f. dven var ordférande for

European Peoples’ Festivals kommitté, och jag fick ett positivt mottagande.



1 INLEDNING

Kulturturism dr en av de dldsta formerna av turism. Manniskor har rest av kulturella
orsaker redan under Romarnas tid. Att besoka historiska platser, kulturella
landmarken, museer och att ta del av specialevenemang och festivaler har alltid varit
en del av den totala turismupplevelsen. Kulturturism ses som ett fenomen som
erbjuder nagot speciellt och annorlunda bade for turisterna och for vardorten
(McKercher & du Cros 2002, s. 1). [ historien har festivaler, karnevaler och festspel
varit platser for meningsfullt kontaktskapande. Under de europeiska "Grand Tours”
pa 1700- och 1800- talet hjdlpte festivaler till att synliggéra det sociala livet i en
"frammande” stad, som rikt pa historia och arkitektur saknade animation. (Picard &

Robinson 2006, s. 1).

The European Peoples’ Festival ar en internationell kulturfestival vars syfte ar att fora
samman Europas befolkning och beframja europeisk enighet. Festivalen samlar en
gang i aret 600 till 800 deltagare fran de olika europeiska medlemsldnderna for att
utbyta erfarenheter och skapa gemensamma upplevelser (Personlig kommunikation
2011). Festivalen ar ratt sa okdnd utanféor medlemsstdderna och ingen tidigare

forskning har utforts kring festivalen.

Eftersom evenemang beror nastan alla aspekter av vara liv, vare sig det ar fragan om
omgivningen, de sociala, kulturella, ekonomiska eller politiska aspekterna, ar det
viktigt att identifiera, 6vervaka och hantera effekterna av evenemang. Genom att
utvardera evenemang, samla in statistik och data for att sedan analysera dem i
relation till evenemangets mal och syfte (Allen m.fl. 2002, s. 395), kan man lara sig av
tidigare erfarenheter. Det har i synnerhet funnits ett stort intresse for att studera de
ekonomiska effekterna, medan andra aspekter fiatt mindre uppmarksamhet (Hede
2007, s. 13). Daremot ar det dnda viktigt att inte forlora synen pa det breda spektrum

av effekter ett evenemang for med sig (Allen m.fl. 2002, s. 396-397).
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Det dr evenemangsplanerarens uppgift att identifiera effekterna och behandla dem
for att na det basta resultatet for alla intressenter. Ett evenemang kan ha manga olika
intressenter, sa som vardorganisationen, myndigheter, media och sponsorer men
diaremot ar det slutligen dnda besdkarna och deltagarna som bestimmer
evenemangets succé eller misslyckande och sa ar dven fallet gillande the European
Peoples’ Festival. Darfor ar det ytterst viktigt att ta i ansprak festivaldeltagarnas

kanslor och asikter. (Allen m.fl. 2002, s. 395).

1.1 Syfte

Syftet med detta arbete ar att presentera the European Peoples’ Festival. Eftersom
den tillgangliga informationen om festivalen ar ratt sa utspridd och svar att fa tagi ar
det naturligt att borja med att skapa en sa kallad festivalprofil. Malet ar att samla den
tillgdngliga informationen om festivalen pa ett stélle for att underlatta bade framtida
forskning och marknadsféring for foreningen i Raseborg. Dessutom finns det i
kommittén intresse av att fa feedback fran deltagarna gillande festivalen. Darfor
kommer arbetet dven att fokusera pa vad det betyder for deltagarna att vara med i en
paneuropeisk festival som the European Peoples’ Festival, samt undersoka hur
deltagarna, som den viktigaste intressenten, tror att vardorterna paverkas av

festivalen.

[ min studie kommer jag att forsoka svara pa tva forskningsfragor: Anser
festivaldeltagarna att the European Peoples’ Festival uppnar sitt syfte och hur

paverkar festivalen vardorten?

1.2 Metod och avgrdnsningar

For att uppnd mitt syfte deltog jag i the European Peoples’ Festival 2011 som
ordnades i Szentendre, Ungern. Jag dkte med som representant for delegationen
Raseborg och deltog i festligheterna som vilken annan festivaldeltagare som helst.
Under festivalens gang samlade jag in tillganglig information om festivalen fran bland

annat festivalens stadgar, tidningsartiklar, diskussioner med deltagare som varit med
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i festivalen en langre tid och egna observationer. Jag har last in mig pa relevant

litteratur och forskning och utfort personliga intervjuer med deltagare.

[ arbetet kommer den sa kallade Triple Bottom Line-metoden introduceras, en metod
som kombinerar perspektiv pa miljon samt sociala och ekonomiska aspekter, i hopp
om att foreningen kunde anvdnda den i framtida utvirdering och planering.
Dessutom kommer metoden att anvdndas i denna studie som riktlinje for att
utvardera evenemanget enligt deltagarnas perspektiv. Unders6kningen avgriansas
genom att endast behandla den information, de killor, de observationer och de

kontakter som erhadllits under festivalen 2011 i Ungern.

2 THE EUROPEAN PEOPLES’ FESTIVAL

The European Peoples’ Festival (EPF) ar en internationell festival som ordnas arligen
i ett av medlemslanderna (se tabell 2). Festivalen ar en interkulturell fest och ett sa
kallat lokalt evenemang, som firar lokal kultur och traditionella seder. The European
Peoples’ Festival dr en festival for Europas olika folk. En av festivaldeltagarna

forklarar hur namnet pa festivalen kom till:

“There is a reason why we chose the name European Peoples’ Festival instead of People’s
Festival. Europe, unlike America who has “one” people, have different people living
together. Each country represents its own people - The purpose of the festival is to bring

all different people of Europe together.” (Personlig kommunikation 2011)

("Orsaken varfor foreningen valde namnet Peoples’ Festival, i plural, dr fér att Europa
olikt Amerika, som har ett folk, bestdr av flera olika folk. Syftet med festival dr sdledes

att fora alla dessa olika folk tillsammans”) (egen 6versittning)



2.1 Festivalens syfte

Festivalen gor det mojligt for “vanliga” européer att traffas och skapa ett gemensamt
band ldnderna emellan. Varje medlemsland far mojligheten att presentera sina
sevardheter, ekonomi, gastronomi, kulturella och nationella seder. Syftet med
festivalen ar att skapa en upplevelse for lokalbefolkningen, som far en unik mojlighet

att se medlemslandernas olika kulturer. (EPF 2007)

Malet med festivalen ar att fraimja kunskap, kultur, fritid, turism, sport, vanskap och
kommunikation mellan EUs befolkning och att beframja idealet av europeisk enighet.
Syftet med festivalerna ar aven att skapa ett evenemang som ldmpar sig och for
samman manniskor i olika 3dldrar. Genom European Peoples’ Festival hoppas
festivalens organisation pa att kunna utveckla lankar mellan medlemslanderna i form
av handel, relationer mellan méanniskor, brédraskap och olika grupper som till
exempel ungdomsforeningar. Att utveckla ett niatverk mellan medlemmarna och
deras samhidlle kan stoda ett kulturellt utbyte och leda till andra internationella

projekt. (KadmusArts, u.d.)

Festivalens malgrupp ar sjalvklart deltagarna fran de olika medlemslanderna samt
funktiondrer, naringsidkare, sponsorer och lokalbefolkningen som berdrs och

besoker festivalen (Projektbeskrivning Raseborg, 2007).

2.2 Uppkomsthistoria

”Det var en grupp, unga killar i Belgien, som satt i en krog och fick idén att samla en
grupp fran varje land i EU tillsammans i Libramont i Belgien. De fragade runt i andra

Iéinder och dr 1992 ordnades forsta festivalen.” (Utdrag ur intervju 2011)

Belgarna som ordnade den forsta festivalen ar 1992 hade som mal att bjuda in 60
representanter fran de tolv ursprungliga medlemsldanderna i EU och att ordna en pan-
europeisk festival innefattande kultur, marknadsféring och sport. Den belgiska
kommittén lyckades skapa kontakter med en stad med ett invdnarantal pa ungefar

10 000 fran varje EU-land. (Euro Festival Athlone 2010).



Under den konstituerande festivalen forsag den belgiska kommittén varje deltagare
med boende och mat for sju dagar. De lyckades med denna stora uppgift med hjalp av
lokalbefolkningen som kunde erbjuda boende samt hyrning av hotell och hostell.
Lunch och middag serverades vid festivalomradet. Under den forsta festivalen beslot
representanter fran de ursprungliga tolv ldnderna att festivalen skulle bli en arlig
tradition. Varje medlemsland skulle fd ordna festivalen i tur och ordning. (Euro
Festival Athlone 2010). Ar 2011 ordnades den nittonde festivalen i Szentendre,
Ungern. Sedan 1992 har festivaler ordnats i ett av medlemsldanderna med en rullande

ordning med undantag for ar 1995 da ingen festival ordnades (Se tabell 1).

Tabell 1. Rullande system fér virdskapet av festivalen

1992 Libramont, Belgien 2003 Schifflange, Luxemburg
1993 Dunoon, Skottland 2004 Libramont, Belgien
1994 Frederikssund, Danmark 2005 Arande de Duero, Spanien
1995 Ingen festival 2006 San Vito, Italien
1996 Athlone, Irland 2007 Raseborg, Finland
1997 San Vito, Italien 2008 Rezekne, Lettland
1998 Thoursais/St Sulpice, Frankrike 2009 Cantanhede, Portugal
1999 Cantanhede, Portugal 2010 Athlone, Irland
2000 Dunoon, Skottland 2011 Szentendre, Ungern
2001 Bad Segeberg, Tyskland 2012 Frederikssund, Danmark
2002 Loutraki, Grekland 2013 Schifflange, Luxemburg

Under den andra festivalen som holls i Dunoon, Skottland ar 1993 utformades
European Peoples’ Festivals kommitté med tvd representanter fran varje

medlemsland. (Euro Festival Athlone 2010)




2.3 The Association of the Peoples’ Festival of Europe

Foreningens officiella namn ar The Association of the Peoples’ Festival of Europe och ar
en laglig institution. Organisationen i sig bestar av organ som representerar stader,
byar eller omrdden fran ldnderna i den Europeiska Unionen. Endast ett organ far
representera ett land under samma tidpunkt. Varje organ kallas inom féreningen for
"participant” och kommer i detta arbete bendmnas medlem. (The Association of the

Peoples’ Festival of Europe 2006)

2.3.1 Kommittén

Foreningen skots, organiseras och dirigeras av den europeiska kommittén.
Kommittén bestar av en ordforande, tva viceordforande, sekreterare, kassor och
ovriga representanter. Varje medlem nominerar tva ledamoter till kommittén varje ar
och deras mandatperiod ar i kraft i ett ar. Medlemmarna kan nominera samma
ledamoter for s3 manga mandatperioder de sjidlva dnskar. Kommittén traffas tva
ganger per ar och diskuterar festivalarenden, sa som framtida festivaler, datum och

program. (The Association of the Peoples’ Festival of Europe 2006)

Enligt de stadgar som skapats ar 2006 ar det féoreningens framsta uppgift att se till att
festivalen ordnas arligen i en av medlemmarnas representationsstad eller kommun.
De skall med jamna mellanrum se igenom festivalens innehall och aktiviteter, samt
utarbeta och inféra nya riktlinjer och regler for att gynna god forvaltning och
festivalverksamhet. Kommittén skall sdkerstdlla varje EU-lands representation i
organisationen och det ar foreningens uppgift att se till att festivalens syfte uppnads
samt att marknadsféra och 6ka allmdnhetens medvetenhet om festivalen. Att skapa
kontakter med EU, lokala myndigheter och organisationer eller grupper som kan
gynna foreningen och festivalen ar daven en punkt i festivalens stadgar. (The

Association of the Peoples’ Festival of Europe 2006)



2.3.2 Medlemmarna

Sedan den konstituerande festivalen har nya EU lander blivit medlemmar i
foreningen. Ar 2006 var medlemmarna 15 stycken, men antalet medlemmar och
medlemslander anpassas fran ar till ar beroende pa medlemldandernas ekonomiska
situation och Kkapacitet. Ar 2011 deltog 14 linder i festivalen (se tabell 2).
(Szentendre 2011)

Tabell 2. Deltagare i festivalen i Szentendre, Ungern, dr 2011

Deltagare i festivalen 2011
Land Stad
Belgien Libramont
Danmark Frederikssund
Finland Raseborg
Frankrike Thouarsais - St Suplice
Irland Athlone
Italien San Vito
Lettland Rezekne
Litauen Gargzdai
Luxemburg Schifflange
Portugal Cantanhede
Spanien Arande de Duero
Sverige Upplands Vasby
Tyskland Bad Segeberg
Ungern Szentendre

Varje medlem skall organisera festivalen i sin hemstad inom ett lopp pa 15-25 ar
beroende pa antalet medlemmar. De skall bjuda in varje medlem som ar med i
foreningen och std for alla lokala kostnader och finansieringen av ett lyckat
evenemang. Varje medlem som deltar i festivalen betalar 40€ for varje deltagare till
vardorganisationen, som i sin tur star for festivaldeltagarnas boende och mat under
festivalveckan. Det maximala antalet deltagare per medlemsland ar 50 personer, men
detta antal kan hojas om vardlandet sa 6nskar och har den kapacitet som kravs. (The

Association of the Peoples’ Festival of Europe 2006)
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Medlemmarna star for sina egna resekostnader till och fran festivalen och skall se till
att ett tillrackligt antal deltagare ar representerade vid festivalerna sa att de kan delta
i ett maximalt antal evenemang och aktiviteter. (The Association of the Peoples’

Festival of Europe 2006)

Det ar den enskilda deltagarens uppgift att uppratthdlla foreningens goda namn. De
representerar sitt hemland och ar medvetna om sin betydelse for festivalens framtid.
Om det uppkommer situationer eller tillfallen av daligt uppférande kommer dessa att
behandlas av kommittén och konsekvenserna kan leda till suspensionen av en eller

flera medlemmar. (The Association of the Peoples’ Festival of Europe 2006)

2.3.3 Marknadsforingen

Marknadsforingen av festivalerna sker respektive ar av det land som organiserar
festivalen. Ofta publiceras en hemsida med information om staden dar festivalen
ordnas, foreningens syfte och uppkomsthistoria, program och kontaktuppgifter. Ett
dokument, kompendium eller en broschyr skapas och delas ut fore och under
festivalen dar det finns information om medlemstdderna, om veckans program och
vad lokalbefolkningen kan vanta sig. Artiklar skrivs och publiceras dven i respektive
land bade fore och efter festivalerna, i hopp om att na nya deltagare och sammanfora
kommunen. De sociala medierna, speciellt Facebook, har pa senare tid blivit en viktig
marknadsforingskanal. Medlemssidor har skapats i samband med festivalerna bade
for respektive medlemsorganisation samt for hela festivalen. P4 Facebook kan det
aven forekomma nya evenemang och nya grupper som skapats till f6ljd av festivalen.

(Personlig kommunikation 2011).

2.4 Festivalens program

Festivalen intar vardorten i sju dagar med program fran morgon till kvall. Tidpunkten
for festivalen ar slutet pa julimanad da de flesta européer har semester och franvaron
av ortsbor pa destinationen kompenseras av sommargaster och turister.

(Projektbeskrivning Raseborg 2007).
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Festivalens program och utseende dndras fran ar till ar, beroende pa staden som star
som vard for festivalen, men festivalerna foljer ganska langt samma struktur.
Festivalen invigs med den traditionella paraden som vandrar genom vardorten.
Deltagarna gar i sina delegationer och representerar sina lander med flaggor, jubel,
skratt och olika shower. Har presenteras ofta landernas traditionella kldder, sanger
och danser. Under paraden far lokalbefolkningen en glimt av vad som komma skall

under festivalveckan.

Bild 1 Paraden i Szentendre, Ungern, 2011

(Bilden lanad fran endre.info)

Den fargfyllda paraden nar sin slutpunkt vid festivalomradet, Eurovillage, dir en
representant fran staden, ofta borgmastaren, officiellt vilkomnar medlemsldanderna
och inviger festivalen. Har, eller under festivalens invigande gudstjanst brukar daven

nagra verser fran Bibeln ldsas upp pa alla deltagarspraken.

"Det dr en ekumenisk gudstjdnst, ddr alltsd protestanter, katoliker, ortodoxa och alla
andra deltar... Fastdn festivalen inte har ndgot att géra med kyrka och religion, sd kan

man se det som en symbol for samhorighet, liksom hela festivalens avsikt dr.

(Personlig kommunikation 2012; Szentendre 2011).



10
Under veckans gang ordnas olika sporttdavlingar landerna emellan. Sportgrenarna
varierar fran ar till ar med vissa klara favoriter, sa som fotboll, basket, petanque och
"funny games”. Vardlandet viljer sjalv vilka sportgrenar som skall vara med och
valjer ofta sddana grenar som ar viktiga for hemstaden. Handboll, volleyboll, simning,
rodd, kanot, segling, badminton, tennis, friidrott och orientering ar nagra exempel pa
valda sportgrenar. Tavlingarna ar patriotiska men dven sallskapliga och det ar inte
ovanligt att en delegation med mindre deltagarantal far stod fran en annan delegation
i tdvlingarna. Under festivaldagarna ordnas dven kulturella tavlingar, dar man far lara
sig mera om vardstaden och de 6vriga medlemslanderna. Fotografering, malning och

matlagning ar de absoluta favoriterna. (Szentendre 2011)

Festivalomradet "Eurovillage” ar 6ppet varje dag och har kan lokalbefolkningen “fd en
resa genom Europa”, fa lara kinna medlemslanderna lite battre, traffa folket och kdpa
souvenirer samt fa turistinformation (Projektbeskrivning Raseborg 2007). Varje
deltagarland har ett eget PR-stand dar de kan marknadsfora sina regioner, dela med
sig av sina erfarenheter, sdlja produkter och bjuda pa smakprov av det egna landets
specialiteter. Ocksa vardlandet har ett eget stand dar turister dven kan lara sig om
vardregionen. Kvallarna ar reserverade for lokala artisters konserter samt
medlemmarnas kulturupptradanden som ofta framfors pa festivalomradet. Varje
medlemsland arrangerar och upptrader med ett eget kulturprogram som kan variera
mellan teater, dans och sang till olika shower. Efter kulturupptrddandena dppnar
"discot” for de som dnnu vill fortsatta festen och umgas. (Szentendre 2011). Men det

ar viktigt att komma ihdg att man maste vara redo infor féljande dags tavlingar.

Under festivalveckan far aven en sa kallad fri dag utrymme. Infér denna dag har vard
organisationen planerat utflykter och exkursioner som deltagarna kan valja att delta
i. Andra mojligheter ar bland annat att lara kdnna vardstaden lite mer pa egen hand,
aka runt till narliggande regioner eller umgas med gamla och nya vanner. Festivalen
avslutas med en prisutdelning, dar landerna med de bédsta resultaten utndmns.
Fairplay-priset delas ut och den avslutande festen tar form. (Szentendre 2011). Detta
ar en gladjestund, samtidigt som alla ar tvungna att ta farval. Trosten ar anda att fa

traffas redan foljande ar i en annan vacker medlemsstad.
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2.5 Raseborg European Peoples’ Festival r.f.

Ar 1999 var Finland representerat i the European Peoples’ Festival for forsta gdngen.
Frdn borjan var det Riihimaki som hade fatt en forfragan om staden var intresserad
av att representera Finland, men efter ett nej till projektet fick Sveriges
representationsstad Upplands Vasby i uppgift att kontakta en annan stad i Finland
som kunde vara en bra kandidat och intresserad av att delta i projektet European
Peoples’ Festival. Bo-Eric Rosenqvist, ddvarande kultursekreterare, och Vivika Elgh
fran Finlands Sydspets Turism Ab akte till festivalen ar 1999 i Portugal Cantanhede
och representerade Finland. Aret dirpa deltog en grupp fran Ekenas, Hango och Pojo i
festivalen i Dunoon, Skottland och ar 2001 grundades féreningen Raseborg European

Peoples’ Festival r. f. (Projektbeskrivning Raseborg 2007; Szentendre 2011)

"Det dr féreningen, inte staden som samlar deltagare och arrangerar resorna till
festivalorterna. Det var ocksd féreningen, som samlade ihop pengar och arrangerade
festivalen i Ekends dar 2007. Staden bidrog med att uppldta utrymmen fér logi, sport och

kultur” (Personlig kommunikation 2012).

Foreningen haller respektive ar ett arsmote dar ordférande och styrelse viljs ut for
ett ar. Har granskas och godkidnns &dven lagstadgade adrenden som bokslut &
verksamhetsberittelse och budget & verksamhetsplan for nista period faststalls.
Styrelsen kan ha 7-10 medlemmar, var och en med en personlig ersattare. Styrelsen
valjer inom sig en viceordférande samt sekreterare och en kassor viljs utom eller
inom styrelsen. Borje Broberg forutspar att medlemsantalet kunde vid det har laget
vara uppe i drygt hundra, men forklarar ytterligare att de aktiva medlemmarna ar de,

som deltar i respektive ars festival. (Personlig kommunikation 2012).

Foreningens verksamhet gar ut pa att gora det mojligt for intresserade medlemmar
att delta i de arliga festivalerna. "Fore festivalerna ordnas flere trdffar for att man skall
kunna ova in kulturprogrammen och att samdéva lagen i de olika idrottsgrenarna och
for att drets festivalgrupp skall ldra kdnna varandra.” (Personlig kommunikation
2012). Allt detta for att representera Finland och staden Raseborg pa basta mojliga

satt.
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3 EVENEMANG

Ett evenemang, eller engelskans “event”, kan definieras som en hdndelse, en incident
eller en upplevelse. Det gemensamma kriteriet for alla sorters evenemang ar att de ar
temporara, det vill sdga att de har en tydlig borjan och ett slut. Det finns manga olika
hdndelser som gar under namnet “event” som t.ex. “news event” och “sporting events”.
Inom evenemangsturismen ar det dnda fragan om planerade evenemang som har en
forutbestamd slutpunkt. Manniskor vet och forvantar sig att evenemang tar slut och
detta dr en stor del av deras attraktion. Nar ett evenemang ar avslutat kan man aldrig
uppleva samma evenemang pa nytt. Visserligen ar manga evenemang aterkommande
periodiska evenemang sa som the European Peoples’ Festival, men varje evenemang
har en unik stimning som skapas av kombinationen mellan platsen, programmet,

ledningen och manniskorna. (Getz 2005, s. 2-31).

"Planned events are temporary occurrences with a predetermined beginning and end.
Every such event is unique, stemming from the blend of management, program, setting

and people” (Donald Getz 2005)

3.1 Klassificering av evenemang

Sedan 1970talet har man inom turismindustrin anvant sig av begreppet “special
event” och gjort betydande forskning inom dmnet, vilket har fért med sig framsteg i
evenemangsforvaltnings industrin, evenemangsmarknadsforing samt utvardering av
evenemang (Hede 2007, s. 13). Fastin denna bendmning anvands flitigt inom
turismforskningen har man konstaterat att det ar omdjligt att hitta en universell,
standardiserad definition av specialevenemang. Dessutom dr det inte latt att
klassificera vilka evenemang som faktiskt ar speciella. Goldblatt och Nelson (enligt
Getz 2005, s. 16) definierar specialevenemang enligt foljande: “en unik tidpunkt som
firas med ceremonier och ritualer fér at satisfiera specifika behov” (egen oversittning).
Dock ar det dndad arrangorerna och besokarna som sjidlva bestimmer om ett
evenemang dr speciellt och eftersom arrangorer och kunder kanske inte alltid ar

overens har Donald Getz, professor i turism utarbetat tva definitioner:



13
1. A special event is a one-time or infrequently occurring event outside the normal

program or activities of the sponsoring or organizing body

2. To the customer or guest, a special event is an opportunity for an experience outside

the normal range of choices or beyond everyday experience. (Getz 2005, s. 16).

Donald Getz (2005, s. 16-19) menar ytterligare att man kan klassificera dessa
evenemang enligt foljande: Mega- Event, Hallmark Event, Media Event, Corporate
Event, Cause-Related Event, Publicity Event, Periodic Event, och One time Event. De sa
kallade "Mega-Events” och "Hallmark Events” ar de typer av evenemang vi hor mest
om och de som far synlighet i media. Exempel pd ett megaevenemang ar de
Olympiska spelen och andra must see-evenemang som har mer dn 1 miljon besdkare
(Getz 2005, s. 16-19) medan Hallmark-evenemang associeras starkt med en viss
destination (Hede 2007, s. 13). Ett exempel pa ett Hallmark-evenemang kunde vara
Roskilde Festivalen, dar kopplingen mellan destinationen och festivalen blivit sa stark
att man ofta tdnker pa just sjdlva festivalen dd man hor Roskilde. The European
Peoples’ Festival ar daremot ett sa kallat periodiskt specialevenemang, vilket enligt

Getz (2005) ar en festival som ordnas en gang i aret pa olika destinationer.

Eftersom evenemangsvarlden ar otroligt mangsidig ar det svart att kategorisera
evenemangen. I figur 1 har olika typers evenemang urskilts. Beroende pa syftet och
omstdndigheterna kan ett evenemang passa in pa flera av dessa kategorier. (Getz

2005, s.19)

Sport

Cultural Competition

Celebrations

Recreational

Political & State Business
& Trade

Educational

Arts & & Scientific Private
Entertainment Events

Figur 1“Typologi of planned events” av Donald Getz, 2005
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The European People’s Festival kunde bland dessa kategorier passa in pa tva grupper.
"Cultural Celebrations” och "Recreational Events”. Rekreationsevenemang inkluderar
ofta sportspel, sociala utflykter och icke vinstdrivande ndjen. Den vasentliga
skillnaden med liknande evenemang ar den totala inriktningen pa att ha roligt. Det ar
inte sa viktigt vem som vinner bara man ar med. Dessa evenemang ar ofta inriktade
pa personlig utveckling och team building (Getz 2005, s. 30) vilket mycket val passar

in pa EPF’s festivalanda.

Med kulturella evenemang syftar Getz pa firandet av en dag eller en hdandelse med
ceremonier, respekt, fest och gladje. Under 2000-talet har det funnits ett vixande
motstand till den ekonomiska globaliseringen samt bildandet av en global kultur,
medan hyllandet av kulturella skillnader blivit alltmer populart. (Getz 2005, s. 20).
The European Peoples’ Festival ar valdigt noggrann med att formedla att Europa har
flera olika folk som kommer samman och utbyter erfarenheter och delar upplevelser.
Kultur ar ett valdigt brett amne. Enligt Yeoman (2003 i Raj u.a,, s. 214) varierar kultur
fran hogkultur; Kklassiska former sa som konst och musik, till populdrkultur vilket
omfattar varierande omrdden sa som sport, mat och dryck. (Raj u.d, s. 214). Eftersom
kultur ar ett s3 omfattande dmne finns det givetvis manga former av kulturella

evenemang, men festivaler ar anda den vanligaste formen (Getz 2005, s. 20-21).

3.2 Festivaler

Enligt Arnold (i Woodside & Martin 2008, s. 198) forekommer festivaler i alla
manskliga kulturer och har forekommit sedan bildandet av en civilisation. Ddremot ar
det endast nyligen som festivaler fatt en signifikant status som del av organiserad
inrikes- och internationell-turism i den grad att vi kan tala om fenomenet

festivalturism (Picard & Robinson 2006, s. 2).

Forr i tiden uppkom festivalerna som ett medel for samhallet att underhdlla och
kommunicera med sina medlemmar. Senare utvidgades festivalerna till att omfatta
utomstaende, vilket underliattade social interaktion med andra sambhallen,
handelsman, upptéacktsresande och resenarer. I dagens samhalle fortsatter festivaler
att uppvisa en stark tradition av gemenskap. Forskare inom turismindustrin

definierar festivaler som en offentlig fest med ett tema eller ett socialt fenomen.
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(Woodside & Martin 2008, s. 198). Om inte allmdnheten ar vialkommen att delta i
festen ar evenemanget en privat fest. Enligt Getz racker det inte med att sdlja biljetter
till allmadnheten for att ett evenemang kan kategoriseras som en festival. Festen skall

ordnas av och for allmédnheten. (Getz 2005, s. 21).

Fastin manga festivaler ar traditionella och har en lang historia, har de flesta
festivaler skapats under de senaste decennierna (Getz 2005, s. 21). Getz (enligt
Woodside & Martin 2008, s. 198) menar att sambandet med uppkomsten av
nicheresor och den allt mer specialiserade marknaden har resulterat i att antalet
festivaler okat. Detta har medfort en stor konkurrens och festivalerna maste
specialisera sig. Ett satt att gora detta pa ar att anvanda ett tema. Enligt Salem m.fl. (i
Woodside & Martin 2008, s. 198) skall festivalens tema pavisa festivalens image och
mal. Getz (enligt Woodside & Martin 2008, s. 198) menar att festivalens tema skall
omfatta firandets andamal, gemensamma historia, samt spegla de filosofier och ideal
som styr festivalen och skiljer den fran andra. Festivalens tema kan formedlas genom
festivalens namn, logo eller maskot, event décor, plats, tillgdnglig mat och dryck,
personalens klddsel, marknadsforing och de formaner som identifieras. (Woodside &
Martin 2008, s. 198). Detta ar ndagonting EPF har lyckats med och som formedlas

redan i forsta 6gonkastet pa festivalomradet.

Festivaler, vare sig det ar frdgan om traditionella 6gonblick av socialt firande eller
konstruerade eller iscensatta evenemang, har blivit transformerade till produkter
turisterna begdr. Vissa festivaler har dven blivit skapade som svar pa en myriad av
den sociala, politiska, demografiska och ekonomiska verkligheten. Festivalerna ar ett
satt for kommunerna att dterhdvda sin identitet dd kdnslan av att forlora kulturen blir

for stor pa grund av snabb forandring och tillvaxt. (Picard & Robinson 2006, s. 2).

Festivaler och andra kulturella uppféranden dar kulturella element framfors ar bade
rika pa mening och kunskap, vilket kan upplysa en askddare om vardkulturen och
samhallet. Dessa lokala festivaler har som huvudsakliga syfte att fira medborgerlig
identitet, stolthet och gemenskap. Denna typ av festivaler omfattar ofta ett brett
program av handelser som &r tilltalande for hela samhallet, som till exempel parader,
sport, fyrverkerier, konserter och mat, och alltmer av dem ar dven turismorienterade.

(Getz 2005, 5. 22).
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Ovanstaende beskrivningar passar val in pa the European Peoples’ Festival och for att
sammanfatta ovanstdende Kkategoriseringar kan vi sdga att EPF ar ett periodiskt

special evenemang som tar form i en populdrkulturell lokal festival.

3.3 Varfor ordna festivaler?

Festivaler kan ha en betydande roll i en stad eller lokal kommun. Att std vard for
evenemang ar ofta betraktat pa grund av de sociala och kulturella fordelarna som
skapas utover de turistiska och ekonomiska mojligheterna (Raj 2004, s. 66). Idag
stoder och framjar myndigheterna evenemang som en del av sina strategier for
ekonomisk utveckling, nationsbyggande och kulturturism (Raj 2004, s. 66; Allen m.fl.
2002, s.5).

Stader och byar ar allt mer angeldgna om att dela sin kultur och omgivning med
besokare genom festivaler, eftersom festivaler kan forlanga turistsasongen, generera
intdkter for myndigheter och ha en positiv effekt pa den lokala ekonomin genom att
stoda lokala foretag, samt uppmuntra etableringen av nya foretag (O’Sullivan &
Jackson 2010, s. 326). Festivaler hjadlper aven att utveckla lokal stolthet och identitet
och har en betydande roll da det giller destinationsplanering och att forbattra lanken
mellan turism och handel. Evenemang ar ytterligare identifierade som tillfdllen for
socialt samspel, vilket hjalper att utveckla gemenskapen i samhallet genom att dka

social och kulturell forstaelse. (Raj & Vignali 2010, s. 57) .

Inom litteraturen har evenemang identifierats som en positiv distraktion fran
samhallskriser eller som ett tillfdlle att interagera och socialisera. Festivaler ar ett
viktigt uttryck av manniskoaktivitet och bidrar avsevart till virdortens sociala och
kulturella liv. Enligt Goldblatt (i Raj & Vignali 2010, s. 57- 58) kan den senaste
tillvixten inom evenemangsindustrin delvis férklaras med att manniskor i dagens
moderna samhdlle ges farre mojligheter att interagera och socialisera. Goldblatt
betonar vidare evenemangens betydelse som tillfillen f6r meningsfullt
kontaktskapande. “With the advance of technology individuals are seeking more high
touch experiences...Events remain the single most effective means of providing a high

touch experience.” (Raj & Vignali 2010, s. 57- 58).
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Enligt Dimmock & Tyce (i Raj & Vignali 2010, s. 52) ar festivaler de snabbaste
vaxande formerna inom fritids- och turismforeteelser. Yeoman (i Raj & Vignali 2010,
s. 52-54) stoder dven pastdendet att festivaler kan forldnga turistsdsongen och
fortsatter att ytterligare pastd att festivaler kan forlanga hogsdsongen och
introducera en ny sasong till samhallet. (Raj & Vignali 2010, s. 52- 54). Turism kan
fora med sig vitalitet at samhdllen pa manga satt. Ett exempel ar att evenemang och
festivaler, diar invanarna har varit de framsta deltagarna och askddarna, ofta

foryngras och utvecklats som svar pa turisternas intresse. (Raj 2004, s. 69).

Festivaler skapar mojligheter for bade vardorten och besokarna. Vardorterna far
presentera och visa sig pa det sitt de sjdlva Onskar. Besokarna far i sin tur
mojligheten att ta del av en ny, mer autentisk fritidsupplevelse medan de tar emot det
budskap varden framfor. Eftersom festivaler tillater samhallen att sjdlva uttrycka och
visa sin kultur, pa ett sitt de tycker har ett varde, kan samspelet mellan regionens
invanare och festivalbesokare forbattra vard och gastrelationerna. (Woodside &

Martin 2008, s. 197-198).

3.4 Interkulturella méoten

Enligt Cook & Sellitz (i Reisinger & Turner 2003, s. 35-50) kan social kontakt hdnvisa
till en mangfald av erfarenheter och kan dga rum i alla mojliga situationer. Enligt
Fridgen (i Reisinger & Turner 2003, s. 35-50) har varje social interaktion potential att
vara positiv, negativ och ytlig. Hofstede pastar att modern turism dr den mest ytliga
formen av interkulturella méten och risken for negativ attityd och utformningen av
stereotyper ar stor (Hofstede 2001, s. 453). Men forskarna har dven bevisat att
kontakter mellan sa kallade hosts och guests med olika kulturella bakgrunder kan
medféra Omsesidig uppskattning, respekt, tolerans och forbattra den sociala
interaktionen mellan individer (Reisinger & Turner 2003, s. 35-50). Turism kan
sdledes vara startpunkten for mer grundldggande interkulturella moten och skapa
personlig vinskap mellan de mest osannolika personer pa de mest osannolika sadtten

(Hofstede 2001, s. 454).
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Karaktdren av host och guest-kontakten och den sociala situationen som kontakten
skapas i bestimmer ofta kontaktens resultat. Pizam, Uriely & Reichel (enligt Reisinger
& Turner 2003, s. 35-50) har noterat att ju hogre intensitet av social interaktion
mellan vardar och turister, desto mer positiv dr forandringen av attityder och
chansen att personliga relationer skapas. Moéjligheten for interaktion ger deltagarna
mojlighet att lara kdnna varandra. Om ingen mojlighet existerar, kommer ingen
kontakt att forekomma. Crompton (enligt Reisinger & Turner 2003, s. 35-50) pavisar
att social kontakt ar positiv relaterad till méjligheten att interagera med manniskor.
Om mojligheter for kontaktskapande ar tillgangliga, kan kontakten till och med skapa
positiva attityder och uppmuntra kontakt i framtiden. A andra sidan, om ingen
mojlighet for kontaktskapande existerar kan negativa attityder uppsta. (Reisinger &

Turner 2003, s. 35-50).

Festivaler ger turisterna mojligheten att se hur den lokala kommunen firar sin kultur
och hjilper besokarna att interagera med varden. Social koncentration och
kontaktskapande tycks vara gemensamt for alla sorters festivaler. (Picard & Robinson
2006, s. 10). Darfor kan festivaler identifieras som den perfekta ingangen for turister
som vill engagera sig med destinationen (Smith 2009, s. 132) och en plats for
interkulturell interaktion. I sin enklaste form sker detta pa individuellt plan da
atminstone tva individer mots och utbyter ndgon form av interaktion; med hjalp av
verbala eller icke verbala symboler (Davies 2011, s. 72). P4 en "macro”-niva sker
detta dad en eller flera grupper av individer mots inom en viss tidpunkt (Picard &

Robinson 2006, s. 10).

Under the European Peoples’ Festival finns det en mangfald av tillfillen for
interkulturell interaktion, bade pa ett individuellt plan och pd macro-niva. Darfor ar
det intressant att undersoka hur deltagarna ser pa dessa relationer. Eftersom
interkulturella moten latt aven for med sig negativa effekter kan det vara betydande

att utvardera interkulturella festivaler sa att lokalbefolkningen inte blir stord.
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3.5 Triple Bottom Line - att utvirdera evenemang

Utvardering av evenemang ar ett delomrade inom turismindustrin som blomstrat de
senaste decennierna (Hede 2007, s. 13). Festivaler kan paverka vardstdderna pa
manga olika sitt. Varden kan uppfatta effekterna som bade positiva och negativa.
Missnéje bland lokala invanare har en stor sannolikhet att inverka pa evenemangets
hallbarhet och langsiktiga framtid. Darfor ar det vasentligt att kontinuerligt
undersoka hur evenemangen uppfattas av invdnarna, inte bara for att forsdkra
evenemangens framtid, utan dven av en moralisk skyldighet till samhallet. (Raj &

Vignali 2010, s. 56).

Det har i synnerhet funnits ett stort intresse att studera de ekonomiska effekterna,
medan de socio-kulturella aspekterna och effekterna pa omgivningen har fatt mindre
uppmarksamhet (Hede 2007, s. 13). Hall (enligt Raj 2004, s. 70) menar att det ofta ar
de ekonomiska formanerna som ar den officiella motiveringen till varfér evenemang
arrangeras. Enligt en studie av Mitchel & Wall (1986 i O’Sullivan & Jackson 2010, s.
326) skapade mindre festivaler mer ekonomiska formaner dn stora, men i och med
att festivalerna blev mer etablerade blev de ekonomiska effekterna mindre markbara.
Fastdn forskarna undersokte de ekonomiska formdnerna i en ratt sa snav beméarkelse
pavisar studien att en storre balans mellan ekonomiska och sociala formaner ar

onskvard for att motverka lokalt motstdnd. (O’Sullivan & Jackson 2010, s. 326).

Evenemang kan ha en stor inverkan pa den lokala befolkningens livskvalitet. Darfor
har det havdats att strategier maste vidtas for att ta hdnsyn till de sociala pafoljder
och miljoeffekter som festivaler medfér och integrera dessa i den ekonomiska

utvarderingen. (Raj 2004, s. 70).

Till foljd av detta har ett begrepp framkommit inom evenemangsforskning: The
Tripple Bottom Line Approach (TBL). Detta tillvigagangssitt ar bekant fran
foretagsvarlden och kombinerar sociala, ekonomiska och miljéaspekter i en och
samma ram. TBL har inom turismindustrin oftast anvants i samband med utvardering
av evenemang, men kan dven integreras i evenemangens planeringsfas (Hede 2007, s.
13-14). Metoden ar relaterad till hallbar utveckling och en langsiktig syn. Det ar

viktigt att fortydliga att samhaillen som endast koncentrerar sig pa ekonomisk
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utveckling och inte ser behovet i att se pd manniskorna och omgivningen inte ar

hallbara (Beeton 2006, s. 64).

TBLs tre aspekter dr inte varandra 6msesidigt uteslutande. De fungerar i relation till

varandra. (Johansson 2010, s. 11). En balans mellan dessa aspekter ger i teorin ett
framgangsrikt och hallbart evenemang.

000 Omgivningen
socio- kulturella gvmng
kulturella Omgiv-

ningen

Figur 2 Normal fordelning till idealférdelning — utarbetad av skribenten utifran inlést litteratur

Fastdn idealet ar att nd en balans mellan dessa tre aspekter mdste man dnda stélla
dem i relation till festivalens malsattning och medvetna festivalprofil. Alla festivaler
stravar till exempel inte till att vaxa. "Att hdlla antalet besékare pd en niva ddr det
fortfarande finns mer efterfrdgan kan ses som ett kvalitetskriterium” (Johansson 2010,
s. 11-12). I manga fall kan beframjandet av lokala festivaler ha motstridande effekter
pa de olika omradena. En festival kan generera ekonomiska effekter, forbattra den
lokala livskvaliteten och skapa samhallig social solidaritet, men samtidigt orsaka
miljoskada, oka trafikstockning och mdjligen 6ka kostnader for grundservice.
(Felsenstein & Fleischer 2003, s. 386). Darfor ar det viktigt att finna en harmoni mellan

besokaren, platsen och vardsamhallet.

“In any location, harmony must be sought between the needs of the visitor, the place and

the host community” English Heritage 2000 (Raj 2004, s. 69)
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3.5.1 Ekonomiska effekter

D3 man undersoker de ekonomiska effekterna ser man pa den mangd av inkomster
evenemang kan fora med sig till vardlandets ekonomi. Man lagger fokus pa de
intdkter och arbetstillfillen som skapas, samt antalet besokare och pengarna de
spenderar under festivalen (Johansson 2010, s. 11 ). Detta bestar av turistrelaterade
tjdnster, sa som resekostnader, boende, restauranger, och shopping. Festivaler har
inte bara formagan att 6ka mangden besokare till en destination, utan dven kvaliteten
pa besokarna. Med detta menas antalet intdkter de for med sig (Mendiratta 2010, s.

4).

Ekonomiskt virde betonas dven av den man av synlighet ett evenemang erhaller,
vilket kan ske fore, medan och efter att evenemanget dgt rum. Evenemangsindustrin
har utvecklats betydligt under de senaste aren pa grund av utbredningen av
informationsteknik och sociala media. Festivalorganisatorerna kan idag anvinda sig
av dessa nya kommunikationsmedel for att marknadsfora sina evenemang for att na
en bredare publik. (Rachid m.fl. 2009, s. 79- 80 ). De negativa ekonomiska effekterna
kan vara felplacerad efterfragan, fastighetsspekulationer samt hdjda priser och
utgifter som har en negativ inverkan for invanarna. (Felsenstein & Fleischer 2003, s.

386).

3.5.2 Socio-kulturella effekter

Sedan andra virldskriget har det forekommit en boom i antalet festivaler i
vastvarlden. Festivaler har identifierats som medel for att skapa social
sammanhadllning inom kommuner, hdja lokalbefolkningens stolthet och hoja
livskvaliteten. Dessa ar alla positiva socio-kulturella effekter och ar en orsak till att
volontdrer ofta ar intresserade av att delta i kulturella evenemang, speciellt

multikulturella. (Hede 2007, s. 15-17).

Ur ett socio-kulturellt perspektiv ser man ofta pd hur festivalen kan bidra till och
uppratthalla sociala relationer. Andlig tillvaxt, inldrning och vialmaende ar andra
positiva effekter festivaler kan ha. (Johansson 2010, s. 8-11). Evenemang kan daremot

aven fora med sig negativa sociala konsekvenser. Evenemang bringar samman
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manniskor med varierande asikter, dvertygelser och beteenden vilket medfor en risk
for att storningar skall uppsta (Raj & Vignali 2010, s. 58). Festivaler dar emotionella
upplevelser, och dessa kdnslomassiga reaktioner kan leda till oviantade och o6nskade
resultat (Getz 2010, s. 7). Problem kan dven forekomma i relationen mellan sa kallade
hosts och guests, speciellt om relationen blir kortvarig och ytlig (Reisinger & Turner
2003, s 44). Denna risk maste hanteras for att de positiva sociala effekterna skall
upplevas. Exempel pad negativt socialt beteende inkluderar alkohol- och
drogmissbruk, vildsamma utbrott eller allmant brakigt och ohyfsat beteende (Raj &
Vignali 2010, s. 58). Ett annat problem som kan uppstd i samband med arrangerade
evenemang ar inflodet av manniskor och oférmdgan att hantera dem. Detta kan

resultera i trafikstockning, brott och vandalism (Raj 2004, s. 69).

Festivaler kan vara ett instrument for att presentera lokal kultur och pa det sattet
bevara och sprida kulturarvet. Men daremot kan exponeringen av den lokala kulturen
i syfte att locka turister dven hindra den naturliga utvecklingen av kulturen.

(Felsenstein & Fleischer 2003, s. 386).

3.5.3 Effekter pa omgivningen

Det finns ratt lite litteratur om de effekter evenemang och festivaler har pa
omgivningen, men det ar 4dnda viktigt att arrangera hallbara evenemang.
Lokalbefolkningen ar ofta orolig for hur evenemang paverkar dagliga livet (Hede
2007, s. 18). Oljud, fororeningar och trafikstockningar ar bl. a. sddana saker de tanker
pa (Hede 2007, s. 18; Raj 2004, s. 69). Da festivaler organiseras i en lokal kommun
fordubblas ofta det vanliga antalet manniskor i kommunen och man ar orolig for att
grundldggande tjanster som poliser, brandmdn och sjukvdrd inte kan hantera

nodsituationer (O’Sullivan & Jackson 2010, s. 327).

Amnen som borde undersokas noggrant enligt Getz dr férandring i ekosystem och
den fysiska miljon som ett resultat av evenemang; energiforbrukning och
koldioxidutslapp som kan anknytas till evenemangs relaterade resor,
vattenproduktion, fororening av luft, vatten och mark, paverkan pa djurlivet,
atervinning samt dteranvandning av material, byggnader och platser (Getz 2010, s.

12).
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Lyckligtvis har dven positiva effekter pa omgivningen identifierats. Da festivalens
tidpunkt narmar sig, blir invanarna involverade i aktiviteter som gor orten mer
representabel. Med tiden kommer motivation och pengar genereras for att forbattra
kommunala projekt sa som att “renovera centrum”, bevara och restaurera historiska
byggnader, plantera trad, bana gator och installera julpynt. Fastdn negativa effekter
pa miljon kan intraffa ar festivaler temporara och kortlivade och utgor osannolikt

likadana problem som aret runt truism kan. (O’Sullivan & Jackson 2010, s. 328).

4 METOD

D3 man utfor ett forskningsarbete dr det viktigt att valja ratt metod i relation till
forskningens syfte. Inom forskningsmetodiken skiljer man mellan tva huvudtyper av
metoder; kvantitativa och kvalitativa (Holme & Solvang 2009, s. 75). Den kvantitativa
forskningsmetoden samlar in data som ar méatbar och resultaten kan redovisas i form
av siffervarde. Unders6kningarna utfors oftast med hjalp av enkater. Den kvalitativa
forskningsmetoden fokuserar daremot mer pa kvalitativa egenskaper hos
undersokningspersonerna. (Larsen 2009, s. 22). Denna metod ar den basta om man
vill skaffa sig djupare forstaelse (Holme & Solvang 2009, s. 14), en helhetsforstaelse
av enskilda fenomen . De kvalitativa metoderna kan utféras bl. a. som intervjuer samt

observationer eller varfor inte en blandning av dem bada (Larsen 2009, s. 83).

4.1 Val av metod

Eftersom syftet med mitt forskningsarbete ar att forstad vad festivalen betyder for
medlemmarna personligen och hur de tror viardorterna blir paverkade av att vara
med i festivalen, har jag valt att anvdnda mig av en kvalitativ forskningsmetod i form

av en kombination mellan personliga intervjuer och observationer.

Att anvanda observationer som metod innebdr att man iakttar sinnesintryck i en
situation som ar relevant for undersokningen. Eftersom jag var med i festivalen som
ordnades i Szentendre dr 2011 som vilken annan festivaldeltagare som helst antog

jag en deltagande roll i faltstudien och jag blev en insider (Svensson & Starrin 2000, s
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9). Detta hjalpte mig att beskriva, tolka och forstd deltagarna i EPF. Observationer
anvands ofta i kombination med intervjuer (Larsen 2009, s. 90). Fordelen med
personliga intervjuer ar att forskaren traffar respondenterna ansikte mot ansikte.
Forskaren kan ga pa djupet och reda ut missforstdnd om dessa uppstar. Forskaren
kan dven stdlla foljdfragor och fa kompletterande och fordjupade svar. (Larsen 2009,

s. 26).

De observationer jag gjorde under festivalens gang kunde bidra till min analys om
vad festivalen betyder for deltagarna, medan intervjuerna kunde ge ord till
sinnesuttrycken samt ga in pa hur deltagarna tror vardorten paverkas av festivalen.
En kombination av dessa tva forhdllningsatt ger en djupare forstdelse varfor
medlemmarna deltar i festivalen ar efter ar och ger ett helhetsintryck av hur de

upplever festivalen.

4.2 Urval

Eftersom malet for undersokningen ar att uppna storsta mojliga kunskap om ett visst
omrade utan att detta nédvandigtvis mdste kunna generaliseras, har jag valt att gora
ett icke-sannolikhetsurval. Respondenterna fér min undersokning valdes enligt en

strategisk urvalsmetod med féljande katergoriseringar:

Godtyckligt urval - Jag kontaktade EPF’s kommitté nagra veckor innan festivalen for
att informera om min undersokning. Jag bad varje delegation att vadlja ut tva
medlemmar som kunde tinka sig att vara med i undersokningen, och bad dem vilja
en medlem som deltagit i flera festivaler och en medlem som varit med i farre. Detta
gjorde jag for att fa en variation i nationalitet, dlder och erfarenhet. Eftersom jag valde
att kontakta delegationerna pa forhand och lamna valet till deltagarna om de ville
delta i undersokningen eller inte stimmer detta urval dven in pa "Urval enligt

sjdlvselektion”. (Larsen 2009, s. 77-79).
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4.3 Utforande av undersokningen

Under festivalveckan forde jag dagbok oOver mina iakttagelser. Jag iakttog
festivaldeltagarna under dagsaktiviteterna, i samband med intervjuerna, pa plats i
Eurovillage och under kvillsprogrammen. Jag lade speciellt fokus pa humor,

samtalsdmnen, interaktion samt kroppssprak.

Intervjuerna utfordes under tva olika tillfillen. De forsta intervjuerna utférdes under
festivalen 2011 i Szentendre, Ungern. Dessa forsta intervjuer var dmnade att skapa
den forsta kontakten med deltagarna. I brist pd tid innan festivalen hade hela
referensramen inte faststdllts, vilket betydde att jag skulle aterkomma med
kompletterande fragor i ett senare skede. Detta informerades aven till
respondenterna som alla gav tillatelse till aterkontakt. Respondenterna informerades
aven i detta skede om undersokningens prelimindra syfte. Allt som allt utférdes 13
intervjuer bade pa svenska och engelska med representanter fran Irland, Finland,
Spanien, Sverige, Luxemburg, Belgien, Frankrike, Tyskland, Ungern och Litauen.
Eftersom EPF kretsen ar ratt sa liten utférdes intervjuerna under strikt anonymitet

och respondenterna kommer sdledes inte presenteras vidare.

For de personliga intervjuerna hade en semi-strukturerad intervjuguide utarbetats
som stod (se bilaga 1). Enligt Jacobsen (1993) ger strukturerade intervjuer en storre
sdkerhet att intervjuerna ar sa pass utformade sa att de kan bearbetas och jamforas
med varandra (Jacobsen 1993, s. 17). Strukturerade intervjuer ar dven mer lampade
for oerfarna intervjuare eftersom de ger intervjuaren mer sikerhet. Jag forsokte
formulera fragorna sa tydligt som mojligt utan frimmande ord och fackuttryck sa att

respondenterna inte skulle kdnna sig hotade eller i underlage (Larsen 2009, s. 85-86).

D3 man utfor intervjuer ar det viktigt att man har god tid pa sig, att man har lugn och
ro och att de intervjuade inte kdnner sig distraherade. Tre av tretton intervjuer
utfordes pa skolan, dar de flesta deltagarna dvernattade, ostort med undantaget for
skrattande forbipasserande deltagare. Resten av intervjuerna utférdes nagra steg
bort fran Eurovillage, dd@ medlemmarna hade lite tid 6ver. Eftersom detta var min

forsta festival hade jag inte kunnat forutse hur innehallsrik veckan skulle vara och
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hur lite tid det faktiskt fanns for intervjuerna. Intervjuerna spelades in med
bandspelare, medan iakttagelser antecknades. Intervjuerna rackte allt mellan 10-35
minuter. Transkriberingen gjordes veckan efter festivalen, da informationen

fortfarande var farsk i minnet.

Nio mdnader efter festivalen i Szenterndre kontaktades halften av respondenterna
for kompletterande fragor. Dessa respondenter valdes enligt ett strategisk urval; de
hade visat ett stort intresse under det forsta intervjutillfiallet och verkade vara
positiva till att svara pa ytterligare fragor. Utav hélften svarade slutligen fyra av

responterna pa de kompletterande fragorna.

4.4 Kritik mot undersékningen

D3 man forskar i ett dmne ar det viktigt att stidlla sig kritiskt till sin egen
undersokning samt valet av metod. Nackdelen med de kvalitativa intervjuerna ar att
svaren inte gar att generalisera. Behandlingen av intervjuer dr dven mer tidskravande
och drligheten pa svaren kan ifragasattas. Enligt Larsen (2009) ar det svdrare att
svara arligt da intervjuaren sitter framfor en i motsats till dd man fyller i en enkat.
Risken for en intervjueffekt ar dven ratt sa stor. Detta innebar att intervjuaren och
sjdlva metoden paverkar resultatet. Respondenten kanske svarar det hon tror
intervjuaren vill hora for att ge ett gott intryck vilket gor att resultatet inte ar speciellt
vardefullt. (Larsen. 2009, s. 27-108). For att motarbeta en sa kallad intervjueffekt
forsoktes kdnslor och egna asikter undangémmas fran respondenterna sa langt som
moijligt och fragorna forsokte stillas neutralt for att inte leda in respondenterna pa

specifika svar.

Varje metod har sina svagheter, men genom att anvdnda flera metoder kan svagheter
i den ena uppvagas av starka sidor hos den andra. Har man mojlighet ar det alltsa en
fordel att anvdnda en metodtriangel, det vill sdga att anvdnda flera metoder i samma
undersokning. (Larsen. 2009; 25-30 ). For att styrka undersékningens reliabilitet och
validitet anvdndes darfor en kombination av tva olika kvalitativa forskningsmetoder,

personliga intervjuer och observationer.
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Som tidigare ndamnts var referensramen inte faststdlld vid intervjutillfallet 2011,
vilket resulterade i att intervjuerna maste kompletteras med fordjupade fragor.
Eftersom jag inte hade mojlighet att delta i festivalen 2012 skickades fragorna
elektroniskt vilket sjalvklart paverkar antalet bortfall vilket maste beaktas i analysen

av resultaten.

5 RESULTATREDOVISNING OCH ANALYS

D3 man anvander kvalitativa intervjuer som forskningsmetod far man en bred mangd
information som skall goras om till text, klassificeras och kategoriseras for att sedan
kunna analyseras. I denna undersokning kommer en innehallsanalys anvandas, vilket
enligt Larsen (2009) troligtvis ar det mest anvdnda analyssattet. Syftet med detta
angreppssatt dr att identifiera monster, samband och gemensamma drag eller

skillnader i resultaten. (Larsen 2009, s. 109).

Eftersom intervjuerna utfordes under tva skilda tidpunkter med ett varierande antal
respondenter kommer dven resultaten analyseras i tva delar enligt intervjuernas
teman. Den forsta delen behandlar festivalens betydelse for deltagarna som dven stods
av de observationer som utférdes under festivalveckan, medan den andra delen gar in

pa hur deltagarna tror virdorten pdverkas av festivalen.

5.1 Vad betyder festivalen for deltagarna?

Den forsta delen av intervjun utférdes under festivalen i Szentendre ar 2011 och
fokuserade pd vad festivalen betyder for deltagarna (se bilaga 1). Observationer
utférdes dven under festivalveckan for att stoda de intervjuer som gjordes (se bilaga
2). Respondenterna var i olika aldrar och hade deltagit i allt mellan 2-17 festivaler.
Deltagarna hade kommit i kontakt med festivalen pa olika satt. Flera av deltagarna
hade kommit i kontakt med festivalen genom sina fritidsklubbar, sa som fotbollslag,
tennisklubbar osv., medan andra hade upptickt festivalen dd den ordnades i

hemstaden. Manga av deltagarna hade hort om festivalen via vanner och bekanta och
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sag festivalen som ett ypperligt tillfille att triffa nya manniskor. En av

respondenterna svarade enligt foljande:

”I took part in the festival when it was held in my hometown. It was very nice and
afterwards I wanted to discover how the festival was in other countries, and year after

year it has become better and better”

("Jag tog del av festivalen da den ordandes i min hemstad. Det var vildigt trevligt och
efterdt ville jag upptdcka hur festivalen var i andra ldnder, och dr efter dr har det blivit

bdttre och bdttre”) (egen 6versittning)

For att gora resultatredovisningen och analysen av denna forsta del sa tydlig som
mojligt har olika kategorier identifierats: relationer, kommunikation och attityder.
Under dessa rubriker kommer resultaten fran bade observationerna och personliga
intervjuerna redovisas och jamforas med examensarbetets teori. Sista delen av denna
forsta analysdel kommer att sammanfatta och tolka helheten for att kunna svara pa

vad festivalen betyder for deltagarna.

5.1.1 Relationer

Eftersom festivalens syfte ar att skapa band landerna och individer emellan fragades
det i intervjuerna om deltagarnas relationer inom EPF. Samtliga respondenter sade
sig ha skapat nya kontakter; bade ytliga och djupa vidnskapsband. En av

respondenterna forklarar enligt féljande:

"Every year you see part of the same people as the previous year, later you start having

contact outside the festival and it increases the friendship”

("Varje dr ser man mdnniskor man sett tidigare dr, senar bérjar man hadlla kontakten

utanfor festivalen och det stdrker vinskapen”) (egen 6versattning)

Till och med deltagare i hog dlder har knutit sa pass starka band att de reser till

vannerna runt om i Europa 4-5 ganger om dret. Flera av respondenterna medger att
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de halsat pa sina vanner utanfor festivalens ramar, vilket stoder Hofstedes (2001, s.

454) teori om att turism kan vara startpunkten for att skapa personlig vanskap.

Internationella kontakter har skapats men dven vanskap pa lokal niva. En av
respondenterna menar att hon traffat manga nya manniskor, men medger att hon inte
ar sa ndra vanner med de av annan nationalitet, medan hon umgas ofta med de hon
traffat i den lokala féreningen. Detta stimmer bra 6verens med Raj & Vignalis (2010,
s. 57) teori om att festivaler ar tillfallen for socialt samspel som hjalper att utveckla
gemenskapen i samhillet. Aktenskap och kérleksrelationer har dven férekommit
bade inom lokala foreningarna samt mellan ldnderna. En respondent berattar om de

relationer han skapat under festivalerna:

” I met my girlfriend at the festival and a lot of other friends, it is interesting when you

have friends all over Europe who come together”

Att s3 manga relationer, bade ytlig vianskap och djupa férhdllanden som dktenskap
mm. forekommer i samband med EPF kan forklaras genom litteraturen. Reisinger &
Turner (2003, s. 35-50) menar att karaktiren av kontakten och den sociala
situationen som kontakten skapas i bestimmer kontaktens resultat. Forfattarna
hanvisar till Pizam, Uriely och Reichel som noterat ju hdégre intensitet av social
interaktion desto storre dr chansen att personliga relationer skapas. Om mdjligheten
for kontaktskapande ar tillgangligt kan kontakter skapa positiva attityder och
uppmuntra kontakt i framtiden (Reisinger & Turner 2003, s. 35-50). EPF ger
deltagarna mojlighet att interagera pa manga olika plan - pa macro-nivd under
sporttavlingarna da flera grupper mots samt pa individuell niva vid Eurovillage.
Dessutom ar festivalen dterkommande, vilket medfor att relationer skapas. En av

respondeterna beskriver kontaktskapandet under festivalen pa foljande satt

"Festivalen dr ett medel for att ge de unga ett gemensamt sprdk for att kommunisera,
sporttdvlingar dr dven ndgot som skapar en kontakt mellan mdnniskor och bryter

murar” (utdrag ur intervju 2011, egen dversattning)
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5.1.2 Kommunikation

For att skapa interkulturella kontakter maste det ske ndgon form av kommunikation.
Crompton (enligt Reisinger & Turner 2003, s. 35-50) pavisar att social kontakt ar
positivt relaterat till mojligheten att interagera med manniskor. Om ingen mdjlighet
for kontaktskapande existerar kan negativa attityder uppsta. (Reisinger & Turner
2003, s. 35-50). Under festivalen kunde jag identifiera tva typers interaktion: mellan
deltagare och mellan deltagare och lokalbefolkningen som inte tog del i festivalen.
Deltagarna i EPF ar i allmanhet valdigt sprakkunniga. De officiella spraken under
festivalen ar engelska och franska men deltagarna kommunicerar pa en mangd olika
sprak. Flera av respondenterna anser att deras sprakkunskaper forbattrats genom
festivalerna och for manga ar festivalen den enda platsen deltagarna kan 6va de sprak
de lart sig. "Och om allt annat misslyckas kan man anvinda sig av hdnder och fétter”
(utdrag ur intervju 2011) Daremot namnde en av respondenterna att det finns de som
inte talar engelska eller ndgot annat gemensamt sprak, och dessa individer ar ofta
bundna till sin egen grupp. Detta dr ndgonting som skulle kunna leda till att negativa
attityder och missforstdnd uppstar eller att ingen kontakt forekommer over

huvudtaget mellan medlemmarna.

Festivaldeltagarna har under observationerna identifierats som valdigt 6ppna, de
pratar om allting mellan himmel och jord - privata konversationer med nira vanner
och stolta forklaringar om hemregionen med nya kontakter. Kroppsspraket; handtag,
kramar, danser och komiska gester, avsldjar att festivaldeltagarna soker efter

interaktion, vilket medfor att tillfallen for interaktion skapas.

Genom observationerna har kommunikationen med lokalbefolkningen som inte ar
med i festivalen uppfattats som ratt sa ytlig, vilket Turner & Reisinger (2003, s. 35-
50) identifierat som en stor risk for att negativa attityder skall uppstd, men har menar
en av respondenterna att “man bérjar av artighet en diskussion med artighetsfraser pa
det lokala sprdket for att visa respekt.” och detta kan sjdlvklart hindra den ytliga

kontakten fran att bli negativ.



31
[ och med utvecklingen av teknologi ar det nu dven lattare for deltagarna att hdlla
kontakt utanfor festivalens ramar och valdigt manga av respondenterna siger sig

anvanda sociala media sa som Facebook:

“It is an incredible experience to meet people. You keep in contact with some people but
meet new people all the time... Social media, like Facebook has made it easier to interact

during the year which is brilliant”

(Det dr en fantastisk upplevelse att trdffa mdnniskor. Man hdller kontakten med vissa
mdnniskor men trdffar nya mdnniskor hela tiden... Sociala media sd som Facebook har

gjort det ldttare och hdlla kontakten under dret vilket dr briljant) (egen 6versattning)

Epost, postkort, brev och telefonsamtal dr dven siatt pa vilka deltagarna haller
kontakt med varandra utanfor festivalen. Dairemot medger ndgra av respondenterna
att det inte finns sa mycket tid under aret att halla kontakt, men pa festivalerna ar det

alltid roligt att umgas med vannerna fran tidigare ar.

5.1.3 Attityder

For att ga djupare in pa vad festivalen betyder for deltagarna, och forstd hurudant
inflytande festivalen har pa deltagarna, fokuserade intervjun dven pa deltagarnas

attityder till vardlanderna, festivalen i sig och vad festivalen innebar.

Wonderfull, incredible, amazing, fun, great, success ar ord som forekommer ofta da
deltagarna pratar om festivalen och respondenterna har i éverlag valdigt liknande
attityder da det galler festivalen. En av respondeterna siger: “You get the opportunity
to see towns and even countries you would never before even think of, which is great”.

En annan deltagare menar att: “Each country has its own personal culture, which we
expect to discover..Knowing another foreign country helps you know yourself”.
Personlig tillvaxt, inlarning och vilmaende ar nagonting som Johansson (2010, s. 8-
11) identifierat som en positiv effekt som kan férekomma i samband med festivaler.
Respondenterna dr dverens om att man far en djupare kunskap om ldnderna och

folket da man besoker nya ldnder. En av deltagarna anser att: “"EPF dr ett annat sdtt
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att fd se och uppleva ett annat land och kultur. Man upplever inte bara det, och ser det
som vanliga turister gor.” Enligt Woodside & Martin (2008, s. 197-198) ger festivaler
en mojlighet for besdkarna att ta del av en ny mer autentisk fritidsupplevelse och
enligt de resultat som erhadllits av intervjuerna har detta dven paverkat deltagarnas

syn pa att resa. En respondent forklarar:

"I wasn’t really that interested in other countries’ cultures before, only “major
countries”, but now I realize there are people in small countries too and due to the

festival I now travel more....I am more interested in travelling”

(“Jag var inte sd intresserad av andra ldnders kulturer férut, bara “stora Ildnders”, men
nu har jag insett att det finns mdnniskor i mindre Idnder ocksd och pga. festivalen reser

jag nu mera, jag dr mer intresserad av att resa) (egen Gversattning)

En annan respondent dr inne pa samma linje da hon sdger att hon dr mera 6ppen for
att besoka lander som hon annars inte skulle besoka. “Jag upplever hellre smastdder,
kommer i kontakt med vanligt folk och deras kultur.” Resultaten ovan pavisar
attitydforandringar som &dven kan identifieras som positiva for turismindustrin.
Deltagarna reser mera, ar intresserade av mindre stdder och besoker vannerna pa de

olika destinationerna, vilket har en positiv effekt pa medlemslanderna och orterna.

Respondenterna fragades dven huruvida de anser att festivalens syfte “att beframja
europeisk enighet” uppfylls och majoriteten var 6verens om att det gor den. Féljande

asikter kom fram i intervjuerna:

“The festival is a symbol of united Europe and a reminder of open borders. The festival
brings people of all ages, from all walks of life, from different cultures and cultural
backgrounds to meet, to exchange experiences, to understand one another better, to

make friends”

(Festivalen dr en symbol fér ett enigt Europa och en pdminnelse om éppna grdnser.
Festivalen for samman mdnniskor i olika dldrar, frdn olika skeden i livet, fran olika
kulturer och kulturella bakgrunder, for att trdffas och utbyta upplevelser, for att férsta

varandra bdttre och bli vinner”) (egen 6versittning)
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“People come together - We have to live together in the same place which is a good tool
to help people come together. We realize we are not alone in Europe and we are not so

different, year after year I am more convinced the festival achieves it goals.”

(“Mdnniskor kommer samman - Vi mdste bo pd samma plats vilket dr ett bra verktyg
for att hjdlpa médnniskor komma samman. Vi inser att vi inte dr ensamma i Europa och
att vi inte dr sd annorlunda, dr efter dr dr jag mer 6vertygad om att festivalen uppndr

sitt mdl”) (egen 6versattning)

En av respondenterna ansdg att de personer som dr med i festivalen nog redan har
festivalens syfte i tanke: “Genom att de unga skapar nya kontakter uppmuntras nog
europeiska vinskapsband”, medan tva av respondenterna dndad garna skulle se mera
samarbete under sjalva festivalen: "I would like there to be more programs that would
need the EPF members to be put into mixed groups as to have more opportunities to
individually get to know eachother” och en av respondenterna har under festivalernas
gang markt hur svart det kan vara att komma fram till beslut da man skall samarbeta

med manniskor som ar av olika kulturer.

[ stadgarna star det dven att syftet for festivalen ar att frdmja samarbete mellan
foretag i de olika landerna. Detta dr dven nagonting respondenterna fragades om och
kanslorna var ratt sa blandade. Vissa tror detta skulle vara en mojlighet, ett ideal,
medan andra tycker detta skulle vara valdigt svart:”It is difficult to get people who
think differently to work in the same way, but perhaps if we are open minded...” Svaren
var valdigt osdkra och enligt de iakttagelser som utfordes var det klart vad deltagarna
tyckte men inte riktigt vagade sdga. En av respondenterna vagade dnda svara rakt ut:

“I like the festival as it is now, for the people”

5.1.4 Sammanfattande analys

Utifran de resultat den forsta delen av intervjun givit skall jag forsoka svara pa vad
festivalen betyder for deltagarna. Det ar uppenbart att relationer har skapats genom
festivalen. Deltagarna har fatt bade ytliga kontakter samt skapat djupa vanskapsband

som delvis kan forklaras av att deltagarna i festivalen ar valdigt 6ppna som personer
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och delvis for att festivalen i sig dr av en sddan natur att tillfillen for interaktion
skapas. Festivalen ar ett daterkommande evenemang vilket innebar att
festivaldeltagarna traffas med jamna mellanrum. I och med att ny teknologi nu ar
tillgdnglig for alla, har kontakt utanfor festivalens ramar aven blivit mojligt vilket
medfor ytterligare djupa relationer. Festivalen ger deltagarna mojligheten att
anvanda olika sprak, prova pa nya saker och lira sig om sig sjdlva, vilket ger dem
moijlighet till sjalvutveckling. Utifran de observationer som utférdes under festivalen

har en beskrivning pa den typiska festivaldeltagaren utarbetats:

"Positiv och glad, umgds med sin delegation men dr dppen for att skapa nya kontakter,
dr personlig och intresserad av att ldra sig nya saker, kdnner sig stolt och dr lycklig fér

att vara med i festivalen.”

Beskrivningen pavisar att festivaldeltagarna ar positiva och glada och detta ger ett
intryck av vilmaende. Vénskap, stolthet, sjdlvutveckling och vilmdende beskriver
mycket val vad deltagarna far ut av att delta i festivalen. Men respondenternas egna

ord forklarar dnda bast varfor de deltar i festivalen ar efter ar:

"I met the woman of my life at the festival- and that for me shows that the festival is
working. It is a proof that the guidelines and the ideas are still alive. The festival has
helped me to have another broader point of view, an open mind. It is the best week of

the year”.

(“Jag trdffade kvinnan I mitt liv genom festivalen- och det dr for mig ett tecken pa att
festivalen fungerar. Det dr ett bevis pa att riktlinjerna och idéerna dr vid liv. Festivalen
har hjdlpt mig att fa ett bredare perspektiv, ett 6ppet sinne. Det dr den bdsta veckan pd

dret”) (egen oversittning)

“The Festival has given me a job, friends also in the home community, given me the
opportunity to see cities I would never have even thought of visiting - it is a wonderful

atmosphere, ambiance and teambuilding spirit, I am very happy to be involved”

(“Festivalen har gett mig ett jobb, vdnner dven inom hemkommunen, gett mig

mdjligheten att se stdder jag aldrig ens haft tanke pd att beséka- det dr en underbar
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stdmning, atmosfdr och teambuilding anda. Jag dr vildigt lycklig for att vara

involverad”) (egen oversittning)

“The festival is in my heart, I feel very proud”

“We are a big European family”

5.2 Hur paverkar festivalen viirdorten?

Den andra delen av intervjun fokuserade pa hur deltagarna tror vardorten paverkas
av att std vard for en paneuropeisk festival som EPF. Dessa fragor skickades per
epost, ca nio manader efter festivalen i Szentendre, till hdlften av de respondenter
som deltog i de personliga intervjuerna som utférdes i Szentendre (se bilaga 3). Fyra
respondenter svarade pa fragorna gallande positiva och negativa delar av festivalen
och svaren kommer att kategoriseras enligt Triple Bottom Line- metoden, vilket gor
det lattare att utvardera evenemanget och ge ett tydligt svar pa hur deltagarna tror

vardorten paverkas.

5.2.1 Socio-kulturella effekter enligt respondenterna

Utifrdn respondenternas svar har positiva socio-kulturella effekter identifierats.
Respondenterna ndmner moéten mellan kulturer, kontaktskapande mellan individer,
att vanskapsband fods och att hela kommunen férs samman som positiva effekter
festivalen for med sig. Dessa effekter passar dven in pa vad oOvriga forskare
identifierat som positiva socio-kulturella effekter. Hede (2007, s. 15-17) har
identifierat festivaler som ett medel for att skapa social sammanhallning, medan
Johansson (2010, s. 8-11) menar att festivaler kan bidra till att uppratthalla sociala

relationer. En respondent forklarar enligt féljande.

"What cannot be denied is that it brings the community together because the
organization begins well ahead of time and during the festival the whole community

enjoys the festivities”
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(“Det gar inte att forneka att festivalen fér samman kommunen eftersom
arrangemangen bérjar ldngt pd forhand och under festivalen kan hela kommunen njuta

av festligheterna”) (egen 6versattning)

En annan respondent menar dven att festivalen ger individer mojligheten att lara sig
att komma 6verens med folk som ser saker och ting pa ett annat satt 4n man sjalv och
ger lokalbefolkningen mojligheten att fa lara kdnna andra stader i Eurovillage, vilket

skapar forstaelse for andra nationaliteter.

"Ddremot vill jag tro att festivalen skapar mera férstdelse fér andra nationaliteter hos
de unga som dr med. De unga dr ju de som dr framtiden sd ja hoppas de virnar om allt

de fdr med sig” (utdrag ur intervju 2011)

Forstdelse ar ndgot som inte desto mera tagits upp i den teoretiska referensramen for
detta arbete men som mycket val dr en positiv socio-kulturell effekt som stoder

festivalens syfte att skapa europeisk enighet.

Da respondenterna fragades om de negativa effekter festivalen har pa lokalsamhallet
var alla fyra respondenter ritt 6verens om de socio-kulturella effekterna. De var
overens om att ytterst lite problem uppstar under festivalen. Daremot ar alla dven
overens om att det dricks en hel del under festivalen vilket Raj & Vignali (2010, s. 58)
menar kan leda till negativt socialt beteende. 3 av 4 respondenter menar dnda att de

inte upplevt nagra negativa foljder:

"Even though quite a lot of alcohol is consumed...there have never been any acts of

violence, aggression or damage to properties”.

Detta forklarar en av respondenterna med att de som deltar i festivalen ar medvetna
om att de representerar sitt land: de har fitt nya vanner fran andra lander och beter
sig ocksd som vanner skall. En av respondenterna namner att det gatt rykten om ran
och stold under festivalerna men forklarar vidare att deltagarna ar mana om

varandra och bryr sig om de andra. Om ndgonting skett har det varit bland lokala
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invanare utan inblandning av festivaldeltagare. Enligt Reisinger & Turner (2003, s.
44) kan problem forekomma i relationen mellan sa kallade hosts och guests, speciellt
om relationen blir kortvarig och ytlig. Under EPF kommer festivaldeltagare ratt sa
ndra varandra, speciellt under sporttavlingarna. Kontakten mellan den lokala
delegationen och 6vriga deltagare blir mera langvarig och djup, vilket kan forklara
varfor det inte forekommit problem mellan deltagare. En av respondenterna har
daremot upplevt att det forekommit kommentarer av “discriminative or sexual
nature” vilket kan ha lett till vald pga. alkoholkonsumtionen. Samma respondent
tycker aven att alkoholkonsumtionen éar lite 6verdriven bland de unga. Detta tror jag
personligen ar ett problem som forekommer vid varje festival, men pga.
sporttavlingarna foljande dag tror jag danda att alkoholkonsumtion féorekommer

mindre under EPF dn pa t.ex. en musikfestival.

5.2.2 Ekonomiska effekter enligt respondenterna

Respondenterna ar inte medvetna om det utforts nagra ekonomiska berdkningar i
samband med festivalerna, men de kan dndad sidga vad de hort och tror. En av
respondenterna anser att den ekonomiska effekten dr enorm i relation till hur kort tid

festivalen pagar:

"Rises of income during the week have been mentioned by hotels, restaurants, cafés,

shops as well as by local associations and clubs participating in the festival.”

Enligt flera forskare inom evenemangsutvardering ar det just ovannamnda faktorer
som mater ekonomiska intdkter i samband med evenemang (Mendiratta 2010, s. 4;
Rachid mfl. 2009; s. 18). En av respondenterna berattar att dldre deltagare ofta bor pa
hotell. “"Restauranger samt pubar fdr nog en stor mdngd nya gdster”. En annan
respondent namner dven taxichaufforerna:"they say it was a good week of business
and wonder: “when is the next one..” Arrangorerna koper tjdnster av lokala
producenter och flera av respondenterna tror att stiderna kommer fa “return visits”
och mera turism till regionen. Genom att vara vard for festivalen tror respondenterna

att samhallet och staden far mer synlighet och positiv word of mouth marknadsforing.

“The festival gives the chance to represent the towns on broader European level” vilket
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enligt Rachid m.fl. (2009, s. 80) dven ar ett satt att betona ekonomiskt varde. Manga
av respondenterna anser ocksa att festivalen kunde fa mer synlighet och siger enligt

foljande:

“More efforts should be made to promote the festival locally...EPF member cities are

typically small communities and the neighbouring towns could easily join the festival”

(“Mera dtgdrder borde tas for att frdmja festivalen pad lokal nivd... EPF medlemsstdder
dr typiska smd kommuner och ndrliggande stdder kunde Idtt ta del av festivalen) (egen

Oversattning)

Respondenten menar att om grannstdaderna vore medvetna om festivalen skulle det
vara mera intressant och lénsamt for staden, men fortsatter att forklara att budgeten

for marknadsforingen alltid ar ett problem:

"Township tendering nationally or on EU level for funds is not very successful, maybe the
organisation as a whole could apply for funds and then use the funds to promote the

festival in the country where it is taking place?”

(Lokala féreningar som séker nationellt och pd EU-nivd efter finansiering dr inte
framgdngsrika, kanske foéreningen som helhet kunde ansdoka om finansiering och

anvdnda pengarna for att frdmja festivalen i vdrdlandet?”) (egen 6versattning)

En av respondenterna fortsitter pa samma tema och ndmner hur synd det ar att inte

EU hjalper festivalen pa nagot sett:

“It is a pity and a shame that EU does not help in any way financially or morally to

promote and encourage the ideas brought forward by this kind of organization”

("Det dr synd och skamfullt att EU inte hjdlper pd ndgot sdtt, ekonomiskt eller moraliskt
att frimja och uppmuntra de idéer som framforts av den hdr typen av organisation”)

(egen odversattning)
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En annan respondent berittar vidare att “i en del stdder finns festivalen med i
budgeten, pd andra ordnar féreningen ekonomin. Det dr svdrt och ibland omdjligt att fa
sponsorer vilket har lett till att vissa ldnder och orter fallit bort frdn festivalen sd som
t.ex. Holland, Grekland, Sverige osv.” Redan nu skall arrangoren sta for mat och logi for
600-800 deltagare under en hel veckas tid och darfér borde antalet deltagare kanske

diskuteras.

"Det krdvs mycket av stdderna som stdar vdrd for festivalen. Vissa stdder har inte

kommunen bakom sig ekonomiskt” (utdrag ur intervju 2011)

Enligt Raj (2004, s. 66) kan myndigheterna stdda och frdmja evenemang som en del
av sina strategier for ekonomisk utveckling, nationsbyggnad och kulturturism och
darfor kan det vara betydande for festivalens framtid att undersoka mer pa djupet

festivalens ekonomiska effekter och presentera dessa for myndigheterna.

5.2.3 Effekter pa omgivningen enligt respondenterna

En av fragorna behandlade dven effekter pa omgivningen. Respondenterna var alla
overens om att skrdp och avfallshantering ar ett problem eftersom manga manniskor
samlas pd ett stdlle. Nagra av respondenterna ndmnde &dven oljud som stor
lokalbefolkningen som bor nara festivalomradet vilket dven Hede (2007, s. 18) och
Raj (2004, s. 69) identifierat som aspekter lokalbefolkningen tdnker pa i samband
med festivaler. "Locals might complain about the noise because it lasts for a week but
local business thrives for a week which means we need to take the good with the bad”.
Detta dr respondenterna 6verens om och menar ytterligare att om man gar med pa
att arrangera festivalen skall det finnas en plan for avfallshanteringen. En av

respondenterna siger enligt féljande:

“By gathering more than 800 people a lot of garbage will appear however by appealing
to the participants common sense this problem can be reduced to more or less bearable

proportions”
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(“Genom att samla mer dn 800 mdnniskor, kommer avfall att produceras, men genom
att vddija till deltagarnas sunda férnuft kan detta problem reduceras till en mer eller

mindre uthdrdig proportion) (egen 6versittning)

En annan respondent menar att "Ndgon lider alltid men vad som dr positivt dr ju att
festivalen dr tillfdlligt”. O’Sullivan & Jackson (2010, s. 328) har dven konstaterat att
festivaler ar temporara och kortlivade och utgér osannolikt likadana problem som

"aret runt turism” kan gora.

5.3 Utvecklingsforslag

Genom undersokningen som utférts kring festivalen har vissa aspekter identifierats
som kunde utvecklats. I dagens samhaille dr det valdigt langt ekonomin som satter
stopp for organisationer och foreningar och sa ar dven fallet da det giller the
European Peoples’ Festival. Enligt de resultat som erhallits fran undersokningen har
medlemmar hoppat av festivalen just pga. problem med ekonomin samt brist pa stéd
fran myndigheter. En av respondenterna i intervjuerna anser att det mojligen skulle
kunna vara lattare for foreningen som helhet att anséka om stipendier och stod fran
myndigheter sd som den Europeiska Unionen. Andra respondenter har namnt hur
synd och forvanande det ar att just EU inte stoder denna typs av organisation
eftersom syftet med festivalen stoder Europeiska Unionens bas idé. For att fa denna
uppmadarksamhet av EU som dnskas och skulle behovas sa tror jag att vissa atgarder
skulle borde atas. Enligt Raj (2004, s. 66) och Allen m.fl. (2002, s. 5) kan myndigheter
stdda evenemang som en del av sina strategier for ekonomisk utveckling,
nationsbyggande och kulturturism. Men sjalvklart maste de ekonomiska effekterna
och andra effekter kunna bevisas och presenteras. Darfor tror jag att det ar
betydande att utvirdera evenemangen sa att de positiva effekterna kan bestyrkas.

Triple Bottom Line- metoden kan hiar komma till anvandning.

Sd som festivalen ser ut nu, stdr de lokala foreningarna for storsta delen av
marknadsforingen. En idé skulle 4nda vara att anvanda den nya teknologin ytterligare
och skapa en hemsida for hela organisationen dar foreningen skulle presenteras,

riktlinjerna och malen for festivalen skulle redogoras, styrelsemedlemmarna skulle
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presenteras, bilder fran festivalen skulle publicera, sponsorer skulle kunna
presenteras osv. Detta skulle ge foreningen ett ansikte utdt och gora det lattare for
foreningen att ansdka om sponsorering och stipendier. Daremot skulle detta betyda
att festivalens nuvarande form skulle bli paverkad, eftersom mera synlighet leder till
mera manniskor och uppmaéarksamhet. Enligt Johansson (2010, s. 11-12) stravar inte
alla festivaler till att vdxa vilket sjalvklart ar nagonting foreningens kommitté maste
diskutera och overvaga. En av respondenterna har dven identifierat en annan utvag
for att underlatta den ekonomiska delen for vardorten: att minska antalet deltagare.
Detta skulle dven dndra pa festivalens nuvarande form och dr nagonting kommittén

maste fundera pa.

Flera av respondenterna tycker att festivaldeltagarna borde samarbeta mera under
festivalveckan for att ytterligare skapa mer forstaelse och vanskapsband och detta
skulle kunna uppnds genom att t.ex. ha mer blandade lag under sporttavlingarna.
Detta skulle ytterligare kunna géra samarbetet samt beslutsfattning lattare i andra
delar av festivalen. De deltagare som varit verksamma inom festivalen en langre tid
anser aven att programmen skulle kunna férnyas lite. Utifran observationerna som
utfordes under festivalen anser en del deltagare att kulturprogrammen kunde
fornyas och programmet omformuleras en del och dessa samma deltagare ar dven

oroliga for festivalens framtid. En av respondenterna menar att:

"Fortsdttningen beror pd hur ldnge eldsjdlarna orkar fortsdtta och ifall man infor

nyheter fér att éka intresset”

Genom att fa mer synlighet inom media kan detta dven locka nya deltagare och om all
information om festivalen skulle finnas samlat pa ett stdlle kan organisationen kannas

mer klar och tydlig och inspirera yngre deltagare att ta 6ver festivalen.

“Younger Europeans will be the future of Europe and the European Peoples’ Festival is

the best symbol” (Utdrag ur intervju 2011)
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6 SAMMANFATTANDE AVSLUTNING

Syftet med mitt examensarbete har varit att presentera The European Peoples’
Festival samt att undersoka vad festivalen betyder for festivaldeltagarna och

vardorten.

The European Peoples’ Festival dr en internationell kulturfestival som ordnas varje ar
i ett av medlemldanderna. Festivalen har kunnat kategoriseras som ett internationellt
periodiskt specialevenemang som tar form i en populdrkulturell lokal festival.
Festivalen ar dmnad for Europas befolkning och har som mal att framja kunskap,
kultur, fritid, kommunikation, turism och vdnskap mellan medlemmarna. - Att skapa
ett enigt Europa. Malet uppnds genom att samla representanter fran de olika
medlemslanderna och fora dem samman genom sporttivlingar och kulturprogram. Ar
2011 ordnades den nittonde festivalen i Szentendre, Ungern dar jag utférde min

undersokning i form av personliga intervjuer och observationer.

Enligt undersokningens resultat betyder festivalen en hel del for festivaldeltagarna.
“The best week of the year”, "an incredible experience”, "The festival is in my heart” ar
endast nagra av respondenterna kdnslor gentemot festivalen. Genom festivalen har
festivaldeltagarna skapat nya vanskapsband, fatt mojlighet till sjalvutveckling och fatt
uppleva stader och kulturer de aldrig hade tankt sig. Utifran intervjuerna kunde daven
en attitydskillnad mot resande identifieras, vilket skulle kunna betyda att EPF har ett
direkt inflytande pd turismindustrin. Deltagarna ar Overens om att syftet med
festivalen uppnas och detta stods dven av de observationer som utforst. - Turismen

har gynnats, kunskap har formedlats och relationer har skapats. - Inom festivalen ar

de olika europeiska folken eniga: “We are a big European family”.

Enligt Felsenstein & Fleischer (2003, s. 386) kan befrdmjandet av lokala festivaler ha
motstridande effekter dver de olika omraddena inom TBL-metoden och detta har dven
kunnat pavisas i denna undersokning. Bade positiva och negativa effekter pa
vardorterna har identifierats. Respondenterna tror att festivalen fér med sig positiva

ekonomiska effekter i form av okade intdkter och synlighet, men detta ar dnda
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nagonting som borde undersokas pa djupet. Respondenterna ar 6verens om att det
forekommer negativa effekter pa miljon i samband med festivalen, men anser dnda
att de positiva effekterna 6vervager de negativa. Positiva socio-kulturella effekter sa
som gemenskap, forstaelse, relationer och valmaende har pavisats medan deltagarna
ar overens om att valdigt lite negativa socio-kulturella effekter uppstar just pga.

kulturella olikheter.

Eftersom festivalens betydelse for deltagarna dven kan kategoriseras som en socio-
kulturell effekt har mitt examensarbete i stora drag fokuserat pa de socio-kulturella
effekter the European Peoples’ Festival har pa vardorten. Enligt Johansson (2010, s.
11-12) ar idealet att nd en balans mellan de tre aspekterna, men man maste dnda
stilla dem i relationen till festivalens malsattning och medvetna profil. Figur 3 visar
hur undersokningens resultat fordelar sig 6ver de tre aspekterna. De socio-kulturella
aspekterna har i denna undersékning identifierats som de mest betydande enligt

deltagarnas perspektiv vilket dven stimmer bra 6verens med festivalens syfte.

omgiv-
ningen

Figur 3 Undersékningens resultat fordelat éver TBLs tre aspekter

Genom undersokningen har flera positiva effekter pa vardorten identifierats och
forhoppningsvis kan de resultat som pdvisats i denna undersokning hjdlpa da
foreningarna ansoker om stod fran myndigheter. Men eftersom myndigheterna anda
har ett ekonomiskt ansvar kunde det vara intressant att gora en kvantitativ
undersokning i de ekonomiska effekterna festivalen for med sig for att ytterligare

kunna bestyrka det positiva inflytandet festivalen har pad vardorterna.
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Bilaga 1
INTERVJUGUIDE - SZENTENDRE 2011

Bakgrundsinformation:

Vilken delegation representerar ni?

Hur manga festivaler har ni deltagit i?

Hur kommer det sig att ni deltog i er forsta festival?

Relationer:

Har ni skapat manga nya relationer genom EPF?
Har ni kontakt utanfor festivalen?

Hur ser kontakten ut?

Reser ni till medlemslianderna utanfor festivalen?

Kommunikation/Interaktion:

Vilket/Vilka sprak anvander ni under festivalen?

Har sprakkunskaperna forbattrats?

Hur ser interaktionen ut med medlemmar?

Hur ser interaktionen ut med lokalbefolkningen utanfor festivalen?

Attityder:

Har er attityd mot vardldnderna férandrats genom deltagande i festivalen?
Tycker ni att festivalens syfte "beframja europeisk gemenskap” uppfylls?

- Vad tycker ni om ideen att skapa samarbete med foretagen landerna emellan?
Vad betyder festivalen personligen for er?

kkk

Background information:

Which delegation are you presenting?

How many festivals have you participated in before?

How did you come in contact with the festival in the first place?

Relationships:

Have you made new contacts/friendships within the festival?

Do you keep in contact with other participant outside the frames of the festival?
How does the contact look like?

Do you travel to the member countries outside the festivals?

Communication/Interaction:

What/which languages do you use during the festival?

Would you say your language skills have improved?

How does the interaction look like between participants?

How does the interaction look like with the local population who do not take part in the
festival?

Attitudes:

Has your attitude towards the member countries been influenced by participating in the
festival?

In your opinion, is the purpose of the festival, to “encourage European fellowship”, obtained?
-What do you think about the idea of encouraging partnerships between member countries’
enterprises?

-What does the festival mean to you personally?



Bilaga 2
OBSERVATIONER SZENTENDRE 2011

(Utdrag ur dagboksinldgg fran festivalveckan)
Humor

- Deltagarnas humor ar i 6verlag valdigt positiv. De ar glada samt ivriga och har en
glod i blicken vilket beskriver hur lyckliga de ar av att fa ta del av festivalen.

- Deltagarnas fantastiska humor, drar med en i festligheterna, det smittar av sig helt
enkelt

Samtalsimnen

- Deltagarna ar valdigt 6ppna, pratar om allting mellan himmel och jord.

- Deltagarna som tréffats tidigare pratar om gamla minnen och ocksa om valdigt
privata saker

- Manga ndra vanskapsband har helt tydligt skapats under festivalerna

- Nya bekanta pratar om sina hemstader - Jag blir varje gang lika férvanad 6ver
hur stolta deltagarna dr da de beradttar om sitt hemland, men tdnker dven
tillbaka pa hur jag kdnde da jag som askddare deltog i festivalen som ordnades
i min hemstad ar 2007- Jag kdnde mig ocksd valdigt stolt att fd berdtta om
mina erfarenheter.

Kroppsprak

- Kroppspraket kan definitivt avsloja vad personer tanker och kdnner. Deltagarnas
kroppsprak ar valdigt 6ppet och "stort”.

- Kramar, handtag, klappningar pd axlarna, en liten dans, applader, humoristiska
gester

Interaktion

- Oppna for interaktion, steget att borja prata och diskutera med en annan
deltagare tycks vara ganska litet
- Manga umgas mycket med deltagare fran samma delegation
- Tvatypers interaktion: mellan deltagare, vilket tycks vara ganska djup
mellan deltagare och lokalbefolkning, ratt ytlig

"Typisk deltagare”
Positiv och glad, umgds med sin delegation men dr dppen fér att skapa nya kontakter,

dr personlig och intresserad av att ldra sig nya saker, kdnner sig stolt och dr lycklig for
att vara med i festivalen.



Bilaga 3
KOMPLETTERANDE FRAGOR TILL INTERVJGUIDEN

- Vad anser ni ar de positiva samt negativa med en festival som EPF?
- Hurudan effekt tror ni festivalen har pa vardstaderna?
- Har ni upplevt/sett ndgra problem under festivalen pga., kulturella skillnader?
(-t.ex. i samband med alkohol, vald, daligt beteende, sexuella kommentarer)
Om ja - hurudana situationer, konsekvenser f6ljt?
Om nej - varfor tror ni inte detta har uppstatt?

- Festivaler har ofta en negativ effekt pa omgivningen! Vad anser ni om detta pastaende i
relation till EPF?

- Ar ni medveten om det har gjorts ekonomiska utvirderinga i samband med festivalerna?
- Hurudan effekt tror ni festivalen har pa ekonomin?

- Vad anser ni om festivalens synlighet?

- Anser ni att det gors tillrackligt med marknadsforing?

- Hur tycker ni marknadsféringen borde se ut?

- Vad tror ni festivalerna innebar fér Europa och europeisk gemenskap?
- Hur ser ni pa festivalens framtid?

- Finns det nagot ni skulle vilja dndra pa gillande festivalen?

ex. antal deltagare, langd, organisation osv.

kkk

- In your opinion, what are the positive and negative effects of a festival like the EPF?
- What kind of an effect do you believe the festival has on the host community?
- Have you experienced/seen any problems occurring at the festivals caused by intercultural
differences? (Alcohol, drugs, violence, bad behaviour, sexual comments)
If yes - what kind of situations, any consequences?
If no - why do you believe this has not occurred?

- Festivals often have negative impacts on the environment! What do you think about this
statement in regards to the EPF?

- Are you aware of whether there have been any financial calculations made in your country
in regards to the festival?

- What kind of an economical impact would you estimate the festival has on the hosting
community?

- What do you think about the festival’s visibility?

- In your opinion, has enough marketing been done for the festivals?

- How do you believe the marketing should look like?

- What do you believe the festival means for Europe and European fellowship?
- Do you believe the festival has a future?
- Is there something you would like to change/improve about the current form of the festival?



