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Tutkielmassani tarkastelen Yle Pohjois-Suomen vuonna 2020 julkaisemia paaaiheita verkossa. Ta-
voitteenani on saada selville, millaisista uutisista 15-29-vuotiaat kiinnostuvat. Kiinnostus tutkielman
aiheeseen lahti oman tyokokemukseni kautta Yleisradiolla, kun paasin nakemaan, kuinka haasta-
vaa nuorten tavoittaminen on. Tasta syysta halusin keskittaa tutkielmani aiheen nuoriin uutistenku-
luttajina ja pyrkia aikaansaamaan lisatietoa siita, millaisista elementeista koostuu nuoria kiinnos-
tava uutinen.

Tietoperustassa kayn lapi aiheen ymmartamisen kannalta oleellisia kasitteita, kuten journalismi,
uutinen ja media. Lisaksi etsin aiempia tutkimuksia siita, millaisia nuoret ovat uutistenkuluttajina,
jotta pystyn ymmartamaan paremmin analyysissani tehtyja I0ydoksia ja niiden syy-seuraussuhteita.
Analyysissa kayn lapi nuoria kiinnostaneita ja ei-kiinnostaneita paauutisia ja vertailen, miten ne
eroavat toisistaan.

Aineistonani kaytin Yle Pohjois-Suomen verkossa julkaisemia paauutisia vuodelta 2020. Yhteensa
uutisia kertyi noin neljasataa. Tarkastelin jutuista otsikoita, kuvia, videoita ja audioita seka jutun
rakennetta. Tutkielmani laajuuden puitteissa en kyennyt analysoimaan kaikkia uutisia, vaan poimin
analyysiini muutamia tapausesimerkkeja, joihin perehdyin tarkemmin. Aineiston analysoimisessa
hyodynsin kvalitatiivista ja kvantitatiivista tutkimusta sek@ median moodit -mallia. Paadyin naihin
tutkimusmenetelmiin, sillé arvelin saavani niiden avulla aineistosta mahdollisimman monipuolisesti
tietoa irti. Lisaksi menetelmat tukivat toisiaan erinomaisesti.

Nuoret ovat kiinnostuneet omaan elamaansa liittyvista uutisista. Nuoret nayttaisivat myos arvosta-
van niitd aiheita, joissa heidan ikaryhmaansa kuuluva henkild on danessé ja koko uutinen on hen-
kiloity haneen. Nuoresta haastateltavasta kannattaa antaa viitteita jo heti otsikossa ja paakuvassa.
Uutiselta kaivataan osittain draamaa ja samaistuttavuuden seka empatian tunteiden herattamista.
Lis&ksi visuaaliset ja osallistavat uutiset nayttaisivat olevan nuorten mieleen. Vaikka journalismi
pohjautuu luotettavan tiedon valitykseen, informaatiomoodi jai monissa nuoria kiinnostaneissa uu-
tisissa taka-alalle. Sen sijaan juttua johdatteli attraktio- ja tarinankerrontamoodit.

Itse haukkasin melko ison palan lahtiessani keskittamaan tutkielmaani nain suureen kokonaisuu-
teen. Mikali aiheesta haluaisi saada spesifimpaa tietoa, aihetta voisi tutkia lisaa ja keskittaa ana-
lyysi koskemaan jotain tiettya uutisen osaa. Nuoria uutistenkuluttajina on erittain tarkea tutkia lisaa
jatkossakin, jotta tiedetdan, mitd tdma mystinen kohderyhma uutisilta toivoo. Nain uutisille on luki-
joita my0s tulevaisuudessa.

Asiasanat: viestintd, journalismi, nuoret, uutiset, uutissisaltd, nuoret uutistenkuluttajina, mediakulu-
tus
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In my thesis, | examine the online lead stories published by Yle Pohjois-Suomi in 2020. My goal is
to find out what kind of news 15 to 29-year-old readers are interested in.

The reason why | picked this topic came through my own work experience at Yleisradio. | got to
see how challenging it is to reach a young target group. For this reason, in my thesis | wanted to
focus on young people as news consumers and try to acquire more information on news articles
that attract young people.

First, | go through concepts that are relevant for the topic, such as journalism, news, and media. |
am also looking at previous research on young people as news consumers. In the analysis, | go
through the lead stories and try to find news which have been interesting and non-interesting for
young people. After that | compare what kind of differences there are between those news.

In my material, | examine the headlines, images, videos, audio, and the structure of the news arti-
cles. The data from Yle includes how much young people have opened the news and how many
hours they have spent reading each article. As research methods, | used qualitative and quantita-
tive research as well as the three modes of communication.

Young people are interested in news related to their own lives. Young people seem to appreciate
the topics where interviewee is in their age group and interviewee is the main focus of the news
article. Young people are attracted by the drama in news. They also want to have social cohesion
with the interviewee. In addition, visual and interactive news seem to be pleasant way for young
people to consume news.

The analysis on different components of the articles is broad and extensive subject. To get more
specific information on separate components, one could study the topic further and focus for ex-
ample only on headings.

It is very important to study young people as news consumers so we can understand better what
this mysterious target group want from the news. This way, the news will have guaranteed readers
in the future as well.

Keywords: communication, journalism, news, young, media consumption, news content, young
people as news consumers
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1 JOHDANTO

"Meisté tv:ssé jauhetaan, ne pdénsé puhki kelaa saa, tehdéa analyyseja. Koskaan ei ne tajua kui-
tenkaan.” Askeinen on poiminta Tehosekoittimen Kaikki nuoret tyypit -kappaleesta ja sopii mieles-
tani oivallisesti kuvaamaan sita, kuinka suuri mysteeri nuorten kohderyhméa monille on, my6s uu-

tismedioille.

Media etsii jatkuvasti uusia keinoja ja kehittda toimintatapojaan, jotta saisi houkuteltua nuoret uu-
tissisaltojen aarelle. Esimerkiksi viime vuosien aikana moni uutissivusto on siirtynyt sosiaaliseen
mediaan eli sinne, missa nuoret vapaa-aikaansa viettavat. Uutissisaltojen kuluttamiseen tarjotaan
myos erilaisia vaihtoehtoja sen suhteen, miten uutiset haluaa saada tietouteen: lukemalla, videoita
katsomalla vai audiota kuuntelemalla. Uutisten seuraaminen ei myoskaan ole enaa yhta paik-
kaansa sidottua kuin mita aiemmin. Nykyaan nuoret eivat aloita aamujaan hakemalla sanomaleh-
tea postilaatikosta tai kokoonnu illalla television aareen odottamaan uutislahetysta. Uutisia voidaan

selata puhelimesta vaivattomasti pitkin paivaa paikasta tai ajasta riippumatta.

Vaikka uutismediat uudistavat itseaan koko ajan pyrkien pysymaan kehityksessa mukana, nuorten
tavoittaminen ei ole helppoa. Nuoret ovat merkittava kohderyhma, mutta heidan osuuttaan uutis-
sisaltojen kuluttajina on silti tutkittu melko vahan (Pietikdinen 2001, 567). Nuoret ovat monille uu-
tismedioille edelleen kohderyhména mysteeri. Jotta mediat pystyisivat luomaan nuoriin paremman
ja vahvemman yhteyden, tulee uutismedioiden ymmartaa kohderyhman mediakulutustapoja ja sita,
millaisia odotuksia heilld on uutissisaltdja kohtaan. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans &
Norstat 2019, 2.)

Ajatus opinnaytetyoni aiheesta ja sen tarpeellisuudesta lahti likkeelle oman tyokokemukseni
kautta Yleisradiolla (Yle). Kavimme viikoittain lapi toimituksessa tehtyja uutisia ja tutkimme da-
tasta, kuinka paljon ne tavoittivat yleisda ja minka ikaisia lukijat olivat. Valitettava ongelma oli
usein se, etta yli 45-vuotiaita lukijoita oli paljon enemman nuoriin verrattuna myds niissa uutisissa,

joiden oli alun perin arvioitu vetavan hyvin nuorta lukijakuntaa.

Talla hetkella Yle tavoittaa hyvin vanhemman vaeston, mutta tekemista on viela siina, etta kolme-

kymppiset ja sitd nuoremmat loytaisivat Ylen sisalldista itselleen mieluista luettavaa, katseltavaa



ja kuunneltavaa (Yleisradio 2019, 2020). Palavereissa pohdimme tyotiimin kesken, millaisin ele-
mentein uutisista olisi saatu vetavampia, jotta nuoret ja nuoret aikuiset olisivat kiinnostuneet sisal-
losta enemman. Tasta sain ajatuksen tutkia, onko olemassa tietynlaista yleiskaavaa sille, millaisia
aihe- ja haastateltavavalintoja, otsikointia, kuvitusta, tekstisisaltoa ja -rakennetta kannattaisi kayt-
taa, jotta nuoria saataisiin houkuteltua uutissisaltojen aarelle. Haluan tietad, millaisia uutissisaltoja
nuoret pitavat arvossaan. Lisaksi pyrin ottamaan selvaa, ovatko jutun yhteyteen tarjoiltavat eri
mahdollisuudet kuluttaa sisaltéa eli teksti, video ja audio vain toimituksen resurssien tuhlausta,

vai keino saada sitoutettua nuoret uutisten aarelle.

Yle keraa dataa julkaistuista verkkouutisista. Ylen analytiikka jaottelee yleisot kolmeen ikaluok-
kaan: 0-44, 15-29 ja yli 45-vuotiaat. Koska aiheeni kasittelee nuoria uutistenkuluttajia, keskitan
tutkimukseni koskemaan tuota Ylen vaikeimmin tavoitettua kohderyhmaa eli 15-29-vuotiaita. Tut-
kimuksessani kayn lapi Yle Pohjois-Suomen julkaisemia paauutisia verkossa vuoden 2020 ajalta
ja tutkin, millaiset aiheet ovat kiinnostaneet nuoria. Vastaavasti tutkin myos niita uutisia, jotka ei-
vat ole kiinnostaneet nuoria ja vertailen, onko naiden uutisten valilla joitain eroavaisuuksia. Ta-
voitteenani on selvittaa, millaisista elementeisté rakentuu paduutinen, joka vetaa puoleensa
nuorta lukijakuntaa. Kun on tiedossa ne seikat, joilla nuoret saadaan kiinnostumaan uutisaiheista,
niiden toteuttamiseen voidaan alkaa kiinnittda huomiota jo jutun suunnitteluvaiheessa. Nain tama
mystinen kohderyhma saadaan mahdollisesti houkuteltua uutissisaltdjen aarelle seka osaksi yh-
teiskunnallista keskustelua. Samalla Yle pystyy vahvistamaan suhdettaan nuoriin tuottamalla

heille mieluista sisaltoa.

Vaikka Yle on rajannut nuorten kohderyhman kasittelemaan 15-29-vuotiaita, nuorten maaritelma
ei ole aivan yksiselitteinen. Lasten ja nuorten vapaa-ajan tutkimuksesta (Valtion nuorisoneuvosto
2013) kay ilmi, etta nuorten mielesta nuoruus alkaa noin 10-vuotiaana ja kestaa noin 20 ikavuoteen
saakka. YK taas méaarittelee nuoriksi kaikki 15-24-vuotiaat, ja Suomen nuorisolain mukaan nuoria
ovat kaikki alle 29-vuotiaat (Valtion nuorisoneuvosto 2013). Tietoperustan kokoamiseksi kayn lapi
aiempia tutkimuksia, joissa on kasitelty suurin piirtein 10-30-vuotiaiden uutistenkulutustottumuksia

luodakseni kasityksen siita, millaiset uutiset tatd kohderyhmaa kiinnostavat.

Tarkastellessani nuoria kiinnostaneita uutisjuttuja, hyddynnan datan analysoinnissa kvantitatiivista
eli maarallista tutkimusta. Sisalldnanalyysiin kaytan kvalitatiivista eli laadullista tutkimusta. Mene-

telman avulla pilkon valmiita uutisia pieniin osiin ja teen paatelmia siita, millaisin keinoin nuoria



pyritaan houkuttelemaan Ylen sisaltdjen &arelle. Sisallén analysoinnissa hyddynnan lisaksi Mats

Ekstromin kehittelemaa median moodit -mallia.



2 JOURNALISMI, MEDIA JA UUTISEN ERI MUODOT

Ennen kuin siirrytaan itse tutkimukseen, kayn lapi, mita tarkoitetaan kayttamillani paakasitteilla:
medialla, journalismilla, uutisella ja uutiskriteereilla seka paa- ja verkkouutisella. Nain Ylen paauuti-
siksi valikoituja aiheita on helpompi ymmartaa, kun on kasitys siita, miksi juuri ne ovat uutisiksi

paatyneet.

21 Journalismi ja sen tehtavat

Yleisradio on eduskunnan alaisuudessa toimiva ja verovaroin rahoitettu valtakunnallinen viestinta-
yhtid, jonka tehtavana on palvella kaikenikéisid suomalaisia. Padasiassa kaytan tutkielmassani
Yleisradiosta lyhennettya ilmaisua Yle. Laki linjaa Ylelle julkisen palvelun ohjelmatoiminnan suun-
taviivat seka tehtavat. Ylen tulee tarjota sisaltonsa jokaisen saataville yhtalaisin ehdoin. Ylella on
nelja kanavaa televisiossa, kuusi radiokanavaa, teksti-TV, mobiilipalvelut ja internetpalvelut yle-fi-
sivustolla. (Yleisradio 2014.)

Ylen toimintaa saatelee Laki Yleisradio Oy:sta. Siina Ylen yhdeksi tehtavaksi on maaritelty edistaa
korkeatasoista journalismia (Laki Yleisradio Oy:sta 1380/1993). Journalismin tarkeimpina piirteina
pidetaan uskottavuutta ja luotettavuutta (Lehtinen, 2014). Uutismedian Liitto on verkkosivuillaan
ytimekkaasti maaritellyt journalismin seuraavasti: journalismi kertoo, miten asiat ovat (Uutismedian
Liitto). Se on faktapohjaista ja ajankohtaista joukkoviestintaa, jossa on kyse tapahtuneiden tosiasi-
oiden kokoamisesta ja valittdmisesta yleisolle. Journalismin avulla pystytaan viestimaan suurille ja
rajaamattomille yleiséille eri kanavien, kuten sanomalehtien, radion, television (Kunelius 2009, 17)
ja nykyaan myos sosiaalisen median kautta. Laadukas journalismi siséltaa faktapohjaista uutisoin-
tia merkittavista aiheista seka muuta lukijoiden eldmaan liittyvaa hyoty- ja viihdeaineistoa (Uutis-
median liitto). Journalistien tulee pyrkia itsendisyyteen ja riippumattomuuteen, eivatka tyohon saa
vaikuttaa yhteiskunnan poliittiset tai taloudelliset rakenteet. (Uutismedian Liitto; Kunelius, 2009, 21,
23-24.)

Philipp Rottwilm (2014, 13) on listannut The Future of Journalistic Work: Its Changing Nature and

Implications -raportissaan journalismin perinteisiksi arvoiksi julkisen palvelun, objektiivisuuden,
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rippumattomuuden, valittomyyden ja nopeuden seka eettisyyden. Julkisessa palvelussa on kyse
siita, etta journalistit ovat yhteiskunnallisesti merkittavan tiedon keraajia, varmentajia ja levittajia
eli toisin sanoen vallan vahtikoiria. Objektiivisuudella taas viitataan siihen, etté journalistit ovat
luotettavia tiedonlahteita eli puolueettomia ja neutraaleja. Riippumattomuus tarkoittaa journalis-
tien itsendisyytta ja vapautta ilman kaupallisia tai poliittisia kytkoksia. Valittomyys ja nopeus ovat
sitd, etta toimittajat tuottavat ajantasaisia uutisia siita, mita maailmalla tapahtuu. (Rottwilm 2014,
13.) Journalistit noudattavat tydssaan eettisia periaatteita ja tyota ohjaavat journalistin ohjeet,
jotka ovat laadittu alan itsesaantelya varten. Journalistit ovat vastuussa ennen kaikkea lukijoil-
leen, kuulijoilleen ja katselijoilleen, joilla on oikeus tietad yhteiskunnan tapahtumista. (Julkisen sa-

nan neuvosto, Journalistin ohjeet, 2011.)

2.2 Aiheesta tai ilmiosta uutiseksi

Perinteinen uutinen koostuu erilaisia uutiskriteereja sisaltavista, jollain tavalla merkittavista, fakta-
pohjaisista aiheista, jotka on rakennettu vastaamaan kysymykseen, mita on tapahtunut (Kuivalai-
nen 2016, 15). Uutiskriteerit toimivatkin hyvana nyrkkisaanténa toimittajalle silloin, kun mietitaan,
kannattaako aiheesta tehda uutinen vai ei. Suomen Tietotoimisto STT pohtii aiheiden ja iimididen
uutisarvoa niiden merkityksen, yllattavyyden, kiinnostavuuden, ajankohtaisuuden ja laheisyyden
perusteella (STT). Uutinen on jotain uutta, ennen kertomatonta tai jotain, mika tapahtuu juuri nyt.
Se kiinnostaa useita ihmisia, ja silla on merkitysta heidan eldmassaan ja yhteiskunnassa. (Yle Uu-
tisluokka 2014.) Uutinen aloitetaan usein uutiskarjelld, jossa kerrotaan heti aiheen ydinajatus ja
esitetadn yhdella lauseella tiivistelméa uutisen paasisallésta (Huovila 2001, 21). Uutiskarjen jalkeen
uutinen menee itse asian kasittelyyn ja vastaa kysymyksiin kuka, mita, missa ja milloin. Vasta ta-
man jalkeen uutista taustoitetaan. (Petman 2015, 8.)

Yhden tunnetuimman méaaritelman uutiskriteereille ovat tehneet norjalaistutkijat Johan Galtung ja
Mari Ruge vuonna 1965. He kehittivat uutiskriteerit jo klassikoksi muodostuneessa artikkelissaan
The Structure of Foreign News — The presentation of the Congo, Cuba and Cyprus crises in four
Norwegian newspapers. Galtung ja Ruge maarittelivat kaksitoista uutiskriteeria, joiden seassa on
seka kulttuurista riippumattomia etté kulttuurisidonnaisia kriteereja. Nama uutiskriteerit ovat toistu-

vuus, voimakkuus, yksiselitteisyys, kulttuurinen merkittavyys, odotettavuus, yllattavyys, jatkuvuus
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ja paivan uutistarjonta, eliittivaltiot, eliittihenkilot, henkildinti ja negatiivisuus. Aiheesta tulee sita to-
dennakoéisemmin uutinen, mitd useampaa kriteeria se noudattaa samanaikaisesti. (Galtung & Ruge
1965, 65-70, 71.)

Toistuvuudella tarkoitetaan sita, etta mikali tapahtumasarja on jo aiemmin ylittanyt uutiskynnyksen,
se paasee jatkossa kynnyksen yli entista helpommin. Tama johtuu siita, etta uutistoimituksissa on
usein tapana seurata jo uutisoituja tapahtumasarjoja. (Galtung & Ruge 1965, 66.) Hyvana esimerk-
kina tasta on oikeuskasittely, jossa aiheesta uutisoidaan ensimmaisen kerran epaillyn rikoksen ta-

pahtuessa ja uutisointia jatketaan tuomionantopaivaan saakka (Koivisto 2008, 59).

Toinen uutiskriteeri on voimakkuus. Aiheesta uutisoidaan sité todennakdisemmin, mita hatkahdyt-
tavampi tapahtuma on kyseessa (Koivisto 2008, 6). Uutisarvo siis kasvaa, kun aihe koskettaa laa-
joja joukkoja (Bruun, Koskimies ja Tervonen 1986, 58-59). Terrori-iskut esimerkiksi ovat tallaisia
valtavan nékyvyyden saavia uutisaiheita. Yksiselitteisyys-kriteerilla tarkoitetaan sita, etta jos tapah-
tuma on niin selvapiirteinen, etta siita voidaan uutisoida ainoastaan yhdella tavalla, se usein saa
mediahuomiota (Karki 2012, 26; Galtung & Ruge 1965, 66).

Kulttuurinen merkittavyys on sita, etta yleisoa kiinnostavat ne asiat, jotka tulevat lahelle heidan
omaa elaméaansa (Karki 2012, 26; Galtung & Ruge 1965, 66-67). Suomalaisia esimerkiksi kiinnos-
taa eniten se, kuinka Suomen euroviisuedustaja kilpailussa parjaa. Joitain asioita taas osataan
odottaa tapahtuvan, joten Galtung ja Ruge ovat maaritelleet odotettavuuden yhdeksi uutiskritee-
reista. Yleiso on usein muodostanut aiheesta tiettyja olettamuksia. Mita paremmin aihe tai iimio
kykenee vastaamaan naihin oletuksiin, paatyy se sité todennakdisemmin myds uutiseksi. (Karki
2012, 26; Galtung & Ruge 1965, 67.) Risto Kunelius (2009, 190) nostaa odotettavuudesta esimer-

kiksi vallankaappaukset niisséd maissa, joissa ne ovat maan tapa.

Yksi tunnetuimmista uutiskriteereista on yllatyksellisyys. Mita erikoisempi tapahtuma on kyseessa,
sitd varmemmin siitd uutisoidaan (Karki 2012, 27; Galtung & Ruge 1965, 67). Nakokulma on uusi
ja tapahtuma erikoinen (Lehikoinen). Jatkuvuus on sitd, kun asia tai ilmié nousee kerran uutisiin ja
samasta aiheesta uutisointia jatketaan myds tulevaisuudessa. (Karki 2012, 27; Galtung & Ruge
1965, 67). Risto-Matti Karki (2012, 27) kertoo esimerkiksi maastohiihdon doping-jupakan, josta uu-
tisoidaan viela useiden vuosien jalkeen, vaikka tapahtumasta ei olisikaan enaa tarjota merkittavaa
uutta tietoa.
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Viimeisena kulttuurista riippumattomana uutiskriteerind on paivan uutistarjonta. Jotain on julkais-
tava, koska muutakaan ei ole tarjolla (Maksimainen 2012, 14). Esimerkiksi Galtung ja Ruge ottavat
uutislahetyksen, johon on tulossa ainoastaan ulkomaan uutisia. Juuri ennen lahetysta tulee kuiten-
kin tietoon viela paikallinen ja ulkomainen tapahtuma. Tallaisessa tilanteessa todennakoisesti tuo
paikallinen aihe valitaan uutisiin, jotta lahetykseen saadaan mukaan myds jotain kotimaasta. (Karki
2012, 27; Galtung & Ruge 1965, 67.)

Kulttuurisidonnaisiin uutiskriteereihin kuuluvat eliittivaltiot ja -henkilot, henkilGinti seka negatiivi-
suus. Eliittivaltiot tarkoittavat meille tarkeita valtioita, joiden tapahtumat yleensa kiinnostavat eniten.
Yleensa esimerkiksi Afrikan maat, jotka eivat ole meille eliittivaltioita toisin kuin esimerkiksi naapu-
rimaamme, nousevat uutisvitaamme vain silloin, kun jotain vakavaa tapahtuu. (Kunelius 2009,
191.) Eliittihenkildilla tarkoitetaan muun muassa valtion paattajia, jotka esiintyvat jatkuvasti uutis-
virrassamme (Karki 2012, 28; Galtung & Ruge 1965, 68). Esimerkiksi Suomessa paaministeri
Sanna Marin nousee uutisiin jatkuvasti paljon pienemmalla uutiskynnykselld kuin tavallinen ihmi-

nen.

Henkildinti pyrkii littamaan ilmion tai tapahtuman johonkin tiettyyn ihmiseen tai muutaman henkilon
ryhmaan (Karki 2012, 28; Galtung & Ruge 1965, 68). Tama on nahtavilla Ylen paduutisissa: tietty
henkild antaa uutisaiheelle kasvot, vaikka tapahtuma olisi Suomessa hyvin yleinen. Negatiivisuus
on uutiskriteerina selkea: kielteisista asioista uutisoidaan myonteisia herkemmin (Galtung & Ruge
1965, 68). Tama on mahdollisesti perua siita, etta pyrkimys tarttua yhteiskunnallisiin ongelmakoh-
tiin, kuten vallanpitgjien toimintaan tai esimerkiksi ilmastokriisiin, heijastuu journalismin negatiivi-

suutena. (Maksimainen 2014, 111.)

2.3 Median monet muodot

Medialla tarkoitetaan joukkoviestintaa tai tiedotusvalineitd, kuten sanomalehtia, televisiota ja ra-
diota kokonaisuutena (Kuutti 2012; Kielitoimiston sanakirja 2020). Puhuessani tutkielmassani uu-
tismedioista, tarkoitan medioita, jotka keskittyvat tuottamaan uutissisaltoja yleisolle (Andersson &

Hautamaa 2021). Nait& ovat esimerkiksi Yle, Iltasanomat, Aamulehti ja Helsingin Sanomat.
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Median sisalla voidaan puhua kasitteesta uusmedia. Uusmediasisalldilla tarkoitetaan verkossa
saatavilla olevaa sisaltog, jota paasee kuluttamaan milla tahansa digitaalisella laitteella. Tallaiset
sisallot mahdollistavat usein vuorovaikutuksen erilaisten palautemahdollisuuksien tai muiden luo-
vien ja osallistavien elementtien avulla. Esimerkkeja naista ovat blogit, videopelit tai verkkouutiset.

(Mansikkamedia.)

Nykyaan median eri muodoista eniten esilla on sosiaalinen media, joka on Iasna jo lahes jokaisen
arjessa. Sosiaalisella medialla tarkoitetaan YouTuben, Facebookin, Twitterin ja Instagramin kaltai-
sia internetin yhteisopalveluita, jotka auttavat ihmisia verkostoitumaan toistensa kanssa (Seppanen
& Véliverronen 2012, 36). Nama vuorovaikutteiset ymparistot, joihin kayttajat kommentoivat, kirjoit-
tavat, lataavat seka tallentavat kuvia ja videoita, korvaavat nykyaan jo yha useammin television ja
radion (Matikainen 2008, 24).

2.4 Verkkouutinen ja paauutinen

Paauutisia ovat ne, jotka kiinnostavat ja koskevat laajoja yleisoja valtakunnallisella tasolla. Tiivis-
tetysti ne ovat paivan tarkeimpia ykkosjuttuja. (Kuutti 2012, 157.) Verkkouutisointi on kehittynyt
perinteisesta uutisgenresta, kun sanomalehdet siirtyivat printtilehden liséksi toimimaan interne-
tissa. Siirtyminen sanomalehdista verkkoon ja puhelimiin on tapahtunut 2010-luvun kuluessa, kun

internet alkoi yleistya vuosituhannen vaihteessa. (Tammilehto 2020, 5-6).

Viela 1990-luvulla ja 2000-luvun alussa verkkouutiset sisalsivat paaasiassa pelkkaa tekstia, joka
oli siirretty paperisesta sanomalehtiversiosta verkkoon miltei muokkaamattomana. Tasta syysta
sanomalehdet ja niiden verkkosivut muistuttivat sisallon puolesta erittéin paljon toisiaan. Verkkosi-
vujen askeettinen ulkomuoto ja harvat ominaisuudet johtuivat teknologian kehittymattomyydesta.
Verkkojulkaisujen alkuvaiheessa esimerkiksi tekstin palstoittaminen ja kuvien littdminen tekstin se-
kaan eivat onnistuneet. (Heinonen 2008, 96). Sisaltojen digitalisoituminen, laajakaistaisten tiedon-
siitoverkkojen ja paatelaitteiden kehittyminen mahdollistivat medioiden konvergenssin eli eri me-
diasisaltdjen pakkaamisen samalle alustalle. llmid nakyy hyvin esimerkiksi sanomalehtien verkko-
sivuilla: uutistekstin lisaksi samalle alustalle pystyy liittdmaan useita muita elementteja, kuten kuvia,

videoita tai linkkeja. (Seppéanen & Véliverronen 2012, 26.)
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Kuten perinteinen uutinen, myos verkkouutinen voidaan maaritella juttutyypiksi, joka perustuu uu-
den ja merkittavan tiedon kertomiseen juuri tapahtuneesta asiasta. Verkon valttikortti mediavali-
neena on sen mahdollisuus yhdistaa radion, television ja sanomalehden ominaisuuksia. (Huovila
2001, 46-48.) Poiketen perinteisesta sanomalehdestd, verkkouutisointi mahdollistaa muun mu-
assa hyperlinkitykset muille sivuille, multimedialliset esittamistavat kuvien ja videoiden avulla seka
huomattavasti runsaamman merkkimaaran seka otsikoille etté uutisteksteille. (Litmanen 2016, 35—
36.) Naiden lisaksi verkkouutinen eroaa painetusta julkaisusta siten, etta se mahdollistaa lahes
reaaliaikaisen tiedonvalityksen, silla siséltéja on mahdollista paivittaa saman tien, kun uusi tieto
tulee. Lisaksi se tarjoaa tilaisuuden vuorovaikutukseen yleisojen ja toimitusten valilla kommentoin-

tikenttien seka palautemahdollisuuksien avulla. (Kuutti, 2012, 217.)

Media Audit Finland on tehnyt vuosien ajan tutkimuksia suomalaisten median kaytosta. Viela
vuonna 2011 suomalaisista 96 prosenttia luki painettua sanoma- tai aikakauslehtea viikoittain, kun
taas vuonna 2018 maara oli enaa 75 prosenttia. Tuona aikana alypuhelimen kayttd sanoma- tai
aikakauslehden lukemiseen on kasvanut koko vaestdssa 8 prosentista 50 prosenttiin. (Merikoski
2019.) Newman ym. (2020, 9) arvioivat, etta koronapandemia ja eristysolosuhteet ovat entisestaan
vahentaneet perinteisten printtilehtien suosiota, mika todennakoisesti on vauhdittanut ja vauhdittaa
entisestaan siirtymista digitaalisiin uutisvalineisiin. Uskon tahan syyna olevan sen, etta ihmiset ovat
halunneet seurata mahdollisimman reaaliaikaista tiedotusta virustilanteesta ja tasta syysta verkko

on kiilannut printin ohi.

Verkkouutisen sisélla voidaan puhua kasitteesta mobiilijournalismi (Tammilehto 2020, 4). Koen tar-
peelliseksi maaritella kasitteen, silla se on hyvin todennakaisesti journalismin tulevaisuutta ja nah-
tavilla jo nyt. Mobiilijournalismin ydin on yksinkertaisuudessaan toimittajassa ja matkapuhelimessa.
Matkapuhelimen avulla toimittaja kerad materiaalin uutisjuttua varten eli tekee haastattelut ja ottaa
kuvituskuvat seké -videot. (Korpela-Valisaari 2017, 17.) Myds Yle kayttad mobiilijournalismia sisal-
t0jensa tuottamisessa. Mobiilijournalismia (mojo) on Ylella kehitetty vuodesta 2016 Iahtien, ja Ylen
aluetoimituksissa se on jo merkittava osa sisallontuotantoa. Ylella mojoa kaytetaan yli kaksisataa
kertaa joka kuukausi. Tuo maara sisaltdéad mobiilikuvaamisen, editoinnin ja kannykoilla tehdyt suorat
lahetykset. Ylen mojo-konseptin paatekija ja tekninen toimittaja Jarno Tahvanainen perustelee mo-
biilijournalismin hy6tya seuraavanlaisesti (Yleisradio 2020): “Mobiilijournalismi rikastaa kerrontaa,
se antaa mahdollisuuden monenlaiseen iimaisuun, johon perinteinen tv-kamera ei pysty. Kalustoa

on helppo kayttaa yksin, joten reagointivalmius kasvaa.”
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3 NUORET UUTISTEN AARELLA

Mediatalot nakevat nuoret tarkeana kayttajaryhmana, koska heista on kasvamassa, tai kasvanut
jo, uuden sukupolven kuluttajia (Tammilehto, 2020, 3). Nuorista uutisten seuraajina ei kuitenkaan
tiedeta viela kovin paljon. Nuoret mainitaan yleisena joukkona, kun puhutaan journalismin kehityk-
sesta ja sen tulevaisuudesta. Nuoret esiintyvat myds pohdinnoissa, kun mietitddn uutisoinnissa
tapahtuvia teknologisia muutoksia. Itse uutistutkimuksen kohteena he ovat silti edelleen melko har-
voin. (Pietikainen, 2001, 567.) Tietoperustaani etsin aiempia tutkimuksia siita, miten nuoret kulut-
tavat uutisia ja millaiset aihevalinnat herattavat heidan kiinnostuksensa. Téalla tavoin pystyn pohti-
maan syvallisemmin Ylen uutissisalldissa kaytettyja elementteja ja miettimaan, miten uutisia voisi

kehittaa uuden tiedon valossa nuoria houkuttelevampaan suuntaan.

Yle tiedostaa, ettd nuoret ovat haluttu tulevaisuuden yleiso, mutta kohderyhmana he ovat edelleen
monilta osin hukassa niin Ylelta kuin muiltakin uutismedioilta. Ylen uutis- ja ajankohtaistoimitukseen
perustettiin vuoden 2021 alussa oma toimitus tuottamaan sisaltoa alle 30-vuotiaalle yleisolle. Nuor-
ten uutistoimituksen paallikko Kirsi Teravainen perustelee asiaa seuraavasti: "Koska median kaytto
on muuttunut, emme voi enaa luottaa siihen, etta kun tullaan tiettyyn ikaan, inmiset tulevat radion

ja television aareen. Meidan pitaa kehittaa uusia tapoja ja palveluja.” (Puukka 2020.)

Vaikka tavoiteltavan ikaryhman yleiso eli 15-30-vuotiaat ovat keskendan hyvin erilaisissa elaman-
tilanteissa, yhdistaa heita silti tapa kuluttaa mediaa: uutiset vilkaistaan puhelimesta ja informaatio-
tulvassa kauhotaan seuraamalla ilmoituksia ja sosiaalisen median suosituksia. Nuoria kuvaillaan-
kin vaativaksi; he ovat tottuneita siihen, ettd uutissisallét ympéari maailmaa ovat kaytettavissa ja

sisaltd on visuaalisesti tuotettua (Puukka 2020).

Nuoret eivat kuitenkaan ole yksi yhtenevainen ryhma, vaan heidan odotuksensa ja arvostuksensa
uutissisaltoja kohtaan seka median kulutustavat eroavat toisistaan. Aima Media on yhdessa tutki-
mustoimisto Inspirans ja Norstatin kanssa tutkinut nuorten mediakayttaytymista. Tutkimuksessa
kay ilmi, etta mediakulutus ja kiinnostaviksi koetut sisallot perustuvat muun muassa nuoren suku-
puoleen, ikaan ja koulutukseen seka kulutustottumuksiin. Jotta nuoret seuraisivat enemman uuti-
sia, uutissisallon tulee tuottaa merkitysta heidan elamaansa: uutismedioiden tulisi kuunnella nuor-
ten ajatuksia sisaltojen suhteen ja pyrkia vastaamaan heidan toiveisiinsa. (Alma Media, Tutkimus-
toimisto Inspirans & Norstat 2019, 1, 16.)
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3.1 Nuoret uutisten kuluttajina

Nuoret hakeutuvat uutisten aarelle silloin, kun tylsiin hetkiin halutaan taytetta. Uutisilla on paikka
nuorten arjessa silloinkin, kun he kaipaavat vaihtelua arjen eli koulu- tai tyoasioiden ohelle. Ajan
tasalla pysyminen on myos tarkeé peruste uutisten seuraamiselle. Osittain uutisten seuraamiseen
vaikuttaa sosiaalinen paine, silla ennakko-oletuksena on, etta jokainen on kuullut pinnalla olevasta
uutisaineesta. Ryhmakeskusteluissa ei haluta olla tietamattomina asioista ja siksi nuoret kokevat
tarvetta uutisten aktiiviselle seuraamiselle. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat
2017,1,8ja 12.)

Sari Pietikaisen (2001) toteuttamasta kyselytutkimuksesta selviaa, etta uutisten tiedonvalitysteh-
tava toteutuu nuorten kohdalla, silla he hakeutuvat uutisten &arelle tietdékseen ajankohtaisista
maailmantapahtumista. Useat nuoret kertoivat etsiytyvansa uutisten aarelle hydtymielessa: monet
arvelivat uutisten seuraamisen auttavan heité opiskeluissa tai tydelamassa (Pietikainen 2001, 570).
Toisaalta Costera Meijer on huomannut tutkiessaan nuorten median kulutusta, etta nuorisolle uuti-
sen tarjoamaa uutta tietoa tarkeampaa on saada puheenaiheita ja kokea yhteenkuuluvuuden tun-
netta (Meijer 2007; Vilen 2020, 12). Nuorten, kuten varmasti jokaisen ikaryhman, kiinnostuksen
herattamisessa on iso rooli myos otsikoinnilla: mita kiinnostavampi otsikko, sita todennakoisemmin

uutinen avataan (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 5).

Nuoret kauhovat uutismedioiden sivuilla silmaillen luetuimmat-osion. Todennakoisesti syyna on se,
etta nuoret ajattelevat niiden uutisten, joita on luettu eniten, kiinnostavan myos heita itseaan. Tama
on helppo ja nopea tapa nuorille saada tietoon ne uutiset, joista juuri sillé hetkella puhutaan. Lisaksi
kommentoinnilla on oma roolinsa siina, kuinka nuoret uutissisalloista kiinnostuvat. Tahan vaikuttaa
se, etta paljon kommentoidut aiheet selvasti herattavat keskustelua ihmisissa. Kommenttien perus-
teella voi ottaa selvaa siita, millaisena muut lukijat aiheen kokevat ja se helpottaa nuoria luomaan

aiheesta oman mielipiteen. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 4-5.)

Nuoret ovat tottuneita verkon kayttajia, eivatka siksi toimi taysin samalla tavalla kuin vanhemmat
ikapolvet (Matikainen ym. 2011, 24-26) lakkaammilld uutisten seuraaminen painottuu aamuun ja
iltaan, kun paivaa rytmittavat aamupostissa tullut lehti ja illalla televisiosta tuleva uutislahetys. Nuo-
ret taas kuluttavat uutissisaltéja tasaisemmin pitkin paivaa, silla sisallét ovat saatavilla verkossa

kellonajoista riippumattomasti. (Reunanen 2014, 12.) Lisaksi tiedonhankintatavat ovat erilaisia kuin
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vanhemmilla sukupolvilla. Siind, misséa vanhemmat sukupolvet seuraavat uutisointia televisiosta ja

sanomalehdista, nuoret suosivat uutislahteindan verkkomediaa (Reunanen 2014, 4).

Vaikka toisin voisi luulla, nuoret kuluttavat uutisia lahes yhta paljon kuin vanhempi sukupolvi. Nuo-
ret eivat ole lopettaneet uutisten tai journalismin kuluttamista, vaan ainoastaan niiden hankintatavat
ovat muuttuneet sukupolvien my6ta. (Matikainen ym. 2011, 21, 26.) Itselleni tama tieto tuli yllatyk-
seng, silla voisi luulla, etté netin miljoonat verkkosivut ja somen eri kanavat houkuttelisivat nuoria
enemman puoleensa kuin uutismediat. Nain ei kuitenkaan ole, ja hyva niin. Nuoret arvostavat seka
luottavat perinteisten mediaorganisaatioiden valittamiin uutisiin (Matikainen ym. 2011, 26). ebran-
din Some ja Nuoret -kyselytutkimus (2019) toteutettiin 13—-29-vuotiaiden ikaryhmalle, ja vastaajia
kyselyyn tuli yhteensa 6247. Tuosta tutkimuksesta selvisi, etta 84 % vastaajista pitaa Yle.fi -verk-
kosivustoa luotettavana. Seuraavaksi luotettavimpina pidettiin maakuntien ja eri alueiden paikallis-

lehtien verkkosisaltoja.

Henry Jenkins (2006) toteaa tutkimuksessaan nuorten olevan aktiivisina osallistujia passiivisten
kuluttajien sijaan. Sisallon kuluttamisen lisiksi nuoret pystyvat tuottamaan omaa sisaltéa, joka voi
olla todella laadukasta. Kilpailua ei enaa tapahdu pelkastaan mediayhtioiden valilla, vaan jokaisen
sisallontuottajan. (Nurmi 2019, 8.) Koska nuoret kaipaavat elamaansa samaistumisen kohteit, kiin-
nostuksen vie helpommin laadukasta sisaltéa tuottava nuori tubettaja kuin perinteinen uutismedia.
[Imié on huomattu mediataloissa, ja useat nuorten suosiossa olevat henkilot ovatkin siirtyneet me-
diayhtioiden alaisuuteen. Esimerkiksi Aleksi Rantamaa, joka tunnetaan nimella Mentaalisavuke,
siirtyi yllapitdmaan Yle Kioskin YouTube-kanavaa. (Nurmi 2019, 7-8.) Papananaamana tunnettu

Sini Laitinen taas alkoi vastikdan juontamaan YleX-radiokanavalla omaa K-pop-show'taan.

Nuoret ja nuoret aikuiset ovat mediankayttajina melko lyhytjanteisia. Mediakasvatusseura julkaisi
koosteen Nuorten mediamaailma -pahkinankuoressa -tutkimuksesta (Rahja 2013, 3), jonka tiedot
on keratty padasiassa vuosina 2009-2013 sahkoisesti julkaistuista suomalaisista tutkimuksista, ti-
lastoista ja kansallisista selvityksista, jotka koskevat 13-29-vuotiaiden nuorten median kayttoa ja
mediakulttuuria. Tutkimuksista selvisi, ettd noin puolet 15-34-vuotiaista haluaa lukea uutiset tii-
viissa muodossa, eika uutisten lukemiseen haluta kayttaa paljoa aikaa. Syvalliset ja taustoitetut
uutiset kiinnostivat 36 prosenttia 15-24-vuotiaista ja 42 prosenttia 25-34-vuotiaista. (Rahja 2013,

3). Toisaalta Matikaisen, Lintulan, Malmelinin, Jaaskelaisen, Kolarin, Rajalahden, Niemisen, Haka-
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lan, Niirasen, Uskalin ja Vaisasen tekeméassa tutkimuksessa (2011) on arveltu, etta tulevaisuu-
dessa kuluttajat vaativat medialta entista enemman tietoa asioiden taustoista ja merkityksista. ltse

kallistun enemman jalkimmaiseen teoriaan.

Yllatyin tiedosta, etta nuoret haluaisivat uutisensa lyhyessa ja tiiviissa muodossa. Oman tydkoke-
mukseni kautta ja itsekin nuorena uutistenkuluttajana olen huomannut, etta nuoret haluavat uutis-
aiheiden kautta samaistua ja tuntea eika vain lukea nopeasti faktat jutuista. Toisaalta molemmat
teoksista on toteutettu vuonna 2013 ja aiemmin mainittu tutkimus on kasitellyt nuoria uutistenkulut-
tajina tuohon aikaan, kun taas Matikaisen ym. teos kasittelee tulevaisuuden nuoria uutistenkulutta-

jina. On hyvin todenndkoistd, etta ajan saatossa tassa on tapahtunut muutosta.

3.2 Nuoria kiinnostavat aihevalinnat

Koska nuoret eivat ole mediakulutukseltaan yksi yhtenevainen ryhméa (Alma Media, Tutkimustoi-
misto Inspirans & Norstat 2017, 1), ei nuoria kiinnostavia uutisaiheita voi listata vain yhdenlaiseksi
paketiksi. Demin toimitus on vetanyt #nuoretmyos-hanketta, jonka tavoitteena on tuoda journalis-
miin Z-sukupolven eli vuosina 1998-2010 syntyneiden aanta, jotta nuorten ja median suhdetta
olisi helpompi ymmartaa. Tuossa hankkeessa selvitettin muun muassa sita, millaisia aiheita me-
dian tulisi kasitella. Nuorten vastauksissa korostuivat isot teemat, kuten ilmastonmuutos, ekologi-

suus, kiusaaminen, mielenterveys ja syrjinta. (Oksanen 2020.)

Vaikka olenkin etsinyt tahan osioon aiemmista tutkimuksista tietoa siita, millaiset aiheet nuoria
kiinnostaa, taytyy silti muistaa, etta nuorten kiinnostuksen kohteet eroavat paljon toisistaan, silla
jokainen nuori on yksilo. Lisaksi 15-vuotiaat ja lahemmas 30-vuotiaat ovat keskenaan todella eri-
laisissa elamantilanteissa, mika vaikuttaa siihen, millaiset aiheet heita vetavat puoleensa. Ei
voida siis tehda suoraviivaista paatelmaa siita, etta esimerkiksi nuorten arkeen olennaisesti kuu-
luva opiskelu kiinnostaisi aineena kaikkia nuoria, vaikka se néissa esiin tulleissa kiinnostuksen-

kohteissa nouseekin esiin.
Ylen vuonna 2017 teettdman Taloustutkimuksen (Peltola 2018) mukaan nuoret haluavat uutisoin-

nin koskettavan omaa elamanpiiriaan ja tasta syysta monet heidan kiinnostuksenkohteistaan liit-

tyvat heidan arkeensa (Oksanen 2020). Nuoret ovat kiinnostuneita muun muassa uutisista, jotka
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koskevat peleja, musiikkia, eldmantyylid, muotia tai ruokaa (Peltola 2018). Nuoret haluavat lukea
sellaisia uutisia, jotka tukevat heidan omia mielipiteitaan, mutta vastaavasti heita kinnostaa myos
ne uutiset, jotka ovat ristiriidassa heidan omien arvojensa kanssa. Lisaksi paikalliset uutiset, joihin
nuorten on helppo samaistua, koetaan kiinnostaviksi. Karkeasti nuoria kiinnostavat uutiset voi-
daankin jakaa asiasisaltoihin, viihdeuutisiin ja omiin harrastuksiin tai kiinnostuksenkohteisiin liitty-

viin sisaltoihin. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 1.)

Reuters Instituutin tekema@ssa tutkimuksessa vuonna 2019 perehdyttiin nuorten uutiskayttaytymi-
seen. Tuossa tutkimuksessa selvisi, etta uutisissa nuorille ei riitd enaa pelkastaan niiden yhteis-
kunnallinen arvo, vaan heilla on valtava halu tieta, miten juuri he pystyvat vaikuttamaan asioihin
ja kehittdmaan siten yhteiskuntaa (Reuters Institute 2019, 55). Eli sen sijaan, etta uutisoinnilla maa-
lataan esimerkiksi kauhukuvia tuhoutuvasta maapallosta, uutisiin halutaan toivoa: pystynkd mina

tekemaan jotain tilanteen parantamiseksi?

Nuorten mediakaytto on yhteisollista ja sisaltojen parissa vietetdan yhdessa aikaa. Uutisaiheita
kommentoidaan seka jaetaan ja niista keskustellaan omissa lahipiireissa. (Alma Media, Tutkimus-
toimisto Inspirans & Norstat 2019, 1.) Eniten nuoria nayttaisi kiinnostavan saahan ja musiikkiin
littyvat mediasisallot. Nuorten miesten kiinnostuksen kohteissa korostui pelaaminen, kun taas
nuorten naisten mediakulutuksessa nousee esiin julkkikset, muoti ja trendit seka omiin opintoihin
littyvat aiheet. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 6.) Elaimet ja lemmikit
seka tekniikan kehitys ovat aihealueita, joiden on todettu kiinnostavan nuoria uutistenkuluttajia huo-

mattavasti enemman verrattuna muuhun vaestoon (Kirjonen, 2018).

Kansallinen Mediatutkimus jarjesti kyselyn syksyn 2017 ja kevaan 2018 aikana, jossa selvitettiin,
millaiset sisallot kiinnostavat suomalaisia. Kyselyyn vastasi yhteensa 9802 suomalaista. (Kirjonen,
2018.) Tuossa tutkimuksessa 12-19-vuotiaiden nuorten keskuudessa kiinnostavimmiksi aihepii-
reiksi nousivat urheilu, likunta ja kuntoilu. Monet vastanneista nuorista kertoivat olevansa kiinnos-
tuneita kotimaan ja ulkomaiden ajankohtaisista asioista. Kuten Nuoret ja mediakulutus 2019 -tutki-
muksessa, myos Kansallisessa mediatutkimuksessa yhdeksi kiinnostavammaksi aihealueeksi si-

joittui oman paikkakunnan asiat ja tapahtumat. (Kirjonen 2018.)

Ihmisia kiinnostaa yleensa tieto siita, mitd maailmassa tapahtuu ja miten se vaikuttaa omaan ela-
maan (Oksanen 2020). Muun muassa ilmastonmuutos, terrorismi ja maailmanpoliittinen tilanne he-

rattavat nuorissa aiempaa enemman huolta. Vuoden 2019 kevaalla erityisesti iimastonmuutoksen
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ehkaiseminen on liitetty nuorten kiinnostuksen kohteeksi. Nuoret ovat kiinnostuneita enenevissa
maarin myos politikkaa kasittelevista uutisaiheista. (Pekkarinen & Myllyniemi 2019.) Korkeakoulu-
taustaisia nuoria nayttaisi kiinnostavan yhteiskunnalliset asiat ja ilmiot, opiskelu seka tyoelamaan

ja uraan kohdistuvat teemat (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 6).

Nuoret pitavat yha edelleen toimittajien roolia merkittavana ja luottavat siihen, etta he osaavat ker-
toa ymmarrettavasti ja luotettavasti siita, mitd maailmassa tapahtuu ja samalla tuovat esille yhteis-
kunnan epakohtia. Demin luotsaamassa #nuoretmyos-hankkeen tuloksista kuitenkin selvisi, etta
osa nuorista ajattelee, etta heidan kaverinsa osaavat kertoa asiat usein ymmarrettdvammin ja kiin-

nostavammin kuin vanhemman ikapolven journalistit. (A-lehdet 2020.)

Toimittajien tulisi ottaa nuoret useammin mukaan journalistisiin prosesseihin ja suurempaan rooliin
haastateltavina. Tata toivovat etenkin nuoret, jotka haluaisivat journalismilta enemmén samaistut-
tavuutta. Samaistumisen ja kiinnostavuuden piirteitd syntyy nuorille visuaalisesta esittamistavasta.
Kun esimerkiksi uutiskuvissa ja videoissa esiintyy nuoria, antaa se viitteita siita, etta aihe koskettaa
heidan ikaryhmaansa ja toimittajat ovat kiinnostuneita heidan ikaryhmansa ajatuksista ja mielipi-
teista. (A-lehdet 2020.) Nuoret ja mediakulutus 2019 -tutkimuksessa kavi ilmi myos, etta nuorten
mielesta kuvat soveltuvat uutisten yhteyteen konkretisoimaan, elavoittamaan ja keventamaan teks-

tin lukua. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 12.)

Demin luotsaamassa #nuoretmyds-hankkeessa otettiin esimerkiksi paljon puhuttu uutisaihe oppi-
velvollisuusian nostamisesta. Tuota aihetta kasiteltaessa erilaiset asiantuntijat ja poliitikot ovat
paasseet avoimesti jakamaan mielipiteitaan aiheesta samalla, kun nuoret, joita aihe koskee, ovat
joutuneet tyytymaan pelkastaan uutisten seuraamiseen ilman, etta he olisivat paasseet itse kun-
nolla @aneen. Hankkeen kyselytutkimuksessa yksi vastanneista nuorista ilmaisi asian ndin (Oksa-
nen 2020): "Jos kaikki kirjoitetaan vain aikuisten nakokulmasta, emme kiinnostu kunnolla edes

niista itsedmme kiinnostavista aiheista.”

Koen, etta uutismedioiden olisi erittain tarkeaa nahda vaivaa sen eteen, ettad uutisaiheita suunni-
teltaessa mietittaisiin ensisijaisesti, 10ytyisikd aiheeseen haastateltava nuorten keskuudesta.

Tama vie usein enemman aikaa verrattuna siihen, etta aihetta varten haastateltaisiin asiantunti-
jaa, mutta mikali nuoria halutaan sisaltojen pariin houkutella, on heidan aantaan kuultava ja kiin-

nostuksen herattamisen eteen nahtava vaivaa.
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3.3 Sosiaalisen median merkitys nuorten uutisarjessa

Oululainen ohjelmistoihin, verkkopalveluihin ja sosiaaliseen mediaan keskittynyt ebrand Group
Oy teki vuonna 2019 yhteistydssa Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalveluiden kanssa tutki-
muksen 13-29-vuotiaiden nuorten suomalaisten kayttaytymisesta sosiaalisessa mediassa. Kyse-
lyyn osallistui yhteensa 6247 vastaajaa eri puolilta Suomea. Tutkimuksessa selvisi, etta nuorista
97 prosenttia kayttaa sosiaalisen median palveluita alypuhelimessa ja sosiaalisen median palve-
luiden kaytto onkin kyselyn mukaan iso osa kaikesta internetissa kaytetysta ajasta. Suomalais-
nuorten kayttamat suosituimmat sosiaalisen median palvelut ovat muun muassa WhatsApp, You-
tube, Instagram, Spotify, Snapchat, Facebook ja Facebook Messenger, Steam, Discord ja Pinter-
est. (ebrand 2019.)

Ensisijainen syy suomalaisten nuorten sosiaalisen median kaytélle on ystavien ja tuttujen kanssa
keskustelu sosiaalisen median palveluiden kautta. Toisaalta sosiaalisen median palveluita kayte-
taan, koska niitd kuuluukin kayttaa. Nuorten vastauksista nousee esiin somen kaytolle se, etta
siitd on muodostunut jo tapa. (ebrand 2019.) Nuoret kayttavat sosiaalista mediaa helppona tie-
donlahteena ja vaylana kysya mielipidetta asioista toisilta sosiaalisen median kayttdjilta, ystavilta
ja muilta tutuilta. Nuoret kokevatkin, etta yksi tarkea sosiaalisen median kayttotarkoitus on pa-
laute, jota he saavat muilta seuraajilta heidan julkaisemiinsa sisaltdihin, kuten videoihin ja valoku-
viin liittyen. (ebrand 2016.)

ebrandin toteuttaman kyselyn mukaan noin 19-vuotias nuori kayttaa sosiaalisen median palve-
luita viikossa noin 15-20 tuntia. Sosiaalisen median palveluiden kayttd painottuu kello 15-01 vali-
selle ajalle. Tyypillisin aika nuorilla sosiaalisen median kaytolle on illalla aikavalilla 18-21. Kaytto
on selvasti vakiinnuttanut roolinsa jokapaivaisessa elamassa hyvin monen nuoren elamassa.
(ebrand 2019.) Mediatalot ovatkin alkaneet keskittyd yha enemmén uutisten jakamiseen netissa,
jotta nuoret saataisiin tavoitettua.

Sosiaalisessa mediassa jaetut uutiset ovat sanomalehtia ja televisiota tarkedmpia uutislahteita
15-24-vuotiaille (Rahja 2013, 17). Lahes vastaavat tulokset nuorten arvostuksesta sosiaalisen
median kautta saatavia uutisia kohtaan saatiin Ylen vuonna 2017 teettdmésté Taloustutkimuk-
sesta. Tuossa tutkimuksessa selvisi, etta nuorista jopa 70 prosenttia kayttaa sosiaalista mediaa
paivittain uutisaiheiden seuraamiseen ja 51 prosenttia 18-24-vuotiaista kertoi saavansa yha suu-

remman osan uutisistaan somen kautta. 18-24-vuotiaista 49 prosenttia piti sosiaalista mediaa
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tarkeana pysyakseen perillé ajankohtaisista uutisaiheista. (Taloustutkimus 2017.)

Sosiaalisella medialla on iso merkitys sille, kuinka uutismediat saavat sitoutettua yleisot sisalto-
jensé pariin. Demin toteuttama #nuoretmy6s-hankkeessa todettiin, etta keskustelu yleisén kanssa
on yksi tulevaisuuden journalismin tarkeimmista asioista ja tata on helppo toteuttaa someymparis-
tossa. Hankkeessa nostettiin esille, etta hyva tapa aktivoida yleisoja on esimerkiksi Instagramissa
kaytettyjen kylla tai ei -a@nestyksen avulla tai monivalintakysymysboksin avulla. Vuorovaikutuk-
sen mahdollistavat mediasisallot ovat loistava tapa oppia tuntemaan yleisoja ja tehda heista si-
toutuneempia, kun yleis6lld on tunne siitd, etta heidan nakemyksillaan on valia sisaltéjen tuotan-
nossa. Kun lukija tuntee olevansa mukana median tekemisessa, han sitoutuu antamalla aikaansa
juttujen lukemiselle, kyselyihin osallistumiselle ja palautteenantamiselle. (Lehtomurto & Aaltovesi
2020.)

Edella esittamani tiedon valossa vaitan, etta sosiaalinen media on ehdottomasti avainasemassa
siing, etta nuoret saadaan houkuteltua uutissisaltojen aarelle. Tasta syysta somen paivittamisen
pitaisi olla yhta keskeinen osa toimituksen arkea kuin esimerkiksi uutisvideoiden tekeminen. Uu-
tismedioiden olisi kiinnittaa entista enemman huomiota siihen, etta uutissisaltd on helposti, vaivat-
tomasti ja visuaalisesti luettavissa sosiaalisen median eri kanavien kautta. Enaa ei riita, etta uuti-
set jaetaan median omilla verkkosivulla, vaan Instagram, Facebook, Twitter ja TikTok ovat sellai-
sia sosiaalisen median kanavia, jonne uutissisaltoa kannattaa jakaa ja muokata kanavalle tyypilli-
seen tapaan. Nain nuoret saavat uutisaiheet tietoisuuteensa heille luontaiseen tapaan ja pystyvat

halutessaan jakamaan niita ystavapiirilleen.

3.4 Journalismin tulevaisuus

Costera Meijerin (2007) mielesté journalismin tulisi palvella nuoria paremmin ja siksi sita pitéisi
kehittdd heité kiinnostavampaan suuntaan. Samalla Meijer uskoo, etté perinteisista journalismin
arvoista, kuten itsenaisyydesta ja totuudenmukaisuudesta tulee tulevaisuudessa entista tarkeam-
paa journalismin saralla. (Meijer 2007, 20; Vilen, 12-13.) Tulevaisuuden tutkimuskeskuksen ME-
DEIA-tutkimushankkeessa Median uudet roolit ja tehtavat digitaalisessa merkitysyhteiskunnassa

2030 on tutkittu median ja journalismin kehitysta vuoteen 2030 mennessa. Tuossa hankkeessa
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nousi esille erityisesti viisi journalismin piirretta, jotka todennakoisesti tulevat korostumaan tulevai-

suudessa (Heinonen ja Ruotsalainen 2014, 5):

1) Kuratointi tulee kasvattamaan merkitystaan. Toimittajat tutkivat verkon informaatiovirtoja
ja jalostavat niista uusia sisaltoja enenevissa maarin.

2) Kantaaottava journalismi. Alaansa tulee todennakoéisesti kasvattamaan tietyista nakokul-
mista maailmaa tarkasteleva journalismi.

3) Niche-media. Verkon informaatiotulvassa parjaa vain erikoistumalla ja rakentamalla luotet-
tavan brandin. Niche on markkinan osa, joka on erityisen spesifi ja siksi pienikokoisempi.
Niche-markkinat voivat olla vaikeampia |0ytaa, mutta heille voi olla helpompi kohdistaa si-
saltdja, silla heidan tarpeensa ovat tarkkoja. (Nobot.) Tasta povataan uutta massamediaa.

4) Kaunis, selkea, yksinkertainen ja visuaalinen ilmaisu. Journalismi estetisoituu, kun siita
tulee aiempaa merkittavampi osa ihmisten arkea ja identiteettia. Lisaksi selkeda, hyvaa
ilmaisua tarvitaan ihmisten mielenkiinnon yllapitamiseksi.

5) Toimittajien uudet tydtaidot. Tekniikan kehittyessa journalistit tarvitsevat uusia tydtaitoja,

ja heidan tyostaan tulee aiempaa vaativampaa.

Itse luulen, etta nuo viisi kohtaa pitavat paikkansa ainakin osittain, ja muutama naista tulevaisuuden
journalismin piirteista on nahtavilla jo nyt. Esimerkiksi kuratointi eri sosiaalisen medioiden kanaviin
on osittain lasna uutismedioiden arjessa jo nykyisin, kun mediatalot tekevat joko lehdessa tai ver-
kossa julkaistuista paauutisistaan ytimekkaat tiivistelmat sosiaalisen median kanaviin, kuten Face-

bookiin ja Instagramiin.

Sisaltdjen estetisoituminen on selkeasti nahtavilla jo nyt, ja palveluita kehitetaan jatkuvasti, jotta ne
olisivat mahdollisimman visuaalisia ja kayttajaystavallisia. Yle esimerkiksi kayttaa uutistuotannos-
saan jo nyt aktiivisesti mobiilitarinoita eli kuvallisia uutisia lyhyilla tekstipatkilla. Liséksi grafiikkaa
sisaltavia laajoja ja visuaalisia featurejuttukokonaisuuksia on néhtavilla jo nyt ja osassa niissa toi-
mittajan Iasnéolo tuodaan ilmi kayttamalla tekstissa esimerkiksi mindmuotoa. Sisaltéjen jatkuvaan
kehittymiseen vaikuttaa todennakdisesti se, ettd jokaisella ihmisella on nykyajan kehittyneen tek-
nologian mydta mahdollisuus tuottaa visuaalista sisaltéa, joten uutismediat eivat voi jaada tasta

kehityksen kelkasta ulkopuolelle, mikéli haluavat lukijoiden pysyvan sisaltéjensa parissa.
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3.41 Obijektiivisuudesta subjektiivisuuteen ja ehka sen ylikorostumiseen

Lynn Schofield Clark ja Regina Marchi ovat kirjassaan Young People and the Future of News:
Social Media and the Rise of Connective maaritelleet piirteita, joita kohti journalismi on todenna-
koisesti tulevaisuudessa menossa. Yksi naista on yhteisollisyyden tunne, jonka merkitys korostuu
journalismissa seké nuorten etta kaikenikaisten uutistenkuluttajien keskuudessa. Sosiaalisen me-
dian kautta jaetuista sisalloista tulee ihmisille entista merkittdvampi tapa kommunikoida ja kokea
yhteenkuuluvuuden tunnetta. (Schofiel Clark & Marchi 2017, 53.) Samaan paatelmaan tultiin Nuor-
ten mediamaailma pahkinankuoressa -koosteessa. Tuossa koosteessa todettiin, ettd nuori suku-
polvi on rakentanut jo nyt tdysin uudenlaisen yhteiséllisyyden, jakamisen ja oman osaamisen tar-
joamisen kulttuurin (Rahja 2013, 25), joka todennakdisesti tulee tulevaisuudessa viela korostu-

maan entisestaan).

Digitaalinen aikakausi ja sosiaalinen media ovat nostaneet keskioon subjektiivisemman ja tunne-
pitoisemman journalismin (Vilen 2020, 18). Juho Ruotsalainen on tutkinut journalismin kehitysta
artikkelissaan Intiimia Journalismia? Diginatiivit mediat ja journalismin mahdollinen tulevaisuus.
Tuossa artikkelissaan han tuli siihen johtopaatokseen, etta todennakoisesti journalismi tulee siir-
tymaan tamanhetkisesta objektiivisesta nakokannasta subjektiivisempaan suuntaan, silla se sopii
perinteista journalismia paremmin internetiin ja sosiaalisen median alustoille. Subjektiivisen jour-
nalismin piirteita ovat muun muassa keskusteleva tyyli seka tulkintojen ja analyysien painottumi-

nen puolueettoman faktaraportoinnin sijaan. (Ruotsalainen 2016, 228.)

Ruotsalaisen mukaan kommunikaatiota korostava journalismi auttaa inmisia rakentamaan ela-
maansa merkityksellisyytta ja luomaan heidan valilleen jaettua sosiaalista todellisuutta tehok-
kaammin kuin tdmanhetkinen objektiivinen journalismi (Ruotsalainen 2016, 246). Yleison ja me-
dian valille voidaan pyrkia luomaan laheisempaa suhdetta esimerkiksi tuomalla uutisissa toimitta-
jan omaa persoonaa esille. Toimittajien persoonan korostaminen pyrkii Faircloudin (1997) mu-
kaan usein juuri siihen, ettd media jakaisi yleisonsa identiteetin ja maailman. Tallainen persoonal-
lisuuden korostamisen tavoitteena on usein se, ettd media pyrkii luomaan yleisénsa kanssa hen-

kildkohtaisemman suhteen ja sitouttamaan heidat mediansa pariin (Fairclough 1997).

Koska medioiden on tuotettava yleisonsa elamaan sopivaa journalismia, on niiden seurattava ylei-
sOnsa kayttaytymistapoja tarkasti. Ruotsalainen (2016) uskoo, etta yleison kuunteleminen tulee

korostumaan tulevaisuudessa ja siita syysta yleisosta kerataan aiempaa enemman ja tarkemmin
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kayttajadataa, jotta uutissisallot vastaisivat yleison tarpeisiin mahdollisimman hyvin. Uutissivusto-
jen sosiaalisen median keskustelupalstoja seurataan tulevaisuudessa todennakoisesti nykyista te-
hokkaammin ja osallistutaan keskusteluun aktiivisina toimijoina. (Ruotsalainen 2016, 247.) Muun
muassa Yle toteuttaa jo aktiivista sometoimintaa ja silla on kaytossa oma sometiimi, joka tuottaa
sisaltda muun muassa Instagramiin. Valilla sometiimilaiset myos vastailevat ihnmisten kommenttei-
hin postausten yhteydessa, mutta se on viela melko harvinaista ja tulee todennakoisesti tulevai-

suudessa nousemaan suurempaan rooliin.

Mikéli journalismissa mediatalot onnistuvan luomaan laheisemman suhteen yleison kanssa lisaa-
méalla sisaltéjen avoimuutta, kiinnostavuutta ja vuorovaikutteisuutta, voi se tarjota apua median
murrokseen. Toisaalta, kun yleisd otetaan vahvana tekijana mukaan uutistuotantoon, voi se olla
uhka journalistiselle riippumattomuudelle ja johtaa toimittajan subjektiivisuuden ylikorostumiseen.
(Vilen 2020, 10; Karlsson 2010.) Jos toimittajat altistuvat yleison vaikutukselle, on vaarana, etta
uutisista tulee merkityksettomampia. Tama puolestaan voi heikentaa demokratiaa yhteiskunnas-
samme. (Vilen 2020, 26; Costera Meijer & Bijleveld 2016, 838.) Tasta syysta uutismedioiden olisi
tarkea osata kuunnella yleisoa ja heidan toiveitaan sisaltéjen suhteen, mutta pitaa samalla kiinni
journalismin perusarvoista, kuten luotettavuudesta ja puolueettomuudesta. Nama kaksi tekijaa ei-

vat ainakaan omasta mielestani sulje toisiaan pois.

3.4.2 Pelillisyys keino aktivoida nuoret uutisten pariin

Tulevaisuuden uutisia tarkastellessa yleison osallistaminen nousee aktiiviseen rooliin. Matikaisen
ym. tekemdssa tutkimuksessa (2011) kehotetaan perinteisid mediataloja tarjoamaan nykyista
enemman nuorille mahdollisuutta erilaisiin kokeiluihin mobiili- ja verkkoymparistossa. Viime vuo-
sina tahan onkin kiinnitetty erityista huomiota, ja muun muassa uutispeleja on alkanut nakya verk-
kouutisvirrassa (Laurila 2017, 62). Esimerkiksi vuonna 2018 Yle julkaisi merisaapelin, jonka tavoit-
teena on ohjata nuoria journalismin pariin. Ylelté asiaa perusteltiin seuraavasti:

"Nuoria on vaikea tavoittaa perinteisilla journalismin tavoilla, mutta pelillisyys voi olla yksi keino
saada heidat kiinnostumaan’, toteaa pelin journalistisesta osuudesta vastannut Yle Jyvaskylan

verkkotuottaja Laura Tolonen. (Suomen Lehdistd 2018).
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Uutispeleiksi kutsutaan verkkomedioiden uutisvirrassa julkaistuja pelimaisia uutisartikkeleita. Ne
ovat tavallisten uutisten tapaan ajankohtaista ja faktapohjaista joukkoviestintaa. Uutispelit esitetaan
journalistisessa yhteydessa, ja niilla on pelimaisia tai pelillistettyja ominaisuuksia. Se, etta uutispe-
lissa tieto on faktaa, tekee uutispeleille selvan yhteyden journalismiin. lImiéna uutispelit ovat melko
tuore ja kertoo ehka siita, etta journalismi on halunnut hakea uusia muotoja sen jalkeen, kun verk-

kojournalismi on mahdollistanut siséllén muokkauksen. (Laurila 2017, 31, 62.)

Laurilan (2017) tekemasta uutispeleihin kohdennetusta tutkielmasta kay ilmi, etta uutispeli on yksi
journalistisen tiedon esittamistavoista. Uutispelit asettavat pelaajan toimijaksi uutistarinan sisalle.
Uutispelien tarkoituksena on tuoda yleisélle uutisaiheeseen omakohtainen kokemus, konkreti-
soida ilmi6ita ja saada niista helpommin ymmarrettavia. (Puolakka 2018.) Lisaksi ne tarjoavat
yleisdlle mahdollisuuden asemoida itsedén ajankohtaisessa uutisaiheessa (Laurila 2017, 63). Si-
cartin mukaan uutispelit ovat mahdollisesti pilkahdus siita, millainen tietokonepelien tulevaisuus
tulee olemaan: pelit ovat tulevaisuuden informaatioyhteiskunnassa keskustelun ja havainnollista-
misen valine (Laurila 2017, 7; Sicart 2008, 7).

Tehokkaimmillaan uutispeli antaa journalismille paljon lisaarvoa. Uutispeli pyrkii esittelemaan pe-
lagjalle syy-seuraussuhteita, kertomaan tarinaa ja antamaan uutta tietoa. (Laurila 2017, 62.) Uu-
tispelia pelaavan henkilon tavoite pelissa taas on kiinnostus paasta tarkastelemaan tapahtumaa,
kuulla mielenkiintoisia tarinoita seka paasta ohjaamaan itse pelia. Kaikki uutispelin tarjoamat hyo-
dyt yhdistyvat journalismiin todellisuuden jasentajana ja tarinankertojana. (Laurila 2017, 59.) Tie-
dan, etta ainakin Yle kayttaa jonkin verran uutispeleja sisallontuotannossa, mutta yleisesti ottaen
ne taitavat olla ainakin viela melko harvinaisia. Uskon kuitenkin, etta uutispelit tulevat olemaan

lisdéntyva ala journalismin kentalla.
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4 VIDEO JA AUDIO UUTISSISALLOISSA

Erilaiset mahdollisuudet uutissisaltdjen kuluttamiseen on viime vuosien aikana ollut paljon puhuttu
aihe. Ylelld pelkan tekstimuotoisen sisallon tuottaminen saattaa pian olla hyvin harvinaista — mah-
dollisesti jopa kiellettya tiettyja poikkeuksia lukuun ottamatta. Hallitus on nimittain esittanyt, etta
Ylen julkaisema tekstimuotoinen sisaltd padosin tukisi likkuvaa kuva tai aanta sisaltavia julkaisuja.
Kaytanndssa tama tarkoittaa sita, etta Yle ei jatkossa enaa saisi julkaista tekstimuotoista sisaltéa
ilman, etta sisallossa olisi mukana liikkuvaa kuvaa tai aanta. (Mattila 2020.) Taman taustalla on
Medialiiton Euroopan komissiolle vuonna 2017 tekema kantelu (Liikenne- ja viestintaministerio
2020). Syyna kantelun tekemiselle oli se, etta kaupallinen media halusi vahentaa kilpailua itsensa

ja Ylen valilla verkkosisaltojen osalta (Mattila 2020).

Poikkeuksia pelkan tekstimuotoisen sisallon julkaisulle olisi. Yle saisi edelleen julkaista pelkkaa
tekstisisaltoa silloin, kun se julkaisee siséltda Suomen Tietotoimiston kanssa yhteistydssa, uutis-
sisallot liittyvat akillisiin uutistilanteisiin tai ovat lain mukaan valitettyja viranomaistiedotteita. Myos
ruotsinkieliset alueelliset, saamen- ja romaninkieliset seka Suomen muilla maan vahemmistona
olevien kieliryhmien julkaistut tekstimuotoiset uutissisallot seka kulttuuriin ja oppimiseen liittyvat
tekstimuotoiset sisall6t olisivat jatkossa sallittuja ilman &anta tai videota. (Liikenne- ja viestintami-
nisterid 2020.)

Kantelun tekohetkesta tahan paivaan mediakentta on muuttunut aiempaa yhtenevaisemmaksi ja
nykyaan moni lehti jo julkaisee verkossa videokuvaa tai aanté artikkeleiden yhteydessa (Mattila
2020). Nain tekee myos Yle, joka on siirtdnyt viime vuosien aikana painopistettaan enenevissa
méaarin likkuvaan kuvaan ja audioon (Yla-Anttila 2020). Téasta syysta Ylen toimitusjohtaja Merja
YI&-Anttila katsoo, ettei tuo vuonna 2017 tekema kantelu ole enda niin relevantti kuin mita se
viela tuolloin ehké oli kehittyneiden ja lisaantyneiden monimediasisaltdjen vuoksi (Mattila 2020).
Kaipaavatko yleisot uutissisalldilta ylipaataan vaihtoehtoisia tapoja kuluttaa niita, vai onko perin-
teinen tekstimuotoinen sisaltd yha edelleen se mieluisin tapa uutistenkulutukseen? Tahan kysy-

mykseen etsin vastausta seuraavissa 0sioissa.
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41 Uutisvideot toimitusten arjessa

Uutisvideot yleistyivat suomalaisten sanomalehtien verkkosivuilla 2000-luvun lopulla, ja sen jalkeen
niista on tullut merkittdva osa lehtien verkkosisaltéja (Maenpaa & Mannistd 2009, 5; Reunanen
2015, 24). Video on viestinnan muoto, jossa yhdistyy aani ja likkuva kuva (Nurmi 2019, 12). Alku-
aikoina internetissa nakyneet videot olivat laadultaan heikkoja, mutta tekniikan kehittyessa alypu-
helimien hyvalaatuiset kamerat nostattivat videoiden suosiota merkittavasti. YouTuben tullessa
kuuluisuuteen mediatalot alkoivat tiedostaa, etta videot tulevat valloittamaan journalismin kentan.
(Maenpéaa & Méannisté 2009, 5-9.)

Lahes jokaisen mukana kulkeva puhelin mahdollistaa nykyaan kuvaamisen, aanittamiseen ja vide-
oiden jakamisen sekunneissa eri palveluihin (Branthin 2020, 9). Jos tané paivana sattuu esimer-
kiksi suuri onnettomuus tai terrori-isku, ensimmaiset videot tuolta paikalta ovat nahtavissa verkossa
vain minuuttien kuluttua (Nurmi 2019, 12). Videoiden yleistyminen journalismin kentalld nakyy uu-
tistuotannossa: television uutislahetyksesta voi nahda paivittain katsojan 1ahettaman saakuvan tai
verkkouutisen yhteydessa tapahtumapaikalle sattuneen henkilon tuottamaa kuvamateriaalia.
(Branthin 2020, 9.) Alkuun mediat jakoivat lahinna tavallisten ihmisten kuvaamia videoita uutisten
yhteydessa, mutta hyvin pian alkoi niiden oma videotuotanto (Maenpaa & Mannisto 2009, 8-9).
Yha edelleen ison uutistapahtuman ollessa paalla uutismediat saattavat jopa pyytaa yleison apua
kuvitukseen. Tallaista olen nahnyt valilla muun muassa Ylen uutisissa, joissa kysytaan suurin piir-

tein seuraavanlaisesti: "Oletko paikan paalla? Laheta meille kuvamateriaalia”,

Suurin syy sille, miksi mediatalot haluavat tehda verkkosivuilleen videoita on se, etta video on te-
hokas tarinankerronnan valine. Lahes jokaisissa Breaking News -tapahtumissa eli tuoreiden uutis-
ten julkaisussa videosta on usein hyotya, silla niilla pystytdan tuomaan mukaan tunteita ja valitto-
myytta seka kuljettamaan lukijat tapahtumapaikalle kuulemaan ja nakemaan. (Dunham 2020, 260.)
Perinteisten videoiden rinnalle ovat tulleet myés live-lahetykset seka 360-videot. Live tarkoittaa
suoraa lahetysta, eli kuvaustapahtuma siirtyy reaaliaikaisesti esitysalustalle, kuten esimerkiksi te-
levision uutislahetykset. (Nurmi 2019, 13.) 360-videoilla taas tarkoitetaan sita, ettd kamerat kuvaa-
vat jatkuvasti joka suuntaan eli videota voi tarkastella mihin suuntaan tahansa. 360-videoiden tar-
koitus on vieda katsoja paikan paalle tapahtumaan tarkastelemaan nakyméaa joka suunnasta. (Pe-
rus 2017.)
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4.2 Nuorten mielipide videoista uutistenkulutustapana

Suomalaisten nuorten suosituimmat sosiaalisen median palvelut vuonna 2019 olivat WhatsApp ja
YouTube (ebrand 2019). YouTuben saavuttaman suosion vuoksi voidaan olettaa, etté nuoret kat-
sovat paljon videoita ja pitdvat niiden katsomisesta (Nurmi 2019, 13). Nayttasi vahvasti silta, etta
video voisi olla myos uutissisalldissa nuorten suosima kerrontatapa, mutta nain ei silti ole — aina-

kaan yleensa.

Uutisvideoita tutkineen Heta Makelan (2009) mukaan uutismediat ajattelevat virheellisesti, etta vi-
deot kiinnostaisivat erityisesti nuorta kohderyhmaa. Mékelan pro gradu -tutkielmasta kay ilmi, etta
nuoret mieluummin lukevat uutisen verkosta kuin katsovat aiheesta videon. Video saatetaan kat-
soa, mikali kaveri suosittelee sita, mutta muuten niiden katseluun ei juuri kayteta aikaa. Eniten
uutisvideot kiinnostavat silloin, kun kasillé on joku iso uutistapahtuma. (Mékela 2009.) Suosituimpia
videoita Suomessa ovat ne videot, jotka lisdavat uutistarinaan jannitysta. Suosittuja ovat myos tuo-
reiden uutisten suoratoistot. Naiden lisaksi suosittuja ovat haastatteluvideot, jotka taustoittavat jut-

tua ja siten tuovat siihen jotain lisda. (Reunanen 2015, 26.)

"If it bleeds, it leads”. Kaytannodssa tuolla sanonnalla tarkoitetaan sita, etta verinen rikos tai auto-
onnettomuusvideot vetavat katsojia puoleensa. Tata sanontaa kaytettiin TV-uutisissa etenkin vuo-
den 2000 paikkeilla. Yha tanakin paivana nailla onnettomuusvideoilla on paikkansa uutisten se-
assa, mutta tahan on tullut ajansaatossa muutosta. Nykyaan yleiso menettaa kiinnostuksensa
melko nopeasti tiettyihin tapahtumiin, kuten eilispaivan ammuntaan tai viime viikon autojen ketju-
kolariin. Sen sijaan videoiden halutaan olevan ajattomia, jotta ihmiset voivat jakaa niita tanaan,
huomenna ja jopa vield vuoden paasta. (Dunham 2020, 267-268.) Yleisdjen suosiossa ovat esi-
merkiksi lapsiaiheiset videot seka lemmikkeihin tai saailmioihin liittyvat aiheet. Kuten nuoria kiin-
nostaneissa uutisaiheissa, myds videoissa katsojia vetavat puoleensa ruoka-aiheet ja elaméanta-
paan liittyvat sisallot. (Dunham 2020, 267-268.)

Yhtena esimerkkina ihmisten kiinnostuksen herattaneesta videosta on Ylen kuvaama video, jossa
neljavuotiasta Turo Sipilda haastateltiin esikoulun aloittamisesta. Videolla Turo ei ottanut niink&an
kantaa toimittajan kysymykseen esikoulun aloituksesta, vaan alkoi kertomaan haaveistaan tyds-
kennelld rekkakuskina tai paivakodinhoitajana. Videolta saatiin naytteita Turo Sipilan kielitaidosta,
kun han kertoi kameralle ja kavereilleen asioita siansaksaksi. Video kerasi miljoonayleison het-
kessa ja se levisi netissa kulovalkean tavoin. (Heino 2017.)
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Toinen vastaava ja merkittavan huomion saanut video on pienen lapsen, Annin, haastattelu, joka
esitettiin MTV3-uutisten loppukevennyksena. Tuossa videossa Anni kertoo lempielaimensa olevan
pupu, mutta toimittajan kysellessa, onko han kaynyt katsomassa tai jopa silitamassa pupuja tai
onko han kenties menossa silittelemaan niita, vastaus on lyhyesti ja ytimekkaasti joka kysymyk-
seen "e”. Tapausesimerkit kuvastavat hyvin Dunhamin (2020, 267-268) tekemia paatelmia siita,
etta ihmiset haluavat uutisilta tietynlaista kepeytta ja ajattomuutta, jotta naita videoita voi katsella

ja jakaa ajankohdasta riippumatta eika ne oikeastaan koskaan vanhene.

Nuoret ja mediakulutus 2019 -kysely antoi tietoa siita, miten suuressa arvossa nuoret pitavat vide-
oita uutisten yhteydessa. Tutkimustuloksista selvisi, etta nuorille mieluisin mediasisaltojen esitys-
tapa vaihtelee sisaltotyypista riippuen. Voittajaksi ylsi seka uutisissa ettd uutismaisissa sisalldissa
tekstimuotoinen sisaltd, mutta viihdesisalloissa video oli useimmille mieluisin kerrontatapa. (Alma
Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 12.) Molemmat esittamani tapausesimerkit pal-
jon katsotuista videoista eli Turon ja Annin videot, sopivat juuri tahan viihdekategoriaan. Toisaalta
ne ovat paljon jaettuja ja kommentoituja, eli molemmissa yhdistyvat ne ominaispiirteet, joita nuoret

uutistenkuluttajat sisalloilta kaipaavatkin (katso luku 3).

Vastaavat tulokset tuli ilmi Reuters Instituutin vuonna 2019 julkaisemasta Digital News Report Suo-
men maaraportista. Verkkouutisten lukeminen tekstimuodossa on selvasti yleisempaa kuin uutis-
videoiden katsominen. Yli 80 prosenttia suomalaisista kertoi lukevansa verkkouutisia paaasiassa
teksteina, ja reilu kolmannes sanoi toisinaan katsovansa uutisvideoita. Yhdeksan prosenttia kertoi
katsovansa verkkouutisia videomuodossa vahintaan yhta paljon kuin lukevansa niita teksteina.
(Reunanen 2019, 29.)

Nuoret ja mediakulutus 2019 -tutkimukseen osallistuneiden mielesta tekstimuotinen kerrontatapa
on paras siita syysta, ettei tekstia voi ohittaa yhté helposti kuin videota tai &anta. Tekstiin on hel-
pompi syventya ja sen voi halutessaan vain silmailla 1&pi ja tarpeen vaatiessa palaamaan tiettyihin
kohtiin. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 12.) Videon katsomista julkisilla
paikoilla pidettiin haastavana, ja videon kelaaminen koettiin tydla@mmaksi tekstin selaamiseen ver-
rattuna. Kayttaja ei voi mydskaan itse kontrolloida sisalldnkulutukseen kayttamaénsa aikaa - toisin
kuin tekstia lukemalla. Toisaalta Nuoret ja mediakulutus 2019 -tutkimuksessa tuotiin esiin, etta
nuorten mielesta video soveltuu uutisten kerrontatavaksi ja niiden kautta uutisten sisaistaminen on

helppoa. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 12.)
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Nuorten uutistenkuluttajien lyhytjanteisyys tulee esille myos uutisvideoissa. Jos videot eivat lataudu
helposti tai niissa on liikaa mainoksia, niita ei katsota lainkaan. Uutissisaltojen tulee olla nopeasti
silmailtavissa ja saatavilla iiman, etta niiden katsomiseksi tarvitsee ladata erillisia sovelluksia pu-
helimeen. (Partanen, 2017, 48). Heta Makela tutki pro gradu -tutkielmassaan (2009) sita, millaiset
uutisvideot kiinnostavat nuoria. Han toteutti tutkimuksen nayttamalla lukioikaisille kolmea erilaista
itse tekemaansa uutisvideota samasta aiheesta. Yksi videoista oli puhelimella kuvattu lyhyt, noin
viidentoista sekunnin mittainen video. Toinen oli noin pariminuuttinen perinteinen uutisinsertti ja
kolmas video oli interaktiivinen video, joka koostui kolmesta uutisvideosta. Viimeisimpana mainittu
vaati katselijalta osallistumista kysymyksiin vastailun muodossa. Kun katselija oli vastannut kysy-
mykseen oikein, han paasi jatkamaan seuraavaan videoon. Noista kolmesta videosta nuoret koki-
vat interaktiivisen videon kiinnostavimmaksi, mutta luotettavimmaksi koettiin perinteinen uutisin-
sertti. (Makela 2009, 52-54, 58, 61, 63, 105.)

Richard Scott Dunham (2020) on tehnyt tutkimusta siita, kuinka digitaaliset tyokalut voivat parantaa
journalismia. Tuossa tutkimuksessaan han maaritteli seuraavia seikkoja, joissa videon kayttaminen

antaa uutissisaltoon jotain lisaa ja on hyodyllista seka yleisoja kiinnostavaa:

1) Breaking News: Yleisdilla on odotus siita, etta he nakevéat nopeasti videon tuoreimmista ja
isoimmista uutistapahtumista. Mikali video tuo uutisaiheeseen jotain lisasisaltoa esimer-
kiksi arkistomateriaalien avulla, houkuttelee se usein ihmisia videosisallon aarelle.

2) Ennakointi ja odottamisen jannitys: Suora lahetys antaa katsojille mahdollisuuden istua
tapahtumien eturivissa tarjoten yleisolle mahdollisuuden osallistua tilaisuuksiin, joita osa-
taan odottaa tapahtuvan. Esimerkkina tasta on ihmisten kokoontuminen aukiolle odotta-
maan valkoisen savun nousemista uuden paavin valitsemisen merkiksi.

3) Immersio (elamyksien tarjoaminen): Suorat tv-lahetykset ovat aina olleet tapa vieda ihmi-
set paikan paalle kokemaan tapahtumia itse. Yleis0 paasee esimerkiksi suoran lahetyksen
avulla tuntemaan olevansa mukana festivaaleissa paikan paalla.

4) Vuorovaikutus: Suorissa lahetyksissa tarjotaan yleisélle mahdollisuus puhua suoraan ka-
meralle iiman, etta sanomisia leikellaan tai muuten editoidaan. Talla tavoin saadaan luotua
aitoa vuorovaikutuksen tuntua.

(Dunham 2020, 267).

Koen, ettd Dunhamin maarittelemat seikat kiinnostaville uutisvideoille on sisaistetty muun muassa

Ylella jo melko hyvin. Isojen uutistapahtumien aarelld paikan paalta on nopeasti esilla videoita ja
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Ylella pyritaan siihen, etta toimittajilla olisi valmius tallaisten uutistapahtumien aarella saada nope-
asti tuotettua paikan paalta esimerkiksi suoraa lahetysta. Naihin tilanteisiin on merkittavasti hyotya
muun muassa mobiilijournalismista: kun toimittajat osaavat kayttaa mojo-kalustoa, reagointival-

mius kasvaa ja sisaltoa pystytaan tuottamaan nopeasti eri kanaviin.

4.3  Audio on trendikas ja soveltuu uutiskerrontaan

Videoiden ohella aanisisallét voivat taydentaa verkon tekstimuotoista uutistarjontaa (Reunanen
2019, 57). Monet toimittajat tallentavat haastattelunsa nauhurin avulla, ja juttujen rajallisten merk-
kimaarien vuoksi voi olla, ettei jutussa ole mahdollisuutta kayttaa laheskaan kaikkea materiaalia
kuin mita tallenteessa on. Audion kayttdminen verkkojuttujen ohessa voi olla lukijalle erinomainen
vaihtoehto saada aiheesta lisatietoa. Lisaksi audiosisallon toteuttaminen tekstin yhteyteen on
melko vaivaton prosessi: audio voi olla yksinkertaisesti muokattu tai taysin muokkaamaton. (Bull
2016, 123.)

Richard Scott Dunham selvitti kirjassaan Multimedia Reporting: How Digital Tools Can Improve
Journalism Storytelling (2020) audion merkitysta uutistenkulutuksessa. Teoksessa kay ilmi, etta
nuoret mieltavat radion tylsaksi ja iakkaammalle vaestolle suunnatuksi kanavaksi. Audion merki-
tysta tiedonvalityksessa ei sen sijaan pideta vanhanaikaisena — painvastoin. Audion kaytto journa-
lismissa on saanut vain uudenlaisia muotoja. (Dunham 2020.) Esimerkkina uudesta audiomuo-
dosta ovat podcastit, jotka mahdollistavat sisallon kuluttamisen itselle parhaimpana ajankohtana
ilman, etté on sidottuna tiettyihin l&hetysaikoihin (Aalho 2017). Samaa ajatusta puoltaa Nuoret ja
mediakulutus 2019 -tutkimus. Vaikka video ei saanut tuossa tutkimuksessa juurikaan kannatusta
nuorten keskuudessa, aani tuntui sen sijaan vastaajien mielesta soveltuvan hyvin uutismaisten si-
saltdjen kerrontaan. Etenkin podcastit saivat paljon kannatusta. (Alma Media, Tutkimustoimisto In-
spirans & Norstat 2019, 12.)

Sana podcast tulee sanoista iPod ja broadcasting. Podcast on digitaalisesti jaettava sarja. Kuunte-

lija voi tilata podcastin ja ladata sen esimerkiksi puhelimeen. (Aalho 2017). Tosin nykyaan podcas-

teja I0ytyy useista suoratoistopalveluista, joita voi ladata sovelluksina esimerkiksi puhelimeen. Pod-
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casteja ei siis tarvitse enaa erikseen ladata laitteille, vaan niita pystyy kuuntelemaan suoraan pu-
helimesta eri sovellusten, kuten Spotifyn tai Suplan kautta. (Frilander 2015.) Podcastien sisallot

voivat olla lahes mita vain (Reunanen 2019, 57).

Mediayhtiot haluavat olla mukana uusien julkaisumuotojen kehittamisessa, vaikka taloudellisesti
ne eivat ainakaan vield ole suuria voittoja tuottavia. Helsingin Sanomien toimituspaallikkd Anu
Ubaud kertoo podcastien ongelmaksi sen, ettei niiden saavuttamat yleisot ole kovin suuria eika
niita jaeta yhta paljon kuin esimerkiksi videoita ja teksteja. (Reunanen 2019, 59.) Uskon, etta suo-
ran rahallisen tuoton sijaan tarkein tavoite podcastien tekemiselle on ainakin viela tdssa vaiheessa
uusien kuluttajien houkutteleminen sisaltdjen pariin. Suomalaiset uutismediat ovatkin vahitellen li-
saamassa ja jo lisanneet podcast-tarjontaansa. Esimerkiksi Ylelld on valikoimissaan jo useita va-

kiintuneita podcast-sarjoja. (Reunanen 2016, 57-59.)

Podcastien lisaksi kokeiluja on tehty sen suhteen, toimivatko verkkouutisen yhteydessa oleva teksti
puheeksi -toiminto. Yle Pohjois-Suomen eli Oulun ja Kajaanin toimitukset testasivat viime vuoden
lopulla muutaman paivan ajan kokeilua, jossa koneaani luki osan verkossa julkaistuista uutisista.
Tuon kokeilun tarkoituksena oli selvittaa, onko koneaanen lukemille uutisille tarvetta ja kysyntaa
verkossa. Yle Pohjois-Suomen radiotuottaja Ville Kinnunen perusteli asiaa seuraavasti: "Moni voi
haluta kuunnella uutisen koneaanen lukemana esimerkiksi tilanteissa, joissa tietokoneen tai puhe-

limen ruutua ei pysty tuijottamaan, mutta kuuntelulle kuitenkin on aikaa”. (Polo, 2020).

Vaikka verkkoon tehtavat uutisvideot ovat vakiinnuttaneet paikkansa mediatalojen arjessa, audio
sen sijaan ei ainakaan vield tahan lapilyontiin yltdnyt. Reuters Instituutin Suomen maaraportissa
(Reunanen 2020, 58) kuitenkin todetaan, etta samalla, kun laitteistojen &aniohjaus yleistyy, kiin-
nostus aanisisaltoja kohtaan tulee mahdollisesti kasvamaan. Dunham on tutkimuksessaan (2020,
236) tehnyt listauksen videoiden lisaksi siitd, millaisia sisaltoja on tehokkainta kertoa audiomuo-

dossa:

1) Breaking News: juuri nyt tapahtuvat merkittavat uutiset. Naissa tilanteissa audiotiedostot,
kuten haastattelut, ovat usein nopeasti ladattavissa sosiaaliseen mediaan ja nettisivuille.

2) Kertomukset: pitkat ja haastavat tarinat kannattaa kertoa podcastin muodossa. Videoiden
katselun rajahtanyt kasvu on aiheuttanut samanlaisen ilmion podcastien kanssa. Nykyaan

ihmiset ovat valmiita kuluttamaan tunteja kuullakseen kiehtovan tarinan.
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3) Taustatarinat: Toimittajat voivat antaa yleiskuvan lehteen painetusta tai verkossa julkais-
tusta jutusta tai kertoa tarinan tarinan takaa eli siita, kuinka tarina on saatu aikaan.

4) Minidokumentit: Audio on yllattdvan hyva tapa kertoa perusteellisia tarinoita yksittaisista
aiheista. Dokumentit voivat olla selittavia, analyyttisia tai tutkivia. Palkitut @anidokumentit
ovat yleensa olleet vahintaan puolen tunnin mittaisia, mutta myos lyhyemmat noin 10-15-

minuutin mittaiset dokumentit voivat olla hyvin vaikuttavia.

Audioiden tekeminen poikkeaa paljon kirjoitetusta artikkelista. Samalla, kun perinteinen uutisjuttu
rakentuu vastaamaan jarjestyksessa kysymyksiin kuka, mita, milloin, missa, miksi ja miten, audio-
jutut ovat ennemminkin vuorovaikutteisia. Radioreportteri Tina Stage Rafalovich tiivistaa neuvon

hyvan audion tekemiseen: kuvittele, ettd kerrot tarinaa parhaalle ystavallesi. (Dunham 2020, 238.)

Itse arvelen, etta audio voisi olla maltillinen apukeino siihen, etta toimittajan aanta ja persoonaa
saisi tuotua jutun yhteyteen samalla pitden kiinni uutisen luotettavuudesta ja objektiivisuudesta.
Tahan hyvana ratkaisuna voisi olla tuo taustatarinoiden kertominen uutisjuttujen yhteydessa. Toi-
mittaja paasisi omalla aanellaan kertomaan esimerkiksi jutuntekoprosessista, ja samalla lukija paa-
sisi lahemmas aihetta ja toimittajan persoonaa. Tama tuskin horjuttaisi journalismin luotettavuutta,

mutta sen sijaan voisi houkutella yleisoja sisaltojen pariin.
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5 TUTKIMUSMENETELMIEN JA AINEISTON ESITTELY

Seuraavissa alaluvuissa esittelen kayttdmani tutkimusmenetelmat ja aineiston. Tarkastelussani
ovat olleet Yle Pohjois-Suomen julkaisemat paduutiset vuodelta 2020. Niita olen analysoinut kvan-
titatiivisen ja kvalitatiivisen tutkimusmenetelman seka Mats Ekstromin kehitteleman kolmen journa-

listisen moodin mallin avulla.

5.1 Kvalitatiivinen ja kvantitatiivinen tutkimus

Tutkielmassani kaytin menetelmana sisallon analysointiin kvalitatiivista eli laadullista tutkimusta
seka kvantitatiivista eli maarallista tutkimusta. Sisallonanalyysi on laadullisen tutkimuksen perus-
analyysimenetelma, jonka avulla on mahdollista analysoida kirjoitettua ja suullista kommunikaatiota
(Liikenteen tutkimuskeskus Verne, Tampereen yliopisto). Laadullisessa sisalldnanalyysissa ai-
neisto pilkotaan osiin ja se jarjestetaan uudeksi kokonaisuudeksi. Sisallonanalyysissa halutaan dy-
taa tekstissa esiintyvia yhtenevaisyyksia ja eroja. (Leinonen, 2018.) Tiivistetysti aineistoa tutkitaan
eritellen, tiivistaen, yhtalaisyyksia ja eroja etsien (Tuomi & Sarajarvi 2002, 107-108.) Sisallénana-
lyysin tavoitteena on luoda sekalaisesta aineistosta selkeaa ja yhtenaista tietoa, jotta tulkinta ja

johtopaéatdsten teko onnistuu (Liikenteen tutkimuskeskus Verne, Tampereen yliopisto).

Laadullisen sisalldnanalyysin avulla pyrin [dytamaan Yle Pohjois-Suomen verkkouutisista yhtalai-
syyksia, jotka toistuvat nuoria kiinnostaneissa uutisissa. Perehdyin otsikoihin, kuvitukseen, juttura-
kenteeseen seka aihe- ja haastateltavavalintoihin. Lisaksi etsin nuoria vahiten kiinnostaneista ju-
tuista yhteisia elementteja ja tutkin, toistuvatko siella jotkut tietyt seikat, joita mahdollisesti kannat-
taa tulevaisuudessa valttaa. Kayttamani aineistolahtdinen analyysi, eli valmiiden uutisten analy-
sointi, on laadullisen tutkimuksen yksi tunnusmerkeista (Jarvenpaa 2006, 13). Aineistosta noste-
taan esiin sen keskeisimmat asiat riippumatta siita, mita ne ovat tai miten ne suhteutuvat aiempiin

tutkimuksiin (Leinonen 2018).
Jotta pystyin nakemaan, mitka Yle Pohjois-Suomen uutiset ovat kiinnostaneet juuri nuorta yleisoa,
sain Ylelta tata varten dataa kayttooni. Hyodynsin kvantitatiivista eli maarallista tutkimusta, kun

tutkin, kuinka paljon sivulatauksia ja lukutunteja paaaiheet ovat keranneet nuorten keskuudessa.
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Kvantitatiivinen tutkimus perustuu kohteen kuvaamiseen tilastojen ja numeroiden avulla (Jyvasky-
lan yliopisto, 2015). Menetelma tarjosi kvalitatiivisen tutkimuksen kylkeen tukea, kun tein johtopaa-

toksia tutkimusaineistosta (Leinonen 2018).

5.2 Median moodit -malli

Kvalitatiivisen ja kvantitatiivisen tutkimuksen lisaksi kaytin sisallon analysoimisessa Mats Ekstro-
min kehittdmaa kolmen journalistisen moodin mallia. Ekstrom maaritteli journalismin perusmoo-
deiksi attraktion, informaation ja tarinankerronnan (Aslama 2005, 56). Vaikka Ekstrom kehitti
moodimallin alun perin televisiojournalismin analysoimiseksi, mallia voidaan hy6dyntaa muidenkin
mediatekstien analyysissa, silla moodien mukaisia elementteja |0ytyy miltei kaikesta viestinnasta
(Ojala 2020, 16).

Moodi on maaritelty journalismin [ahestymistavaksi, joka iimenee monella tasolla. Moodeja tar-
kastelemalla voidaan tutkia, mit& uutisjuttu tai ohjelma tavoittelee, mihin yleison tarpeisiin tietty
moodi vastaa ja millaisiin rooleihin se laittaa toimittajan ja vastaanottajan. (Aslama, 2005, 59.)
Tata menetelmaa kaytin ensisijaisesti, kun tutkin Yle Pohjois-Suomen julkaisemien verkkouutis-

ten otsikoita ja juttujen sisaltoa.

Attraktiomoodia toteuttava sisaltd pyrkii hammastyttamaan ja jopa shokeeraamaan seka nosta-
maan jotain naytille. Sen tavoitteena on vastata yleison uteliaisuuteen ja tirkistelyn tarpeeseen,
eika se vaadi vastaanottajalta osallistumista. Attraktion piirre on se, etta sisallossa painotetaan
asian ainutlaatuisuutta. Informaatiomoodi nimensa mukaisesti pohjautuu tiedonvalitykseen ja ylei-
son tavoittamiseen fakta- seka ajankohtaistiedon avulla. Yleison ajatellaan olevan halukas tieta-
méaan ajankohtaisista maailman tapahtumista ja heidan kysymyksiinsa annetaan tekstissa vas-
tauksia. Tarinankerrontamoodi taas hyodyntaa juttujen sisalldssaan muun muassa dramaatti-
suutta ja kiinnostavia henkildita, jotta yleiso voi samaistua ja tuntea empatiaa seka jannitysta ju-
tun kautta. (Aslama, 2005, 59.)

Moodit toimivat yleensé yhdessa. Esimerkiksi jutusta, jossa on kéytetty vain informaatiomoodia,

voi tulla helposti tylsa tietoisku. Pelkastaan tarinamoodia kayttamélla teksti voi korostaa liikaa

vain yhden henkilon nakdkulmaa jattden muut mielipiteet pois. Attraktion kéytto voi taas johtaa
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voimakkaaseen vastakkainasetteluun ja ristiriitojen korostamiseen, jossa saatetaan painottaa
toista nakokantaa. Yhdistelemalla eri moodeja tekstiin saadaan monipuolisuutta ja se mahdollis-

taa yleisdlle seka toimijalle erilaisia rooleja saman tarinan sisalla. (Aslama, 2005, 67.)

Tata kolmen moodin mallia hyodynsin tutkiessani Ylen verkkouutisten tekstisisaltoja, mutta myos
otsikoita. Olettamukseni oli, ettd paduutisten sisalla tullaan nakemaan samanaikaisesti naita jo-
kaista moodia eli attraktiomoodia, informaatiomoodia seké tarinankerrontamoodia. Koska journa-
lismi perustuu luotettavan ja ajankohtaisen tiedon valitykseen, taytyy uutisaiheissa kertoa, mita on
tapahtunut ja mista oikein on kyse. Tasta syysta arvelin, ettd informaatiomoodi tulee satavarmasti

esiintymaan jokaisessa tutkimassani uutisaiheessa.

Oman tyokokemukseni perusteella Ylella paattelin, etta tarinankerrontamoodi tulee varmasti ole-
maan paaaiheissa vahvasti esilla, kun uutisjuttuja pyritaan johdattelemaan tavallisen henkilon
kautta, jotta lukijan on helpompi samaistua kasiteltavaan aiheeseen. Tietysti tekstista halutaan
mahdollisimman mielenkiintoinen, joten arvelin tarinallisuuden nakyvan uutisissa tarkoilla kuvai-
|uilla ja jannityksen luomisella muun muassa uutistekstien aloituksissa. Attraktiomoodin uskoin
taas esiintyvan etenkin otsikoinnissa, jotta lukijan kiinnostus saadaan heraamaan. Kyseisen moo-

din arvelin kuitenkin olevan tekstisisalloissa vahiten esilla.

5.3 Aineistona Ylen paauutiset

Tutkimukseeni sain Ylelta dataa siita, miten eri uutiset houkutelleet puoleensa nuorta lukijakuntaa.
Yle jaottelee lukijat ikaryhmiin 0-44-vuotiaat, 15-29-vuotiaat ja yli 45-vuotiaat. Koska perehdyn
nuoria ja nuoria aikuisia kiinnostaneisiin uutisaiheisiin, tarkastelussani ovat 15-29-vuotiaat. Kaytan

ikdryhmésta yleisesti nimitysta nuoret.

Datastani nain, kuinka moni 15-29-vuotias on avannut uutisjutun ja kuinka monta tuntia ynteensa
sen parissa on vietetty aikaa. Lisaksi nain, millaisen suosion uutinen on saavuttanut koko vaeston
keskuudessa. En kuitenkaan tieda sita, kuinka eri juttuaiheet ovat kiinnostaneet eri sukupuolia.
Taman vuoksi en pystynyt tekemaan paatelmia esimerkiksi sen suhteen, ovatko jotkut tietyt kate-

goriat kiinnostaneet selvasti enemman nuoria miehia kuin taas naisia tai toisinpain.
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Lisaksi on muistettava, etta 15-vuotias on usein huomattavasti erilaisessa elamantilanteessa kuin
noin 30-vuotias. Tasta syysta on selvaa, etta esimerkiksi ylioppilaskirjoituksiin valmistautuvasta
abista tehty uutinen ei kiinnosta yhta paljon naita lahes 30-vuotiaita aikuisia, eika heille mahdolli-
sesti ajankohtaiset aiheet esimerkiksi perheenperustamisesta taas ole ajankohtaisia teini-ikaisille.
Naiden puutteiden vuoksi jouduin analyysissani tarkastelemaan 15-29-vuotiaiden kohderyhmaa

melko suurpiirteisesti ilman, etta erottelen tata ryhmaa pienempiin osasiin.

Tarkasteluni kohdistui Yle Pohjois-Suomen, eli Oulun ja Kajaanin toimitusten julkaisemat verkko-
uutiset vuodelta 2020. Yhteensa Yle Pohjois-Suomen verkossa julkaistuja uutisia vuodelta 2020 oli
noin 30 000, mutta keskitin tutkimukseni koskemaan pelkastaan paauutisia, jolloin materiaalia ker-
tyi noin neljan sadan jutun verran. Halusin rajata aineistoni koskemaan pelkastaan paauutisia, silla
arvelin, ettd saan silla tavalla luotua luotettavimman kuvan siita, millainen uutisointi kinnostaa nuo-

ria.

Mikali olisin ottanut tarkasteluuni myds perinteiset paikallisuutiset, uskon, etta se olisi horjuttanut
tutkimukseni luotettavuutta. Nuo uutiset sisaltavat vime vuoden osalta muun muassa runsaasti
koronatilannepaivityksia, jotka ovat etenkin vuoden 2020 alkupuolella kiinnostaneet kaiken ikaisia
lukijoita vanhoista nuoriin tilanteen poikkeuksellisuuden vuoksi ja sen, etta tilanteesta oli niin sano-
tusti pakko pysya ajan tasalla. Lisaksi paauutiset sisaltavat huomattavasti paikallisuutisia enem-
man erilaisia elementteja, kuten kuvituskuvia ja -videoita ja valiotsikoita. Paaaiheista tutkin ja erit-
telin aihe- ja haastateltavavalintoja, otsikoita, kuvia, videoita ja audioita seka tekstin rakennetta.
Lisaksi paaaiheissa teksti on usein rakennettu siten, etta se koukuttaa lukijan mukaan erilaisin te-
hokeinoin ja vastaa muihinkin kuin mita, kuka, missa -kysymyksiin. Naiden perustelujen vuoksi ar-
velin, ettd perehtymalla pelkastaan paauutisiin saan parhaan kasityksen siita, millaisista elemen-

teista koostuu nuoria kiinnostava uutinen.
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6 ANALYYSI- NAIN TAVOITETAAN NUORI UUTISTENKULUTTAJA

Valitsin analyysini keskioon uutisaiheita, jotka ovat keranneet paljon sivulatauksia eli klikkauksia.
Lisaksi perehdyin lukutunteihin, joista selviaa, kuinka monta tuntia yhteensa artikkelin parissa on
vietetty aikaa. Naiden erottaminen on tarkeaa, silla voi olla, etta otsikon ja paakuvan perusteella
herannyt kiinnostus on saanut nuoret avaamaan jutun, mutta mikali lukutunnit taas ovat saman
jutun yhteydessa jaaneet pieniksi, voi olla, ettei jutun sisalté kuitenkaan ole kiinnostanut nuoria.
Mikali taas lukutuntien maara on korkea, on juttu kiinnostanut nuoria myos sisalldllisesti. Otsikoissa

keskityin tutkimaan pelkastaan sivulatauksia.

6.1 Otsikoissa nimet, iat, samaistuttavuus ja klikkimaisyys houkuttelevat

Eelis Paukku, 24, takoi yli kahtasataa opintopistettad vuodessa — pian han on oikeustieteet
tohtori, diplomi-insinGori ja kauppatieteiden maisteri

Ella Koistisella, 26, on korona, ja han on ollut yli viikon eristyksissa perulaisessa hostellihuo-
neessa: "Onhan tdma psykologinen koe”

Teemu Puurusta, 27, valmennetaan kuolemaan — siihen voi menna viela vuosia, vaikka ke-
vaalla naytti, etta kyse olisi vain hetkista

Jenni Karppisen,17, ruokakulut kaksinkertaistuivat, kun lukio lopetti vegaaniruoan tarjoami-
sen: "Muilla on etuoikeus saada ilmainen kouluruoka"

Emma Ojanen, 24, oppi vasta aikuisena, ettei raskaaksi tulla milloin vain — moni jakaa koke-
muksen surkeasta seksuaalikasvatuksesta

Edella mainitut otsikot ovat poimittu yle.fi-verkkosivulla julkaistuista paduutisista. Otsikkoesimerkit
ovat kolmenkymmenen eniten klikkauksia keranneiden juttujen joukossa. Monista pystyy heti teke-
méaan paatelman siita, etta luvassa on syvallinen ja tunteita herattava aihe, joka pyrkii tuomaan
aiheen esille nuoren kokemusasiantuntijan kautta. Samalla otsikoista huomaa, ettd osa pyrkii tart-
tumaan yhteiskunnan epakonhtiin ja tuomaan niitd paremmin ihmisten tietoisuuteen. Sen huomaa
muassa kahdessa viimeisessa otsikkoesimerkissa, jossa tapauksille annetaan kasvot Jenni Karp-
pisen ja Emma Ojasen kautta, mutta jo otsikkoon tuodaan ilmi, etta aihe koskettaa monia muitakin.
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Jokaisessa otsikossa toistuu sama tyyli: haastateltavan nimi on mainittu jo otsikossa ja iat ovat
lisatty mukaan. Mielenkiintoista on se, etta 15-29-vuotiaiden ikaryhma on ollut kiinnostunut juuri
naista uutisista ja otsikoissa mainitut iat menevat kaikki tahan ikahaarukkaan. Nimen ja ian tuomista
otsikkoon olisi suositeltavaa hyodyntaa jatkossakin. Kuten tietoperustassa totesin, paakuvaan kan-
nattaa tuoda nuori, jotta nuori ymmartaa, etté aihe kasittelee heitd. Sama tyyli patee varmasti myds
otsikoihin: kun ika mainitaan jo siina, nuori kiinnostuu aiheesta herkemmin. Uskon, etta nuoret lu-
kijat kokevat helpommin yhteenkuuluvuuden ja samaistumisen tunnetta ja haluavat hakeutua uuti-
sen aarelle, kun he heti otsikosta saavat viitteen siita, ettd aihe kasittelee suurin piirtein omaa ika-

ryhmaa (katso luku 3.3).

Naissa otsikoissa korostuu Mats Ekstromin kolmen journalistisen moodin mallista jokainen moodi
eli tarinankerrontamoodi, informaatiomoodi ja attraktiomoodi. Otsikoiden tarjoama tieto antaa os-
viittaa sen kasittelemasta sisallosta, mutta pyrkii ehdottomasti herattamaan lukijan kiinnostuksen
ja jopa hakellyttamaan tietyilld sanavalinnoilla, kuten valmentaa kuolemaan ja psykologinen koe.
Vaikkakin otsikosta saa tiedon siitd, mitd uutinen tulee kasittelemaan, itse informaatiomoodi on
moodimallista vahiten esilld Ylen otsikoissa. Otsikoinnilla halutaan ennemminkin painottaa asian
ainutlaatuisuutta ja kohahduttaa yleisoja kayttamalla attraktiomoodia. Lisaksi tarinankerrontamoo-
dia hyodyntamalla yleisolle halutaan antaa mahdollisuus kokea empatian tunteita johdattamalla
aihetta tietyn henkilon kautta. Taman myata lukija saa laajasti tietaa haastateltavan elamasta ja

kokemuksista.

Kaikki nuoria kiinnostaneiden uutisjuttujen otsikot eivat kuitenkaan koostuneet tallaisesta raken-
teesta, jossa tuotiin esiin nimi, ika ja kohahduttava aihe, vaan merkittavaa kiinnostusta ovat herat-

taneet myds seuraavanlaiset otsikot:

Pienilla paikkakunnilla pilistely on monille ainoa tekeminen ja nyt sekin viedaan pois — ke-
sakuun alusta lahtien laki kieltaa huviajelun

Seksuaalikasvatuksen tyontekijat tanssivat Tiktok-videolla, jota pilkataan somessa ulko-
maita myoten — Hollywood-nayttelija osallistui ivaamiseen

Pienen ja syrjaisen saaren tyovaate on niin kestava, etta sita voi kayttaa sata vuotta, ja
niin hieno, etta se kelpaa julkkisten paalle Instagramiin

Suosittu sriracha-kastike katosi kaupoista, mutta syy ei ole hamstraamisessa

Suomessa luotiin valtava ongelma, jonka korjaamiseen menee vuosisatoja: soista tehtiin
metsaa vuosia, koska sen iimastovaikutuksia ei tajuttu
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Vaikka tutkielmassani on melko pieni otanta kiinnostuksen herattaneista otsikoista, antaa se silti
vahvistuksen vaitteelle, ettd nuorten omaan elamaan liittyva sisalto houkuttelee avaamaan uutisen.
Pilistelysta ja siihen liittyvasta lakimuutoksesta kertova otsikko selkeasti hyodyntaa tarinankerron-
tamoodia ja vetoaa lukijan tunteisiin kayttamalla sanavalintoja "ainoa tekeminen” ja "nyt sekin vie-
daan pois”. Ajatusviivan jalkeinen osuus on sen sijaan puhtaasti tietoa valittava ja kertoo, miksi
aiheesta on tehty uutinen juuri nyt. Samaa tyylia k&yttaa viimeinen ilmastoaiheinen uutisotsikko.
Alussa puhutaan valtavasta ongelmasta, jonka korjaamiseen menee vuosisatoja. Ajatusviivan jal-
keen kerrotaan tarkemmin, millaisesta ongelmasta on kyse. Naissa yhdistyy mielestani erittain on-
nistuneesti attraktio-, tarinankerronta- ja informaatiomoodi. Ensin lukija hatk&htaa ja kiinnostuu, sen

jalkeen ymmartaa hieman paremmin, mista uutisessa on kyse.

Mielenkiintoista oli huomata, etté otsikot, joissa mainitaan TikTok ja Instagram eli nuorten suosimat
sosiaalisen median kanavat, ylsivat molemmat hyville sijoille klikatuimpien juttujen joukossa.
Naissa samaisissa otsikoissa on toinenkin yhtenevainen elementti: julkisuuden henkilot tuodaan
molemmissa esiin. Tama vahvistaa Nuoret ja mediakulutus 2019 -tutkimuksen tuloksen siita, etta
julkkikset ja heihin liittyva sisaltd vetaa nuoria puoleensa. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans
& Norstat 2019, 6.)

Edella mainitut seka schriracha-otsikko ovat myos eniten klikkiotsikoiden kaltaisia. Sen sijaan, etta
kalastajaneuleita kasittelevassa jutussa tuo neuleen nimi nostettaisiin saman tien esiin, maalaillaan
siita otsikkoon tarinallinen muoto, jossa kerrotaan pienen ja syrjaisen saaren tydvaatteesta, joka
kelpaa julkkiksillekin. Otsikossa ei puhuta lainkaan kalastajaneuleesta, eika siita, etta neuletta on
kayttanyt muun muassa Michelle Obaman ihospesialisti. Samaa tyylia on kaytetty Oulun seksuaa-
litydntekijoiden tanssivideota kasittelevassa aiheessa, jossa otsikkoon on paatetty lisata mielen-
kiintoa kayttamalla ilmaisua Hollywood-nayttelija sen sijaan, ettd hanen nimensa tuotaisiin ilmi jo
tuossa yhteydessa. Samoin kuin srirachasta kertovan uutisen otsikko kertoo, ettei haviamisen
syyna ei ole hamstraaminen, mutta jattaa kertomatta viela taysin, misté tuotteen haviaminen johtuu.
Selkeasti talla tyylilla pyrkii hatkahdyttamaan ja herattdmaan kiinnostusta, eli siina toistuvat tari-

nankerronta- ja attraktiomoodit, mutta informaatiomoodi sen sijaan jatetaan viela taka-alalle.
Vertailun vuoksi poimin tdhan mukaan sellaisia otsikoita, jotka eivat ole keranneet paljon klikkauk-

sia nuorten keskuudessa. Sen avulla voidaan nahda, onko nuoria kiinnostaneissa otsikoissa jotain

eroja naihin, jotka taas eivat ole nuoria kiinnostaneet.
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Manushi Bashini on Oulussa, mutta kaikilla kansainvélisilla opiskelijoilla ei ole yhta hyva
tilanne — moni heista on jumissa kotimaassaan

Clara Vinogradova-Lebedeva, 17, oli lahes koko kesan Venajalla karanteenissa — ensin
Suomesta tulon takia, sitten sairastuttuaan koronaan

Pauli Paloniemi menetti kotinsa kolmesti — ensin piti lahtea sotaa pakoon, sitten koti pol-
tettiin ja lopulta koko kyla luovutettiin

Puurakentaminen on trendik&std, mutta onko se myds terveellisempaa? Vahva terveys-
nayttd puuttuu vield

Oletko valmis vaihtamaan eratauon makkaran kasvisvaihtoehtoon? Urheilutapahtumien ai-
heuttamasta ilmastokuormasta halutaan nyt eroon

Kun retkiluistelurataa ei ollut, luisteluharrastaja teki sellaisen — siihen vaadittiin itse raken-
nettu kone, kylalaisia ja karsivallisyytta

Vauva putkahti kotona ammeeseen, synnytys oli kdynnisséa tanssiesityksessa — he jakavat
synnytystarinansa somessa ja ovat esimerkki muutoksesta

Ruokalahjakortti pelasti suurperheen joulun — Paula Sirvié ei aluksi kehdannut ottaa apua
vastaan, nyt han auttaa muita

Kysyimme ihmisiltd ympari Suomea, mitd he odottavat vuodelta 2021 - eniten toivotaan
paluuta normaaliin elamaan

Kolmessa ensimmaisessa otsikossa on samaa tyylia kuin niissa otsikoissa, jotka ovat keranneet
hyvin nuoria lukijoita. Vaikka naissakin nimet ovat tuotu mukaan otsikkoon ja yhteen jopa ika, ei-
vat ne ole houkutelleet puoleensa nuoria. Uskon, etta tahan on syyna se, etta nuoret eivat ole 16y-
taneet otsikoiden perusteella aiheeseen kaipaamaansa samaistumispintaa suhteutettuna heidan

omaan elaméaansa, eika siita syysta uutiset ole kiinnostaneet.

Ensimmaisen otsikon perusteella saa heti kasityksen siita, ettd kyse on ulkomaalaisten opiskeli-
joiden tilanteesta ja toisessa tapauksessa puhutaan karanteenin vietosta Venajalla. Molemmat
otsikot ovat kiinnostavasti rakennettuja ja niissa pyritdan tarinan luomiseen tarinankerrontamoo-
din avulla. Clara Vinogradova-Lebedevasta kertova uutinen muistuttaa hieman kiinnostaneiden
otsikoiden joukossa mainittua Ella Koistisesta kertovaa aihetta. Molemmissa puhutaan karantee-
nin vietosta ulkomailla. Loysin kuitenkin selvan eron naiden julkaisuajoista: Ella Koistisen karan-
teenin vietosta Perussa uutisoitiin huhtikuussa 2020, kun korona oli Suomessa vield uusi asia,
kun taas Clara Vinogradova-Lebedevasta uutisoitiin elokuussa 2020. Jalkimmaisen uutisen heik-

koon vetavyyteen nuorten keskuudessa voi olla syyna se, etta inmiset ovat saaneet jo valtavasti
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tietoa koronasta ja sita kasittelevat aiheet alkavat jo kyllastyttaa. lImio on huomattu muun muassa
Oxfordin yliopiston Reuters-instituutin tekemassa seurantatutkimuksessa liittyen koronauutisoin-
tiin. Tuon tutkimuksen mukaan koronauutisia valtellaan, koska ihmisilla on huoli siita, etta nuo uu-

tiset vaikuttavat omaan mielialaan heikentavasti. (Reuters Institute 2020.)

Kolmannessa uutisessa taas on kyseessa historiaan perehtyva aihe. Jo otsikko kertoo Pauli Han-
hiniemen tarinaa ja pyrkii herattamaan lukijassa empatian tunteita tarinankerrontamoodin avulla.
Todennakaisesti aihe ei ole tulleet riittavan Iahelle nuorten arkea ja elamanpiiria. Sama ilmio on
mahdollisesti nahtavilla synnytyksesta, suurperheen joulusta ja ruokalahjakortin merkityksesta
kertovat uutisotsikot, jotka eivat kiinnostaneet nuoria, vaikka niissa on hyddynnetty attraktio- ja
tarinankerrontamoodien piirteita. Aiheet eivat varsinaisesti kosketa nuorten arkea, ja siksi tuskin
houkuttelevat heité puoleensa. Joulukuun 2020 lopulla julkaistu uutinen siita, mita inmiset vuo-
delta 2021 odottavat, ei ollut suosiossa nuorten lukijoiden keskuudessa. Otsikko antaa viitteita
siita, etta korona tulee olemaan uutisessa lasna, kun puhutaan paluusta normaaliin. Uutisen heik-

koon vetavyyteen arvelen syyna olevan koronauutisointiin liittyvan vasymyksen.

Vaikka vuoden 2019 kevaalla erityisesti ilmastonmuutoksen ehkaiseminen on liitetty nuorten kiin-
nostuksen kohteeksi (Pekkarinen & Myllyniemi 2019), ei tekemani uutinen urheilutapahtumista ja
niiden kehittymisesta ekologisempaan suuntaan kiinnostanut nuorta kohderyhmaa. Itse arvelen,
etta mahdollisesti syyna uutisen kiinnostamattomuuteen on se, etta nuoret ovat hyvin ymparisto-
tietoisia ja perilla iimastoasioista, eika otsikko valttamatta tarjonnut heille riittavasti uutta tai jannit-
tavaa tietoa aiheesta. Otan vertailuun aiemmin mainitun soiden tuhoamisesta kertovan ilmastoai-
heisen uutisen, joka oli kiinnostanut nuoria suuresti todennakoisesti siksi, etta se tarjosi uutta ja

mielenkiintoista tietoa aiheesta, josta aiemmin ei ehka oltu edes kuultu.

Vaikka otsikot olivat ainakin omasta mielestani taitavasti rakennettu ja pyrkivat hatkahdyttdmaan
ja herattdmaan kiinnostusta enemman kuin valittdmaan tietoa, uskon, etta aihevalinnoilla on ollut
merkittava rooli siind, mikset naita ole klikattu auki. Tiivistetysti voi todeta, etta otsikkoon on tar-
keaa tuoda esiin ihmisen nimi ja ika, silla se antaa viitteen siita, ettd aihe kasittelee mahdollisesti
nuorten omaa elamanpiiria. Mikali otsikkoon ei tuoda nuoren ikaa, otsikointi olisi suositeltavaa ra-
kentaa niin, etta siitd pystyy paattelemaan, etta aihe on nuorten elamaan liittyva. Pilistely-sanan
kayttaminen otsikossa, joka kiinnosti nuoria erittain paljon, on tasta erinomainen esimerkki: ky-

seessa on nuorten kayttama sanonta, jota "aikuiset” eivat valttdmatta ole edes kuulleet. Lisaksi
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pilistely harrastuksena on juuri heidan elamaansa liittyva. Aihetta suunniteltaessa kannattaisi eh-
dottomasti nahda vaivaa sen eteen, etta haastateltavaksi valitaan nuori henkild, johon samaistut-
tavuutta on helppo kokea. Otsikolla olisi hyva myés hatkahdyttaa lukija ja antaa kasitys siita, etta
aihe on ainutlaatuinen ja tunteita herattava ja siksi lukemisen arvoinen. Ei kannata arastella otsi-

kon klikkimaisyytta, silla se selvasti herattaa nuorten kiinnostuksen kohtuudella kaytettyna.

6.2 Mita tabumpi ja henkilokohtaisempi aihevalinta, sita kiinnostavampi

Tarkastellessani nuoria kiinnostaneita aihevalintoja esille nousi aiheita laidasta laitaan muun mu-
assa poikkeuksellisesta opiskelumenestysta, nuorella ialla elakkeelle jadmisestd, rasismista yh-
teiskunnassa, selviamisesta avioeron keskella seka lapsen nalasta, kun koulussa ei ole tarjolla
vegaaniruokavalioon sopivaa ruokaa. Se, mika yhdistaa naita aiheita on niiden poikkeuksellisuus
ja niin sanotut tabuaiheet. Tabulla tarkoitan keskustelunaihetta, jota kartetaan ja siitd puhuminen
on monesti vaikeaa asian harvinaisuuden tai arkaluontoisuuden vuoksi (Kielitoimiston sanakirja
2020).

Uudet sukupolvet suhtautuvat edeltajiaéan avoimemmin erilaisuuteen (A-lehdet 2020) ja kuten lu-
vussa 3.3 totesin, nuoret hakeutuvat tietoisesti sellaisten uutisten aarelle, jotka mukailevat heidan
omaa arvomaailmaansa ja vastaavasti he ovat valmiita ottamaan selvaa niistékin aiheista, jotka
sitd haastavat (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 1). Uskon, etta nuoret ovat
kiinnostuneet vaikeista uutisaiheista juuri siita syysta, etta he haluavat tietoa yhteiskunnan muu-
toksista, rakenteista ja epakohdista rehellisen avoimesti eika vaan sulkea silmiaan ongelmilta.
Tasta viestii se, etta yhteiskunnan epakohtia kasittelevia aiheita on karkisijoilla nuoria kiinnostanei-
den uutisaiheiden joukossa.
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Kun sSirja Pasanen liikkuu 2-vuotiaan poikansa ~ Onko tama ok enaa 2020-luvulla? )
kanssa, hian kohtaa rasismia pankissa ja Sukkahousujen ihonvédrinen sopii vain hyvin
leikkipuistossa - n-sanaa kaytetaan lapsenkin vaaleaihoiselle, tummempi sédvy on nimeltaan

kuullen kameli

Monen elintarvikkeen nimet on kyseenalaistettu, mutta myos esimerkiksi

Sirja Pasasen mukaan osa hanen kchtaamastaan rasismista on ' ; o
vaatteissa on sanastoa, joka ei kaikista ole ok.

ajattelemattomuutta, mutta osa on puhtaasti pahantahtoista.
Markkinointi 12122020  Paivitetty 12.12.2020 17:14

Rasismi 9.11.2020 Paivitetty 9.11.2020 19:36

Kuva 1ja 2.

Rasismia kasitteleva uutinen kerrottiin pelkéstaan Sirja Pasasen perheen kautta ilman, etta jutussa
on aanessa asiantuntijoita. Noah-lapsen isa on ulkomaalaistaustainen ja talta han on perinyt tum-
man ihonvarinsa. Jutussa Sirja kertoi avoimesti, millaisissa tilanteissa hén on kohdannut rasismia
perheensa kanssa. Aihevalinta on toteutettu tarinankerrontamoodia hyodyntaen eli antamalla aani
pelkastaan talle perheelle ja heidan kokemuksilleen. Aihe on myos erittéin hatkahdyttava, silla tus-
kin kovin moni meista suomalaisista ymmartaa, miten paljon rasismia yhteiskunnassamme edel-
leen on. Nyt ongelma tulee konkreettisesti esille nuoren perheen kautta. Informaatiomoodi astui
mukaan, kun jutussa mainittiin lyhyesti rasismin kitkemiseksi perustetusta Black Lives Matters -
likkeesta, joka heratti valtavasti huomiota ihmisten keskuudessa vuoden 2020 kevaalla. Informaa-

tio oli kuitenkin moodeista selkeasti vahiten esilla.

Rasismi on esilla myds toisessa nuoria kiinnostaneessa uutisaiheessa, joka esittaa jo heti otsikossa
lukijalle kysymyksen siitd, onko enaa sopivaa, etté sukkahousujen ihonvarinen savy sopii vain vaa-
leaihoisella ja tummempi savy on nimeltaan kameli. Aihe kasittelee sitd, miten vaaleaa ihonsavya
pidetaan edelleen normina markkinoinnissa ja kuinka se yllapitaa rasismia monikulttuurisessa yh-
teiskunnassa. Aihe tuo esille yhteiskunnan epakohdan, jota mahdollisesti emme ole osanneet edes
aiemmin ajatella. Attraktiomoodi on aiheessa vahvasti lasna hatkahdyttamaan pyrkivalla tyylillaan,
mutta jutun sis&ssa sen sijaan on esilld useampi asiantuntija, joiden avulla informaatiota tuodaan
mukaan uutiseen. Uutisten suosion perusteella voisi olettaa, etta nuoret nimenomaan toivovat, etta
tallaisia aiheita nostetaan pintaan. Niiden my6ta ihmisten tietoisuus ongelmakohdista lisaantyy ja

rasismi yhteiskunnassa toivottavasti loppuu.
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Nelli Holopainen, 6, tulee usein nédlkdisend
padivakodista - ruokavalioon sopivaa ruokaa ei
tarjota eikd omia evaita sallita

Julia Maatta jai eldkkeelle 22-vuotiaana
vakavien sairauksien vuoksi - eldkeldisnuorten
maara Suomessa kasvaa

Holopaisten perhe on kaynyt taistelua ja tehnyt myonnytyksia, jotta 6- ja
13-vuotiaat tyttaret saisivat lounasta.

Vain harva elakkeen saanut nuori paasee myshemminkaan mukaan
tydelamaan.

Kouluruoks 03,2020

Kuva 3 ja 4.

Seuraava uutinen kertoo Julia Maatasta, joka on jaanyt nuorella iélla elakkeelle. Samassa uuti-
sessa kerrotaan iimiosta, jossa elakkeelle jaavien nuorten maara kasvaa Suomessa erilaisten syi-
den, kuten mielenterveysongelmien vuoksi. Vaikka uutinen aiheeltaan tuskin on kovin monelle nuo-
relle samaistuttava, tulee aiheeseen silti samaistumisen tunnetta, kun aiheen keskiossa on nuori
ihminen, joka on harvinaisessa tilanteessa. Todennakoisesti 15-29-vuotiaiden kohderyhmassa tal-
lainen ilmio lisaantyvasta nuorten elakoitymisesta ei ole kovinkaan tuttu, joten uskon, etta jutun
auki klikkaamiseen on vaikuttanut tiedonhalu siita, mista ilmio oikein johtuu ja mista syysta jutun
paahaastateltava on tilanteeseen joutunut. Tuomalla heti ilmi, etta aihe tullaan kasittelemaan tari-
nankerrontamoodin kautta eli johdattelemalla juttua tapausesimerkin avulla, herattaa se lukijan kiin-

nostuksen.

Nelli Holopaista tapausesimerkkinaan kayttava juttu kertoo siita, etta ruokavalion ollessa vegaani-
nen lapsi jaa kaytannossa iiman ruokaa koulussa, sillé ruokavalioon sopivaa ruokaa ei ole tarjolla
joka paiva. Vaikka aihe ei Nellin ian puolesta ole nuorille kovinkaan samaistuttava, on aihe silti
ihmetysté herattava, silla 1ahes jokainen meista on tottunut paivittaiseen ja iimaiseen kouluruokai-
luun. Syyna aiheen herattdmaan mielenkiintoon voi olla se, etta nuoret ovat valveutuneita ja kiin-
nostuneita ja ilmastoaiheisesta uutisoinnista (Pekkarinen & Myllyniemi 2019). Vegaaniruokavalio
liittyy siihen usein vahvasti ja on nykymaailmassa yleistyvéa ilmi6. Aihe varmasti aiheuttaa nuorissa
ihmetysté ja todennakdisesti myds narkastysta: mikali lihaperaisia tuotteita ei sy, eiko silloin kou-
lun pitisi jarjestad vegaanivaihtoehtoja, jotta lapsen ei tarvitse nahda nalkaa koulupaivan aikana?
Mielenkiintoista oli huomata, ettd samasta perheesta tehtiin reilun kuukauden kuluttua toinen uuti-
nen, jossa kerrottiin, etta lasten ei tarvitse enaa nahda nalkaa kouluissa, silla Kajaanissa on alettu
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tarjota vegaanista ruokaa. Juttu henkilGitiin tahan samaan perheeseen, mutta se ei silti ole kerannyt
laheskaan yhta paljon lukijoita puoleensa. Nayttaisi silta, etta lukijat kaipaavat jutuilta tietynlaista

draamaa ja tunteita kohahduttavaa sisaltoa.

Nuoret naiset kaikkoavat pienilta Kun miljoonat ihailivat poliisi Petrus
paikkakunnilta, ja silld on isot seuraukset - Schroderuksen lauluvideota, mies itse karvisteli
kolme kainuulaista kertoo, missa pitaisi eron keskelld - vanhoillislestadiolaisista

parantaa, jotta he jaisivit kollegoista IGytyi tuki

Entinen Kansallisoopperan solisti on saanut miljoonayleisén Youtuben

Kainuussa on vuosia harmiteltu nuorten naisten poismuuttoa, mutta il - &
lauluvideoillaan. Nyt han haluaa Venadjalle esiintymaan.

vasta nyt heidan mielipiteitaan kysytaan suoraan.
17.5.2020 Paiviterry 17.5.2020 22:29

Muuttoliike 23102020 Pénitetty 23.10.2020 19:37

Kuva 5 ja 6.

Uutinen nuorten naisten poismuutosta pienilta paikkakunnilta herattaa varmasti nuorten kiinnostuk-
sen jo sen samaistuttavuudellaan. Moni nuori on varmasti tormannyt tahan tilanteeseen, kun
omalta pienelta kotipaikkakunnaltaan on pitanyt muuttaa pois koulupaikan tai toiden perassa. Jo
heti otsikossa annetaan lupaus sille, etta nuoret naiset paasevat itse kertomaan parannusehdotuk-
sia pikkupaikkakunnille, jotta he mahdollisesti voisivat jaada asumaan niihin. Tarinankerrontamoodi
on vahvasti I&sna koko jutun ajan, ja ndiden nuorten henkildiden ajatuksiin 15-29-vuotiaiden koh-
deryhmalla on varmasti &arimmaisen helppo samaistua. Jutun toteutustapa vastaa nuorten esitta-
miin toiveisiin journalismista Demin jarjestamassa #nuoretmyds-hankkeessa (2020), jossa nuoret
halusivat, etta heidan kohderyhmansa ihmiset paasevat mediassa itse rehellisesti kertomaan néa-
kemyksiaan ilman, etta aihetta kasitellaén vaan asiantuntijoiden tai poliitikkojen kautta. Tassa nuo-

ria kasittelevassa uutisaiheessa toteutustapa on mielestani erittain onnistunut.

Seuraava uutinen kertoi henkilokuvamaisesti oululaisesta poliisista Petrus Schroderuksesta, joka
on niittdnyt suosiota lauluvideollaan Youtubessa. Kyseinen aihe kiinnosti nuoria erittain paljon. Pet-
rus Schroderus on tunnettu persoona, ehka voisi nykyaan jo sanoa jonkinlaiseksi julkisuuden hen-
kiloksi, joten sen suhteen aihe tayttaa jo nuorta kohderyhmaa kiinnostavan uutisjutun kriteerit. Kun
tahan liittaa vield mielenkiintoisen tarinan Petruksen henkilokohtaisesta elamasta ja vaikeista ko-
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kemuksista, saa se houkuteltua ihmiset aiheen aarelle herattaen varmasti samaistumisen ja em-
patian tunteita. Kolmantena nuoria lukemaan houkuttelevana tekijana Petrus Schroderuksesta ker-
tovassa uutisessa on varmasti aiheen ratkaisukeskeisyys, eli se, mista Petrus on |oytanyt tuen.
Uutisessa kasitellaan laajasti Petruksen elamaan liittyvia syy-seuraussuhteita, eli mita on tapahtu-
nut, mita siita on seurannut ja miten hanella talla hetkella menee. Hanen lahes koko elamantari-

nansa on paketoitu yhteen uutiseen.

Joulukuussa 2020 Petruksesta tehtiin toinen uutinen, mutta se kasitteli henkilokohtaisen eldman
sijaan hanen tulkitsemaansa uutta kappaletta seka poliisin ty6ta. Kyseesséa oli paljon informaa-
tiopainotteisempi uutinen. Naiden juttujen sivulatauksissa seka lukutunneissa on valtava ero: Pet-
rukseen elamaan syvallisesti paneutuva uutinen on kiinnostanut moninkertaisesti enemman. Tama
on oiva vertailukohta sille, etta vaikka kyseessa on samasta henkilosta kertova uutinen, lukijat kai-
paavat samaistumisen seka empatian tunteita, joita he voivat jutun myo6ta kokea. Pelkk& informaa-
tio ei siis pelkastaan riita, vaan aihevalintaan pitdd ehdottomasti sisallyttaa niin attraktiomoodin,

etta tarinankerrontamoodin piirteita seka draamaa, jotta nuoret ottavat ne lukuun.

Vertailun vuoksi otan mukaan aiheita, jotka taas eivat ole juuri kiinnostaneet nuoria lukijoita:

Suomen ainoa merikirkko lipuu laineilla vain kerran vuodessa — hyppaa katsomaan, milta
nayttaa jumalanpalvelus aaltojen paalla

Jenni Hannula, 32, lahjoitti munuaisen lapsuudenystavalleen, koska se on nyt mahdollista:
"Kérsimysta oli vaikea seurata kadet levallaan"

Mikko Alasalmen lapsen paivakoti suljettiin kiireesti asbestin takia — paivakoti ei tiennyt
ongelmista, omistaja pitda rakennusta turvallisena

Yleistyvat metsapalot vaativat uusia sammutuskeinoja — suomalaisten keksinn6t voisivat
auttaa my6s maailmalla

Marjayrittaja: "Epéatietoisuus on raastavinta" — thaipoimijoiden tulo Suomeen yhé ilmassa,
ja kohta on jo lian mydhaista

Yhteisena tekijana naille uutisaiheille on se, etta kovinkaan monen nuoren eldméaa uutisaiheet eivat
koske, eivatka ne vastaa niita kriteereja, joilla nuoret yleensa uutisaiheista kiinnostuvat. Naissé on
kéytetty huomattavasti enemman informaatimoodin piirteita verrattuna aiempiin otsikkoesimerkkei-
hin. Sen sijaan hatkahdyttaminen ja empatian tunteen herattaminen jaa monissa naissa taka-alalle,

vaikka siihen kylla pyritdén hyddyntamalla esimerkiksi sitaatteja.
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Laineilla lipuvan merikirkon toiminnasta luvataan jo otsikossa kuvallista sisaltoa seka korostetaan
asian harvinaisuutta tuomalla ilmi, ettd vastaavia Suomessa ei muita ole. Tésta huolimatta nuoret
eivat ole aiheesta innostuneet, silla todennakdisesti sen ei ole katsottu liittyvan riittavasti omaan
eldmaan. Sama syy toistuu todennakdisesti thaipoimijoiden tilannetta kasittelevassa uutisessa
seka metsapalojen sammutuskeinoissa. Paivakodin ongelmista kertova uutinen henkildidaan
Mikko Alasalmeen. Aihevalinta yhdistaa taidokkaasti otsikosta lahtien jokaista moodia, mutta jaa
nuorille todennakaisesti liian kaukaiseksi, silla kovin monella 15-29-vuotiaalla tuskin on viela lap-
sia. Tasta syysta aihe ei ehka herata nuorissa samalla tavalla kiinnostusta kuin mita se mahdolli-

sesti herattaa vahan vanhempien keskuudessa.

Aihe munuaisen luovutuksesta ystavalle ei myoskaan ole houkutellut kovin paljon nuoria aiheen
aarelle, vaikka uutisaihe sinansa voisi liipata nuorten elamaa, koska se kasittelee suhteellisen nuo-
ria aikuisia, ystavyyssuhteita seka vaikeaa tarinaa sairastamisesta. Kuitenkaan otsikkoon tuotu
haastateltavan ika ei kuulu siihen kohderyhmaan, jota tarkastelen. Voi olla, ettd nuoret ovat aiheen
sivuuttaneet, kun haastateltava ei ole ollut omaa ikaryhmaa, eika siten valttamatta tullut riittavan
lahelle itsea. Kyseisen uutisen sisaltoa kasittelen myohemmin viela tarkemmin, silla haluan ottaa
selvaa, miksei aihe ole kiinnostanut nuorta lukijakuntaa, vaikka silla olisi aiheen puolesta siihen

mahdollisuus.

6.3 Tekstisisaltoihin tarinaa tapausesimerkeilla ja informaatiota asiantuntijoilla

Tekstisisalt6ja tarkastelen kolmen journalistisen moodin avulla (katso luku 5.1). Yleinen huomio
nuoria kiinnostaneissa aihevalinnoissa on, etta aiheen uutisoimiseksi on usein taustalla joku sellai-
nen tapahtuma, joka tayttaa uutiskriteerit ja on merkittava. Tallainen uutinen itsessaan tayttaa in-
formaatiomoodin piirteet, kun kasilld on joku fakta- tai ajankohtaisaihe, joka on tarked jakaa ylei-
sélle. Koska kyseessa on paauutinen, on uutista haluttu linottaa informaatiomoodin lisaksi tarinan-
kerrontamoodin avulla. Todella moniin uutisaiheisiin otetaan mukaan joku tavallinen henkild, joka

kertoo iimiésta omien kokemustensa kautta.
Tallaisissa jutuissa tunteellisuus nousee merkittavasti esiin ja jopa piilottaa varsinaisen uutisen se-

kaansa. Jutun luettua lukija on saanut tietoonsa iimi6n, joka tayttaa uutiskriteerit, mutta paallimmai-

sena hanelle ja& mieleen haastateltavan ajatukset siihen liittyen. Tamé on varmasti keino herattaa
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lukijan kiinnostus tunnepitoisemman journalismin avulla. Kun tallaiseen henkilGintiin vield yhdiste-
taan attraktiomoodin piirteita, eli lukijan huomio heratetaan hatkahdyttavilla sanavalinnoilla ja ta-

pahtuman erikoisuuden korostamisella, on lukija houkuteltu matkaan.

Ylen paduutiset alkavat informaatiopitoisella ingressilla, joka taydentaa otsikkoa ja antaa aiheesta
lisatietoa (Aalto-yliopisto). Ingressin avulla luodaan aiheeseen uutismaisuutta yhdella tai kahdella
lyhyella lauseella. Samalla, kun otsikko pyrki hatkahdyttamaan ja kertomaan tarinaa, ingressi nayt-
taisi olevan pyhitetty paaasiassa tiedonvalitykseen. Sen avulla lukija saa paremman kasityksen
siita, mitd uutinen tulee kasittelemaan. Ingressissa ei keskityta niinkdan paahaastateltavan ela-
maan, vaan ilmioon yleisemmin. Poikkeuksia kuitenkin on. Mikali juttu on rakennettu kasittelemaan
aihetta henkilokuvamaisesti vain yhden henkilon kautta, voi olla, etté ingressiin nostetaan lisatietoa
henkilon tilanteesta. Ingressin jalkeen alkaa vasta varsinaisen uutinen. Seuraavat esimerkit ovat

nuoria kiinnostaneiden uutisaiheiden uutiskarkia eli tekstin aloittavia lauseita.

Skolioosi, autoimmuunisairaus SLE, munuaisten vajaatoiminta, elinsiirto ja syopé johtivat
siihen, etta Julia Maatta jai elakkeelle 22-vuotiaana.

Vuosien ajan Sonja Koskelo piti itsedan epaonnistuneena ihmisend. Koskelo uskoi, ettei ha-
nesta voi koskaan tulla yhtaan mitaan.

Vasta 27 vuotta tayttanyt Teemu Puurunen elaa paiva kerrallaan. On enaa ajan kysymys,
milloin esimerkiksi hanen hengityksensa halvaantuu.

Ylaasteikdisena Emma Ojanen meni sukupuolitautitesteihin, silla koulun seksuaalivalistuk-
sesta oli jaanyt mielikuva, etta sukupuolitauti tarttuu helposti seksin valityksella.

Kun muut Oulun suomalaisen yhteiskoulun lukion oppilaat lahtevat sydomaan ruoka-
laan, Jenni Karppinen, 17, suuntaa oppilaskunnan tiloihin lammittamaan evaitaan.

Vauva parkaisi, ja pieni kaard nostettiin Teijan, 24, rinnalle. Onni valtasi Teijan, tata han oli
aina halunnut. Oman lapsen.

Erikoista aloituksille on se, etta perinteisesta uutiskarjesta poiketen, ne eivat pyri kertomaan uutis-
aiheen tarkeinta asiaa, vaan pyrkivat herattdmaan lukijan kiinnostuksen tarinallisin keinoin ta-
pausesimerkkeja hyodyntéen. Jokainen on kiinnostuksen herattavia ja tempaisevat lukijan mu-
kaansa. Moodeista toistuu hatkahdyttdmaan pyrkiva ja asian ainutlaatuisuutta korostava attrak-

tiomoodi seka tarinankerrontamoodi, joka heréattaa lukijan kiinnostuksen tarinamaisuudellaan ja
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hyodyntaa tavallisten inmisten elamantarinoita saaden lukijan kokemaan samaistuttavuutta ja em-
patiaa. Sen sijaan informaatiomoodi jatetaan aloituksissa viela taka-alalle, eika ndiden perusteella

viela tietaisi tarkasti, millaisia ilmioita uutiset tulevat kasittelemaan.

Itse informaatiomoodiin eli tiedonvalitykseen pohjautuvaan kerrontaan paastaan Julia Maatan ja
Teemu Puurusen tapauksissa jo muutaman kappaleen jalkeen, kun tapausesimerkin tilanne on
ensin tuotu ilmi. Muissa henkildidyissa uutisaiheissa asiantuntijan rooli eli naissa esimerkeissa joh-
tajat, laakarit tai psykiatrit tulevat nakyville vasta paljon myoéhemmin, monissa jopa vasta toisen
valiotsikon jalkeen. Informaatiomoodi esitelld@n naissa tapauksissa usein asiantuntijoiden avulla,
jotka kertovat, millaisesta iimiosta on kyse, kuinka yleinen se on ja mista se johtuu. Asiantuntijoiden
nakyvyys jutussa paahaastateltaviin verrattuna on kuitenkin huomattavasti pienempi. Asiantuntijoi-
den kommenttien jalkeen lahes jokaisessa tapauksessa palataan viela lopussa paahaastateltavan
eli tapausesimerkin tapaukseen ja suljetaan uutinen usein jollain hanen sanomallaan sitaatilla, joka
usein on melko toiveikas. Seuraavat esimerkit ovat poimintoja Sonja Koskeloa, Teemu Puurusta ja

Teijaa, Sirja Pasasta ja Ella Koistista kasittelevien uutisaiheiden lopetuksista.

— Luultavasti en olisi ollut niin armoton itselleni, jos olisin tiennyt kehitysvammastani

— Sairauden harvinaisuuden vuoksi huumorilla sanon aina, etta tdmahan on kuin lottovoi-
ton olisi saanut.

— Olen onnellinen siita, miten asiat menivat, vaikkei se ollut ihan normaalin kaavan mukaan
mennytkaan.

— Toivon, ettd meidan sukupolvi olisi niin suvaitsevainen, etta muutosta oikeasti tapahtuisi.

— Onhan tdma vahan psykologinen koe. Mutta tilanteelle ei voi mitaan ja ymmarran, miksi
olen taalla. Ei auta kuin yrittaa pysya positiivisena.

Véliotsikot ovat padotsikoiden tapaan kiinnostavuutta herattavia ja hatkahdyttdmaan pyrkivia, eli
ne toteuttavat attraktiomoodin piirteita jattaen informaatiomoodin taka-alalle. Tarinankerrontamoodi
sen sijaan on esilld muun muassa sitaatteja hyddyntavissa valiotsikoissa, jossa selvasti viitataan
siihen, ettd haastateltava on aanessa ja kertoo elamastaan. Kokoan muutamia valiotsikoita esi-

merkkijuttujen seasta:

"Olen onnellinen, etta kaikki meni miten meni"
"Hyvaa kehitysta ei nay"

Emmi Peltosella on usein koulussa nalka
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Ei enaa parannettavissa

Loppuuko elama?

Teijan tapausta kasitteleva uutinen nosti valiotsikoihin hanen sanomansa sitaatin, mutta myos asi-
antuntijan kayttdman sanoman. Sitaatin kayttdminen antaa usein lukijalle usein lupauksen siita,
etta kappaleessa tulee olemaan paahaastateltava aanessa. Kuitenkin asiantuntijan sanoma sitaatti
"hyvaa kehitysta ei nay” on myos hatkahdyttava ja saa lukijan kiinnostumaan. Laittamalla tallainen
lyhyt ja vaikuttava sitaatti otsikoksi lukija ei juuri saa viela tietoa siita, etta mita kappale tulee kasit-
telem&an, mutta sen sijaan se hatkahdyttda. Sama tyyli toistuu seuraavassa esimerkissa, jossa
todetaan ytimekkaasti, ettd Emmi Peltosella on usein koulussa nalka. Tuossakin annetaan lupaus
siita, etta oppilas on itse aanessa jutussa tuoden todennakéisesti ongelmakohdan esiin eli nalan
syyn. Kolmannessa ja neljannessa esimerkissa hyodynnetaan samaa hatkahdyttamaan pyrkivaa
tyylia, joka varmasti herattaa lukijan kiinnostuksen, ja tekstia luetaan, koska halutaan saada tietaa,

mihin véliotsikko oikein viittaa. Tassa toistuu sama ilmio: se hatkahdyttaa, muttei kerro tietoja.

Karkeasti jutun sisalto rakennetaan seuraavasti: paaotsikkoon ja valiotsikoihin tuodaan hakellyt-
tava asia esiin attraktiomoodille tyypilliseen tapaan ja itse juttu aloitetaan tapausesimerkin elaman-
tarinalla eli tarinankerrontamoodia kayttamalla. Sen jalkeen asiantuntija paastetaan aaneen, jolloin
uutinen saa informaatiomoodin piirteet, ja lopuksi viela palataan tarinankerrontamoodiin, ja juttu

lopetetaan usein johonkin haastateltavan toiveikkaaseen sitaattiin.

Uskon, etta aloittamalla ja lopettamalla juttu paahaastateltavan tarinalla seka ujuttamalla asiantun-
tijoiden kommentit jutun sekaan esimerkiksi yhdeksi omaksi kappaleekseen, pyritaan yllapitamaan
lukijoiden kiinnostusta. Nahtavasti tallainen rakenne toimii erinomaisesti. Kun jutussa palataan lo-
puksi asiantuntijoiden jalkeen viela paahaastateltavan tarinaan, lukijat todennakoisesti jatkavat her-
kemmin aiheen lukemista loppuun saakka. Mikali asiantuntijoiden osio laitettaisiin viimeiseksi, voisi
olla, etta lukijat lopettaisivat lukemisen kokonaan, kun mielenkiinto ei pysy enaa ylla. Nyt, kun tasta
samaistuttavasta henkilosta tarjotaan vielé lisatietoa jutun lopussa, ei lukemista malteta lopettaa

kesken kaiken.
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Kun muut tahtésivét jo huipulle, Jyrki Manushi Bashini on Oulussa, mutta kaikilla
Nurminen ajoi kavereidensa kanssa kansainvilisilla opiskelijoilla ei ole yhta hyva

mopolla - silti hanesta tuli beach volleyn tilanne - moni heisté on jumissa kotimaassaan
karkinimi Suomessa

Lukuvuosi on alkamassa, mutta monien ulkomaalaisten tutkinto- ja
vaihto-opiskelijoiden Suomeen tulo takkuaa.

Opiskelu 31.8.2020

Kuva 7 ja 8.

Tutkiessani uutisia, jotka eivat ole kiinnostaneet nuoria, muun muassa edella olevat aiheet nousivat
siella esiin. Jyrki Nurmista kasitteleva uutisaihe kertoo heti otsikossa, etta aihe tulee kasittelemaan
urheilua. Tama on yksi sellainen aihepiiri, jonka on todettu kiinnostavan nuoria (Kirjonen, 2018).
Ingressissa esitetaan kysymys siita, missa iassa huipulle pyrkiminen pitaisi aloittaa. Uutiskarki jat-
kaa talla ingressin asialla todeten seuraavaa: Asiaa saatetaan perheissa miettia, kun syksyn har-
rastukset lapsille ja nuorille jalleen ovat mahdollisia. Poiketen nuoria kiinnostaneista uutisaiheista,
uutiskérkeen ei nosteta jutun paahenkilda esiin, vaan juttu aloitetaan tallaisella melko yleisluontoi-
sella sanomalla. Talla lukija johdatellaan Jyrki Nurmisen tapaukseen, silla han on nyt huippu-urhei-

lija huolimatta siita, etta aloitti lajin vasta myohaisella ialla.

Muutoin jutun rakenne toteuttaa samaa kaavaa kuin nuoria kiinnostaneissa uutisissa: alkuun ker-
rotaan Jyrki Nurmisen tarinaa siita, miten hanesta tuli urheilija. Taman jalkeen likuntatieteiden toh-
tori kertoo, kuinka harvinainen Nurmisen tapaus on ja millaisia riskeja on siina, jos kova treenaa-
minen aloitetaan jo nuorella ialla. Lopussa palataan viela Nurmiseen ja korostetaan sita, etta ika ei
ole maaritteleva tekija siind, voiko huippu-urheilijaksi tulla, vaan tyomaara, joka sen eteen tulee
tehda. Juttu lopetetaan toteamalla, etta Jyrki Nurminen on tasta hyva esimerkki. Lahes koko jutun
lapi korostetaan sita, etta kuinka harvinaista on, etta nousee huippu-urheilijaksi vasta vanhemmalla
ialla. Attraktiomoodilla halutaan korostaa asian poikkeuksellisuutta. Luomalla kuvaa tavallisesta
mopoilevasta nuoresta, joka 10ysi urheilun vasta myohemmalla ialla, maalataan tasta tarinallinen

kuva. Asiantuntija taas on aiheessa tuomassa informaatiota ja faktoja. Se, miten aihe eroaa nuoria
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kiinnostaneista uutisista, on se, ettei aihe sinansa herata empatian tunteita tai samaistuttavuutta.
Uutinen on melko perinteinen henkilokuva nuoresta menestyjasta, muttei siihen liity niin sanotusti
draamaa, jota lukijat nayttéisivat kaipaavan. Myos valiotsikot ovat informatiivisia, eika todennakdi-
sesti hatkayta lukijoita. Valiotsikot noudattavat puhtaasti uutisen tiedonvalitystehtavaa, eli ovat in-
formaatiomoodin kaltaisia jattaen tarinalliset ja hatkahdyttamaan pyrkivat elementit pois. Verrattuna
esimerkiksi aiemmin mainittuun valiotsikkoon "Loppuuko elama?” nuoria kiinnostaneessa uutisju-

tussa, eivat nama valiotsikot ole lainkaan yhta kiinnostusta herattavia:

Uusi laji tuli tutuksi teini-idssa
Kova harjoittelu voi polttaa loppuun

Kansainvalisten opiskelijoiden tilannetta kasittelevassa uutisessa on ainekset siihen, etta se olisi
kiinnostanut nuoria saman ikaryhman seka opiskelijaelamaan liittyvan aihevalinnan tiimoilta. Nain
ei kuitenkaan ole. Uutiskarki alkaa talla kertaa tarinallisuuden sijaan puhtaalla informaatiomoodilla
ilman tarinallisuutta: "Koronatilanteen vuoksi monien kansainvalisten opiskelijoiden Suomeen tulo
on ollut tana vuonna vaikeaa.” Jutun paahenkiloa eli Manushi Bashinia, joka on nostettu jo otsik-
koon ja paakuvaan, ei tuoda juttuun heti esille, vaan ensin esitellaan ilmio ja siihen johtaneet syyt.,
Sen jalkeen kerrotaan Bashinin tilanteesta. Bashini on esilla vain parin kappaleen ja yhden sitaatin
verran, jonka jalkeen siirrytaan yliopiston asiantuntijan kommentteihin. Poiketen nuoria eniten kiin-
nostaneista uutisaiheista, jutun paahenkilo ei ole yhta nakyvasti esilla, vaan juttuun on valittu hanen
lisakseen kaksi muuta kansainvalista opiskelijaa. Juttu ei paaty Bashinin kommentteihin, vaan toi-
sen kansainvalisen opiskelijan sitaattiin. Uutinen oli hyvin informaatiopitoinen, vaikka tarinallisuutta
oli pyritty tuomaan otsikkoon seka tekstiin naiden opiskelijoiden kautta, jotka paasivat kertomaan,

miten tilanne heihin konkreettisesti vaikuttaa.

Tamankin uutisaiheen valiotsikot ovat melko informatiivisia, vaikka valiotsikot harjoittelupaikkojen
menemisestd alta ja huolesta koronan vaikutuksista vaihto-opiskeluaikaan ovat jossain maarin tun-
teisiin vetoavia. Voi vain spekuloida, olisiko valiotsikoina toiminut paremmin esimerkiksi sitaatit
vaihto-oppilaiden sanomisista. Silla tavalla valiotsikoihin olisi saatu tuotua enemman tunnetta mu-

kaan.

Joustoa tehty seka lakiin etta aikatauluihin
Harjoittelupaikat menivat alta
Huolena koronan vaikutus vaihto-opiskeluajan tunnelmaan
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Uutinen loppuu Saksasta Ouluun tulleen vaihto-opiskelija Dennis Neumannin sitaattiin "Toivon,
ettei koronatilanne heikenna tunnelmaani vaihto-opiskeluajastani. Tassa hyodynnetaan samaa tyy-
lia kuin niissa aiheissa, jotka ovat kiinnostaneet nuorta kohderyhméaa. Sitaatti tahtaa toiveikkuuteen

ja paattaa jutun vaihto-opiskelijan sanomaan.

Naiden loytojen perusteella voi todeta, etta nuoret kaipaavat uutisiin tarinallisuutta, joka herattaa
empatian tunteita ja saa kiinnostumaan jutusta. Suoraviivainen ja perinteinen uutiskarki ei nayttaisi
olevan sita, mita nuoret uutisilta toivovat, vaan mielenkiinto on heratettava attraktiomoodin ja tari-
nankerrontamoodin avulla. Haastateltavissa vahemman on enemman: nuoret ndyttaisivat haluavan
samaistua jutun paahenkildihin ja saada laajasti tietoa heidan eldmantarinastaan sen sijaan, etta
saman jutun yhteyteen haalitaan useita haastateltavia. Mikali saman jutun yhteydessa on useita
kokemusasiantuntijoita, todennakdisesti se vahentaa lukijan kokemaa samaistuttavuutta ja empa-
tian tunteita: he saavat haastateltavista vain pintaraapaisun sen sijaan, etté voisivat elaytya perus-
teellisesti vain yhden henkilon ajatusmaailmaan ja kokemuksiin ja paasta sita kautta "tuntemaan”

hanet.

Jenni Hannula, 32, lahjoitti munuaisen
lapsuudenystévalleen, koska se on nyt
mahdollista: "Karsimysta oli vaikea seurata
kadet levallaan™

Annika Pehkonen oli joka paiva tunteja hoitolaitteessa. Silti ystava joutui
ylipuhumaan hanet leikkaukseen.

Munuaisensiirta 6.8.2020  Paivitetty 7.9.2020 10:29

Aihevalinnoissa nostin jo esiin uutisaiheen Jenni Hannulasta, joka lahjoitti munuaisen lapsuudenys-
tavalleen. Aiheessa hyodynnetaan niita piirteita, jotka yleensa kiinnostavat nuoria: aihetta jondatel-
laan tapausesimerkin kautta seka korostetaan aiheen poikkeuksellisuutta. Tama herattaa tunteita
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ja on kaunis tarina ystavyydesta. Aihe ei kuitenkaan ole juuri kiinnostanut nuoria ja siksi haluan
perehtya syvallisemmin jutun rakenteeseen ja tutkia, onko jutun sisalla jotain sellaisia elementteja,

jotka poikkeavat nuoria kiinnostaneista jutuista.

Tarinallisuutta hyddynnettiin informaation sijaan jo ingressissé, jossa todettiin seuraavasti: "Annika
Pehkonen oli joka paiva tunteja hoitolaitteessa. Silti ystava joutui ylipuhumaan hanet leikkaukseen”.
Uutiskarki alkaa lauseella: "Jenni Hannula ystavystyi Annika Pehkosen kanssa pikkutyttona”. Ta-
man jalkeen kerrotaan Annikan sairastelusta viime vuosien aikana, jonka jalkeen siirrytaan Jenniin,
joka tarjoutui luovuttamaan munuaisen ystavalleen. Sitten asiantuntija paasee aaneen kertomaan
lakimuutoksesta, joka mahdollistaa munuaisen luovutuksen ystavalle. Seuraava kappale kasittelee
kokonaan Annikan kokemuksia sairastelustaan ja sitd seuraava prosessia, kuinka munuaisen-
luovutukseen lopulta paadyttiin. Lopetuskappaleessa ystavat muistelevat leikkauspaivan tunnelmi-
aan ja samalla siirrytddn molempien nykytilanteeseen. Uutinen paattyy toiveikkaaseen sitaattiin:
"Minusta on niin siistia, ettd Jennista on palanen minussa. Aina mukana”, Annika Pehkonen heh-

kuttaa.

Uutisen valiotsikot ovat ainakin omasta mielestani valikoitu kiinnostaviksi ja hatkahdyttaviksi jattaen
viela informaatiomoodin piirteet taka-alalle; Kahdeksan tuntia letkuissa, riemua ja paniikkia seka
"palanen minussa”. Nama ovat tietoperustaan suhteutettuna ja analyysissa tekemieni 10ydosten
pohjalta sellaisia valiotsikoita, jotka hyodyntavat tunteita ja paljastavat juuri sopivasti aiheesta: ei

likaa, mutta silti jotain.

Mielestani uutinen on rakennettu siten, etta siina olisi kaikki ainekset nuoria lukijoita kiinnostavaan
aiheeseen. Tama on kuitenkin hyva esimerkki siita, etta ei voida yksiselitteisesti todeta, mika nuoria
kiinnostaa uutisissa. Nuoria kiinnostaviin ja ei-kiinnostaviin uutisaiheisiin vaikuttaa pitkalti myos se,
mita juuri sina paivana on ollut uutistarjonnassa. Mikali joku merkittava uutinen on julkaistu juuri
samana paivana kuin tama uutinen, jaa tallainen aihe helposti varjoon, vaikka sisalto olisikin kiin-
nostava. Tutkiessani eniten kiinnostaneita uutisaiheita, talla tyylilla rakennetut uutisjutut ovat saa-
vuttaneet suurta menestysta nuoren yleison keskuudessa, joten uskon, etta aiheessa itsessaan ei
ole mitaan pielessa, mutta se vain ei jostain syysta ole houkutellut puoleensa niin paljon yleis6a

kuin se olisi voinut.
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6.3.1 Visuaalinen sisalto lyhyilla teksteilla toimii, mutta sisallollakin on valia

[P el

) =

\#’ Tastsi sillasta pititulla uusl koulutie joen yl, mutta sifts

) oftiin tekeméssd lilan heikkoa

A | I \m‘ H\‘l“' Harastajien iimiamo paljasti sunnitteljoiden pahat virhest,
Lucttamus, rakkaus, onni, yhteinen tulevaisuus "ﬂm | N

Pariskunnat ovat laittaneet parisuhteensa peliin ja matkanneet keskelle Pilistelyn loppu?
houkutusten paratiisia, Temptation Vuokattia. Autojen tyhjakéynti, vaimeasti jumputtava musiikki, tupakansavu ja puheensorina
S tayttavat parkkipaikan Kajaanin keskustan liepeilld perjantai-ltana.

v

Kuva 10, 11 ja 12.

Muun muassa nama mobiilitarinana toteutetut uutisjutut sijoittuivat hyville sijoille nuoria kiinnosta-
neissa uutisaiheissa, eivatka ne suinkaan olleet ainoita. Klikatuimpien uutisaiheiden joukossa mo-
biilitarinoiden aiheet vaihtelivat tosi-tv-ohjelmista kummituskylaan ja tarpeettomaksi jaéneeseen
psykiatriseen sairaalaan. Mobiilitarina on suunniteltu toimimaan puhelimen ruudulla. Mobiilitarinat
ovat visuaalisia kokonaisuuksia, jossa kuvia ja danettémia videoita on paljon ja tekstin saa lukea
lyhyissa osioissa selaillen tarinaa alaspain. Luulen, etta syy ndiden mobiilitarinoiden saavuttamalle
suosiolle nuorten keskuudessa on se, etta ne vastaavat nuorten toiveisiin esteettisyyden seka vai-
vattoman lukukokemuksen kannalta. Lisaksi ne sisaltavat videoita, mutta koska ne ovat aanetto-

mia, niiden katsominen on mahdollista myds julkisilla paikoilla ilman kuulokkeita.

Temptation Island Suomi -realityohjelmaa kasittelevassa mobiilitarinassa yhdistyvat lahes kaikki
nuoria kiinnostavat teemat: ajankohtainen ja viihteellinen aihevalinta, julkisuuden henkilot, visuaa-
lisuus ja samaistuttavuus paikallisten asukkaiden mielipiteiden myota. Paikallisuuskriteeri tayttyy
myds, silla ohjelma kuvattiin ensi kertaa Thaimaan sijaan Suomessa. Tarina oli rakennettu seuraa-
vasti: ensin ohjelmaformaatti esiteltiin, sen jalkeen spekuloitiin ohjelmassa mahdollisesti nahtavia
treffipaikkoja, jonka jalkeen Sotkamon kunnanjohtaja kertoi, millainen imagomerkitys ohjelman ku-
vauksilla on Kainuulle. Taman jalkeen aaneen paasivat aiemmilta kausilta tunnetuiksi tulleet sinkut,

ja lopuksi viela paikalliset kommentoivat ajatuksiaan ohjelmasta. Uutisessa informaatiomoodi on
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esilla, kun kerrotaan Temptation Islandin kuvauspaikasta ja siita, mité ohjelman kuvaaminen Sot-

kamossa kunnalle merkitsee. Kuitenkin juttu on paaosin rakennettu niin, etta se viihdyttaa lukijaa.

Pilistelysta eli hupiajelusta ja sen kieltavasta uudesta laista kertova uutinen taas sijoittuu paremmin
kuin hyvin juuri nuorten arkeen. Juttu on rakennettu siten, etta 18-vuotiaat pilistelya harrastavat
Setti Tervo ja Pekka Haverinen kertovat mielipiteensa aiheesta. Uutisen informaatiomoodi toteutuu
alussa, kun kerrotaan tieliikennelain muutoksesta. Uutisessa tuodaan kuvien ja lyhyiden tekstien
kautta ihmisten tietoisuuteen nuorten nakemys tahan lakimuutokseen ja ylipaataan pilistelyyn har-
rastuksena. Ketaan asiantuntijoita ei ole haastateltu juttuun. Uutinen on oiva esimerkki siita, kuinka
nuorten daneen paastaminen on erittain tarkeaa, mikali kyseinen kohderyhma halutaan tavoittaa.

Mukaan ei aina tarvita asiantuntijoiden tai poliitikkojen nékemyksia. (A-lehdet 2020.)

Yksi nuoria eniten kiinnostaneista mobiilitarinoista kasitteli lin Jakkukylan riippusiltaa, jonka raken-
nustoimenpiteet keskeytyivat, kun paljastui, etté sillasta oltiin tekemassa liian heikkoa. Tuon sillan
oli tarkoitus lyhentaa muun muassa oppilaiden koulumatkaa. Ensin uutisessa kerrottiin sillan ra-
kentamisesta, jonka jalkeen paikalliset paasivat kertomaan, mita tuon sillan rakentaminen heille
merkitsee. Sen jalkeen tuotiin ilmi, ettd paikalliset siltaharrastajat olivat havainneet sillan olevan
liian heikkorakenteinen, jonka jalkeen rakennustoimenpiteet keskeytettin. Taman jalkeen kerro-
taan, kuinka rakennustoimenpiteissa oli hyvin moni asia pielessa ja korostetaan, etta tallainen ti-
lanne on hyvin harvinainen. Lopussa tuodaan ilmi kylalaisten toive siita, etta silta valmistuu viela,

mutta rahaa naiden virheiden korjaamiseen tulee kulumaan.

Jakkukylan riippusillasta kertova uutinen poikkeaa niista aiheista, jotka yleensa kiinnostavat nuoria.
Uutinen ei monen nuoren elamaan merkittdvasti vaikuta, eivatka he luultavasti koe hirveasti sa-
maistuttavuutta aiheeseen. Toisaalta heti otsikossa tuodaan ilmi, etté sillan oli tarkoitus lyhentaa
oppilaiden koulumatkaa, eli voi olla, ettd samaistuttavuutta on Idydetty tuon kautta. Lisaksi uskon,
ettd aiheen poikkeuksellisuus, eli moodien perusteella attraktio, on herattanyt kiinnostuksen. Mikali
virhetta ei olisi huomattu, silta olisi otettu k&yttdon, eika se olisi ollut turvallinen. Projekti, jossa
virheita on tehty useita, on melko poikkeuksellinen ja se tuodaan tekstissa haastateltavan avulla.
Kyseinen uutinen on hyva esimerkki siitd, kuinka visuaalisen kerrontatavan avulla myés tallaisesta

aiheesta saadaan nuoria kiinnostava.
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Kokonainen golfkentta 200 000 eurollla

Kunnan mielesta hinta on sopiva, mutta paikallisen mielesta se on kaukana
siita.

A

Korkealla ja kovaa

Kaikille lenkkeily ja porrastreeni eivat ole parasta ulkolikuntaa. L eijalautailu
on jotain extremempaa.

Kuva 13 ja 14.

Ei voida kuitenkaan tehda yleistysta siita, etta jokaisesta uutisaiheesta saadaan nuoria kiinnostava
tekemalla se mobiilitarinan muotoon. Ylla nakyvat aiheet golfkentan myymisesta ja leijalautailusta
eivat ole juuri kiinnostaneet nuorta kohderyhmaa. Golfkentan myymista kasitteleva aihe pyrkii hat-
kahdyttamaan lukijaa korostamalla sita, etta sen myyntihinta on edullisempi kuin monen ihmisen
ostama asunto. Voi olla, ettei 15-29-vuotiaiden kohderyhma ainakaan nuorimpien osalta osaa viela
arvioida asuntojen hintoja, eika siten muodostaa kasitysta siita, onko hinta halpa vai ei. Mahdolli-
sesti tuo hatkahdyttamaan pyrkiva seikka menee heilta ohi. Aiheeseen on luotu vastakkainasette-
lua haastattelemalla kentan mahdollista uutta omistajaa ja kauppaa vastustavaa henkiloa. Lisaksi
juttuun on otettu mukaan tavallisen golfaajan mielipide asiaan. Sen sijaan nuoria ei haastateltavina
nady, ja mobiilitarinan tyyli on informaatiomoodia noudattava. Vaikka toteutustapa on todella visu-
aalinen, ei uutinen ole kiinnostanut nuoria. Mahdollisesti tahan on syyna se, ettei aihepiiri vaikuta

nuorten elamaan, eika sisallossa ole mukana riittavasti tarinallisuutta.
Leijalautailusta kertova juttu on aarimmaisen visuaalinen ja tunnelmaltaan vauhdikas. Urheiluaihei-

den on todettu kiinnostavan nuoria, mutta kyseisen lajin esittely ei ole kuitenkaan houkutellut tata

kohderyhméaa luokseen. Mobiilitarina paastaa lukijan kahden lajia harrastavan henkilon treeneihin
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mukaan nakemaan, miten homma kaytannossa toimii. Uskon, etteivat nuoret ole |0ytaneet tasta-
kaan uutisesta riittavasti heidan elamaansa vaikuttavaa sisaltéa: nuoria ei ole jutussa aanessa,
eika uutinen herata juuri tunteita eika sisalla draamaa. Moodeista eniten korostuu informaatio-
moodi, joka valittaa tietoa tallaisesta todennakoisesti monille tuntemattomasta lajista. Sen sijaan
se ei hatkahdyta attraktiomoodin tavoin eika herata empatian tunteita tarinankerrontamoodin

avulla. Tunteet jaavat niin sanotusti puuttumaan.

6.3.2 Featurejutut vastaus nuorten toiveisiin journalismista

Nuorten keskuudessa valtavan suosion saavuttaneissa uutisjutuissa hyddynnetaén paljon visuaa-
lisia elementtejd, kuten normaalia enemman stillkuvia, grafikkaa, aanettdmia videoita ja lyhyita
tekstipatkia selattavassa muodossa. Poiketen mobiilitarinoista, nama jutut ovat suunniteltu toimi-
maan erinomaisesti puhelimen lisaksi myos tietokoneen ndytolla. Ehka merkittavin seikka, miten
uutisaiheet eroavat muista, on niiden pituus: vaikka teksti tulee lyhyissa osioissa kuvaruudulle, ovat
jutut silti pitkia ja lukemiseen kuluu huomattavasti enemman aikaa kuin normaaliin uutisjuttuun.

Tallaista uutisointia kutsutaan featurejournalismiksi.

Featurella tarkoitetaan tarinallisuutta ja tarinallista journalismia. Tarinallisuus liittyy jutun rakentee-
seen, kieleen, toimittajan rooliin, jutun tarkoitukseen seka pituuteen. (Upola 2015.) Terhi Upola
(2015) yksinkertaistaa asian seuraavasti: jos perinteinen uutinen vetoaa jarkeen, feature vetoaa
tunteisiin tarinallisin elementein, yksityiskohdilla ja konkretialla seka samaistumiskohteilla. Kun uu-
tisen tavoitteena on valittaa yleisolle uutta ja merkittavaa tietoa, feature pyrkii ymmartaméaan syval-
lisemmin maailmaa ja yhteiskunnan ilmiéita. (Upola 2015.) Seuraavaksi poimin Ylen viime vuonna

julkaistujen paaaiheiden seasta tallaisia uutisia.
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"Ne ovat ulospdin suuntautuneita kavereita, varsinkin toinen on ihan
kreisi. Se on aika persoonallinen, toinenkin ihan kiva, mutta ei niin

erottuva.” - Piia

Kuva 15.

Koirasusista kertova uutinen on erinomainen esimerkki featurejutusta. Juttu komeilee lukutunneil-
taan suurimman uutisen paikalla vuonna 2020 julkaistujen paaaiheiden joukossa. Kyseisessa ju-
tussa toimittaja on soluttautunut koirasusimarkkinoille esittaytymalla kiinnostuneena koirasuden os-

tajana. Toimittajan rooli onkin jutussa vahvasti lasna.

Omakotitalon pihan peralld, metsan laidassa on tarharivistd. Mita Iahemmas saavun, sita
enemman niissa olevat elaimet villiintyvat.

Kyykistyn ensimmaiselle hakille. Taaempaa hakista minua tuijottaa ylvaasti ja tarkkaavai-
sesti elain, joka ei ole mikaan peruskoira.

Koiria ei pitaisi tuijottaa silmiin, mutta en mahda itselleni mitaan. Eldimen silmissa on jotain
niin syvaa, etta minun on kaannettava katse ensimmaisena.

Jo heti alussa toimittajan lasnaolo tuodaan jutussa ilmi kayttamalla minamuotoa. Sama tyyli tois-
tuu 1api jutun. Han tekee paikan paalta havaintoja ja kuvailee nakemaansa saaden samalla luki-
jan tuntemaan olevansa paikalla. Kuvailun lisaksi jutun sisalla on toimittajan omia pohdintoja.
Seuraava esimerkki on poimittu yhdesta tallaisesta kohdasta: "Monet haastattelemistani asiantun-
tijoista ihmettelevat, miksi kukaan haluaisi sohvalleen kolldttelemaén koirasuden, kun meilla on

olemassa satoja rekisteroityja koirarotuja. Olen miettinyt tata myds itse.”
Jutun toteutustavasta huomaa, etta siihen on kéytetty paljon aikaa: visuaalisuus on hiottu huolella,

grafiikkaa on tehty jutun yhteyteen havainnollistamaan koirasusien syntymista ja toimittaja on kéyt-

tanyt aikaa siihen, etta on viestitellyt koirasusia kasvattavien henkildiden kanssa seka soluttautunut
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Facebook-ryhmaan selvittdakseen, mita naissa oikein tapahtuu. Uutinen tuo vastauksia yleison tir-
kistelyn tarpeeseen, joka on yksi attraktiomoodin tehtévista. Nain yleisokin paasee sisapiiriin kat-

somaan, mita naissa koirasusipiireissa oikein tapahtuu.

Kyseinen uutinen on oiva esimerkki siitd, mihin suuntaan journalismi on kehittyméssa ja millaista
uutisointia nuoret tuntuvat arvostan. Kuten tietoperustassa tuli ilmi, tulevaisuuden journalismilta toi-
votaan subjektiivisempaa tyylia, jossa toimittajan persoona on lasna, mutta tieto on silti edelleen
luotettavaa. Tallaisen tyylin suosiosta kertoo kyseisen uutisen lukutunnit nuorten osalta: ne ovat

huomattavasti suuremmat kuin mita toimituksen julkaisemilla jutuilla yleensa.

Salpalinja ofi kuitenkin 1940-kuvun Suemelle merkittivi
puohsstuslinnoitus, it se ol myis irked elannon buoja thansille
alvisodan kakenelle miehill: ja heidin perheilien.

Lihdo my aimutiaatuisolle matkalle halki Suoren Kne tahisodan jilkeinen
valtiamme, joka yriti kaikin keinoin piti ki tsendisyydestiin.

Kartan napeista painamalla paaset nopeast] habyamallesi paikkakunmalle,

SAVUNOSKI

KuvUsaMo

Kuva 16

"Lahde nyt ainutlaatuiselle matkalle halki Suomen. Koe talvisodan jélkeinen valtiomme, joka yritti
kaikin keinoin pitaa kiinni itsenaisyydestaan. Kartan napeista painamalla paaset nopeasti halua-
mallesi paikkakunnalle.” Nain lukija johdatellaan mukaan Salpalinjan rakentamista ja sen historiaa
késittelevaan uutisaineeseen. Kartalta lukija voi itse valita paikkakunnan, jonka Salpalinjan histo-
riaa haluaa paasta tarkastelemaan.

Visuaalinen esittamistapa on todella hyva valinta tallaiselle aiheelle. Aihe itsessaan ei tule kovin
lahelle nuorta lukijakuntaa sen samaistuttavuuden puolesta, mutta on silti ollut yksi nuoria eniten
kiinnostaneista juttuaiheista. Tahan uskon olevan syyna se, etta sisaltd on rakennettu houkuttele-
vaksi tyylikkaalla ulkomuodollaan ja lyhyiden tekstipatkien avulla. Kuten koirasusista kertova juttu,

my0ds tdma on pituudeltaan huomattavasti pidempi verrattuna muihin paaaiheisiin.
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Feature-jutuissa yhdistyy erinomaisesti kaikki ne piirteet, jotka nuoria vetavat puoleensa: teksti on
nopeasti silmailtavaa lyhyissa osioissa, visuaalisuuteen on panostettu, aanellisia videoita ei kay-
teta, mutta a@nettomia videoita sen sijaan hyodynnetaan paljon. Lisaksi etenkin koirasusiaiheessa
toimittajan lasné&olo nakyi vahvasti, mutta tekstisisaltd oli luotettavaa ja objektiivista. Salpalinja-ai-
heisessa jutussa taas lukija paasee itse navigoimaan jutun sisassa klikkailemalla itsensa hanta

kiinnostaville paikkakunnille, eli juttu osallistaa lukijaa.

Kuitenkaan feature-jutut eivat vastaa Nuorten mediamaailma -pahkinankuoressa -tutkimuksessa
(2013, 3,) esiin tullutta tietoa siitd, ettd nuoret ja nuoret aikuiset olisivat mediankayttajina lyhytjan-
teisia. Kyseiset uutiset ovat usein hyvin pitkia ja syvallisia ja lukemiseen saa kuluttaa paljon perin-
teista uutista enemman aikaa. Feature-juttujen suosio nayttaisi enemman puoltavan sita oletusta,
jonka Matikainen ym. (2011) ovat todenneet teoksessaan Muuttuvat mediat, haasteelliset sukupol-
vet: tulevaisuudessa kuluttajat vaativat medialta entista enemman tietoa asioiden taustoista ja mer-
kityksista. ltse uskon tahan teoriaan, silla nama jutut ovat keranneet suurimmat lukutunnit nuorten

keskuudessa.

Feature-journalismin toteuttaminen on huomattavasti tyolaampaa kuin perinteisten paajuttujen,
silla havainnollistavan kuvituksen ja muiden elementtien toteuttamiseen tarvitaan muun muassa
graafikoiden ammattitaitoa. Arvelen tdman olevan syyna sille, miksi featurejutut ovat ainakin tois-
taiseksi vield melko harvinaisia Ylen uutissisalloissa. Selkeasti niitd kuitenkin kannattaa tehda,
koska nayttaisi silta, etta niilla saadaan nuoret kiinnostumaan myos sellaisista aiheista, jotka eivat

ainakaan suoraan liity heidan omaan elamanpiiriinsa.

6.3.3 Lukija hallitsee uutisen kulkua ja se nayttaisi toimivan

Kuten tietoperustan luvussa 3.4.2 totesin, osallistava sisaltd nousee todennakdisesti lahitulevai-
suudessa merkittavaan rooliin, koska se voi olla keino saada houkuteltua yleisé uutisten pariin.
Yleis6a osallistavia uutisjuttuja hyddynnetaan jo nyt Ylella, ja pelillisten uutisten maara yllatti minut
positiivisesti. Nayttaisi silta, etta pelillistetyt uutiset houkuttelisivat nuoria, silla ne ovat sijoittuneet

hyville sijoille tata kohderyhmaa eniten kiinnostaneissa uutisaiheissa.
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Missé kaupungissa ollaan?

WAREENA

O Wikkel
@ Vaasa

() Kokkola

Oikea vastaus: Vaasa. Vaasan keskustan voi tunnistaa torista ja siella sijaitsevasta
Vapaudenpatsaasta seka arkkitehti C. A_ Setterbergin suunnittelemasta
asemakaavasta. Hallitseva elementti on myos meri. Keskusta on aika paljen hilientynyt,
mutta autoliikennetta viela riittaa.

Kuva 17.

Tunnistatko tyhjentyneet Suomen kaupungit ilmakuvista? Tee testi! Nain on otsikoitu visailujuttu,
joka haastaa lukijan arvuuttelemaan, millainen Suomen kaupunkitietous hanella on. Lukija paasee
valitsemaan vastauksen kolmesta vastausvaihtoehdosta. Mikéli vastaus on oikein, iimestyy vas-
tauksen kohdalle vihrea varipalkki. Mikali arvaus ei osu oikeaan, vari muuttuu punaiseksi. Lopussa
lukija saa koosteen siita, kuinka moni arvaus meni oikein. Uutisen tiedonvalitystehtava eli informaa-
tiomoodi toteutuu tiedoilla, jotka ilmestyvat ruudulle, kun lukija on valinnut jonkin vastausvaihtoeh-
doista. Samassa yhteydessa, kun juttu kertoo, meniké vastaus oikein vai ei, kertoo se tietoa muun

muassa kaupungin tunnetuista maamerkeista.

Samaan tyyliin on toteutettu juttu maailmalla aiemmin vallinneista influenssapandemioista. Alkuun
on tuotu tiiviisti tietoa muun muassa rutosta, kolerasta ja espanjantaudista. Sen jalkeen lukija paa-
see itse valitsemaan vastauksia kysymyksiin eri vaihtoehtojen joukosta. Kuten kaupunkiaiheisessa
visailussa, myos tassa tietoa aiheesta tulee sitd mukaan, kun vastauksia valitsee. Lopussa ei tule
koontia siita, kuinka moni vastauksista meni oikein. Sen sijaan loppuun on laitettu lahdeluettelo
siita, mista tiedot uutisvisaan on hankittu. Taten pitkat Iahdeviitteet eivat pitkastyta lukijaa visailun

lomassa.

Uutisvisailuja on tehty uusista tielikennelain muutoksista, eldintuomioista, jaateldista ja matkailun
trendeista. Vaikka visat eldintuomioista, jaateldista ja matkailutrendeista eivat ole sijoittuneet kovin
hyville sijoille nuoria kiinnostaneissa uutisaiheissa, uskon silti, etta téllainen toteutustyyli on nuorille
mielenkiintoinen. Visailumuotoisella toteutuksella nuoret on usein saatu kiinnostumaan sellaisista-

kin uutisista, jotka muuten aihealueiltaan eivat valttamatta olisi heille se ensimmainen valinta. Nyt
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he kuitenkin saavat visailun kautta testata tietamystaan ja oppia aiheesta lisaa. Mielestani tama on
erittdin nerokasta ja nuoria houkuttelevaa sisallontuotantoa. Selkeasti asia on huomattu Ylella, silla

vastaavia visailutyylisia uutisia oli toteutettu yllattavan paljon monipuolisista aiheista.

Osallistavia uutisjuttuja on toteutettu Ylella laajemmassakin mittakaavassa. Yksi téllainen haastaa
lukijan osallistumaan uutisen kulkuun, ja han saa kertoa mielipiteensa siita, kuinka tekisi paatoksia
koronan aikana. Jutun yhteyteen on haastateltu eri alojen asiantuntijoita, joiden mielipiteita ja va-
lintaperusteita lukija paasee vastailun lomassa tutkailemaan. Kysymykset liittyvat muun muassa

maskipakkoon, tehohoitopaikkojen jakautumiseen ja hoitajien palkkoihin.

-
MNain muut suomalaiset vastasivat

Jos tehohoitopaikat loppuvat

kaikki suomalaiset

kesken, on yritettava G D
ensisijaisesti pelastaa nuorempia
P alle 45-yuotiaat
potilaita.

Tastd voit viela vilkaista asiantuntijoiden
mielipiteet

Q@

PDHD

E£DSw
10 42

Kuva 18, 19 ja 20.

Lukijan osallistava uutisjuttu on kiinnostanut nuoria valtavasti, eika ihme. Jutun toteutustapa on
mielenkiintoinen, ja lukija paasee tutustumaan, miten hénen ajatusmaailmansa kohtaa asiantunti-
joiden seka muiden suomalaisten kanssa. Tasta saa vihia jo otsikosta, joka toteaa seuraavasti:
testaa ja tutki ajatteletko kuten muut. Kysymykset eivat ole helppoja, vaan omaa ajatusmaailmaa
paasee haastamaan pohtimalla esimerkiksi, pitéisikd hoitajien palkkaa nostaa. Vaikka ensimmai-

nen ajatus monilla varmasti on kylld, asiantuntijoiden kommenttien perusteella huomaa, ettei tuo
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kysymys ehka olekaan niin itsestaan selva. Omien mielipiteiden suhteuttaminen muiden ajatuksiin
on nuorille tarkeaa: nuoria kiinnostaa tietaa, millaisena muut ihmiset aiheen kokevat ja sen myota
he luovat siitd omat mielipiteensa. (Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019, 5.) Voi

olla, etta muun muassa tuosta syysta nuoret ovat kokeneet taman aiheen niin kiinnostavaksi.

Nostan esille viela yhden lukijan osallistavan jutun, joka on kiinnostanut nuoria erittain paljon. Aihe
voidaan kategorisoida ilmastoaiheeksi, joka on todettu nuorten kiinnostuksenkohteeksi uutisoinnin
saralla (Pekkarinen & Myllyniemi 2019). Otsikossa luvataan, etta lukija paasee itse tutkimaan oman
kotikuntansa vihreytta viiden kriteerin kautta. Kriteerit ovat kasviperaisten lihan- ja maidonkorvik-
keiden kulutus, luonnonsuojelualueiden maara kunnan pinta-alaan suhteutettuna, sahko- ja hybri-
diautojen maara autokannasta, pyorateiden osuus tiestdsta ja kuntien kasvihuonekaasupaastot
asukasta kohden. Jokaisen kategorian kohdalla lukija paasee itse liikuttelemaan hiirta Suomen
kartan kohdalla nahdakseen, miten eri paikkakunnat Suomessa ovat menestyneet vertailussa. Lo-
pussa paasee viela etsimaan paikkakuntia hakutoiminnon avulla, joka listaa allekkain kyseisen pai-
kan prosenttiluvut eri kategorioista. Esittamistapa on visuaalinen ja tekstiosuudet ovat melko lyhyita
patkia, joten lukijoiden mielenkiinto pysyy ylla. Tallaisen hauskan uutistenlukukokemuksen jalkeen

lukija on saanut paljon uutta tietoa iimastoasioista, mutta on perilla oman kunnan tilasta naissa

asioissa.

o Kirkkonummi 5/5

4,7 % moidon a lihan korvikkeita

17,4 % |

@ Espoos/s

O vantaas/5
O Porvoo5/5
O vaasas/s
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6.4 Kuvat, videot ja audiot Ylen paauutisissa

Visuaalisuuden merkitys tuntuu korostuvan siina, minka perusteella nuoret uutisia arvottavat. Us-
kallan tasta syysta vaittaa, ettei ole aivan yhdentekevaa, millaista kuvitusta uutisjutuissa hyédyn-
netdan. Kuten tietoperustassa totesin, uutiskuvissa ja -videoissa esiintyvat nuoret ovat usein merkki
siita, ettd uutisaiheessa tullaan kuulemaan heidan aantaan ja monesti se houkuttelee puoleensa
nuoria. (A-lehdet 2020.)

Uutisaiheissa, joissa haastateltavan nimi tuodaan esiin jo otsikossa ja juttua johdatellaan hanen
kauttaan, kuvituksessa toistuu lahes aina pelkastaan kuvat tasta henkildsta. Huomion arvoista on,
ettd kuvituskuvat ovat harvoin niin sanottuja ponoétyskuvia, joissa haastateltava katsoo suoraan
kameraan tekemattd mitdan. Haastateltava on pyritty kuvaamaan hanelle luontaisessa ymparis-
tdssa jonkun tekemisen kautta. Esimerkiksi jutussa, jossa kerrotaan vegaaniruuan puuttumisesta
koulussa, haastateltava on laitettu kouluruokalan linjastoon hakemaan ruokaa. Poikkeuksellisesta
opiskelumenestyksesta kertovassa jutussa Eelis Paukku selaa ilmeisesti tutkintotodistustaan. Kou-
luvaikeuksien kautta voittoon selvinnyt ja puutarhuriksi heti tydllistynyt Salla Tolli haravoi ja kuskaa
kottikarryja kuvituksessa.

Kuva 23 ja 24.

Henkilbityjen uutisjuttujen kuvat tekstin seassa toistavat oikeastaan samaa kaavaa aktiviteettien
puolesta. Mielenkiintoista on se, etta vaikka jutun sisalla kaytettaisiin muita haastateltavia, ei heita
aina ole tuotu kuvitukseen mukaan, vaan kuvitus toteutetaan jutun paahenkilon kautta. Esimerkiksi
tekstia varten haastateltuja asiantuntijoita ei aina kuvituksissa nay, vaikka heilla olisikin melko iso
rooli tekstissa. Toisaalta tama voi johtua siita, ettei toimituksella ole resursseja kayda tapaamassa
ja kuvaamassa juttua varten useita eri henkil6ita, joten ajansaastosyista se voi jaada tekematta.
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Nayttaisi kuitenkin silta, etteivat nuoret edes kaipaa asiantuntijoita kuvitukseen, silla eniten vaikut-
taisi kiinnostavan juuri nuori paahenkilo. Tama vastaa tietoperustassa esiin tullutta tietoa siita, etta
mikali paakuvaan tuodaan jo nuoresta henkilosta kuva, herattaa se nuoren kiinnostuksen, kun he

saavat heti tiedon siita, etta aihe kasittelee suurin piirtein oman ikaista henkiloa.

Nuoria kiinnostaneissa uutisissa kuvitusta on kaytetty melko runsaasti vaihdellen noin neljasta kuu-
teen kuvaan. Selkeasti kuvilla pyritadn jaksottamaan tekstia ja keventamaan luku-urakkaa. Kuvitus
on otettu miltei aina yhdelld kuvauskerralla samasta tilanteesta, eika niilld monestikaan ole tarjota

enaa mitaan uutta, mutta silti niita laitetaan tekstin sekaan useita.

Mielenkiintoista oli huomata, ettd paakuvaan tuodaan usein haastateltava mukaan, vaikkei uutis-
aihe sinénsa ole haneen henkilGity. Uskon, etta talla pyritaan kiinnostuksen ja samaistuttavuuden
tunteen herattamiseen. Tallaisia tapauksia ovat esimerkiksi uutinen siita, kuinka Aspergerin oireyh-
tyma voi olla vahvuus tyoelamassa sekéa Oulun yliopistollisen sairaalan vierihoito-osastosta ja sen

turvallisuuspuutoksista kertova juttu.

Aspergerin oireyhtyma voi olla vahvuus
tydelamassa - esimerkiksi tarkassa koodarin
tydssa autismin kirjon ihminen parjaa
paremmin kuin moni muu

Aidit ja isit kertovat kokemuksiaan osastosta,
jonka potilasturvallisuus on Kyseenalaistettu -
apua sai monen mielestd odottamalla odottaa

Oulun yliopistollisen sairaalan vierihaito-esasten tilanne nousi esiin
Sosiaalisesti rajoittunut ja syvasti tunteva introvertti on haluttu tyéntekija vastikaan. Sairaala selvittaa asaston toimintaa.

erityisosaamista vaativilla tekniikan aloilla.
Potilasturvallisuus. 2522020 Pawitetty 25220202134

doperger  §3.2020  Paivitary 3.3.2020 03

23

Kuva 25 ja 26.

6.4.1 Videolla jotain uutta, ei tekstin toistoa

LAysin selvan yhteyden sille, kuinka otsikossa tuotu tieto tekstin seassa olevasta videosta houkut-
telee lukijat niin uutisen kuin my6s videon pariin. Kun otsikossa annetaan lukijalle lupaus siita, etta

han paasee itse nakemaan ja kokemaan tapahtumat, houkuttaa se nahtavéasti heidat sisallon pariin.
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Seuraavissa esimerkkiotsikoissa kiinnostuksen herattamisessa on onnistuttu, ja juttujen sisalla ole-
vat videot ovat saaneet paljon nayttokertoja, osa jopa lahes yhta paljon kuin mita koko juttua on

avattu. Lahes jokainen jutun avannut henkilo on siis innostunut katsomaan videon.

Savolainen, kainuulainen ja oululainen yrittivat puhua Sirille, mutta turhaan — katso videolta, kuinka
vaikeita murteet ovat tekoélylle

80 tonnia, 800 kilometria, kymmenia ihmisia, viisi paivaa — katso videolta, millainen on yksi Suomen
haastavimmista erikoiskuljetuksista

Katso videolta, kuinka valtava hanhiparvi saikahtaa kotkaa — seurasimme lintujen syysmuuttoa Li-
minganlahdella

Karhu kaatoi koirankoppeja ja soi koiranruokaa Suomussalmella — katso video, kun karhu on koi-
ratarhassa

Vaikka naiden uutisaiheiden videot ovat miltei yhta katsottuja kuin mita niillé on sivulatauksia, eivat
ne kuitenkaan ole sijoittuneet nuoria eniten kiinnostaneiden uutisaiheiden joukkoon. Huomioni he-
ratti kuitenkin se, ettd useassa nuoria eniten kiinnostaneissa uutisaiheissa on mukana video, mutta
videon lasnaoloa uutisessa ei ole monestikaan mainittu otsikossa. Toisaalta videot ovat vakiinnut-
taneet paikkansa uutismedioiden arjessa, jonka vuoksi niiden kayttd on runsasta. Videoita esiintyy
paljon niissakin uutisaiheissa, jotka eivat ole nuorta kohderyhmaa kiinnostaneet. Tdman vuoksi on
haastavaa tehda paatelmia siita, onko videon lasnaololla uutissisalldissa nuoria houkutteleva vai-

kutus.

Sveitsildismies muutti Suomeen puun ja
luonnon perassa, mutta menettikin kaiken -
"Suomalainen metsatalous on tabu”

Mita miehet kysyvat seksuaalineuvonnassa?
Téassa 8 yleisinta kysymysta ja asiantuntijan
vastaukset niihin

Meinrad Rohnerin kokemus suomalaisesta metsataloudesta on se, etta

luonnolla on toissijainen arvo, kunhan rahaa tulee Miehilld on puutteita esimerkiksi seksuaalioikeuksiin liittyvissa tiedoissa.

Seksuaalisuus 2410.2020  Paiviterry 26.10.2020 17:00

Metsieeolisuus  20.3.2020

Kuva 27 ja 28.
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Suomalaista metsataloutta kasittelevassa jutussa video on laitettu ihan alkuun ja se on kerannyt
huimasti yleisoa 25 500 katselukerralla. Video on visuaalinen maisemakuvaus siita, millaiseen ym-
paristdon sveitsildismies rakensi elinkeinonsa. Video ei sisalla lainkaan puhetta. Se ei mydskaan
toista tekstin asiaa, vaan tarjoaa lukijalle jotain sellaista, johon han ei tekstin kautta paase kasiksi.
Samaan pyrkii uutinen siita, mitd miehet kysyvat seksuaalineuvonnassa. Jutun ainoa kuvitus on
paakuvan paikalle valittu video. Vaikka tekstisisalto kay lapi miesten esittamia kysymyksia seksu-
aalineuvonnassa, video vie lukijan mukaan vastaanotolle nayttdmaan, mita sielld kaytanndssa ta-

pahtuu. Molemmat uutisiset ovat kiinnostaneet nuoria.

H&n saattol lukea karttoja sohvalla tuntikaudet. Ajan kulua ei hyvanolontunteessa

huoemannut ollenkaan, ja karttojen maailmaan saattol upota tosi syvalle. Salanderin Nyt sielldi kokeillaan, miten kaksi poliisiautoa menee pdcdllekkdin. Tad karkaa

tunto- ja makuaistit olivat Asperger-ihmisille tyypilliseen tapaan mygs yliherkkia jo viranomaisten kdsistd. Kytdt ajaa pidlle, niilld ei ole endié muuta tekemistd. Tadlld on ehké
apsena 12-13 poliisiautoa ja neljd ambulanssia. Ambulanssikin yritettiin kaataa. Poliisit Idhtee

- Pienena piti pesulaput leikata paidoista pois, eika sukissa saanut ollz saumoja. Ne pakaon, mut ei ne péidsté niitd mihinkédn. Nyt koatuu maija. jee. Tassd on sitd jotain.
olisivat painaneet ja haitanneet keskittymists, sanoe Salander. Virkavalta hyytyi.

Flow-tilassa on edelleen helppoa olla, kun kasilla on mielenkiintoinen aihe.

Nugriso kavi p:[liisin paalle ja ndyteikkunat menivat sapaleiksi - Oulun k{istaﬂiyé@
- Ymparsiva maailma ja itse katoaa. Saattaa kulua kymmenen tuntia. Tila tuntuu vionnha, 1990%li pgikkeukse"ingﬂﬁﬁk],!? KUVAT
huumaavalta. N .

Vesa Salander

S ——

A

BAREENA

EAREENA

Kuuntele yolahetyksen puhelu mell Jja katso kooste Oulun Kristalliyon tapahtumista.

Diplomi-i
elamasn

erin oireyhtyma vaikutas hanen

Unesta ylimadardiseen tydvuoroon halytetty nuori poliisimies Jyrki Kivirinta kuunteli

Autisteja palkataan, koska he ovat hyvii L g A Ll
1ap 1 radioldhetystd autossaan matkalla poliisilaitokselle ja pohti, mitd mahtaa oikein olla

Unicusin ruatsalainen perustaja Lars Johansson-Kjellerad tydskenteli aiemmin vastassa.
rahoitusalalla. Han sai idean tanskalaisesta Spacialisterne-firmasta, kun ikriisi
alkot - Vahan tunteet nousivat pintaan, kun kaveri oli niin innoissaan mellakasta ja itse

Aspergerin oireyhtymaa ja sen tuomia vahvuuksia esiin tuovassa jutussa seka Oulun kristalliyosta
kertovassa uutisessa videot ovat ujutettu tekstin sekaan. Aspergerin oireyhtymasta kertovilla vide-
oilla Asperger-ihmiset kertovat muun muassa, mita hyotya ja haittaa siita on tydelamassa ja millai-
sia tulevaisuuden suunnitelmia heilla on. Videot ovat lyhyita, vain muutamia kymmenia sekuntia
kestavia. Kristalliyon tapahtumista kertovassa uutisessa videoita on kaksi ja niissa hyodynnetaan
arkistomateriaaleja. Ensimmaisena tuleva video on noin pariminuuttinen ja toinen on lahes seitse-
man minuutin mittainen. Mielenkiintoista on, etta ensimmaista videoita on katsottu yli 18 000 ker-
taa, mutta toista vain lahemmas 10 000 kertaa. Lieneekd syyna se, etta lukijat eivat ole jaksaneet
enaa kuluttaa aikaa toisen videon katsomiseen. Vaikka uutiset ovat saavuttaneet suuren suosion
nuorten keskuudessa seka klikkausten etta lukutuntien osalta, eivat videot silti ole keranneet kovin

paljoa katselukertoja jutun lukijamaaraan verrattuna.
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Dataa tutkiessani tormasin muutamaan uutiseen ja niiden yhteydessa oleviin uutisvideoihin, jotka
toistivat melko identtisesti tekstissa esiin tuotuja asioita, eivatka ne tarjonneet siihen oikeastaan
mitaan lisaa. Videon kuvaukseen ei myoskaan tuotu juuri mitaan kiinnostusta herattavaa, tai aina-
kaan sellaista, mista lukija voisi ajatella, etta katsomalla videon, han paasee aiheeseen syvem-
malle. Harva tuskin jaksaa ensin lukea tekstin, jonka jalkeen katsoa viela taysin samasta aiheesta

kertovan videon. Tama vahvistaa sen, etta videoiden tulisi tarjota uutiseen lisaarvoa.

On harmi, etten datastani née, kuinka paljon videon katselijoissa on mitakin ikaryhmaa. Siita syysta
en pysty tekemaan tarkkoja paatelmia siita, millainen rooli videolla on nuorten kiinnostuksen heréat-
tajana. Uskallan silti vaittaa tietoperustassa esiin tulleen tiedon valossa seka omien pohdintojeni
kautta, etta videoita uutistekstin seassa kannattaa kayttaa, mikali silla kyetaan tarjoamaan uutiseen
jotain lisaa. Asia tulisi my6s mainita videon kuvauksessa ja herattaa lukijan kiinnostus hyodynta-
mélla tarinankerronta- seka attraktiomoodia. Monien hyvin katselijoita keranneiden videoiden ku-
vauksessa luvattiin tunteita ja tuoksuja. Seuraavat esimerkkivideot ovat hyddyntaneet kuvauksessa

tunnetta ja pyrkineet kiinnostuksen herattamiseen luomalla tarinaa:

Anna Ollanketo ja Ida Kahkdnen kertovat videolla, milta tuntui, kun isan peltifirma tipahti
heidan syliinsa.

Videolla Teemu Puurunen kertoo sairaudestaan ja siita, miksi ei enaa halua, etta sydamen
pysahtyessa hanta elvytetaan.

Meinrad Rohnerin perhe joutui jattdmaéan Hyrynsalmen kodin ja sinne rakentamasta elin-
keinot. He asuivat vanhassa kansakoulussa, jonka ymparistdssa Rohner teki myos hirsi-
toitaan. Talta alue nayttaa nykyaan.

Monet Ylen videot nayttaisivat olevan toteutettu siina tarkoituksessa, etta niilla pyritaan konkreti-
soimaan aihetta lukijalle ja kuljettamaan hanet paikan paalle kokemaan ja ndkemaan itse. Lisaksi
ne tarjoavat lukijalle mahdollisuuden tutustua paremmin uutisen henkildihin. Tietoperustassa kavi
ilmi, kuinka innostuneita nuoret videoiden katselusta ovat ja vaikkei tuo into viela ehka ylla uutisvi-

deoihin, kehottaisin silti tarjoamaan niita lukijoille mielenkiintoisessa muodossa.

Toisaalta mobiilitarinoiden ja laajojen featurejuttujen suosio viestii siita, etta aanettomat videot riit-
tavat nuorille lukijoille. Niiden avulla saa konkretisoitua monipuolisesti erilaisia asioita ja tuotua ai-
hetta lahemmas Iukijaa. Adnettdmat videot ovat sité paitsi helppoja kuluttaa, kun niita voi katsella
julkisilla paikoillakin ilman kuulokkeita. Kun videoita kaytetaan kuvituksena tekstipatkien taustalla,

voi niiden kuluttamiseen kaytettivaa aikaa méadritelld itse. Adnettdmien videoiden avulla voidaan
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kaytannossa kumota kaikki ne seikat, joiden perusteella nuoret kokivat videot ei-niin-hyvaksi ta-

vaksi kuluttaa uutisia (katso luku 4.2).

Perinteinen video vaikuttaisi olevan erittain toimiva niissa uutisissa, joita johdatellaan tietyn henki-
Ion eli tapausesimerkin kautta. Talla tavalla lukija paasee kokemaan aiheen syvemmin, mikali han
voi videolta kuulla haastateltavan aanen ja nahda hanet muutenkin kuin vain still-kuvien kautta.
Uskon, etta se lisaa sita samaistumisen ja empatian tunnetta, joita etenkin nuoret lukijat nayttaisivat
kaipaavan. Tasta esimerkkinad on neurofibromatoosin kakkostyyppia sairastavasta Teemu Puuru-
sesta tehty uutinen, jonka loppuun on liitetty video, jossa han paasee kertomaan tamanhetkisesta
tilanteestaan. Tuo tekemani uutinen on kiinnostanut nuoria lukijoita erittéin paljon, ja videolle on
tullut yhteensa lahes 40 000 nayttokertaa, vaikka juttu on melko pitka ja video on sijoitettu loppuun.
Siitd huolimatta video on jaksettu avata ja katsoa. Tosin tassakin videossa katsojien maara on

huomattavasti pienempi suhteutettuna jutun varsinaiseen lukijamaaraan.

Uskon, etta video uutisen yhteydessa tarjoaa nuorelle yleisolle mahdollisuuden paasta kokemaan
aihe laajemmin ja kasittelemaan sita henkilokohtaisemmalla tasolla. Uskon, etta videoiden laitta-
minen jutun yhteyteen vastaa nuorten toiveita siita, etta journalismin tulee tarjota heille tulevaisuu-
dessa enenevissa maarin samaistuttavuutta ja tietoa asioiden taustoista seka merkityksista. Tama
ei kuitenkaan tarkoita sita, etta video laitetaan jutun yhteyteen vain laittamisen ilosta, vaan se pitaa
suunnitella siten, ettd se vastaa nuorten toiveisiin visuaalisuuden, mutta myos sisallon kautta. Nuo-
ria tuskin kiinnostaa, mikali nuorista kertovan uutisjutun sekaan laitetaan video, jossa asiantuntija
kertoo ilmiosta. Mikali taas nuori itse tuodaan mukaan videoon ja samalla tarjotaan aiheesta jotain
mielenkiintoista lisatietoa, on se paljon tehokkaampi keino sitouttaa nuoret. Hyvana esimerkkina
tasta on nuorten naisten pieniltd paikkakunnilta kaikkoamisesta kertova uutisjuttu, jonka lopussa
kolme nuorta kertoo, mita heidan kotipaikkakunnallaan tulisi kehittaa, mikali he sinne voisivat jaada
asumaan. Videolla he kertovat tiivisti kotipaikkakuntansa ongelmakohdat, ja vaikka tekstissa suurin

osa naista asioista tulee ilmi, tuo video ilmi uutta tietoa muun muassa julkisen likenteen puutteesta.

Koska nuoret ndyttaisivat saavan uutistiedostaan yha suuremman osan sosiaalisen median kautta,
voisin olettaa, etta videoiden tuottaminen eri somekanaviin voisi nostaa uutisvideot suureen suosi-
oon nuorten keskuudessa. Olen nahnyt Ylen Instagram-tileilld jonkin verran sitd, etta jutun haasta-
teltavalle on annettu puhelin ja han kuvaa silla itseaan ja kertoo lyhyesti, kuka han on ja mista
hanesta kertova uutinen kertoo. Talla tavalla haastateltava mainostaa hanesta kertovaa aihetta ja
koittaa houkutella lukijoita uutisen pariin. Mielestani tallainen on erittain kiinnostava tapa, jossa
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yhdistyy nuoria kiinnostava toteutustapa samaistumisen tunteesta, oman ikaisesta haastatelta-
vasta seka visuaalisesta videomuotoisesta toteutustavasta nuorten suosimassa sosiaalisen me-

dian kanavassa. Tata kannattaisi mielestani tehda enemmankin.

6.4.2 Uutisaudiot tuovat uutiseen tunnetta, mutta ovat yha harvinaisia

Vaikka videoiden rooli uutisissa on vakiintunut ja paljon kaytetty, audio tekstin seassa on viela erit-
tain harvinainen. Kuudenkymmenen nuoria lukutuntien perusteella eniten kiinnostaneiden uutisjut-
tujen seasta I6ysin vain kolme uutista, joihin oli litetty mukaan audio. Audioiden kayton vahaisyys
yllatti minut, silla kuten Andy Bull (2016, 123) totesi, audiosisallon toteuttaminen tekstin yhteyteen
on melko vaivaton prosessi, silla sen voi laittaa julki joko muokkaamattomana tai vain vahan leikat-
tuna. Uskon, ettd jo podcastien suosiokin viestii siita, etta aanitiedostot ovat pinnalla juuri nyt. Silti
niita ei ainakaan vield kayteta kovin paljoa. Voi kuitenkin olla, etta audion kaytto on yleistymassa,
silla Yle Pohjois-Suomessa on vasta tehty kokeiluja esimerkiksi sen suhteen, onko uutisten yhtey-

teen tehty teksti puheeksi -toiminto kaivattu ominaisuus Ylen uutissisalldissa. (Polo, 2020).

Hyvin nuoria puoleensa kerannyt uutinen Nelli Holopaisesta ja koulun puutteellisesta kasvisruoka-
valiosta kertovassa jutussa on audion sisallossa on hyodynnetty eri materiaalia kuin mita tekstissa
tulee ilmi. Mielenkiintoista audiossa oli se, etta aanessa ei ollut paahaastateltava, jonka nimi on
mainittu jo otsikossa, vaan hanen 13-vuotias siskonsa. Vaikka tekstissa haastateltava sanoo, etta
koulussa ruuatta jaaminen tuntuu epareilulta, audion mydta hanen tuntemuksiaan kasitellaan huo-
mattavasti syvallisemmin. Toinen uutinen, jossa audiota on hyddynnetty tekstin seassa, kasittelee
biseksuaalien kohtaamia ennakkoluuloja. Uutinen alkaa kulttuuriantropologin ja itsekin biseksuaa-
lin Jenny Kangasvuon luettelemilla ennakkoluuloilla. Kuitenkin vasta audiossa naita tuodaan konk-
reettisesti esille erilaisin esimerkein. Tassakin audion avulla tuodaan uutiseen jotain lisda. Sama
on nahtavilld uutisessa, joka kertoo metsastyskoirasta, joka joutui susien sydméksi. Tuossa au-
diossa koiran omistaja kertoo, millaista oli saada tuo tieto koiran kuolemasta ja mitd kaikkea siita
sen jalkeen seurasi. Videon tapaan myds audio on erinomainen tapa siing, kun uutistekstiin halu-

taan tuoda mukaan jotain lisaa ja ottaa tunteita mukaan.

Kuten Dunham tutkimuksessaan (2020, 236) toteaa, pitkia ja haastavia tarinoita kannattaa kertoa

podcastin muodossa, silléa ihmiset ovat valmiita kuluttamaan aikaan kuullakseen hyvan tarinan.
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Ylen juttujen yhteyksissa olleet audiot olivat pisimmillaan lahes kahdeksan minuuttia kestavia ja
vaikkei niita voi kutsua podcasteiksi, hyodynnetaan niissa jo hyvan tarinan elementteja antamalla
uutistekstiin lisaa tunnetta paneutumalla asiaan syvemmin. Audioiden suhteen Yle on varsin oikeilla
jaljilla, mutta ne ovat viela harmillisen harvinaisia uutisjuttujen yhteydessa. En kuitenkaan ole
varma, kaipaavatko nuoret aanitiedostoja juttujen yhteyteen, silla kuten tietoperustassakin totesin,
tekstimuotoinen sisalto on edelleen mieluisin tapa sisallonkulutukseen. Toisaalta tasta aiheesta on
haasteellista tehda paatelmia, silla audiotiedostoja Ylen paauutisten yhteydessa oli melko vahan,
joten vaikka nuoret niita arvostaisivat, talla otannalla sen selville saaminen on suuri haaste. Lisaksi

en nae datastani tai audioista sita, kuinka paljon niitd on kuunneltu juuri nuorten kohderyhméassa.
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7 TIVISTELMA NUORIA KIINNOSTAVISTA UUTISELEMENTEISTA

Vaikka alkuun luulin, ettei nuoria uutistenkuluttajina ole tutkittu kovin paljon, olen silti erittain tyyty-
vainen |0ytamaani tietomaaraan aiheeseen liittyen. Laajan tietoperustan ansiosta minulla oli huo-
mattavasti helpompi tehd@ aineistosta johtopaatoksia, kun pystyin vertailemaan sita tietoperus-
tassa esitettyyn tietoon. Suurimmat yhtalaisyydet 0ytyivat siita, kuinka nuoret nayttaisivat pitavan
arvossaan heidan elamaansa koskevia uutisaiheita ja suurin piirtein heidan kanssaan saman ikéi-
sia haastateltavia. Sen sijaan olettamus siitd, etta nuoret olisivat uutistenkuluttajina lyhytjanteisia,
ei ainakaan analyysini perusteella nayttaisi pitdvan paikkaansa. Monet nuoria kiinnostaneet aiheet
olivat laajoja ja syvallisia. Naissa aiheissa oli paljon seka sivulatauksia etta lukutunteja. Tasta

syysta voin tehda paatelman siita, etta jutut ovat pitaneet lukijoita otteessaan.

Alussa arvelin, etta informaatiomoodi tulee varmasti olemaan lasnéa jokaisessa uutisaiheessa, silla
usein taustalla on joku merkittava ilmio, jonka vuoksi siita on tehty juuri silla hetkella uutinen. Ar-
vaukseni piti paikkansa ja informaatiomoodi oli esilla jokaisessa aiheessa, mutta ei niin suuressa
roolissa kuin ajattelin. Minut yllatti se, kuinka hyvin uutisjuttua pystyy johdattelemaan pelkastaan
tarina- ja attraktiomoodia kayttamalla. Vaikka informaatiomoodi tuli esille erilaisten asiantuntijoiden
kautta, oli se omasta melko pieni osuus juttukokonaisuudesta. Tallaisesta tyylista nuoret lukijat
nayttaisivat pitavan ja se on mielestani merkki siita, etta journalismi on selvasti siirtymasséa tunne-

pitoisempaan suuntaan.

Analyysini tulosten pohjalta vaitan, etta tuomalla otsikkoon haastateltavan nimi ja ika, herattaa se
nuorten kiinnostuksen. Mainitsemalla nuoren haastateltavan ika jo otsikossa, lukija saa viitteen
siita, ettd aihe kasittelee todennakdisesti nuorten arkeen vaikuttavia asioita. Otsikoinnissa onnistuu
usein hyodyntamalla seka attraktio- etté tarinankerrontamoodin aineksia. Tarinankerrontamoodi
syntyy jutun henkildimisella ja attraktio taas hatkahdyttavilla sanavalinnoilla ja asian ainutlaatuisuu-
den korostamisella. Otsikon klikkimaisyys ei nayttaisi haittaavan nuoria, vaan painvastoin: nuoret
kiinnostuvat klikkaamaan jutun auki, kun he eivat heti otsikosta voi paatella kaikkea, mita juttu tulee
sisaltdméaan. Tasté syysta informaatiomoodi voidaan suosiolla jattaa viela otsikkovaiheessa taka-
alalle. Sama ilmi6 nayttaisi esiintyvan valiotsikoissa: ne hatkahdyttavat ja herattavat kiinnostuksen,
mutta eivat varsinaisesti kerro, mita tuleva kappale kasittelee.
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Tekstisisaltoa kehottaisin johdattelemaan tavallisen haastateltavan kautta, jotta lukijan on helppo
samaistua tamam kokemiin ajatuksiin, tunteisiin ja elamantarinaan. Haastateltavavalinnoissa va-
hemman vaikuttaisi olevan enemman: mikali jutun yhteydessa on useita haastateltavia, voi uutis-
jutun tunnepuoli jaada hataraksi. Tutkimukseni perusteella nayttaisi silta, etta lukijat haluavat ni-
menomaan perehtya haastateltavien elamaan syvallisella tasolla ja se ei valttamatta onnistu yhta
helposti, mikali saman jutun yhteyteen pyritaan mahduttamaan useita eri henkiloita ja heidan aja-

tuksiaan.

Haastateltavia etsittdessa kannattaisi adneen paastaa nuori henkild, jonka kautta koko uutisjuttu
kulkee. Mikali haastateltavalta 16ytyy omakohtainen, jopa dramaattinen tarina aiheeseen liittyen,
kiinnostaa se lukijoita. Hyvan tarinan etsimiseksi pitaa tehda toita. Asiantuntijoilla pyritaan tuomaan
aiheeseen uutismaisuutta ja informaatiota, mutta aina heidan kayttamisensa ei nayttéisi olevan
tarpeellista. Asiantuntijoiden lasn&olo jutun sisalla ei kuitenkaan nayttaisi haittaavan nuoria, silla
monissa nuoria eniten kiinnostaneessa paaaiheessa asiantuntijat ovat kertomassa faktatietoa ai-
heesta. Tarkeinta nayttaisi silti olevan se, etta nuori saa samaistua jutun kautta suurin piirtein sa-
man ikaiseen henkildon ilman, etta heitd kiinnostavaa aihetta kasitellaan vain "aikuisten” nakokul-

masta.

Aihevalinnat tulee suunnitella siten, etta ne koskettaisivat mahdollisimman paljon nuorten eldaman-
piiria ja arkea. Nuoret nayttaisivat myos kiinnostuvan sellaisista aiheista, jotka jollain tavalla liittyvat
yhteiskunnan epakohtiin. Kuvituksella lukijalle kannattaa antaa viestin siita, etta uutisessa on aa-
nessa nuori itse. Se onnistuu laittamalla nuoren haastateltavan kuva heti paakuvaksi ja hyodynta-
malla hénen kuviaan pitkin juttua jonkin hénelle luontaisen tekemisen kautta. Samalla se on keino

keventaa luku-urakkaa.

Ylen sisélldissa nuoria houkuttelevia lukuelamyksia ovat muun muassa mobiilitarinat, osallistavat
uutisjutut ja erityisesti feature-jutut, joiden tekoprosessissa on ollut mukana muun muassa graafi-
koita ja koodareita. Nuoret pitavat téllaisia uutissisaltoja selkeasti arvossa ja se nakyy siing, etta
visuaalisesti toteutetuilla uutissisallGilla on paljon nuorta yleisoa sellaisissakin aihevalinnoissa,
jotka eivat varsinaisesti lity nuorten omaan arkeen. Tasta syysta sisaltdjen visuaalisuuteen ja kiin-
nostavuuteen tulee kiinnittaa aiempaa enemméan huomiota, vaikka se vaatisi suurempaa tydméaa-

raa ja -timia.
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Mielenkiintoista oli havaita, etta nuoria eniten kiinnostaneet uutisaiheet olivat kiinnostaneet koko
vaestoa. Uskon, etta syyna tahan on se, etta uutiset ovat olleet julkaisupaivana luetuimmat-osiossa
yle.fi-verkkosivuilla. Todennakoisesti nuoret ovat hakeutuneet uutisten &érelle muun muassa siksi,
etta he ovat arvelleet aiheen kiinnostavan myos itsed, koska se on kiinnostanut muitakin. Huomio
siita, etta nuoria kiinnostaneet aiheet kiinnostavat kaikenikaisia lukijoita, on tarkea, silla tallaisia
uutisia voidaan jatkossakin tehda ilman huolta siita, etta iakkaammat lukijat kaikkoaisivat Ylen si-
salloista. Kehityssuunta nayttaisi menevan jokaisen ikaryhman keskuudessa siihen, ettd uutisilta
kaivataan tunteiden heréattamista, samaistuttavuuden kokemuksia ja jopa toimittajan aanen kuule-

mista, ei vain tiukkaa faktaraportointia.

Monet nuoria eniten kiinnostaneet aiheet olivat paljon kommentoituja, mik& vahvistaa sen tiedon,
ettd kommenteilla on oma roolinsa siina, kuinka nuoret aiheesta kiinnostuvat. Kun aihe on paljon
luettu ja kommentoitu, nuori todennakdisesti ajattelee sen olevan lukemisen arvoinen ja keskuste-
lua herattava, jonka myota han hakeutuu sen pariin saadakseen tietaa, mista tanaan puhutaan.
Kuten jo tietoperustassa totesin, kommentointi auttaa nuoria luomaan aiheesta mielipiteita, kun he

paasevat tutustumaan, mita muut ihmiset aiheesta ajattelevat.

Kokosin taulukon hahmottamaan sita, miten paljon eri uutismuotoja oli videnkymmenen nuoria eni-
ten kiinnostaneiden uutisjuttujen joukossa. Koin taulukon teon tarpeelliseksi, jotta on helpompi
konkretisoida sita, millaisessa arvossa nuoret pitavat erilaisia toteutustapoja. Taulukkoon on poi-

mittu uutisaiheita, joiden lukutunnit ovat olleet suurimpia.

Toteutustapa Maara
HenkilGity uutisjuttu 22
Mobiilitarina 8
Feature-juttu 4
Osallistava uutisjuttu 4
Perinteinen paaaihe 12

TAULUKKO 1. Uutistyypit nuoria eniten kiinnostaneiden viidenkymmenen uutisjutun joukossa.

Visuaalisia ja laajoja featurejuttuja seka lukijan osallistavia uutispeleja on Ylen sisalldissa melko
vahan verrattuna perinteisempaan uutistarjontaan. Ne kuitenkin sijoittuivat erittain hyville paikoille
eniten kiinnostaneiden uutisten joukossa. Mielestani se on selked merkki siita, ettd nuoret lukijat

pitdvat niitd arvossaan. Henkiloityja uutisjuttuja sen sijaan tehdaan jo melko paljon ja ne myds
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nayttaisivat kiinnostavan nuoria erittain paljon. Tata toteutustyylia kehottaisin kayttamaan sisallon-
tuottamisessa jatkossakin. Perinteisilla paaaiheilla tarkoitan niita, joiden sisaltd on niin sanotusti
normaali, ilman erikoisia visuaalisia elementteja tai varsinaista henkiloittamista. Ylella nama aiheet
olivat muun muassa sriracha-kastikkeen katoaminen kaupoista, Oulun yliopistollisen sairaalan ky-
seenalaistettu potilasturvallisuus ja suopursujen keraaminen. Perinteisia paaaiheita tuotetaan pal-
jon ja ne nayttaisivat kiinnostavan nuoria, mutta verrattuna siihen, miten paljon niita tehdaan suh-
teutettuna esimerkiksi featurejuttuihin, vaikuttaisi silta, etta sisallolta kaivataan jotain spesiaalia.
Luulen, etta mikali visuaaliset ja laajat feature-jutut tai osallistavat uutispelit olisivat yleisempia Ylen
sisalldissa, ne jyraisivat kirkkaasti perinteisesti toteutettujen uutisjuttujen ohi. Niin jyrasivat myos

nuo feature-jutut, jotka komeilivat karkisijoilla nuoria eniten kiinnostaneiden uutisten joukossa.

Kaiken kaikkiaan nayttaisi silté, etta Yle on nuorten jaljilla ja ottanut jo nyt omakseen sellaisia uu-
tisten piirteitd, joiden on arveltu korostuvan tulevaisuuden journalismissa. Esimerkkeja naista ovat
visuaaliset feature-uutiset, joita Ylen uutisvirrassa jo nakyy jonkin verran. Kehityssuunta on ehdot-
tomasti oikea, mutta tallaista sisaltda saisi tuottaa jo paljon enemman. Olin myos positiivisesti yl-
lattynyt siita, kuinka paljon lukijoita osallistavia uutispeleja Ylella kaytetaan. Ne ovat viela hyvin
pieni osa kaikesta uutisvirrasta, mutta selvasti osallistavien uutisten merkitys nuorten houkuttele-

misessa on omaksuttu.
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8 AJATUKSIA OPINNAYTETYOSTA JA IDEOITA JATKOTUTKIMUKSELLE

Koska aineisto oli erittain laaja ja Yle Pohjois-Suomen julkaisemia paauutisia vuoden ajalta kertyi
noin neljan sadan jutun verran, en millaan kyennyt tutkielmassani perehtymaan jokaiseen uutisai-
heeseen perusteellisesti. Pyrin etsimaan datasta toistuvia elementteja seka vertailemaan kiinnos-
taneiden ja ei-kiinnostaneiden uutisaiheiden eroja. Vaikka tutkielmani laajuuden puitteissa en ky-
ennyt tekemaan aiheesta syvaanalyysia juttujen paljouden vuoksi, Idysin aineistosta sellaisia ele-

mentteja, jotka toistuvat useissa nuoria kiinnostaneissa uutisissa.

Vaikka nuoret ovat kohderyhmana melko vaikeasti tavoitettava, koen silti 16ytaneeni tutkielmani
myota paljon tarkeaa tietoa siita, millaisin keinoin nuorten kohderyhmaa kannattaa lahtea houkut-
telemaan uutissisaltojen pariin. Minut yllatti se, kuinka monet sellaiset elementit, jotka tietoperus-
tassani toin esille tulevaisuuden journalismin piirteind, ovat esilla jo nyt naissa nuoria kiinnosta-
neissa Ylen uutisaiheissa. Tama viestii siita, etta Yle on jo melko hyvin perilla siita, millaisin ele-
mentein nuoret uutistenkuluttajat saadaan houkuteltua siséltojen aarelle, ja sisaltojen kehittami-

seen nuoria kiinnostavampaan suuntaan selkeasti panostetaan aktiivisesti.

Nuoret ovat yksiloita, joita kiinnostavat omaan arkeen ja kiinnostuksenkohteisiin liittyvat aiheet. Ei
siis voida sanoa, ettd noudattamalla naitd uutisista l6ytamiani nuoria kiinnostavia elementteja,
kaikki nuoret automaattisesti kiinnostuisivat uutisaiheista. Olen kuitenkin tyytyvainen, etta 1dysin
analysoimistani uutisista yhtenevaisia piirteita, jotka toistuivat useissa nuoria kiinnostaneissa uu-
tisaiheissa ja pystyin vertailemaan niita niihin aiheisiin, jotka taas eivat olleet houkutelleet puo-
leensa nuoria. Koen saaneeni luotua jonkinlaisen tietopohjan siitd, miten nuori kohderyhma tavoi-

tetaan.

Valitsemani tutkimusmenetelméat aineiston analysointiin eli kvantitatiivinen ja kvalitatiivinen tutki-
mus seké kolmen moodin malli toimivat tutkielmassani erittéin hyvin, ja sain menetelmien avulla
paljon hyodyllista tietoa aiheesta irti. Vaikka alkuperainen ajatukseni oli kayttaa vain laadullista ja
maarallista tutkimusta analyysini teossa, ohjaajani suosittelema kolmen moodin malli sopi tutkiel-
maani erinomaisesti ja toi analyysiini mielenkiintoista lisatietoa, joka olisi jaanyt iiman sitd mahdol-
lisesti kokonaan huomaamatta. Kolmen moodin malli toimi analyysissani erinomaisesti etenkin ot-
sikoita seka tekstisisaltod tutkittaessa. Se antoi hyvaa tietoa siitd, kuinka uutisjuttujen yhteydessa
toimii hatkahdyttamaan pyrkiva, tarinallinen seka informatiivinen tyyli. Aineiston pirstaloimiseen
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sopi sen sijaan kvalitatiivinen tutkimus, jonka avulla erittelin eri elementteja uutisista ja vertailin niita

toisiinsa.

Alussa tarkoituksenani oli tutustua Yle Pohjois-Suomen julkaisemiin paauutisiin noin viiden vuoden
ajalta, mutta suunnitelma kariutui siihen, etta Ylen muuttuneiden datajarjestelmien myota datan
luotettavuudessa oli vaihtelua. Taysin tarkkaa dataa olisi ollut saatavilla ainoastaan viime vuoden
ajalta. Tasta syysta paadyin analysoimaan julkaistuja paduutisia ainoastaan vuoden 2020 osalta ja
materiaalia tuli noin neljan sadan jutun verran. Tama oli oikeastaan minun kannaltani hyva asia,
silla huomasin, etta tdman laajuiseen tyohon jo aineisto vuoden osalta oli todella laaja. Jouduin
vetdmaan rajan sen suhteen, etten ala kdyda uutisia yksitellen lapi jokaista pienta yksityiskohtaa
myoten. Kasittelin niitd melko suurpiirteisesti, jotta analyysiosuus pysyy kohtuullisen tiiviina ja pys-

tyn huomioimaan siind@ mahdollisimman paljon eri elementteja.

Mikali esimerkiksi nuoria kiinnostaneista otsikoista, kuvista tai tekstisisallgista haluaisi saada syvéa-
luotaavampaa analyysia aikaan, kannattaisi tutkimuksia keskittaa tarkastelemaan pelkastaan yhta
osa-aluetta. Silloin voisi keskittya tekeméaan vain yhdesta uutisjutun osasta syvallista analyysia ja
todennakaisesti aiheesta saisi myos enemman havaintoja irti. Itse paatin ottaa tarkasteluuni ison
kokonaisuuden ja tutkia jokaista elementtia paauutisten seassa. Vaikka en tutkielmani laajuuden
puitteissa pystynyt tarkastelemaan eri osa-alueita enempaa, olisi tuossa mielenkiintoista aihetta

jatkotutkimukselle.

Alun perin tarkoituksenani oli myds tutkia, mihin aikaan Ylen paauutiset ovat julkaistu, jotta pystyisin
tekemaan paatelmia sen suhteen, onko julkaisuajalla merkitysta sille, kuinka nuoret sisallon pariin
paatyvat. Uutisia tutkiessani huomasin, etta kellonaika julkaisuajankohdan yhteydesta haviaa, kun
aikaa kuluu. Se on siis nakyvilla julkaisupaivana, mutta ei enda pidemman ajan paasta. Tasta
syysta en pystynyt tekemaan paatelmia siita, mihin kellonaikaan uutinen kannattaisi julkaista, jotta
se tavoittaisi nuoret. Tasta olen hieman harmissani, silla uskon, ettd julkaisuajankohdalla on mer-
kittdva rooli sen suhteen, kuinka nuoret aiheen pariin [oytavat. Aihetta olisi kiinnostavaa tutkia lisaa

tulevaisuudessa, mutta tahan tutkielmaani en sita saanut mukaan.

Tutkielmassani [6ytaméni tiedot auttavat minua merkittavasti pian alkavalla tydurallani, silla minulla
on nyt huomattavasti aiempaa laajempi kasitys siita, mika nuoria kiinnostaa ja pystyn hyodynta-
maan naita tietoja uutisjuttuja suunniteltaessa ja toteuttaessa. Uskon, etta tutkimuksestani on hyo-

tya Ylelle ja muille uutismedioille, kun mietitaan, miten uutissisaltoja kannattaisi kehittda nuoria
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houkuttelevampaan suuntaan. Tutkimukseni voi olla ainakin osittain apuna siing, kun sisaltoja
suunnitellaan ja uutisia toteutetaan. Vaikka toteutin analyysin tutkimalla pelkastaan Ylen paauuti-
sia, uskon, etta samat elementit kiinnostavat nuoria myos muiden uutismedioiden uutisissa. Tar-
keinta on, etta uusiin "villityksiin” tartutaan rohkeasti, ja lahdetaan ennakkoluulottomasti testaa-
maan erilaisia keinoja sisallontuotannolle, vaikka se vaatisi paljon aiempaa suurempaa panostusta

ja tyomaaraa. Nuoria ei tavoita, mikali vain tuudittaudutaan vanhoihin ja turvallisiin tapoihin.

82



LAHTEET

Aalho, Jukka 2017. Miké on podcast? Hakupaiva 27.1.2021. https:/aalho.fi/mika-on-podcast/.

Aalto-yliopisto. Yleisia ohjeita suomenkielisten ajankohtaisartikkeleiden kirjoittamiseen. Hakupaiva

24.3.2021. https://www.aalto.fiffi/palvelut/vleisia-ohjeita-suomenkielisten-ajankohtaisartikkeleiden-

kirjoittamiseen.

Ala-Risku, Péaivi 2018 Mita on datajournalismi? Helsingin Sanomain saatio. Hakupaiva 9.2.2021.

https://www.stipendiblogi.fi/mita-on-datajournalismi.html.

A-lehdet 2020. Mihin toimittajia tarvitaan tulevaisuudessa? Hakupaiva 25.2.2021. https://www.a-

lehdet.fi/artikkelit/mihin-toimittajia-tarvitaan-tulevaisuudessa.

A-lehdet 2020. XYZ - Miten eri sukupolvet eroavat toisistaan? Hakupaiva 24.2.2021.

https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/xyz-miten-eri-sukupolvet-eroavat-toisistaan.

Alma Media, Tutkimustoimisto Inspirans & Norstat 2019. Nuoret ja mediakulutus 2019. Nuorten,
15-24-vuotiaiden, mediakulutuksen erityispiirteet, odotukset ja arvostukset uutisia ja uutismaista
sisaltoa kohtaan. Hakupaiva 6.1.2021. https://akerlundinsaatio.fi/wp-con-
tent/uploads/2019/11/NUORET-JA-MEDIAKULUTUS_TUTKIMUS_ARTIKKELI_edit.pdf.

Andersson, liris & Hautamaa, Vilja 2021. Uutismedioiden menestys ja sisalléntuotannon strategiat
TikTokissa — "Kasittaméatonta on se, mika siella toimii ja mika ei”. Jyvaskylan yliopisto. Kandidaa-
tintutkielma. Hakupaiva 26.3.2021.

Aslama, Minna 2005. Tietoisku, tarina vai nahtavyys? Suomalaisen televisiojournalismin moo-
deista. Hakupaiva 10.2.2021. https://doi.org/10.23983/mv.62572.

Branthin, Dani 2020. Kuvituskuvilla vaihtelua videoon. Turun ammattikorkeakoulu. Media-alan kou-
lutus. Opinnaytetyo. Hakupaiva 25.1.2021. https://www.theseus fi/bitstream/han-
dle/10024/338466/Branthin_Dani.pdf?sequence=2&isAllowed=y.

83


https://aalho.fi/mika-on-podcast/
https://www.aalto.fi/fi/palvelut/yleisia-ohjeita-suomenkielisten-ajankohtaisartikkeleiden-kirjoittamiseen
https://www.aalto.fi/fi/palvelut/yleisia-ohjeita-suomenkielisten-ajankohtaisartikkeleiden-kirjoittamiseen
https://www.stipendiblogi.fi/mita-on-datajournalismi.html
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/mihin-toimittajia-tarvitaan-tulevaisuudessa
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/mihin-toimittajia-tarvitaan-tulevaisuudessa
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/xyz-miten-eri-sukupolvet-eroavat-toisistaan
https://akerlundinsaatio.fi/wp-content/uploads/2019/11/NUORET-JA-MEDIAKULUTUS_TUTKIMUS_ARTIKKELI_edit.pdf
https://akerlundinsaatio.fi/wp-content/uploads/2019/11/NUORET-JA-MEDIAKULUTUS_TUTKIMUS_ARTIKKELI_edit.pdf
https://doi.org/10.23983/mv.62572
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/338466/Branthin_Dani.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/338466/Branthin_Dani.pdf?sequence=2&isAllowed=y

Bruun Mikko, Koskimies Ilkka & Tervonen llkka 1986. Uutisoppikija. Tammi. Helsinki.

Bull, Andy 2016. Multimedia Journalism: A Practical Guide. Second edition. Hakupaiva 6.2.2021.
https://web-b-ebscohost-com.ezp.oamk.fi:2047/ehost/detail/detail ?vid=0&sid=94e637¢e5-f886-
4534-8619-c02beb5fa87a%40pdc-v-sess-
mgr04&bdata=JnNpdGU9ZWhvc3QtbGI2ZQ%3d%3d#db=nlebk&AN=1077289.  Vaatii  kayt-

tooikeuden.

Costera Meijer, Irene 2007. The paradox of popularity. How Young People Experience the News.
Journalism Studies. Hakupaiva 11.2.2021. https://www.researchgate.net/profile/|_Meijer/publica-
tion/232980164_The_paradox_of_popularity/links/543b85bb0cf2d6698be304d2/The-paradox-of-
popularity.pdf.

Costera Meijer, Irene & Bijleveld, Hildebrand P. 2016. Valuable Journalism: Measuring news quality
from a user's perspective. Journalism Studies, 17(7), 827-839.
https://doi.org/10.1080/1461670X.2016.1175963.

ebrand Group Oy 2016. SoMe ja Nuoret 2016. Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut. Ha-
kupaiva 3.2.2021. https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2016/2-suosituimmat-sosiaalisen-me-

dian-palvelut/.

ebrand Group Oy 2019. SoMe ja Nuoret 2019 — katsaus nuorten sosiaalisen median kaytosta.

Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut. Hakupaiva 27.1.2021. https://wordpress.ebrand.fi/so-

mejanuoret2019/.

Fairclough, ~ Norman  1997.  Miten  media  puhuu.  Tampere:  Vastapaino.

Frilander, Aino 2015. Vuodesta 2016 ennustetaan podcastien vuotta — tassa 20 kuunteluvinkkia
vuodenvaihteeseen. Helsingin  Sanomat. Hakupéiva 27.1.2021. https://www.hs fi/kulttu-
uri/art2000002874719.html.

Galtung, Johan & Ruge, Mari The Structure of Foreign News. The Presentation of the Congo, Cuba
and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. Hakupaiva 6.1.2021. Journal of Peace Re-

84


https://doi.org/10.1080/1461670X.2016.1175963
https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2019/
https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2019/
https://www.hs.fi/kulttuuri/art2000002874719.html
https://www.hs.fi/kulttuuri/art2000002874719.html

search 2(1):64-90. https://www.researchgate.net/publication/238431199 The_Structure_of For-
eign_News.

Heino, Anne 2017. Yleisradio. 4-vuotias Turo sulatti suomalaisten sydamet — Pikkupojan haastat-
telua on katsottu jo yli miljoona kertaa. Hakupéiva 17.2.2021. https:/lyle.filuutiset/3-9834225.

Heinonen, Sirkka & Ruotsalainen, Juho 2014. Uusi journalismi? MEDEIA-hankkeen Tulevaisuus-
klinikka 1l. Hakupéaiva 2.2.2021. https://www.utupub fi/bitstream/handle/10024/147499/eTutu_16-
2014 .pdf?sequence=1.

Heinonen, Marja 2008. Verkkomedian kaytto ja tutkiminen — lltalehti Online 1995-2001. Hakupaiva
1.2.2021. Tampere: Helsingin yliopisto. https://helda.helsinki.fi/bitstream/han-
dle/10138/23381/verkkomed.pdf?sequence=2&isAllowed=y.

Huovila, Tapani 2001. Uutinen eri valineissa: GSM-sahkeesta taustajuttuun. Helsinki: Infoviestinta.

Jenkins, Henry 2006. Convergence Culture. Where Old and New Media Collide. Hakupaiva
26.1.2021. https://www.hse.ru/data/2016/03/15/1127638366/Henry%20Jenkins%20Conver-
gence%20culture%20where%200ld%20and%20new%20media%20collide%20%202006.pdf.

Julkisen sanan neuvosto. Journalistin ohjeet ja liite. Hakupaiva 6.1.2021. https://www.jsn.fi/journa-

listin_ohjeet/.

Jyvaskylan yliopisto 2015. Maarallinen tutkimus. Hakupaiva 19.1.2021. https://koppa.jyu.fi/avoi-

met/hum/menetelmapolkuja/menetelmapolku/tutkimusstrategiat/maarallinen-tutkimus.

Jarvenpad, Eila 2006. Laadullinen tutkimus. Teknillinen korkeakoulu. Hakupaiva 23.11.2020.
http://www.cs.tut.fi/~ihtesem/k2007/materiaali/luento4.pdf.

Karlsson, Michael 2010. Rituals of Transparency. Journalism Studies. Hakupaiva 11.2.2021.
https://doi.org/10.1080/14616701003638400. Vaatii kayttooikeuden.

Kielitoimiston sanakirja 2020. Media. Hakupaiva 26.3.2020. https://www.kielitoimistonsa-

nakirja.fif#/media?searchMode=all.

85


https://www.researchgate.net/publication/238431199_The_Structure_of_Foreign_News
https://www.researchgate.net/publication/238431199_The_Structure_of_Foreign_News
https://yle.fi/uutiset/3-9834225
https://www.utupub.fi/bitstream/handle/10024/147499/eTutu_16-2014.pdf?sequence=1
https://www.utupub.fi/bitstream/handle/10024/147499/eTutu_16-2014.pdf?sequence=1
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/23381/verkkomed.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/23381/verkkomed.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://www.hse.ru/data/2016/03/15/1127638366/Henry%20Jenkins%20Convergence%20culture%20where%20old%20and%20new%20media%20collide%20%202006.pdf
https://www.hse.ru/data/2016/03/15/1127638366/Henry%20Jenkins%20Convergence%20culture%20where%20old%20and%20new%20media%20collide%20%202006.pdf
https://www.jsn.fi/journalistin_ohjeet/
https://www.jsn.fi/journalistin_ohjeet/
https://koppa.jyu.fi/avoimet/hum/menetelmapolkuja/menetelmapolku/tutkimusstrategiat/maarallinen-tutkimus
https://koppa.jyu.fi/avoimet/hum/menetelmapolkuja/menetelmapolku/tutkimusstrategiat/maarallinen-tutkimus
http://www.cs.tut.fi/~ihtesem/k2007/materiaali/luento4.pdf
https://doi.org/10.1080/14616701003638400
https://www.kielitoimistonsanakirja.fi/#/media?searchMode=all
https://www.kielitoimistonsanakirja.fi/#/media?searchMode=all

Kielitoimiston sanakirja 2020. Tabu. Hakupédiva 24.2.2021. https://www.kielitoimistonsa-

nakirja.fi/#/tabu.

Kirjonen, Sirpa 2018. Mikd suomalaisia kiinnostaa? Medialiitto. Hakupaiva 25.1.2021.

https://www.medialiitto.fi/agendalla/mika-suomalaisia-kiinnostaa/.

Koivisto, Hanna 2008. Perinteiset uutiskriteerit pysyvat tiukassa. Suomen Tietotoimiston ulkomaan
uutisten sisallon erittelya. Tampereen yliopisto. Tiedotusoppi. Pro gradu -tutkielma. Tampereen yli-
opisto. Hakupaiva 6.1.2021. https://trepo.tuni.fi/bitstream/han-
dle/10024/80340/gradu03348.pdf?sequence=1&isAllowed=y.

Korpela-Valisaari, Sari 2017. Mobiilijournalismi valtaa media-alan. Metropolia Ammattikorkeakoulu.
Mediatuottamisen koulutusohjelma. Opinnaytetyo. Hakupaiva 18.1.2021.

https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/137569/Korpela-Valisaari Sari.pdf?sequence=1.

Kuivalainen, Hanna-Mari 2016. Uutisen uudet kriteerit Yle Kioskin 1000 uutista Suomesta -kesa-
kiertueella. Metropolia Ammattikorkeakoulu. Elokuvan ja television koulutusohjelma. Opinnaytetyd.
Hakupaiva 6.1.2021. https://lwww.theseus.filbitstream/handle/10024/104980/Kuivalainen_Hanna-

Mari.pdf?sequence=18&isAllowed=y.

Kunelius, Risto 2009. Viestinnan vallassa. Johdatusta joukkoviestinnan kysymyksiin. Helsinki:
WSOY.

Kuutti, Heikki 2012. Mediasanasto. Media Doc Oy. Hakupaiva 18.1.2021. https://issuu.com/harri-

wickstrand/docs/mediasanasto/6.

Karki, Risto-Matti 2012. Ja seuraavaksi urheilua. Television urheilu-uutisten erot ja yhtalaisyydet
Ylen Urheiluruudun ja MTV3:n Tulosruudun ohjelmissa. Vaasan yliopisto. Viestintatieteet. Pro
gradu  -tutkielma. Hakupaiva  6.1.2021. https://osuva.uwasa.fi/bitstream/han-
dle/10024/2281/osuva_4774.pdf?sequence=1&isAllowed=y.

Laki  Yleisradio Oy:sta 1380/1993. Hakupaiva 6.1.2021. https://finlex.fiffi/laki/ajan-
tasa/1993/19931380.

86


https://www.kielitoimistonsanakirja.fi/#/tabu
https://www.kielitoimistonsanakirja.fi/#/tabu
https://www.medialiitto.fi/agendalla/mika-suomalaisia-kiinnostaa/
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/80340/gradu03348.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/80340/gradu03348.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/137569/Korpela-Valisaari_Sari.pdf?sequence=1
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/104980/Kuivalainen_Hanna-Mari.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/104980/Kuivalainen_Hanna-Mari.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://osuva.uwasa.fi/bitstream/handle/10024/2281/osuva_4774.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://osuva.uwasa.fi/bitstream/handle/10024/2281/osuva_4774.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1993/19931380
https://finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1993/19931380

Laurila, Salla 2017. Uutispeli tuo kokemuksen uutisaiheeseen. Millainen on uutispelin asema jour-
nalismin kentélld? Oulun ammattikorkeakoulu. Viestinnan tutkinto-ohjelma. Opinnaytety6. Haku-
paiva  8.2.2020. https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/126866/laurila_salla.pdf?se-

quence=1.

Lehikoinen, Paivi.  Uutiskriteerit. Hakupaiva 6.1.2021.  http://ruokacentria.com/wp-con-
tent/uploads/2013/04/uutiskriteerit.pdf.

Lehtinen, Aki Petteri 2014. Journalismin uusi objektiivisuus. Etiikka.fi. Hakupaiva 14.1.2021.

https://etiikka.fi/media/journalismin-uusi-objektiivisuus/.

Lehtomurto, Paivi & Aaltovesi, Viivi 2020. Innostu vuorovaikutuksesta yleison kanssa - se on paras

tapa luoda sitouttavia mediasisaltoja. Hakupaiva 1.3.2021. https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/miksi-

kiinnostua-vuorovaikutuksellisista-sisalloista.

Leinonen, Rita 2018. Sisallonanalyysi. Spoken. Hakupaiva 10.1.2021. https://spoken.fi/sisal-
lonanalyysi/.

Liikenne- ja viestintaministerio 2020. Hallituksen esitys Yleisradiosta annetun lain muuttamisesta

lausunnoille. Hakupaiva 8.2.2021. https://www.lvm.fi/-/hallituksen-esitys-yleisradiosta-annetun-

lain-muuttamisesta-lausunnoille-1210449.

Liikenteen tutkimuskeskus Verne. Tiedon analysointi. Tampereen yliopisto. Hakupaiva 10.1.2021.

https://www.tut filverne/tutkimusmenetelmat/tiedon-analysointi/.

Litmanen, Janette 2016. Maksumuurin vaikutus verkkouutisten rakenteeseen. Vaasan yliopisto.
Viestintatieteiden monialainen maisteriohjelma. Hakupaiva 23.11.2020. https://core.ac.uk/down-
load/pdf/197957854.pdf.

Maksimainen, Heini 2012. Hetkellisyyden armoilla. Helsingin Sanomien verkkouutisten etusivun
uutiskriteerit ja journalismin monipuolisuus. Tampereen yliopisto. Viestinnan, median ja teatterin
yksikko. Pro gradu -tutkielma. Hakupaiva 7.1.2021. https://trepo.tuni.filbitstream/han-
dle/10024/83647/gradu05969.pdf?se-.

87


https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/126866/laurila_salla.pdf?sequence=1
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/126866/laurila_salla.pdf?sequence=1
http://ruokacentria.com/wp-content/uploads/2013/04/uutiskriteerit.pdf
http://ruokacentria.com/wp-content/uploads/2013/04/uutiskriteerit.pdf
https://etiikka.fi/media/journalismin-uusi-objektiivisuus/
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/miksi-kiinnostua-vuorovaikutuksellisista-sisalloista
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/miksi-kiinnostua-vuorovaikutuksellisista-sisalloista
https://spoken.fi/sisallonanalyysi/
https://spoken.fi/sisallonanalyysi/
https://www.lvm.fi/-/hallituksen-esitys-yleisradiosta-annetun-lain-muuttamisesta-lausunnoille-1210449
https://www.lvm.fi/-/hallituksen-esitys-yleisradiosta-annetun-lain-muuttamisesta-lausunnoille-1210449
https://www.tut.fi/verne/tutkimusmenetelmat/tiedon-analysointi/
https://core.ac.uk/download/pdf/197957854.pdf
https://core.ac.uk/download/pdf/197957854.pdf
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/83647/gradu05969.pdf?se-
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/83647/gradu05969.pdf?se-

Mansikkamedia. Mitd on uusmedia? Hakupaiva 16.2.2021. http://mansikkamedia.fi/mita-on-uus-

medial.

Matikainen, Janne 2008. Sosiaalinen media — millaista sosiaalisuutta? Hakupéiva 3.2.2021.

https://journal.fi/mediaviestinta/article/view/63013

Matikainen, Janne, Lintula, Anni, Malmelin, Nando, Jaaskeldinen, Atte, Kolari, Erja, Rajalahti,
Hanna, Nieminen, Hannu, Hakala, Heikki, Vaisanen, Kari, Uskali, Turo & Niiranen, Valtteri

2011. Muuttuvat mediat, haasteelliset sukupolvet: Mediafoorumi.  Helsingissa: Infor.

Mattila, Mattias 2020. Yleisradio. Hallitus haluaa rajoittaa Ylen verkkojuttujen julkaisua — esitys Yle-
lain muuttamisesta etenee lausuntokierrokselle. Hakupaiva 8.2.2021. https:/lyle.fi/luutiset/3-
11404805.

Merikoski, Miikka 2019. Media Audit Finland. 75 prosenttia suomalaisista lukee painettua sanoma-

lehted tai aikakauslehted joka viikko. Hakupdiva 18.1.2021. https:/mediaauditfin-

land.fi/2019/02/28/75-suomalaisista-lukee-painettua-sanomalehtea-tai-aikakauslehtea-joka-

viikko/.

Méaenpaa, Jenni & Mannistd, Anssi. 2009. Kun kaikki videoivat kaikkea — Liikkuva kuva sanoma-
lehden sivuilla. Hakupaiva 27.1.2021. https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/65386/978-951-
44-7750-8.pdf?sequence=1&isAllowed=y.

Makeld, Heta 2009. Nuorison suosima uutisvideo? Tutkimus nuorten kasityksista hyvasta uutisvi-
deosta ja uutisvideoiden katsomisen syistd. Tampereen yliopisto. Tiedotusoppi. Pro gradu -tut-
kielma.  https:/trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/81439/gradu04191.pdf?sequence=1&isAllo-

wed=y.

Newman, Nic, Richard Fletcher, Anne Schulz, Simge Andi & Rasmus Nielsen 2020. Reuters insti-
tute digital news report 2020. Reuters Institute for the Study of Journalism. https:// reutersinsti-
tute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020- 06/DNR_2020_FINAL.pdf.

88


http://mansikkamedia.fi/mita-on-uusmedia/
http://mansikkamedia.fi/mita-on-uusmedia/
https://yle.fi/uutiset/3-11404805
https://yle.fi/uutiset/3-11404805
https://mediaauditfinland.fi/2019/02/28/75-suomalaisista-lukee-painettua-sanomalehtea-tai-aikakauslehtea-joka-viikko/
https://mediaauditfinland.fi/2019/02/28/75-suomalaisista-lukee-painettua-sanomalehtea-tai-aikakauslehtea-joka-viikko/
https://mediaauditfinland.fi/2019/02/28/75-suomalaisista-lukee-painettua-sanomalehtea-tai-aikakauslehtea-joka-viikko/
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/65386/978-951-44-7750-8.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/65386/978-951-44-7750-8.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/81439/gradu04191.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/81439/gradu04191.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Nobot. Pikaopas markkinointijargoniin. Hakupaiva 2.2.2021. https://nobot.fi/pikaopas-markkinointi-
jargoniin/.

Nurmi, Elle 2019. Ytimekkaita videoita ajankohtaisista aiheista — nain nuoret kiinnostuvat uutissisal-
I6ista. Haaga Helia ammattikorkeakoulu. Journalismin koulutusohjelma. Opinnaytetyd. Hakupaiva
25.1.2021. https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/261968/Opinna%CC%88yte-
tyo%CC%88_Elle%20Nurmi.pdf?sequence=2.

Ojala, Terhi 2020. Draamaa tosieldaman rikostarinoissa. Analyysi true crime -podcastin jakson ra-
kentumisesta ja sisallistd. Oulun ammattikorkeakoulu. Viestinnan tutkinto-ohjelma. Opinnaytetyo.
Hakupaiva 12.2.2021. https://www.theseus fi/bitstream/handle/10024/347111/ojala_terhi.pdf?se-

quence=2.

Oksanen, Roosa 2020. Mita vastaan, kun minulta kysytaan, mika nuoria kiinnostaa? Hakupaiva

24.2.2021. https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/mita-vastaan-kun-minulta-kysytaan-mika-nuoria-kiin-

nostaa.

Partanen, Pirkko 2017. "Se on kymmenen sekuntia, ettd sulla on auki mobiilisovellus”. Nuoret ai-
kuiset digitaaliten uutisten kuluttajina. Oulun ammattikorkeakoulu. Liiketalouden tutkinto-ohjelma.
Opinnaytetyd. Hakupaiva 28.1.2021. https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/122460/parta-

nen_pirkko.pdf?sequence=3.

Pekkarinen, Elina & Myllyniemi, Sami 2018. Vaikutusvaltaa Euroopan laidalla. Nuorisobarometri
2018. Hakupaiva 18.1.2021. https://tietoanuorista.fi/lwp-con-
tent/uploads/2019/03/NB_2018_web.pdf.

Peltola, Satu-Lotta 2018. Yleisradio. Uutiset halutaan tietdd yha nopeammin — mieluiten vain itseéa
kiinnostavista aiheista. Hakupaiva 26.1.2021. https://yle.filuutiset/3-10011894.

Perus, Jenna 2017. 360-asteen videot ovat uusi videomarkkinoinnin trendi. Hakupaiva 10.2.2021.

https://blogi.videolle.fi/360-asteen-videot-ovat-uusi-videomarkkinoinnin-trendi.

Petman, Leena 2015. Uutiskerronta tiivistyy — kuka muistaa, mita kerrottiin? Jyvaskylan yliopisto.
Viestintatieteiden laitos. Journalistikan pro gradu -tutkielma. Hakupaiva 16.3.2021.

89


https://nobot.fi/pikaopas-markkinointijargoniin/
https://nobot.fi/pikaopas-markkinointijargoniin/
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/347111/ojala_terhi.pdf?sequence=2
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/347111/ojala_terhi.pdf?sequence=2
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/mita-vastaan-kun-minulta-kysytaan-mika-nuoria-kiinnostaa
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/mita-vastaan-kun-minulta-kysytaan-mika-nuoria-kiinnostaa
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/122460/partanen_pirkko.pdf?sequence=3
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/122460/partanen_pirkko.pdf?sequence=3
https://tietoanuorista.fi/wp-content/uploads/2019/03/NB_2018_web.pdf
https://tietoanuorista.fi/wp-content/uploads/2019/03/NB_2018_web.pdf
https://yle.fi/uutiset/3-10011894
https://blogi.videolle.fi/360-asteen-videot-ovat-uusi-videomarkkinoinnin-trendi

https://jyx.jyu.filbitstream/handle/123456789/46060/1/URN%3ANBN%3Afi%3Ajyu-
201505262029 .pdf.

Pietikainen, Sari 2001. Uutiskansalaisuuteen varttuminen: 13-19-vuotiaat nuoret uutisten aarella.
Hakupaiva 10.1.2021. https://www.julkari.fi/bitstream/handle/10024/100276/016pietikai-

nen.pdf?sequence=1.

Polo, Anna 2020. Yleisradio. Osa Ylen verkkojutuista on nyt kuunneltavissa konedanen lukemina.
Hakupaiva 28.1.2020. https://yle.filuutiset/3-11685547.

Puolakka, Lassi 2018. NordicEdu. Uutispelit — mitd ne ovat? Hakupaiva 9.2.2021. https:/nordi-

cedu.com/blogi/uutispelit-mita-ne-ovat.

Puukka, Paivi 2020. Yleisradio. Yle Uutiset haluaa alle kolmekymppisten kannykaihin — Rosa Ket-
tuméki ja Robert Sundman mukaan Nuorten uutistoimitukseen. Hakupéiva 15.2.2021.
https:/lyle filuutiset/3-11637797.

Rahja, Rauna 2013. Nuorten mediamaailma pahkinankuoressa. Hakupaiva 6.1.2021. http://media-

kasvatus.filwp-content/uploads/2018/06/nuorten_mediamaailma_pahkinankuoressa1.pdf.

Reunanen, Esa 2014. Uutismedia verkossa 2014. Reuters Institute Digital News Report — Suomen
maaraportti. Hakupaiva 12.1.2021. https:/trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/95666/uutisme-

dia_verkossa 2014.pdf?sequence=1&isAllowed=y.

Reunanen, Esa 2015. Uutismedia verkossa 2015. Reuters Institute Digital News Report — Suomen
maaraportti. Hakupaivda 2.4.2021. https://trepo.tuni.filbitstream/handle/10024/97389/uutisme-

dia_verkossa_2015.pdf?sequence=1&isAllowed=y.

Reunanen, Esa 2019. Uutismedia verkossa 2019. Reuters-instituutin Digital News Report Suomen
maaraportti 2019. Hakupaiva 29.1.2021. https:/trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/115555/978-
952-03-1139-1.pdf?sequence=2&isAllowed=y.

Reunanen, Esa 2020. Uutismedia verkossa 2020. Reuters-intituutin Digital News Report Suomen
maaraportti 2020. Hakupaiva 15.2.2021. https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/122596/978-

90


https://jyx.jyu.fi/bitstream/handle/123456789/46060/1/URN%3ANBN%3Afi%3Ajyu-201505262029.pdf
https://jyx.jyu.fi/bitstream/handle/123456789/46060/1/URN%3ANBN%3Afi%3Ajyu-201505262029.pdf
https://www.julkari.fi/bitstream/handle/10024/100276/016pietikainen.pdf?sequence=1
https://www.julkari.fi/bitstream/handle/10024/100276/016pietikainen.pdf?sequence=1
https://yle.fi/uutiset/3-11685547
https://nordicedu.com/blogi/uutispelit-mita-ne-ovat
https://nordicedu.com/blogi/uutispelit-mita-ne-ovat
https://yle.fi/uutiset/3-11637797
http://mediakasvatus.fi/wp-content/uploads/2018/06/nuorten_mediamaailma_pahkinankuoressa1.pdf
http://mediakasvatus.fi/wp-content/uploads/2018/06/nuorten_mediamaailma_pahkinankuoressa1.pdf
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/95666/uutismedia_verkossa_2014.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/95666/uutismedia_verkossa_2014.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/115555/978-952-03-1139-1.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/115555/978-952-03-1139-1.pdf?sequence=2&isAllowed=y

952-03-1610-5.pdf?sequence=2&isAllowed=y.

Reuters Institute, Oxford University 2019. How Young People Consume News and The Implications
For Mainstream Media. Hakupaiva 10.1.2021 https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/de-
fault/files/2019-08/FlamingoxREUTERS-Report-Full-KG-V28.pdf. Hakupaivé 12.10.2020.

Reuters Institute for the Study of Journalism 2020
University of Oxford. The UK COVID-19 news and information project. Hakupaiva 23.2.2021.

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/UK-COVID-19-news-and-information-project.

Rottwilm, Philipp 2014. The Future of Journalistic Work: Its Changing Nature and Implications.
Reuters Institute for the study of journalism. Hakupdiva 21.1.2021. https://ora.ox.ac.uk/ob-
jects/uuid:33626192-5bfb-4854-b9c3-419156f99a88/download file?file format=pdf&safe file-
name=The%2BFuture%2Bof%2BJournalistic%2BWork&type of work=Report.

Ruotsalainen, Juho 2016. Intiimia journalismia? Diginatiivit mediat ja journalismin mahdollinen tu-
levaisuus. Media & viestintd 39(2016): 4, 228-253. Hakupaiva 2.2.2021. file:///C:/Users/Emi-
lia/Downloads/61408-Artikkelin%20teksti-67604-1-10-20170322.pdf.

Schofield Clark, Lynn & Marchi, Regina 2017. Young People and the Future of News: Social Media
and the Rise of Connective. Hakupaiva 1.2.2021.
https:/books.google.filbooks ?hI=fi&Ir=&id=WD41DwAAQ-
BAJ&oi=fnd&pg=PA24&dg=how+to+do+news+for+young+people&ots=R01nC3m4lg&sig=HhwE
DV9csrPkmR34DLa0X9XhgK8&redir esc=y#v=onepage&q&f=false.

Scott Dunham, Richard 2020. Multimedia Reporting: How Digital Tools Can Improve Journalism
Storytelling. Hakupaivéa 6.2.2021. https://web-b-ebscohost-com.ezp.oamk.fi:2047/ehost/detail/de-
tail?vid=0&sid=76798169-0a63-4e9b-b9ae-b9857900e117 %4 0sessionmgr101&bdata=JnN-

pdGU9ZWhvc3QtbGI2ZQ%3d%3d#AN=2224656&db=nlebk. Vaatii kayttooikeuden.

Seppanen, Janne & Valiverronen, Esa 2012. Mediayhteiskunta. Tampere: Vastapaino.

Sicart, Miguel 2008. Newsgames: Theory and Design. Entertainment Computing — ICEC 2008.

91


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-08/FlamingoxREUTERS-Report-Full-KG-V28.pdf.%20Hakupäivä%2012.10.2020
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019-08/FlamingoxREUTERS-Report-Full-KG-V28.pdf.%20Hakupäivä%2012.10.2020
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/UK-COVID-19-news-and-information-project
https://ora.ox.ac.uk/objects/uuid:33626192-5bfb-4854-b9c3-419156f99a88/download_file?file_format=pdf&safe_filename=The%2BFuture%2Bof%2BJournalistic%2BWork&type_of_work=Report
https://ora.ox.ac.uk/objects/uuid:33626192-5bfb-4854-b9c3-419156f99a88/download_file?file_format=pdf&safe_filename=The%2BFuture%2Bof%2BJournalistic%2BWork&type_of_work=Report
https://ora.ox.ac.uk/objects/uuid:33626192-5bfb-4854-b9c3-419156f99a88/download_file?file_format=pdf&safe_filename=The%2BFuture%2Bof%2BJournalistic%2BWork&type_of_work=Report
file:///C:/Users/Emilia/Downloads/61408-Artikkelin%20teksti-67604-1-10-20170322.pdf
file:///C:/Users/Emilia/Downloads/61408-Artikkelin%20teksti-67604-1-10-20170322.pdf
https://books.google.fi/books?hl=fi&lr=&id=WD41DwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA24&dq=how+to+do+news+for+young+people&ots=R01nC3m4lg&sig=HhwEDV9csrPkmR34DLa0X9XhgK8&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false
https://books.google.fi/books?hl=fi&lr=&id=WD41DwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA24&dq=how+to+do+news+for+young+people&ots=R01nC3m4lg&sig=HhwEDV9csrPkmR34DLa0X9XhgK8&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false
https://books.google.fi/books?hl=fi&lr=&id=WD41DwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA24&dq=how+to+do+news+for+young+people&ots=R01nC3m4lg&sig=HhwEDV9csrPkmR34DLa0X9XhgK8&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false
https://web-b-ebscohost-com.ezp.oamk.fi:2047/ehost/detail/detail?vid=0&sid=76798169-0a63-4e9b-b9ae-b9857900e117%40sessionmgr101&bdata=JnNpdGU9ZWhvc3QtbGl2ZQ%3d%3d#AN=2224656&db=nlebk
https://web-b-ebscohost-com.ezp.oamk.fi:2047/ehost/detail/detail?vid=0&sid=76798169-0a63-4e9b-b9ae-b9857900e117%40sessionmgr101&bdata=JnNpdGU9ZWhvc3QtbGl2ZQ%3d%3d#AN=2224656&db=nlebk
https://web-b-ebscohost-com.ezp.oamk.fi:2047/ehost/detail/detail?vid=0&sid=76798169-0a63-4e9b-b9ae-b9857900e117%40sessionmgr101&bdata=JnNpdGU9ZWhvc3QtbGl2ZQ%3d%3d#AN=2224656&db=nlebk

http://miguelsicart.net/publications/Newsgames.pdf.

STT. Uutiskriteerit. Hakupaiva 14.1.2021. https:/stt.filtyylikirja/ideasta-jutuksi/uutiskriteerit-ja-uutis-

kynnys/uutiskriteerit/.

Suomen Lehdistd 2018. Yle yhdistaa journalismin ja pelit — Merisaapeli tavoittelee nuoria. Haku-

paiva 20.1.2021. https://suomenlehdisto.fi/yle-yhdistaa-journalismin-ja-pelit-merisaapeli-tavoitte-

lee-nuorial/.

Taloustutkimus  Oy. 2017. Yleisradio uutisten konseptitutkimus. Hakupaiva 12.2.2021.
https:/lyle.filuutiset/3-10011894.

Tammilehto, Teemu 2020. Uutissovelluksen pelillistaminen. Informaatioteknologian tiedekunta. Pro
gradu -tutkielma.  Jyvaskylan yliopisto. Hakupaiva 18.1.2021. https://jyx.jyu.filhan-
dle/123456789/72546.

Tuomi, Jouni & Sarajarvi, Anneli 2002. Laadullinen tutkimus ja sisallonanalyysi. Helsinki: Tammi.

Upola, Terhi 2015. Siis mik&d se feature-juttu olikaan? Hakupaiva 15.3.2021. https://terhiu-

pola.wordpress.com/2015/11/14/siis-mika-se-feature-juttu-olikaan/.

Uutismedian liitto. Journalismi. Hakupaiva 6.1.2021. https://www.uutismediat.fi/sanomalehti-

tieto/journalismi/.

Valtion nuorisoneuvosto 2013. Nuorten oma kasitys nuoruuden “ikérajoista” on selvitetty. Haku-

paiva 9.2.2021. https://tietoanuorista.fi/nuorten-oma-kasitys-nuoruuden-ikarajoista-selvitetty/.

Vilen, Tarja 2020. Livejournalistit lavalla. Journalismin uudet keinot yleison sitouttamiseen. Helsin-
gin yliopisto. Viestintd. Pro gradu -tutkielma. Hakupdivd 16.2.2021. https:/helda.hel-
sinki.filbitstream/handle/10138/323754/Vilen_Tarja_tutkielma_2020.pdf?sequence=2.

Yleisradio 2019. Strategia auttaa meita palvelemaan suomalaisia paremmin. Hakupaiva 20.1.2021.
https:/lyle.fi/aihe/artikkeli/2019/04/23/strategia-auttaa-meita-palvelemaan-suomalaisia-paremmin.

92


http://miguelsicart.net/publications/Newsgames.pdf
https://stt.fi/tyylikirja/ideasta-jutuksi/uutiskriteerit-ja-uutiskynnys/uutiskriteerit/
https://stt.fi/tyylikirja/ideasta-jutuksi/uutiskriteerit-ja-uutiskynnys/uutiskriteerit/
https://suomenlehdisto.fi/yle-yhdistaa-journalismin-ja-pelit-merisaapeli-tavoittelee-nuoria/
https://suomenlehdisto.fi/yle-yhdistaa-journalismin-ja-pelit-merisaapeli-tavoittelee-nuoria/
https://jyx.jyu.fi/handle/123456789/72546
https://jyx.jyu.fi/handle/123456789/72546
https://terhiupola.wordpress.com/2015/11/14/siis-mika-se-feature-juttu-olikaan/
https://terhiupola.wordpress.com/2015/11/14/siis-mika-se-feature-juttu-olikaan/
https://www.uutismediat.fi/sanomalehtitieto/journalismi/
https://www.uutismediat.fi/sanomalehtitieto/journalismi/
https://tietoanuorista.fi/nuorten-oma-kasitys-nuoruuden-ikarajoista-selvitetty/
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/323754/Vilen_Tarja_tutkielma_2020.pdf?sequence=2
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/323754/Vilen_Tarja_tutkielma_2020.pdf?sequence=2
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2019/04/23/strategia-auttaa-meita-palvelemaan-suomalaisia-paremmin

Yleisradio 2020. Ylelle uusi strategia — Yle on kaikille yhteinen, jokaiselle oma. Hakupaiva
20.1.2021.  https://yle.fi/aihe/artikkeli/2020/05/19/ylelle-uusi-strategia-yle-on-kaikille-yhteinen-jo-

kaiselle-oma.

Yleisradio 2020. Ylen mobiilijournalismi-konsepti palkittin EBU:n Technology & Innovation Award
-kisassa. Hakupaiva 4.2.2021. https://yle.fi/aihe/artikkeli’2020/10/06/ylen-mobiilijournalismi-kon-

septi-palkittiin-ebun-technology-innovation-award.

Yleisradio Uutisluokka 2014. Matti Ronka kertoo, mika on uutinen. Hakupaiva 14.1.2021.
https://areena.yle.fi/1-2137650.

Yleisradio 2014. Yle pahkinankuoressa. Hakupaiva 6.1.2021. https://yle.fi/aihe/artikkeli/yleisra-

dio/yle-pahkinankuoressa.

Yla-Anttila, Merja 2020. Yleisradio. Merja Yla-Anttila: Yleisradio voi jatkossakin tarjota tekstimuo-
toisia sisaltdja. Hakupaiva 8.2.2021. https://yle.filaihe/artikkeli/2020/06/24/merja-yla-anttila-yleisra-

dio-voi-jatkossakin-tarjota-tekstimuotoisia-sisaltoja.

93


https://yle.fi/aihe/artikkeli/2020/05/19/ylelle-uusi-strategia-yle-on-kaikille-yhteinen-jokaiselle-oma
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2020/05/19/ylelle-uusi-strategia-yle-on-kaikille-yhteinen-jokaiselle-oma
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2020/10/06/ylen-mobiilijournalismi-konsepti-palkittiin-ebun-technology-innovation-award
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2020/10/06/ylen-mobiilijournalismi-konsepti-palkittiin-ebun-technology-innovation-award
https://areena.yle.fi/1-2137650
https://yle.fi/aihe/artikkeli/yleisradio/yle-pahkinankuoressa
https://yle.fi/aihe/artikkeli/yleisradio/yle-pahkinankuoressa
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2020/06/24/merja-yla-anttila-yleisradio-voi-jatkossakin-tarjota-tekstimuotoisia-sisaltoja
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2020/06/24/merja-yla-anttila-yleisradio-voi-jatkossakin-tarjota-tekstimuotoisia-sisaltoja

LITTEET

KUVA 1

Yleisradio: Kun Sirja Pasanen liikkuu 2-vuotiaan poikansa kanssa, han kohtaa rasismia pankissa
ja leikkipuistossa — n-sanaa kaytetaan lapsenkin kuullen. Hakupaiva 8.4.2021. https:/lyle.filuuti-
set/3-11632312

KUVA 2

Yleisradio: Onko tdma ok enaa 2020-luvulla? Sukkahousujen ihonvarinen sopii vain hyvin vaa-
leaihoiselle, tummempi savy on nimeltaan kameli. Hakupaiva 8.4.2021. https:/lyle.filuutiset/3-
11683201

KUVA 3
Yleisradio: Julia Maatta jai elakkeelle 22-vuotiaana vakavien sairauksien vuoksi — elakelaisnuorten

maara Suomessa kasvaa. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle. filuutiset/3-11149841

KUVA 4
Yleisradio: Nelli Holopainen, 6, tulee usein nalkaisena paivakodista — ruokavalioon sopivaa ruokaa
ei tarjota eika omia evaita sallita. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuutiset/3-11535489

KUVA 5

Yleisradio: Nuoret naiset kaikkoavat pienilté paikkakunnilta, ja silla on isot seuraukset — kolme kai-
nuulaista kertoo, missa pitaisi parantaa, jotta he jéisivat. Hakupaiva 8.4.2021. https:/lyle. filuuti-
set/3-11609769

KUVA 6

Yleisradio: Kun miljoonat ihailivat poliisi Petrus Schroderuksen lauluvideota, mies itse kéarvisteli
eron keskella — vanhoillislestadiolaisista kollegoista [0ytyi tuki. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuu-
tiset/3-11348362
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KUVA7

Yleisradio: Kun muut tahtasivat jo huipulle, Jyrki Nurminen ajoi kavereidensa kanssa mopolla — silti
hanesta tuli beach volleyn karkinimi Suomessa. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle filurheilu/3-
11564115

KUVA 8

Yleisradio: Manushi Bashini on Oulussa, mutta kaikilla kansainvalisilla opiskelijoilla ei ole yhta hyva
tilanne — moni heistd on jumissa kotimaassaan. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuutiset/3-
11512590

KUVA 9

Yleisradio: Jenni Hannula, 32, lahjoitti munuaisen lapsuudenystavalleen, koska se on nyt mahdol-
lista: "Karsimysta oli vaikea seurata kadet levallaan". Hakupaiva 8.4.2021. https:/lyle.filuutiset/3-
11525098

KUVA 10
Yleisradio: Temptation Island kuvataan Vuokatissa, ja se on valtava imagovoitto koko Kainuulle —
taltd nayttdd Suomen Thaimaa. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuutiset/3-11443513

KUVA 11
Yleisradio: Pienilla paikkakunnilla pilistely on monille ainoa tekeminen ja nyt sekin viedaan pois —
kesakuun alusta lahtien laki kieltdd huviajelun. Hakupéiva 8.4.2021. https:/lyle.filuutiset/3-
11351326

KUVA 12

Yleisradio: Taman sillan piti lyhentad lasten koulumatkaa — ennen kuin se avattiin, ulkopuoliset
paljastivat sen heikkouden ja pahat puutteet turvallisuudessa. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.fi/uu-
tiset/3-11522208

KUVA 13
Yleisradio: Talta nayttaad golfkenttd, joka on halvempi kuin monen koti. Hakupéiva 8.4.2021.
https://yle.filuutiset/3-11518953
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KUVA 14
Yleisradio: Kyllastyttavatké samat lenkkipolut ja ruuhkaiset ulkokuntosalit? Tassa lajissa voi liitaa
yksin korkealla ja kovaa. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuutiset/3-11308901

KUVA 15
Yleisradio: Ylen toimittaja soluttautui hamarille elainmarkkinoille — koirasusien kasvatus ja myynti
kiellettiin lailla, mutta kauppa kay yha. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle fi/uutiset/3-11689345

KUVA 16

Yleisradio: 35 000 miesta rakensi Suomen halki valtavan rakennelman, joka kestaa vaikka tykkitu-
len — katso, miten Salpalinja syntyi ja mita siita on jaljella. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuuti-
set/3-11403518

KUVA 17
Yleisradio: Tunnistatko tyhjentyneet Suomen kaupungit ilmakuvista? Tee testi! Hakupaiva
8.4.2021. https://yle filuutiset/3-11286547.

KUVA 18, 19 ja 20
Yleisradio: Mahdoton valinta: Miten sina hoitaisit koronapandemian? Testaa ja tutki ajatteletko ku-
ten muut. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.fi/uutiset/3-11384756

KUVA 21 ja 22
Yleisradio: Katso, kuinka vihrea kotikuntasi on — vertasimme Suomen kaikkia kuntia viidella eri

kriteerilld, ja mallioppilaat erottuvat joukosta. Hakupaiva 8.4.2021. https:/lyle.fi/uutiset/3-11504485

KUVA 23

Yleisradio: Eelis Paukku, 24, takoi yli kahtasataa opintopistettd vuodessa — pian han on oikeustie-
teen tohtori, diplomi-insinddri ja kauppatieteiden maisteri. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.fi/uuti-
set/3-11142023

KUVA 24

Yleisradio: Salla Tolli, 25, halusi monta kertaa koulun aikana luovuttaa, mutta sinnikas opettaja ei
antanut — nyt tuore puutarhuri sai heti toita. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuutiset/3-11372421
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KUVA 25ja 29

Yleisradio: Aspergerin oireyhtyma voi olla vahvuus tyoelamassa — esimerkiksi tarkassa koodarin
tydssa autismin kirjon ihminen parjaa paremmin kuin moni muu. Hakupaiva 8.4.2021.
https:/lyle.filuutiset/3-11197771

KUVA 26

tettu — apua sai monen mielesta odottamalla odottaa. Hakupaiva 8.4.2021. https:/lyle filuutiset/3-
11226993

KUVA 27
Yleisradio: Sveitsilaismies muutti Suomeen puun ja luonnon perassa, mutta menettikin kaiken —

"Suomalainen metsatalous on tabu". Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.filuutiset/3-11531854

KUVA 28
Yleisradio: Mitd miehet kysyvat seksuaalineuvonnassa? Tassa 8 yleisinta kysymysta ja asiantunti-
jan vastaukset niihin. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.fi/uutiset/3-11607750

KUVA 30

Yleisradio: Poliiseja hakattiin, ikkunoita rikottiin ja kauppoja ryostettin — 30 vuotta sitten nuoriso
valtasi Oulun keskustan ainutkertaisen rajussa mellakassa. Hakupaiva 8.4.2021. https://yle.fi/uuti-
set/3-11484333

TAULUKKO 1. Uutistyypit nuoria eniten kiinnostaneiden viidenkymmenen uutisjutun joukossa.
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