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KEHITYSJARJESTOJEN INSTAGRAM-VIESTINTA

- lapsijarjestojen lapsia sisaltavan kuvallisen viestinnan hyodyntaminen
Instagramissa

Opinnaytetydssa tutkittiin sitd, minkalaista lapsia sisdltdvaa kuvallista viestintda suomalaiset
lapsijarjestét hyoédyntavat Instagramissa. Tyon tarkoituksena oli selvittda, milld tavalla ja
minkalaisen aanen jarjestét antavat kohdemaidensa lapsille.

Tutkimus pohjautui Interpedian, Suomen World Visionin ja Suomen Unicefin Instagram-
julkaisuihin, jotka oli julkaistu vuoden 2021 helmikuussa. Ty® koostui kirjallisesta osuudesta,
jarjestojen edustajien haastatteluista seka Instagram-julkaisujen analysoinneista.

Kirjallisen osuuden perusteella lapsijarjestdjen kuvallinen viestintd jaettiin kahdenlaiseen
kuvastoon: negatiiviseen ja positiiviseen. Haastatteluosiossa haastateltiin Interpedian, Suomen
World Visionin sekd Suomen Unicefin edustajia. Heidan mukaansa jarjestdjen Instagram-
viestinnassa lapsen etu ja oikeudet olivat tarkeintd, ja lapsia sisaltdvaa viestintdd maarittelivat
usein eettiset ohjeet.

Helmikuun 2021 Instagram-julkaisujen analysointien perusteella voitiin todeta, ettd jarjestot
hyddyntavat hyvin paljon positiivista kuvastoa. Analysoitavien julkaisujen perusteella muutosta
kohdemaissa tapahtui, ja jarjestdjen kuvissa painottui kiitollisuus sekd yhteenkuuluvuus, jota
lapset kokivat.

Tutkimuksen tulokset eivat olleet kuitenkaan yksiselitteisia. Kayttdessa pelkastaan positiivista

kuvastoa Instagram-viestinnassaan, jarjestot saattavat luoda katsojalle mielikuvaa siita, etta
kaikki kehitysty6 kohdemaissa on jo tehty.
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- child organizations use of pictorial communication that involves children on
Instagram

This thesis focused on what kind of pictorial communication that involves children is used by child
organizations on Instagram. Research answered the question on what kind of voice organizations
give through Instagram for the children that they globally help.

Research was based on the content that Interpedia, World Vision Finland and Unicef Finland
posted on Instagram at 2021 February. Thesis consisted literature review, an interview section
and analyze section of the Instagram posts.

According to literature review, the pictorial communication of child organizations was divided to
two different imagery: negative and positive. Representatives of Interpedia, World Vision Finland
and Unicef Finland were interviewed in the interview section. According to them the benefits and
rights of children was most important thing at organizations Instagram communication, and the
communication is mostly defined by the ethical instructions.

Based on the analyzes about the Instagram posts it was noticed that organizations use mostly
positive imagery at their Instagram accounts. According to the posts that was analyzed it was
notable that organization’s work brought changes to the target countries. Also, gratefulness and
cohesiveness of the children was emphasized at the Instagram posts.

The results of the thesis are not unambiguous. When child organizations use only positive

imagery at Instagram, it might create the vision for the followers that the desirable development
at the target countries is already done.
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1 JOHDANTO

Tutkin opinnaytetydssani suomalaisten lapsijarjestojen viestintaa ja eritoten sita, minka-
laista lapsia sisaltavaa kuvallista viestintaa jarjestot hyddyntavat Instagramissa. Haluan
tutkia sita, milla tavalla ja minkalaisen aanen jarjestét antavat kohdemaidensa lapsille.

Lapsijarjestot kuitenkin antavat heille 4anen, jota he eivat valttamatta muuten saisi.

Tutkimukseni pohjautuu jarjestoéjen Instagram-tileilld tapahtuvaan viestintaan. Instagram
on viime vuosina noussut tarkeaksi osaksi markkinointiviestintaa, ja sen visuaalisuutta
voidaan hyodyntaa monella eri tavalla. Tasta syysta Instagram osana jarjestdjen mark-

kinointiviestintada on hyvin mielenkiintoinen alusta.

Tutkimani lapsijarjestét suojelevat ja puolustavat lapsien oikeuksia ympari maailmaa.
Sosiaalisessa mediassa tapahtuvan viestinnan kautta jarjestét levittavat maailmanlaajui-
sesti tietoa ja keraavat varoja. Lisaksi sosiaalinen media mahdollistaa jarjestoille vuoro-
vaikutteisen tiedottamisen, kun heidan seuraajansa voivat sita kautta kdyda keskustelua

jarjestojen kanssa.

Aiheesta I6ytyy jonkin verran aiempia suomenkielisia tutkimuksia. Naita ovat esimerkiksi
Jarjestdjen sosiaalisen median kayton nykytila ja tulevaisuudennakymat: Jarjestdsome-
kartoitus 2015 (Sorsa 2015) ja Jarjestdjen sosiaalisen median viestinnan kehittdminen:
Case Vanhempien Akatemia (Partanen 2019). Sorsan opinnaytety0 tarkastelee jarjesto-
jen viestintaa sosiaalisessa mediassa laaja-alaisesti. Partasen opinnaytetyo taas keskit-
tyy yhteen tiettyyn jarjestoon, Vanhempien Akatemiaan. Partanen kehitti jarjeston vies-

tinnan strategiaa tyonsa tulosten avulla.

Myoskaan muualta maailmasta ei I6ydy vastaavaa tutkimusta, joka painottaisi jarjestojen
viestinnallisia keinoja nimenomaan Instagramissa. Esimerkiksi erddssa Sage Journalsin
artikkelissa pohditaan, kuinka voittoa tavoittelematon jarjestd voi saada huomiota sosi-
aalisessa mediassa (Guo & Saxton 2017). Kyseinen tutkimus kuitenkin painottuu Twit-

terissa tapahtuvaan jarjestojen viestintaan.

Yleisesti kansalaisjarjestdjen toiminnasta ja heidan viestinnallisista keinoistaan kertovaa

kirjallisuutta 16ytyy monipuolisesti. Hydédynnan tata kirjallisuutta opinnaytetydssani.

Koska opinnaytetydni keskittyy lapsijarjestéjen Instagramissa tapahtuvaan viestintaan,

se tulee tdsmentdmaan jo olemassa olevaa vastaavaa tutkimustietoa.
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Opinnaytetydni koostuu kirjallisesta osuudesta, haastatteluista ja kerdamistani In-
stagram-julkaisuista ja niiden analysoinnista. Tutkimukseni pohjautuvat Interpedian,
Suomen World Visionin seka Suomen Unicefin Instagram-tileihin seka kyseisten jarjes-

téjen edustajien haastatteluihin.

Kirjallisessa osuudessa tarkastelen lahdekirjallisuuteni pohjalta sita, milla tavalla In-
stagramia voidaan hyédyntaa markkinointiviestinnassa seka sita, kuinka jarjestojen kayt-
tamilla kuvilla luodaan mielikuvia katsojalle. Lisaksi tarkastelen lahdekirjallisuuden pe-
rusteella sita, mista elementeista jarjestdjen viestinta yleisesti rakentuu. ltse tutkimuksen
aloitan jarjestojen edustajien haastatteluilla, minka jalkeen analysoin kunkin jarjestén In-
stagram-tilien julkaisuja. Haastattelen jarjestojen viestinnasta vastaavia henkiloita tai jar-
jeston edustajaa, jotta ymmarran jarjestojen Iahtdkohtia, tavoitteita ja nakemysta seka
kokemusta Instagramin merkityksesta. Taman jalkeen analysoin kunkin jarjeston In-
stagram-tilien helmikuun 2021 julkaisut, joissa tavalla tai toisella on lapsi kuvassa. Nai-
den jalkeen koostan analyyseista yhteenvedon ja tarkastelen, mitd 16ysin tutkiessani

suomalaisten lapsijarjestdjen viestintaa Instagramissa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Markus Okker



2 KIRJALLISUUS

Erityisesti jarjestdjen some- ja Instagram-viestintaa kasittelevaa kirjallisuutta on melko
vahan. Yleisesti sosiaalista mediaa ja markkinointiviestintaa koskevaa kirjallisuutta 16y-
tyy taas sitakin enemman. Useat jarjestdja koskevat kirjat kasittelevat ainakin jossain
maarin myos niiden viestintda, mutta niissa kasitellaan sitd kokonaisuudessaan. Harvat

jarjestoja koskevat kirjat kasittelevat esimerkiksi pelkkaa sosiaalisen median viestintaa.

Lahdekirjallisuuteni koostuu markkinointiviestintaa koskevasta kirjallisuudesta, jossa pai-
notetaan Instagramin osuutta. Lisaksi lahdekirjallisuudestani |0ytyy yleisesti jarjestdjen
viestintaa seka kuva-analyyseja kasittelevaa kirjallisuutta. Tavoitteenani on naiden poh-
jalta rakentaa jonkinlaiset suuntaviivat jarjestdjen Instagramissa ilmenevista viestinnalli-
sista keinoista. Taman jalkeen haastattelen jarjestdjen edustajia heidan nakemyksistaan
jarjestdon Instagram-viestinnasta. Lopuksi analysoin jarjestdjen Instagram-julkaisut,
minka jalkeen kokoan tutkimukseni tulokset yhteenvetona ja pohdin jarjestdjen In-

stagram-viestintaa haastatteluiden, analyysieni seka kirjallisen materiaalin pohjalta.

2.1 Instagram osana markkinointiviestintaa

Mobiilisovelluksena (eli vain puhelimessa tai tabletissa) toimivan Instagramin paapaino

on kuvissa ja lyhyissa videonpatkissa. (Virtanen 2020, 23).

Minna Komulaisen (2018, 263) mukaan Instagram-julkaisun tulee sisaltaa tunteisiin ve-
toavia, selkeitd ja merkitykseltaan tadsmallisid sanoja. Lisdksi han kertoo, kuinka In-

stagram-julkaisussa tulee kayttaa kirkkaita kuvia, jotka erottuvat selkeilla vareillaan.

Katleena Kortesuo (2019, 111) kertoo siséalldontuotantoa kasittelevassa kirjassaan,
kuinka Instagramissa kuva on aina paaasia, ja teksti on pelkka lisuke. Instagramin se-
laimessa kuva on se elementti, joka kiinnittaa katsojan huomion ennen kuin han lukee
kuvan yhteydessa olevan tekstin. Instagramin feedi on my6s suunniteltu niin, ettad se
suosii pystykuvia. Pystykuva valtaa isomman osan katsojan ruudusta, joten katsojan
huomio Kiinnittyy siihen herkemmin kuin vaakakuvaan. Jorma Kananen (2018, 191) ker-
too yrittgjille suunnatussa sosiaalisen median strategiaoppaassaan, kuinka yritykset ja

alat, jotka voivat hyddyntda kuvallista viestintaa, hyotyvat Instagramin visuaalisesta
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luonteesta. Instagramin markkinointiviestinnallisia keinoja kuvaa osuvasti vanha sa-

nonta: yksi kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa.

2.2 Jarjestot ja kuvan voima

"Kuvien kautta lansimaista ihmista on 1700-luvun puolivalista lahtien ja viime vuosikym-
menind yha tietoisemmin ohjailtu nakemaan maailma jakautuneena asetelmaan “the

West and the Rest”, me lansimaalaiset ja ne muut.” (Maasilta & Nikunen 2018, 10.)

Puhuttaessa erityisesti lapsijarjestdjen viestinnasta, mieleen tulee ensimmaiseksi kuvat
nalkiintyneista ja karsivista lapsista, jotka katsovat suoraan kameraan. Lapset ovat ko-
toisin ehka Aasiasta tai Afrikasta. Toisaalta myds heraa mielikuva iloisista ja leikkivista

lapsista, jotka koulupuvuissaan esiintyvat paikallisessa kouluymparistossa.

Monimutkaiset ja toisinaan vékivaltaiset taustakertomukset, jotka pakottai-
sivat miettimaan heidéan kédrsimyksenséa rakenteellisia syité, ovat jarjestdjen
Julkaisemassa materiaalissa harvinaisia. Néyttémélla kuvia passiivisista
lapsista jarjestét luovat mielikuvaa avuttomasta toisesta, kun taas autta-
Jasta tehdaén viisas, toimiva auttaja. Kohdentamalla huomio lapsiin ku-
vasta myds héivytetdén kokonaan kehitysmaiden aikuiset, jotka tosiasi-
assa pyrkivét jatkuvasti itse ratkaisemaan yhteiskuntansa ongelmia. (Jo-
hansson 2017, 213.)

Usein huomaa, kuinka jarjestdjen kuvissa esiintyy lapsien lisdksi julkisuuden henkilita.
Esimerkiksi nayttelijat ja sosiaalisen median vaikuttajat valikoituvat jarjestdjen toiminnan
kasvoiksi luultavasti siksi, koska heidan kauttaan tavoitetaan suurempi yleis6 esimerkiksi

Instagramissa. My0s jarjestdjen edustajat nayttaytyvat usein kuvissa lapsien kanssa.

On mielenkiintoista pohtia, ettd jarjestdjen viestintd koostuisikin pelkastaan kuvista,
joissa lapsia ei naytettaisi lainkaan. Milla tavalla tama vaikuttaisi esimerkiksi jarjestojen

varainkeruuseen?

Nykyisin harva hdmméstyy tai kummeksuu hierarkkista hyvén tekemisen
mallia, jonka tarkoituksena on keréta lahjoituksia apua jakaville pohjoisille
toimijoille kéyttdmélld markkinointiin (edelleenkin) kuvia globaalin etelén

lapsista. Téassé auttamisen mallissa maailman epétasa-arvoisuus toistuu
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eikd epdsuhta rikkaan pohjoisen ja kbyhén eteldn viélillda muutu. (Johans-
son 2017, 7.)

Johansson (2017) kertoo teoksessaan Hyvan tekemisen markkinat, kuinka jarjestdjen
kuvallinen viestinta ja ulosanti voidaan jaotella kahteen kategoriaan: positiiviseen ja ne-
gatiiviseen kuvastoon. Johanssonin mukaan negatiivisten kuvien oletetaan sokeeraavan
ja siten herattavan nakijassaan reaktioita. Negatiivisessa kuvassa voi esiintya esimer-
kiksi juuri ne nalkiintyneet ja karsivat lapset, jotka anovasti katsovat suoraan kameraan.
Mediassa esiintyviin negatiiviisin kuviin on kohdistettu osittain kritiikkia vedoten siihen,
kuinka ne turruttavat katsojan. Vaikka auttaminen tuntuu toivottomalta, pyyntéja satelee
jarjestoilta koko ajan lisaa, ja lopulta ei enaa jaksa kokea syyllisyytta, ei jaksa toimia eika
valittaa (Johansson 2017, 223).

Johanssonin mukaan positiivisissa kuvissa avun vastaanottaja naytetaan aktiivisena toi-
mijana, kun iloinen tai leikkiva lapsi esimerkiksi vilkuttaa kameralle. Kuvaston tarkoituk-
sena on kertoa, ettd muutosta tapahtuu ja kaikki ei ole toivotonta. Syyllisyyden ja saalin
sijaan kuvat painottavat Kiitollisuutta ja yhteenkuuluvuutta, jonka avunantaja on aikaan-
saanut (Johansson 2017, 226).

2.3 Voittoa tavoittelemattomien jarjestdjen markkinointiviestinta

Voittoa tavoittelemattomien organisaatioiden ensisijaisena tavoitteena ei ole voiton tuot-
taminen. Sen sijaan niissa painotetaan missiota, kuten esimerkiksi lapsijarjestdjen mis-

siona on parantaa kohdemaidensa lasten elinoloja.

Mission toteuttaminen vaatii panostuksia organisaatiossa monilta sidosryhmilta. Tarvi-
taan henkildston tydpanosten lisaksi esimerkiksi jasenten jasenmaksuja, tukijoiden lah-

joituksia, asiakkaiden ostoja ja yhteistybkumppaneiden panoksia. (Vuokko 2004, 14.)

Mission saavuttamiseksi monet lapsijarjestot hyddyntavat Instagramia markkinoinnis-

saan, minka kautta esimerkiksi lahjoittajat voivat tutustua niiden toimintaan.

Markkinoinnilla pyritddn vastaamaan asiakkaiden tarpeisiin, luomaan kiinnostusta, va-
hentdmaan tuotteen tai palvelun kaytdsta koettua uhrausta, alentamaan kokeilukynnysta

jne. Silla pyritddn saamaan aikaan muutoksia. (Vuokko 2004, 38.)

Erityisesti kehitysyhteistydjarjestojen viestintaan liittyy monesti vaikeita eettisia kysymyk-

sid, ja tdman myds itse jarjestot tiedostavat varsin hyvin.
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"Toimimme kaikkein haavoittuvaisimpien ihmisryhmien kanssa: edistamme tyttdjen seka
vammaisten ja kastittomien lasten oikeuksia. Samalla olemme tietoisia siita, etta tyos-
tamme viestiminen ponkittda stereotyyppistd kdyhyyskuvastoa kumppanimaistamme.”
(Fingo 2020.)

Koronapandemian vaikutukset esimerkiksi face-to-face -toimintaan ovat myés vaikutta-
neet jarjestdjen varainkeruuseen, ja talouden epavarmuus on tehnyt lahjoittajista entista
tarkeampia jarjestdille. Koskettavat ja tunteisiin vetoavat tarinat ovat tarkeassa roolissa
varainhankinnassa. "Vaikka me puhuisimme mielellamme esimerkiksi tydstamme koulu-
hallinnon rakenteiden kehittamiseksi, on meidankin valittava varainhankinnan viesteiksi

kiinnostavia tarinoita ja kuvia.” (Fingo 2020.)

Sosiaalinen media luo olosuhteet viestinnalle, jossa kuva on isossa roolissa. Instagramia
selaavan ruudulla huomiosta kilpailevat sadat muutkin tahot. Harva lukee paivitysvirtaa
kovinkaan keskittyneesti. Teksti jaakin usein sivurooliin, jos kuva ei pysayta selaajaa tut-

kimaan julkaisua tarkemmin.

Vuonna 2019 suomalaisten kehitysjarjestojen kattojarjestd Fingo julkaisi verkkosivuillaan
artikkelin, jossa kerrotaan jarjestdille viisi vinkkia, joilla jarjestot voivat tehostaa some-
viestintdansa. Ohjeiden mukaan viestinnassa pitaisi esimerkiksi kayttda mahdollisimman
dynaamista kuvakerrontaa. Lisaksi ohjeessa neuvotaan, kuinka kuvaan voidaan lisata

kiinnostusta herattavaa tekstia.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Markus Okker



12

3 TUTKIMUKSEN MENETELMAT

Taman tutkimuksen tarkoituksena on selvittaa lapsijarjestéjen Instagramissa hyoédynta-
mia viestinnallisia keinoja, ja eritoten sitd, minkalaista lapsiin liittyvaa kuvallista viestintaa
ne hydédyntavat Instagramissaan. Tutkimus pohjautuu Interpedian, Suomen World Vi-

sionin sekd Suomen Unicefin Instagram-tileihin.

Tarkastelu perustuu tutkimuksen kohteena olevien jarjestéjen edustajien haastatteluihin

seka jarjestojen Instagram-tilien sisaltéjen analyysiin.

Haastattelut toteutetaan etéyhteyksin joko puhelimitse, videoyhteydella tai sahkdpos-
titse. Haastattelumenetelmana kaytetdan teemahaastattelua. Jokaiselta kolmen eri jar-
jestdn edustajalta kysytdan samat kysymykset, jotta ymmarretdan kunkin jarjestdn lah-
tokohtia, tavoitteita ja nakemysta seka kokemusta Instagramin merkityksesta jarjestolle.
Haastatteluiden avulla tullaan saamaan selville, mihin jarjestot tahtaavat Instagramissa

tapahtuvalla viestinnallaan.

Haastattelujen jalkeen analysoidaan kunkin jarjeston Instagram-tilin helmikuun 2021 jul-
kaisut, joissa tavalla tai toisella on lapsi kuvassa. Tarkoitus on analysoida, miten jarjes-
téjen Instagram-viestintd kdytadnndssa tapahtuu ja minkalaisia viestinnallisia keinoja jar-

jestoét hyddyntavat julkaisuissa, joissa esiintyy lapsi kuvassa.
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4 HAASTATTELUT

4.1 Interpedia

Interpedia ry on vuonna 1974 perustettu voittoa tavoittelematon, poliittisesti ja uskonnol-
lisesti sitoutumaton suomalainen kansalaisjarjestd (Interpedia 2021). Verkkosivuillaan
Interpedia tarkentaa viela, etta jarjeston paatarkoituksena on edistaa lapsen oikeuksien

toteutumista YK:n Lapsen oikeuksien sopimuksen periaatteiden mukaisesti.

Interpedian kehitysyhteistyopaallikko llona Kalliola kuvailee sosiaalisen median merki-

tysta kehitysyhteistyolle todella tarkeaksi

"Sen kautta saa ajantasaista tietoa pienina palasina, kun taas nettisivuilla ei ole niin pai-

vittyvaa se tieto.” (Kalliola 2021.)
Jarjeston tavoitteet Instagramissa ovat Kalliolan mukaan seuraavanlaiset:

Varainhankinta on siiné tarkeé. Instagram on alun perin perustettu vain
meidén kehitysyhteistyblle, mutta se on avattu myés jarjestén adoptiosisél-
16lle, miké on tuonut meille paljon lisda seuraajia. Téma toki hieman pirsta-
loi siséltéd, koska adoptioasiat eivat suurta osaa ihmisistd kosketa, kun
taas jokainen voi olla lahjoittaja. Suunnitelmaamme on Kkirjattu, etté In-
stagram on vapaampi ja kevyempi kanava, jossa avataan meidén ja kehi-
tysyhteistybkumppanijérjestéjen tyoté. Instagram-tilimme toimii nuorem-
man kohderyhmaén tavoittamiseen kuin Facebook. Liséksi siellé viestitéén
erityisesti hankeseurantamatkoista. Liséksi Instagramissa on toimintamais-
tamme yleisesti viestintdd, kuten toimintamaiden merkkKipéivié, joita
tuomme esille. (Kalliola 2021.)

Interpedian Instagram-julkaisujen vastuu jakautuu suurilta osin Kalliolan ja jarjeston tie-

dottajan kesken.

Tiedottaja vastaa erityisesti maksullisista julkaisuista, joille haluamme
enemméan nékyvyytta. Usein hdn mybs muutenkin laittaa julkaisuja, mutta
my0&s miné hoidan julkaisuja jos tiedottaja on esimerkiksi lomalla. Jos taas
teemme matkapaéivityksiad, niin mind vastaan useimmiten niista. (Kalliola
2021.)
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Instagram-julkaisuja suunniteltaessa Kalliola kertoo, etta teksti on tarkein.

Tekstin yhteyteen etsitddn usein siihen sopiva kuva. Esimerkiksi kuvassa
esiintyvésta lapsesta meilld harvoin kerrotaan julkaisun tekstisséd, koska
kunnioitamme lapsen yksityisyyttd. Témén takia julkaisuissamme ei ole niin
paljoa tuotu yksittédisen lapsen tarinoita esille, vaan niissé késitellaén toi-
mintaamme liittyvié asioita hyvin yleisesti. Joskus saatamme kertoa yksit-
taisié tarinoita siten, ettd aikaisemmin meillé ollut kummilapsi on jo aikuinen
ja hén voi itse halutessaan kertoa tarinansa omalla naamallaan. (Kalliola
2021.)

Instagramin tietotulva on selaajalle todella suuri. Myds Interpediassa tiedostetaan tama
ja se otetaan myos huomioon kuvien julkaisuja suunniteltaessa, jotta julkaisu herattaisi

selaajan huomion.

Meillé tiedottaja kédyttda Canva-tybkalua, jolla saa tehtya kuvan paélle palk-
keja ja teksteja. Olemme yhdessé todenneet, ettd se nayttaa kivalta. Myos
videoita pyrimme jonkin verran julkaisemaan, jotta ne kiinnittéaisivat huo-
miota. Olemme myds huomanneet, etté yleiset julkaisut, kuten hyvén jou-
lun toivotukset saavat huomiota paljon, vaikka niissa ei pyydetéa tai infor-
moida mitédén. Eniten tykkéyksié saavat julkaisut, joissa ndkyy joku tydnte-
kija. Esimerkiksi on jonkun ldksidiskahvit ja siitd kuva, niin se on saanut

hirvedn méaérén tykkayksié verrattuna muihin. (Kalliola 2021.)

Kalliolan mukaan Instagramin kautta saapuva palaute seuraajilta on erilaista kuin esi-

merkiksi Facebookin kautta saapuva palaute.

Instagramissa tulee positiivisempaa, kuten esimerkiksi syddmié ja taputta-
via kdsia esittdvid emojeita. Facebookin puolella taas tulee ikdvaa pa-
lautetta usein maksullisiin mainoksiimme. Instagram on ehk& hieman siis-
timpi kanava sen suhteen, kun Facebookin maksullista mainontaa julkais-
taessa joutuu hieman jo varautumaan siihen, ettd mitdhan téhan nyt tulee.
(Kalliola 2021.)

Tarinallistamista hyddynnetaan usein lapsen oikeuksia ajavien kehitysjarjestdjen kuval-

lisen viestinnassa, mutta Interpedian viestinnassa tarkeinta on lapsen etu.

Se on varmaan tutkittu tai todettu, ettéd tarinallistaminen toimii ja vetoaa

parhaiten. Meilla ei sitd ole niin paljoa kuin muilla, koska aina ei esimerkiksi
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ole tarjolla kuvaa, jota yhdistéisi tiettyyn lapseen, ja joskus jos on, niin
yleensé hédnen tarinassaan on jotain hyvin traagista, niin me emme oikeas-
taan halua edes yhdistéé sita tiettyéa lasta ja hdnen tarinaansa julkaisuun.
Lapsen etu pitéisi kuitenkin olla aina ensimméisend, ja hdnen tarinansa
yhdistettynd omaan kuvaansa julkaisussa ei ole sen edun mukaista, koska
lapsi ei voi ymmértéaa sita, ettd mité siitd voi joskus seurata tai mité se yli-

paataan tarkoittaa, ettd hdnen naamansa on ikuisesti esilla. (Kalliola 2021.)
Kalliolan mukaan Interpedia on yrittanyt profiloitua eettisessa viestinnassa.

Meillé on ollut paljon tekijéitd, jotka ohjaavat meidan toimintaamme, kuten
lapsen etu ja yksityisyys ja se etta lapsen yksityisyyden suoja on suurempi
kuin aikuisen. Liséksi haluamme aina muistaa, etté jokaisen arvokkuutta ja
oikeuksia pitéisi kunnioittaa, ettei vahvistettaisi stereotypioita, joita jarjes-
toviestintd paljon nimenomaan vahvistaa. Esimerkiksi, ettéd kehitysmaissa
kaikilla on kurjaa ja kaikilla menee huonosti. Haluamme myds tuoda esille
sité, ettd mita tuloksia tyélldmme on ollut ja miten ty6té toteuttavat ne pai-
kalliset kumppanijérjiestét, jotka tekevét toitd oman yhteiskuntansa paran-
tamiseksi. Pyrimme myds nostamaan esille rakenteisiin vaikuttamista.
(Kalliola 2021.)

Jarjeston kuvallinen viestinta luo kuitenkin haasteita varainhankintaan liittyen.

"Varainhankinnassa emme niinkdan vetoa ns. nyyhkytarinoihin ja kampanjoihin, jonka
takia meilla on ollut valillad ongelmia varainhankinnassa, eli ne eivéat ole aina niin tuottoi-

sia, kuin mita ne voisivat olla tietynlaisilla tarinoilla ja kuvilla.” (Kalliola 2021.)
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4.2 Suomen World Vision

Suomen World Visionin verkkosivuilla kerrotaan, etta jarjestd on yksi Suomen suurim-
mista avustusjarjestoista ja itsendinen osa maailman suurinta kummilapsijarjestéa. Jar-
jestd suojelee lapsia ja puolustaa heidan oikeuksiaan ympari maailmaa. (Suomen World
Vision 2021.)

Kuten Interpedialle, myés Suomen World Visionille sosiaalisen median rooli on erittain

suuri.

Suomen World Visionin markkinointisuunnittelija Anni Lehtosen mukaan sosiaalisen me-

dian ensisijainen tehtava on varainhankinta.

"Periaatteessa se on hieman kaksipiippuista, koska samaan aikaan haalimme uusia tu-
kijoita, kun haluamme pitdd myds vanhat tukijat tyytyvaisina, jotta he kokisivat tukensa
merkitykselliseksi.” (Lehtonen 2021.)

Jarjeston markkinointipaallikké Sini Tiensuu vield tarkentaa, etta varainhankinnan lisaksi

jarjestdlla on tiedoitusvelvoite.

Puolet tuloistamme tulee yksityisilta ihmisiltéa ja puolet on julkista tukea, ku-
ten esimerkiksi Suomen ulkoministeribltd. Yksi ulkoministerién tuen vaati-
mus on, ettéd ikdan kuin tuen vastineeksi me koulutamme suomalaisia ke-
hitysyhteistydsté ja viestimme kehitysyhteistydémme tuloksista. (Tiensuu
2021.)

Orgaaninen sosiaalinen media ja somemainonta on jaoteltu jarjestdn sosiaalisen median
julkaisuissa siten, ettd mainonta painottuu varainhankintaan ja orgaaninen sosiaalinen
media tiedottamiseen ja viestintdan. Eroa Facebook- ja Instagram-viestinnan tavoitteissa

jarjestdssa ei ole, mutta sisaltd voi olla vahan erinakadista ja eri ndkokulmasta.

"Olemme miettineet Instagram-kanavan roolitusta enemman esimerkiksi nuorille suun-
nattuun materiaaliin, mutta viela emme ole kokeneet sita jarkevaksi. Yksi vaikuttava te-

kija, miksi emme viela ole sita toteuttaneet, on resurssikysymys.” (Tiensuu 2021.)

Lehtosen mukaan positiivisista tuloksista kertovat sosiaalisen median julkaisut heratta-

vat eniten seuraajissa mielenkiintoa, ja ne saavat usein eniten tykkayksia.
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"Negatiivisesta asiasta on ehka vaikeampi tykata, koska seka Facebookissa etta In-

stagramissa on vahva tykkayskaytantd.” (Tiensuu 2021.)

Tiensuu kertoo myds esimerkin heidan Seis Silpomiselle - Pelasta Pimppi -kampanjas-

taan, joka puhuttaa sosiaalisessa mediassa paljon.

"Teemana kampanja on aika vaikea, niin usein huomaamme, ettd kampanjan my6ta jou-
tuu ihmisten kanssa kdymaan paljon keskusteluja siitd, miksi tdmankaltaista tyota teh-

daan ja miksi tammoista edelleen tapahtuu.” (Lehtonen 2021.)

Kuten Interpedialla, myés Suomen World Visionilla on huomattu se, etta varsinkin Face-
bookin mainosjulkaisuihin tulee enemman negatiivista keskustelua, osittain myds siksi,

koska mainonnan julkaisuilla on suurempi tavoittavuus.

Lehtosen mukaan Facebookin mainosjulkaisuihin kommentoivat ovat usein ihmisia, jotka
ovat jarjeston toimintaa vastaan ja saattavat saada paljonkin keskustelua aikaan. In-
stagramissa vastaavaa ei Tiensuun mukaan ole, mutta hanen mukaansa se voi olla tu-

levaisuudessa myds arkipaivaa Instagramissa.

"Toimintamme kattaa koko maailman, ja esimerkiksi Australian Instagram-kanavalla on
jo huomattu tallaista vastaavaa keskustelua, kuin meilla Suomessa on Facebookissa.”
(Tiensuu 2021.)

Suomen World Visionin Instagram-julkaisuissa esiintyvien henkildiden kuva ja julkaisun

teksti on usein yhteneva, eika kuva ole lainkaan sattumanvaraisesti valikoitu julkaisuun.

"Kaytamme julkaisuissa aika paljon tarinoita, eli silloin on ihan ymmarrettavaakin, etta
kuvassa olevan ihmisen taytyy liittya tarinaan. Mietimme todella paljon ja tarkkaan aina

sita, miten ihminen esitetdan kuvissa.” (Lehtonen 2021.)

"Meilla on kansainvalinen sisaltdpankki, josta saamme kuvia ja tositarinoita julkaisuihin.
Kaymme my0s itse materiaalinhankintamatkoilla kohteissamme, joissa timimme jasen

haastattelee, ottaa kuvat ja videot seka pyytaa kuvausluvat.” (Tiensuu 2021.)

Lehtosen mukaan jarjestd harvoin kayttaa tekstia suoraan julkaisujen kuvissa, mutta jar-

jestdssa myds hahmotetaan sen hyddyt.

Jos on esimerkiksi kyse jostain kampanjasta, niin kuvassa esiintyvéan teks-
tin avulla on helpompi erottaa kyseisen kampanjan siséllét ja saada kam-

panjan sanoma paremmin ihmisten mieleen, kuten esimerkiksi Seis
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Silpomiselle — Pelasta Pimppi -kampanjassamme teimme. Ja jos ajattelee
Instagramin Kkuvavirtaa, niin kuvaan lisétylla tekstilld saadaan julkaisusta

mielenkiintoisemman nékoéinen. (Lehtonen 2021.)

Suomen World Visionilla tiedostetaan, etta lapsen oikeuksia ajavien kehitysjarjestojen
nimenomaan kuvallinen viestintd on ollut aiemmin hyvin samanlaista toisiinsa nahden,

mutta asia on hieman muuttunut viime vuosien aikana.

Kérpéssilméiset lapset ovat poistuneet jo vuosia sitten, vaikka monella on
edelleen se mielikuva. Meiddn kuvallisessa viestinndssémme ei ole enéé
vuosikausiin kéytetty kérsivid lapsia, vaan meilléd on todella tarkat eettiset
sddnnét kuvillemme. Pyyddmme kuvien julkaisuun luvat lasten vanhem-
milta, ja olemme jo usean vuoden ajan kdéntdneet omaa kuvallista viestin-
tdédmme positiivistyyppiseen — tarvekuvastosta enemmén tuloksia korosta-

vaan kuvaviestintdan. (Tiensuu 2021.)

Jarjestd haluaa nayttaa viestinndssaan hyvinvoivia ja iloisia seka paattavaisia tsemppa-
rilapsia. Tiensuun mukaan he kuitenkin myos tiedostavat, etta perinteisesti kuvat, joissa

naytetdan enemman tarvetta ja karsimysta, tuovat enemman lahjoituksia.

"Se on kuitenkin eettiseltd kannalta arveluttavaa. Tassa koko ajan opitaan sita, mika on
se kultainen keskitie. Taytyy muistaa, etta yleisé muuttuu ja tulee kriittista keskustelua,

mika on ehdottomasti hyva asia.” (Tiensuu 2021.)

"Tehtdvamme on myds kuitenkin nayttaa totuus kehitysmaista, joka ei aina ole niin ruu-
suinen. Emme kuitenkaan halua hekumoida karsimykselld, mutta haluamme tuoda esille

sen, ettad avuntarve sielld edelleen on hyvin suuri.” (Tiensuu 2021.)

Téassé on se kolikon kdantbpuoli, ettéa jos kaikki viestintd on vain positiivista
eiké viestita tarpeesta, niin meille tulee viestia, ettd miksi me valehtelemme
vaikka siellé on kaikki hyvin. Tdméa on se vaaka, jolla kaikki jarjestét toimi-
vat, ettd miten I6ytaéa tasapaino siind, etta ei uhriuta ketddn, mutta nayttaa

kuitenkin todellisuuden ja sen monet kasvot. (Lehtonen 2021.)

Loppujen lopuksi meidén tavoitteemme on kerétd mahdollisimman paljon
rahaa auttaaksemme mahdollisimman montaa lasta, joten me myés halu-
amme valita keinon, joka tuo eniten apua lapsille. Ei tietenkéén keinoja
kaihtamatta, mutta tdssé on kaksi puolta, joiden kanssa péivittéin taiste-

lemme siita, ettd mika on se oikea linja. (Tiensuu 2021.
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4.3 Suomen Unicef

Verkkosivuillaan Suomen Unicef kuvaa toimintaansa kertoen, etta jarjestén tehtavana
on kerata varoja UNICEFin kehitysohjelmiin ja hatdapuun seka tehda monipuolista vai-

kuttamis- ja tiedotusty6ta lapsen oikeuksien puolesta (Suomen Unicef 2021).

Haastattelu on toteutettu Suomen Unicefin edustajan kanssa, mutta tunnistettavuuden

vuoksi haastateltavan nimea ei mainita haastattelun yhteydessa.

Kuten myds kahdelle edelliselle jarjestdlle, Suomen Unicefille sosiaalisen median rooli

on todella iso.

Esimerkiksi verkkosivuihin ndhden sosiaalinen media on meille merkitta-
vdmpi kanava. Sosiaalisen median avulla rakennamme brdndi@mme ja
tunnettuutta sekd ymmarrysta lasten oikeuksista ja tilanteesta maailmalla.
Liséksi sosiaalinen media on keskeinen kanava kdydé vuorovaikutusta lah-
joittajiemme seké potentiaalisten lahjoittajien kanssa. (Suomen Unicef
2021.)

Suomen Unicefille myds varainkeruu sosiaalisen median kautta on viime vuosien aikana
vahvistanut paikkansa puhelinmyynnin, feissauksen ja televisio-ohjelmien ohessa. In-
stagramissa jarjestdlla varainkeruu ei kuitenkaan ole paatavoitteena, mutta useita eri ta-

voitteita on maaritelty kanavalle.

Sielld pyrimme kasvattamaan tunnettuutta ja vahvistamaan brdndidmme
niin, ettd olemme kiinnostavia nimenomaan nuoremmille aikuisille ikdhaa-
rukalla 25-45-vuotiaille. Varainkeruu on ollut véhemmélla fokuksella, kun

siing k&dytetddn enemménkin Instagram-mainoksia. (Suomen Unicef 2021.)

Jarjeston julkaisuerot Facebookin ja Instagramin valilla ovat selkeat, kun Facebookin

kohderyhmaksi jarjestd maarittelee yli 55-vuotiaat.

Instagramiin ei jaeta niin paljoa uutisia, ja sinne suunnitellaan yksittéiset
Julkaisut vahvemmin. Liséksi Instagramissa otetaan visuaalisuus enem-
méan huomioon. Teemme esimerkiksi enemmén graafisia kuvia sinne kuin
Facebookiin, koska Instagramin feedid selatessa graafiset kuvat erottuvat

paremmin. (Suomen Unicef 2021.)
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Jarjeston Instagram-julkaisut suunnitellaan kanavan visuaalisuuden takia lahes aina
kuva edella. Julkaisuissa kaytettavat kuvat ovat Unicef organisaation omasta kuvapan-

kista, kun taas graafiset kuvat ovat Suomen Unicefin itse toteuttamia.

Jarjestdon mukaan seuraajilta saatu palaute Instagram-julkaisuista on usein positiivista ja

kannustavaa seka orgaanisissa julkaisuissa ettd mainoksissa.

Jos jotain negatiivista kommenttia tulee, se kohdistuu toimintaamme. Esi-
merkiksi, ettd meidan pitéisi auttaa Suomessa asuvia lapsia, mité itse asi-
assa myds teemme. Néitd on ollut muutama ja I&hinné Instagramin mai-
nospostauksissa eikd niinkdén orgaanisessa feedisséd. (Suomen Unicef
2021.)
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5 INSTAGRAM-TILIEN ANALYSOINTI

5.1 Interpedia

34 -3
‘*‘g ADDIS ABEBAN KOULUKESKUS

(GCS)

interpedia Tule kummiksi
etiopialaiselle ekaluokkalaiselle!

-, interpedia + Seurataan
L

TUIe ku mm ikSi Addis Abeban koulukeskus (GCS) on
aivan erityinen koulu. Kéyhien
/ | ' perheiden lapset saavat koulussa
e tl Op I ala"s EIIe laadukasta opetusta, mahdollisuuden

Jjatko-opintoihin ja hyviin
tydpaikkoihin.

ekaluokkalai-

Koulu avasi ovensa koronatauon
jalkeen ja uudet oppilaat paasivat
viimein aloittamaan koulun. Tule GCS-
kummiksi ja tue lasta koulutien alusta
|&htien!

interpedia.fi/kummiksi

oav A

15 tykkdysta
9. HELMIKUUTA

@ Lisdd kommentti...

Kuva 1. Kuvakaappaus Interpedian 9.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Kuvassa on tyytyvaisen nakoéinen lapsi, joka hieman hymyillen katsoo suoraan kame-
raan. Lapsella on ylldan virallisen ndkdinen puku, jossa on ilmeisesti koulun logo rin-
nassa. Julkaisun tekstissa kerrotaan, kuinka Addis Abeban koulukeskus on avattu ko-
ronatauon jalkeen, joten oletetusti lapsi seisoo punatiilisen koulukeskuksen edessa kou-

lupuvussaan.

Julkaisun ytimena on kehote tulla kummiksi etiopialaiselle ekaluokkalaiselle, ja tata ko-
rostetaan myos kuvaan lisatylla grafiikalla, joten kuvasta ja julkaisutekstistd muodostuu
selkeéd kokonaisuus katsojalle.
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e
¢ x) interpedia + Seurataan
d

(’,’31) interpedia Hyvéa ystavanpaivaal Glad
7/ vandag!@

Kiitos kaikille Interpedian lahjoittajille,
ettd olette mahdollistaneet maailman
lasten matkaa kohti unelmiaan,
tukeneet koulutusta ja tyon saamista,
mahdollistaneet laakariin paasyn ja
tuoneet lapsille mahdollisuuden
leikkiin ja turvallisempaan elamaan @@

Jaa kommentteihin jokin ihana muisto
ystavastasi tai kerro mita ystavyys
sinulle merkitsee @

#ystavanpaiva
#vandag

6 vk

oQv N

32 tykkdysta

14. HELMIKUUTA

@ Lisda kommentti...

Kuva 2. Kuvakaappaus Interpedian 14.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Julkaisu on tehty ystavanpaivana, ja se nakyy seka kuvassa etta julkaisun tekstissa. Ku-
vassa kameraan katsovat koulupuvuissaan kaksi hymyilevaa lasta, jotka selkeasti ovat
hyvia kavereita. He ovat mahdollisesti koulun pihalla, koska taustalla nakyy muita lapsia

samanlaiset koulupuvut yllaan.

Ystavanpaivatoivotuksen lisdksi julkaisun tekstissa kiitetdan Interpedian lahjoittajia hei-
dan tukensa mahdollistamista asioista ja kehotetaan jakamaan ystavyyteen liittyva kom-

mentti julkaisun yhteyteen.
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interpedia « Seurataan
ADDIS ABEBAN KOULUKESKUS
(GCS) interpedia Addis Abeban koulukeskus
(GCS), Etiopia

TUIE kum m ikSi Osa 2. Oppilaat palasivat kouluun
marraskuussa
e t’ Op I alalsel,e Koulukeskuksen oppilaat paasivét
. palaamaan opintojen pariin
= marraskuun aikana. He opiskelevat
ekaluokkalai g
koulussa 20 lapsen ryhmissa ja
s eIle.’ porrastetusti, jotta koronaviruksen

levigmiselle altistavia kontakteja tulee
mahdollisimman véhan.
Koulukeskuksessa on myds
huolehdittu tarvittavasta hygieniasta.

INTERPEDIA.FI/KUMMIKSI

Lapset voivat taas nauttia
koulukeskuksen laadukkaasta
opetuksesta paikan paalld, mika on
13 tykkaysta
17. HELMIKUUTA

@ Lisad kommentti...

Kuva 3. Kuvakaappaus Interpedian 17.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Kuva on jatkumoa 9.2.2021 paivan julkaisulle. Nyt kuva on oletetusti Addis Abeban kou-
lukeskuksen luokkahuoneesta, jossa lapset istuvat pulpettiensa aarellad. He ovat hieman
ujonoloisia, mutta silti hyvin maaratietoisen nakdisia, koska lahes jokaisella on kadet
puuskassa. Julkaisun tekstissa kerrotaan koulukeskuksen uudelleen avautumisesta ko-
ronatauon jalkeen, ja siind korostetaan sita, kuinka koulukeskuksen opetuksessa ennal-
taehkaistaan koronaviruksen leviamistd pienemmilla ja porrastetuilla ryhmilla hygieni-

asta huolehtien.

Myds tdman julkaisun ytimena on kehote tulla kummiksi etiopialaiselle ekaluokkalaiselle,
ja tata korostetaan myds kuvaan lisatylla grafiikalla.
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interpedia - Seurataan

ADDIS ABEBAN KOULUKESKUS
lcesl

interpedia Addis Abeban koulukeskus
(GCS), Etiopia

TUIe ku m m ikSi Sj:lé.k\;iri}lémaisten lasten integraation
etiopialaiselle

® ©

Addis Abeban koulukeskuksessa on

» kiinnitetty erityista huomiota
ekalu Okkala’ - vammaisten lasten integroimiseen
osaksi kouluyhteissa. Vammaiset
s elle! lapset osallistuvat oppitunneille

muiden oppilaiden kanssa ja saavat
apua muilta lapsilta tarpeensa
mukaan. Kouluympéristésts on tehty
esteetdn ja lapsille tarjotaan heidan

INTERPEDIA.FI/KUMMIKSI tarvitsemiaan apuvalineita.

Arjen jakaminen opettaa oppilaille
erilaisten ihmisten kohtaamista ja

Qv W

8 tykkaystd
19. HELMIKUUTA

@ Lisad kommentti...

Kuva 4. Kuvakaappaus Interpedian 19.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Addis Abeban koulukeskuksesta kertova julkaisusarja jatkuu. Julkaisun kuvassa on
kaksi iloista lasta, joista toinen katsoo kameraan ja toinen kameran ohi. Takana nakyy
oletetusti Addis Abeban koulukeskus, joten lapset ovat mahdollisesti valitunnilla. Julkai-
sun tekstissa kerrotaan, kuinka koulukeskuksessa kiinnitetdan erityistd huomiota vam-
maisten lasten integroimiseen osaksi kouluyhteisd3, ja kuinka vammaiset lapset jakavat

samat oppi- ja valitunnit muiden lasten kanssa.

Tama julkaisu jatkaa kuvasarjaa, jonka ytimena on kehote tulla kummiksi etiopialaiselle
ekaluokkalaiselle, ja tata korostetaan my6s kuvaan lisatylla grafiikalla.
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interpedia + Seurataan
ADDIS ABEBAN KOULUKESKUS
(GCS) interpedia Addis Abeban koulukeskus
(GCS), Etiopia

= - Osa 4. Vélipala auttaa jaksamaan
Tule kummiksi e
Koulukeskuksessa opiskelee lahes 400
etiopialaiselle oppilasta ja he aloittavat

koulupéivénsa klo 8.30 aamulla ja

H koulupéiva paattyy klo 15.30
Ekalu Okkalal' iltapéivalla. Pdivén aikana lapset saavat
vélipalaa koulusta; banaania ja leipaa
S e’le! tai leipad ja maitoa. Monet lapset

ottavat mukaansa lampiman aterian
kotoaan. My&s tukiopetukseen
osallistuvat lukiolaiset saavat
lauantaisin valipalan @

INTERPEDIA.FI/KUMMIKSI

Tule GCS-kummiksi:
interpedia.fi/kummiksi

©oQv @

11 tykkaysta

22. HELMIKUUTA

@ Lisda kommentti...

Kuva 5. Kuvakaappaus Interpedian 22.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Koulukeskusta koskevan kuvasarjan neljannen osan kuvassa esiintyvat kaksi toisilleen
hymyilevaa lasta. Julkaisun tekstissa kerrotaan koulukeskuksen 400 oppilaan koulupai-
van kulusta ja siita, kuinka he saavat valipalaa koulusta. Kuvassa esiintyvalla kahdella
lapsella onkin kasissaan oletetusti paivan valipalat, joten he luultavasti pitavat keske-

naan valipalataukoa.

Tassakin julkaisussa kehotetaan tulemaan kummiksi etiopialaiselle ekaluokkalaiselle, ja

tata korostetaan jalleen kuvaan lisatylla grafiikalla.
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interpedia - Seurataan

ADDIS ABEBAN KOULUKESKUS
(Gcs)

interpedia Addis Abeban koulukeskus

@ @

(GCS), Etiopia
. o Osa 5. Tukea kummilasten jatko-
Tule kummiksi opintoihin ‘
etiopialaiselle I gt

. koulunkayntiadn omasta koulusta
Ekalu Okkalal' lahdon jélkeen. Koulukeskuksesta
ldhtiessaan opiskelijat siirtyvat luokille
se Ile.’ 9-10, jotka vastaavat Suomen

lukiotasoa. Jatko-opinnot alkavat
ldhialueen valtiollisissa oppilaitoksissa
ja jatkuvat 12. luokkaan asti. Lukiossa
opiskelevat koulukeskuksen entiset

INTERPEDIA.FI/KUMMIKSI oppilaat voivat lauantaisin kayda

koululla tukiopetuksessa.

Sowmebody —

Kummiohjelmassa mukana olevat
12 tykkaysta
24. HELMIKUUTA

@ Lisda kommentti...

Kuva 6. Kuvakaappaus Interpedian 24.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Interpedian julkaisuja koskevan analyysini viimeisessa julkaisussa jatketaan Addis Abe-
ban koulukeskukseen keskittyvalla teemalla. Kuvassa kameraan katsoo erittain tyytyvai-
sen nakodinen lapsi koulupuvussaan. Kuva siis jatkaa hyvin samoilla elementeillda kuin
aiemmatkin jarjeston kuvat. Nyt kuvaa katsoessa kuitenkin huomio kiinnittyy etualalla
olevaan lappuun tai vastaavaan, jossa lukee englanniksi "somebody” ja sen alla sana
"Finland” seka kuva Suomen lipusta.

Julkaisun tekstissa kerrotaan koulukeskuksessa opiskelevien kummilapsien saavan tu-
kea my0s lahtiessaan koulukeskuksesta Suomen lukiotasoa vastaaviin jatko-opintoihin.
Tekstissa myds kerrotaan, kuinka kummiohjelmassa mukana olevat lapset saavat rahal-
lista tukea ja tukiopetusta niin kauan kuin opiskelu kestaa. Lisaksi tekstissa korostetaan,
kuinka Addis Abeban koulukeskuksessa koulutaipaleensa aloittaneet oppilaat ovat usein
my0s niita, jotka saavat opiskelupaikan yliopistossa tai ammattioppilaitoksessa.

Julkaisun tekstissa myds kerrotaan, kuinka suurin osa koulukeskuksen oppilaista paatyy
lopulta hyviin tyopaikkoihin, ja ettd he ymmartavat saamansa hyvan koulutuksen ja kas-
vuympariston arvon. Lisaksi tekstissa mainitaan, ettd koulukeskuksen entisia oppilaita
kay usein koulussa auttamassa.
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Julkaisun ytimena on kehote tulla kummiksi etiopialaiselle ekaluokkalaiselle, ja tata ko-
rostetaan myds kuvaan lisatylla grafiikalla. Kuvassa esiintyva Suomen lippu ja sen yh-
teydessa esiintyva sana "somebody” tuo kuitenkin nyt julkaisun jotenkin henkilékohtai-

semmaksi ja lahemmaksi katsojaa, varsinkin nain suomalaisena kuvaa katsoessa.

Lisaksi julkaisun tekstissd menndan hieman aikaisempia julkaisuja syvemmalle, kun
siina kerrotaan konkreettisesti koulukeskuksen tarjoamista mahdollisuuksista ja opiske-
lupoluista siella opiskeleville kummilapsille. Julkaisusta tulee taten kokonaisvaltainen

kuva siita, mita kuvan grafiikkan kehote "Tule kummiksi etiopialaiselle ekaluokkalaiselle

kaytannéssa ja pitkalla tahtaimella kummilapselle tarkoittaa.
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5.2 Suomen World Vision

WOFId Vision i 0 suomenworldvision + Seurataan

SUOJELE LAPSIA KRIISEISSA

0 suomenworldvision "Olen Milka,
kenialainen 16-vuotias teiniaiti

Pakenin turvataloon, koska en
halunnut mennd naimisiin ja joutua
silvotuksi. Uskon, ettd saan paremman
elaman jatkamalla opintojani.
Haluaisin opiskella lagkariksi, ettd voin
auttaa erityisesti tyttoja ja naisia.”

Milka on saanut apua
rakentamastamme turvatalosta, jossa
voi asua ja kaydéa rauhassa koulua.
Koulun loppuessa han saa myos
uuden elaman starttipaketin, eli
ammattikoulutusta ja tukea oman
yritystoiminnan kaynnistémiseen
(sisédltden esim. ompelukoneen).

Auta silpomisvaarassa olevia tyttdj4 ja

oQv N

44 tykkdysta

# pelaSta’pimppi @ Lisaa kommentti

Kuva 7. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 3.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Suomen World Visionin 3.2.2021 julkaisu on osa Seis Silpomiselle — Pelasta Pimppi -
kampanjaa, joka tulee selkeasti ilmi kuvasta. Kuvassa on lapsi, tekstin mukaan 16-vuo-
tias teiniaiti Milka, kenen julkaisutekstissa kerrotaan paenneen World Visionin rakenta-

maan turvataloon, jossa han voi asua ja kdyda rauhassa koulua.

Kuvassa Milka makaa sangyssa ja hymyilee vienosti katsoen kameraan. Hanella on yl-
I1dan koulupuvulta nayttava asu. Julkaisutekstin perusteella kuva on luultavasti otettu tur-
vatalossa. Dramaattisen kuvasta tekee sen mustavalkoisuus ja katsojaa puhutteleva
kampanjateksti, joka kehottaa pelastamaan pimpin seka World Visionin logon alla oleva

Suojele lapsia kriiseissa -projektin teksti, joka toimii niin ikdan kuin kehotteena katsojalle.

Julkaisuteksti rakentuu siten, etta aluksi kerrotaan Milkan tarina tdman omin sanoin. Han
kertoo lyhyesti siita, kuinka pakeni turvataloon, koska ei halunnut menna naimisiin ja
joutua silvotuksi. Milkan tarinan jalkeen tekstissa kerrotaan, minkalaista apua han on
turvatalosta saanut ja mitd mahdollisuuksia se hanelle tulevaisuudessa mahdollistaa.
Tekstin loppu on kehote katsojalle, jossa pyydetaan auttamaan silpomisvaarassa olevia

tyttdja ja tukemaan Suomen World Visionin silpomisen vastaista ty6ta. Lisaksi viela
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kerrotaan, mita lahjoituksen avulla jarjestd konkreettisesti tekee estaakseen silpomisen
jatkumisen.

\WOI'E' Visiol ‘ 9 suomenworldvision « Seurataan

LASTEN S0@

0 suomenworldvision Olemme viime
L vuosien aikana saaneet hienoja
tuloksia aikaan silpomisen vastaisessa
tydssamme Kenian Sookissa. Sen
liséksi, ettd silvottujen tyttdjen maara
on tippunut I&hes 100 prosentista noin
30 prosenttiin clemme vaikuttaneet
tyttéjen elamaan myds monin muin
tavoin:

= Tyttjen koulunkdynti on
lisaantynyt ja yliopistoon on p&assyt
90 tyttoa.

= Vuonna 2019 Kenian Sookiin
rakennettiin turvatalo, jossa asuu nyt
n. 120 silpomista paennutta tyttoa.
Turvatalossa tytot voivat jatkaa
opintoja, eikéd koulu keskeydy

OQYVY A

e fingofi ja 51 muuta tykkaavat

# peIaStaplmppl @ Lisaa kommentti.

Kuva 8. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 9.2.2021 Instagram-julkaisusta.

9.2.2021 julkaisu jatkaa Seis Silpomiselle — Pelasta Pimppi -kampanjan teemalla. Nyt
kuvassa nakyy iso ryhma lapsia ja teineja, jotka iloisesti poseeraavat rakennuksen
edessa, jossa lukee "turvatalo” englanniksi. Kuvasta voi siis paatelld, etta siina esiintyvat
henkilot ovat kaikki World Visionin silpomisen vastaisen tyon pelastamia. Melkein jokai-

sella kuvassa esiintyvalla henkildlla on koulupuvun nakoéinen asu yllaan.

Kuva on hyvin positiivissavytteinen, mutta myos tadssa kuvaan tuodaan dramatiikkaa sen
mustavalkoisuudella ja kampanjan kehotteella pelastaa pimppi. Talla kertaa World Vi-

sionin logon alla lukee jarjeston yksi sloganeista "Lasten suojelija”.

Julkaisutekstissa kerrotaan laajemmin siita, mita kaikkea jarjeston silpomisen vastaisen
tydn avulla on saatu aikaan Kenian Sookissa. Toisin kuin edellisessa julkaisussa, jossa
katsojaa puhuteltin enemman, taman julkaisutekstin viimeinen lause on ainut, joka pu-
huttelee suoraan katsojaa. Siina kehotetaan sanomaan seis silpomiselle ja puolusta-
maan tyttoja, jonka jalkeen ohjataan bion linkkiin.
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WOl'Id ViSiOﬁ @ suomenworldvision « Seurataan

SUQJELE LAPSIA KRIISEISSA

suomenworldvision "Olen Joylene,
kenialainen 15-vuotias koululainen
Luokallani on yh& enemman
silpomattomia tyttsja. Kun tieto
lisdantyy, haitallinen kaytanto véistyy.
Silpominen on mahdollista lopettaa.”

Joylenen isoditi ja iti on silvottu,
mutta nyt silpominen on perheessé
historiaa. Silpomaton nainen varjelee
myos lapsiaan silpomiselta.

Auta silpomisvaarassa olevia tyttsja ja
tekstaa AUTAN numeroon 16499 (10
€).

Lahjoituksellasi koulutamme perheita
silpomisen haitoista, rakennamme
turvataloja tytsille, koulutamme

Qv N

e fingofi ja 47 muuta tykk&avét

| :

# pelastapirﬁppi

®)

Kuva 9. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 10.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Tama julkaisu jatkaa edelleen Seis Silpomiselle - Pelasta Pimppi -kampanjan sanomaa.
Julkaisu on hyvin samanlainen kuin 3.2. julkaisu, koska se keskittyy jalleen yksittaisen

lapsen tarinaan ja siihen, miten jarjestdn silpomisen vastainen tyd on auttanut hanta.

Kuvassa esiintyva Joylene katsoo koulupuku ylldan ja hyvin maaratietoisen nakdisena
suoraan kameraan, samalla pitden kddessaan kirjaa tai lehtista, jonka voisi kuvitella ole-
van koulukirja. Aiempien Pelasta Pimppi -kampanjan kuvien tavoin, myds tassa kuva on
mustavalkoinen ja siihen on lisatty kampanjan grafiikat. Nyt myds jarjestdon logon alla
oleva teksti taas puhuttelee suoraan katsojaa, kun siina jalleen mainitaan Suojele lapsia

kriiseissa -projektin tunnuslause.

Julkaisun teksti alkaa Joylenen sitaatilla, jossa han kertoo silpomisen vastaisen ty6n
mahdollisuuksista. Sitaatin jalkeen kerrotaan, kuinka Joylenen isoaiti ja aiti on silvottu,
mutta nyt silpomisen olevan perheessa historiaa. Kyseisen kappaleen viimeinen lause
kertoo silpomisen vastaisen tyon pitkakestoisesta hyddysta, kun siind mainitaan, etta

silpomaton nainen varjelee myds lapsiaan silpomiselta.
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Julkaisutekstin loppuosa puhuttelee jalleen suoraan katsojaa, kun siina pyydetaan aut-
tamaan silpomisvaarassa olevia tyttdja seka lahjoittamaan rahaa tukien jarjeston silpo-
misen vastaista tyota. Lisaksi myos tdman julkaisun lopussa kerrotaan, mita lahjoituksen

avulla jarjesto konkreettisesti tekee estaakseen silpomisen jatkumisen.

o suomenworldvision « Seurataan

o suomenworldvision Téss4 on Kapinga
ja Vicky, parhaat ystévat, Kongon
demokraattisesta tasavallasta.
Ystdvykset puuhailevat kaikenlaista
yhdessa: hakevat vetts, laittavat
toistensa hiuksia, kayvat kavelyilla,
laulavat ja tanssivat.

Kuka on sinun paras ystavési, jota
haluaisit ilahduttaa ystavanpaivana?

Eettisen lahjan avulla teet hyvaa ja
ilahdutat ystavaasi seka avun
tarpeessa olevia lapsia. @ = linkki
biossal

#lastensuojelija #lapset

#hyvéntekevéisyys #auttaminen
#lahjat #ystava #ystavanpéiva

Qv W

54 tykkaystad

13. HELMIKUUTA

@ Lisda kommentti.

Kuva 10. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 13.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Kuvassa on kaksi lasta, jotka halaavat toisiaan ja leveasti hymyillen katsovat suoraan

kameraan. Kuvan taustaa valaisevat auringonsateet.

Julkaisun tekstissa kerrotaan, ettd kuvassa on Kongon demokraattisesta tasavallasta
tulevat parhaat ystavykset, Kapinga ja Vicky. Lisaksi tekstissa kerrotaan, mita ystavykset

puuhailevat keskenaan.

Taman jalkeen katsojalle esitetdan kysymys siitd, kuka on katsojan paras ystava, jota
haluaisi ilahduttaa ystavanpaivana. Julkaisun lopussa on neuvo eettisestd lahjasta,
jonka avulla katsoja tekee hyvaa ilahduttaen samalla omaa ystavaa seka avun tarpeessa
olevia lapsia. Lopussa ohjataan bion linkkiin, jossa luultavasti on ollut jokin ystavanpaiva

-teemainen lahjoituslinkki, jonka on voinut tehda oman ystavan nimiin.
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0 suomenworldvision * Seurataan

6 suomenworldvision "Ystava on
sellainen, ettd juonen kulku on
yhteinen"

Ihanaa ystavanpaivaal @

#ystava #ystavanpaiva #lapset
#lastensuojelija

6 vk

Qv A
51 tykkaysta

@ Lisda kommentti..

Kuva 11. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 14.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Ystavanpaivan kunniaksi tehty julkaisu huokuu ystavyytta, niin sen tekstissa kuin myos
kuvassakin. Kuvan etualalla on kaksi iloista, toisiaan halaavaa lasta, jotka istuvat koulu-
pulpetin nakdisen poydan aaressa. Heillda on ylladn samanlaiset asut. Kuvan taustalla
nakyy, kuinka kaksi muuta lasta ovat keskittyneet jonkin kirjan pariin. Luultavasti toinen
heista auttaa toista jonkin kiperan koulutehtavan kanssa. Voi siis paatella, ettd kuva on

luokkahuoneesta.

Julkaisun teksti on hyvin selkead ja yksinkertainen. Siina toivotetaan lyhyellad mietelau-

seella katsojalle ystavanpaivaterveiset.
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° suomenworldvision - Seurataan

° suomenworldvision Tén&an vietetdan

sosiaalisen oikeudenmukaisuuden
péivad. Sosiaalisella
oikeudenmukaisuudella viitataan
reiluuteen ja vastuuseen; on meidan
kaikkien yhteinen tehtava varmistaa,
etts kaikilla on yhtalgiset
mahdollisuudet onnistua eldméssa.

Koronavirus ja toimet viruksen
levidmisen ehkaisemiseksi ovat
lisinneet maailman eriarvoistumista.
Muistetaan pitaa yhdessa huolta
toisistamme, ja huolehtia erityisesti
lasten oikeuksien toteutumisesta
ympéri maailmaa. @ @

#lastensuojelija #yhdessa

#uhdeccicelviimme #lancet

Qv N

48 tykkaysta
20. HELMIKUUTA

@ Lisad kommentti...

Kuva 12. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 20.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Julkaisu on tehty sosiaalisen oikeudenmukaisuuden paivan kunniaksi, joka tulee ilmi jul-

kaisutekstin ensimmaisesta lauseesta.

Kuvassa on selin kameraan kaksi henkilda, lapsi ja hanen vierelldén aikuinen, kenen
paidan selassa lukee "World Vision”. Voi siis olettaa, etta henkild on jarjeston tyontekija,
kuka juttelee lapsen kanssa. Lapsen kasi on jarjestdn tyontekijan harteilla, ja nayttaisi

ikdan kuin silta, ettd han istuisi aikuisen sylissa.

Julkaisun tekstissa kerrotaan, mita sosiaalisella oikeudenmukaisuudella tarkoitetaan, sa-
malla kehottaen katsojaa huolehtimaan sen toteutumisesta. Lisaksi tekstissa kerrotaan,
kuinka koronaviruksen vaikutukset ovat lisdnneet maailman eriarvoistumista. Lopuksi
viela muistutetaan pitdmaan huolta toisistamme seka siita, ettd lasten oikeudet toteutui-

sivat ympari maailmaa.
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o suomenworldvision « Seurataan

° suomenworldvision Afganistanilaisella
9-vuotiaalla Zahiralla on

mahdollisuuksia, joista hanen &itinsg ei
voinut edes unelmoida. Han voi
vapaasti kavella muiden tyttojen
kanssa koulutuskeskukseen, jossa he
oppivat elamantaitoja ja
psykososiaalisia taitoja.

"Kun saavuin tdnne ensimmaista
kertaa oli hyvin stressaantunut, enka
uskaltanut puhua muiden edessa"
Zahira kertoo.

"Nyt olen kuitenkin rohkeampi. Kun
opettaja opettaa ja nauraa oppituntien
aikana ja toiset tytot kertovat vitseja,
se naurattaa meitakin ja vahentas
stressigmme.”

oQv W

@ unicef_finland ja 46 muuta tykkaavat

21. HELMIKUUTA

@ Lisad kommentti

Kuva 13. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 21.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Julkaisun kuva on lahikuva huivipaisesta lapsesta, joka nayttaa silta, kuin han olisi juuri
sanomassa jotain tai alkamassa hymyilemaan. Han katsoo kameran ylapuolelle, luulta-

vasti kuvan ottajaa pain.

Julkaisun tekstissa kerrotaan, etta lapsi on afganistanilainen 9-vuotias Zahira, joka kay
koulutuskeskuksessa, jossa lapset oppivat elamantaitoja ja psykososiaalisia taitoja. Jul-
kaisun tekstiin on nostettu Zahiran sitaatteja, joissa han kertoo kokemuksistaan koulu-
tuskeskuksessa. Lisaksi tekstissd avataan yleisesti sitd, minkalaisia asioita World Vi-
sionin Suojele lapsia kriiseissa -projektit mahdollistavat kohdepaikoissaan.
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a 0 suomenworldvision « Seurataan
g \

ettd maailman tila huononee
jatkuvasti. Tama ei ole totta, silla
viimeisten vuosikymmenten aikana on
tapahtunut my6s huimaa kehitysta
monella saralla. Tiedatkd, missa
kaikessa mahdottomana pidetyssa
olemme viime vuosikymmenina
onnistuneet? Testaa tietosi, linkki
biossal — @

LH . o
> o suomenworldvision Moni ajattelee,
:

#lastensuojelija #lapset
#lapsenoikeudet #auttaminen
#hyvantekevaisyys

4 vk

oQv A

g fingofi ja 41 muuta tykkaavat

24. HELMIKUUTA

@ Lisdd kommentti

Kuva 14. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 24.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Julkaisun kuvassa on iloisen nakdinen lapsi, joka seisoo tai hyppelehtii maissintahkien

edustalla.

Julkaisun tekstissa ei kerrota kuka kuvassa on, vaan siind kerrotaan yleisesti, kuinka
viimeisten vuosikymmenten aikana on tapahtunut kehitystd monella saralla maailman
tilassa. Tekstissa esitetdan lopuksi kysymys katsojalle, jonka avulla ohjataan bion linkin
kautta testiin, jossa paasee arvuuttelemaan ilmeisesti World Visionin tdiden saavutuksiin

liittyvia kysymyksia.
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o suomenworldvision - Seurataan

o suomenworldvision Perjantaifiiliksia
t4ll& kertaa tarjoilee Adam, jolla on
ehka koko Sambian suurin hymy! @

®

Kummien tuki auttaa kaikkia Adamin
kotiseudun lapsia. @

#feelgoodfriday #fridayfeelings
#lastensuojelija #lapset
#lapsenoikeudet #kummi
#kummilapsi #auttaminen
#hyvantekevaisyys #perjantai

4vk

Qv N

57 tykkaysta

26. HELMIKUUTA

@ Lisad kommentti

Kuva 15. Kuvakaappaus Suomen World Visionin 26.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Kyseessa nayttaisi olevan perjantain tunnelmaa kohottava julkaisu. Kuvassa on etualalla
kaksi henkil6a, jotka molemmat hymyilevat iloisen nakdisena. Vasemmalla oleva on ai-
kuinen, jolla on World Visionin paita yllaan ja oikealla on lapsi, joka katsoo kameraan.
Aikuinen on ikdan kuin laskeutunut lapsen tasolle ja hymyn perusteella nayttaisi silta,
ettd he tulevat hyvin toimeen keskenaan. Paidan perusteella voisi kuvitella, etta aikuinen

on jarjeston tyontekija.

Julkaisun tekstissa kerrotaan, ettd kuvassa esiintyva lapsi on Adam. Lisaksi muistute-

taan katsojaa, ettd kummien tuki auttaa kaikkia Adamin kotiseudun lapsia.

Tassa julkaisussa ei ole minkaanlaista kehotetta suuntaan eika toiseen, vaan tama toimii
ikdan kuin hyvan mielen julkaisuna, muistuttaen kuitenkin jarjeston kummitoiminnan tar-

keydesta.
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5.3 Suomen Unicef

I . @ unicef_finland + Seurataan

@ unicef_finland 6-vuotias Catherine
haaveilee olevansa isona lagkari, joka
voi auttaa muita @

Syyriassa jo 10 vuotta jatkunut
konflikti on vaurioittanut ja tuhonnut
monia kouluja. Tuleva laakari pgasi
kuitenkin aloittamaan koulunkaynnin
koulussa, jonka kunnostimme.

Teemme jatkuvasti toit§ lasten
koulunk&ynnin turvaamiseksi
Syyriassa. Aiomme tana vuonna:

& Kouluttaa 44 000 opettajaa

8 Tukea lahes 2 miljoonan lapsen
oppimista

& Kunnostaa yli 13 000
vaurioitunutta koulua

Qv N

120 tykkaysta

17. HELMIKUL

Fﬂ @ Lisaa kommentti
Kuva 16. Kuvakaappaus Suomen Unicefin 17.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Kuvan on etualalla kameraan katsova, hymyileva lapsi, joka kyna kddessaan on kirjoit-
tamassa tai piirtdmassa podydalla olevaan vihkoon. Etualalla olevan lapsen takaa erottuu
muutama muukin lapsi, jotka ovat pukeutuneet yndenmukaisiin asuihin. He myos nayt-
tavat katsovan iloisena kameraan pain, vaikka he eivat erotu niin selkeasti kuvasta. Asu-
jen yhtenevaisyydesta ja etualalla olevan lapsen kynasta seka vihosta voi paatella, etta

kuva on otettu luokkahuoneessa.

Julkaisun tekstissa kerrotaan, etta etualalla oleva tyttd on 6-vuotias Catherine, joka haa-
veilee olevansa isona laakari. Tekstissa kerrotaan, kuinka 10 vuotta jatkuneen konfliktin
takia Syyriassa on vaurioitunut ja tuhoutunut monia kouluja. Cahterine on kaikesta huo-

limatta paassyt aloittamaan koulunk&ynnin Unicefin kunnostamassa koulussa.

Lisaksi julkaisun tekstissa kerrotaan, kuinka Unicef tekee jatkuvasti toita lasten koulun-
kaynnin turvaamiseksi Syyriassa, ja mita jarjestd aikoo tdna vuonna tehda koulunkayn-

nin turvaamiseksi.

Julkaisun teksti paattyy lauseeseen, jossa muistutetaan siita, ettd myds konfliktin kes-

kella asuvilla lapsilla on oikeus koulutukseen.
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unicef finland + Seurataan

0

unicef finland Tehokas keino parantaa
oppimista? Opetus omalla didinkielelld
Nepalissa noin 2 miljoonan lapsen
oppimistulokset kérsivét sen takia,
etteivat he puhu maan virallista
opetuskieltd nepalia.

®

NP Moni vahemmistékielia puhuva
lapsi jattadkin koulun kesken ennen
seitsematta ikavuotta.

@0 Suomalaisen
lahjoittajapariskunnan ansiosta
olemme kuitenkin onnistuneet
Jjarjestamaan monille lapsille opetusta
heidan omalla gidinkielelldan.

8 Myos kuvassa oleva
J kolmasluokkalainen Rajya Laxmi
+ %
e O QY N
116 tykkdysta

21. HELMIKUUTA

@ Lisaa kommentti...

Kuva 17. Kuvakaappaus Suomen Unicefin 21.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Kuvassa on lapsi, joka nojailee puutasoa vasten ja lukee keskittyneesti kirjaa. Hanella
on ylldan asu, jonka voisi kuvitella olevan koulupuku, joten luultavasti myds kirja on kou-

lukirja.

Julkaisutekstista selviaa, etta julkaisu on tehty kansainvalisen aidinkielenpaivan kunni-
aksi. Tekstissa kerrotaan, kuinka Nepalissa noin kahden miljoonan lapsen oppimistulok-
set karsivat, koska he eivat puhu maan virallista opetuskieltd nepalia. Taman vuoksi

moni vahemmistokielia puhuva lapsi jattaa koulun kesken ennen seitsematta ikavuotta.

Julkaisutekstista selviaa, ettd kuvassa kirjaa lukeva lapsi on Lansi-Nepalin vuoristossa

sijaitsevassa koulussa opiskeleva kolmasluokkalainen Rajya Laxmi Rokaya.

Lisaksi tekstissa mainitaan, ettd suomalaisen lahjoittajapariskunnan ansiosta jarjestd on
onnistunut jarjestdmaan monille lapsille opetusta heidan omalla aidinkielelldaan. Oletet-
tavasti kolmasluokkalainen Rajya Laxmi Rokaya on yksi naista lapsista, vaikkakin tama

jaa hieman epaselvaksi julkaisusta.
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@ unicef finland - Seurataan

- @ unicef_finland Puhdas vesi kuuluu
KAIKILLE. Dareen, 6, kdy koulua
Jordaniassa, jossa vain kolmasosalla
kouluista on kunnon kéasienpesu- ja
kaymaldolot - oli pandemiaa tai ei.

“Aiti ja isa opettivat, miten kédet pitaa
pestd, ettd popot lahtevét. Pitaa
kéyttaa paaljon saippuaa, pestd kadet
huolella ja huuhdella saippua pois
vedella."

Teemme jatkuvasti toitd puhtaan
veden ja kunnon kdymaéldolosuhteiden
parantamiseksi ympéri maailmaa.
Viime vuonna jarjestimme yli 14
miljoonan ihmisen kayttéén puhdasta

vetta @

Qv W

e fingofi ja 104 muuta tykkaavat

27. HELMIKUUTA

@ Lisdd kommentti...

Kuva 18. Kuvakaappaus Suomen Unicefin 27.2.2021 Instagram-julkaisusta.

Kuvassa on kaksi lasta, jotka pesevat kdsiaan kasienpesualtaalla. Etualalla oleva lapsi
katsoo kameraan, ikdan kuin han olisi juuri alkamassa hymyilemaan. Taka-alalla oleva
toinen lapsi on keskittynyt kasien pesuun. Heilld on molemmilla samanlaiset asut yllaan,

joiden niiden voisi taten kuvitella olevan koulupuvut.

Julkaisun alussa korostetaan, kuinka puhdas vesi kuuluu kaikille. Taman jalkeen siina
kerrotaan 6-vuotiaasta Dareenista, joka kdy koulua Jordaniassa, jossa vain kolmasosalla
kouluista on kunnon kasienpesu- ja kdymalaolot. Kuvan etualalla oleva lapsi on siis ole-
tettavasti Dareen. Julkaisuteksti jatkuu hanen sitaatillaan, jossa han kertoo, kuinka ha-
nen vanhempansa ovat opettaneet hanelle kasienpesun tarkeydesta, ja kuinka se teh-

daan huolellisesti.

Julkaisuteksti jatkuu sitaatin jalkeen jarjestdén summaamalla oman tydnsa tuloksia siita,
kuinka he ovat edistaneet puhtaan veden saantia ympari maailmaa. Tekstin loppu paat-
tyy esimerkkiin, jossa kerrotaan, kuinka jarjesto oli parantamassa myos Dareenin koulun

kasienpesupisteita ja kdymaldita Jordaniassa.
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6 ANALYYSIEN YHTEENVETO

Jarjestojen Instagram-analyysini kattoi yhteensd 18 julkaisua kolmelta eri jarjestolta.
Kaikki julkaisut oli tehty vuoden 2021 helmikuussa ja jokaisen julkaisun kuvassa oli lapsi
nakyvissa. Analyysissa oli kuusi Interpedian julkaisua, yhdeksan Suomen World Visionin

julkaisua seka kolme Suomen Unicefin julkaisua.

6.1 Samankaltaisuudet julkaisuissa

Kolmen eri jarjeston kahdeksassatoista julkaisussa oli hyvin paljon samankaltaisuuksia.
Kaiken kaikkiaan neljassatoista julkaisussa oli lapsi tai lapsia, jotka hymyilivat tai muuten
nayttivat iloisilta. Kolmessatoista julkaisussa oli kuvissa esiintyvilla lapsilla yllaan koulu-

puvut. Yhdessatoista julkaisussa oli lapsi, joka katsoi suoraan kameraan.

6.2 Osittaiset samankaltaisuudet julkaisuissa

Puolessa, eli yhdeksassa julkaisussa, oli jonkinlainen kehote katsojalle, kuten pyyntd
tukea jarjestdn toimintaa. Kahdeksassa julkaisun tekstissa ilmaistiin kuvassa esiintyvan
lapsen nimi ja tuotiin ilmi jotakin haneen liittyvaa. Niin ikdan kahdeksaan julkaisun ku-

vaan oli lisatty tekstia.

6.3 Muut huomiot

Ainoastaan kahdessa kuvassa esiintyi lapsen lisdksi aikuinen. Molemmissa tapauksissa

se oli jarjeston tyontekija.

Nalkiintyneet ja karsivat lapset loistivat julkaisuissa taysin poissaolollaan, eika yksikaan
julkaisu ollut lasten huonoilla elinoloilla massaileva tai sita jotenkin korostava. Suomen
World Visionin Seis Silpomiselle — Pelasta Pimppi -kampanjan kuvat olivat ainoat, joissa
oli luotu dramaattista ilmapiiria julkaisun kuvaan muokkaamalla kuva mustavalkoiseksi.
Kuvan mustavalkoisuuden voi kuvitella viittaavan siihen, etta kaikki asiat eivat ole niin

mustavalkoisia ja yksinkertaisia, kuten esimerkiksi tyttojen silpomattomuus.
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Analyysini keskittyessa ainoastaan jarjestojen Instagram-julkaisuihin, joissa on lapsi ku-
vassa, tutkimus ei tietenkdan anna kokonaiskuvaa jarjestdjen viestinnasta. Analysoi-
matta jai monia julkaisuja, jotka sisalsivat muun muassa typografioita, piirroksia, tilastoja,
aikuisia, videoita tai jarjestdjen edustajia. Jatin analysoinnistani pois myds julkaisut, jotka
oli luotu repostauksena jonkun toisen julkaisusta, koska halusin tutkia nimenomaan jar-
jestdjen omaa viestintaa Instagramissa.
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7 POHDINTAA

Tutkimukseni perusteella voi todeta, etta jarjestdjen viestinta hyddyntaa hyvin paljon po-
sitiivista kuvastoa, eika negatiivista kuvastoa ainakaan Instagramissa juurikaan kayteta.
Analysoimissani Instagram-julkaisuissa toistui monesti sama kaava: niissa kerrottiin,
kuinka jarjestojen avulla kohdemaissa todella tapahtuu muutosta. Kuvissa ja julkaisu-
teksteissa myds painotettiin kiitollisuutta ja yhteenkuuluvuutta, jonka avunantaja ja tuleva

avunantaja saa aikaan.

Maailman lapsien auttaminen ja turvallisen kasvuympariston luominen on lapsijarjesto-
jen mission taustalla. Julkaisujen perusteella muutosta kohdemaissa tapahtuu ilman,

etta lasten heikkoa asemaa ja rankkoja taustakertomuksia jotenkin hyvaksikaytettaisiin.

Positiivissavytteisen kuvaston yleistyminen voi myds johtua siita, ettd sosiaalinen media
on rakennettu hyvin positiivisen vuorovaikutuksen ymparille, kun puhutaan esimerkiksi
julkaisujen tykkaamisesta. Instagramissa julkaisun tykkaaminen perustuu sydamen pai-
namiseen. Negatiivisesta asiasta on ehka vaikeampi tykata, kuten Suomen World Vi-

sionin markkinointipaallikkd asian haastattelussa kiteytti.

Jarjestot kuitenkin joutuvat kamppailemaan moraalisten kysymysten kanssa koko ajan,
koska jotta ne pystyvat toteuttamaan omaa missiotaan voittoa tavoittelemattomina orga-
nisaationa, ne tarvitsevat tuekseen lahjoittajia. Jos jarjestdjen viestinta huokuu positii-
vista kuvastoa heidan kohdemaistaan ja auttamistaan lapsista, kokevatko nykyiset ja

potentiaaliset uudet lahjoittajat silloin, ettd kaikki tyé on jo tehty ja apua ei enaa tarvita?

Vaikka jarjestojen julkaisut olivat pintapuolisesti hyvin positiivissavytteisia, ei voi kuiten-
kaan sivuuttaa sita tosiasiaa, etta niiden taakse verhoutui usein hyvinkin surullisia ja pe-
lottavia asioita. Julkaisutekstit kertoivat esimerkiksi itsemaaraamisoikeuden, koulutuk-
sen, lukutaidon ja puhtaan veden puuttumisesta lasten kasvuymparistosta. Nama ovat
asioita, jotka ovat lansimaalaisille hyvinkin itsestaanselvyyksia. lloisten kuvien takana
olevat surulliset taustatarinat ja asiat selvisivat usein kuitenkin vasta, kun luki Instagram-

julkaisun tekstin.

Instagram alustana on lahtdkohtaisesti kuva-alusta, jossa kuva on paaosassa. Julkaisu-
kuvien ollessa positiivissavytteisia, siind voi olla silloin vaarana se, etta Instagram peittaa
usein synkat taustatarinat katsojan tietoisuudesta. Taustatarinat, jotka selviavat vasta

julkaisutekstista. Kun katsoja nakee Instagramia selatessaan vain kuvia iloisista ja
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hyvinvoivista lapsista, siina voi olla mahdollisuus, ettd se rakentaa hyvin yksipuolista

mielikuvaa lapsijarjestdjen toiminnasta.

Ehka lapsia sisaltavissa Instagram-kuvissa jarjestot voisivat hyddyntaa kuviin lisattavia
teksteja tai grafiikoita enemman, joissa tuotaisiin tarvepuolta selkeasti esille. Nain hen-
kilot, jotka eivat esimerkiksi seuraa jarjestdjen toimintaa aktiivisesti, eivat muodostaisi

virheellisia mielikuvia pelkkien julkaisukuvien perusteella.
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