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Abstract

This thesis deals with how to start building your personal brand in social media or how
to improve your already existing personal brand in social media. In this thesis I presented
what opportunities good personal branding brings to people or what kind of

challenges you may face when creating your own personal brand. The thesis examinates
strong Finnish personal brands and compares them with each other in order to see in
practice how strong personal brand has been built. In addition, the thesis explored various
social media platforms where it is possible to start creating your own personal brand.
The aim of the thesis is to help create a personal brand on social media or develop an
already existing personal brand.

This thesis is functional. The topic of this thesis was studied with qualitative research. A
lot of articles, literature and other ready-made material were founded of the topic. More-
over, the thesis used observation research to study already existing personal brands.

The study found that social media provides many excellent platforms to create a personal
brand. Based on the research we can make a conclusion that a good personal brand is as
useful for the individual as for the firm. However, building a personal brand is demand-
ing and it can not be built in overnight.
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1 JOHDANTO

Vuonna 2021 eletddn sosiaalisen median aikakautta. Sosiaalinen media tarjoaa moni-
puolisia alustoja luoda omaa siséltod muille kayttdjille. Sisallon luomisen lisdksi sosi-
aalinen media tutummin some tarjoaa mahdollisuuden verkostoitua, kommunikoida ja
jakaa sisdltod. Sosiaalisessa mediassa toiset kayttdjat kuitenkin nousevat enemmén
pinnalle kuin toiset. Joku saattaa esimerkiksi tehdd hauskoja tanssiliikkeiti, toinen taas
leipoa upeita kakkuja ja yksi ottaa erinomaisia valokuvia. Suurin osa kéyttdjistd kui-
tenkin jdd massavirtaan jumiin. Tdmédn opinndytetyon tarkoitus onkin auttaa nosta-
maan oma kéyttdjd pois massavirrasta ja luoda vahva seké asiantunteva henkilobrandi

sosiaaliseen mediaan.

Miksi nostaa itsensi esille sosiaaliseen mediaan? Monille sosiaalinen media saattaa
olla vain huvia ja ajanvietettd. Sosiaalinen media on kuitenkin paljon muutakin, kuten
oiva tilaisuus verkostoitua, etsid tyOpaikkaa tai tulla headhuntatuksi (TE-palvelut
www-sivut 2021). Totuus on ettd, nykymaailmassa kilpailu on kovaa opiskelu- ja tyo-
paikkojen suhteen (Yle www-sivut 2013). T6itd hakiessa pelkkd hyva todistus ja tyo-
kokemus ei endd vilttamétta riitd tullakseen valituksi. Tarvitaan muutakin, jotta tyon-
hakija erottuu hakijamassasta. Téhén ratkaisuna voisi olla tunnettu henkilébrandi, silla
henkil6brandi on nimenomaan itsensd erilaistamista massasta ja oman osaamisen
markkinointia. Liséksi henkilobrandistd voi hyotyd muutenkin kuin pelkéstidn tyon-
haussa, henkilobrdndi voi auttaa esimerkiksi oman yrityksen perustamisessa. (Sirkid

2009.)

Kuten edelld kerrotusta voi paitelld, opinndytetyon aiheena on henkilobrindays sosi-
aalisessa mediassa. Aiheen valinta 14hti tutkimalla opinnoissa ldpikdytyjd aihekoko-
naisuuksia. Branddys nousi esiin muista aihekokonaisuuksista ja lopullinen aihe muo-
toutui seuratessa Diili tv-ohjelmaa. Diilin pomona toimii Jaajo Linnonmaa, joka on
yksi Suomen tunnetuimmista henkilobrandeistd. Henkilobrandi on kuitenkin laaja

aihe, joten aihetta haluttiin rajata tarkemmin ja rajaus tehtiin sosiaalisen median



ympdérille. Mielestini sosiaalinen media tuo mielenkiintoisen alustan henkilobréndin

rakentamiselle sen ajankohtaisuuden sekd monipuolisuuden takia.

Tassd lyhyesti kerrottuna opinndytetyon etenemisestd. Opinndytetyd alkaa henkilo-
briandi-termiin tutustumisella sekéd yleiskatsauksella sosiaalisesta mediasta. Lisdksi
tutkitaan lahemmin muutamia sosiaalisen median sovelluksia, joissa henkilobriandin
rakentaminen on mahdollista. Seuraavassa luvussa tutustutaan tarkemmin henki-
16brandiyksen hydtyihin sekd haasteisiin niin yksilon kuin yrityksen nikdkulmasta.
Sen jdlkeen tutustutaan ja tarkkaillaan menestyneitd henkilobridndejé sosiaalisen me-
dian eri kanavissa. Lopuksi on itse ohjeistus, jossa keskitytddn hyvéin henkilobrandin
luomiseen ja kehittimiseen. Tédssd luvussa kdydddn ldpi myOs mahdolliset suden-
kuopat eli miksi oma henkilobrdanddys ei toimi. Opinnéytetyd loppuu pohdintaosioon,

jossa kootaan yhteen opinndytetyOssa késitellyt asiat.

Tyon keskeisend tutkimusongelma on selvittdd mitd henkilobrandilld ja henkilobrén-
déykselld tarkoitetaan. Tamén lisdksi tutkitaan, miten hyvéd henkil6brindi luodaan tai
miten omaa henkilobriandia voisi ldhted kehittdmaidn vahvemmaksi sosiaalisessa me-
diassa. Lisdksi tutkitaan jo olemassa olevia suomalaisia vahvoja henkilobriandeja, jotka
ovat syntyneet sosiaalisen median avulla. Tarkoituksena on saada ithmiset tutustumaan
enemmadn omaan henkildbréndiin ja sen mahdollisuuksiin. Toisin sanoen tarkoituk-
sena on innostaa thmisid panostamaan enemméin omaan henkilébrandiin, koska tule-
vaisuudessa se voi olla iso valttikortti. Haluan kuitenkin vield muistuttaa, ettd henki-

16bréndédys ei ole mitenkédédn pakollista, jos se tuntuu itsestd epdmukavalta.

Tutkimus itsessddn on toiminallinen ja tutkimusote on laadullinen johtuen siitd, ettid
tutkimuksessa yritetddn selvittda tutkittavaa ilmidta (henkilobrdnddys somessa). Li-
sdksi opinnédytety0ssd kiytetddn havainnointia jo tunnettujen henkilobrandien vililla,
jotta voidaan nidhdé, onko henkildbrandien vililld yhteisid tekijoité tai vastaavasti isoja

eroja.



2 HENKILOBRANDAYS SOSIAALISESSA MEDIASSA

2.1 Miké on henkilobrindi ja mistéd se koostuu?

Henkilobrandi lahtee imagosta. Imago on kuva, jonka annat itsestdsi muille. Kun ima-
gostasi tulee tunnettu, alkaa se muuttua bréndiksi. Siitd muodostuu henkilobréndi eli
mielikuva, joka muilla ihmisilld on sinusta. Voidaan sanoa, ettd jokaisella henkildlla
on oma henkilobrindi - halusi tai ei. Henkilobrandi itsessdin on mahdollisuus, sen

arvo voi olla nolla tai miljoona. Sin paitit. (Kurvinen, Laine & Tolvanen 2017, 23.)

Henkilobrandi rakentuu ndyttdmilld omaa osaamista, omaa persoonaa ja jakamalla
omia kokemuksia. Rakentaessa omaa henkilobrindid on oma persoona vahvasti esilla.
Henkilobranddys on hyvinkin samanlaista kuin tuotteen tai yrityksen brindin rakenta-
minen. (Viitasalo 2020.) Henkilobrindi itsessddn on kuitenkin aika yksinkertainen yh-
télo. Henkilobriandissa tulisi muistaa vain keskittyd konkreettisiin asiothin. (Ménnisto
2019) On kuitenkin huomattava, ettd hyva henkilobriandi ei koostu vain omien palve-

luiden tai tuotteiden tyrkyttdmisestd eri kanavilla. (Viitasalo 2020.)

Henkilobrandin rakentamisessa voidaan kdyttdd henkilobrindistrategiaa. Henki-
l6brandistrategia pohtii siis sitd, mika tavoite henkilobréandilld on. Tavoitteena voi olla
esimerkiksi profiloitua tietyn alan tai aiheen asiantuntijaksi esimerkiksi markkinointi-
guruksi tai sijoitusasiantuntijaksi. Liséksi on tdrkedd pohtia sitd, ettd tekeekd sisdltod
yrityksen puolesta vai toimiiko yrittdjdnd sosiaalisessa mediassa. Yhtend avainkysy-
myksend on myoOs oma yksityisyys ja sille kannattaa asettaa selvit rajat jo heti alussa.

(Sirkid 2016.)

Tekstin alta 16ytyy kaavio 1, jossa on esitetty henkilobrindin strategioita. Kaavio 1 on
jaoteltu neljddn erilaiseen lohkoon. Pysty-akselilla on teksti julkinen/yksityinen ja
vaaka-akselilla teksti yritysbrandi/henkilobréndi. Téhén kaavioon on aseteltu erilaisia
henkilobrandidjia henkilobrandistrategian mukaan. Asettelu riippuen siitd kuinka jul-
kinen heiddn henkilobrdandinsd saattaa olla sekd tekevitkd he henkilobranddysta
omaan vai yrityksen piikkiin. Esimerkiksi kaaviossa 1 artisti tekee omaa henkilobrén-

did eikd se liity mitenkdin yritysbrandiin, joten kaaviossa artisti esitetdéin selkeésti



vaaka-akselin oikealla puolella. Liséksi artisti on useimmiten julkisuuden henkild,
joka jakaa omat tyonsi yleison nahtéviksi eli hdnen tyonsé on hyvinkin julkista ja siksi

artisti on asetettu pysty-akselin yldlohkoon.

Henkilobréndin strategiat
Julkinen
Yritys- Henkil -
brindi brandi
® Heli Sirkia 2010 Yksityinen
© Heli Sirkid 2016 - Etumatkaa henkilobrandayksella 3

Kaavio 1. Henkilobréndin strategiat (Sirkid 2016).

Henkilobrdndin tavoitetta miettiessd voi kédyttdd apuna esimerkiksi SMART-tavoit-
teenasettamisjirjestelmdd. SMART koostuu sanoista Specific (tarkka), Measurable
(mitattava), Attainable (saavutettava), Realistic (realistinen) ja Time-Bound (aikaan-
saava). Nédiden lisdksi strategisessa tyovaiheessa on hyvd miettid omaa aktiivisuutta.
On suositeltavaa ldhted liikkeelle liian helpolla kuin liian haastavalla sisdltosyklilla.
Siséllon tuotantoa voi kuitenkin kasvattaa tulevaisuudessa esimerkiksi siirtyd yhdestd

julkaisusta kahteen julkaisuun viikossa. (Polkudigital 2020.)

Itse henkilobrindin voi koostaa neljistd piddelementistd. Tallaisia elementtejd ovat en-
nustettavuus, jatkuvuus, tuttavallisuus ja pitkdikédisyys. Ensimmaéinen elementti eli en-
nustettavuus luo ihmisille turvaa siitd, mitd seuraavaksi tulee tapahtumaan. Jatkuvuus
taas on yksi avaintekijd henkilobrinddadmisessd. Aivot kisittelevit helpoiten toistuvia
asioita, koska ne ovat niille tuttuja. Ndiden lisdksi puhutaan tuttavallisuudesta eli ha-

lutaan néyttdd samalta sosiaalisessa mediassa kuin oikeassakin eldmaéssa.



Liiketoiminnallisesta ndkokulmasta katsoen ithmisten on helpompi kéyttda rahaa tuot-
teisiin, mikali heistd tuntuu kuin he tuntisivat sinut ja luottaisivat sinuun. Viimeiseni
padelementtind on pitkdikdisyys. Henkilobrandin pitdisi olla kestdva ja viltella jatku-
vaa muutosta. Siksi onkin tdrkedd miettid omaa henkilobrandid pidemmalla aikavélilla

kuten esimerkiksi miltd oma henkilobrandi ndyttéisi 10 vuoden kuluttua. (Ritvo 2013.)

2.2 Sosiaalinen media alustana

Sosiaalisen median kdyttd on yleistynyt viime vuosina, mutta sille ei ole 16ytynyt va-
kinaista mééritelmad. Sosiaalisella medialla kuitenkin tarkoitetaan internetin erilaisia
palveluita seké sovelluksia, joissa ihmiset pystyvéit kommunikoimaan toistensa kanssa
jaluomaan omanlaistaan sisdltod. Sen tunnuspiirteind onkin helppokayttdisyys ja mak-
suttomuus. (Hintikka n.d.) Seuraavaksi tutustumme lyhyesti kolmeen erilaiseen sosi-

aalisen median alustaan.

2.2.1 Instagram

Instagram on kuvapalvelu. Ensisijaisesti Instagramissa on tarkoitus jakaa itseottamia
kuvia omalla kayttdjatililla julkaisujen muodossa. Sen lisdksi kéyttdjdt voivat jakaa
Instagram Storyja eli tarinoita omissa profiileissaan. Nama tarinat ovat nikyvilla pro-
fiilissa vain 24 tunnin ajan, ellei kdyttdji tallenna niitd profiilin kohokohtiin, jossa ne
ovat nikyvissd koko ajan jopa tdmin 24 tunnin jilkeen. Tarina-osioon voi lisdtd kuvia
ja videoita. Lisédksi Instagram tarinoiden péélle voi lisété erilaisia filttereitd, teksteja

tai gifejd. (Ylitalo 2014.)

Viimeisimpien pdivitysten mukana Instagramiin on tullut Reels-toiminto. Instagram
Reels mahdollistaa 3-30 sekunnin videoiden ottamisen. Reels’in péélle on mahdollista
lisdtd taustamusiikkia Instagramin musiikkikirjastosta. Reels-videoita pddsee katso-
maan Instagramin Tutki-sivulta. Toisin sanottuna Instagram Reels-toiminto on kopio

suositusta TikTok-sovelluksesta. (Kuvaja 2021.)

Naiiden ominaisuuksien lisdksi Instagram tarjoaa IGTV-ominaisuuden, jossa kayttdja

pystyy tekeméddn jopa tunnin mittaisia videoita Instagramiin (Kuvaja n.d.).
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Instagramissa verkostoituminen tapahtuu seuraamalla muita kéyttdjid ja tykkadmalla
sekd kommentoimalla muiden kayttdjien julkaisuja. Instagramissa lisdd nikyvyyttd

tuovat hashtagit (#) seka tagiykset (@). (Krea 2017.)

Instagram | NV ®0=
marimekko ¢ IEE B -

marimekko 2 591 julkaisua 531k seuraajaa 1635 seurannassa

Marimekko

70 years of the art of printmaking. #marimekko
Marimekko Co-created. Available now:
bit.ly/3cHZmo3

euraajat: visitpori, kaisanoma, saveandjoy + 13 muuta

(20 M ®© 2 w

CPHFW Co-created Print Archi... Styles by you New in Homes by ... Spring, ho...

bl W Rl
Kuva 1. Esimerkkind Marimekon Instagram-profiili (Marimekko 2020).

Kuvassa 1 profiilikuvan ymparilld oleva lilan védrinen ympadrys tarkoittaa sité, ettd Ma-
rimekolla on tilld hetkell4 uusi Instagram Story. Kuvakaappauksessa nikyy myos pie-
nid ympyroitd, joissa on erilaisia tekstejd kuten CPHFW, Co-created. Namé ovat pro-
fiilin kohokohtia eli vanhoja Instagram Storyja, jotka Marimerkko on halunnut jattaa

nékyville profiiliin.

Instagram . WV @& Q=

BH JULKAISUT GTV MERKITYT

S L

-

(W

-—

Kuva 2. Marimekon viimeisimmat julkaisut Instagramissa (Marimekko 2021).
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Nyt Instagramin toimintaperiaatteet on kdyty lépi ja voidaan vilkaista vield suosituim-
pien suomalaisten Instagram kayttdjien joukkoon. Suomalaisista Instagram kéyttdjista
suosituimmaksi on noussut Joalin Loukamaa, joka kéyttda Instagramissa nimimerkkia
@_joalin. (Yle www-sivut 2020.) Loukamaalla on Instagramissa 3 500 000 seuraajaa
(Brandsome.fi www-sivut 2021). Loukamaa on varsinkin ulkomailla tunnettu tanssija
jalaulaja. Lisdksi suomalaiset saattavat tunnistaa hénet Selviytyjét Suomi -kilpailusta.
(Yle www-sivut 2020.) Instagramissa Loukamaan julkaisut ovat suurimmaksi osaksi
selfieitd sekd muiden ottamia kuvia hinestd (Loukamaa, 2021). Toiseksi suosituin suo-
malainen Instagramissa on Kimi Rdikkonen. Raikkdselld on Instagramissa 2 300 000
seuraajaa. (Brandsome.fi www-sivut 2021.) Instagramissa hin kayttdd nimimerkkid
(@kimimatiasraikkonen (Yle www-sivut 2020). Rdikkonen on suomalainen F1-kuljet-
taja, joka tunnetaan lempinimelld ”Jadmies”. Réikkonen on voittanut Formula 1 maa-
ilmanmestaruuden Ferrarilla vuonna 2007. Nykyddn Réikkonen kuuluu Alfa Romeo
Racing-tiimiin ja jatkaa edelleen uraansa Formula ykkdsissd. (Formula 1 www-sivut
2021.) Riikkosen Instagram on tdynnd kuvia Formula 1 -kilpailuista sekd yhteisistd

julkaisuista hdnen perheensé kanssa (Réikkonen 2021).

Maailman seuratuin Instagram-tili on itseasiassa Instagramin oma kayttdjétili @in-
stagram. Instagramin kayttéjatililla on 388 000 000 seuraajaa. Instagramin oman kéyt-
tdjatilin jélkeen eniten seuraajia on Cristiano Ronaldolla. Ronaldo kéyttdd In-
stagramissa nimimerkkid @cristiano ja Instagramissa hanti seuraa 271 000 000 kayt-
tdjad. (Statista www-sivut 2021.) Ronaldo on portugalilainen huippujalkapalloilija.
Hén on urallaan voittanut esimerkiksi Kultainen pallo -palkinnon viisi kertaa seka ollut
useana vuonna Mestarien liigan paras maalintekijd. (Rollin 2021.) Ronaldon In-
stagram-tililld on enimmékseen kuvia hdnestd pelaamassa jalkapalloa, mutta mukaan
mahtuu my6s muutama yhteiskuva hianen tyttoystdviansa kanssa sekd muutama paida-
ton kuva Ronaldosta itsestddn (Ronaldo 2021). Ronaldon jilkeen suosituimmaksi In-
stagram kayttdjéksi nousee Ariana Grande. Grandella on Instagramissa 233 000 000
seuraajaa ja hin kiayttdd nimimerkkid @arianagrande. (Statista www-sivut 2021.)
Grande on ammatiltaan laulaja, musiikin tekijd sekéd néytteliji. Han tuli tunnetuksi
roolistaan Cat Valentine Nickelodeon tv-kanavalta. (Fandom www-sivut n.d.) Gran-
den Instagram-tilill4 on hyvinkin monipuolisesti erilaista siséltod esimerkiksi selfieitd,

videoita ja tekstijulkaisuja (Grande 2021).
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2.2.2 Twitter

Twitter on hyvinkin Instagramin vastakohta. Instagramissa keskitytddn enemman ku-
vien ja videoiden julkaisuun, kun taas Twitter on tarkoitettu enemmankin keskustelu-
kanavaksi. Twitterissd kayttijit pystyvat julkaisemaan tekstejd, joiden maksimipituus
on 280 merkkid. Nditd lyhyité tekstejd kutsutaan twiiteiksi. Twitterissd tarkoituksena
on seurata itsed kiinnostavia henkil6itd, jotta heiddn uusimmat twiitit paivittyisivit

kayttdjan omalle etusivulle. (Linkola 2009.)

Yhtend ominaisuutena kayttdjit pystyvéat esimerkiksi vastaamaan muiden henkiléiden
twiitteihin. Alkuperdisen twiittaajan viesti jdd ndkyviin vastauksesi alle ja alkuperii-
nen twiittaaja saa ilmoituksen vastauksestasi hinen twiittiinsa. Twitterissd voit myos
uudelleen twiitata muiden twiittejd, jolloin niiden ndkyvyys kasvaa. Twitterissd suosi-
taan my0Os hashtageja (#), silli ne mahdollistavat twiittien suodattamista. (Linkola
2009.) Kuvan 3 tarkoituksena on havainnollistaa miltd Twitter-profiili voi ndyttis. Ku-
vassa 4 on esitetty esimerkki uudelleen twiittaamisesta ja hashtagin kdytostd. Kuvassa
4 Huuhkajat ovat twiitanneet joukkueensa voitosta kiyttden hashtagia #Huuhkajat ja
Suomen Presidentti Sauli Niinistd on uudelleen twiitannut Huuhkajien twiitin. Mo-

lemmissa kuvakaappauksissa on kdytetty Sauli Niiniston Twitter-tilid (Niinisté 2021).
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@ "y s
o
o
@ You might like
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@niinisto =) Marla Ohlsalo @ ( Follow
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® " o = iy . Timo Haapala
@©@ Helsinki, Finland (& presidenttifi [F] Joined May 2009 ' @TimoHaapala ( Follow
848 g 253.6K Followers
Not followed by anyone you're following “}., Sanna Marin & f
16 @MarinSanna Eoilca
° Suggested X Show more

hitps://twitter.com/niinisto/header_photo ‘ Nintendo Suomi e -

Kuva 3. Sauli Niiniston Twitter-profiili (Niinisto 2021).
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Kuva 4. Esimerkki uudelleen twiittaamisesta ja hashtagin kaytostd (Niinisto 2020).

Nyt Twitterin kdyttdominaisuudet ja perusidea on esitelty, joten voidaan tutustua vield
suosituimpiin suomalaisiin Twitter-kdyttédjiin. Twitterissd seuratuin suomalainen on
Valtteri Bottas. Bottas kayttdd Twitterissd kdyttdjanimed @ ValtteriBottas. Bottaksella
on 832 000 seuraajaa Twitterissé. (Socialbakers www-sivut 2021.) Bottas on suoma-
lainen Fl1-kuljettaja. Bottas ajaa télld hetkelld Mercedes-Benzin Formula 1-tallissa,
mutta aiemmin hédnet on ndhty myos Williams Racingin kuskina Formula 1-sarjassa.
(Valtteri Bottas www-sivut 2021.) Twitterissd Bottas on aktiivinen ja hén julkaisee
paljon sisdltdod Fl-sarjan kisaviikonlopuista sekd péivittdisestd elamistddan (Bottas
2021). Twitterissd toiseksi suosituin suomalainen on Anne-Maria Yritys eli kaytta-
janimeltddn @annemariayritys. Kéyttdjilld on yhteensd 396 000 seuraajaa Twitterissa.
(Socialbakers www-sivut 2021.) Yritys esittelee itsensd Twitterissd luonnonsuojeli-
jana ja ilmastonmuutoksen johtajana. Yritys kéyttdd Twitterid aktiivisesti ja jakaa eri-
laisia ympéristoon liittyvid julkaisuja tililldén seka kiitostwiittejd seuraajilleen. (Yritys

2021.)

Twitterissd kansainvilisesti seuratuimmaksi kdyttdjaksi on noussut Barack Obama,
joka kayttaa Twitterissd kayttdjanimed (@BarackObama. Obamalla on Twitterissd jopa
130 300 000 seuraajaa. (Boyd 2021.) Lisdksi Obama on listattu Twitterin 7. vaikutus-
valtaisimmaksi kayttdjéksi vuonna 2020 (Reid 2020). Obama toimi Yhdysvaltain pre-
sidenttind vuosina 2009-2017. Obaman twiitit liittyvat paljolti hinen omaan toimin-
taansa esimerkiksi hdnen tyohonsda Obama sdétiosséd. Toiseksi seuratuimmaksi kéytta-

jéksi sijoittuu poptdhti Justin Bieber, kdyttdjanimelld (@justinbieber. Bieberilld on
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Twitterissd 114 400 000 seuraajaa. Bieber tuli kansainvélisesti tunnetuksi julkaistuaan
hittikappaleen "Baby” vuonna 2010. (Boyd 2021.) Bieber on listattu myos 16. vaiku-
tusvaltaisimmaksi kéyttdjaksi Twitterissd vuonna 2020 (Reid 2020). Bieberin twiitit
ovat sisélloltddn hyvinkin tavallisia kuten hdnen omia satunnaisia ajatuksia (Boyd

2021).

2.2.3 YouTube

YouTubessa on mahdollista vélittdd audiovisuaalista aineistoa. YouTubessa videoita
pystyy katsomaan ilman rekisterditymistd, mutta rekisterdityneet kayttdjét saavat
enemmain ominaisuuksia itselleen. Esimerkiksi YouTubessa rekisterdityneet kayttédjét
voivat tilata toistensa kanavia ja kommentoida muiden videoita. Lisdksi sisddn kirjau-
tuneet kéyttdjat voivat peukuttaa ylos- tai alaspdin toisten kayttdjien videoita. (Pulkki-

nen 2015.)

YouTube tarjoaa kdyttdjilleen alustan luoda erilaisia videoita seké livestriimejé. Jaka-
masi videot voivat olla julkisia, listaamattomia tai yksityisid. Julkiset videot ndkyvit
kaikille ja ne saattavat esimerkiksi esiintyd muiden kéyttdjien etusivun ehdotuksissa.
Listaamattomat sekd yksityiset videot ovat piilotettuja videoita, joihin sinun tulee ja-
kaa linkki, jotta katsojat padsevit katsomaan niitd. Ero listaamattoman ja yksityisen
videon vililld on se, ettd yksityistd videota pddsee katsomaan vain linkin saanut hen-
kilo, kun taas listaamatonta videota pystyy jakamaan linkin saanut henkilé myds mui-
den katseltavaksi. Yksityistd videota pystyt jakamaan maksimissaan 50 henkildlle.
(Hakkarainen 2020.) YouTuben etusivulta voit hakea mieleisidsi julkisia videoita eri-

laisilla hakusanoilla esimerkiksi ruoka tai urheilu (Pikaopas YouTuben hallintaan n.d).
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Kuva 5. Kuvakaappaus YouTuben etusivulta (YouTube, 2021).

Suomen tilatuin YouTube-kanava on TheRelaxingEnd. TheRelaxingEnd-kanavalla on
6 840 000 tilaajaa. (Eriksson 2021.) TheRelaxingEnd-kanavan sisélté koostuu pelivi-
deoista sekd videoista, joissa avataan erilaisia paketteja (TheRelaxingEnd 2021).
Toiseksi suosituimmaksi suomalaiseksi YouTube-kanavaksi nousee Angry Birds.
Angry Birds-kanavalle on kertynyt 4 470 000 tilaajaa. (Eriksson 2021.) Angry Birds
on alkujaan suomalaisten kehittdma mobiilipeli. Pelissa on varikkaita lintuja, joita am-
mutaan katapultilla kohti vihreitd possuja. Nykydidn Angry Birds ei ole pelkéstdén peli
vaan he tekevit paljon erilaisia projekteja ja tuotteita esimerkiksi Angry Birds -eloku-
via ja -leluja. (Mauro n.d.) Angry Birds YouTube-kanavalla onkin erilaisia Angry
Birds -teemaan liittyvid videoita. Kanava itsessdén on ilmestynyt YouTubeen vuonna

2006 (Angry Birds 2021).

Maailman suosituin YouTube-kanava tilaajien méaralla mitattuna on T-series. T-series
kanavalla on 176 000 000 tilaajaa. (Statista www-sivut 2021.) T-series onkin Intian
suurin musiikki- ja elokuvayhtid, joka on tuottanut musiikkia jo kolmen vuosikymme-
nen ajan. YouTubeen T-series liittyi vuonna 2006. (T-series 2021.) Toiseksi eniten
tilaajia on YouTuben omalla YouTube Movies-kanavalla. YouTube Movies-kanavalla
on 133 000 000 tilaajaa. (Statista www-sivut 2021.) YouTube Movies on virallinen
YouTuben elokuvakanava, joka tarjoaa kéyttdjille laillisesti elokuvasisdltod. YouTube
Movies-kanavalta 10ytyy paljon erilaisia elokuvia aina ensi-illoista vanhoihin klassi-

koihin. (Dowell 2018.)
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2.3 Henkilobranddyksen ja sosiaalisen median yhdistdminen

Henkilobrandi ei ole milldén tavalla riippuvainen sosiaalisesta mediasta, mutta sosiaa-
linen media mahdollistaa henkilébrandin tulevan tunnetuksi muuallakin kuin vain 13-
hipiirissd (Ahlroth 2020). Sosiaalisessa mediassa henkilobridndin rakentamisessa on

kaksi erilaista tapaa eli joko persoonan tai osaamisen kautta.

Yhdistéessa sosiaalisen median ja oman henkilobrandin luomisen on térkedd valita it-
selle sopivat kanavat. Henkilobranddéjén ei tarvitse olla aktiivinen kaikkialla somessa.
Valitsemalla itselle luontevimmat kanavat onnistuu parhaiten. Se voi tapahtua esimer-
kiksi twiittailemalla Twitterissd tai kuvien muodossa Instagramissa. (Vuori 2020.)
Keskittamalld resursseja vain yhteen tai muutamaan sosiaalisen median kanavaan saa-
daan sosiaalisen median kdytosta tuloksellisempaa. Vahvan vaikuttajakuvan luominen
yhdessé sosiaalisen median kanavassa on tehokkaampaa kuin vihemmén vahva bréndi
monessa eri kanavassa. Monikanavaisuus voi kuitenkin olla my6s hyddyksi, mutta hy-
véin henkilobrindin rakentaminen monelle sosiaalisen median alustalle vaatii paljon
aikaa ja panostusta, jotta kaikki kanavat saavat tarvitsemansa resurssit. (Tuominen
2019.) Lisdnd omaan henkilobrdndiin kannattaa miettid rajattu madrd teemoja, joita
voi tuoda esiin sosiaalisessa mediassa. Teemana voi olla esimerkiksi omat harrastukset

kuten kuntosaliharjoittelu tai kisityot. (Vuori 2020.)

3 HENKILOBRANDAYKSEN HYODYT JA HAASTEET

3.1 Henkilobranddyksen hyodyt

Henkilobriandayksestd on hyotyd niin yksildlle kuin yrityksellekin. Hyvédd henki-
16bréndid pystyy hyodyntiméan esimerkiksi tyonhaun tukena. Ylipdansd hyva henki-
16bréndi tuo sinulle tai edustamallesi yritykselle lisdd asiakkaita, kontakteja ja mah-
dollisuuksia. (Suhonen 2019.) Nykyéén tyGurat ovat sarja lyhyempié tyOsuhteita, kun
taas aiemmin ne olivat enemmaénkin yksi ja sama tyosuhde tyouran alusta loppuun.

Hyvdmaineinen henkilobrédndi on valtti muita hakijoita vastaan tydhaastattelussa.
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Lisdksi erinomaisen henkilobrandin omaavalle henkildlle saattaa tulla tyotarjouksia

etsimdttdkin. (Oksanen 2020, 6.)

Tyotarjouksista puhuttaessa pédédstddnkin verkostoitumiseen. Asiakkaat, yhteistyo-
kumppanit ja tyonantajat kohtaavat yha useammin verkossa. Monet tyOpaikat ovat ny-
kypéivinad piilossa ja sen takia verkostoituminen sekd ndkyvilld oleminen on entistd
tarkedmpédd. Toisin sanottuna tunnettu henkilobriandi on kultaakin kalliimpaa. Rekry-
toijan on helppo ldhted etsimdédn esimerkiksi omasta LinkedIn verkostostaan osaajaa
tyohon ja ehdottaa tyoneuvottelua henkildlle kenestd on helposti tietoa saatavilla kuten

omia nidkemyksid tai mahdollisesti jopa tyondytteitd. (Viitasalo 2020.)

Seuraavaksi padstadnkin luottamukseen, joka syntyy hyvistd henkilobrandistd. Hyvén
henkilobrandikuvan ansiosta ihmiset luottavat kyseiseen henkilobrandidjién. Luotta-
mus on ehdottomasti voimakas ja tirked tyokalu tuloksen tekemisessd. On se tulos
sitten esimerkiksi oman tai yhteistyOkumppanin tuotteen myymisté tai “itsesi” myy-

mistd johonkin yritykseen toihin. (Westerberg 2020.)

Hyvilld henkilobrandilld on myos rahallista arvoa. Esimerkiksi hyvd henkilobriandi
voi vaikuttaa palkkatasoon. Palkkatason vaikutus ei valttdmattd tapahdu suoraan ver-
rannollisesti, mutta vélillisesti se on hyvinkin mahdollista. Onnistunut henkildbrandi
tekee itsestd halutun tyontekijdn ja tunnustetun osaajan, jolle 16ytyy helpommin tyo-
mahdollisuuksia. Samalla oma organisaatio haluaa pitda kiinni tillaisesta osaamisesta
ja organisaatio voi olla valmis kilpailuttamaan palkkaa tai tehtdvikenttdd. Mikéli oma
organisaatio ei ole kuitenkaan kiinnostunut, henkilobranddéjén on helpompi etsid toi-
nen yritys, joka pystyy tarjoamaan parempia puitteita kuin nykyinen organisaatio. (Ok-

sanen 2020, 6.)

3.2 Esimerkki Jethro Rostedt

Haluan ottaa esiin esimerkkitapauksen varsinkin liittyen yrityksen hyotyyn yksittéi-
sestd henkilobrandistd. Téssd esimerkkind on Jethro Rostedt, joka toimii Kiinteistova-
lityslitke Aninkaisessa kiinteistonvalittdjdnd. Rostedt omistaa vahvan henkilobrandin,

silld hin on tullut tunnetuksi Diili tv-ohjelmasta ja mydhemmin urallaan Rostedt on
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tehnyt omia tositelevisio-ohjelmia. Omia tv-ohjelmia ovat esimerkiksi Myyntimies
Jethro, Myyntimies Jethro -matkoilla ja Kauppaneuvos Jethro. Omien ohjelmien li-
séksi Rostedt on julkaissut myds oman kirjan/myyntioppaan ”Raha ratkaisee” vuonna

2017. (Jethro Rostedt www-sivut n.d.)

Jethron oma henkil6bréindi tuo lisdé asiakkaita Aninkaiselle, silld hdn on jo valmiiksi
tuttu kasvo ihmisille ja Jethro on néyttinyt esimerkiksi tv-ohjelmissa oman luotetta-
vuutensa asiakkaille ja taitonsa myynnin parissa. Tdméan vuoksi ihmisten on helpompi
valita Rostedt omaksi kiinteistonvalittdjaksi kuin joku tuntematon henkild kenelld ei
ole omaa henkilobriandii. Rostedtin oma henkilobriandi heijastuu myds yritykseen. Ro-
stedt vaikuttaa asiantuntevalta ja helposti oletus siirtyy my0s yritykseen, jota henkild
edustaa. Toisin sanoen siis yritys vaikuttaa luotettavalta ja asiantuntevalta, koska Ro-
stedt tekee toitd Aninkaisessa. Yritys saattaa siis saada hyotyéa tyontekijan hyvésti hen-
kilobrandistd esimerkiksi saamalla lisd asiakkaita pelkdstdén yhden tyontekijén hen-

kilobriandin toimesta.

3.3 Henkilobriandédyksen haasteet

Itsensi voi brandéta vadrin. Sosiaalisessa mediassa voi saada itsestddn aikaan kuvan,
joka ei vastaa todellista itsed tai omaa osaamista. Mikéli omaa epidtodellista henki-
16bréndid on kéytetty vddrin esimerkiksi tyonhaussa huomaa tydnantaja ennen pitkda
asian todellisen laidan. Henkilobrdndin luomisessa térkeintd onkin perustaa oma hen-
kilobrindi aitoudelle. (Oksanen 2020, 6.) Huono henkilobridndéys esimerkiksi yrityk-
sen tyontekijdlld vaikuttaa myds negatiivisesti tyontekijdn edustamaan yritykseen.
Téssd tapauksessa voidaan kdyttdd samaa esimerkkié kuin ylld (Jethro Rostedt/Anin-
kainen). Mikali siis Rostedt antaisi itsestdén vilpillisen kuvan eikd saisi mitdédn ai-

kaiseksi vaikuttaisi tima yritykseen negatiivisesti.
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4 VAHVOJA HENKILOBRANDEJA

Téssd luvussa tarkastellaan kahta vahvaa suomalaista henkilobrandid, jotka ovat tulleet
tunnetuksi sosiaalisesta mediasta. Lopuksi vertaillaan eroavaisuuksia ja yhtildisyyksid

henkildbrandien vililla.

4.1 Tuure Boelius

Tuure Boelius on nuori tunnettu artisti, joka on alun perin tullut julkisuuteen omalta
YouTube-kanavaltaan. Boeliuksen tunnetuimpia kappaleita ovat Hengitd ja Létka-
Jatkd-Ville. Boelius on esiintynyt my0s Tanssii tdhtien kanssa -ohjelmassa kilpailijana
sekd All together now -Suomi formaatissa tuomarina. Viimeisimpané Boelius ndhtiin
Tholla -sarjassa vuonna 2021. Boeliuksella on YouTube-kanavallaan yli 149 000 tilaa-

jaa sekd Instagram kuvapalvelussa noin 125 000 seuraajaa. (Manage me www-sivut

n.d.)

4.2 Miisa Rotola-Pukkila

Miisa Rotola-Pukkila eli Mmiisas on tehnyt itselleen tunnetun henkildbrandin Suo-
messa sosiaalisen median avulla. Mmiisas on sosiaalisen median vaikuttaja ja sisdllon
tuottaja. Mmiisas on nimetty Kauppalehdessd kymmenen vaikutusvaltaisimman me-
dia-alan suomalaisen joukkoon vuonna 2016. Sosiaalisen median lisdksi Mmiisas on
suunnitellut oman Inspis-kalenterin sekd vaatemalliston yhdessd Ivana Helsingin
kanssa. Viimeisimpdnd saavutuksena Mmiisas kilpaili suositussa Tanssii Téhtien
kanssa -ohjelmassa ja sijoittui kilpailussa toiseksi. YouTubessa tilaajia on kertynyt yli

383 000 sekd Instagramissa seuraajia on noin 442 000. (Manage me www-sivut n.d.)
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4.3 Esitettyjen henkilobrandien vertailu

4.3.1 Instagram visuaalisuus ja siséltd

Aloitetaan visuaalisuuden tarkastelu Mmiisaksesta. Kuvasta 6 huomataan, ettd Mmii-
saksen Instagramissa on erilaisia kohokohtia ja jokainen kohokohta on pohjaviriltdén
valkoinen, johon on lisétty beigen vérinen vérildiska ja ldiskédn péélle on kirjoitettu
kohokohdan aihe. Esimerkiksi TTK, reseptit, inspis, asut ja niin edelleen. Mmiisaksen
profiilikuvan vaatteissa seki taustassa esiintyy my0s samoja vaalean beigen sivyjd

kuin kohokohtien kuvissa.
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MMIISAS
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Kuva 6. Mmiisas Instagram-profiili (Mmiisas 2021).

Téssd kappaleessa tutkitaan Mmiisaksen Instagramin kuvapostauksien vérejé ja teks-
tejd. Kuvassa 7 ndhdéén, ettd jokainen postaus on vdrimaailmaltaan hyvinkin saman-
lainen ja kiytetyt vérit ovat sdvyiltddn ldmpimid. Kuvajulkaisuissa sisdlto vaihtelee
jonkin verran esimerkiksi tililtd 10ytyy selfieitd, muiden ottamia kuvia Mmiisaksesta
sekd kodin sisustusjulkaisuja. Kuvassa 8 on esitetty esimerkki Mmiisaksen kuvajul-
kaisun kuvatekstistd. Ylipadnsé tarkastelemalla Mmiisaksen Instagram-kuvateksteja
on niiden siséllossd jonkin verran vaihtelevuutta. Osassa kuvissa kuvateksti on lau-

seenmittainen, kun taas osassa sisédllossd kuvateksti saattaa olla useita riveja pitka.
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Kuva 7. Kuvapostauksia Mmiisaksen Instagram tililtd (Mmiisas 2021).
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Kuva 8. Esimerkki kuvatekstistd Mmiisas Instagram-sivulta (Mmiisas 2021).

Kappaleessa analysoidaan Tuure Boeliuksen Instagram-profiilin visuaalisuutta. Ku-
vassa 9 on Boeliuksen Instagram-profiili, joka on vériltdén tumma ja virien sdvyt ovat
kylmid. Boeliuksen profiilikuvassa tausta sekd hdnen vaatteensa ovat mustat, mutta
kuvan ympirille on lisétty valkoinen rengas. Boeliuksen profiilista 16ytyy my®&s koho-
kohtia 4 kappaletta ja kaikissa kohokohdissa virit ovat synkét. Kohokohdista 3 on ni-
metty Boeliuksen kappaleiden mukaan eli 1, hengité ja salaisuus. Viimeisend koho-
kohtana on IHOLLA2021. IHOLLA2021 tarkoittaa tv-formaattia, johon Boelius on
osallistunut. Kuvasta 10 huomataan saman virimaailman jatkuvan kuvajulkaisuissa,
silld useampi kuva on mustavalkoinen tai muuten viriltidn tumma. Boeliuksen In-

stagramista huomataan, ettd kuvatekstit ovat keskimidrin yhden tai kahden lauseen
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mittaisia ja nithin on usein lisétty yksi tai kaksi emojia. Kuvassa 11 on esimerkki

Boeliuksen kirjoittamasta kuvatekstista.
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Kuva 9. Tuure Boeliuksen Instagram-tili (Boelius 2021).
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Kuva 10. Tuuren viimeimpid kuvapostauksia (Boelius 2021).
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Kuva 11. Esimerkki kuvatekstistd Tuure Boeliuksen Instagram-sivulla (Boelius 2021).

Téssd kappaleessa vertaillaan vield tehtyjd huomioita molempien somevaikuttajien
profiileista. Vertailussa on kaytetty ylli esitettyjd kuvia 6-11. Verratessa Instagram-
profiileja voidaan huomata eroavaisuudeksi, ettd kohokohtia on huomattavasti vahem-
mén Boeliuksella kuin Mmiisaksella. Mmiisaksella kohokohdissa on selvd yhtéléi-
syys, silld kaikissa kohokohdissa tausta on samanlainen ja Boeliuksella taas jokaisessa
kohokohdassa on erilainen kansikuva. Lisdksi ndiden kahden somevaikuttajan In-
stagram-tileilld védrimaailma on hyvinkin erilainen. Esimerkiksi Mmiisaksen In-
stagram tililld vérit ovat vaaleita ja vaalean liséksi kuvissa on muutamia véripilkkuja
niin tunnelma on enemmin neutraali ja profiili on valoisa. Boeliuksella taas kuvissa
on mustavalkoista ja tummia sivyjé, joten profiili on enemmain pimeadmpi ja sdvyiltdén
kylmempi. Molempien profiilissa pystyy ajoittain ndkemadn tiettyjd vériteemoja ja
sama tyyli jatkuu julkaisujen vélilld eli visuaalisesti molemmat profiilit ovat miellyt-
tavid. Kiteytettynd molempien profiilissa on selkeésti valittu teema ja virimaailma

sekd visuaalisesti molemmat profiilit ovat hienosti toteutettu.

Siséllon vertailussa on kaytetty ylla esitettyjd kuvia 6-11. Sisdlloltdédn somevaikutta-
jien Instagram-tilit ovat hyvinkin samanlaisia keskendén. Boeliuksella kuvat ovat ehka
enemman selfie-painotteisia, kun taas Mmiisalla kuvia on enemmén otettu muiden
henkildiden toimesta tai kdyttden kameran jalustaa. Mitd kuvateksteihin tulee ovat ne

osittain eroavaisia toisistaan. Boeliuksella kuvatekstit ovat enemménkin lyhyitd
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lausahduksia tai tsemppaavia toivotuksia seuraajille. Mmiisaksen pdivitykset ovat hie-
man pidempid tekstejd omista fiiliksistd tai Mmiisaksen oman Inspis-kalenterin teks-

tejd, joiden nimensd mukaisesti on tarkoitus inspiroida seuraajia.

4.3.2 Instagram julkaisuajankohta

Sprouts Social on tehnyt tutkimusta parhaista julkaisuajankohdista eri sosiaalisen me-
dian kanavissa. Alla esitetty taulukko 1 ndyttdd Instagramin kiyttdjien aktiivisuuden
eri pdivind ja kellonaikoina. Taulukosta 1 kéytetddn vain julkaisupéivid apuna havain-
noinnissa, silld taulukko on kansainvélinen ja ei titen vastaa kellonajallisesti tdysin
Suomen aktiivisimpia kdyttdajankohtia. Liséksi on huomioitava, ettd molemmat so-
mevaikuttajat kdyttdvit Instagramissa yritystyokaluja eli Instagram tarjoaa heille pa-
rempaa ja kohdennettua dataa parhaista julkaisuajankohdista kuin opinndytetydssa esi-
tetty yleispéteva taulukko 1. On siis mahdollista, ettd heiddn saamansa data Instagra-

milta poikkeaa taulukon 1 kanssa.

Instagram Global Engagement

We
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Taulukko 1. Taulukko Instagram kéyttdjien aktiivisuudesta (Arens 2020).
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Taulukon 1 mukaan huonoin julkaisupdivéd Instagramissa on selkeésti sunnuntai ja
muutenkin viikonloppuna Instagramin saavuttavuus on matalinta. Taulukon 1 mukaan
parhaaksi julkaisupdiviksi nousee keskiviikko. Myos esimerkiksi perjantaina Instagra-

min saavuttavuus vaikuttaa korkealta taulukon 1 mukaan.

Taulukkoa 1 kéytetdén apuna tutkiessa Mmiisaksen 10 viimeisinté Instagram kuvajul-
kaisua. Mmiisaksen viimeisimmat julkaisupdivét ovat olleet ti 23.3.21, ma 8.3.21, pe
53.21,ke 3.3.21, ke 24.2.21, ke 17.2.21, ma 15.2.21, ke 10.2.21, ma 8.2.21, pe 5.2.21
(Mmiisas 2021). Heti ensimmadiselld vilkaisulla ndhdéan, ettd yksikdén viimeisimmisti
10 julkaisusta ei ole julkaistu viikonlopun aikana eli lauantaina tai sunnuntaina. 1/10
postauksista on julkaistu tiistaina, 2/10 postausta on julkaistu perjantaina, 3/10 pos-
tausta on julkaistu maanantaina ja loput 4/10 postausta on julkaistu keskiviikkona. Eli
lauantain ja sunnuntai lisiksi myds torstai jd4 kokonaan julkaisemattomaksi paiviaksi
ndiden viimeisten 10 julkaisun osalta. Aiemmin esitetyn taulukon avulla voidaan to-
deta, ettd Mmiisaksen joko tiedostettu tai tiedostamaton valinta keskittdd postaukset
vain viikolle on hyvi asia. Johtuen siitd, ettd viikonloppuisin kdyttdjien aktiivisuus

Instagramissa on heikointa.

Tarkastellessa viimeisimpid Mmiisaksen kuvajulkaisuja eniten julkaisuja oli tehty kes-
kiviikkona ja keskiviikko oli myos taulukon 1 mukaan paras pdivé julkaista eli tatd
julkaisupdivdd kannattaisi suosia jatkossakin. Seuraavaksi eniten kuvajulkaisuja 10
viime julkaisun joukosta oli tehty maanantaina. Taulukon 1 mukaan maanantai on ar-
kipdivistd huonoin valinta aktiivisten kdyttéjien kannalta eli titd kannattaisi valttia jat-
kossa. Mmiisas oli julkaissut kuvia Instagramiin my0s perjantaina ja taulukon 1 mu-
kaan perjantaisin on hyvin aktiivisia kayttéjid paikalla, joten maanantain lisdksi kan-
nattaa jatkossakin suosia perjantaisia kuvajulkaisuja. Liséksi vield yksi kuvajulkaisu

oli tehty tiistaina, miké on taulukkoon 1 verraten keskitasoa aktiivisuusméaarissa.

Seuraavaksi tarkastellaan 10 viimeisintd Tuure Boeliuksen tekemii kuvajulkaisua In-
stagramissa. Boeliuksen viimeisimmaét julkaisupédivdt ovat olleet ma 29.3.21, la
20.3.21,t1 16.3.21, ma 15.3.21, la 13.3.21, ma 8.3.21, ke 3.3.21, ti 2.3.21, pe 26.2.21,
ma 15.2.21 (Boelius 2021). Viimeisimmastd 10 julkaisusta torstaina seké sunnuntaina
Boelius ei ole tehnyt ainuttakaan julkaisua. Eniten kuvapostauksia on julkaistu maa-

nantaina yhteensé 4/10. Liséksi tiistaina kuvapostauksia on lisétty 2/10 sekéd lauantaina
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sama lukumadrd eli 2/10. Myds keskiviikkona ja perjantaina on julkaistu molempina

paivind yksi kuvapostaus eli 1/10.

Boelius ei ainakaan viimeisen 10 kuvapostauksen ajan ole julkaissut kertaakaan sun-
nuntaina sisiltéd. Tama on positiivinen asia siind mielessi, ettd taulukossa 1 sunnuntai
on yleisesti huonoin piiva julkaista aktiivisten kdyttdjien kannalta. Boelius ei ole jul-
kaissut mydskédn tarkastelujaksolla kertaakaan torstaisin siséltod. Torstai on kuitenkin
esitetty taulukossa 1 kohtalaisen aktiiviseksi pdiviksi Instagram kéayttdjien kesken, jo-
ten tdma on siis negatiivinen asia Boeliuksen Instagramin nékyvyyden kannalta. Tar-
kasteluajanjaksolla eniten kuvapostauksia on julkaistu maanantaisin ja maanantai on
heikoin arkipdiva kiyttdjien aktiivisuuden kannalta. Lisdksi tiistaina ja lauantaina
Boelius oli julkaissut muutamia kertoja. Viikonloppu itsessddn on huonoin julkaisu-
aika, joten kaikki julkaisut kannattaisi ajoittaa viikolle. Tiistai taas on keskitasoa ak-
titvisten kayttdjien vélilld, joten se toimii julkaisuajankohtana ihan kohtalaisesti. Li-
sdksi keskiviikkona ja perjantaina oli julkaistu yksi postaus tarkasteluajankohtana.
Néami kaksi pdivdd ovat kiyttdjien aktiivisuudelta ehdottomasti parhaimmat, joten

nditd kannattaisi hyodyntaa vield lisaa.

Lopuksi lyhyt yhteenveto molempien somevaikuttajien julkaisuajankohdista. Tarkas-
telun perusteella voisi jopa olettaa Mmiisaksen olevan hyvinkin tietoinen parhaista
mahdollisista julkaisuajankohdista ja hédnen suunnitelleen julkaisuajankohdat val-
miiksi. Johtuen siitd, ettd julkaisut olivat hyvin aseteltu parhaille péiville ndkyvyyden
kannalta ja esimerkiksi viikonloppuisin ei ole tehty ainuttakaan julkaisua, milloin né-
kyvyys on selkedsti heikointa. Boeliuksella julkaisuja oli niin viikolla kuin viikonlop-
puisinkin. Tarkastellessa julkaisupdivid en huomannut, ettd selkedsti olisi yritetty hyo-
dyntdd aktiivisimpia ajankohtia hdnen Instagramissaan. Mahdollisesti Boelius on ehki
spontaanimpi julkaisija ja vihemman harkitsevampi ajatellen seuraajien aktiivisuutta
ja ndkyvyyttd Instagramissa. Yleisend ongelmana havainnoimisessa oli mahdollisuus
tarkastella vain rajattua maardéd julkaisuista, silld muuten havainnoitavia julkaisuja
olisi ollut liikaa. Saattaa siis olla mahdollista, ettd kokonaiskuvaa tarkastellessa tulos
olisi ollut jossain miirin eroavainen. Uskon kuitenkin, ettd jo 10 julkaisun perusteella
ndhdédn, nouseeko esiin tietyt julkaisuajankohdat vai onko julkaiseminen enemmén

satunnaista.
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4.3.3 Instagram vuorovaikutus

Instagramin vuorovaikutusta on tutkittu tarkastelemalla molempien somevaikuttajien
Instagram-profiileiden julkaisujen kommenttiosioita ja havainnoinnissa on kdytetty
opinndytetyon kuvia 12-15. Molemmilla somevaikuttajilla vuorovaikutus seuraajia
kohtaan Instagramissa on hyvinkin samanlaista. Esimerkiksi heiddn omiin kuvajulkai-
suihinsa tulee paljon kommentteja seuraajilta ja molemmat heista reagoivat ldhes kaik-
kiin tai ainakin suurimpaan osaan kommentteja tykkddmaélla seuraajien kommenteista.
Tykkéamisen lisdksi vaikuttajat valitsevat muutamia kommentteja, joihin he vastaavat
kirjoittamalla jotain tai vaihtoehtoisesti ldhettdmélld muutaman emojin seuraajalle.
Tama hyvinkin ymmaérrettdvid, koska kommentteja tulee paljon, joten ajallisesti ei ole

mahdollista vastata kaikille henkilokohtaisemmin.
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Kuva 12 ja 13. Boeliuksen vastauksia Instagram seuraajille (Boelius 2021).



28

AR) mmiisas & - Seurataan mmiisas € « Seurataan
& / VERSION
& saratickle # lhana miisa 2.0Qp ©
42 sannirosina helmikuu on yks ©
7 vikkivsts /as s A 1 I
Tvk 8tykkdystd Vastaa ¥ myds mun lempparikuukausista,
- ihan jo siks etta oma
——  Piilota vastaukset fon s i s - .
syntymépaiva sisaltyy siihen @ ja
‘ juuri tuo ettd on ihanaa ollu
g ) mmiisas @ @saratickle Q seurata péivien pidentymistd, plus
N APE taé auringonpaisteen maara on
i ikeel
7vk Vastaa ihan huikee!
| 8vk 2 tykkdystd Vastaa
iy carlaahonius & Best!
D A © ——  Piilota vastaukset
7 vk 4tykkdystd Vastaa
6.} mmiisas & @sannirosina ¢
——  Piilota vastaukset | L b Jee ihanaalmv
) mmiisas & © 8vk 2 tykkdystd Vastaa
i %/ @carlaahonius PP P
: 7vk 1tykkdys Vastaa ﬂ sagaheleenaa toiveikas filis! o
alisaestellaa ja muut tykkaavat alisaestellaa ja muut tykkdavat

Kuva 14 ja 15. Mmiisaksen vastauksia Instagram seuraajille (Mmiisas 2021).

4.3.4 Twitter visuaalisuus ja siséltd

Kuvassa 16 ndhddidn Mmiisaksen Twitter-tili, jossa on sama profiilikuva kuin In-
stagram-tilillakin. Lisdksi Twitterin kansikuvaksi on laitettu kuva hénestd itsestién.
Profiilin tiedot ovat aseteltu selkedésti seké lisétty linkki hdnen ensisijaiseen siséllon
tuottamiskanavaansa eli YouTubeen. Seuraajia Twitterissd on huomattavasti vihem-
mén kuin Mmiisaksen muilla somekanavilla ja seuraajia onkin “vain” 44 100 ja seu-

rattuja kayttd;jid 163.

Kuvasta 17 ndhdddn Mmiisaksen uudelleen twiittaamia twiittejd. Molemmissa tapauk-
sissa alkuperdinen twiittaaja on kommentoinut positiivisesti Mmiisaksen tekemisid ku-
ten Mmiisaksen kehityskaarta Tanssii Tdhtien kanssa -ohjelmassa tai Mmiisaksen uu-
simman videon hyvii sisdltod. Siséltod tutkiessa enemmaén huomaa, ettd Mmiisas on
suurimmaksi osaksi jakanut vain twiittejd, jotka liittyvét hdneen itseensd. Lisédksi
Mmiisas on julkaissut itse vain muutamia twiittejd. Mmiisaksen julkaisemat twiitit

ovat suurimmaksi osaksi liittyneet isompiin tapahtumiin hinen omassa eldmisséén tai
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muihin isoihin tapahtumiin, joissa hin on ollut osallisena. Mmiisas oli esimerkiksi
twiitannut valmistumisestaan puheviestinnidn maisteriksi. Mmiisas ei ole kuitenkaan
pahemmin osallistunut keskusteluun Twitterissd vaan on enemménkin kdyttinyt kana-

vaa tuodakseen esiin omia tapahtumia tai mainostaakseen itsedin.
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@mmiisas UKKO.fi Follow
o @Ukko_fi

Somevaikuttaja & puheviestija

g Promoted
ranslate bio
@ Helsinki, Suomi (& youtube.com/mmiisas (F] Joined November 2011
© e o & - PAPANANAAMA & =
163 Foll 44.1K Followers @nastynapalm
Not follo re following =
Zonavn Follow
’ . z @ZoneVD
Y Tweets Tweets & replies Media Likes
https://twitter.com/home 11 Miisa Rotola-Pukkila Retweeted Show more

Kuva 16. Mmiisaksen Twitter-profiili (Mmiisas 2021).
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Kuva 17. Mmiisaksen uudelleen twiittamia twiittejd (Mmiisas 2021).

Kuvassa 18 on esitetty Tuure Boeliuksen Twitter-profiili. Profiilista ndhddén heti, ettd
Boelius ei selkedsti kdytd Twitterid vaan tili on perustettu joitakin vuosia sitten ja tili
on jadnyt hyodyntdmaéttd. Havainnot voidaan tehdi siitd, ettd viimeisin sekd ainoa
twiitti on julkaistu vuonna 2015 ja sen jdlkeen muita tapahtumia ei ole ollut Twitte-

rissé. Lisédksi profiilikuvassa Boelius néyttdd hyvinkin nuorelta, joten todennédkoisesti
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kuva on myds vuodelta 2015. Téstd voidaankin huomata, ettd hyvi henkildbrandi voi-

daan luoda vain muutamalle tai jopa yhdelle somekanavalle eikd kaikkiin someka-

naviin tarvitse panostaa.

1Y

hitpsi//twitter com/home

Kuva 18. Tuure Boeliuksen Twitter-tili (Boelius 2015).
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4.3.5 Twitter julkaisuajankohta
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Alla esitetty taulukko 2, josta ndhdédédn parhaat kellonajat ja pdivét tuottaa sekd jakaa

siséltod Twitterissd. Taulukko 2 on kansainvilinen, joten se ei vastaa tdysin Suomen

kellonaikoja. Siitd syystd taulukkoa 2 kdytetdadn havainnoinnissa vain julkaisupdivien

osalta.

Niin kuin aiemmin todettiin niin Boelius ei selkeésti kdytd Twitter-sovellusta, joten

hénen kohdallaan julkaisuajankohtia ei voida tarkastella. Mmiisaksen Twitter-tilid tar-

kastelemalla julkaisuajankohdissa ei ole néhtdvissd selkedd parhaiden julkaisuajan-

kohtien hyddyntdmistd. Mmiisas julkaisee omia twiittejd hyvin harvoin Twitterissa,

mutta myOskddn uudelleen twiittamisessa ei ndy erityistd kaavaa ajankohtien vélilla.

Siksi vaikuttaakin enemmaénkin siltd, ettd sisdltod julkaistaan ja jaetaan silloin kun se

on ajankohtaista eikéd julkaisujen ajankohtia suunnitella etukiteen.
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Taulukko 2. Taulukko kertoo aktiivisimmista kdyttdajoista Twitter-sovelluksessa

(Arens 2020).

4.3.6 Twitter vuorovaikutus

Myos tdssd kappaleessa tarkastellaan ainoastaan Mmiisaksen toimintaa Twitterissd
johtuen siitd, ettd Boelius ei kdytd Twitter-sovellusta. Tutkimalla Mmiisaksen Twitter-
tilid huomataan, ettd Mmiisas ei juurikaan ota kantaa asioihin tai kéy keskustelua Twit-
terissd. Mmiisas kuitenkin tykk&ilee muiden henkildiden twiiteistd, mutta tykkaily ei
ole mitenkddn péivittdistd tai viikoittaista vaan enemménkin satunnaista. Lisédksi
Mmiisas kiyttdd myos uudelleentwiittaus-ominaisuutta. Uudelleentwiittaukset liitty-
vét usein hinen omiin saavutuksiin tai tekemisiin. Esimerkiksi Mmiisas on uudelleent-
wiitannut muutamaan otteeseen Tanssii Téhtien Kanssa -tilin (@TanssiiTahtien-
Kanssa) julkaisun, jossa on ollut video Mmiisaksesta ja hdnen parin tanssiesiintymi-
sestd. Uudelleentwiittaamalla Mmiisas ei kuitenkaan jaa omia kommentteja vaan jul-
kaisee pelkéstddn alkuperdisen twiitin uudestaan omalla tililladn. Mielestdni Mmiisak-
sen vuorovaikutus on vihdistd Twitterissd, mutta jossain madrin vuorovaikutusta kui-

tenkin tapahtuu muiden kéyttdjien kanssa esimerkiksi tykkdyksien kautta.
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4.3.7 YouTube visuaalisuus ja sisilto

Seuraavaksi tarkastelussa on YouTube eli sovellus, josta molemmat tarkasteltavat so-

mevaikuttajat ovat ponnahtaneet pinnalle. Kuvasta 19 huomataan, ettd Mmiisaksella

on sama profiilikuva YouTubessa kuin Instagramissa ja Twitterissékin. Kuva on sel-

kedsti ammattilaisen ottama eli Mmiisas on panostanut kuvien laatuun sekid someka-

navien yhtendisyyteen, mikéd on hyvélle henkilobrandille hyvinkin tyypillista.
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Kuva 19. Mmiisas Youtube-profiilin etusivu (Mmiisas 2021).
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Kuva 20. Mmiisas YouTube-soittolistat (Mmiisas 2021).

Kuvasta 20 ndhdddn Mmiisaksen luoneen erilaisia soittolistoja aina hinen YouTube-

videoiden teeman mukaan. Eli esimerkiksi yhdelld soittolistalla on kaikki hénen ja

Marko Kerdsen TTK-tanssivideot ja toisella soittolistalla vain Vlogiputki-videot. Nai-

den listojen avulla katsojien on helpompi 16ytdad etsiménsé sisélté Mmiisan YouTube-
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kanavalta. Tarkastelemalla YouTube-videoiden sisédltod huomataan, ettd sisillon ku-
vaamisessa on kdytetty laadukkaita vélineitd, silld kuvanlaatu ja editointi videoissa on
tehty ammattimaisesti. Tietysti videoiden laatu on alussa ollut huonompaa kuin nyky-
tilanteessa, silld kuvaamisesta on tullut véhitellen entistid luonnikkaampaa ja editointi-
tyokalut ovat tulleet tutummiksi. On myos mahdollista, ettd Mmiisas on padtynyt palk-
kaamaan itselleen editoijan nyt kun YouTubesta on tullut enemménkin harrastuksen

sijaan tyo.

Tutkimalla tarkemmin Mmiisaksen YouTube-videoita ndhdéén, etti videoiden pituus
on noin 10 minuutista aina 25 minuuttiin asti. Videoiden pituus tietysti riippuu niiden
siséllostd. Esimerkiksi MyWeek-videot ovat usein ajallisesti pitkid, silléd siséltod ehdi-
tddn kerdtd kokonaisen viikon ajalta. Verratessa titd esimerkiksi MyDay-videoihin,
joihin kerdtddn sisdltod vain yhden pdivén ajalta. Siitd syystd onkin hyvin oletettavaa,
ettd MyDay-videot ovat lyhyempid kuin MyWeek-videot. Videoilla kuten MyWeek ja
MyDay julkaisija tuo itsestdén seka arjestaan paljon irti ja titen pdédstddn luomaan hen-
kilobrandin tuttavallisuutta. Eli seuraajat padsevit seuraamaan niitd todellisia arjen ta-
pahtumia eikd vain siloteltua sisdltdd mikd edistdd tutummaksi tulemista vaikuttajan

kanssa.

Mmiisaksen YouTube-kanavalta pystytdén tarkastelemaan julkaisuajankohtia ja huo-
mataan, ettd Mmiisas julkaisee sisdltdd aktiivisesti viikoittain ja kuukaudessa videoita
julkaistaan noin 4-6 kappaletta. Seuraajat osaavat siis odottaa videoiden ilmestyvén
viikoittain ja he tiedostavat, ettd videoiden julkaiseminen jatkuu myos tulevaisuudessa.
Téssd ndhddankin aiemmin puhuttua jatkuvuutta sekd ennustettavuutta henkilobréndin

kannalta.

YouTube-videoita tarkastellessa huomaa, ettd yleisesti videoiden siséltoon on selkedésti
nédhty vaivaa. Esimerkiksi Hyppai kyytiin -soittolistalla videot ovat tehty yhdessa jul-
kisuuden henkil6iden kanssa, joten myds videon vieraisiin ja vaihtelevuuteen videoilla

on panostettu.

Boeliuksella on molemmissa aktiivisissa somekanavissaan profiilikuva, joka on otettu

samasta kuvaussessiossa (Kuvat 9 ja 21). Ainoastaan hidnen poseerauksensa eroaa
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hieman kuvien vililld. Voidaan siis todeta, ettd myds Boelius on kdyttinyt yhtendista

tyylid aktiivisilla somekanavillaan, joka on hyville henkilobrandille oleellista.

f
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Kuva 21. Tuure Boeliuksen YouTube-profiilin etusivu (Boelius 2021).
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Kuva 22. Tuure Boeliuksen YouTube-videoita (Boelius 2021).
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Kuva 23. Tuure Boeliuksen YouTube-kanavan Soittolistat (Boelius 2021).

Kuvasta 23 néhdiin, ettd Boelius on tehnyt ainoastaan yhden soittolistan YouTube-
tililleen. Muut Boeliuksen videot ovat erilldén toisistaan Videot-kohdassa. Kuvasta 22
nidhddin, ettd sisdltdé on hyvinkin vaihtelevaa eikd varsinaisia videosarjoja ole.
Boeliuksen YouTube-kanavalta 16ytyy muun muassa haastevideoita, vlogeja seké sto-
rytime-videoita. Tarkastelemalla YouTube-kanavan sisdltod huomataan, ettd Boeliuk-
sella useimmat videoista on kohtuullisen lyhyitd noin 5-15 minuutin mittaisia, mutta
sekaan mahtuu my6s muutama jopa 30 minuutin mittainen video. Julkaistuissa vide-
oissa on kdytetty laadukkaita kuvausvilineitd sekd editointitydkaluja. Kuvasta 21 néh-
dadn, ettd Boeliuksen viimeisin video on tullut 4 kuukautta sitten eli tdlla hetkelld han

ei paivitd YouTubea endd niinkddn aktiivisesti.

Havainnoidessa molempien somevaikuttajien YouTube-kanavia voidaan ndhda, ettd
kuvaukseen seki editointiin on panostettu. Kaikissa videoissa ddnenlaatu sekéd videon
kuvanlaatu on erittdin hyvd. My0s videoiden otsikkoja on selvésti mietitty ja ne on

tehty katsojia houkutteleviksi.

4.3.8 YouTube julkaisuajankohta

Kuvassa 24 on esitetty parhaat julkaisuajankohdat YouTubessa. Myos tima data jul-
kaisuajankohdista on kansainvilistd, joten se ei vastaa tdysin Suomen kellonaikoja.

Siitd syystd havainnot tehdédédn vain julkaisupéivien perusteella.

Kuvasta 24 nidhdainkin, ettd alkuviikko eli maanantai, tiistai sekd keskiviikko ovat
huonoimpia péivii julkaista YouTube-videoita. Johtuen siitd, ettd usein alkuviikko on
kiireisintd tdiden ja koulun osalta eiki aikaa jad YouTube-videoiden katsomiseen. Ku-
van 24 mukaan parhaat péivét julkaista ovat torstai sekéd perjantai. (Ferreira 2021.)
Kuitenkin my6s YouTubessa paras vaihtoehto on tutkia oman YouTube-kanavan dataa
ja kdyttad henkilokohtaisesti suositeltuja julkaisuajankohtia. Ndma tiedot 16ytda me-
nemilld omalle YouTube-kanavalle ja klikkaamalla kohtaa Tilastot ja Tavoittavuus.
Tastd pystytddn ndkeméddn milloin oman kanavan katsojat ovat aktiivisia YouTubessa.

(Perta 2020.) Myos Boelius ja Mmiisas saattavat kiyttdd YouTuben tarjoamaa dataa
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julkaisuajankohdista ja siitd syystd on hyvinkin mahdollista, ettd se eroaa opinnéyte-

tyOssé esitetyn yleisen datan kanssa.

Best Time to Post on

3 YouTube

OROROCERORD

Worst Days Best Days

Best Time to Post

Worst Time to Post

.
.
. .
Thursday and Friday

2PM-4PM

Kuva 24. Parhaat ajankohdat julkaista YouTubessa (How Sociable 2020).

Mmiisaksella viimeiset 10 julkaisua YouTubessa sijoittui péiville to 8.4.21, ti 6.4.21,
pe 12.3.21, to 11.3.21, ke 10.3.21, ti 9.3.21, ma 8.3.21, pe 12.2.21, to 11.2.21 ja ke
10.2.21 (Mmiisas 2021). Naiden havaintojen perusteella voidaan todeta, ettd Mmiisas
julkaisee sisdltod YouTubeen vain viikolla. Muuten julkaisupdivissé ei ole nihtdvissi
tiettyjen pdivien suosimista, vaan julkaisuja tehddén satunnaisesti eri viikon pdivien

kesken.

Boeliuksen viimeiset 10 julkaisua YouTubessa sijoittui pdiville ma 26.10.20, su
27.9.20, to 27.8.20, su 21.6.20, su 14.6.20, ma 25.5.20, pe 27.3.20, su 8.3.20, su
23.2.20 ja su 16.2.20 (Boelius 2021). Tarkastelusta voidaan huomata, ettid jopa 6/10
julkaisua sijoittui sunnuntaille. Kuvasta 24 ndhdéén, ettd sunnuntai ei ole paras eikd
huonoin péivé julkaista YouTubessa. Nikyvyyden kannalta sunnuntai on keskitasoa.
Tiistai, keskiviikko seki lauantai jdivét kokonaan péiviksi, jolloin yhtddn julkaisua ei
ollut tehty. Tama on oikeastaan hyva asia, koska kuvan 24 mukaan tiistai ja keski-

viitkko ovat huonoja péivid ndkyvyyden kannalta ja lauantaina ndkyvyys on vain
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keskitasoa. Loput julkaisut sijoittuivat aika satunnaisesti lopuille péiville, eikd ndhté-

vissd ollut varsinaista aikataulutusta ndiden julkaisujen suhteen.

4.3.9 YouTube vuorovaikutus

Kuvissa 25 ja 26 on keridtty muutamia kommentteja somevaikuttajien YouTube-vi-
deoilta. Kommenttiosioissa ndhddén, ettd molempien somevaikuttajien vuorovaikutus
on samalaista kuin Instagram-sovelluksessa. Molemmat vaikuttajat siis tykkdilevét
osasta kommenteista ja saattavat vastata valikoituihin kommentteihin. Sen lisdksi so-
mevaikuttajat saattavat puhutella katsojia YouTube-videoillaan suoraan ja pyytdd
heitd liittymédan keskusteluun kommenttiosiossa. Kuvassa 25 esimerkiksi ensimmai-
nen ja toinen kommentoija ovat vastanneet Mmiisaksen YouTube-videolla esittiméén
kysymykseen ”Mika auttaa teitd jaksamaan ndiné aikoina?”. Selvennyksené vield ky-
symyksessé viitataan koronakevdiseen. Kommentoijat kertovat muun muassa litkun-
nan, perheen ja rutiinien olleen apuna vallitsevassa tilanteessa. Téssd siis yksi esi-

merkki YouTuben vuorovaikutuksesta vaikuttajan ja katsojan vlilla.
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Kuva 25. Kommentteja Mmiisaksen MY WEEK 2/2: Parisuhde vs. ystivyys? -vide
olta (Mmiisas 2021).
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Kuva 26. Kommentteja Boeliuksen SAANALLE OMA ASUNTO! Youtube-videolta
(Boelius 2021).

4.3.10 Yhteenveto kaikista havainnoista

Molemmat somevaikuttavat tekevit laadukasta visuaalista siséltdd sosiaaliseen medi-
aan. Lisdksi he ovat kdyttdneet ammattilaisia apuna henkilobrandin tekemisessa esi-
merkiksi molemmat somevaikuttajat ovat kdyneet ottamassa profiilikuvat ammatti-
laisvalokuvaajalla. Molemmat somevaikuttajat kiyttavit useampaa kuin yhté julkaisu-
kanavaa sosiaalisessa mediassa eli sisdltod tuotetaan monikanavaisesti esimerkiksi
Mmiisas kdyttdd YouTubea, Instagramia ja Twitterid. Oletettavasti Mmiisas kayttda
hyodykseen aktiivisia ajankohtia Instagram-sovelluksessa, mutta esimerkiksi Twitte-
rin kdytossd parhaimpien julkaisuajankohtien kéyttod ei ollut havaittavissa. YouTu-
bessa Mmiisas selkeésti jakaa aina tietyn méérin videoita kuukausittain ja julkaisupéi-
vit ovat ma-su valilli. Mmiisaksen videoiden sisdlto on arkista ja tuttavallista, mistd
tulee vaikutelma kuin vaikuttaja olisi seuraajan kaveri. Mmiisaksen henkil6brandissa

on huomattavissa ennustettavuutta, jatkuvuutta, tuttavallisuutta seki pitkdikdisyytta.
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My0s Boelius on aiemmin julkaissut siséltod monikanavaisesti, mutta tilld hetkelld
sisdltd on keskittynyt vain yhteen sosiaalisen median kanavaan eli Instagramiin.
Boeliuksella aktiivisten ajankohtien hyodyntdmistd ei ainakaan nikyvisti tehty mis-
sddn sovelluksessa. Boelius ei ole julkaissut YouTube-videoita viimeisen viiden kuu-
kauden sisdlld. Aiemmin videoiden julkaiseminen oli satunnaista. Sisélloltdédn my0ds
Boeliuksen videot olivat tuttavallisia ja avoimia. Boeliuksen ura on kuitenkin viime
aikoina kokenut muutoksia, silld Boelius on aloittanut uran artistina. Havaintojen pe-
rusteella voisin olettaa Boeliuksen keskittyvén tilld hetkelld musiikin tekemiseen ja
siitd syystd henkilobrandin ylldpitiminen on jainyt véhdiseksi. Boeliuksen henki-
16brandistd 16ytyy kuitenkin muutamia olennaisia asioita kuten vuorovaikutusta mui-
den sosiaalisen median kiyttdjien kanssa, mutta muuten henkil6bréndin padelement-

tejd on vaikea nostaa esille.

5 HYVAN HENKILOBRANDIN LUOMINEN JA KEHITTAMINEN
SOSIAALISESSA MEDIASSA

Tahian kappaleeseen on laadittu ohjeistus, jonka tarkoituksena on auttaa henkilobrén-

din rakentamisessa seka kehittimisessa sosiaalisessa mediassa.

5.1 Miten luoda henkilobrandi?

Ensimmaiinen asia henkilobrandin rakentamisessa on tietysti perusasioiden kuntoon
laittaminen. Valitse yksi pddasia, jonka ympdérille henkilobriandi luodaan. Sen jilkeen
luodaan runko tdmén pidasian ympdrille eli muita asioita, jotka tulevat tukemaan tata.
Kysymys kuuluukin, kuka olet ja mitd haluat saada aikaan? (Ménnist6 2019.) Téssd
vaiheessa voi kayttdd esimerkiksi netin persoonallisuustestejd apuna. Yksi hyvé vaih-
toehto on listata 50 asiaa itsestddn paperille ja valita niistd sopivimmat piirteet sekd
kiinnostuksen kohteet omaan henkilobréndiin. Kannattaa myds valita jokin erikoi-
sempi piirre itsestd, jotta henkilobréndisté tulee omaperdisempi ja se erottuu paremmin

joukosta. (Krea 2017.)
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Perusasioiden jilkeen voidaan siirtyd miettiméddn kanavavalintaa. Kanava tulisi valita
oman sisdllon ja tavoitteiden perusteella. Liséksi huomioon tulisi ottaa ajankohtaisim-
mat ison yleison kanavat ja pohtia, missd oma asiakaskunta liikkuu. Kanavan tulisi
kuitenkin olla sellainen, jonka suosio ei hiivu yhtd nopeasti kuin se alkoikin. Mieti
millaisia paivityksid haluat tehdd ja millainen kanava sopii omalle toiminnallesi. (Rin-

tamaki 2020.)

Seuraavaksi tarvitaan brandiliitdinndinen. Henkilobrandin luomisessa tulisi miettia it-
selle jokin tunnistettava liitenimi tai termi, jota voidaan kayttdd nimesi yhteydessa.
Lisdarvoa nimelle tuo sen hauskuus. Liitenimi voi olla omaan osaamiseesi tai ominai-
suuteest liittyva termi. (Ménnisté 2019.) Esimerkiksi Michele Murphy-Kaulanen kéyt-

téd liitenimed Kauppiaanrouva.

Neljas vaihe on luoda tarina. Ihmiset pitdvit tarinoista ja ne ovat enemmaéan mieleen-
painuvia kuin kylmét faktat. (Mannistd 2019.) Itselleen voi esimerkiksi luoda tarinan
siitd, miten on péadtynyt nykyiseen pisteeseen urallaan. Tarinan tulee kuitenkin olla

todenmukainen.

Seuraavana vaiheena on valokuvien ottaminen ja timéi on ehdottomasti yksi tirkeim-
mistd vaiheista. Soita siis ammattilaiselle ja panosta kunnon valokuviin. Ota tunnistet-
tava kasvokuva itsestési, kun kuvat on otettu lisdd ne sosiaaliseen mediaasi. Kaytd kas-
vokuvaasi profiilikuvana kaikissa kdyttdmissési sosiaalisen median palveluissa, silld
se tekee brindistési yhtendisemmaén ja muistettavamman. Kéytd myos kansikuvana sa-
maa kuvaa joka puolella. Muista, mikéli vaihdat mydhemmin profiilikuvaa — muuta se
kaikkiin sosiaalisen median palveluihin samalla kertaa. (Ménnisté 2019.) Esimerkiksi
somevaikuttaja Miisa Rotola-Pukkila kéyttad kaikissa aktiivisissa somekanavissaan
samaa profiilikuvaa, jonka on ottanut ammattivalokuvaaja Nana Simelius (Mmiisas

2021).

Itseasiassa kuvaa tulisikin vaihtaa sddannéllisin véliajoin esimerkiksi noin vuoden vi-
lein, koska ihmiset muuttuvat ja henkilobrandin kannalta on térkeidta olla hyvin tun-
nistettavissa profiilikuvan perusteella. Lisdksi profiilikuvassa kannattaa ottaa huomi-
oon esimerkiksi iloisuus, silld se tekee sinusta helpommin ldhestyttivdn oloisen ja

enemmaén tuttavallisen. Mikili sinulla ei ole mahdollisuutta kidyda kuvauttamassa
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itsedsi ammattilaisella vaan haluat tehdé sen itse pidd mielessa selked tausta ja hyva

valo, jotta kuvasta tulee mahdollisimman selked. (Korkala n.d.)

Naiden vaiheiden jidlkeen henkilobréndin perusteet ovat kunnossa ja henkilobréndi on
rakennettu. Seuraavaksi alkaakin varsinainen toiminta eli siséllon tuottaminen. Aloita
rohkeasti tekeméddn omaa juttuasi valitsemallesi kanavalle dldaké huoli pienistd ereh-
dyksistd. Esimerkiksi kirjoitusvirheet ovat hyvin inhimillisid. (Rintamaki 2020.) Voit
myds konsultoida seuraajiasi ja kysyd mitd he haluaisivat nahda tililldsi julkaistavan,

mikéli olet epdvarma omasta sisillostisi (Koivunen 2018).

5.2 Miten kehittdd omaa henkildbrindid paremmaksi?

Seuraavaksi on aika keskittyd parantamaan ja kasvattamaan omaa henkilobrandid. Ke-
hittddksesi henkilobrindié tulee auttaa toisia, tarjota omia ndkemyksié sekd verkostoi-
tua. Tunnettu henkil6bréndi ei rakennu vuorokaudessa vaan siind tarvitaan pitkdjan-
teisyyttd. Tulokset eivat valttdmattd tule heti esiin, mutta jatkamalla johdonmukaista

tyota pitdisi tuloksia alkaa ndkyd. (Vuori 2017.)

Tarkeintd on aktivoitua, vaikka ei tekisi mieli tehdé julkaisuja niin ainakin tykkiile tai
kommentoi lyhyesti muiden julkaisuja. Esimerkiksi LinkedIn palvelussa jaa itsed kiin-
nostava artikkeli tai onnittele kaveriasi uudesta tyopaikasta. Ndma pienetkin teot na-
kyvit profiilissasi ja sinusta saa heti aktiivisemman kuvan profiilin perusteella. (Talsi
2020.) Pida silmélld myds saamiasi kommentteja, joita muut jattédvét sinulle sosiaali-
seen mediaan. Esimerkiksi julkaisemasi video YouTubessa herittdd keskustelua kom-
menttiosiossa, joten muista vastata asiallisille kommentoijille ja poista turhat spdmmi-
kommentit. Tdlld tavalla saat herdtettyd Googlen huomion ja nostettua nikyvyyttési
YouTubessa. (SDM n.d.) Lisdksi nopeus on valttia esimerkiksi Instagram-sovelluk-
sessa. On tarkedd vastata mahdollisimman nopeasti omien julkaisujen kommentteihin.
Mitd enemman julkaisusi saa kommentteja heti julkaisun jilkeen sitd ndkyvimmaksi

Instagram nostaa sinut. (Norha 2017.)

Mittaa omaa toimintaasi sosiaalisessa mediassa. Osa sosiaalisen median kanavista tar-

joaa tarkempaa dataa esimerkiksi LinkedIn-kdyttdjét pystyvdt mittaamaan omaa
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toimintaansa Social Selling Indexilld. SSI paljastaa miten hyvin henkilobrindisi péarjaa
yleisesti ja suhteessa omaan toimialaan sekd verkostoon. Yleisien tietojen lisdksi olisi
hyvé kiinnittdd huomiota verkoston laatuun. Esimerkiksi kuinka moni henkil6 verkos-
tossasi on oikeasti relevantti oman henkildbréndin tavoitteen kannalta. Verkoston laa-
dun mittaamiseen ei kuitenkaan ole valmiita tyokaluja, vaan mittaus tiytyy tehda itse

manuaalisesti. (Niiranen 2018.)

Tee julkaisuja tarpeeksi, mutta dld liikaa. Keskiméérdisesti paras tulos saadaan, kun
julkaistaan noin 3-4 kertaa viikossa. Liian tihedsti postaaminen alkaa helposti drsyttai
seuraajia, kun taas yksi kuva kerran kuukaudessa Instagramiin ei auta saavuttamaan
oikein mitddn. (10 Steps to Building Your Personal Brand on Social Media, 2017.)
Muista my0s keskittyd sisdllontuotantoon seki otsikointiin julkaisuissasi (Luomajoki
n.d). Esimerkiksi YouTubessa otsikon kiinnostavuus sekd hakusanat ovat avainase-
massa. Kannattaa siis miettid, milld hakusanalla videon halutaan 10ytyvén ja asettaa
hakusana videon otsikkoon. On myds olennaista asettaa hakusana heti otsikon alkuun,

silld Google suosii otsikon ensimmaisid sanoja eniten. (SDM n.d.)

Etsi itsedsi kiinnostavia ryhmid sosiaalisesta mediasta ja liity nithin. Jaa my0s ryh-
missd omia ajatuksiasi ja kommentoi muiden oivalluksia. Ryhmistd 16ydét helposti
muita samasta asiasta kiinnostuneita ja verkostoidut heididn kanssaan. Liséksi saatat
saada uusia ideoita, palautetta tai motivaatiota omaan tekemiseesi. (10 Steps to Buil-

ding Your Personal Brand on Social Media, 2017.)

Muista my0s piivittdd sosiaalista mediaasi tietyin véliajoin. Kéy ldpi kanaviesi siséltd
ja poista tarvittaessa vanhoja julkaisuja, jotka eivét tue omaa henkilobréndidsi. (Luo-
majoki n.d.) Lopuksi voit kokeilla Googlettaa itsesi. Googlettamalla saat hyvén kési-
tyksen siitd, millaisia asioita Google nostaa ensimmaéiseksi esille sinusta ja ovatko ne
positiivisia vai negatiivisia asioita. Jatkossa pystyt hyodyntdmédn tatd tietoa omissa

julkaisuissasi. (Total-henkildstédpalvelut 2021.)
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5.3 Henkil6briandin kompastuskivet

Joskus henkilobranddys ei meinaa ottaa tuulta alleen ja silloin on hyvé tarkastella omaa

tekemistd. Alla muutamia skenaarioita, miksi oma henkilobrandays saattaa tokkia.

Siséltosi saattaa olla mind-miné painotteista. Keskityt nostamaan itseési jalustalle ja
unohdat seuraajasi. Sinulta puuttuu kiinnostus tuottaa lisdarvoa muille ja julkaiset vain
merkityksettomié asioita omassa sosiaalisessa mediassasi. (Kurvinen, Laine & Tolva-

nen 2017, 221.)

Siséltosi voi olla poukkoilevaa. Toisin sanoen sinulta puuttuu punainen lanka ja suun-
nitelmallisuus tekemisestési. Et tunnista kohderyhmaisi tai heiddn ongelmiaan. (Kur-

vinen ym. 2017, 221.)

Ongelmana saattaa olla my0s litkainnokkuus. Innokkuus itsessddn ei ole huono piirre,
mutta joskus se saattaa sokaista. Oma aiheesi ei vilttimattad vain kiinnosta katsojakun-

taasi ja silloin siité ei ole mitddn hyotyd. (Kurvinen ym. 2017, 221.)

Keskityt enemmaéan muiden sisdltoon kuin omaasi ja yritdt matkia heitd. On mahdotonta

tulla parhaaksi, jos hiihtdd muiden jilkien perdssé. (Kurvinen ym. 2017, 221.)

Sosiaalisessa mediassa saattaa paityd olemaan joka paikan hoyld. Tama tarkoittaa sité,
ettd julkaiset siséltdd lilan monella kanavalla samaan aikaan ja sisélto ei ole loppuun

asti mietittyd. (Kurvinen ym. 2017, 221.)

6 POHDINTA

Opinndytetyon tavoitteena oli tutkia henkilobréandéaysti ilmioné ja auttaa henkilobrén-
din rakentamisessa ja kehittimisessd. Opinndytetyon tuloksena saatiin kerattyd paljon
hyodyllistd tietoa henkilobranddédmisestd sekd luotiin ohjeistus, jolla jokainen pystyy

kehittimédan omaa henkilobrindid. Tyon alussa luodut tavoitteet onnistuttiin siis
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saavuttamaan onnistuneesti. Parhaiten opinndytetydssd onnistuttiin mielestini hyvin
kertomaan henkil6brindistd ja siitd mitd mahdollisuuksia oikeanlainen henkilobrin-
didys voi tarjota. Henkil6t, ketkd ovat jumissa oman henkildbrandin kanssa hyotyvit
varmasti Henkilobrandin kompastuskivet -osiosta. Usein omia virheitd on vaikea hah-
mottaa eikd niitd valttiméttd edes tiedosta ennen kuin joku ottaa ne puheeksi, joten
uskon osion avaavan silmii omasta tekemisesti. Kerdtessdni opinnédytetyon aineistoa
huomasin, ettd henkilobrandiin liittyy my0s negatiivista ajattelua. Toivon, ettd tésta
opinndytetydstd on hyotyd myos tdmén asian tiimoilta ja yhd useampi nékisi henki-
16brandin positiivisena tyokaluna esimerkiksi tyonhaun tukena. Ylipaénsa opinnéyte-

tyon aiheesta oli hyvin tietoa saatavilla.

Opinndytetydssd suurimmaksi haasteeksi koitui varmasti observointi, silld menetelmé
oli erittdin ty6lés ja hankala koota systemaattisesti. Observoitavaa oli todella paljon,
silld molemmilla somevaikuttajat ovat tuottaneet vuosia siséltod sosiaaliseen mediaan.
Siitd syysté sisdltod oli pakko karsia kuten havainnoidessa Instagram sekd YouTube
péivitysten julkaisuajankohtia tutkimukseen oli otettava vain viimeiset 10 julkaisua
molemmilta somevaikuttajilta, jotta koko opinnédytetyd ei menisi julkaisujen ajankoh-

tien analysointiin.

Opinndytetyon aikana olen péddssyt syventimaddn ammatillista osaamistani. Opinndy-
tetyOssd perehdyin erilaisiin sosiaalisen median sovelluksiin ja tulevaisuudessa pystyn
auttamaan esimerkiksi asiakasta sosiaalisen median kdyttimisessd, kanavien valin-
nassa seka sisdllon tuottamisessa. Ylipddnsd pystyn kehittdméaén paremmin omaa am-
matillista henkilobriandid sekd mahdollisesti asiakkaan henkilobréndid paremmaksi so-
siaalisessa mediassa. Lisdksi opinndytetyotd tehdessd ymmarrykseni kasvoi henki-
16brandin mahdollisuuksista nyt ja tulevaisuudessa, joten jatkossa osaan kdyttdd omaa
henkilobrindidni enemmén hyddyksi. Uskon myds kehittyneeni observoijana opin-
ndytetyon mydta ja observointi auttoi huomaamaan, ettd henkilobriandié voi tehdd mo-

nella tapaa.

Henkilobrandejd on monenlaisia ja aina tunnetun henkilobrandin takana ei ole aina
suuri tydmadrd ja harkittu sisdlté vaan joskus henkilobriandin tunnetuksi vieminen on
than sattuman kauppaa. Joku toinen taas saattaa tehda to6itd hiki hatussa henkildbrén-

dinsd eteen eikd menestystd tule. Opinndytetyon ohjeiden ja tiedon hyviksi
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kiyttdiminen ei siis valttimattd lupaa menestynyttd henkilobréandid, mutta mielestdni
todennékoisyydet sithen kasvavat. On myos huomioitava, ettd henkilobrindi itsessddn
on muuttuva ilmid. Opinndytetydn tutkimuksessa tuleekin huomata, ettd esimerkiksi
havainnot ovat tehty tdméanhetkisestd somevaikuttajien henkilobrandistd eikd véltta-
mittd heiddn henkilobrandinsd ole endd samanlainen esimerkiksi vuoden kuluttua

opinndytetyon julkaisemisesta.

Téasséd vaiheessa vield muutama sana tutkimuksen luotettavuudesta ja eettisyydesta.
Kasitellesséni aineistoa ja tehdessd havaintoja olen yrittdnyt olla mahdollisimman
neutraali seké puolueeton. Lisdksi kaikki tehdyt havainnot perustuvat opinndytetydssa
esitettyihin kuvakaappauksiin eli havainnoinnissa kdytetty aineisto on tallennettu seki
jaettu yleisesti ndhtaviksi. Havainnoinnin tavoitteet ovat ilmaistu selvisti etukéteen
esimerkiksi havainnoinnin tarkoituksena on tutkia somevaikuttajan julkaisuajankohtia
Instagramissa. My0s Miisa Rotola-Pukkilaan sekd Tuure Boeliukseen on otettu yh-
teyttd opinndytetyon tiimoilta ja he ovat tietoisia, ettd heiddn sosiaalisen median tile-

jéén tarkastellaan kyseisessd opinndytetydssa.

Lopuksi lyhyt pohdinta vield tutkimuksen hyddyllisyydestd ja mahdollisesta jatkoke-
hittdmisesté. Jatkotutkimuksen aiheena voisi olla miten kehittdd henkilobréandid muu-
alla kuin sosiaalisen median kanavissa. Lisdksi olisi mielenkiintoista, mikéli joku hen-
kilo toteuttaisi ja dokumentoisi oman henkilobrindin luomisen tdysin opinndytetyon
teorian sekd ohjeistuksen pohjalta. Téll tavalla voitaisiin tutkia, miten vaiheet kiytin-
ndssd etenivit ja paljonko rahaa seké aikaa henkilobrindin tekemiseen kului. Lisdksi

néhtdisiin tietysti henkilobridndin lopullinen tuotos.
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