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1 INLEDNING

Plattformar sasom Facebook, Youtube och Twitter har pa kort tid skapat mojligheter for
enskilda individer att skapa egna karridrer via dessa kanaler. Det kan vara allt fran vloggar
(bloggar i videoformat) om mode till politiska kommentatorer. Politiska kommentatorer
i det har sammanhanget betyder alltsa personligheter pa internet, framst Youtube, som

talar om politik och erbjuder sina egna asikter om saken.

Detta har dock lett till att de traditionella medierna nu konkurrerar med de politiska kom-
mentatorerna pa internet 6ver publik. Enligt den senaste undersokningen av Reuters har
fortroendet hos folket for de traditionella medierna sjunkit avsevart under de senaste fem
aren. En annan Reuters-undersokning fran 2019 visar aven att framfor allt ungdomar inte

nodvandigtvis ens vander sig till de traditionella medierna for att fa sina nyheter.

1.1 Syfte och forskningsfraga

Syftet med den hér forskningen ar att undersdka hur ungdomar anvéander sig av alternativa
medier framfor de traditionella medierna. Malséttningen &r att fa en uppfattningen over
hurudan roll dessa medier potentiellt spelar inom samhallet. For att uppna detta mal amnar

jag fa svar pa foljande forskningsfraga:
e ” Hur pdverkar de alternativa medierna ungdomars uppfattning om omvérlden?”

Dartill stravar jag att fa svar pa foljande hjalpfragor:
e Hur mycket anvander ungdomar sig av de alternativa medierna i jamforelse med
de traditionella medierna?
e Hur stor roll spelar ungdomarnas politiska inriktning?

e Vilka ar de popularaste publikationerna och politiska kommentatorer?

1.2 Metod

Jag har valt att gora en kvalitativ forskning da detta galler att tolka och analysera data,

men inte komma fram till en slutsats baserad pa statistik. Kvalitativ forskning passar bast
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nér man vill undersoka samhéllsfenomen, och medier i sig &r ett vardagligt samhéllsfe-
nomen. Bland de positiva aspekterna med en kvalitativ undersokning ar att den ger rum

for att fa nya inblickar i hur manniskor tanker och upplever handelser. (Scribbr, 2020)

Som metod har jag valt att halla fyra olika fokusgrupper under varen 2020. Deltagarna
var i aldrarna 17-25 ar. De yngsta gick annu i gymnasiet, for vilka jag hade special till-
stand fran en vardnadshavare, medan nagra av de &ldsta hade just avlagt en universitets-

eller hogskoleexamen.

2 BAKGRUND OCH EMPIRI

| det har delkapitlet gar jag igenom teorin for min forskning. Teorin &r baserad pa fem
olika backer skrivna av olika forfattare for att fa ett bredare perspektiv dver bakgrunden.
Delkapitlen ar indelade i att forst diskutera sociala medier dverlag, sedan politik pa inter-

net och till sist amnet Fake News.

2.1 Traditionella medier i konkurrens med sociala medier

Internet fick sin framfart ungefar vid mitten av 1990-talet, och tio ar senare hade sa gott
som halften av befolkningen tillgang till internet. Samtidigt ar det viktigt att komma ihag
att stora skillnader existerar an i denna dag mellan olika lander. I lander sdsom USA och
Kanada har en betydligt stérre mangd av befolkningen tillgang till sociala medier, medan
en betydligt mindre mangd har det i lander sdsom Nicaragua och Honduras. (Weibull &
Wadbring, 2020)

I sin bok, Social Media Communication, skriver Harris Lipschultz att &r 2005 hade endast
5% av befolkningen i USA ett konto pa sociala medier, En 2019 undersokning fran Pew
Research visar dock att sju av tio konton var aktiva. Vad som borjade som ett fenomen
bara studeranden holl pa med har pa 16 ar utvecklats till nagonting som aven vérldsledare
anvander for att na ut till miljontals méanniskor vérlden éver. Harris Lipschultz skriver
ocksa att ungefar tva tredjedelar av befolkningen i USA atminstone delvis far sina nyheter
fran sociala medier. De tre storsta sajterna ar Youtube (73%), Facebook (69%) och In-
stagram (37%). Andra sajter bestar av Pinterest, LinkedIn, Snapchat, Twitter, Whatsapp
och Reddit.



En annan skillnad mellan sociala medier och traditionella medier &r interaktiviteten mel-
lan tittarna, lasarna och lyssnarna (Weibull & Wadbring, 2020). Till skillnad fran de trad-
itionella medierna &r det framst anvandarna pa sociala medier som skapar innehallet pa
de sociala medierna. | samma bok beskriver de hur de traditionella medierna allt mera
forsokt bryta sig loss fran den “envidgskommunikation som tidigare varit sjalvklar” (Wei-
bull & Wadbring, 2020) och i stallet bli mera interaktiv for att battre passa in pa de sociala
medierna. Det negativa med att ldsarna integrerar med varandra online &r att samtalsam-
net ofta har en tendens att spara ut.
Ett forsta satt som detta skedde pd, var att lata lasarna — for det gallde framfor allt dagspressen — delta
och kommentera innehallet i tidningarna online, for pa sa vid pa digital vag skapa en relation till dem.
Delvis ar det jamforbart med insandare, men utrymmesmajligheterna ar forstas valdigt olikartade pa
papper respektive online. Samtidigt kan kommentarsmojligheterna knappast ségas ha varit interaktiva,
om man med interaktivitet menar att tva parter integrerar med varandra. Journalisterna deltog mycket
séllan i de diskussioner som uppstod i anslutning till artiklar som de skrivit. Det ar snarare lasare som

integrerat med varandra, och oftast har trdden redan efter nagra fa inlagg &ndrat innehall i forhallande
till den artikeln som kommenterats. (Weibull, Wadbring, 2020)

Speciellt konkurrerar de traditionella medierna med de sociala medierna om ungdomarnas
intresse. En undersokning fran Reuters 2019 visar att manniskor under 35 inte konsume-
rar medier pa samma satt som de aldre generationerna. Artikeln fran Reuters beréattar att
samtidigt som ungdomar vill halla sig informerade éver vad som hander i vérlden, sa vill
de dven bli underhallna. Framfor allt Generation Z soker information fran sociala medier
i stallet for traditionella medier mera an nagon annan generation tidigare. Man kan sam-
tidigt som man kollar upp vannernas uppdateringar aven titta pa de senaste nyheterna. |
den brittiske dagstidningen The Guardian skrev journalisten Angie Pitt det féljande om
hur ungdomar anvénder media.
Traditional ways of consuming news are dying out, that is undeniable. Ofcom tells us young people
aren’t watching TV news bulletins. We knew this: we’ve known for years that we have to find ways to
reach new audiences, and new ways to package information about the world in an accessible way. Main-
stream TV news bulletins have never been aimed at children, and now young people are given more
choice they naturally choose platforms that speak to them, and are likely to continue to do so into adult-
hood. We can’t assume that young people will ever replenish adult TV news audiences. But is this really

a reason to panic? Or could we instead celebrate the independence of young people, embrace this change
and adapt to it? (The Guardian, 2019)

2.2 Politik pa sociala medier

Huruvida internet hjalper att knyta samman méanniskor av olika ideologier eller bilda sa

kallade ekokammare ar en fraga som forskare lange stéllt. | sitt kapitlet Social Media,



Echo Chambers, and Political Polarizations skriver professor Pablo Barbera om “cyber-
balkanisering”, en term som uppfanns redan 1996 av Marshall Van Alstyne och Erik
Brynjolfsson. Cyberbalkanisering i fragan om samhallsdebatter syftar pa nar manniskor
medvetet soker sig till asikter och ideologier som stammer in pa deras egna uppfattningar,

samtidigt som de undviker motsatta asikter.

| samma artikel tar Barbera upp en undersokning av professor Robert Putnam fran ar
2000, dar Putnam tar upp att trots att internet gor det mojligt for manniskor med asikter
ytterom periferin har detta fenomen forekommit langt fore internet fanns. Som motargu-
ment lyfter Barbera upp att detta behdver inte nédvandigtvis vara en negativ sak. Ett ex-
empel ar den privata Facebook-gruppen ”Pansuit Nation”, dar Clinton-supportrar fritt

kunde diskutera valet utan att beh6va oroa sig for trakasserier fran Trumps anhéngare.

Hatpropaganda ar nagonting som har blivit valdigt vanligt pa sociala medier. Detta skri-
ver professor Alexandra A. Siegel i sin artikel Online Hate Speech. Hon argumenterar
dock att trots den 6kade mangden av hatpropaganda, sa finns det ingen koncis definition
av vad det innebar.
There is no single agreed on definition of hate speech — online or offline — and the topic has been hotly
debated by academics, legal experts, and policymakers alike. Most commonly, hate speech is under-
stood to be bias-motivated, hostile, and malicious language targeted at a person or group because of
their actual or perceived innate characteristics (Cohen-Almagor 2011; Faris et al. 2016). However, as

Sellars (2016) argues, “for all of the extensive literature about the causes, harms, and responses to hate
speech, few scholars have endeavored to systematically define the term.” (Siegel. A, 2020)

Pa Grund av att definitionen for vad hatpropaganda innebér kan det darfor vara svart att
upptacka det nar man ser det. Siegel argumenterar att det daremot ar alldeles for trangsynt
att endast definiera hatpropaganda som tal som ar direkt hotfullt mot en ménniska eller
manniskogrupp pa grund av arbitrara orsaker. Att dessutom peka ut specifika grupper pa
internet som &gnar sig at hatpropaganda har ocksa visar sig vara en utmaning, trots olika
forsok.

| samband med att hatpropaganda har okat pa sociala medier har dven nationalistiska
asikter fatt starkt fotfaste pa plattformar sasom Facebook, Twitter och Youtube. | sin bok
Nationalism on the Internet: Critical Theory and Ideology in the Age of Social Media and
Fake News undersoker professor Christian Fuchs nationalismens uppkomst pa sociala
medier. | boken beskriver han hur framfor allt hogerinriktade politiker anvander sociala

medier till att sprida sina ideologier.



The two critical discourse analyses of nationalism online show that contemporary nationalism stands in
a relation to top-down leadership, the friend/enemy scheme, and militarism/law and order politics. To-
gether, these four interlinked elements form the ideology of right-wing authoritarianism. Far-right social
media profiles act as media that choreograph the online nationalism of dissatisfied and anxious citizens
who channel their frustrations, fears, and disappointments into online nationalism and (new) online
racism. Social media’s anonymity, high speed, superficiality, personalisation, individualisation, inter-
activity, attention economy, structures of reputation accumulation, and its networked and multimedia
character support the spreading of far-right ideology online. (Fuchs, 2020)

Andra kannetecken for nationalism ar uppmarksamheten som laggs ner pa symbolik, han-

delser, och media systemet i det vardagliga livet (Fuchs, 2020).

2.3 Sociala medier och Fake News

Ar 2017 var valdes ordet “Fake News” till Word of the Year av Collins English Diction-
ary (Fuchs, 2020). De definierade Fake News som sensationella nyheter som medvetet
missleder publiken. Falska nyheter saknar journalistisk integritet och hittas for det mesta
pa sociala medier.

I boken Nationalism on the Internet hanvisar Fuchs till en propaganda modell som Noam
Chomsky och Edward S. Herman gjorde upp 1988 6ver hur mediernas kapitalistiska och
ideologiska partiskheter féredrog speciella intressen. De argumenterade for fem olika fak-
torerna som bidrog till att skapa diverse partiskheter: a) privat egendom, b) monopoler,
c) starka aktorer, d) stora organisationer och lobbygrupper, och e) ideologier. Dessa fak-
torer existerar for att skapa en alternativ bild av klassamhallet och behalla ett kapitalistiskt
styre (Fuchs, 2020).

So, fake news is not new. It is at least as old as the tabloid press, for which it serves as a means for

increasing its audience, sales, advertising rates, and profits. Lies, scandalization, and tabloidization are

profit strategies. Fake news is news that pretends to give a true picture of the world but does not corre-

spond to reality. It is a way of trying to misinform citizens and to manipulate reality by spreading lies.
(Fuchs, 2020)

| samma bok argumenterar Fuchs dven att termen “Fake News” pa sistone blivit proble-
matisk, i och med att Donald Trump och andra hégerextremister anvande den for att tri-
vialisera medier som kritiserade dem. Nyhetsmedier som annars anses vara trovardiga —
sasom The New York Times och CNN — anklagades for att sprida falska nyheter, medan

nyheter som verkligen &r falska nyheter ansags vara sanna.

”Lies are presented as truth, truth as lies.” (Fuchs, 2020)



I en studie av forskarna Maria Glenski, Svitlana Volkova och Srijan Kumar, User Enga-
gement with Digital Deception, skriver de att ungefar 68% av amerikanerna far sina ny-
heter fran sociala medier. De skriver ocksa att dock 57% av dessa medieanvéandare anser
att nyheterna till storsta delen inte &r sanningsenliga. Det betyder dock att 43% tror —

atminstone delvis — att nyheterna de konsumerar &r sanningsenliga.

Skribenterna beskriver tre huvudsakliga problem nér det kommer till hur nyheter och in-
formation sprids pa internet. Det forsta problemet &r att anvandare av sociala medier har
vad de beskriver som en “’truth bias” (0versittning: sannings partiskhet), dér de tror pé att
kommentatorerna pa internet beréattar sanningen. Mycket av informationen pa sociala me-
dier ar sma klipp av olika handelser, vilket kan géra det svart for en vanlig anvandare att
gora en informativ bedémning. Ett annat problem nar det kommer till information pa in-
ternet ar att folk inte alltid tanker pa vad de laser, utan skummar igenom texten. Under-
sOkningar visar att nar méanniskor tanker kritiskt och evaluerar det de l&ser &r de mera
garanterade att uppfatta falsk information. Det tredje problemet & gemensamheten an-
vandarna finner med likasinnade pa sociala medier. (Glenski, Volkova & Kumar, 2020)
As reliance on social media as a source of news remains consistently high and the reliability of news
sources is increasingly debated, it is important to understand not only what (mis) and (dis)information
is produced, how to identify digital deception at course and fine granularities, and which algorithmic or
network characteristics enable its spread how, but also how users (humans and automated alike) con-
sume and contribute to the (mis) and (dis)information cycle. For example, how do users react to news

sources of varied levels of credibility and what commentary or kinds of reactions are presented to other
users? (Glenski, Volkova & Kumar, 2020)

3 RESULTAT

| det har kapitlet kommer jag att ga igenom resultatet fran de fyra fokusgrupperna som
holls under varen 2020. Delkapitlen &r delade enligt fragorna jag stallde dem. Forutom
Grupp 1 fick alla grupper samma fragor som jag skickat dem pa férhand.

Jag hade dven foreslagit at dem att innan intervjun titta pd dokumentdren “The Great
Hack”. Filmen &r en dokumentér som handlar om hur organisationen Cambridge-Analy-
tica anvande sig av sociala medier (sdiom Facebook) for att paverka hur folk i vissa om-
raden rostade i valet av Brexit och valet av Trump 2016. Alternativt kunde de se pa en
15-minuters TED-talk av Carole Cadwalladr som ocksa handlar om Cambridge-Analy-

tica. Dock var det endast deltagarna i Grupp 4 som hade sett bade filmen och TED-talken.
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De fem huvudfragorna jag stallde dem var:

Hur ofta foljer ni med nyheterna per vecka?
Vilken agenda tror ni medierna ni foljer har?

Vad anser ni om WikiLeaks?

A W

Alternativa medier blir ofta anklagade for att sprida ’fake news” och konspirat-
ionsteorier? Varfor tror ni det, och vad tycker ni om det?

5. Hur tror ni varlden kommer att se ut om femtio ar?

Alla citat fran deltagarna ar skrivna som blockcitat. Citaten fran Grupp 2 ar Gversatta fran

finska till svenska.

3.1 Nyhetsmedier i vardagslivet

| det forsta delkapitlet kommer jag att ga igenom diskussionerna for den forsta fragan:
“Hur ofta foljer ni med nyheterna per vecka?” Till de traditionella exemplaren réknas
bland annat Tv-nyheter, dagstidningar, kvallstidningar (till viss man) och radio. Till de
mera alternativa raknas sociala medier, sasom Facebook och Twitter.

TV nyheter ser jag nastan alls inte pa, men (...) Svenska YLE brukar jag se pa (...) om jag inte har ndgot
annat att gora. (Person A, Grupp 1) [Exempel 1]

Jag féljer nyheterna nar jag inte har for mycket att gora pa jobbet. (Person A, Grupp 2) [Exempel 2]
Det beror pa om det finns nagot intressant pa nyheterna. (Person A, Grupp 3) [Exempel 3]

Man ser ju inte pa Tv-nyheterna alla dagar, men man laser nog tidningsnyheterna alla dagar. (Person A,
Grupp 4) [Exempel 4]

For manga ar nyheterna en vanlig del av vardagslivet, dven for unga manniskor. Den
vanligaste kallan som namndes i grupperna 1, 3 och 4 var svenska YLE, da de ansag att
artiklarna var—forutom svensksprakiga—informativa och relevanta. De uppskattade
ocksa att lasarna kan skriva kommentarer till artiklarna och engagera sinsemellan med

varandra.

I den finsksprakiga Grupp 2 var det mest MTV Uutiset, Ilta-Sanomat och Iltalehti som
deltagarna framst vande sig till pa daglig basis. Aven YLE och Helsingin Sanomat dok
upp som informationskéllor, men MTV Uutiset var den kanal de alla var dverens om.

Enligt Person B & MTV Uutiset enkla att folja med, och hen anser att de har ingen orsak
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att ljuga at sina tittare. Trots det anser hen att det ar viktigt att kolla andra nyhetskallor
for att se vad de sager om &mnet.

Bland utldndska medier som dok upp var de brittiska medierna BBC och The Guardian
de som framst ndmndes.

I alla fall Guardian &r en ratt sa palitlig kélla, och det &r alltid intressant att hora om internationella
handelser fran ett annat lands perspektiv. (Person B, Grupp 3) [Exempel 5]

Bland de alternativa medierna var Twitter, Facebook och Instagram de plattformer som
namnes mest. Aven Youtube dék upp som en informationskélla, dock inte lika ofta som
de andra plattformarna.

Om en van delar en artikel pa Facebook som jag tycker &r intressant sa trycker jag pa den. Tyvarr finns
risken att det ar clickbait, och sanningen &r nagonting helt annat. (Person A, Grupp 2) [Exempel 6]

Ostnyland foljer jag pa Instagram. (...) De brukar sétta i sina storys korta forklaringar med bilder och
sedan nagon rubrik (...) s& kan man swipa upp och s& kommer den dar artikeln i fall man fastnar for den.
(Person B, Grupp 4) [Exempel 7]

Nagra exempel pa politiska kommentatorer som dok upp var bland annat Stephen Crow-
der, Ben Shapiro, Alex Jones, och Joe Rogan.

P& Youtube &r det mest Steven Crowder som jag ser pd. Men det ar nog inte s ofta. Den enda jag
egentligen ser pa ar Joe Rogans Podcast. (Person A, Grupp 1) [Exempel 8]

Ibland har jag sett klipp frén Ben Shapiro, men jag soker nog inte upp honom. Han ar underhéllande,
men det &r inte i min smak. Sen far vi inte glomma Alex Jones. Jag medger att nar jag forsta gangen sag
honom sé tyckte jag han var rolig, men nu nar man hort mera s ar det bara ackligt vilka I6gner han
sprider. (Person D, Grupp 4) [Exempel 9]

Jag hade forvantat mig att manga av deltagarna lasta de finska medierna, men att sa har
nagra talade om alternativa medier var en aning éverraskande. Vissa av deltagarna hade
just blivit fardiga fran universitet, sa de hade jag forvantat mig att skulle hellre lasa de
traditionella medierna. Daremot att s& manga av de yngsta inte gjorde det hade jag inte

forvéantat mig.

3.2 Mediernas agenda.

Det har delkapitlet handlar om mediernas agenda, det vill séga vilken avsikt tror delta-
garna att medierna de féljer har? Vad jag framst forsokte fa ut av deltagarna var att hora

vilken politisk avsikt tror de att medierna har.
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Nar jag tittar pa nyheter sé tanker jag inte ens pa den politiska askadningen. (Person B, Grupp 2) [Ex-
empel 10]

[Journalistetik] & en myt. Ingen kan vara perfekt objektiv i alla situationer. Alla har sin egen drive, sin
egen agenda, sa alla (...) skriver sin version. (Person B, Grupp 3) [Exempel 11]

Man maste vara forsiktig 6ver vad man tar emot. Det ar viktigt att vara 6ppen for vad folk séger, men
anda vara kritisk till vad man ldser. Man skall alltid frdga: ”Kan det hér vara sant?”. (Person B, Grupp
4) [Exempel 12]

Fragan ”Viken agenda tror ni medierna ni foljer har?” gav upphov till ménga intressanta
diskussioner. Fragan ar medvetet 16st skriven sa att deltagarna skulle ha majlighet att

tolka den sasom de sjélva tyckte.

I Grupp 2 holls diskussionerna framst kring skillnaden mellan dagstidningar (Helsingin
Sanomat) och kvallstidningar (llta-Sanomat och lltalehti). Den allménna konsensusen
bland deltagarna var att Helsingin Sanomat—oavsett agenda—anda stravar till att rappor-
tera sanningsenligt at sina lasare, medan kvallstidningarnas priméra agenda &r att tjana

pengar via clickbait artiklar.

”Definition of clickbait: something (such as a headline) designed to make readers want to

click on a hyperlink especially when the link leads to content of dubious value or interest”

(Merriam Webster)

“articles, photographs, etc. on the internet that are intended to attract attention and en-

courage people to click on links to particular websites” (Cambridge Dictionary)

Diskussionerna rorde sig dven kring det politiska spektrumet gallande ekonomiska poli-
cyn och kulturella policyn. Aven om en mediasajt ar for samkonade dktenskap, har en
positiv syn pa invandringspolitik och anser att kvinnor skall ha rétt till abort betyder det
inte nodvandigtvis att de ocksa ar for fackforeningar och existensminimum. De ameri-
kanske nyhetskanalerna MSNBC och CNN kom upp som exempel éver sadana plattfor-
mer. Daremot ar det fullt mojligt att vara for valfardssamhalle, men inte for kulturella
framsteg. Istallet for att peka ut en specifik nyhetssajt togs sannfinlandarna upp som ex-
empel.

Men nog véljer jag hellre att lyssna pa de medier som stoder kulturella framsteg, d&ven om jag inte héller
med deras ekonomiska principer, &n motsatsen. (Person A, Grupp 2) [Exempel 13]

I Grupp 3 kretsade diskussionerna framst kring journalistiketik, och vad som &r viktigare:

kritiskt tankande eller objektivitet. Person B var den som hade de starkaste asikterna om
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amnet och var ganska langt den som ledde diskussionen. Just runt det har &mnet debatte-
rade deltagarna ivrigt med varandra, da Person B hade starka asikter som de 6vriga inte

riktigt holl med om.

Som svar pa fragan ’Vilken agenda tror ni att YLE har?” fick jag de foljande svaren.

[Agendan] &r det som tolkas vara populért vid en tidpunkt bland journalister i Finland.” (Person B,
Grupp 3) [Exempel 14]

Person C hade ett annat svar pa samma fraga:

Att informera.” (Person C, Grupp 3) [Exempel 15]

Vid fragan om det dock &r viktigare att medierna ar objektiva eller kritiska sa var gruppen
ganska langt eniga om att medierna bor vara en blandning av bada.

Den har gruppen var dven den som forholl sig mest kritisk till alternativa nyhetsmedier.

Motiveringen var att det ar svart att veta vad som ar sant och vad som é&r falskt.

Grupp 4 var den grupp som hade mest att saga till om &mnet—bade gallande de tradition-
ella medierna och de alternativa medierna.
Jag tycker (...) att manga nyheter har blivit (...) mera subjektiva, de skriver mera sin egen asikt i tanken

an att de faktiskt bara rapporterar nyheten sa att alla far klart bestamma sin egen asikt. (Person A, Grupp
4) [Exempel 16]

Den hér gruppen talade aktivast om konspirationsteorier, mediernas vilja att fora fram sin
egen agenda och hur man helt enkelt inte kan lita pd nyheterna langre pa samma sétt som
man tidigare kunde. Ett exempel pa en tidning som hade en klar hogerdriven agenda var
den finska tidningen MV Lehti.
En tidning som har en tydlig agenda & MV Lehti. Den &r invandrarfientlig, den ar allt annat &n man
skulle tanka en demokratisk stat star for. (...) MV Lehti far det att se ut som att fast det ar en finlandsk

medborgare som gjort ndgon crime, sé& far den dar artikeln 4nda det att se ut som att det var en invand-
rares fel. Det &r jatte tydligt i den tidningen. (Person B Grupp 4). [Exempel 17]

Effekten av dessa nyheter diskuterades ocksa aktivt i samband med MV Lehti, samt &ven
sa kallade dramachannels pa Youtube (nagra specifika namndes inte). Trots att kallan
som bast ar tveksam finns det flera som tror pa vad de ser och laser utan nagot som helst
kritiskt tinkande. Deltagarna diskuterade hur viktigt det &r att kontrollera kéllan, vem &r
det som har skrivit och vad sager andra publikationer. Aven internetforums, sdésom Redd-

dit, togs upp som exempel pa sidor dar det &r latt for falska nyheter att spridas, da de som
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skickar inl&dgg ar vanliga ménniskor som endast &r intresserade av att sprida sin egen
agenda. Andra &mnen som diskuterade var bland annat Covid-19. Person A beréttade hur
manniskor pa Facebook delar artiklar som skriver att viruset ar ett vapen som Kina ut-

vecklat for att ta ner vastvarlden.

[Konspirationsteorier] ar roliga, men man maste vara kallkritisk. (Person D, Grupp 4) [Exempel 18]

Som motpunkt till MV Lehti namndes senare llta-Sanomat och Iltalehti. Liksom Grupp 2
beskrev Grupp 4 artiklarna som ’clickbait” och ”chocknyheter”. Under tiden som inter-
vjun holl hade bada tidningarna hart gatt an Sannfinlandarna, och sa att de géarna skulle

lasa om nagonting annat.

Géllande de traditionella finska medierna var de dock relativt positivt installda, trots att
de ansag att dven de tappat objektiviteten och blivit mera subjektiva.

De lamnar nog bort en hel del nyheter som man skulle vara intresserad av, bara for att inte vacka oro.
(Person C, Grupp 4) [Exempel 19]

Allt flera medier runtom i varlden blir anklagade for att inte vara helt objektiva, sa detta
var en intressant diskussion att ha med deltagarna. Nagra ansag att dven de finska medi-
erna haller pa att tappa greppet (se Exempel 16), men for det mesta var deltagarna 6verens

om att de finska medierna ar bland de béasta i varlden.

3.3 Wikileaks

| det har delkapitlet gar jag igenom Wikileaks och dess grundare, Julian Assange. Wiki-
leaks har bade starkt kritiserats och starkt prisats. Det var mest med tanke pa sidans in-
flytelse under presidentvalet 2016 som jag valde att fraga deltagarna om deras asikter
angaende amnet. Nagra som har forsvarat Julian Assange och Wikileaks ar den ameri-
kanske samhdllskritikern Noam Chomsky.
(...) The Assange arrest is scandelous in several respect. One of them is just the effort of governments,
and it’s not just the US government. The British are cooperating, the Equador is now of course cooper-
ating, Sweden before had cooperated. The efforts to silence a journalist, who was producing materials
that people in power didn’t want the (...) multitude to know about. That’s basically what happened.

Wikileaks was producing things that people ought to know about those in power. People in power don’t
like that, so therefore we have to silence it. (Chomsky, 2019)

15



Foljande citat ar utvalda fran gruppdiskussionerna om Wikileaks.

Folk har ratt till yttrandefrihet och att sdga vad de vill. Det ar inte okej for staten att hemlighetshalla
saker fran folket, s& om du vet ndgonting tycker jag det ar bra att det finns ndgonstans att sdga det. Men
eftersom det har ar statliga angelagenheter som oftast ar klassificerade — for bra orsaker. S& om négon
sitter med den har informationen och inte vet vad hen har och vilken péverkan den har informationen
har, men anda satter ut det for alla att se, kan det fast leda till ett tredje vérldskrig. Men jag tror inte att
det &r sadan information som slapps ut dér. (Person A, Grupp 2) [Exempel 20]

De har ganska mycket makt att sjdlva bestimma vad de vill berétta och inte vill berétta.” (Person C,
Grupp 3) [Exempel 21]

”Om man nu tinker att (...) man vill att folket skall ha mgjlighet att veta vissa saker som annars inte
skulle komma fram, men (...) militéra strategier och liknande uppgifter borde inte tillatas att publiceras.”
(Person D, Grupp 4) [Exempel 22]

Wikileaks och Julian Assange &r nastan alltid ett kontroversiellt &mne. En av de mest
kénda lackorna, ”Iraq War Logs”, dr den storsta klassificerade militéra ldckan nagonsin
och inneholl 391 832 dokument gallande kriget i Irak. En annan stor lacka skedde 2016
nar Wikileaks publicerade 6ver 44 000 e-postmeddelanden fran ledarna inom Demokra-
tiska partiet, vilket ledde till att Demokraterna anklagades for att rigga primarvalet for

Hillary Clinton mot Bernie Sanders.

Overlag forholl sig deltagarna positiva till principen av Wikileaks och visselblasare i all-
manhet. Den allménna uppfattningen var att det ar bra att det finns mediaplattformar som
informerar massorna om sadant de kanske inte nddvandigtvis skulle fa fran vanliga ny-

hetskanaler—men som de dnd& behover fa veta.

Grupp 4 var den grupp som dock forholl sig mest skeptisk till Wikileaks samt hade mest
att siga om amnet. Bade den journalistiska etiken kritiserades samt motiven bakom lack-
orna.

Tanken med Wikileaks var att de skulle avsloja artiklar och filmer och dokument s att alla skall fa

tillgang till den fakta som finns. Nu har det tyvarr blivit att de tar pengar for att ldcka ut information.
(Person B, Grupp 4) [Exempel 23]

Det forsta som kom upp var Irak-dokumenten, och konsekvenserna de fick for de inblan-

dade. Person A var den mest kritiska till &mnet och hade foljande att sdga om saken:

[Dokumenten] satte manga liv i fara. Soldaternas namn lacktes, varav manga av dem var undercover
agents (Person A, Grupp 4). [Exempel 24]
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Person B var inne pd samma spar, och fortsatte Person A:s tankegangar.

Manga av dem maste avbryta sina uppdrag for om fel person ser det dar sa ar de genast déda. (Person
B, Grupp 4) [Exempel 25]

Aven Person C och Person D, som forhéll sig mera positivt till Wikileaks &n de tva andra,

hade inte heller en positiv syn pa Irak-dokumenten.

Allt behdver alla inte veta. (Person D, Grupp 4) [Exempel 26]

Att sétta andra méanniskors liv i fara &r inte rétt gjort av en person. (Person C, Grupp 4). [Exempel 27]

Daremot var de mera positiva till e-postmeddelanden fran Demokratiska partiet, och in-
formationen som kom ut. De diskuterade ingdende den demokratiska processen i USA,
hur de tva partierna egentligen ar ganska likadana och hur djuprotad korruptionen i landet
ar.

Lustigt att ett land som startar krig i demokratins namn inte kan fa sin egen demokrati att fungera.
(Person D, Grupp 4) [Exempel 28]

Aven Person A hade nistan ingenting negativt att komma med néar det gallde e-post
lackan.

I alla fall har inte liv satts i fara pa grund av nagra e-post som avslajar korruption har lackts. (Person A,
Grupp 4) [Exempel 29]

Diskussionen tog sig ganska snabbt in pa visselblasare dverlag, och den har var den enda
gruppen som aven tog upp Edward Snowden. Géllande Snowden forholl de sig 6verval-
digande positivt, och trots att de visste att vi inte har ett privatliv pa internet sa tyckte de
att informationen Snowden slappte ut var viktig for allmanheten.

Jag tyckte han gjorde en jatte bra sak. (Person A, Grupp 4) [Exempel 30]

Man har ju vetat sedan 70-talet, men jag haller med om att vi fortjanade att fa veta det. (Person B,
Grupp 4) [Exempel 31]

Grupp 3 var mera positiva an Grupp 4, trots att de déar ocksa hade vissa invandningar. Den
storsta fragorna de diskuterade var géllande yttrandefrihet och vad som ar acceptabelt att

publicera for allménheten.

Det &r ju en sak att publicera korruption, men vad om de far tillgang till karnkraftskoder? (Person A,
Grupp 3) [Exempel 32]
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Dock var de dverens om att de positiva aspekterna med Wikileaks vager hogre &n de
negativa sidorna.

Jag tycker det dr valdigt viktigt for yttrandefriheten att Wikileaks finns. (Person C, Grupp 3) [Exempel
33]

Grupp 1 hade inte s& mycket att séga om detta &mne. Alla hade inte tillrackligt med in-
formation for att uttrycka sig. De som hade var mera positiva till Wikileaks an Grupp 4
och 3, men inte pa samma niva som Grupp 2.

Jag hade inte hért namnet Wikileaks forran nu, men jag kanner till fallen. Tycker de for det mesta gor

bra saker, och om makthavarna missbrukar sin makt sa har folket rétt att fa veta.” (Person C, Grupp 1)
[Exempel 34]

Person A hade daremot hort om bade Julian Assange och Wikileaks, och hade en positiv
syn pa arbetet de gor.

Jag har alltid varit for Wikileaks. De gor bra journalistik som man inte ser fran andra ldnder.” (Person
A, Grupp 1) [Exempel 35]

Person B och D var inne pa samma spar som deltagarna i Grupp 4, men inte lika negativt
installda.

Jag éar inte for att de publicerar information som potentiellt kan sétta liv i fara, men det &r en annan
diskussion. Om fragan &r att skall Wikileaks fa finnas sa ar svaret ja. (Person B, Grupp 1) [Exempel 36]

”Jag ar inte virldens stdrsta fan av Julian Assange som person. Han &r en kontroversiell person av andra

orsaker &n bara Wikileaks. Men Wikileaks i sig dr en bra grej, 4ven om det &r en aning oetisk ibland.”
(Person D, Grupp 1) [Exempel 37]

Grupp 2 var den grupp som forholl sig mest positiva till Wikileaks.

Det beror pa vad som publiceras, men mestadels ar det viktiga saker som allméanheter behdver fa veta
som de postar. Det &r inte som att de publicerat koderna for [USAs] missiler. (Person D, Grupp 2)
[Exempel 38]

I den har gruppen talade de mera brett om principen av Wikileaks &n om Wikileaks sjalv,

och vad det innebar foér makthavarna runtom i varlden.

For en vanlig manniska kan det vara svart att ta ner makthavarna, oavsett hur bra bevis man har. Darfor
ar Wikileaks en guldgruva for da kommer det ut inte bara till landet utan aven till resten av varlden.
(Person C, Grupp 2) [Exempel 39]

Om jag var tvungen att valja mellan en varld dar Wikileaks finns och inte finns sé viljer jag nog en
varld dér de finns. (Person B, Grupp 2) [Exempel 40]
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Att Wikileaks vackte starka asikter hos vissa var ingen dverraskning, och jag hade for-
vantat mig att deltagarna skulle ha bade positiva och negativa kanslor gentemot dem. Det
som forvanade mig dock var att i Grupp 4 sa kritiserade de Irak-lackorna, medan de hade
en neutral bild gentemot E-post ldckorna fran Demokratiska partiet (Se Exempel 23 &

24, samt Exempel 28)

3.4 ”Fake News” och konspirationsteorier

| det har delkapitlet gar jag noggrannare in pa diskussionen om falska nyheter, sa kallade
”Fake News”. Falska nyheter har alltid funnits s& 1ange som nyheter har mera eller mindre
existerat. Under senare hélften av 2010-talet blev termen mera kand da Donald Trump
regelbundet anvéande den for att beskriva de medier som forholl sig kritiska till honom.
Jag tycker att sddana hér “nyheter” (...) som vécker starka kanslor, till exempel just rddsla eller hat att,
det ar sa latt att man dras med i det och vill dela det vidare. Man vill visa at andra hur hemskt nagonting
ar, men sen i stundens hetta gldmmer man att kolla hur var det med kéllan. Eller ser man att en van har

delat det sa kanske man sjalv faller for samma sak. (Person D, Grupp 3 6ver varfor hen anser att falska
nyheter &r farliga) [Exempel 41]

For det mesta ar falska nyheter clickbait artiklar. (Person A, Grupp 2) [Exempel 42]

Vissa stater har ju till och med vissa nyhetsbyraer for att sprida ”Fake News” och annat vad de vill ha
ut. (Person A, Grupp 4) [Exempel 43]

Grupp 1 var inte sa varst insatta i &mnet, men inte pa grund av ignorans. Person A, som
var den i gruppen som hade mest att komma med, hade féljande motivering:
Jag ar medveten om att medierna i vissa lander inte &r de mest palitliga, men sjalv oroar jag mig inte for

det. Sjalv foljer jag mest med finska nyheter, och jag har ingen orsak att tro att de sprider légner. (Person
A, Gruppl) [Exempel 44]

Person D var inne pa samma spar som Person A, och tog aven upp en specifik Youtube-

personlighet hen brukar titta pa da och da.

Jo, jag bryr mig inte heller s& mycket om att l4sa utlandska sajter. De finska duger bra & mig. Aven om
jag ibland tittar pa [Stephen] Crowder sa ar det mest for underhallnings skull an for att fa information.
(Person D, Grupp 1) [Exempel 45]

Konsensusen i Grupp 3 var for det mesta finns det en orsak varfor de alternativa nyhets-

medierna nog blir anklade for att inte alltid vara trovérdiga.

Pa sociala medier finns det mera unga som kanske inte helt forstar vad som hénder i vérlden, och det
kan vara att de tanker mindre pé det har med kallkritik. (Person A, Grupp 3) [Exempel 46]
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Alternativa nyhetsmedier blir helt av orsak anklagade for att sprida falska nyheter. Om de inte beréttar
sanningen sa ar det fake news och konspirationsteorier. Man maste ha en viss faktabaserad grund innan
man barjar saga en massa saker. Sedan &r det ocksa viktigt att skilja mellan asikter och fakta. (Person
C, Grupp 3) [Exempel 47]

Endast Person B hade en lite annorlunda syn pa amnet an de tre andra.

Alternativa medier ar en bra sak att ha, sa att det ocksa finns en annan synvinkel dn den har som staten
forsoker fa fram. Men problemet &r sedan att du kan bygga en echo chamber omkring dig, dar det endast
finns saker som du vill héra. Men det ar viktigt att 4nda vara kéllkritisk och tanka langre an runt sin
egen navel. (Person B, Grupp 3) [Exempel 48]

Grupp 2 var en aning mera insatta i &mnet. Person A tog upp hur viktigt det ar med kritiskt
tankande pa internet.
Om nagon 15-aring, som inte annu lart sig kallkritik, delar ett inldgg fran Reddit s anser jag inte det ar
nagot problem. Problemet &r nar vuxna manniskor, som borde veta battre, sprider ndgonting som &r helt

falskt. Det &r da som det skapar oro och andra manniskor kan fa helt fel uppfattning. (Person A, Grupp
2) [Exempel 49]

Efter det for diskussionen snabbt in pa USA och medierna dar. Person C hade samma
asikter som Person A i Grupp 1 om de finska medierna och utlandska (i det har fallet
amerikanske) medierna.

De vanliga finska medierna ar palitliga, s& darfor ser jag inget behov av alternativa nyhetsmedier har.

Daremot kan jag forestalla mig att i ett land som USA, dar medierna inte dr de mest palitliga, ar de i
storre behov av nyhetskéllor som ligger utanfor mainstream.” (Person C, Grupp 2) [Exempel 50]

Eftersom intervjun holls endast tva veckor efter mordet pa George Floyd (som &gde rum
25 maj 2020) handlade en stor del av diskussionen om honom, Black Lives Matter (for-
kortning: BLM) och den politiska hogerns svar pa det.
Det ar vidrigt vilka ursakter som den radikala hogern har lagt fram for mordet pa George Floyd — och
de andra afroamerikaner som dott pa grund av polisvald. Jag vet inte om de missat poangen 6ver varfor

folk &r upprorda, eller om de medvetet sprider l6gner och propaganda till lattlurade ménniskor. (Person
C, Grupp 2) [Exempel 51]

Person A hade féljande tankar om varfor vissa medier véljer att fokusera pa de fa vald-

samma protesterna, och ignorera i de manga fridfulla protesterna.

Fridfulla protester &r helt enkelt inte sensationella, trots att storsta delen av BLM-protesterna &r det.
Clickbait artiklar saljer mera, och vad kan vara mera sensationellt &n att 1dsa om hur anarkister branner
och forstor egendom? (Person A, Grupp 2) [Exempel 52]

Person D elaborera pa vad Person A sade och kom dven med sina asikter 6ver varfor det

ar pa detta vis.
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Ett vanligt fenomen hos radikala manniskor i allméanhet — vare sig det ar den radikala hégern eller radi-
kala véanstern — &r hur de inte vill ens titta pa nyheter fran kéllor som inte direkt apar deras asikter. De
bildar en ekokammare omkring sig. (Person D, Grupp 2) [Exempel 53]

Grupp 4 var den grupp som var mest insatta i amnet. De diskuterade ivrigt de olika kana-

lerna pa natet, deras paverkan, och Brexit.

Diskussionen borjade med att definiera vad som ar konspirationsteori, och vad som endast
ar en teori.
”Om man klart och tydligt sdger att ”det hér &r vad jag tror att har hént” s ar det en sak, da &r det en

teori. Problemet & om man inte Klargdr det, utan sprider det som att det var fakta, vilket jag tyvérr tror
ar ganska vanligt ndr det kommer till alternativa medier.” (Person B, Grupp 4) [Exempel 54]

Dérefter gick man snabbt 6ver till att diskutera Brexit och den vilseledande informationen
som spreds under Brexit-kampanjerna.
TED-talken tog bra upp det har med hur ménga som rostade pa Brexit inte hade fatt den relevanta
informationen for att kunna gora ett informerat beslut. De hade fatt hora att EU inte gjorde nagonting

for dem, trots att EU hade bekostat en skola, ett bibliotek och en idrottshall 4t dem. (Person B, Grupp
4) [Exempel 55]

Diskussionen var inte helt svart-och-vit, dock. Deltagarna diskuterade bade pros och cons
med EU, och var det skulle betyda for Finland att g& ut ur unionen. Person D hade féljande
motivering dver varfor hen kanske kunde tanka sig rosta for att ga ut ur unionen.

Skulle vi i Finland ha nagot som Brexit sa skulle jag lange och vl 6vervaga pros och cons. Det daliga

med fri rorelse ar att det & mojligt for foretag att ta in manniskor fran fattiga lander som &r villiga att
jobba I&nga arbetsdagar for dalig 16n. (Person D, Grupp 4) [Exempel 56]

Aven Person A, som annars hade positiva asikter om EU, hade foljande att sdga om vad
de positiva aspekterna med att ga ut ur unionen skulle innebéra.
Det finns legitima orsaker att rosta for Brexit, sdésom mera autonoma rattigheter. Man skulle ha egna
valmdjligheter 6ver sina egna lagstiftningar istallet for att folja EU-kriterierna eller EU:s grundlagar.
Men sedan skulle man inte ha samma rérelsefrinet som man nu har. Problemet ar att de som réstade pa

Brexit rostade inte pa en ideologi, utan pa en trend som spreds via alternativa medier. (Person A, Grupp
4) [Exempel 57]

I relation till dokumentéren The Great Hack tog Person B upp hur sociala medier anvan-

des till att sprida falska nyheter gallande Brexit.

”Alternativa medier 6verlag handlar mera om trender &n om att formedla faktabaserad information.
Darfor blir det ofta att det handlar om folks asikter och inte vad som stimmer och vad som ér falskt.”
(Person B, Grupp 4) [Exempel 58]
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Efter samtalet kring EU for diskussionen in pa hur de alternativa medierna daremot kan
unna ett samhalle, istdllet for att endast ha negativa konsekvenser. Bade Person A och
Person B, som tidigare hyst ratt sa negativa tankar om alternativa nyheter, hade fljande
pastaenden att sdga om det.

Forstds om de traditionella medierna inte representerar till exempel minoriteter och deras bekymmer, sd

ar det bra att det finns alternativa medier som faktiskt gor det. Om vi tar ett land som USA sa kan jag
battre forestalla mig behovet av alternativa medier. (Person B, Grupp 4) [Exempel 59]

Och for att ta USA som exempel sa ar deras traditionella medier inte objektiva, utan representerar de
politiska partierna. Om de alternativa medierna stéller svara fragor om vérldshandelser som de tradit-
ionella medierna inte gor, sa ser jag inget fel i det. Men som tidigare namnt sa maste de vara pa det klara
att det endast &r spekulationer, och inte sprida det som klar fakta. (Person A, Grupp 4) [Exempel 60]

Framforallt ansag deltagarna att krig ar ett speciellt kansligt amne, som maste hanteras
ansvarsfullt, nagot som deltagarna erkande att de amerikanska medierna inte riktigt gor.
Person A var inne pa det, men Person D var den som tog upp det specifikt.

Speciellt nar det kommer till krig ar det viktigt att ifrdgasatta orsakerna som etablissemanget lagger

fram. Om de traditionella medierna inte gor det, s& ar det inte bara bra, utan nédvandigt att det finns
alternativa medier som ifragasatter det. (Person D, Grupp 4) [Exempel 61]

Av alla fragor var den hér onekligen den som folk hade mest att komma med. Framfor
allt 1 Grupp 4, dér de hade tittat pa filmen “The Great Hack”, hade de mycket att komma
med. | Grupp 2 talade de om Black Lives Matter-demonstrationerna i USA, och det var
ett &mne som ocksa vackte kanslor. Det var ocksa intressant att hora deras asikt 6ver de

positiva aspekterna som alternativa medier kan ha (Se Exempel 48 & 61)

3.5 Synen pa framtiden

Det sista delkaptilet handlar om hur de tror att framtiden kommer at se ut pa basen av
medierna de konsumerar. Avsikten med fragan ”Hur tror ni vdrlden kommer att se ut om
femtio ar?” var att de skulle utgaende fran sin nuvarande vérldsbild filosofera vad fram-

tiden har att erbjuda.

| Grupp 2 hade de inte sa mycket att komma med géllande den hér fragan. De talade mera
om konsekvenserna for digitalisering av media, och hur det kommer att paverka hur in-
formation sprids.
Det i sin tur kommer att leda till att fake news kommer att bara bli vanligare, och da blir det annu svérare
att skilja sanning fran 1ogn. (Person C, Grupp 2) [Exempel 62]
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Mediekritik var nagonting de andra sag som ett maste nar det kommer till digitalisering i
framtiden. Person B ansag att barn bor lara sig i riktigt unga ar att tanka efter vad det ar
de laser pa internet.

Darfor ar det viktigt att man lar barn fran unga ar att vara mediekritiska. Barn bor lara sig redan i lag-

stadiet att kritisera de medier de konsumerar, sa att de faktiskt kan skilja pa vad som ar sant och vad
som &r falskt. (Person B, Grupp 2) [Exempel 63]

Person D var daremot av den asikten att det inte ar de yngre generationerna som kommer
att ha svart att skilja pa sanning och l6gn pa internet, utan de aldre generationerna.
Jag tror det &r mera den dldre generationen som kommer att lida av att medierna blir allt mera digitali-

serade. Vara foraldrars generationer har inte fatt lara sig mediekritik pa sammas &tt som vi har fatt, for
att inte tala om vara mor- och farforéldrar. (Person D, Grupp 2) [Exempel 64]

Person A fortsatte med Person B:s och Person D:s tankegdng och lyfte fram det ameri-
kanska presidentvalet 2016 som exempel.
Vi sdg det redan 2016 i och med att Trump valdes till president. Unga deltog inte i valet och de flesta
som rostade var aldre manniskor som trodde pa alla hans logner. Allt som kréavdes var en google rese-
arch, och man skulle ha vetat att han endast prata strunt. Digitalisering &r oundvikligt, och darmed é&r

ocksa fake news oundvikligt. Darfor ar det sa viktigt att man lar barn redan fran tidig alder att alltid
ifrdgasatta det de laser, aven dagstidningarna. (Person A, Grupp 2) [Exempel 65]

Grupp 3 diskuterade mera det politiska klimatet och hur stora foretag kan paverka varlds-
politiken. Aven miljofragor togs upp. Person B, som hittills hade varit den mest Kritiska
till traditionella medier (&ven de finska) hade foljande att séga om saken.

Ingenting kommer att handa forran stora lander sésom USA, Ryssland och Kina far sina politiska strul
i skick. Och tyvarr ser jag inte det handa i den ndrmaste framtiden. (Person B, Grupp 3) [Exempel 66]

Person C och Person D var inne pa samma amne som Person B, och hade detta att séga
om chansen for att géra nagonting at klimatforandring.
Det har att nagra foretag med mycket pengar har sd mycket att sdga om hur saker och ting styrs kan inte

fortsétta. Om det gor det sé kan jag tyvarr inte se hur varlden kommer bokstavligen att dverleva. (Person
C, Grupp 3) [Exempel 67]

I ménga lander kommer det att vara omojligt att bo i om nagra artionden, och befolkningen verkar inte

minska. Hungersnod ar ocksa redan ett problem i manga lander, sa hur ar det tankt att vi skall forsorja
den 6kande befolkningen med mindre resurser &n vad vi redan har? (Person D, Grupp 3) [Exempel 68]

Person B fortsatte sedan med att diskutera krig och konsekvenserna for klimatférandring

som medfdrs av det.
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Krig bidrar ocksa till manga av dessa problem. Militarindustriella komplexet ger politikerna i USA
miljontals dollar for att fortsatta dessa krig. Att fixa upp varlden sa att den ar beboelig om femtio ar &r
helt enkelt inte lika I16nsamt, och darfor kommer vi aldrig att se ndgon andring pa nagonting. (Person B,
Grupp 3) [Exempel 69]

Dérefter lyfte Person A upp en positiv sak som framtiden kan medféra och som kan bidra
till méanskligheten.
For att daremot namna nagonting positivt som framtiden kan fora med sig, sa tror jag att artificiell
intelligens kommer att utvecklas sa till den grad att den kan bidra for manskligheten. Jag tror inte det

kommer att se ut som i science fiction filmer dar Al tar 6ver vérlden och utplanar manskligheten. (Per-
son A, Grupp 3) [Exempel 70]

Person C fortsatte pa vad Person A sade och valde att avsluta diskussionen med att lyfta
fram den medicinska utvecklingen.
Sedan gér det medicinska framét hela tiden ocksa. For endast nagra artionden var tuberkulos ett stort

problem i Finland, men nu &r det sa gott helt och hallet utplanat. Vem vet, kanske vi ndgon dag kan hitta
botemedel mot sjukdomar sésom ALS. (Person C, Grupp 3) [Exempel 71]

Grupp 4 var dven in pa samtalsamnen som miljoforstoring och dverbefolkning, men dven
Corona-laget.
Hogst antagligen gor ménskligheten en véldigt stor upptéckt inom teknologin som kommer att férandra
varlden, eller s3 kommer vi att fortsatta sdsom vi alltid har gjort. Jag tror inte att nagon rejal katastrof

kommer att handa — i alla fall inte under var livstid — men inte skulle jag bli férvanad om det hande
heller. (Person A, Grupp 4) [Exempel 72]

Person B och Person C hade en mera negativ syn pa framtiden &n vad Person A hade, och
var mera in pa samma spar som Person B fran Grupp 3.
Tyvarr tror jag att en total katastrof ar oundvikligt, om saker och ting fortsatter sahar. Vid det har laget

foredrar jag néstan en apokalyps dar maskinerna tagit éver, &n den som eventuellt kommer att ske tack
vare manniskan. Om det sedan &r under var livstid &r en annan fraga. (Person B, Grupp 4) [Exempel 73]

Varlden styrs inte av folket. S& lange miljardarer som [Jeff Bezos] ger pengar at de amerikanska politi-

kerna kommer det alltid att vara rika som bestammer. Och de har inte folkets bésta i tankarna. (Person
C, Grupp 4) [Exempel 74]

Person D tog upp revolution som enda tdnkbara mojlighet till fordandring om ingenting

snart andras.

Jag tror inte heller vi kommer att se nagon stérre férandring i hur saker och ting styrs. Rika blir bara
rikare och fattiga blir bara fattigare. Sdvida det inte skedde en revolution eller ndgonting liknande. (Per-
son D, Grupp 4) [Exempel 75]
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om avslutning pa diskussionen sade Person A hur hen hade hoppats att coronalaget skulle
fa manniskor att tanka annorlunda.
Man hade lite hoppats pa att corona-laget skulle fa folk att dppna 6gonen. Under bara ndgra manader

har luften blivit mycket renare, i och med att folk inte langre flyger. Men det &r vél for optimistiskt att
tanka att den vanliga ménniskan skulle bry sig om sadant. (Person A, Grupp 4) [Exempel 76]

Liksom i Grupp 3 talade dven deltagarna i Grupp 4 om 6verbefolkning. Till skillnad fran
Grupp 3, daremot, gick de in pa ettbarnspolitiken som existerade i Kina under aren 1979-
2015/2016 som en potentiell 16sning pa problemet. Det ar vart att notera att trots att de
talade om amnet sa betyder det inte att de uppriktigt stodde denna policy.
Det bor 6ver sju miljarder ménniskor i varlden, varav en miljard bor i Kina och en miljard bor i Indien.
I Afrika 6kar mangden barn hela tiden ocksa. Det skulle verkligen inte forvana mig om nagot av dessa

lander etablerar en ettbarnspolitik som en 16sning. Kanske inte Kina, d& de hade det redan, men andra
lander. (Person A, Grupp 4) [Exempel 77]

Det ar dock inte en I6sning som fungerar pa langsikt. For att en sadan lag skall fungera krévs en totalitar
stat, och inte ens da behover det nodvandigtvis fungera. Kina ar det basta exemplet pa det. Trots ett-
barnspolitiken sa ar det fortfarande det folkrikaste landet i vérlden. (Person D, Grupp 4) [Exempel 78]

Det har var den svaraste fragan for deltagarna att svara pa. Som sagt var den medvetet
l6st formulerad s att deltagarna sjélva skulle tolka den sasom de ville. Hursomhelst, sa

var svaren allt fran dystra (Se Exempel 68) till hoppfulla (Se Exempel 70 & 71)

4 ANALYS

| det har kapitlet kommer jag att analysera resultaten fran de fyra intervjuerna for att fa
ett svar pa forskningsfragan ”Hur paverkar de alternativa medierna ungdomarnas omfatt-

ning om omvérlden?”

Intervjuerna har varit informativa och intressanta. Anvéandningen av medierna bland del-
tagarna var varierande, vilket ibland kunde leda till djupsinniga diskussioner bland delta-
garna. En vanlig forekomst bland grupperna var att det var en eller tva personer som tog

kontroll 6ver diskussionerna, medan andra behévde mera uppmuntring.

Som delkapitel anvander jag mig av mina tre hjalpfragor, analyserar och jamfor resultaten

fran gruppdiskussionerna, for att till sist fa svaret pa min huvudfraga.
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4.1 Alternativa och traditionella medier

Nagot som nastan alla grupper hade gemensamt var att jamfora medierna i Finland med
medierna i USA. Dels kan detta bero pa att intervjuerna holls sa nara in pa mordet pa
George Floyd (25 maj 2020) och Black Lives Matter-protesterna som &gde rum déarefter.
Endast diskussionen med Grupp 1 &gde rum fore, medan de tre andra skedde tva-tre

veckor efterat. Framfor allt i Grupp 2 diskuterade de handelsen. (Se Exempel 51)

En odvervaldigande majoritet av deltagarna ansag att de finska traditionella medierna
(YLE, Helsingin Sanomat, HBL) &r palitliga nyhetskéllor. P4 basen av deras exempel
verkar de dven anse kvéllstidningar, sasom Ilta-Sanomat, vara en palitlig kalla, men nagot
man skall ta med en nypa salt da tidningens huvudsakliga mal &r att tjana pengar. Aven

Grupp 1, som hade de yngsta deltagarna, var positivt installda till de finska medierna.

Nagra verkade vara insatta i de alternativa nyheterna pa natet, men valdigt fa var positivt
installda till dem. Endast Person B fran Grupp 3 samt Person C och D fran Grupp 4 ver-
kade ha en positiv installning till alternativa nyheter. Det betyder att av alla sjutton delta-
gare som jag intervjuat sa hade endast tre personer en positiv blick pa alternativa nyhets-
medier. Daremot hade ingen deltagare en helt och hallet negativ syn pa alternativa ny-
heter. De flesta forholl sig kritiskt till dem, men konsensusen verkade vara att om inte de
traditionella medierna uppfyller forvantningarna, sa ar alternativa medier kanske till och

med noédvandiga.

4.2 Den politiska inriktningen

For de allra flesta spelade den politiska inriktningen inte nagon storre roll. De flesta ansag
att mediernas uppgift inte ar att ge efter for folks ekokammare, utan att rapportera san-
ningen at befolkningen oavsett vad.

Under diskussionerna gallande mediernas agenda verkade den évervaldigande majorite-
ten anse att de finska medierna inte har nagon specifik agenda. Endast en sade att medi-
erna foljer sin egen agenda, men vad den agendan ar elaborerades inte. De flesta hade

dock den asikten att finska medierna &r trovardiga och transparenta.
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Detta stammer 6verens med den senaste undersokningen fran Reuters, dar det rapporterats
att 56% av finska befolkningen litar pa medierna 6ver lag, och 69% litar pa de medier de

konsumerar. (Reuters, 2020)

Utifran diskussionerna kan man antyda att de flesta hade mera eller mindre liberala asik-
ter. Vissa hyste nagra vansterinriktade asikter, bland annat Person C fran Grupp 4 som
talade om klasskillnaderna mellan rika och fattiga. Om hon identifierar sig som vénster-

inriktad &r sedan en annan fraga.

Aldrig riktigt fick jag uppfattningen att de féljer medier som har politiska agendor. Ingen
tog till exempel upp att de laser de politiska partiernas tidskrifter, utan de n&mndes endast
i forbifarten. Utifran det kan man dra slutsatsen att den politiska askadningen inte spelar
nagon storre roll. Det ar fullt mojligt att resultaten hade sett annorlunda ut om deltagarna

var amerikaner, men &n sa lange har de fortroende for de finska medierna.

4.3 De populéaraste publikationerna och kommentatorerna?

Den kanal som alla grupper namnde var Y LE. Bade den finsksprakiga och svensksprakiga
sidan namndes som palitliga kallor som grupperna garna vander sig till. En annan orsak
varfor YLE ar en omtyckt nyhetskalla kan ocksa bero pa att, till skillnad fran HBL och
Helsingin Sanomat, &r YLEs artiklar gratis och tillgangliga for alla. Man behover inte
prenumerera pa YLE for att komma &t deras innehall. Grupp 1 ansdg att artiklarna ar

informativa och vélformulerade, och ger i allmanhet en bra bild av innehallet.

Dagstidningarna namndes ocksa som omtyckta nyhetskallor. Ingen av deltagarna prenu-
mererade sjalv pa Helsingin Sanomat eller HBL. Daremot namnde de att de garna laser
tidningarna om de ar hemma hos en slékting eller bekant som har en prenumeration. Var-
for dagstidningarna inte ar lika besokta som YLE kan bero pa att man behdver en prenu-
meration for att komma at flera av artiklarna. Aven kvallstidningen llta-Sanomat namndes
som en omtyckt kalla, framfor allt i den finsksprakiga gruppen. Kvéllstidningar har ett
rykte att inte alltid vara helt palitliga, vilket var nadgot som gruppen medgav, men llta-

Sanomat dgs av bolaget Sanoma som dven dger Helsingin Sanomat.

Till exempel tog de inte alls upp lltalehti pa samma satt. Ur detta kan man dra slutsatsen

att kanske Ilta-Sanomat &r en aning mera palitlig an Iltalehti. Det ar dnda vart att notera
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att kvallstidningar ar betydligt mera beroende av pengarna de far in, och darmed inte
palitliga pa samma satt som dagstidningarna.

Daremot foljer nastan ingen aktivt sjalvstandiga nyhetskanaler pa de sociala medierna.
Vissa laser dem antingen pa grund av att kallan &r palitlig (dagstidning, YLE) eller av
nyfikenhets skull. Youtube-kommentatorer ndmndes ndstan inte déverhuvudtaget, vilket
var en aning forvanande. De enda som namndes vid namn var Joe Rogan, Stephen Crow-

der, Ben Shapiro och Alex Jones (Se Exempel 8 & 9).

Karaktarer sdsom Alex Jones namndes dock endast som ett extremt exempel pa varfor
man inte skall ta politiska kommentatorer pa internet pa allvar. Alex Jones &r en Youtube-
personlighet som blivit kdnd via den hogerinriktade natsidan Infowars, som han grun-
dade. Infowars har vid ett flertal tillfallen blivit anklagade for att sprida falska nyheter
och konspirationsteorier. Han har bland annat havdad att Sandy Hooks-skjutningen, dér
flera barn i aldrarna sex till sju ar, var ett pahitt av staten for att beréva befolkningen deras
ratt till vapen. Foraldrarna till offren har stamt honom pa 100,000 dollar fér denna kon-
spiration (The Guardian). Ingen av de som tog upp honom sa att de ser pa hans show,
utan har bara sett nagra klipp har och dar. Alex Jones har ingen paverkan pa de intervju-
ade. Tvartom kan man nastan séga att han ar en orsak till att de inte foljer alternativa
nyhetsmedier. Han representerar allt som &r fel med det.

Stephen Crowden och Ben Shapiro &r ocksa tva hogerinriktade kommentatorer, men del-
tagaren som tog upp dem sa att det ar mest for underhaliningens skull, och inte for att fa
information. Ben Shapiro &r grundaren for internetsidan The Daily Wire, och ar framst
kand for sin slogan “Facts don’t care about your feelings” (0verséttning: “fakta bryr sig
inte om dina kénslor™), vilket han har nélat fast 6verst pa sin twitterfeed. Stephen Crowder
ar vard for podcasten Louder with Crowder. Deltagaren som tog upp dem sa att han dock
inte ser pa dem pa regelbunden basis, utan endast om de dyker upp i hans Youtube-feed

eller nagon delar en lank.

Den enda som togs upp i positivs ljus var Joe Rogan. Rogan &r vérd for den populéraste
podcasten pa Youtube, The Joe Rogan Experience. | sin podcast talar han med diverse
inbjudna gaster och samtalsamnet kan variera mellan sport, kultur och politik. Nagra gas-
ter har varit bland annat Dan Aykroyd, Mike Tyson, Glenn Greenwald, Elon Musk, Kevin

Hart, Jordan Peterson, Kanye West, Bernie Sanders, med flera.
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Deltagaren sa att det dr den enda platformen pa Youtube dar man kan fa ett brett perspek-
tiv 6ver den politiska skalan, dd Rogan kan i en intervju ha Ben Shapiro, och i en annan
ha Bernie Sanders. Till skillnad fran en politisk debatt, dar det ofta finns flera deltagare
och alla skall fa& muntur, sa ar det pa en Rogan-podcast endast Rogan sjalv och den in-

bjudne gasten, och det finns ingen tidsbegrénsning heller.

Gasten kan i lugn och ro tala om sina idéer, och Rogan kan stélla bra fragor som utmanar
gisten samtidigt som han undviker sa kallade ”gotcha” fragor. Ett bra exempel pé det ar
intervjun med Bernie Sanders, dir vissa kommentarer 16d att han inte later som en “galen
gammal gubbe”, till skillnad frdn hur de traditionella medierna portratterar honom (Joe

Rogan Experience #1330, 2019)

5 SAMMANFATTNING

Avsikten med det har arbetet var att undersoka vilken paverkan alternativa medier har pa
ungdomars syn pa omvarlden. For att fa sa mangsidiga svar som mojligt holl jag fyra
fokusgrupper med ungdomar i aldrarna 17 till 25-ars-alder. Min forskningsfraga 16d: Hur

paverkar de alternativa medierna ungdomars uppfattning om omvérlden?

Mina tre hjalpfragor var foljande:

1. Hur mycket anvander ungdomar sig av de alternativa medierna i jamforelse med
de traditionella medierna?
2. Hur stor roll spelar ungdomarnas politiska inriktning?

3. Vilka &r de populéraste publikationerna och politiska kommentatorer?

Pa basen av den undersdkning jag gjort sa har jag kommit fram till den slutsatsen att
alternativa medier inte har en stor paverkar pa ungdomarnas syn pa varlden. De flesta av
dem anvander sig inte av dem pa vardaglig basis, utan valjer fortfarande att fa information
fran de traditionella medierna. YLE var helt klart den popularaste nyhetskallan, och efter
det var det dagstidningarna. Aven kvallstidningarna uppskattades mera &n nyheterna som

man hittar pa internet.

For det flesta var det viktigare att fa ratt information fran medierna, i stéllet for att fa sina
egna politiska asikter bekraftade av en utomstdende. Bade de svensksprakiga och
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finsksprakiga deltagarna som jag intervjuade var av asikten att den politiska dskadningen
inte spelar en sa stor roll. Tvartom ansag de att objektiv media som haller alla makthavare
— oavsett parti — ansvariga for sina handlingar ar mediernas viktigaste uppgift, for att

undvika att skapa ekokammare (se Exempel 53).

De finska medierna fortsatter att ha folkets fortroende. | en undersokning vid Helsingfors
Universitet argumenterar Janne Matikainen att i och med att skepticismen for nyhetskal-
lor pa internet blir allt starkare, &r mojligheterna stor att uppskattningen for professionell
journalism 6kar (Matikainen, 2020)
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