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1 Johdanto

Opinndytetyon aiheena on astiastokokonaisuuden suunnittelu yritykselle Maltolahti Design.
Prosessin aikana keskitytaan yritykselle tarkeimpiin arvoihin, kuten kestavaan kehitykseen,
ekologiseen tyoskentelyyn, asiakaslahtdisyyteen ja aikaa kestdavan tuotteen suunnitteluun.
Opinndytetyossa suunnitellaan ergonominen astiastokokonaisuus tuotteen ekologiaa ja elinkaarta

tutkien.

1.1 Aiheen rajaus ja tavoitteet

Aihe rajautuu kolmiosaisen astiastosarjan suunnitteluun. Astiaston tulee kestaa aikaa seka sen
tulee olla taloudellisesti ja ekologisesti kestava kauniin elinkaaren luomiseksi. Tarkoitus on pitaa
linjat ja muodot yksinkertaisina ja mahdollisimman muuntautumiskykyisind palvelemaan monia

erilaisia koteja.

Tavoitteena on kerata tietoa, jonka avulla pystytadn valmistamaan tuotteet vastaamaan
mahdollisimman hyvin asiakkaiden ja yrityksen tarpeita. Lahtékohdat painottuvat ergonomiseen
muotoiluun, kestaviin materiaalivalintoihin, hyvaan suunnitteluun ja kauniin elinkaaren luomiseen.
Tietoa kerataan lukemalla alan kirjallisuutta, havainnoimalla markkinoilla olevia tuotteita ja
tutkimalla aihetta verkkoldhteista ja lehdista. Opinndytety6ssa hyddynnetdaan myos tekijan
kokemusta asiakaspalvelutyosta sisustusliikkeessa, seka asiakkaiden palautetta kyseisen yrityksen

kotimaisista keramiikka-astioista.

Opinnaytetyon aikana valmistuu kolmiosainen keramiikka-astiastosuunnitelma, joka sisaltdd mukin
ja kaksi erilaista lautasmallia. Jokaisesta astiaston osasta tehdadan projektiopiirrokset ja lopuksi
tehddan astiastokokonaisuudelle elinkaarikartta. Lopputuloksena syntyy kestavan kehityksen
mukainen astiastosuunnitelma, mika tukee kokonaisuutena Maltolahti Design yrityksen arvoja.

Astiasto on valmis tuotekehitykseen opinndytetyon jalkeen.



1.2 Prosessikaavio

Opinndytetyon aihe rajautuu kolmeen osaan. Kuvassa yksi mallinnetaan opinnaytetyoprosessin
erivaiheita. Prosessi alkaa lahtokohtien asettelusta, jatkuu tiedonhankintaan ja paattyy
astiastosuunnitteluun. Opinndytetyon paapaino on kestavassa kehityksessa, mika toimii

opinndytetydn punaisena lankana lapi prosessin.

Kuva 1. Opinndytetyon prosessikaavio. (taustakuva: Unsplash, n.d.)
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Aluksi kartoitetaan yrityksen taustoja, lahtokohtia seka arvoja ja tutkitaan markkinoilla olevia
tuotteita. Opinnaytetyossa mietitdan myos miltd halutaan yrityksen kokonaiskuvan nayttavan nyt
ja tulevaisuudessa. Yrityksen arvojen kautta paastdaan tiedonhankintaan. Tiedonhankinnassa
tutkitaan kestavan kehityksen osuutta keramiikkamuotoiluun, kuinka tama nakyy nykypaivana
alalla seka kuinka kestava muotoilu toteutuu pienyrityksessa. Kestava elinkaariajattelu on myds
keskiossa. Elinkaariajattelun teoriaosuuden jalkeen, suunnitteluosiossa muotoutuu Maltolahti
Designin astiastokokonaisuudelle elinkaarikartta. Samalla tutkitaan my6s markkinoilla olevia

tuotteita ja nadiden lahtokohtia kestavaan kehitykseen.



Suunnitteluosuus aloitetaan ideoinnilla, jossa maaritelldan suunnittelun [ahtékohdat. Suunnittelun
lahtokohdissa kartoitetaan ja tarkennetaan kohdetta. Seuraavassa vaiheessa pohditaan tuotteen
ergonomiaa, ekologiaa seka tyylia. Miten saadaan yhdistettya tuotteen hyva ergonomia ja tyylikas,
ajaton muotoilu. Suunnitteluosuudessa pohditaan yleisesti myos materiaaleja. Naista
tutkimuksista ja pohdinnoista siirrytdan tuotteiden muodon ja tuotekehityksen suunnitteluun.

Lopputuloksena syntyivat projektiopiirrokset seka elinkaarikartta.

1.3 Aineistot ja kysymystenasettelu

Aineistona opinnadytety6ssa tullaan kdayttamaan erilaisia lahteita. Aineistoa kerataan
kirjallisuudesta, internetista, lehdista ja artikkeleista. Opinnaytetyon aikana havainnoidaan myds

markkinoilla olevia tuotteita konkreettisesti myymaloissa seka verkossa.

Kirjalahteita tulee olemaan mm. Anita Saarelaisen (2019) muotoilu- ja brandiopas yrittdjille,
Muotoilua meillekin. Opas auttaa yrittdjaa arvioimaan tuotteitaan ja palvelujaan ja neuvoo
muotoilun hyddyntamisessa ja brandin rakentamisessa. Oppaassa kasitellaan aiheita muotoilun
tarpeen kartoituksesta, brandaykseen ja siita markkinointiin. Opinndytety6ssa kuitenkin
keskitytdaan oppaan alkuvaiheisiin, jossa kaydaan lapi muotoilun perusteita, tuotteiden
suunnitteluprosessia ja asiakasryhmien tarpeiden kartoittamista. Oppaassa kaydaan myos lapi

ekologisen ja ergonomisen tuotteen edellytyksia.

Mirja Niemelan (2010) kirja, Kestavda muotoilua mallintamassa toimii padlahteena kestavaa
kehitysta tutkiessa. Kirja on suunnattu erityisesti taideteollisille muotoilijoille ja keraamikoille,
jotka haluavat vaikuttaa tuotteensa elinkaaren kestavyyteen. Kirjassa esitetdan ja mallinnetaan
kaksi kestavan elinkaariajattelun menetelmaa: elinkaarikartta ja META-taulukointi.

Opinndytetyossa kdytetdan elinkaarikarttamenetelmaa.

Muita kirjaldhteita tulee olemaan mm. Heikki Jylhd-Vuorion (2003) kirja, Keramiikan materiaalit,
jota hydédynnetaan materiaalitutkimuksessa. Materiaalitutkimuksessa raapaistaan pintaa raaka-
aineista ja tekniikoista elinkaarimallinnukseen. Jylhd-Vuorion kirjan avulla yritetaan |oytaa raaka-
aineet, jotka tukevat mahdollisimman hyvin kestavia kaytantoja. Kirjalahteiden lisdksi tullaan
hyodyntamaan erilaisia verkkosivuja mm. yritysten tuotteista ja tekniikoista, materiaaleista ja

kestavasta kehityksesta.



Opinndytetydssa tullaan vastaamaan aineistoa hyddyntden kolmeen kysymykseen. Yhteen
padkysymykseen ja kahteen alakysymykseen. Paakysymys kasittelee suoranaisesti yritykselle

suunniteltua astiastoa ja opinndytetyon tulee vastata sisallollaan kysymykseen.

Paakysymys:

e Millainen on Maltolahti Designin ergonominen ja ekologinen keraaminen astiasto?

Alakysymykset kasittelevat aiheita paakysymyksen ymparilla. Naissa pohditaan mita kestava
kehitys keramiikkamuotoilussa on ja mita on kestava elinkaariajattelu. Opinnaytety6ssa tullaan

naiden lisdaksi vastaamaan moniin kyseisen aihepiirin kysymyksiin.

Alakysymykset:

e Mita on kestava kehitys keramiikkamuotoilussa?

e Millainen on keraamisen tuotteen kestava elinkaari?



2 Taustat

Tulevaisuuden tutkijat puhuvat trendeista ja megatrendeistd, jotka muuttavat maailmaa ja
asiakkaiden kayttaytymista. Innovaatiot, muoti ja trendit ovat ihmisten aikaansaannoksia.
Megatrendit ovat nahtavissa olevia tulevaisuuden kehityssuuntia, joista puhuttaessa tarkoitetaan
vaeston kasvua, globalisaatiota, kaupungistumista, varallisuutta, kulutuksen kasvua,
eriarvoisuutta, ilmastonmuutosta, digitalisaatiota ja teknologian kehitysta. Mahdollisia
tulevaisuuden trendeja ovat esimerkiksi taydellisen minan tavoittelu, somesankarit, digi- ja

dlykuluttaminen, joukkoistaminen, omin kasin tekeminen ja arjen luksus. (Saarelainen, 2019)

Osa esille nostetuista seikoista esiintyy Maltolahti Designin astiastosuunnittelussa. On hyva tietaa
mita tulevaisuuden asiakkaat tuotteiltaan haluavat ja mihin he kiinnittavat huomiota. Uusia
ilmidita nousee pinnalle koko ajan lisda ja naita on hyva pitaa silmalla ja mahdollisesti hyddyntaa

lilketoiminnassa.

Kasin tekemisen lisdksi ilmastonmuutos on kestavan kehityksen osalta Iasna opinndytetydssa.
IImastonmuutos ja saastuminen ovat kriittisia maapallon ja ihmisten selviytymiselle.
Ymparistosuojelutavoitteet saattavat muuttaa kuluttajien kayttaytymista ratkaisevasti. Kierratys ja
materiaalien uusiokdytto, erityisesti merien muoviongelma, kaipaavat nopeita ratkaisuja. Muovien
tehokas erottelu ja kierratys ja niiden korvaaminen luonnonmateriaaleilla, kuten puulla, antaa

suomalaisille uusia mahdollisuuksia.

Liiketoiminnan tulevaisuuden vuoksi ymparistoon liittyvat tekijat ovat syytd huomioida vakavasti.
Asiakkaat vaativat yha kestavampia ja vahemman ymparistd6a kuormittavia tuotteita.
Ymparistomerkit ja sertifioinnit tulevat yha tarkeammiksi todisteiksi kestavasta kehityksesta myos

pienissa yrityksissa. (Hiltunen, 2017)

2.1 Maltolahti Design

Maltolahti Designissa on kyse henkilobrandista. Taidekasityolaiselle henkilobrandin luominen on
kaiken perusta. Markkinoilla erottuakseen henkildbrandin luominen on tarkeda. Alusta asti tulee
olla rehellisesti oma itsensa. Tana padivana rehellisyys myy ja sen vuoksi Maltolahti Design tahtoo

olla yritys, jonka henkilobrandin lisaksi yrityksen toimintatavat ovat lapinakyvia.



Ymparistdasiat ovat Maltolahti Design brandin suurin huolenaihe, joihin yritys haluaa
toiminnallaan puuttua. On selvaa, etta keraamisten tuotteiden tuotanto riippuu suuresti raaka-
aineiden ja luonnonvarojen kaytosta. Ei ole epailystakaan siita, etta yksittaisen valmistajan
vaikutus olisi vahapatdinen teollisuuteen verrattuna. Jokaisen valmistajan vastuulla kuitenkin on

arvioida prosessi ja yrittaa minimoida ymparistovaikutuksia. (Saarelainen, 2019)

Kuva 2. Yrityksen prosessikaavio (taustakuva: Unsplash, n.d.)
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Maltolahti Designin visio on olla yritys, joka luo lasi- ja keramiikkamuotoilua useisiin koteihin
kestavasti tuotettuna. Muotoilija tutkii erilaisia tyyleja, ominaisuuksia, sekd muotoja luomalla
ekologisia tuotteita kuluttajille. Muotoilijalle on tarkeda kauniin ulkomuodon ja kaytannoéllisyyden
liséksi tuotteen elinkaari ja ergonomia. Tuotteiden halutaan olevan muuntautumiskykyisid moniin

tarkoituksiin, ajattomia ja mahdollisimman pitkaikaisia.

Maltolahti Design brandin halutaan tulevaisuudessa yhdistettavan ekologisuuteen kohdistuviin
mielikuviin ja odotuksiin. Ekologisen, aikaa kestdvan muotoilun ja materiaalien halutaan luovan

[ampimia muistoja monenlaisissa kodeissa. Selkeiden ja yhtendisten muotojen ja tuotteiden avulla



luodaan esteettinen kokonaisuus arkeen ja juhlaan. Pienemmilla mallistoilla, tarkoin harkituilla

linjoilla ja vareilla laaditaan tuotteille kestava elinkaari.

Kuva 3. Yrityksen lahtotilanne ja tavoite (taustakuva: Unsplash, n.d.)
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Taidekasityoldisen ja muotoilijan arvo on tana paivana hyvin suuri ja siksi hyvin tehdyn
yrityssuunnitelman avulla Maltolahti Designillakin on hyvat mahdollisuudet tulevaisuudessa.
Kuvassa kolme on mallinnettu Maltolahti Designin vahvuuksia, heikkouksia, mahdollisuuksia ja
uhkia. Hyvalld pohjatyolla voidaan saavuttaa suuri suosio ja nakyvyys seka sen kautta on helpompi
kartuttaa uskollinen asiakaskunta. Haaveena Maltolahti Designilla olisi laajentaa tuotteistoa
astioiden lisdksi muuhun sisustukseen, mutta tasta huolimatta pitda tyo kotimaisena

pientuotantona.



2.2 Arvot

Onnistuneen tuotteen kriteereja ovat tarkoituksenmukaisuus, kestavyys, kauneus, turvallisuus,
ergonomisuus ja tuottoisuus. Tarkoituksena on tuoda markkinoille kaupallisesti menestyvia
tuotteita ja sovittaa niiden tuotanto valmistusmenetelmiin ja tekniikkaan. Kyse on

sarjatuotannosta, jossa huomioidaan ymparistdarvot, seka yrityksen arvot.

Arvojen pohtiminen vie ajatukset yritystoiminnan eettisyyteen. Vastuullisuuden teema on noussut
keskeiseksi osaksi taman paivan yrittajyytta. Arvot ohjaavat seka kuluttajien valintoja ettd myos

yrityksen toimintaa. (Saarelainen, 2019)

Maltolahti Designin pyrkimykset vastuullisuuteen kohdistuu paasaantoisesti tuotteisiin ja niiden
tuotantoon, joilla on suuri vaikutus ymparistoon ja yhteiskuntaan. Hyvilla ymparistoa saastavilla
teoilla yritys haluaa minimoida kaiken mahdollisen haitan, mita keramiikan valmistuksessa syntyy.

Minimoimalla jatteen, hukkaenergian ja vedenkulutuksen yritys pyrkii vastuullisiin tekoihin.

Kuva 4. Maltolahti Designin arvot. (taustakuva: Unsplash, n.d.)
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Kuvassa nelja on nostettu esille Maltolahti Designin arvoja tarkemmin. Kestadvyys, kauneus,
ergonomia, ekologia ja turvallisuus vaikuttavat yrityksen toimintatapoihin ja tuotteisiin. Naiden

avulla luodaan tuotteille seka yritykselle kokonaisvaltaisesti kaunis elinkaari.

Kestavyydella tarkoitetaan tuotteen pitkda ikaa seka laatua ja turvallisuusasiat kohdistetaan
turvallisiin raaka-aineisiin seka turvalliseen tydymparistéon. Ekologiaa tuetaan kierrattamalla ja
kiinnittdmalla huomio energian kulutukseen, ergonomialla halutaan luoda hyvakayttokokemus ja

kauneudella tarkoitetaan tuotteen elinkaaren luomaa kokonaisvaltaista kauneutta.

2.3 Muotoilun ldhtokohdat

Maltolahti Designin tuotteet tulevat pohjautumaan kestdavaan muotoiluun ja aikaa kestaviin
valintoihin. Prosessissa suunnitelluilla tuotteilla halutaan ratkaista asiakkaan tiettyja ongelmia
tuotteiden kaytossa. Tuotteiden kestadva ajattelumalli ratkaisee niin emotionaalisia kuin kayttéon
liittyvia ongelmia. Muodoista ja ulkonddsta tehdaan monenlaisiin tarpeisiin soveltuvat ja laajasti

asiakasta palvelevat.

Vahemman on enemman ja edullisesti tuotetun sijasta halutaan vahan, mutta parempaa.
Tuotesuunnittelun lahtékohtana onkin ekologisuutta korostavassa maailmassa laatu, kestavyys ja
kierratettavyys. Lahtokohtia suunnittelulle ovat lisdaksi turvallisuus, esteettisyys, statusarvo, talous,
ekologiset raaka-aineet seka valmistusmenetelmat ja kaytettavyys. Nykymaailmassa tuotteille on
tiukat laatuvaatimukset jo nuorten keskuudessa. Tuotteilta toivotaan kaikkia edelld mainittuja

arvoja, mutta kotimaisuus nousee arvoista ykkoseksi.

Maltolahti Designin tuotteet ratkaisevat mm. astioiden pintojen kulumiseen liittyvia ongelmia.
Muodoista tehddan aikaa kestavammat ja ajattomat. Tuotteiden monipuolisuus antaa asiakkaalle
luovuutta kayttaa tuotteita haluamallaan tavalla kahvimukista, yrttiruukkuun. Tarkoitus on, etta

astioita voi kayttaa niin ruuan valmistukseen kuin sen nauttimiseenkin.

Kotimaisen muotoilun lisddminen Suomessa ei myodskaan ole haitta vaan pikemmin tarve.
Kotimaisia yrityksida on paljon, mutta yritysten tuotteet tehdaan yha useammin ulkomailla. Tama
koskee |ldhinna suurempia yrityksia. Pienemmat yritykset voivat kuitenkin yrittaa kilpailla isompien

yritysten kanssa korostamalla kotimaisuutta ja laatua.
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Yhteenvetona voidaan todeta, etta kotimaisella, ergonomisella keramiikalla voi olla hyva
markkinarako nyt ja tulevaisuudessa. Yha useampi nuori pohtii syvallisemmin omaa
kulutuskayttaytymistaan. Pienien yksididen kaappitilojen puute ja astioiden paljous haittaa arkea
seka tuotteiden laatu ja kotimaisuus puhuttelee. Maltolahti Designin tuotteet voivat ratkaista

tdman ongelman.

2.4 Markkinoilla olevien tuotteiden havainnointi

Suomen markkinoilla on paljon keraamisia astiastoja, mutta vain murto-osa naista on kotimaista.
Esineen lukutaito, sen muodot, toimivuus ja kdytannollisyys ovat suuressa osassa, mutta enta
tuotteiden alkupera ja eettisyys? Entistd enemman kiinnitetdan huomiota tuotteiden alkuperaan,
eettisyyteen ja kotimaisuuteen tuotteita hankkiessa. Tukemalla kotimaisia tuotteita vaikutetaan

ekologiseen jalanjalkeen ja ndin ollen parempaan huomiseen. (Saarelainen, 2019)

Havainnoinnissa nostetaan kolme kotimaista yritysta esille. Havainnoinnissa kiinnitetdaan huomiota
materiaalien alkuperaan, tekotapaan, kestavyyteen, muotoihin ja eettisyyteen. Jokainen yritys
tuottaa erilaista keramiikkamuotoilua, erilaisin puittein ja tekniikoin. Havainnointiin valikoitui
yritykset Kerafiikka, Vaja Finland ja Pentik Oy. Jokaiselta yritykseltd havainnoidaan yhta tai
useampaa tamanhetkista tuotannossa olevaa sarjaa tai yksittaista tuotetta seka nostetaan esille

Pentikin 70-luvulla suosiossa ollut Halla-sarja.

2.4.1 Kerafiikka

Kerafiikan tuotteet valmistaa Henriikka Leppanen Joensuussa, Pohjois-Karjalassa. Jokaisessa hanen
tuotteessaan on oma uniikki kddenjalkensa, koska tuotteet valmistetaan pienissa sarjoissa.
Tuotteisiin uunikin kddenjaljen tuo myds dreijaustekniikka, mika on hyvin havaittavissa

kuvakollaasissa, kuvassa viisi. Jokainen tuote tehdadan yksitellen kasityona.

Kerafiikan Sysi-sarja on kasintehtya kotimaista keramiikkaa, mika dreijataan mustaposliinista.
Kerafiikan kdayttama mustaposliini on korkeapolttoista ja alkuperaisin Espanjasta. Sysi-sarjan
tuotteiden sisdpuolella on elintarviketurvallinen lasite ja tuotteet sopivat astianpesukoneessa

pestaviksi. Kerafiikan sivuilla Sysi kupin kdyttotarkoitusta kuvataan seuraavasti: Kuppi sopii
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kaytettavaksi niin kylmille kuin kuumille juomille. Se sopii sdilytyspurkiksi pumpulipuikoille ja siihen

mahtuu hyvin kaupan yrttiruukku. (Kerafiikka, 2021)

Kuva 5. Kerafiikka, Sysi-sarja (Kerafiikka, n.d.)

Kerafiikalla on paljon yhtenevaisyyksia Maltolahti Designin kanssa. Kerafiikan tuotteiden muodot,
varit, arvot ja eettisyys ovat hyvin paljon samanlaisia kuin Maltolahti Designilla on tavoitteena.
Tuotteissa on ajateltu monikayttoisyytta ja kestavyytta seka ajattomuutta. Pyoreat linjat ovat
kauniita ja tuote miellyttda esteettisesti kokonaisuutena silmaa. Matan ja kiiltavan pinnan
vhdistaminen toimii tuotteissa erittdin hyvin, mutta mietityttamaan jaa Sysi-sarjan lasite.
Sisapinnalla on elintarviketurvallinen lasite, mutta onko ulkopinnalla lasitetta ollenkaan ja jos on
niin eiko ulkopinnan lasite ole elintarviketurvallinen. Tekijan mielestd kayttoastioiden on hyva olla
elintarviketurvallisia kauttaaltaan. Elintarviketurvallisuus luo asiakkaalle laadun ja turvallisuuden

tunteen tuotetta ostaessa.



12

2.4.2 VAIA Finland

Yksinkertaisia ja selkeita linjoja tarjoava Vaja Finland on Fred Owrenin ja Henna Lambergin
perustama, Porvoolainen keramiikkayritys. Vaja Finland tarjoaa laadukkaita, ajattomia ja
kaytannollisia tuotteita. Yritys kannattaa eettisten tydolojen, designin, laadun ja innovaation

arvoja. (Vaja Finland, 2021)

Vaja Finlandilla on sarja nimeltdaan Valkoinen. Sarja sisaltaa kaksi erilaista mukimallia, minikupin,
pienen lautasen ja kannun. Valkoinen sarja on yksinkertaisuutta arvostavalle suunnattu sarja, josta

puuttuu yritykselle ominaiset Itdmaiset kuvioinnit. Valkoinen-sarja sopii niin arkeen kuin juhlaan.

Kuva 6. Vaja Finland, Valkoinen (Vaja Finland, n.d.)

Vaja Finlandin aikaa ja kdyttoa kestavat laadukkaat keramiikkatuotteet luovat taydellisen pohjan
esteettiselle kattauskokonaisuudelle. Elegantit ja yksinkertaiset linjat mahdollistavat
vhdistettavyyden koristeellisiin tuotteisiin tai muihin kodin esineisiin. Esineet on valmistettu
vitroposliinista ja ovat mikron, uunin ja astiapesukoneen kestavia. Tuotteet valmistetaan
valamalla, naissa kaytetaan kirkaslasitetta ja kuvioidut tuotteet kuvioidaan siirtokuvien avulla.

(Vaja Finland, 2021)

Sarjaan kuuluva pinottava valkoinen kuppi heratti tekijan mielenkiinnon, joka esitetdan kuvassa

kuusi. Ergonominen pinottavuus on tarkeda niin tuotteiden pintojen kestavyyden seka helpon
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pinottavuuden takia. Ndin astiat vievat vdhemman kaappitilaa, mutta myo6s pidentavat tuotteen

elinikda. Vaja Finlandin tuotteet ovat toimivia ja kaytannollisia.

2.4.3 Pentik

1970-luvulla alkunsa saanut Pentik on yritys, joka sai syntynsa Posiolle muuttaneiden Pentikdisten
vuokraaman omakotitalon lastenhuoneesta ja kellarista. Anu Pentikin rakkaasta keramiikka- ja
nahkaharrastuksesta tuli hitti jo heti alkujaan. Anun karmea Kaamoskivi kynttildanjalka vietiin
kasista jo Essolla c-kasettien ja lasinpesunesteiden vieresta. Myohemmin Pentikin astiat opittiin
tuntemaan pyoreydestaan ja kdsityomaisyydestdan. Pentikin tarina on alkanut 50 vuotta sitten
harrastuksesta ja tana paivana Pentik toimii ainoana isona kotimaisena keramiikkayrityksena,

jonka astiat tuotetaan edelleen Suomessa. (Pentik, 2020)

Pentikin alkuaikoina alkunsa saanut kotimainen Halla-sarja valikoitui havainnointiin uudempien
keramiikka-astioiden lisdaksi sen saaman uuden huomion vuoksi. Pyérean Halla-sarjan on
suunnitellut Peter Wingvist ja sarja paasi myyntiin ensimmaisen kerran vuonna 1974. Astia-sarja
esitetdan kuvassa seitseman. Halla-sarjalle on ominaista pyéreanmuodon lisdksi pienet ruskeat

pilkut lasitteen pinnassa.

Kuva 7. Pentik, Halla-sarja (Pentik, 2021)
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Alun perin vahingossa syntyneet ruskeat pilkut eivat olleet tervetulleita, koska Halla-sarjasta oli
suunniteltu vaalea astiasto. Silloin Pentikilla kdaytdssa ollut savimateriaali oli niin rautapitoista,
ettei pilkuista paasty eroon. Vaaleiden saviastioiden teko oli siis mahdotonta. Pentikilla vierailulla
ollut Kaj Frank oli kuitenkin toista mielta pilkuista. Frankin avustuksella ongelma paatettiin
kuitenkin omaksua ja sen sijaan etta pilkut yritettadisi poistaa, naita korostettaisiin entisestaan.

(Pentik, 2021)

Pentikin lasitteeseen paadyttiin lisaamaan pilkkuja. Lasitteeseen sekoitettiin ensin ilmeniittia eli
rautatitaanioksidia. Lasituksen lisdksi astiat poltettiin polttoreduktiossa, jossa uuniin lisattiin
polton yhteydessa happea, joka sai raudan palamaan kiinni lasitteen pintaan ruskeiksi pilkuiksi.

Nadin syntyi uusi pilkullinen lasite. (Pentik, 2021)

Halla-sarjasta pdastaan Pentikin tuotantoon Graniittiin, joka kantaa myds Pentikille ominaista
pyoreda muotoa. Graniitti-sarjan valikoima pitaa sisallaan tarjoiluastiaston, seka lisaksi pienen
lautasen ja mukin, mutta padpaino on tarjoiluastioissa. Kuvassa kahdeksan esitetty upea ja
nayttava Graniitti on Anu Pentikin suunnittelema. Kaikkien astioiden lasitteet sopivat

elintarvikekayttoon, seka jokainen astia kantaa myds avainlippu-merkkia.

Kuva 8. Pentik, Graniitti (Pentik, 2021)




15

Pentik Oy:n Posiolla valmistamat keramiikka-astiat ovat erittdin kestavia ja pitkaikaisia. Astiat ovat

sahko-, leivin-, ja mikroaaltouunin kestavia. Astiat kestavat myds pakastuksen ja konepesun.

Keramiikka valmistetaan kivitavarasta, jonka ominaisuuksiin kuuluu hyva kulutuskestavyys.
Astioissa kadytetty savimassa koostuu useista eri savilajeista. Savimassassa kaytettya kvartsia ja
maasalpaa loytyy Suomen maaperasta, mutta kaksi muuta ainesta tulevat Englannista. Astioiden
kestavyyteen vaikuttaa valmistuksessa kaytetty korkea polttolamp6étila, joka on 1235 astetta.
Pentikin kaasu-uuneissa on lammon talteenotto ja talteen otetulla [EBmmolla [ammitetaan

kayttovetta ja Pentikin kiinteistoja. (Pentik, 2019)

Pentik on kaiken kaikkiaan ihailtava yritys keramiikan saralla. Harrastuksesta lahtenyt
keramiikkayritys, joka tdand paivana tuottaa sisustusta, josta jokainen suomalainen on kuullut
ainakin kerran. Eniten Pentikin tarinassa kiehtoo sitkeys ja luja tahtotila pitaa keramiikka
kotimaassa Posiolla edelleen, vaikka moni isommista yrityksista on ulkoistanut oman tuotantonsa

ulkomaille.

Pentikin keramiikka on kestavaa, eettista ja kaunista. Pentikin sarjat Halla ja Graniitti ovat
taydellinen yhdistelma yksinkertaista, mutta nayttavdaa muotoilua. Keramiikan muotokieli on
kaunista ja hyvin py6realinjaista monen muunkin Pentikin sarjan kohdalla. Tama miellyttaa silmaa
ja luo muuten niin graafiseen ja linjakkaaseen maailmaan pehmeytta. Joidenkin astioiden kohdalla
pyoreys vaikuttaa kuitenkin ergonomiaan, joka on havainnoijan mielesta tarkein elementti.
Pyoreat muodot ovat kdteen sopivia ja hyvin muotoiltuja, mutta kaapeissa esimerkiksi Graniitin

pieni lautanen muodostaa huojuvan tornin.
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3 Kestava kehitys osana keramiikkamuotoilua

Kestava kehitys on maailmanlaajuisesti, alueellisesti ja paikallisesti tapahtuvaa jatkuvaa ja ohjattua
yhteiskunnallista muutosta, jonka paamaarana on turvata hyvat elamisen mahdollisuudet
nykyisille ja tuleville sukupolville. Kestavan kehityksen periaate on, ettd ymparisto, ihminen ja
talous otetaan tasavertaisesti huomioon paatostenteossa. Jokainen naista vaikuttaa toinen

toisiinsa. (Niemeld, 2010)

Kestavan kehityksen nakokulmia ovat ekologinen, taloudellinen, kulttuurinen ja sosiaalinen
kestavyys. Kaikki nelja arvoa vaikuttavat keraamisessa muotoilussa kokonaisvaltaisesti, mutta
opinnaytetydssa keskitymme paapirteittdin vain ekologiseen ja taloudelliseen kestavyyteen.
Sosiaalinen kestavyys nousee tyohyvinvoinnin puolesta esille, koska sosiaaliseen kestavyyteen

vaikuttavia tekijoita on mm. tydympariston turvallisuus, eettisyys ja terveellisyys.

Kestavan keramiikkamuotoilun valinnat:

e Kestdvat materiaalit,

e materiaalit eivat aiheuta luonnolle vahinkoa,

e materiaalin uudelleen kaytettavyys,

e materiaalien turvallisuus,

e kestavan kehityksen ajattelumalli auttaa luontoa ja ehkdisee ilmastonmuutosta,

e tuotteen elinkaaren ymmartaminen.

Ekologinen kestavyys tarkoittaa luonnon monimuotoisuuden ja ekosysteemien toiminnan
varmistamista seka ihmisten toiminnan sopeutumista siihen niin, ettd luonnon kestokyky ei
ylikuormitu luonnonvarojen tai saastutuksen takia. Ekologiseen kestavyyteen
keramiikkamuotoilussa vaikuttavia tekijoitd ovat ymparistoystavalliset hankinnat, materiaalien,
energian ja veden saadsto, uudelleenkaytto, kierratys ja lajittelu seka tuoteturvallisuus ja
haitallisten materiaalien valttaminen. Naihin kaikkiin tekijoihin pystytdaan vaikuttamaan omilla

valinnoilla keramiikkastudiossa. (Niemeld, 2010)
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Taloudellisen keramiikkamuotoilun valinnat:

Tuotteen taloudellinen tuotettavuus ja edulliset toimitukset asiakkaalle,
e sdastelidat ja edulliset raaka-ainekaytot,

e tuotteiden helppo valmistettavuus takaa paremman hinnan markkinoilla,
o helposti markkinoitavat ja myytavat tuotteet,

e erilaisten asiakasryhmien toiveiden huomiointi tuotteen mahdollisimman laajan myynnin

takaamiseksi.

Taloudellinen kestavyys kannattaa hyvin samoja toimintatapoja, kuin ekologinenkin kestavyys.
Tama tarkoittaa taloudellista toimintaa hankinnoissa ja valinnoissa, ekotehokkuutta ja
elinkaariajattelua. Kotimaisten ja lahituotettujen tuotteiden tukeminen on helpoin vaikutettavissa
olevista kestavan kehityksen arvoista. Taloudellisesti kannattavaa on esim. oppia korjaamaan ja
suosimaan olemassa olevaa ja hyodyntaa uunien hukkalampo tilojen ja veden lammitykseen.

(Niemeld, 2010)

Kaytannon nakokulmia kestavaa kehitysta tukemaan on energian saasto ja aurinkoenergian
hyédyntaminen, materiaalien kierratys, kestavat ja luotettavat materiaaliratkaisut ja terveyden ja
hyvinvoinnin pysyvasti takaavat materiaalivalinnat. On myds tarkeda valita mahdollisimman

pitkalti materiaaleja, jotka eivat haittaa luonnon kiertokulkua. (Niemela, 2010)
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4 Kestava elinkaari

Elinkaarikarttaan mallinnetaan tuotteen elinkaareen liittyvat muotoiluvalinnat, valmistusprosessit,
materiaalit, kulutetut energiat ja paastot seka jate- ja kierratysvaiheet. Kuvassa yhdeksan on
mallinnettu elinkaari yksinkertaisuudessaan. Keramiikan kohdalla valmistusprosessin aikainen
materiaalikdyttd seka paastojen ja energian ilmenemiset ovat tarkeita tiedostaa jo
suunnitteluvaiheessa. Keramiikkaa ei voi palauttaa enda alkuraaka-aineeksi polton jalkeen. Raaka-
aineiden valinta ja polttoprosessiin valitut energian lahteet vaikuttavat seka ymparistovaikutuksiin,
mutta my0s tuotteen esteettisyyteen. Opinnaytetyon lopussa esitetdan astiastokokonaisuuden

elinkaari, mika on raataloity vastaamaan suunniteltujen tuotteiden elinkaarta.

Kuva 9. Elinkaarimalli (taustakuva: Unsplash, n.d.)

TUOTTEEN ELINKAARI

Keraamisessa teollisuudessa paastot keskittyvat ilmanpaastoihin ja veteen, seka hylkyjakeisiin,
energiakulutukseen seka joissakin tapauksissa hajuun ja meluun. Hiilijalanjalkea
keramiikkateollisuudessa pienentavat yksinkertaiset menetelmat. Menetelmia on mm. uudelleen
kaytto, talteenotto ja kierratys studiossa. Suurin ilmastoteko tapahtuu studiossa minimoimalla
jatteet, kierrattamalla ja ottamalla talteen mm. energiaa ja hyédyntamalla sita studion ja veden
lammityksessa seka tuotteiden ja muottien kuivatuksessa. Raaka-ainevalinnoilla, materiaaleilla ja

valmistustekniikoilla sekd veden kulutuksella on suuri vaikutus kestaviin kaytantoihin. Materiaalien
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tutkiminen ja hankkiminen mahdollisimman paikallisesti edesauttavat kestavia valintoja. (Niemela,

2010)

Materiaalivalinnat vaikuttavat suuresti keramiikan laatuun ja kayttéikaan. Mineraalit eli
saviainekset louhitaan maaperasta koneiden avulla. Keraamiselle teollisuudelle tyypillisia
louhintatapoja on erilaisia ja nama vaihtelevat maaperasta, mineraalien sijainnista ja niiden
laadusta riippuen. Osa saviaineksista on saatavilla Suomesta ja niiden hyédyntdaminen on
ekologisen elinkaaren kannalta kaikkein kestavinta. Kaikkia mineraaleja ei kuitenkaan saa Suomen

maaperasta ja talléin on turvauduttava muiden maiden tarjontaan. (Jylha-Vuorio, 2003)

Ulkomailta tulevien raaka-aineiden alkuperallad on valia kestavan kehityksen kannalta. Louhinta ja
maa vaikuttavat keskeisesti kestdvaan kehitykseen ja siksi materiaaleja valittaessa kannatta aina
varmistaa ja tutkia mista nama tulevat ja miten ne ovat tuotettuja. On olemassa louhintayrityksia,
jotka toimivat niin Suomessa kuin ulkomailla ja joiden tydskentelytapa on kestavan kehityksen
mukaista. Savimateriaalien louhinta vaatii kuitenkin paljon energiaa, vaikka prosessissa ekologista

jalanjalkea hyvitettaisiin muilla tavoin.

Muotoilutydssa suunnitteluvaiheessa suurempaa luontoa tai ymparistéa kuluttavaa kuormitusta ei
tapahdu, mikali tulosteita ja muuta paperijatetta ei synny. Jos suunnittelu tapahtuu teknologiaa
hyédyntaen, tdma on taysin mahdollista. On kuitenkin varmaa, etta jokainen muotoilija haluaa
viimeistaan luonnosteluvaiheessa luonnostella kasin paperille. Ndin ollen paperijatetta syntyy,
mutta suurin osa suunnittelusta tana paivana toteutuu tietotekniikan parissa, jolloin sita syntyy
paljon vdhemman kuin ennen. Digitaalinen suunnittelu kuluttaa energiaa, mutta hyvin pienissa

maarin.

Materiaali- ja valmistusvalintoja tehdessa on otettava huomioon ennen materiaalien kayttoa sen
kasittely ja ymparistovaikutukset. Ymparistovaikutukset on tutkittava seka prosessissa etta kaytto-
ja jatevaiheessa. Materiaalien ymparisto- ja taloudellinen tehokkuus on arvioitava
mahdollisimman aikaisessa vaiheessa koko kdyton ajalta. Materiaalien aiheuttamat riskit

tydymparistossa ovat verrannollisia riskeihin ulkoymparistossa. (Niemeld, 2010)

Keraamiset kayttoesineet valmistetaan savesta ja muista mineraalisista raaka-aineista. Tuotteelle

valitaan savimassan-, koristeiden-, lasitteiden- sekd mahdollisten muottien raaka-aineet. Savea on
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saatavilla valmismassoina tai massat valmistetaan eri raaka-aineista tiettyyn prosessiin
soveltuvaksi. Saven valintaa maarittavat keramiikkatuotannon prosessin vaatimukset, polttouuni
ja -lampdtila. Studiotuotannossa valmistusprosessiin voidaan vaikuttaa eri tavalla kuin
teollisemmassa keramiikkatuotannossa. Kayttdesineiden ja astioiden valmistusprosessia maaraa
kuitenkin tuotekestavyys. Kayttdesineissa massojen tulee olla korkeanpolton savea (esim.
kivitavaraa, posliinia, vitroposliinia), joka poltetaan yli 1250 asteen lampotilassa. Tallaiseen
tuotantoon muotoilija ei voi valita ekologiseksi katsomaansa savea, silla se ei valttamatta sovi
tuotantolinjalle. (Niemeld, 2010) Muotoilija voi kuitenkin vaikuttaa tuotteiden alkuperalla

parempaan kestavyyteen ja omalla toiminnallaan vaikuttaa ekologiseen jalanjalkeen.

Keramiikkastudiossa tyoskennellessa suurin osa ihmisen elimistoon joutuvista haitallisista aineista
imeytyy hengityselimien kautta. Myo6s keramiikan valmistuksessa tyosuojelun keskeisimpia
haasteita ovat erilaiset terveydelle vaaralliset polyt. Vuosien polyaltistukset voivat johtaa erilaisiin
keuhkosairauksiin. Haitalliset aineet paasevat elimist6on hengityksen- ja ruuansulatuselimiston
kautta seka ihon lapi. Haitallisten aineiden terveydellisilta vaikutuksilta voidaan kuitenkin valttya
ottamalla huomioon aineiden ominaisuudet, joilla ne elimistoon kulkeutuvat. (Jylhda-Vuorio, 2003)
Suurin osa polyista ja haitallisista ainesta leijailevat studiotilassa materiaalien valmistushetkella.
Saven, lasitteiden ja kipsimuottien valmistuksessa syntyvia haittoja voidaan kuitenkin ehkaista.
Tyoskentelyssa polyjen leijailua pienentavia tekijoita on saannollinen siivous ja ilmasta
polyhiukkasia imevat imurit. Hengitysteihin voidaan estaa polyn kulkeutuminen erilaisin

hengityssuojaimin.

Keramiikan studiotuotannossa energiaa syntyy suunnittelussa, valmistuksessa ja kuljetuksessa,
mutta myos valmistuote kuluttaa energiaa. Energiankulutus on riippuvainen muotoilusta,
tuotteesta ja tuotteen kayttotavasta. Keraamiset kayttoesineet kuuluvat tuotteisiin, jotka eivat
varsinaisesti kuluta energiaa kdytossa, vaan joiden energiankulutuksesta pddosa tapahtuu
valmistusvaiheessa. Studiotuotannossa energiankulutusta voidaan kuitenkin saataa esimerkiksi
tekemalld tyota kasityomaisesti, jolloin energiaa ei kulu koneiden kaytossa. Energiatehokkuutta ja
-kulutusta keraamisten tuotteiden kayttovaiheessa joutuu pohtimaan eri nakoékulmista.
Keraaminen esine on tavallaan passiivinen tuote, mika yhdistetaan aktiivisesti séhkda kuluttaviin

laitteisiin kuten astianpesukoneeseen.
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Kasitydmaisyys on studiotuotannon valtti. Studiotuotannossa esimerkiksi valuastioiden
tekovaiheet voi tehda ilman energiaa kuluttavia tyovalineita. Valaminen, viimeistely ja kuivaus
syntyvat ilman ylimaaraista energiaa ja tyovalineina toimivat kadet. Valusavea valmistaessa
joudutaan kdyttdamaan energiaa kuluttavia sekoitusvalineitd, mutta esimerkiksi kipsimuotin tekoon
ei energiaa tarvita. Viimeistely ja kuivaus sujuu myos ilman energiaa. Kuivauksessa voidaan

kuitenkin hyédyntda uuneista syntyvaa lampoa.

Keramiikan valmistuksessa suurin energiaa kuluttava vaihe on poltto. Polton haittapuolia on suuri
sahkonkulutus, mika aiheuttaa myds suuria taloudellisia kuluja. Yksi ongelma on ylimaarainen
lampdenergia ja uuneista syntyva lampomaara. Limpomaaraa voidaan kuitenkin hyodyntaa
lampotehoksi eli lampo6a voidaan siirtaa paikasta toiseen tai hyodyntaa uunin [ampda kyseisen
tilan lammitykseen. Uuneista syntyvaa [ampda voidaan myos hyddyntada tuotteiden seka

kipsimuottien kuivatuksessa. (Niemela, 2010)

Kun tuote on valmis, keskitytaan taman jalkeen logistiikkaan ja markkinointiin. Keraamisten
tuotteiden pakkauksessa materiaaleja tarvitaan jonkin verran enemman kuin esimerkiksi
vaateteollisuudessa. Keramiikka on sarkyvaa ja talloin tarvitaan paljon pakkausmateriaalia, jotta
tuote saadaan asiakkaille perille ehjana. Tana paivana on olemassa lukuisia uusia ekologisempia
pakkausmateriaaleja, mutta ndidenkin tuottamisella on energiaa- ja ymparistéa kuluttavia
tekijoita. Kuljetus on ilmansaasteita lisdavaa kulutusta, mutta kuljetustapaan voi muotoilija itse

vaikuttaa.

Kayttoon liittyvat vaatimukset on syyta selvittaa jo alussa, laittaa tarkeysjarjestykseen ja arvioida
niiden kustannusvaikutukset. Onko keveys tuotteelle etu vai haitta, onko tuotteen syytda mahtua
pieneen tilaan, onko tuote pinottava ja onko uusi design se, mika myy. Tuotteeseen liittyva
oivallus, hauskuus tai yllatyksellisyys voi herattaa ostajan mielenkiinnon. Markkinoinnissa
keskitytdan tuotteen taloudelliseen kestavyyteen sen sijaan, etta tarvitsisi miettid suurempaa
energiankulutusta. Nykymaailmassa sosiaalinen media on tarkein markkinointikanava, joten
markkinointi pohjautuu suuresti taloudellisiin kustannuksiin. Tuotteessa tulee olla jokin juju, jotta

markkinoinnista on taloudellista maksaa.

Keramiikkatuotteiden kierratys on tana paivana edelleen ongelma. Keramiikalle ei ole kunnon

kierratyspisteita kuin harvakseltaan. Keramiikka havitetaan yleensa sekajatteen mukana, mika ei
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ole kierratyksen kannalta oikein. Keramiikka ei pala ja sitd on vaikea havittda muuten kuin

murskaamalla. Taman vuoksi olisi erittdin kannattava liikeidea keksia tahan parempia ratkaisuja.

Osa keraamikoista on keksinyt studioissaan tahan ratkaisun. Vanhat rikkindiset keraamisetesineet
murskataan hienojakoiseksimurskaksi ja murskauksesta syntyva jauhe kdytetaan massojen
joukossa uusiin tuotteisiin. Keramiikan murskaus vaatii kuitenkin energiaa ja jopa kalliita

investointeja studiossa.

Valmistusvaiheessa syntyvan savijatteen voi kuitenkin kierrattdaa helposti. Ennen kuin savea on
poltettu keramiikaksi, sen kierratys on helppoa, muttei taysin vaivatonta. Kuivien savikonttien
kierratykseen tarvitaan paljon vettd, mutta kierratyksen voi kaikesta huolimatta tehda taysin
kasityona. Savenkin kierratykseen on olemassa energiaa kuluttavia koneita, jotka vaativat paljon
investointeja, mutta mikali halutaan tuotanto pitda taloudellisena, kaikki ylimaarainen voidaan

karsia.
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5 Astiaston suunnittelu

Muotoilun ja suunnittelun [ahtékohdissa kartoitetaan muotoilun tarve ja muotoilutydn kestavyys.
Onko tuote turha tai tarpeeton vai onko tuoteraataldinti asiakkaiden tarpeiden mukaista.
Ratkaiseeko tuote jonkin ongelman tai tarpeen? Onko muotoilu kestavaa? Naita pohditaan

muotoilutyossa jatkuvasti. (Saarelainen, 2019)

Kuvassa 10 on konseptikartta astiaston suunnittelulle, jossa kdydaan suunnittelun erivaiheita lapi
ajatuskartta muodossa. Tarkoituksena on kehittaa kolmiosainen astiasto, mika kantaa
kotimaisuuden ja kestavan kehityksen arvoja. Tarkoituksena on tuottaa kestavistd materiaaleista
aikaa kestavat tuotteet, jotka palvelevat laajasti useampaa kohderyhmaa. Astioiden

muodonannossa kiinnitetdadn erityista huomiota pintojen kestavyyteen ja sdilytysergonomiaan.

Kuva 10. Konseptikartta suunnittelulle

PINTOJEN i

S

TAKAAMINEN ) '
KOTIMAISUUS
VARIT JA TYYLI KESTAVA KITITYS
MITAT Y IDEA —_— MUKI
MUGDOT LUONNOKSET JA SYVA LAUTANTN
MALLINNUKSET |
TUOTTEET ALFTANEN
ERGONOMIA MATALA LAUTANEN
KONSEPTIKARTTA |
KLOSTAVAN ‘
KTTTITYKSEN KOHDERYHMA
PUOLTSTAPUTTUJA MATERIAALIT
KOTIMAISTA VALMISTUS
DESIGNIA
ARVOSTAVA
VALAMINEN
FKOLOGINEN JA SARJATUOTANTO
TURVALLINEN
IYOSKENTELY
KASITYO

Astiaston ominaisuuksia ovat vahva rakenne ja ergonomiset muodot, joiden avulla pinnat kestavat
aikaa ja pysyvat siisteind. Vahvan rakenteen astioihin luo astioissa kdytetyt savimateriaalit.
Savimateriaalina tullaan kayttamaan korkeapolttoista kivitavarasavea, jonka ominaisuuksia on

hyva kulutuskestavyys. Kestdvyys riippuu myos materiaalin vahvuudesta ja reunan muodosta.
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Savimateriaalin ja lasitteiden yhteensopivuutta tullaan tutkimaan ja kehittdmaan mychemmassa

vaiheessa.

Muotojen inspiraationa on aiemmin opinndytetydssa esitetyt yritykset ja kyseiset tuotteet.
Pyoreat muodot saivat inspiraationsa Pentikin Halla-, ja Graniitti-sarjoista seka Vaja Finlandin
pinottavista astioista. Pintoihin inspiraatio syntyi Kerafiikan Sysi-astioista, joissa on kauniisti
yhdistetty paljasta rosoista savenpintaa seka kiiltavaa lasitepintaa. Pyoreat ja pehmedt muodot
yhdistettyna ergonomiseen pinottavuuteen luovat kauniin astiastokokonaisuuden jokaiseen
kestavyytta arvostavaan kotiin. Murretut savyt ja kiiltavat seka rosoiset pinnat tuovat kattaukseen

vaihtelevuutta.

Varit tulevat olemaan hyvin maanldheisia ja muuntautumiskykyisia. Perinteiseen valikoimaan tulisi
kuulumaan tummempi ruskean tai mustansavyinen valikoima mattapintaisena ja vaalea puhtaan
savimassan savyinen kiiltava- ja mattapintainen valikoima. Paatos perustuu taysin tekijan omaan
mieltymykseen pintojen ja varien yhdistamisen suhteen. Perinteisen valikoiman lisdksi valikoimissa

tulisi olemaan vaihtelevia kausivareja vuoden ajasta ja muodista riippuen.

Kuva 11. Moodboardit 1 ja 2 (kuvat: Unsplash, n.d.)
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Tekijaa inspiroi vareissa ja muodoissa erilaiset pinnat ja nilden muodostamat kontrastit. Muotojen
esiintuloon vaikuttavat tekstuuri, vari seka lasitteen pinta. Moodboardeissa toistuu tekijan

mieleiset pyoreat ja pitkanomaiset muodot seka luonnon materiaalit ja varit.

Moodboardeissa yksi ja kaksi toistuvat kiviset pinnat ja meriteemaiset savyt, joissa vallitsee
tietynlainen rauha ja ajattomuus. Pitkdinomaiset muodot, joita nakyy kuvien alareunoissa tuovat
esillepanoihin mielenkiintoa ja moniulotteisuutta. Varisavyt ovat kauniita ja vasemmanpuoleinen
varipaletti toimisi hyvin Maltolahti Designin perinteisena valikoimana. Siniset savyt puolestaan
mietityttavat astioissa, vaikkakin sinisia astioita on monen yrityksen valikoimat pullollaan.
Rusehtavan eri savyt puolestaan toimivat tassa hetkessa loistavasti 70-luvun astioiden noustessa

jalleen suosioon.

Kuva 12. Moodboardit 3 ja 4 (kuvat: Unsplash, n.d.)

Moodboardeissa kolme ja nelja nousevat myds luonnon elementit esille. Vasemmalla puolella
esiintyvat valon ja veden varahtely, sekd mustan silkin aaltoilu, jotka luovat liikettd ja kauniita
muotoja pintoihin. Rantahiekan veteen heijastuvat valot antavat inspiraatiota muotoihin. Nama

vhdistettyna rustiikkiseen tunnelmaan ja huonekasvien vihreyteen luovat esteettisen
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kokonaisuuden. Oikeanpuoleisessa moodboardista I6ytyy hieman syksyisempia vareja ja savyja.
Konjakin vari yhdistettyna murrettuun vihreaan tuo alkusyksyn tunnelmaa. Moodboardin varit ei

kuitenkaan ole taysin Maltolahti Designin perinteiseen valikoimaan sopiva.

Kuva 13. Lopullinen moodboard (kuvat: Unsplash, n.d.)

Havaintojen jalkeen lopulliseen moodboardiin (kuva 13) paadyttiin yhdistamaan parhaimmat
savyt, tunnelma ja idea yhdeksi kokonaisuudeksi. Liike, valo ja rustiikkiset pinnat sulautuivat
kauniisti yhdeksi ideaksi. Tuotteiden muodonannossa tullaan pohtimaan muotoja liikkeen ja valon

kautta, ergonomia muistaen.

5.1 Tuotteet

Maltolahti Designin tuotteiden paaprioriteettina tuotteiden muotoilussa on ergonomia.
Ergonomialla tarkoitetaan muotoilun huomioimat seikat. Ergonomiassa otetaan huomioon
ihmisen anatomian eli ihmisen fyysiset ja psyykkiset ominaisuudet ja ympariston fysiologiset

seikat. Ergonomisia haittoja ja esteitd voidaan vahentda ihmisen ja tuotteen valiltd tuotteen
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teknisia puolia suunnitellessa. Ergonomisia haittoja voi olla esimerkiksi mukin korvan asento ja
koko, onko korva liian pieni tai suuri. Lautasen koko ja muoto vaikuttavat kayttokokemukseen ja
mukin suun malli siihen millaista siita on juoda. Myos tuotteen, etta kayttéymparistdn turvallisuus

on ensiarvoista. (Saarelainen, 2019)

Muotoilullisia ratkaisuja ovat kaytettavyys ja helppokayttdisyys. Hyvin suunniteltua tuotetta on
helppo ja mukava kayttaa. Tuotteen on oltava sopiva tilanteeseen kuin tilanteeseen.

Kayttdmukavuus nostaa tuottavuutta.

Ergonomian periaatteiden toteuttamiseksi tarvitaan tietoa. Sita voidaan hankkia havainnoimalla
kayttajia, mittaamalla ja testaamalla. Kokeilujen, korjausten ja saatéjen avulla 16ydetdan
onnistuneet ratkaisut. Ihmisen anatomia on otettava huomioon, kun suunnitellaan tuotteen
kaytettavyytta. Ergonomiset ratkaisut sdilytettavyyden ja astian elinian kannalta on myos tarkea

ottaa huomioon, jotta tuotteet palvelevat pitkaan. (Saarelainen, 2019)

Ekologiasta ja ymparistdystavallisesta tuotesuunnittelusta on puhuttu jo kauan. Muotoilussa nama
tarkoittavat kayttajaystavallisyyden ohella hyvia ominaisuuksia my6s ympariston kannalta.
Tuotteiden tulee olla korjattavissa, kierratettavissa ja kestavia. Ekologisuutta arvioidaan yha
useammin tuotteiden koko elinkaaren ajalta valmistuksen vaatimaa energiaa ja havittamista

myoten. (Artranta, 2021)

Tuotteen ymparistoystavallisyyteen on helpointa vaikuttaa sen suunnitteluvaiheessa.
Pohdittavaksi tulee materiaalivalinnat, rakenneratkaisut, monikayttdisyys ja kierratyksen ja
havittamisen helppous. Tuote on suunniteltava teknisesti siten, ettd se on muodoiltaan kestava ja
pitkaikdinen. Helppokadyttdinen ja ergonominen tuote palvelee pitkdan. Oikeat materiaalit, selkeat
muodot, sopivat varit ja tuotteeseen liittyva informaatio auttavat kestavien ratkaisujen
luomisessa. Hyva kayttoohje opastaa tuotteen oikeaan kayttoon ja ehkaisee rikkoutumista.

Tuotteiden ekologisuus ei ole endd markkinointivaltti, se on valttamattéomyys. (Saarelainen, 2019)

Maltolahti Designin tuotteiden tulee olla ergonomisia seka ekologisia ja muuttuvaisia erilaisiin
tiloihin ja kayttotarkoituksiin. Mukin tulee sopia niin juoma ja sailytyskdyttoon ja lautaset sopivat
monipuoliseen ruokailu- ja tarjoilukayttéon. Tuotteiden muotojen suunnittelun pohjalla ovat

aaltoilevat muodot ja yksinkertaiset pinnat ja materiaalien tulee kestaa aikaa.
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Mukin muoto tulee olemaan hyvin yksinkertainen ja pitkdnomainen. Muki ei tule olemaan
pinottavissa, mutta ehka tulevaisuudessa tama saa pienemman pinottavan kaverin rinnalleen.
Muki tulee kooltaan olemaan suhteellisen iso, jotta tama sopii nykyajan kahvinjuojille seka on
muuntautumiskykyinen niin yrttiruukuksi kuin sailytysmukiksi. Muodoissa nakyy pehmeys ja
pyoreys. Mukin korvan kohdalla suunnittelu jatkuu tuotekehityksessa laajemmin, koska
korvanmuoto on paddstdva kokeilemaan konkreettisesti. Tassa kohtaa voidaan korvaa suunnitella ja
miettia vain mittojen puolesta. Vaikka muki ei ole pinottavissa millaan tapaa on tama mukin
pintojen puolesta erittdin hyvd. Kun pinnat eivat paase kosketuksiin keskendaan mukeihin ei

sailytyksessa synny naarmuja tai varjaytymia ja ovat talldin pidempi-ikaisia.

Lautasia suunnitellaan kaksi. Syva lautanen ja matala lautanen. Lautasten on tarkoitus olla
ergonomisesti pinottavissa, mutta tarkoitus on pinottavuudesta huolimatta pitdaa muodot
pyoreina. Kaappiin ndpparasti pinottavien tuotteiden tulee olla myds astianpesukoneen kestéavia ja

sopia niin uuniin kuin pakkaseenkin.

Tekija tyoskentelee sisustustavarakaupassa, jossa yrityksen suurin osa-alue on keramiikka-astiat.
Astioita myydessa kuulee ja kokee paljon erilaisia ndakemyksia astioiden yksityiskohtiin liittyen.
Tietynlaisiin yksityiskohtiin huomion kiinnittaminen kasvattaa tietoutta ergonomiasta seka
erilaisista mieltymyksista. Suurin yksityiskohtainen seikka on, ettei Suomen markkinoilla ole yhtdan
lautasta aikuisille, joissa olisi kunnolliset reunat. Tekija itsekin kuuluu kyseiseen asiakasryhmaan,
joka kaipaa tasaisten lautasmallien sijasta hieman sdrmaa. Tasta oppineena matalan lautasen

muotojen lahtokohtana tulee olemaan mm. reunojen muodot.

Monesti lautaset kuluvat mita tasaisempia ne ovat. Lautasten valille muodostuu kitkaa, joka
aiheuttaa nopeaa kulumista ja rumia naarmuja. Pintojen halutaan myo6s olevan hyvassa kunnossa,
jotta kauniit kattaukset ja herkulliset annokset olisi esteettisesti esiteltavissa. Esteettisia
annoskuvia rakastavalle Maltolahti Designin astiasto olisi taydellinen ratkaisu. Tarkoitus on, etta

astiasto sopii niin arkisiin kattauksiin kuin juhlallisempaankin kayttoon.

Opinnaytetyossa suunnitellaan kolmiosainen astiasto, johon kuuluvat edelld mainitut lautaset ja
muki, mutta Maltolahti Designin tavoite on tulevaisuudessa laajentaa mallistoa. Keramiikan

kierratykseen on tarkoitus panostaa myohemmin my6s huomiota. Poltettujen kayttdastioiden
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kierratys on Suomessa haastavaa ja alkuun yrityksen tavoitteena on pyrkia keksimaan ratkaisu

ainakin Maltolahti Designin omien astioiden kierratykseen.

5.2 Materiaalit

Ekologisessa muotoilussa materiaalin valintaan liittyy erilaisia ohjeita ja nakdkulmia. On selvaa,
ettd keraamisen tuotteen elinkaaren alkuvaiheessa muotoilijan valitsemilla raaka-aineilla on valia.
Muotoilijan valitsemat materiaalit, variaineet tai valmistustapa voivat heikentdaa huomattavasti
tuotteen elinikda. Oikeanaliset materiaali- tai valmistusprosessivalinnat elinkaaren alkuvaiheessa
voi siis vaikuttaa positiivisesti vahentdaen ymparistovaikutuksia. Ajattelematon materiaali- ja
valmistusprosessin valinta voi aiheuttaa esimerkiksi tuotteen elinian lyhenemisen.
Materiaalivalinnan perusteeksi on pinottava tietoa useista lahteista ja yhdisteltava alan
materiaalitietoon. Kestavan muotoilun mukaisessa materiaalikdytdssa ja -valinnassa on tunnettava

yleiset periaatteet seka kayttaytyminen tuotteen elinkaaren aikana. (Niemeld, 2010, s. 139-141)

Savi on ainutlaatuinen materiaali, mikd mahdollistaa oman tydskentelytavan ja muotokielen
syntymisen. Savi on luonnossa esiintyva maalaji, mika sisaltda polymaisen hienoksi rapautuneita ja
jauhautuneita kivilajeja. Geologit luokittelevat kiviperaisia maalajeja niiden karkeuden mukaan ja

geologisessa luokituksessa savi sijoittuu kaikkein hienojakoisimpaan ryhmaan. (Jylha-Vuorio, 2003)

Maapalloa voidaan verrata valtaisaan keraamiseen umpipalloon, minka sisalla on jatkuvatoiminen
polttouuni. Planeetallamme on ollut noin kaksituhatta miljoonaa vuotta aikaa moyria kuoriosansa
kivimineraalit mitd moninaisimmiksi muunnoksiksi. Kymmenet jadkaudet, jatkuvat sateet
[ampdotilan vaihtelut, veden kiilaava jadatyminen ja sulaminen kivenkoloissa ja kallionraoissa,

aallokot ja virrat ovat samalla rapauttaneet toisia vuorijonoja maan tasalle. (Jylhd-Vuorio, 2003)

Rapautumisen yhteydessa on runsaasti mineraaleja liuennut veden kuljetettaviksi. lonit ovat
kulkeutuneet pitkidkin matkoja ja kiteytyneet otollisissa olosuhteissa uusiksi yhdisteiksi tai
kivilajeiksi. Osa ioneista on kulkeutunut myos eldviin organismeihin suorittamaan niissa

elintarkeita tehtaviaan. (Jylhd-Vuorio, 2003)

Savimineraalit tulee olemaan Maltolahti Designin tuotannossa mahdollisimman puhtaita

luonnonmateriaaleja, joiden tuotanto on mahdollisimman kestavaa. Yritys valttaa
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materiaalivalinnoissaan kaikenlaisia haitallisia aineita, jotka ovat haitallisia niin tydymparistoélle
kuin elimistdélle ja luonnollekin. Materiaalien puhtaus vaikuttaa myds astioiden kestavyyteen. Mita

puhtaammat materiaalit sita kestavampi tuote.

Valumassassa tullaan kdayttamaan neljaa savimineraalia, kaoliinia, pallosavea, maasalpaa ja
kvartsia. Ndiden lisaksi massa tarvitsee vetta ja deflokulantteja, joilla sddadetdan vesimaaran
tarvetta savimassassa. Lasitteisiin tarvitaan samoja raaka-aineita kuin valumassaan, mutta ndiden
lisaksi kaytetaan ainakin myds dolomiittia ja liitua. Lasitteiden raaka-aineet vaihtelet laadun ja

varien mukaan. (Jylha-Vuorio, 2003)

Suomesta saatavia raaka-aineita ovat maasalpa seka kvartsi, joka erotetaan pegmatiitista
maasalvan jalostuksen yhteydessa. Dolomiittia eli kalsiumista ja magnesiumkarbonaatista
koostuvaa kivilajia ja liitua eli kalsiumkarbonaattia lI0ytyy my6s Suomen maaperasta. Kahta muuta
tarkeda ainesosaa kaoliinia ja pallosavea ei saa Suomen maaperastd, mutta nama hankinnat voi
saada kuitenkin Euroopan sisdisesti. Kaoliinia on saatavilla Englannista, Saksasta ja TSekista ja

pallosavea Englannista, Saksasta ja Ranskasta.

Keramiikan teollisessa sarjavalmistuksessa kipsilla on ratkaisevan tarkea merkitys. Kipsin kaytto
muottimateriaalina yleistyi jo 1800-luvun alussa ja sen asema on edelleen hyvin vahva.
Kipsimateriaalien tutkimus- ja kehittamisty6 avaa jatkuvasti uusia kiinnostavia nakymia
keramiikkatuotteiden valmistukseen. Kipsi ei ole myrkyllista ja sitd myydaan hienojakoisena

jauheena. (Jylhd-Vuorio, 2003)

Keramiikkateollisuuden kayttama kipsi valmistetaan hoyrystamalla kipsimineraalista kidevetta
pois. Raaka-aineeksi valitusta mineraalista seka valmistusprosessin kulusta riippuen saadaan
syntymdan ominaisuuksiltaan erilaisia kipsilaatuja. Kipsilaatuja kutsutaan niiden kiderakenteen
mukaan alfakipseiksi tai beettakipseiksi. Beettakipsit ovat alfakipsieja huomattavasti pehmeampia

ja ndin ollen sopivat paremmin valumuottimateriaaleiksi. (Jylha-Vuorio, 2003)
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Kuva 14. Tekijan vuonna 2018 valmistama valumuotti

Keramiikan valmistuksen kannalta tarked ominaisuus on kipsin kyky imea sienenlailla suuria
maaria vetta itseensa kerta toisensa jalkeen. Samalla muotilla voidaan valmistaa jopa satoja
esineitd ennen kuin muotin tydpinta kuluu muodostaan pois. Tama ominaisuus tekee
kipsimuoteista erittdin pitkaikaisia ja tukee kestavyytta siind mielessa, ettei kipsimuotteja ole

tarpeellista tehda koko ajan uusia. (Jylhd-Vuorio, 2003) Kuvassa 14 on esimerkki valumuotista.

5.3 Valmistusmenetelmat

Valmistusmenetelmana tullaan kdayttamaan valutekniikkaa ja materiaalina toimii valusavi. Valusavi
on nestemaisessa muodossa olevaa savea. Valaminen perustuu kipsimuotin kykyyn imea vetta
savesta. Valusavi kaadetaan muotiin, jonka sisdapintaan alkaa muodostua esineen seindmaa. Kun
haluttu seindmapaksuus on saavutettu, kaadetaan ylimaarainen valusavi pois muotista. Seindman
paksuus maaraytyy valuajan pituudesta. Yleensa aika on noin 5—40 minuuttia riippuen mm.
massasta ja muotin idsta. Valusavet koostuvat samoista aineista kuin muovailtavissa olevat savet.

(Kerasil, n.d.)

Maltolahti Designin valusaviresepti selvida koepalavaiheessa, jossa pdastaan kokeilemaan erilaisia

raaka-aineita ja niiden suhteita. Tarkeda on kokeilla miten eri lasitteet ja valusavet reagoivat
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keskendaan. Mahdollinen valumassa on KTV-massa, joka sisdltda laadukkaita ja kestavia
savimineraaleja. Taulukossa yksi on KTV-valusaven resepti, jossa kdy ilmi sen sisdltamat raaka-

aineet. Valusaven sisdltamien ainesosien alkuperat ovat esitetty materiaalitutkimuksessa.

Taulukko 1. KTV-valusavi, ohje Himeen ammattikorkeakoulu, keramiikan arkistot.

KTV-VALUSAVI
Kaoliini 45,0 %
Pallosavi (Hyplas 64) 10,0 %
Maasilpi (FFF) 22,5 %
Kvartsi (FEQ) 22,5 %
vht. 100,0 %
Vesi 38,0 %
Dispex N40 0,2 %

Vastaavaa valusavea kayttavat monet suomalaiset keraamikot. Massan sisaltamat pallosavi ja
maasalpa ovat studio- ja taidekeraamikkojen suosimia, koska niitd on hyva kasitella ja niiden
pintavaikutteet ovat eloisia. (Jylhd-Vuorio, 2003) Maltolahti Designin tavoite on massalla hakea

kasityomaisyytta ja pienta rosoisuutta, vaikka kyse on sarjatuotannosta.

Valmistuksessa tullaan kayttamaan kirkkaita lasitteita ja lasitteen sijaan varjataan valusavi
varipigmenttien avulla. Lasitteina tullaan kdayttamaan kirkasta kiiltavaa lasitetta seka kirkasta
mattalasitetta. Lasitteiden resepteihin, valumassan valmistukseen ja valumassan
varjayskokeiluihin tullaan kayttamaan aikaa ja materiaalitutkimusta jatketaan opinnaytetyon

jalkeen. Materiaalitietous on kestavan ja laadukkaan keramiikka valmistuksen perusta.
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5.4 Kohderyhma

Kohderyhman maarittely on osa tuotesuunnittelua. Kohderyhman maarittaminen on ensimmaisia
asioita, joita aloittelevan yrityksen tulee tehda. Asiakasryhma on helpommin hallittavissa ja
tavoitettavissa mita tarkemmin kohderyhma on rajattu. Markkinointi on helppo tall6in kohdentaa

tiettyyn paikkaan ja todennakoéisimpien asiakkaiden nahtaville.

Rajattu kohderyhma on tarpeeksi pieni, etta markkinointi on helppo kohdentaa, mutta tarpeeksi
suuri, jotta se on liiketaloudellisesti kannattavaa. Potentiaaliset asiakkaat ovat parhaiten

tavoitettavissa ja ovat halukkaita maksamaan. Kohderyhmia ei kuitenkaan tarvitse olla vain yksi.

Maltolahti Designin tuotteiden keskeisid ominaisuuksia on kotimaisuus, ekologisuus, ergonomia ja
laatu. Ominaisuuksien hyoty on pidemman tahtdimen ja yhteisen hyvan mukainen. Kotimainen tyo
ja kotimaiset raaka-aineet ovat tana paivana arvostetuimpia kuin koskaan ennen. Vaikka
Suomalaiset ovat aina tukeneet kotimaista tuotantoa, on sen merkitys viime vuosina noussut
edelleen. Kotimaisuutta arvostetaan ja se tukee myds kestavan kehityksen ja ekologian arvoja.

Ergonomia ja laatu sen sijaan ovat valttamattomyyksia kayton kannalta.

Kuva 15. Kohderyhman arvot, kiinnostuksen kohteet, elamantapa ja asenne kiteyttavat kestavan

kehityksen aatteet kaytannossa. (kuvat: Unsplash, n.d.)
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Maltolahti Designin keraaminen astiasto tulee palvelemaan niin downshiftaajia kuin suurempia
kuluttajiakin. Downshifting elamantapa on vastakohta urakeskeisyydelle, kuluttamiselle ja
kiireelle. Puhuttaessa downshiftingista tuotevalikoima tulee olla taloudellisesti ja ekologisesti
heille sopiva, mutta niin, ettd se on markkinoitavissa myos muille. Downshiftingissa on kyse
matkustelun ja turhien tavaroiden ostamisen vahentamista seka lahiruoan ja -tuotteiden

suosimista, jolloin samalla ekologinen jalanjalki pienenee.

Arvoiltaan Maltolahti Designin kohderyhma kannattaa kotimaisuutta, kestavaa ajattelua,
tuoteturvallisuutta, kaunista elinkaarta ja hyvaa laatua. Kohderyhma pyrkii teoillaan ja
valinnoillaan vaikuttamaan kestavan kehityksen toimintatapoihin ja pieneen hiilijalanjalkeen.
Yrityksen tavoite on luoda astiasto ihmisille, jotka arvostavat ekologista ja taloudellista

elamantapaa kotoilua, kotimaista muotoilua ja luontoa.

5.5 Luonnokset ja mallinnukset

Luonnostelussa hyodynnetdaan Adoben piirto-ohjelmia Illustratoria ja Photoshoppia seka
ensimmaiset projektiopiirrokset toteutetaan kasin piirtamalla paperille. Luonnosvaiheessa ideat
kehittyvat luonnosten kautta projektiopiirroksi. Luonnostelun lahtékohtia on ergonomia,
asiakaslahtoisyys, aaltoilevat ja pyoreat muodot seka yksinkertaisen ja esteettisen kokonaisuuden
luonti. Luonnosvaiheessa on pidettava muistissa tuotteiden laadullinen- ja ajallinen kestavyys,

kohderyhma ja materiaalit.

Kuva 16. Ensimmaisia luonnoksia

TP ®® x F—

v € Oci’ ¢

¥ Y® = —=



35

Ensimmaisten luonnosten ideana oli piirtaa pehmeita muotoja, seka pohtia astiastokokonaisuutta.
Kuvan 16. luonnoksista voi huomata, ettei ergonomialla ollut tassa kohdin vaikutusta tekemiseen.
Alkuun pohdittiin myds paljon markkinoilla olevia muotoja ja niiden hyvia ja huonoja
ominaisuuksia. Ergonomiasta on syntynyt kuitenkin vuosien saatossa iso osa muotoilua ja useiden
astioiden kayttokokemuksen myota on tekijankin kokemus karttunut enemman muotojen

toimivuudesta ja kayttajalahtoisyydesta.

Pikkuhiljaa muotoihin alkoi syntya sarmaa ja paastiin sisalle hieman tuotteen ergonomiaan. Tassa
vaiheessa otettiin mukaan my6s muut lahtékohdat. Tuotteiden ergonomiassa oli otettava
huomioon astioiden pinottavuus ja tuotteen pintojen kulumisen vahentaminen. Tuotteen

miellyttava kayttokokemus riippuu taysin tuotteen muodoista.

Kuva 17. Muotojen pohdintaa
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Se, onko tuote mukava kayttaa riippuu taysin muodoista. Muotojen tulee olla kateen sopivia ja

pinottavissa niin, ettei tuote herata negatiivisia tuntemuksia. Monien astioiden ongelma on
nimenomaan pinottavuudessa. Naarmuuntuneita astioita on kaapeissa vinot pinot ja lautasista

muodostuu Pisan kalteva torni.

Pinottavuuden lisdaksi huomiota tulee kiinnittaa pintojen kulumiseen. Markkinoilla on paljon hyvin

tasaisia lautasia, joiden muotojen seurauksena pinnat kuluvat hyvin nopeasti ja lautaset ovat



36

tummia naarmuja taynna. Tietenkin materiaalit ja lasite vaikuttavat tahan myds, mutta kulumista
voidaan ennalta ehkadista muotoja suunnitellessa. Muotoilultaan tasaiset lautaset joiden valiin ei
jaa tilaa, vievat toki vahemman tilaa korkeudeltaan, mutta kuluttavat astiaa niiden valiin jaavalla

kitkalla. Ndin ollen astian elinikd pienenee esteettisista tai fyysisista syista.

Kuva 18. Kulhon linjojen hakemista

"
i

f
W N

Kun pinottavuutta lahdettiin miettimaan, oli selvaa, etta tassa vaiheessa ergonomian paapaino on
lautasissa. (Kuva 18) Lautasissa tulisi olla kohta johon lautasten pinta ottaisi kiinni niin, ettd pinnan
kulutus olisi mahdollisimman minimaalinen. Tahan pystytaan vaikuttamaan lautasen reunojen
muodolla. Yleensa lautaset ottavat kiinni toisiinsa vasta pohjasta joka aihettaa suurempialaisen
kitkan lautasten valiin ja ndin ollen lautasen koko pinnan esteettisyys karsii. Niinpa suunnittelu
keskitettiin reunaan jotta pintojen kohtaaminen sijoittuisi mahdollisimman huomaamattomaan

kohtaan.

Reunoista haluttiin hieman aaltoilevat, joten tahan kohtaan olisi hyva sijoittaa pinottavuuden

kannalta tarkein suunnittelu. Tassa suunnitteluvaiheessa paapaino oli syvalla lautasella. Syvan
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lautasen pinottavuuden hahmottaminen oli vaikein osuus. Reuna-aalto, johon pinottavuus
kohdistuu, oli vaikea suunnitella sellaiseen kohtaan, etta lautanen veisi korkeudeltaan
mahdollisimman vahan tilaa, mutta kestaisi suurempiakin astia maaria paallaan. Aaltoilevan
reunan sijainti vaihteli pohjasta ihan ylareunaan asti. Mita ylempana aaltovakanen on, sita
matalammaksi astiapino saadaan. Syvan lautasen halkaisijaksi haluttiin 150-180 mm ja reunan

korkeus olisi optimaalisin noin 60 mm paikkeilla.

Kuvassa oikeassa ylakulmassa ja vasemmassa alakulmassa hieman luonnostelua syvan lautasen
reunoista. Kuvista voi huomata, etta reunojen muodot vaihtelivat paljon, ennen kuin 10ytyi oikea
kohta reunan aalto kohdalle. Pinottavuuden kestoa tullaan myéhemmin mittaamaan ja hiomaan
vield jonkun verran seka astioiden mitat ja tilavuudet voivat myds vaihdella tuotekehityksen

jalkeen. Teoria ja suunnittelu ei kerro tuotteen toimivuudesta kdaytannossa.

Seuraavaksi oli matalan lautasen vuoro. Matalan lautasen idea oli taysin sama kuin syvan lautasen.
Reunan aalto oli sijoitettava Pinottavuuden kannalta parhaimpaan kohtaan ja lautasessa oli
tarkeda olla kunnon reuna. Matalan lautasen aaltoa suunnitellessa sen sijoittaminen oli kuitenkin
paljon helpompaa kuin syvan lautasen. Matalan lautasen halkaisijaksi haluttiin 240 mm ja reunan
korkeudeksi maksimissaan 25 mm. Reunan korkeutta tullaan saatamaan viela tuotekehityksessa.

Matalan lautasen aalto johon pinottavuus kohdistuu, olisi noin puolessa valissa lautasen reunaa.

Kuva 19. Astioiden muodot hahmottuvat

Mukin muotoa luonnostellessa haluttiin tuoda pyoreys ja pitkdnomainen muoto esille. Mukista ei

tule pinottavaa ja sen tdytyy soveltua moneen kadyttéon. Mukin suun halkaisijaksi halutaan sopivan
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kokoinen, ergonomiseen juomiseen. Havainnoitujen mukien perusteella noin 80-90 mm olisi
optimaalinen suun halkaisija ja mukin korkeus 100—120 mm. Mukin pohjan tulee olla tarpeeksi

leved suuhun nahden, jotta painopiste on mahdollisimman alhaalla.

Luonnostelun lopussa kehittyi parhaimmaksi valikoiduista tuoteluonnoksista kokonaisuus ja
projektiopiirrokset, joissa hahmotettiin kokoa, laskettiin vetoisuuksia ja suhteita. Tilavuudeltaan
haluttiin astioiden olevan sopivan kokoisia monipuoliseen kayttéén. Mukista haluttiin sopivan
kokoinen nykyajan kahvin juojille seka sen tulisi sopia myds yrttiruukuksi ja sailytyspurkiksi. Mukia
tullaan tekemaan korvalla ja ilman. Syvasta lautasesta haluttiin sen kokoinen, etta siitd on hyva
syoda niin keitot kuin pastat, se sopii muodoiltaan uunivuoaksi tai hedelmakulhoksi. Matalan
lautasen idea oli olla sopivan kokoinen kaappeihin ja siitd sopisi nauttia ruoka kuin ruoka tai sita

voi kayttaa tarjoilulautasena.
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5.6 Projektiopiirrokset

Projektiopiirros eli tekninen piirustus on idean esittamista piirustusten ja kaavioiden avulla
suunnitelmana. Projektiopiirroksesta kay selville tuotteen mitat, joiden pohjalta tuote voidaan
toteuttaa. Astioiden projektiopiirroksissa tulee ilmeta halkaisija, pohjan leveys, astian korkeus seka
reunan vahvuus ja muut tarkeat mitat. Ndaiden mittojen avulla voidaan valmistaa mm. prototyypit

ja valumuotit.

Kuva 20. Lautasten projektiopiirrokset
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Yll3 olevassa kuvassa on esitetty kahden eri lautasmallin projektiot, joissa ilmenee tuotteiden
koko. Matalan lautasen halkaisijaksi mallinnettiin 240 mm, korkeudeksi 25 mm ja tuotteen
vahvuudeksi 3 mm. Lautanen on sopivan kokoinen perinteisiin astiakaappeihin ja on ergonomisesti
pinottavissa reunan muodon ansiosta. Myohemmin tapahtuvassa tuotekehityksessa selvidg,
tarvitseeko reunan muotoa tdsmentaa ja onko lautasen koko sopivaksi mitoitettu. Reunan

vahvuuteen voidaan vaikuttaa tuotteiden valmistuksessa.

Syvan lautasen halkaisijaksi 190 mm tuntui tdssa vaiheessa sopivalta, mutta kokoa saddetaan
prototyyppien avulla myéhemmin. Korkeudeksi maariteltiin 60 mm ja materiaalin vahvuudeksi

sama kuin matalan lautasen eli 3 mm. Reunan uloimman osan korkeus on noin 20 mm, jonka
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ulkokaarteeseen sijoittuu kitka pinta johon toisen lautasen reuna osuu pinottaessa. Talloin
ensimmainen lautanen vie 60 mm korkeustilaa ja aina seuraava 20 mm lisaa. Kuusi lautasta
paallekkain vie korkeudeltaan tilaa 160 mm. Normaali hyllyvali kaapeissa on 210 mm, mutta
yleensd ndma ovat jokaisessa keittiossa saddettavissa. Keittiohyllyjen leveys on normaalisti 500

mm, jolloin lautaspinoja mahtuu kaksi vierekkain. Syvan lautasen vetoisuus on noin 800 ml.

Mukin projektiopiirros on hieman yksityiskohtaisempi kuin lautasten projektiot. Mukin
projektiosta kuvasta 21. selvidd mukin suun halkaisija, pohjan leveys, kokonaiskorkeus seka korvan
leveys, korkeus ja etdisyys mukin pinnasta. Mittailujen ja havainnointien jalkeen mukin suun
halkaisijaksi tuli 80 mm, kokonaiskorkeudeksi 125 mm ja pohjan halkaisijaksi 50 mm. Korvan mitat
ovat teoriassa hyvat, mutta korvan muodosta ei voida vield sanoa, millainen se on kayttaa.
Korvasta taytyy tehda erilaisia prototyyppeja ennen kuin sen muoto varmistuu. Alla olevassa
kuvassa korvan korkeudeksi on mitattu 60 mm, etaisyydeksi mukin pinnasta 25 mm, jolloin
sisdpuolen etdisyys olisi 22 mm. Korvan leveys ylhaalta pain katsottuna olisi 15 mm. Mittoihin
paadyttiin mittailemalla ja tunnustelemalla mm. littalan ja Pentikin uutta ja vanhaa tuotantoa,
sekd muutamien satunnaisten merkittomien mukien korvia ja muita muotoja. Materiaalin vahvuus

mukissa olisi 3 mm niin kuin lautasissakin.

Astioiden muodot, mitat ja yksityiskohdat maaraytyvat tarkemmiksi, kun tuotteista saadaan
kolmiulotteisia prototyyppeja. Tassa vaiheessa suunnitelma on kuitenkin tekijan mielesta hyva,
kun miettii, ettei tuotteita ole padssyt mallintamaan viela kuin yksiulotteisina malleina. Syvan
lautasen vetoisuuteen tullaan kiinnittdmaan parempaa huomiota uunivuokaominaisuuden vuoksi
ja reunan muotoon puututaan tarvittaessa. Matalan lautasen toimivuuteen kiinnitetdan huomio
reunan ja kaarteen kannalta parhaimpiin ratkaisuihin ja tutkitaan kulmien muotoja, jotta saadaan
tuotteisiin mahdollisimman hyva pinottavuus. Mukin kokoon ja korvaan kiinnitetdaan erityisesti
huomiota. Mukin tarkein ominaisuus on kuitenkin se, ettd tuotteen ergonomia on kateen sopiva ja

korva mukava kayttaa.
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Kuva 21. Mukin projektiopiirros
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5.7 Astiaston nimi

Tuotteiden nimeaminen on yksi prosessin tarkeimpia vaiheita. Nimen tulee erottua muista
kilpailijoista ja heidan tuotteistaan. Nimen tulee olla helposti muistettava, lyhyt ja ytimekas.
Tarkeda on, etta nimi lausutaan niin kuin kirjoitetaan ja nimen olisi hyva viitata jotenkin
valmistettuun tuotteeseen tai tyyliin. Nimen tarvitsee olla sellainen, jota ei markkinoilla jo ole. On
hyva tutkia myos internettia ennen kuin nimeda tuotteensa tai yrityksensa. Nimella on hyva luoda

mielikuvia. (Lotta Tammelin, Yrittajat, 2015)

Maltolahti Designin valtti on se, etta yrityksen nimi on tdysin uniikki. Maltolahti Design tulee
tekijan tyttonimesta ja sukunimi loistaa ainutlaatuisuudellaan. Maltolahti on sukunimena hyvin
harvinainen ja kyseista sukunimea kantaa talla hetkelld vain 31 ihmista niin Suomessa kuin
ulkomailla. Sana design oli helppo yhdistdaa sukunimen kanssa ja design kertoo yrityksen sisallon
selkedsti, mutta ei alleviivaa yritysta tiettyyn kategoriaan. Design viittaa yleisesti muotoiluun, eika

ainoastaan keramiikkaan tai lasiin.

Yrityksen nimen puolesta astiastolle ei tarvitse keksia kovinkaan ihmeellista nimed. Nimen tulee
olla moderni ja yksinkertainen. Astiaston nimesta olisi hyva tulla ilmi tuotteiden alkupera, mutta
jattaa kaikki luontoaiheiset nimet taman ulkopuolelle. Astiaston nimen avulla on mahdollisuus

erottua muista kilpailijoista ja talloin suomalaisessa designissa kannattaa jattaa luonnonilmiot ja

tyttdjen nimet rauhaan.

Pohdintojen ja mietintdjen jalkeen syntyi idea, jossa astiastolla ei olisi varsinaista kuvaavaa nimea.
Mita jos nimi viittaisikin epasuoran suorasti yritykseen ja yrityksen nimeen. Nimessa ei olisi
alleviivausta, eika syvallista symboliikkaa. Astiasto nimettaisiin modernisti ja selkedsti M-

astiastoksi, joka viittaa yrityksen nimeen, tekijan tyttonimeen Maltolahti.

M-astiasto on yksinkertainen, selked, moderni seka luonteva vaihtoehto kyseisen astiaston
nimeksi. Maltolahti Designin tavoite ei ole ainoastaan erottua tuotteillaan kilpailijoista, vaan

tahtotila on erottautua tuotteiden nimien, henkilébrandin ja toiminnan avulla.
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6 Maltolahti Designin M-astiaston esittely

Lopputuloksena opinndytetydsta syntyi kolmiosainen astiasto, mika kantaa nimea M-astiasto.
M-astiaston suunnitelma on noudattaa kestavan kehityksen arvoja. Taloudellisen, sosiaalisen ja
ekologisen kestavyyden arvot kulkevat lapi prosessin Maltolahti Desiginin tuotteiden
suunnitteluvaiheesta asiakkaalle asti ja siitd kierratykseen. Tuotteiden kaunis elinkaari syntyy

laadukkaista, aikaa kestdvista materiaaleista ja ergonomisista muodoista.

Ergonomisuutta tukeva astiasto on yksinkertainen, moderni ja muuntautumiskykyinen vareiltaan
ja muodoiltaan. M-astiaston perinteiseen valikoimaan kuuluu muki ja kaksi lautasmallia kahdessa
eri varissa. Paavareina astiastossa toimii neutraali valusaven vari, seka varjatyn massan
harmaanruskea vari. Naiden lisdksi tuotteissa tulee vaihtelemaan kausittain ja trendeittain erilaisia
varisavyja. Taman hetken trendivareina toimii aniliininpunainen ja tumma oliivinvihrea. Kuvassa 22

on esitetty astiaston esityskuva taman hetken trendivareissa.

Kuva 22. M-astiaston esityskuva 2021

Tuotteiden kaytdlle vain mielikuvitus on rajana. Astiat tulevat kestamaan mikroaalto-, leivin- ja
sahkouunin, astianpesukoneen ja pakkasen. Astiaston valmistukseen kaytetaan kivitavarasavea,

jonka ansiosta astioista tulee erittdin kestavia ja pitkaikaisia.
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7 M-astioiden elinkaari

Samalla kun internet on supistanut maailman ldahes kasinkosketeltavan kokoiseksi ja tuotannon
tehokkuus on kasvanut ennennakemattémiin mittasuhteisiin, ovat ekologisuus ja
ymparistokysymykset nousseet kaikkialla esille. Valmistajat ja suunnittelijat kohtaavat yha uusia
energiatehokuutteen ja kierratettavyyteen seka haittavaikutusten minimointiin liittyvia
vaatimuksia. Nama vastuut haastavat muotoilijoiden ammattikdaytannon ja yksil6lliseen ilmaisuun
liittyvan toteutuksen. Suunnittelussa nousevat yha enemman esille tuotannon ja kdyton
seuraukset ymparistolle, tuotteiden elinkaari seka maapallon energiatavat ja jateongelmat.

(Kédhonen, 2009, s. 11)

Kestavasta ja ekologisesta muotoilusta puhuttaessa on kyse kokonaisuudesta. Muotoilun avulla
tuotteista on mahdollista tehda haluttavia paremman kaytettavyyden seka kauniin ulkomuodon
avulla, mutta ennen kaikkea tarkeinta on tehda tuotteista aikaa kestavia, seka kiinnittdd huomiota
niiden ekologiseen elinkaareen. Tahan kokonaisuuteen paneudutaan Maltolahti Designin

astiastoprosessissa kokonaisvaltaisesti.

M-astiaston elinkaaressa kiinnitetdaan huomiota talouteen, markkinointiin, materiaaleihin,
kierratykseen, muotoiluun, valmistukseen, energiankulutukseen ja logistiikkaan. Jokaisesta naista
kerrotaan ajatukset elinkaaren avulla, miten Maltolahti Design tulee kiinnittamaan naihin
huomiota. Maltolahti Designin tavoite on luoda M-astiaston ymparille kaunis elinkaari. Kappaleen
lopussa on esitetty M-astiaston elinkaarikartta, mista kay ilmi M-astiaston tydvaiheet.
Ty6vaiheiden vieresta |6ytyy vihrealla tekstilla vaiheiden positiiviset tekijat ja punaisella

negatiivisemmat ja ymparistoa kuluttavammat tekijat.

Talouden ja markkinoinnin yhteinen alue on hinnoittelu ja muut myynninedistamistoimet. Niista
saadaan tuote- ja palveluvalikoiman tuottama kate. Kokonaistuottavuus ratkaisee, kuinka
kannattavaa tuotanto on. Kattaako saatu hinta kaikki kustannukset, saadaanko katetta tehdyille
investoinneille ja laitteistojen kulumiselle, voidaanko varautua tuleviin investointeihin? Voidaanko
velkoja lyhentda? Jaako yrittajalle voittoa vastineeksi riskin ottamisesta ja korkoa sijoitetulle

padomalle? (Saarelainen, 2019)
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Edellda mainitut kysymykset ja seikat vaikuttavat Maltolahti Designin suunnitteluun ja nama on
otettava alusta alkaen huomioon. Varsinaisen budjetoinnin, materiaali-, tila- ja
energiakustannukset voidaan arvioida etukateen, mutta pystytdaan todellisuudessa laskemaan
vasta kdytanndssa. Suurin taloudellinen kulu tulee olemaan laitteiden kayttama energia ja vesi
seka muut kiinteistokulut. Maltolahti Designilla ei ole viela tiloja, joten tiloja etsiessa pystytaan

vaikuttamaan esimerkiksi paikan energiatuotantotapaan.

Talouden nakokulma kestavaan kehitykseen on tarkea ja siksi Maltolahti Design pyrkii siihen, etta
yrityksen tuottamat tuotteet ovat taloudellisesti kestavia. Taloudellista kestdavyytta mitataan niin
yrityksen kuin asiakkaan nakoékulmasta. Tuotannon ja talouden yhteinen asia on varmistaa, etta
tuote on taloudellinen tuottaa ja toimittaa asiakkaalle. Kustannustehokasta keramiikkaa syntyy
saasteliadsta raaka-ainekaytosta, edullisista materiaaleista ja helposta valmistettavuudesta.

Tuotteiden tulee olla laadukkaita ja aikaa kestavia.

Keramiikan hiilijalanjdlkea pienentdvat yksinkertaiset saavutettavissa olevat menetelmat, joita on
talteenotto, uudelleen kaytto ja kierratys studioissa. Suurin ilmastoteko tapahtuu studiossa
minimoimalla jatteet, kierrattamalla ja ottamalla talteen mm. energiaa ja hyodyntamalla sitd esim.
studion [ammityksessa. Keramiikassa kadytetyilla raaka-aineilla, materiaaleilla ja
valmistustekniikoilla seka veden kulutuksella on suurin vaikutus kestaviin kaytantdihin.
Materiaalien tutkiminen ja materiaalien hankkiminen mahdollisimman paikallisesti edesauttaa

kestavia valintoja.

Maltolahti Designin tuotteiden materiaalit pyritdan hankkimaan mahdollisimman paikallisesti.
Monia tyoskentelyssa kaytettyja raaka-aineita on saatavilla Suomen maaperasta ja naiden
hyodyntaminen on ensiarvoisen tarkeaa. Kuitenkaan ihan jokaista raaka-ainetta ei Suomen
maaperadsta saa ja talléin materiaalit on hankittava muualta. Todennakdisin ja kestavin ratkaisun
on tilata ndma raaka-aineet Euroopan sisaisesti Englannista tai Saksasta. Maaperasta saatavia

raaka-aineita on kaikki savi- ja muut mineraalit seka kipsi.

Muita Maltolahti Designin tarvitsemia materiaaleja on vesi, jota kuluu paljon eri vaiheissa
muotoilua. Vedenkulutukseen kiinnitetaan mahdollisimman paljon huomiota. Vetta kdytetdan vain
tarpeeseen ja ylimaarainen kaytettdvissa oleva vesi kdytetdan kierratyssaven tekoon. Maltolahti

Design haluaa kierrattaa kaiken mahdollisen ennen polttoa syntyvan savijatteen ja kayttaa taman
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uusiin tuotteisiin. Saven voi kierrattaa tekemalla valussa syntyneesta valusavijatteesta uuden
valumassan lisaamalla jatteen sekaan vetta. Savesta on mahdollista tehda myds muovailtavissa
olevaa massaa, jota kuivatetaan kasaan kipsista valmistettujen levyjen avulla. Tata voidaan tehda
savelle lukuisia kertoja. Taman kaltaisella toiminnalla sdastetaan hyvin paljon kuluissa, tuetaan
yrityksen taloudellista kestavyytta ja nostetaan ekologisuuden arvoa. Saven kierratysvaihe voidaan

tehda taysin kasityona, eika suuria investointeja tarvitse tehda energiaa kuluttaviin koneisiin.

Yrityksen valumassojen ja kipsin valmistus pyritdaan tekemaan mahdollisimman turvallisesti.
Valumassat tilataan valmiina seoksina tai massan raaka-aineet tilataan erikseen ja valmistetaan
massa itse. Valmis valumassassa on hyvia puolia se, ettei massan tekoon enaa studiolla tarvitse
kuluttaa suuria maaria energiaa, mutta tall6in massan sisdltdmien raaka-aineiden kanssa tulee olla
hyvin tarkka. Mista raaka-aineet tulevat ja kuinka laadukkaita nama ovat? Itse tehdyn massan
raaka-aineisiin on helpompi vaikuttaa ja niiden alkupera on helpommin selvitettavissa. Itse tehdyn
massan teossa syntyy runsas maara ilmaan nousevia polyja ja energiaa kuluu studiossa
huomattavasti enemman. Kipsin valmistus tehdaan kasityona. Kipsin valmistukseen ei kulu
energiaa, mutta jalleen ilmaan nousee hienojakoista polya, joka on elimistdlle keuhkoihin

joutuessaan haitallista. Naita voidaan kuitenkin valttaa hengityssuojaimin.

Maltolahti Design pyrkii valttamaan valmistuksessa syntyvia haitallisia aineita kaikin tavoin ja
valttaa keramiikasta syntyvien poélyjen haittoja. Maltolahti Designin keramiikan raaka-aineet ei
sindnsa ole myrkyllisia tai vaarallisia, mutta hienojakoinen poly elimistodn joutuessaan voi
aiheuttaa pidemmalla tahtdimella erilaisia keuhkosairauksia, vahintaan allergisia reaktioita. P6lyn
joutumista elimistoon voidaan kuitenkin minimoida erilaisin menetelmin. Tyétiloissa
kohdepoistoimurien avulla voidaan huoneessa olevaa polya vahentaa ilmasta, erilaisten
hengityssuojaimien avulla vahennetaan polyjen paasya elimistéon hengitysteitse ja saannollisella
tilojen pesulla vahennetdan polyjen leijailua pinnoilla ja ilmassa. My0ds tyovaatteiden kaytto ja
hygienia on hyvin tarkeaa. Tyovaatteet tulee pitaa erilldan siviili vaatteista ja niita tulee pesta
tiuhaan. Maltolahti Designin tavoite on pitaa tyoskentely tilat turvallisina psyykkisten- seka

fyysistenominaisuuksien kannalta.

Tuotteiden valuvaiheessa ja viimeistelyssa ymparistohaitat ovat hyvin pienia. Valaminen ja

viimeistely tapahtuu kdsityona ilman energiaa kuluttavia koneita ja ilmaan nouseva p6ly on hyvin
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vahaista. Ainoa suurempi kulu on veden kulutus siivouksissa, pesuissa ja viimeistelyssa. Viimeistely

vaiheen vedet voidaan kuitenkin kierrattaa kierratyssaven seassa.

M-astiaston valmistuksessa suurin energiaa kuluttava vaihe on poltto. Maltolahti Designin
polttouuni tulee olemaan sahkokayttoinen eli séshkduuni. Sahkéuuni on turvallisin ja helpoin
kayttaa, koska sen polttoon ei tarvita palavia polttoaineita. Sdhkouunin polttoilmasto on neutraali,
mikali uunitila on taysin umpinainen. Uunista ei nouse terveydelle haitallisia kaasuja tai muita
haittoja. Poltto kuluttaa paljon energiaa ja tasta syysta energian vahentamiseksi poltot tullaan
tekemaan mahdollisimman taysilla uuneilla. Poltettavia esineita kerataan niin kauan, etta poltto
on taloudellisesti jarkevaa. Tama ei ehka toteudu taysin aina, jos tyonalla on aikataulutettuja
tilaus- tai nayttelytéita. Uunihuoneessa oleva ylimaarainen lampdenergia kdaytetdaan huoneen
[ammitykseen sekda muottien ja tuotteiden kuivatukseen. Kaikki vaiheet studiolla ajoitetaan niin,
ettd poltossa syntyva energia voidaan hyodyntdaa mahdollisimman hyvin. Polttovaiheita on

kahdesta kolmeen per tuote.

Valmis tuote itsessdan ei kuluta energiaa, mutta on passiivinen energian kuluttaja. Maltolahti
Designin astiat tulevat olemaan mikroaalto-, leivin- ja sdahkduunin kestavia ja astiat voidaan pesta
tiskikoneessa. Nama ominaisuudet kuluttavat energiaa talouksissa ja ndin ollen keraamiset astiat

kuluttavat passiivisesti energiaa.

Kun tuotteet ovat valmiita ja markkinointi hoidettu, on tuotteiden aika paasta asiakkaiden
koteihin. Ennen kuin asiakas saa tuotteensa on tuotteet pakattava ja keksittava kuljetusmuoto ja
tapa, joka tukee ekologisuutta. Ekologisia pakkausmateriaaleja kehitetdan koko ajan uusia. Osa
valmistetaan kierratysmateriaaleista ja toisiin kdytetdan ekologisesti hankittuja raaka-aineita,
toiset materiaalivalmistajat taas hyvittavat hiilijalanjalkea kasvattamalla kaadettujen puiden tilalle
uusia. Pakkausmateriaalit tullaan tutkimaan ennen ndiden ostamista, mutta tdssa vaiheessa on
vield vaikea sanoa, mika pakkausmateriaali on kestavin, turvallisin ja edullisin astioiden
pakkaukseen. Kuljetusmuotona toimii jokin Suomessa toimivista logistiikka yrityksista tai asiakas
itse noutaa tuotteensa. Tuotteet kulkevat alkuun ainoastaan postin tai asiakkaan toimesta
valmistuksesta suoraan asiakkaille. Mitd vihemman liikkuvia osia, sitd vihemman kuluu paastoja

ilmaan.
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Valmiin tuotteen kierratys onkin ikuisuuskysymys ja jopa pienimuotoinen ongelma. Suomesta

Ioytyy keramiikalle omia kierratyspisteita, mutta hyvin harvakseltaan, joten monesti keraamiset

tuotteet havitetdaan sekajatteen mukana rikkoutuessaan. Viela ehjat tuotteet, joita voidaan kayttaa

kulkevat hyvin sujuvasti kirpputorien ja kierratyskeskuksien kautta uusille omistajille. Maltolahti

Designin pitkdan tahtdaimen tulevaisuuden suunnitelma on pystya kierrattamaan tuotteensa taysin

itse. Yrityksen tavoite on myyda ehjat tuotteet omalla osastollaan studiossa ja vanhat rikkindiset

tuotteet, jauhaa hienoksi jauheeksi ja sekoittaa uuteen massaan, josta valmistetaan uusi tuote ja

nain antaa tuotteelle uusi elama.

Kuva 23. M-astiaston elinkaari
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8 Arviointi

Opinndytetyon aiheena oli keramiikka-astiaston suunnittelu Maltolahti Design yritykselle.
Yrityksen tavoitteena on suunnitella astiasto kestavasti tuotteen ekologista elinkaarta ja
taloudellisesti kannattavan tuotteen edellytyksia tutkien. Opinndytetydssa luotiin pohjaa yrityksen

Maltolahti Design tuotteille, markkinoinnille ja brandille.

Tietoperustasta kay ilmi opinndytetyon kannalta olennaiset kasitteet ja nama pyritdan avaamaan
lukijalle mahdollisimman sujuvasti. Opinndytetyon toteutustapa palvelee yritysta ja yrityksen
arvoja seka tuotesuunnittelussa on kaytetty ymparistoystavallisia suunnittelutapoja.
Opinndytetyon alussa esitettyihin kysymyksiin vastataan lapi tyon. Lahteiden analysointi jaa
puutteelliseksi joissain maarin. Kirjalahteissa luotetaan kirjoittajien tekstiin, silld aihetta tutkittiin

monista eri lahteista ja esimerkiksi kestava kehitys esitetdan joka lahteessa hyvin samanlailla.

Opinndytetyon tuloksena syntyi kolmiosaisen keramiikka-astiaston projektiopiirrokset ja astioiden
elinkaarikartta. Elinkaari kiteyttdaa opinndytetyon sisallon. Asiantuntijuus kasvoi opinndytetyon
aikana ja opinndytetyd noudattaa ammatillisia eettisia arvoja. Tyon tavoite ja tarkoitus on
tyollistaa tekija muotoilun yrittdjana. Opinndytetyon tuotesuunnitteluosioon olisi tarvinnut kayttaa
vield lisaa aikaa, mutta tdhan pystytaan paneutumaan uudestaan tuotekehityksessa.
Opinndytetyossa syntynytta M-astiastosuunnitelmaa olisi tarkoitus Iahtea kehittamaan syksylla

2021.
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