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WWW-SUUNNITTELUN TRENDIT

Verkkosivujen suunnittelu on ala, jossa on tarkedd seurata jatkuvasti uusien ja vanhojen
teknologioiden kehitysta. Tietoa suunnittelusta ja tAmanhetkisesta suunnasta on niin paljon, etta
usein on vaikeaa péaatella parhaita trendeja ja kaytantoja.

Opinnaytetyon tarkoitus oli esitella web-suunnittelun tdman hetken tarkeimpia trendeja. Tytssa
kerattiin yhteenveto trendeistéd, mitkd on koottu monesta eri lahteista otetuista listoista. Lahteet
valittiin organisaatioilta ja henkil6ilta, joilla on kokemusta ja tietoa web-suunnittelusta. Trendit
kategorioitiin niiden kayttotarkoituksen perusteella. Trendi otettiin esittelyyn, jos se oli mainittu
useamman kerran lahteissé. Tuloksena on lista, joka helpottaa tdman hetken tarkeimpien
trendien tunnistamista.

Eri organisaatiot ja henkilot tuovat omissa trendilistoissaan eri asioita esille. Sen takia yhtenaisen
kokonaiskuvan luominen tdman hetken verkkosuunnittelusta on tarpeellinen. Opinnaytetytssa
havaitaan, etta erityisesti ulkonakdon liittyvat trendit, kuten gradientti, rakeisuus, voimakas fontti
ja sumennus ovat tarkeitd. Taman lisaksi kayttdjakokemuksen parantaminen ja uniikkien
piirteiden tuominen esille on myos tarkeaa.

Tybssa on myo6s katsaus, miten suuret yritykset kayttavat tai eivat kayta tydssa listattuja trendeja
web-sivuillaan. Valitut yritykset ovat suuria ulkomaisia ja suomalaisia organisaatioita. Tutkimalla
verkkosivuja nahdéaén, miten hyvin suunnittelun trendit on otettu huomioon suurissa
organisaatioissa.

Yritysten verkkosivuista huomataan, etta ne koostuvat usein samoista elementeisté. Sivuilla usein
esiintyvat trendit ovat hero-kuvan kayttd, voimakas fontti, lasimorfismi, abstrakti muotoilu, uniikki
kuvitus, esteettomyys ja mikroanimaatiot. Ulkondko ja asettelu on asia, joka erottaa sivut
toisistaan. Trendien kayttd yritysten web-sivuilla on samankaltaista muutamaa eroavaisuutta
lukuun ottamatta.
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WEB DESIGN TRENDS

Web design is a field where it is important to constantly follow the development of new and old
technologies. There is such a great deal of information about design and its current direction, that
it is hard to deduce which are the best trends and practices.

The purpose of this thesis was to introduce the most important web design trends at the moment.
The thesis contains an overview of trends which were compiled from trend lists taken from many
different sources. Sources are from organizations and individuals that have experience and
knowledge in web design. Trends were categorized based on their purpose. A trend was
introduced if it was mentioned in the sources multiple times. The result is a list that helps in
recognizing the most important trends at this moment.

Different organizations and individuals bring up different points in their own trend lists. That is the
reason why creating an overall picture of the current state of web design is important. In the thesis
it is found that trends related to appearance, such as gradient, grain, bold font and blur, are
important. In addition to this user experience and highlighting unique features is also important.

The thesis also includes a report on how big companies use or do not use the collected trends on
their websites. The companies selected are large global and Finnish enterprises. Examining the
websites shows how well the design trends have been considered in large organizations.

The companies’ websites show that they usually consist of the same elements. Trends that
appear often on the websites are hero image, bold font, glassmorphism, abstratct design, unique
illustrations, accessibility and micro animations. Appearance and layout are what separates the
sites from each other. The use of the trends on the company websites is similar except for a few
differences.

KEYWORDS:

WWW, web design, user experience, user interface, visual design
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1 JOHDANTO

Web-tekniikat kehittyvét jatkuvasti, mika luo uusia mahdollisuuksia tehda web-sivuista
entista mukavampia kayttaa. Hyva suunnittelu takaa, etta kayttajat Ioytavat etsimansa
mahdollisimman helposti ja nopeasti. Kayttajaystavalliset verkkosivut auttavat myos pi-
tamaan kayttgjia sivuilla kauemmin. Lisaksi yh& useampien palvelujen siirtyessa verk-
koon kaikki mahdolliset kayttajat pitdd ottaa suunnittelussa huomioon nuorista vanhuk-

siin ja nakorajoitteisista liikuntarajoitteisiin. (Cao & Loiacono 2019.)

Omaperdisesti suunnitelulla web-sivulla voi my6s herattdd kayttdjien huomion. Tama on
erittdin tarkeda nykymaailmassa, missa ihmiset viettavat yhd enemman aikaa digitaali-
silla laitteilla ja sivulta toiselle siirtyminen on entista vaivattomampaa jatkuvasti kehitty-

vien internet yhteyksien ansiosta.

Web-sivut ovat hyvin tarkeita yrityksille silla yha useampi tekee paatdksensa niiden pe-
rusteella. Ne ovat iso osa yrityksen bréandia ja tehokas tapa markkinoida. Taméan takia
on tarkeada luoda web-sivut, mitka on yksityiskohtaisesti suunniteltu, koska hyva ensivai-
kutelma lisaa yrityksen uskottavuutta. Samalla hyva suunnittelu viestii ammattimaisuu-
desta ja luotettavuudesta. (Iskandar & Sholihat 2018.) Internetin kayton levinneisyyden

takia on tarpeellista, etta yritys esiintyy edukseen ja erottuu joukosta.

Hyvalla suunnittelulla on my6s suuri vaikutus sivuston nakyvyyteen hakukoneissa, mika

on yksi parhaista keinoista hankkia kayttajia web-sivuille.

Opinnaytetytn tavoite on tarkastella web-suunnittelun tdman hetken tarkeimpia ja nou-
sevia trendeja. Tyossa kuvaillaan, mitd ne ovat, mik& niiden tarkoitus on ja miten niita
voidaan kayttaa. Tutkimalla taman hetken trendeja saadaan katsaus web-suunnittelun
tulevaisuuteen. Tytssa myos tutkitaan, miten yritykset kayttavat listattuja trendeja web-

sivuillaan.

Tybssa on tarkoitus luoda trendilista, jossa on kaytetty monien eri lahteiden tietoa hy-
vaksi. Tuloksena on opas, mika helpottaa verkkosivujen suunnittelijoita tunnistamaan

taman hetken tarkeimmat trendit.

Opinnaytetydssa trendit on laitettu kategorioihin, mitk& perustuvat osiin, mista verkkosi-

vut yleisimmin koostuvat. N&itd ovat funktionaalisuus, ulkoasu, asettelu ja muotoilu,

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Lauri Kovanen



multimedia ja sisaltd. Naiden lisdksi yhdeksi kategoriaksi on valittu kayttajaystavallisyys,

koska se on télla hetkella tarked osa web-sivujen kokonaisuutta. (Kucheriavy 2021.)

TyOdsséa kaydaan lapi aineisto ja menetelmat, esitellaan tarkeimpia trendeja yksityiskoh-
taisemmin ja tehd&an katsaus trendien kaytdsta suurten yritysten verkkosivuilla.
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2 AINEISTO JA MENETELMAT

Tama opinnaytetyd on suurimmaksi osaksi tiedonhakua, tiedon esittamista ja analysoin-
tia, minka takia on tarkead, ettd tieto on mahdollisimman ajantasaista. Aineiston pitaa
olla haettu lahteista, jotka on kirjoittanut henkil® tai organisaatio, jolla on asiatuntemusta
web-suunnittelusta. Suurin osa tyon aineistosta on internetista I6ytyvat artikkelit ja listat.
Sen takia lahdekriittisyys on erittéin tarkeaa. Lahteista on tutkittu niiden suosiota ja kuka
on Kkirjoittajana. Kirjoittajilta on tutkittu aikaisempaa sisaltda ja sosiaaliset mediat, kuten

LinkedIn-sivut. Yrityksilta tulevista lahteista on katsottu millaisia palveluja ne tarjoavat.

Aineisto

Listat web-suunnittelun trendeistd on haettu internetista I0ytyvista artikkeleista ja blo-
geista. Listoja valittaessa on kaytetty aiemmin esitettyja kriteereitd. Lahteissa on listattu

nimi, kuvaus ja tarkoitus.
Aineiston lahteet:

e TheeDigital (Lara 2021)

o Webflow (Cardello 2020)

e 99designs ( 99designs Team 2020)

e Wix (Romano & Huri 2021)

¢ Designmodo (Cousins 2020)

e Codica (Ischenko, Dupliakin & Nechvolod 2021)
e Blue Compass (2021)

Tyo6ssa on listattu kaikki l&hteista |0ydetyt trendilistat taulukkoihin liitteessd 1. Trendeista
on merkitty ylos nimi ja se on kategorisoitu. Liséksi litteessa 1 on merkitty x-kirjain tau-
lukkoon, jos trendi esiintyy vain kerran koko aineistossa. Néaitéa trendeja ei ole otettu huo-
mioon luvussa 3 esiteltavassa taulukossa 1. Niitd ei ole mydskaan otettu huomioon lu-
vussa 4 tehdyssé web-sivujen analysoinnissa. Taulukko 1 sisaltdd yhteenvedon lah-
teissa mainituista trendeista. Taulukkoon 1 on kirjattu, kuinka monta kertaa trendit on

mainittu ja niiden kategoriat.
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Taulukko 1. WWW-suunnitelun trendien yhteenvetotaulukko.

WWW-suunnittelun trendit 2021

Lkm Trendin nimi Lkm
Kategoriat: Multimedia 17 Tumma tila (silmille ystavalliset varit)
Ulkoasu 21 Hero-kuvan kaytto
Asettelu ja muotoilu 31 Gradient
Interaktiivisuus 18 Minimalismi
Kayttajaystavallisyys 10 3D sisalto
Responsiivisuus 3 Vieritys animaatiot
Sisalto 7 Rakeisuus
Yhteensa 107 Voimakas fontti
Sumennus
Neuformismi ja lasimorfismi
Abstrakti muotoilu
Uniikki kuvitus
Aanikayttdinen kayttéliittyma (VUI)
Esteettomyys
VR ja AR
Mikroanimaatiot
Mukautettu kursori
Yhteensa

N NN NNNMNNWWWWPSEPSEPSPPOO

;]
~

Yhteen koottua taulukkoa tehdessa on kaytetty artikkeleista l6ytyneiden trendien ku-
vauksia apuna, koska osa trendeistd on nimetty eri tavalla vaikka niiden kuvaus ja tar-
koitus on samankaltainen. Taman takia osa listojen trendeistd on merkitty samaa asiaa

tarkoittavan nimen alle, vaikka ne olisikin listattu lahteisséa eri nimilla.

Analysoitavat verkkosivut

Opinnaytetydssa analysoidaan web-sivuja listoista I6ydettyjen trendien avulla. Tybssa
on tarkoitus katsoa, miten ajan tasalla suurien yritysten verkkosivut ovat nykyisten web-
suunnittelun trendien kannalta. Katsomalla suurien yrityksien web-sivuja voidaan paa-
telld, mita trendeja suunnittelussa kannattaa ehdottomasti ottaa huomioon. Analysoin-
nissa kaytetaan taulukossa 1 esiintyvia trendeja. Tutkittavat verkkosivut on valittu Fortu-
nen verkkosivuilta 16ytyvasta Global 500 -listasta. (Fortune 2020) Sen lisaksi mukaan on
otettu suuria suomalaisia yrityksia. Yrityksen toiminta, toimiala tai markkina ei ole vaikut-
tanut valintaan, vaan yrityksien valinta on tehty satunnaisesti. Taman liséksi kaikista

verkkosivuista on tutkittu vain niiden kotisivua.

Valitut yritykset ovat:
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o KONE (2021). https://www.kone.fi/

o Kesko (2021). https://www.kesko.fi/

o Outokumpu (2021). https://www.outokumpu.com/

e Deutsche Telekom (2021). https://www.telekom.com/en
e General Motors (2021). https://www.gm.com/

e Gazprom (2021). https://www.gazprom.com/
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3 TRENDIT

Nopeasti muuttuvassa maailmassa on tarkeaa seurata suunnittelun kehitysta. Verkkosi-
vujen suunnittelijoiden seka kehittdjien kannattaa aina olla valmiina ottamaan hyéty uu-
simmista ja kasvavista trendeista. (Lara 2021.) Trendien tunnistaminen voi kuitenkin olla
aikaa vievaa ja taman takia useat eri organisaatiot ja yritykset julkaisevat listoja, missa
on heidan mielestaéan tarkeimpia trendeja. Nama listat kuitenkin saattavat erota huomat-

tavasti toisistaan sisalloltaan.

Taulukossa 1 on esitetty yhteenveto kaikista l6ydetyisté trendeisté kategorioittain ja lista,
jossa on vain trendit, jotka ovat I6ytyneet lahteistd useammin kuin yhden kerran. Téallaisia
trendeja 16ytyi 57 kappaletta. Loput 50 kappaletta aineistossa esiintyneista trendeista
ovat yksittaisid mainintoja, joita ei ole otettu huomioon taulukossa 1. Lukumaarallisesti
eniten trendeja on asettelu ja muotoilu -kategoriassa, mutta niista suurin osa on trendeja,
jotka esiintyvat vain kerran kaikissa lahteissa. Yksittaisena trendind suurin on tumma tila.
Ulkoasu on kategoriana suurin, kun katsotaan trendeja, mitka esiintyvat useamman ker-

ran.

Seuraavaksi trendit esitellaén kategorioittain. Esittelyssa on kaikki trendit, jotka 16ytyvat
taulukosta 1. Esittelyisséa on esimerkkeja eri verkkosivuilta, jotka auttavat havainnollista-

maan niiden kayttoa.

3.1 Kayttajaystavallisyys

Internet on suunniteltu pohjimmiltaan kaikkien kaytettavaksi riippumatta laitteistosta, oh-
jelmistosta, kielestd, sijainnista tai kyvyista. Kun internet saavuttaa taman tavoitteen, se
on kayttdjien saavutettavissa, joilla on rajoittunut kuulo-, liikunta-, néko- tai kognitiivinen
kyky. (W3C 2018.) Kayttajaystavallisyys on yksi tarkeimmista ominaisuuksista mihin pi-
téaa kiinnittdd huomiota web-sivua suunnitellessa. Kun yhd useammat valttamattomat
palvelut ovat siirtyneet verkkoon, kayttdjakokemuksen suunnittelussa pitaa olla erittain
tarkka. Sivujen pitaa olla mahdollisimman intuitiiviset ja mukavat kayttdd sek& avoin
mahdollisimman suurelle kayttdjdkannalle. Tama tarkoittaa, etta kaikkien pitéisi pystya

kayttdmaan verkkosivuja, vaikka kayttajalla olisi rajoitetut kyvyt toimia.
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3.1.1 Tumma tila

Tumma tila on taméan hetken yksi suurimmista web-suunnittelun trendeistd. Tumma tila
tarkoittaa, etta sivuston paavarina toimii jokin tumma vari. Kaytettava vari on usein musta
tai jokin tummanharmaan savy. Tumma tila on siis vareiltaan kaannetty versio yleisesti
web-sivuissa kaytetysta valkoisesta kayttoliittymastad. Koska ihmiset viettavat paljon ai-
kaa laitteillaan on tarkeda, etta verkkosivut pystyvat tarjoamaan mahdollisuuden tehda
kaytosta mukavampaa ja yksiléllisempaa tarjoamalla eri variteemoja. Tumma tila voi
myos mahdollisesti parantaa kayttokokemusta kayttgjille, joilla on nakdkyvyssa ongel-
mia. Lisdksi siitd on muita hyotyja kuten laitteen akun kayttbajan pidentyminen ja pa-
rempi nakyvyys vahaisessa valossa. (Sinha 2019.)

Kuvasta 2 nakyy, miten tumma tila muuttaa YouTuben (https://www.youtube.com/) nor-

maalin kayttolittyman (Kuva 1) kdanteiseksi. Tausta muuttuu tummaksi ja teksti val-

koiseksi.
= 3 Youlube javascript tutorial m 4 # 1| @ KruvousisEiN
A Kot = SUODATTIMET
Tty = JavaScript Tutorial for Beginners: Leam JavaScript in 1 Hour
&  Tilaukset Javascrlpt 46 milj Katsolukertan + 3 vwotta sitten
°
O Kipso in 1 hour 4 T
£ Historia

Kirjaudu si
tykita vide
kom

()

© KrumuDusISRAN

JavaScript

0 i in 3 hours

© e

O JAYASCRIPT

O o 8 HOUR COURSE

O uise it
Q ue

© ssousteenvident

©  selsakanavia

0  YouTube Premium c a I cu l ato r

(@) uve

Kuva 1. Esimerkki vaaleasta tilasta.
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Kuva 2. Esimerkki tummasta tilasta.

Tumma tila ei valttamatta sovi kaikille web-sivuille, minka seurauksena suunnittelijan pi-
taa loytaa tapoja kayttaa muita silmille ystavallisia vareja, kuten pastellivareja tai vihrean
eri svyja. Vareja suunnitellessa kannattaa myos erityisesti miettia kayttajien mahdollisia
nakokyvyn esteitd kuten varisokeus.

3.1.2 Esteettomyys

Esteettomyydella taataan, ettd mahdollisimman moni kayttdja pystyy toimimaan ver-
kossa erilaisista toimintakyvyistd huolimatta. Suunnitellessa web-sivua kannattaa heti
alussa ottaa mahdolliset ongelmakohdat huomioon, erityisesti silloin, jos sivun kayttttar-

koitus on véalttaméaton jokapaivaiselle toiminnalle.

Esimerkiksi teksti-kuvauksen lisaaminen kaikkiin web-sivun elementteihin auttaa kaytta-
jia, jotka eivat nae ruutua, navigoimaan sivua tekstin luku tyékalujen avulla tai verkkosi-
vun suunnitteleminen niin, etta sita voi kayttaa pelkastaan nappaimiston avulla, kaytta-

jille, jotka eivat pysty kayttdmaan hiirta.

3.2 Funktionaalisuus

Funktionallisudella tarkoitetaan kaikkea, mitd web-sivu voi tehda ja miten se toimii. Se

sisaltda kaikki mahdolliset kayttajan toiminnot ja sivun vuorovaikutukset. Oikean
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toiminnallisuuden tarjoaminen kayttajille on erittéin tarkeéaéa verkkosivun kaytén ja me-
nestymisen kannalta. Siksi se on hyvin olennainen osa sivun suunnittelu prosessia, mika

pitdé ottaa heti alusta asti huomioon. (Circle 2019.)

Uusia toiminnallisuuksia tulee jatkuvasti lisda, minka takia verkkosivua suunnitellessa
kannattaa jatkuvasti seurata niiden kehittymista. Innovatiivisilla toiminnoilla voi erottua
samankaltaisten web-sivujen joukosta edukseen. On kuitenkin muistettava, etté toimin-

non pitaé tuoda lisdarvoa kayttajalle eika olla esteena sivun kayttamiselle.

3.2.1 Vieritys-animaatiot

Sivun vieritys on hyvin olennainen osa web-sivun kayttéa. Sen seurauksena sulavan ja
miellyttavan vieritys tavan kayttdminen on tarkeaa hyvan kayttajakokemuksen luo-
miseksi. Vieritys sisaltaa kayttajan interaktion, siirtymisen ja sivun interaktion. Kaikkiin
naihin voidaan kohdistaa efekteja, joilla saadaan aikaan sujuva selaus kokemus. Efek-
teja ovat esimerkiksi horisontaalinen vieritys, sulava vieritys, pienet tauot sisallén va-

leissa ja erikoinen siirtymé-animaatio.

Parallaksi vieritys on kuitenkin suosituin vieritykseen kaytettava efekti. Parallaksilla tar-
koitetaan tekniikkaa, jossa taustalla oleva sisaltd liikkuu eri nopeudella kuin edessa oleva
siséltd. (W3schools 2021.) Talla saadaan aikaan vaikutelma, ettd sivustolla on syvyytta,

vaikka kaikki elementit ovat kaksiulotteista.

Kuvasta 3 nakyy, miten Firewatch-pelin (https://www.firewatchgame.com/) verkkosivua

vierittdessa edessa oleva kallio jattaa taakseen taustalla olevat elementit.
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CAMPO SANTO FIREWATCH | DEVELOPMENTBLOG ~QUARTERLY REVIEW

AVAILABLE NOW FOR $19.99

Kuva 3. Esimerkki parallaksi vierityksesta.

3.2.2 Aanikayttdinen kayttoliittyméa

Aanentunnistus on pitkaan kaytossa teknologia, mika on jaanyt web-sivu kaytossa taka-
alalle. Yleensé sen kaytto verkkosivuissa on ollut [Ahinn&d k&annds- ja kielisovelluksissa

seka tiedonhaun apukeinona.

Aanenkaytto toimintona on kuitenkin viime vuosien aikana kehittynyt eteenpain virtuaa-
liavustajien, kuten Amazonin Alexan ja Applen Sirin k&yton my6td. (Drooms Global

2020.) Taméan seurauksena web-sivuja varten on kehitetty useita eri &&niohjattuja
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keskustelurobotteja, jotka tarjoavat kayttdjille hyodyllisia toimintoja, kuten valittdman

asiakaspalvelun ja asiakasneuvonnan.

3.2.3 Virtuaalitodellisuus ja lisatty todellisuus

Virtuaalitodellisuus (VR) ja lisétty todellisuus (AR) teknologioina ovat olleet jo jonkin ai-
kaa kayttdjien ja kehittdjien saatavilla. Niiden esiintyminen web-sivustoilla ei kuitenkaan
ole kovin yleista multimedia kayttéa esimerkiksi videoiden katsomista lukuun ottamatta.
Ne ovat kuitenkin trendeja, milla on suuri potentiaali luoda uniikkeja kokemuksia kaytta-
jille. Nailla teknologioilla on my6s jatkuvasti kasvava kayttajakunta, kun markkinoille tu-
lee laitteita mitka ovat yhé useamman saatavilla. (Scacca 2021.)

Virtuaalitodellisuudella ja lisatylla todellisuudella on tulevaisuudessa esimerkiksi hyotya
verkkokaupoille, missa asiakkaat voisivat tutkia tuotteita lahempaa tai katsoa, milta joku

tietty tuote nayttaa asunnossa.

3.3 Multimedia

Multimedialla on tarkea rooli web-sivuilla. Erityisesti sen takia, etta ilman niitd sivu nayt-
taa suurelta seinalta tekstia mika saattaa pelottaa kayttajia. Kuvien, videoiden, animaa-
tioiden ja muiden grafiikoiden avulla tekstiin saadaan taukoja, jolloin sivua on mukavam-

paa ja helpompaa lukea. (WebFX 2021.)

Multimedialla on myds paljon muita kayttotarkoituksia. Sen avulla pystyy tarjoamaan
kayttajille mielenkiintoa herattavia visuaalisia elementteja kuten infografiikkoja ja vide-
oita, minkd seurauksena kayttgjat pysyvat sivulla kauemmin. Sivujen visuaalisuus on
my0s tarkeaa yrityksille, koska sen avulla pystyy luomaan mielikuvan yrityksesta ja antaa
kayttajille esimerkkeja tuotteista ja palveluista. Uniikkia multimediaa kayttamalla voi erot-

tua edukseen muiden web-sivujen joukosta.

3.3.1 Mikroanimaatiot

Mikroanimaatiot ovat pienia animaatioita, jotka antavat kayttgjalle visuaalisen viestin,
etta hanen web-sivullaan tekema interaktio on rekisterdity. Tallaisia interaktioita ovat esi-

merkiksi happulan painaminen, sivun vierittdminen tai kursorin laittaminen linkin paalle.
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Tarkeintd mikroanimaatioissa on, etta ne esittavat kayttajalle merkittavalla tavalla, kun
jokin muutos on tapahtunut. (Mooji-Gebler 2018.) Jatkuvat pienet muutokset web-sivulla

saavat sen myds vaikuttamaan paljon eloisammalta.

Hyva mikroanimaatio pystyy parantamaan huomattavasti kayttajakokemusta. Esimer-
kiksi pienet animaatiot nappulaa painattaessa viestii kayttajalle, etta han on tehnyt jotain
tai liikkuva sivupalkki vierittaessa kertoo, missa kohtaa web-sivua kayttaja on. Mikroani-
maatiolla voi my6s viestia ilman sanoja mahdollisista interaktioista verkkosivulla, kuten
kursorin ollessa linkin paalla sen vari muuttuu, mika viestii kayttajalle, etta linkkeja voi

painaa.

3.3.2 Hero-kuvan kaytto

Hero-kuva on www-suunnittelun termi, mika kuvailee suurta bannerikuvaa verkkosivun
ylaosassa. Se antaa kayttgjalle ensisiimayksen web-sivun tarjontaan, koska sen sijainti
on ensimmainen huomiota herattava asia sivulla. Yleensa hero-kuva vie koko sivun le-

veyden. (Optimizely 2021.)

Hero-kuvana toimii yleenséa kuva tai video. Se voi olla myds pelkka huomiota herattava
teksti. Sen kayttdé on hyva keino luoda heti ensimmaisella nakymalla uskottavuutta ja
luottamusta brandille. Hero-kuva on myds hyva tapa tuoda yrityksen myyntivaltti tai sivun
paaidea heti esille kayttgjille. Sinne voi myos lisata interaktiivisia osia kuten nappuloita
tai kirjautumislomakkeen, milloin saa kayttdjan heti sivun alusta vuorovaikuttamaan web-

sivun kanssa.

Kuvassa 4 nakyy, miten GitHub (https://github.com/) kayttaa hero-kuvaa tuomaan esille

sivun paatavoitteen. Lisaksi ajatusta korostetaan animaatiolla, jossa punaiset kaaret yh-
distavat maapallon eri paikkoja. GitHubin hero-kuvassa on heti ensimmaisella sivunla-

tauksella mahdollisuus luoda kayttajatili palveluun.
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Kuva 4. Esimerkki hero-kuvan kaytosta.

3.3.3 Kuvitus

Web-sivuilla kaytetdén usein kuvia kuvapankkipalveluista, mika saa verkkosivun naytta-
maan geneeriselta ja vaisulta. Mukautettu kuvitus herattaa kayttajien mielenkiinnon, ja
se saa web-sivun erottumaan muiden joukosta. Liséksi silla saa sivun vaikuttamaan uu-
delta kokemukselta. Kun kuvituksen suunnittelee ainutlaatuiseksi, se kuvaa paremmin ja

tarkemmin yrityksen brandia. (Lara 2021.)

Kuvituksella on monia kayttotarkoituksia. Se voi olla esimerkiksi brandin tarinankerron-
nan tyokalu, silla voi luoda verkkosivulle yhtendisen teeman tai se voi olla tapa antaa
informaatioita kayttajille. Kuvitus voi kuitenkin myds olla vain visuaalinen elementti si-

vulla, mika tekee sivusta persoonallisemman.

3.4 Asettelu ja muotoilu

Sivun asettelu ja muotoilu paattaa padosin, mita sivulla on ja miten elementit esitetaan.
Niiden perusteella paatetdan, mik& on verkkosivulla tarkein sisaltd parhaan kayttajako-
kemuksen tarjoamiseksi. Esimerkiksi miltd navigointi ndyttaa ja miten sivun sisaltdé on
aseteltu. Asettelu ja muotoilu ovat tarkeita tydkaluja kayttajan mielenkiinnon herattami-
sen kannalta. Kun sivusto on rakennettu selkeaksi ja sisaltd on helppolukuista seka kiin-

nostavaa, niin se antaa kavijoille hyvan ensivaikutelman.
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3.4.1 Minimalismi

Minimalismilla tarkoitetaan tapaa tehda kayttéliittymasta helppokayttdisempi poistamalla
tarpeettomia elementteja tai sisaltéa, mika ei auta kayttajan toimintaa. Sen tyypillisia piir-
teitd on tasainen muotoilu, rajattu varien maara, kayttoliittyma elementtien vahyys, ne-
gatiivinen tila ja vahvan typografian kayttd. (Moran 2015.) Minimalismin kaytdssa verk-
kosivuilla on paljon etuja, koska niiden navigointi on helppoa, ne usein lataavat nopeam-

min ja niissa esiintyy vahemman ongelmia yksinkertaisuuden seurauksena.

Minimalismilla on myds kuitenkin huonoja puolia, minka takia se ei valttamatta sovi kai-
ken tyylisille web-sivuille, kuten rajoitettu tiedonvalitys ja jossain tapauksissa se voi tehda
sivusta puutteellisen ndkoisen. Se on kuitenkin hyva keino tehda sivustosta kayttajays-

tavallinen, varsinkin silloin, jos tietaa tarkalleen sen tarkoituksen.

Tinkerin (https://tinkerwatches.com/collections/shop 2021) sivun kauppaosiossa (Kuva

5) nakyy, miten minimalismi on toteutettu kayttamalla sivulla vain tarpeellisia osia. Sivulta
l6ytyy kolme valikkoa, mista voi valita kellolle haluamansa ominaisuudet ja lista eri kel-
loista, misté nakyy vahan tietoa niista. Sivun asettelu on myos hyvin yksinkertainen, mika

tekee siita erittain selkean.

TINXER =

) o = x =
T - & (< (< (<
Y ¥ v © @

Kuva 5. Esimerkki minimalismista.
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3.4.2 Abstraktit muodot

Abstrakteilla muodoilla on helppo tehda verkkosivusta uniikki ja luovan nakéinen. Abst-
raktin avulla pystyy luomaan tietynlaisen tunnelman. Liséksi se on visuaalisesti mielen-
kiintoista, mika tekee siita hyvan lisan sivuille, jotka vaikuttavat puutteellisilta. Abstraktia
voi kayttaa pelkastaan taustana, mutta sita pystyy myos hyddyntdméaan web-sivun aset-
telussa esimerkiksi tekstin, sisallén tai kuvien taustalla kayttamalla eri kokoisia ja muo-

toisia kuvioita verkkosivulla. (Romano & Huri 2021.)

Yleinen tapa kayttaa muotoja on tehda erikokoisia nelidita ja suorakulmioita. Ne voidaan

joko PepsiCon (https://www.pepsico.com/) sivun (Kuva 6) esimerkin mukaan suunnitella

tekemaan suurempi yhtendinen kuvio tai ne voidaan laittaa sivulle satunnaiseen jarjes-

tykseen.

LATEST
STORIES

6 WAYS TO BE A BIG-PICTURE THINKER

é

IN THEIR
OWN WORDS

THE PEPSICO FOUNDATION
GLOBAL IMPACT

PEPSICO
SOCIAL .

Kuva 6. Esimerkki abstrakteista muodoista.

3.4.3 Neumorfismi ja lasimorfismi

Neumorfismi on asettelun trendi, missa yhdistyy minimalismi ja realistiset kayttoliittyman
elementit. Se on muunnos skeuomorfismista, jonka tarkoitus on kuvata kayttoliittyman
elementteja oikeaan elamaan viittaavilla asioilla. Neumorfismissa elementit on toteutettu
niin, etta ne nayttavat silta kuin ne olisi liitetty taustaan ja niiden tila voi muuttua, kun

kayttaja interaktoi sivun kanssa. Lisaksi osat nayttavat silta, etta ne olisivat uponneet tai
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kohonneet taustasta. Tama efekti saavutetaan kayttamalla eri asteisia varjoja. (Bece
2020.)

Kuvasta 7 nakyy Laptop Nutsin (https://www.laptopnuts.com/) sivun tapa kayttaa neu-

morfismia. Numeroidut nappulat ovat koholla taustasta, mutta valikoitu nappula on eri-

varinen ja uponnut taustaan.

\)
2 s

See where you can sell your old laptop

Kuva 7. Esimerkki neumorfismista.

Lasimorfismi taas on tyyli, jolla saadaan aikaan efekti, ettd elementti olisi lapinakyva.
Taman lisdksi se saa elementin taustan nayttdmaén sumennetulta, mink& seurauksena
tausta ja sen paalla oleva elementti vaikuttavat silta, kuin ne olisivat sulautuneet yhteen.
Lasimorfismi saadaan aikaan kayttdmalla taustan sumennusta, lapinékyvyytta ja varjos-
tusta. (Malewicz 2020.)

3.5 Ulkoasu

Hyvin suunniteltu web-sivu nayttda visuaalisesti miellyttavalta, viimeisen paalle hiotulta
ja ammattimaiselta. Sen vuoksi ulkoasu on hyvin tarkea web-sivun kokonaisuuden kan-
nalta. Jos sivu ei tayta kayttajien vaatimuksia ulkonadllisesti, niin he eivat suurella toden-
nakoisyydelld tule vierailemaan sivulla uudestaan. Huoliteltu ulkoasu saa myds kayttajan

mielenkiinnon herd&dmé&én ja huomion pidettya kauemmin.
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Ulkoasun suunnittelussa on tarkeaa ottaa huomioon eritysesti varien kaytto, tekstin ul-
konakd, merkityksellinen grafiikka, multimedian laadukkuus ja yksinkertaisuus. Lisaksi
kannattaa muistaa, ettd ulkonadn tydkaluja kayttaa tarkoituksellisesti ja hillitysti, ettei

verkkosivusta tule liian sotkuinen.

3.5.1 Gradientti

Gradientti on efekti, jossa vari muuttuu asteittain yhdesta varista toiseen. Sen avulla voi
muuttaa tasaisen verkkosivun muotoilun varikkaaksi ja eloisaksi. Gradientit varit ovat
myaos tapa kiinnittaa kayttajan huomio, koska ne ovat hyvin miellyttavia katsoa ja ne nou-
sevat esiin. (Fanguy 2021.) Sen lisdksi ne luovat sivulle ainutlaatuisuuden tunteen. Gra-
dientit ovat hyvin monikayttéisia silla niita voi kayttda sivun muotoilun keskipisteena tai

ne voivat toimia vain taustaelementtina.

Michelberger Hotelin (https://www.michelbergerhotel.com/en/) sivusta (Kuva 8) nakyy,

miten taustan vari muuttuu vertikaalisti lilasta punaiseen ja punaisesta oranssiin.

Kuva 8. Esimerkki gradientista.

3.5.2 Voimakas fontti

Voimakas fontti on web-sivun teksteissa kaytettava tyyli, mika painottaa sen tarkeytta
sekd sisaltod. Lisdksi sen avulla voidaan luoda visuaalinen hierarkia, minka avulla
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siséltéa on helpompi navigoida varsinkin silloin, jos sivulla on paljon informaatiota. Voi-
makkaan fontin kayttd kiinnittd& helposti kayttajan huomion, mika tekee siita hyvan kei-
non tuoda verkkosivun péaasiat esille. Naita fontteja kaytetdaan useimmiten sivun yla-
osassa, missa tuodaan esille esimerkiksi yrityksen iskulause tai sivun sisallén otsikoissa,

jotka jakavat sivun sisallon helpommin sisaistettaviin osiin.

3.5.3 Sumennus

Sumennusta kaytetaan web-sivuilla muiden elementtien pehmentamiseen. Erityisesti
Gauss-sumennusta kaytetaan usein verkkosivun taustan sumentamiseen, jos taustana
toimii esimerkiksi valokuva tai video. Sita voidaan kuitenkin kayttdd myds muiden sivun
muotoilujen kuten gradienttien kanssa. Sumennuksen tarkoitus web-sivuilla on ottaa pai-
nopiste pois toissijaisista elementeista, ettd tarkeat asiat sivulla tulevat paremmin esille.
On kuitenkin tarkeda asettaa sumennuksesta sen asteinen, etta sen takana olevasta
siséllosta saa kuitenkin viela selvaa. (Medium 2016.) Sumennuksella voi my6s parantaa
kayttajakokemusta pehmentamalld vahvasti esille tulevia elementteja, kuten raikeitéa va-
reja.

Esimerkista (Kuva 9) ndkyy Monograph Communicationsin (https://www.monograph-

comms.ca/) verkkosivu, missa on kaytetty sumennusta taustaan. Se pehmentéa taustan

vareja huomattavasti, minka takia sivua on miellyttava lukea.

Kuva 9. Esimerkki sumennuksesta.
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3.5.4 Rakeisuus

Rakeisuuden tarkoitus web-sivulla on elavéittaa tasaisia ja yksinkertaisen nakdisia ele-
mentteja lisddmalla niille tekstuuria. Lisaksi se on hyva keino luoda sivulle retroa ja
vahna-aikaista tunnelmaa. Sita ei kuitenkaan kannata kayttaa liikaa, koska jo pienikin
maara rakeisuutta tehostaa sivun ulkoasua. Rakeisuutta voidaan hyddyntaa web-si-

vuilla, joissa on kaytetty minimalismia. (Line25 2021.)

GiftRocketin (https://www.giftrocket.com/) sivulla (Kuva 10) nékee, miten rakeinen teks-

tuuri taustassa, saa sivun nayttamaan paljon eloisammalta ja miellyttavammalta.

@G‘M - Contact Login

..0@

Gift Smarter

GiftRocket is the

thoughtful, flexible choice.

Kuva 10. Esimerkki rakeisuudesta.

3.5.5 Mukautetut kursorit

Mukautetuilla kursoreilla tarkoitetaan, etta kursori on visuaalisesti erilainen kuin normaa-
listi. K&site sisaltdéd myods animaatiot, mité tapahtuu kursorin verkkosivuilla tehtavien liik-
keiden ja interaktioiden seurauksena.

3.6 3D-sisalto ja -visuaalit

Kolmiulotteisuuden avulla web-sivuun saa liséttya syvyytta ja realismia. Siita tulee myos

vahva uutuuden ja erilaisuuden tunne. 3D-sisaltd on hyva keino interaktiivisuuden
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lisaamiseksi sivulla, koska ne kiinnittavat kayttdjan huomion itseensa. (Pumpkin Web
Design Manchester 2019.) Se on my6ds monikayttoista, koska sita voi kayttad samoissa
paikoissa kuin kaksiulotteista sisaltéa, kuten kuvissa, videoissa ja animaatioissa. Mo-
nissa asioissa se voi olla myds kayttajalle hyodyllisempi ja informatiivisempi tapaa esit-
t&& asioita kuin normaali siséltd esimerkiksi tuotekuvissa. Kolmiulotteiset tuotekuvat an-

tavat paremman kasityksen tuotteesta kuin kaksiulotteiset kuvat.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Lauri Kovanen



26

4 VERKKOSIVUJEN ANALYSOINTI

Taman luvun tarkoitus on tutkia, milté suurien yritysten web-sivujen kotisivut nayttavat,
kayttamalla apuna taulukossa 1 esitettyja trendeja. Taulukossa 2 on merkitty trendin koh-
dalle 0, jos trendi ei esiinny sivulla tai 1, jos trendi esiintyy sivulla. Tutkimalla eri verkko-
sivuja voidaan tehda havaintoja esimerkiksi, mitka ovat yleisimmin kaytetyt trendit ja mita

trendeja ei tarvitse valttamatta kayttdd ammattimaisen sivun tekemiseen.

Taulukosta 2 voidaan nahdéa, mitka trendit on kaytossa kaikilla listatuilla yrityksilla. Naita
ovat hero-kuvan kaytt6, voimakas fontti, neumorfismi ja lasimorfismi, abstrakti muotoilu,
uniikki kuvitus, esteettémyys ja mikroanimaatiot. Sivustot erosivat vain vieritys-animaa-
tion osalta. Taulukosta voidaan paatelld, etta suurien yrityksien web-sivut kayttavat usein
samaa kaavaa ja toisinaan niisséd on pienia eroavaisuuksia toistensa kanssa. Eroavai-
suudet sivuilla tulevat elementtien asettelusta ja ulkoasusta. Taulukossa 2 my6s nakyy,

kuinka monta kertaa eri trendit 16ytyvat verkkosivuilta.

Taulukko 2. Taulukko suurien yrityksien kayttamista trendeista.

KONE Kesko Outokumpu Deutsche Telekom General Motors Gazprom Yhteensa (6)
Tumma tila (silmille ystavalliset varit) 0 0 0 0 0 0 0
Hero-kuvan kaytto 1 1 1 1 1 1 6
Gradient 0 0 0 0 0 0 0
Minimalismi 0 0 0 0 0 0 0
3D sisaltoé 0 0 0 0 0 0 0
Vieritys animaatiot 0 1 0 0 0 1 2
Rakeisuus 0 0 0 0 0 0 0
Voimakas fontti 1 1 1 1 1 1 6
Sumennus 0 0 0 0 0 0 0
Neuformismi ja lasimorfismi 1 1 1 1 1 1 6
Abstrakti muotoilu 1 1 1 1 1 1 6
Uniikki kuvitus 1 1 1 1 1 1 6
Aanikayttéinen kayttoliittyma (VUI) 0 0 0 0 0 0 0
Esteettomyys 1 1 1 1 1 1 6
VRja AR 0 0 0 0 0 0 0
Mikroanimaatiot 1 1 1 1 1 1 6
Mukautettu kursori 0 0 0 0 0 0 0
Yhteensa (17) 7 8 7 7 7 8

Muotoilussa kaikilla sivuilla kaytetd&n eri muotoisia nelidita ja suorakulmioita, joiden
asettelu on jarjestelmallista tai satunnaista. Lasimorfismi on my6s kaytdssa jossain muo-

dossa kaikilla sivuilla.

Osa taulukosta 1 |8ytyvista eniten esiintyvista trendeista ei esiintynyt verkkosivuilla ol-
lenkaan. Esimerkiksi tumma tila, gradientti tai minimalismi ei ollut kaytdssa yhdessékaan

analysoiduista web-sivuista. Syy miksi naité trendeja ei kayteta, on luultavasti se, etta
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niilla ei vain ole kayttétarkoitusta kyseisella sivulla. Suunnittelijat ovat voineet arvioida,
ettd ne vievat kayttdjan huomion pois sivun paasisallosta. Ulkonakoon liittyvat trendit

voivat puuttua myds sen takia, ettéa ne eivat vain sovi suurten yritysten sivuille.

Isojen yritysten verkkosivujen suunnittelijat ovat luultavasti paatelleet, etta trendit, mitka
l6ytyvat kaikilta sivuilta, ovat osa minimivaatimuksia nykyaikaisella web-sivulla. Naiden
trendien kayttéon voi olla monia syita esimerkiksi ne saavat sivut nayttamaan parem-
malta ja ammattimaisemmalta tai ne ovat helposti integroitavissa kaikilla verkkosivulla.
On myds mahdollista, etté jotkut elementit auttavat sivua saavuttamaan korkeampia

paikkoja hakukoneissa.
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5 YHTEENVETO

Taman opinnaytetyon tarkoitus oli tarkastella taman hetken tarkeimpia trendeja ja tutkia
miten yritykset ovat omilla web-sivuillaan niita toteuttanut. Asiaa tarkasteltiin niin suun-
nittelijan kuin yritysten ja organisaatioiden kannalta. Tydssa esitettiin trendeja, jotka oli-
vat useista eri lahteista kerattyja ja ajankohtaisia. Tietoa kerattiin verkkolahteista, joissa

oli luotettava yhteys joko web-suunnitteluun tai web-kehitykseen.

Opinnaytetydssa voidaan havaita, etta erilaisia trendeja on hyvin paljon ja niiden kay-
tosta on eriavia mielipiteita eri organisaatioiden valilla. Sen takia tassa tydssa luotiin yh-
tendinen kokonaiskuva tdman hetken suunnittelun tarkeimmista kohdista. Useiden eri
lahteiden tietojen niputtaminen yhteen antaa paremman kuvan web-suunnittelun nyky-

hetkesta ja helpottaa tiedon hakemista.

Trendeissa itsessaan voidaan huomata, ettd niissa tarkeinta on talla hetkella sivuston
ulkoasun kehittdminen, kuten taulukosta 1 havaitaan. Naita trendeja ovat gradientti, ra-
keisuus, voimakas fontti, sumennus ja mukautettu kursori. Taman lisdksi kayttajaysta-
vallisyyden ja -kokemuksen parantaminen on tarkeaa. Naita keinoja ovat esimerkiksi
tumman tilan kaytto, esteettdomyyden kehittdminen tai minimalismi. Sivuista kuitenkin py-
ritdan mukavuuden lisaksi tuomaan esille uniikkeja piirteita, joilla saadaan kayttaja kayt-
tamaan interaktiivisia osia ja palaamaan sivulle kerta toisensa jalkeen. Tydsta myds huo-
mataan, etta vanhat suunnittelutavat ja tekniikat kehittyvét edelleen, minka voi huomata

esimerkiksi vieritys-animaatioissa.

Yritysten verkkosivujen analysoinnissa huomattiin, miten niiden sivut usein koostuvat sa-
moista osista. Niissa on usein kaytetty samoja trendeja. Taulukossa 2 havaittiin, etta
nama trendit ovat hero-kuvan kayttd, voimakas fontti, lasimorfismi, abstrakti muotoilu,
uniikki kuvitus, esteettdmyys ja mikroanimaatiot. Ainoa ero trendeissa oli vieritys-ani-
maation kaytdssa. Sivujen ulkonako ja asettelu on asia, joka erottaa ne toisistaan. Ta-
man hetken trendien kaytté web-sivuilla on usein samankaltaista muutamia eroavaisuuk-
sia lukuun ottamatta. Trendien kaytdsta voi myds huomioida, etta mita asioita suunnitte-
lijan kannattaa sivuilla ehdottomasti kayttaa, jos haluaa luoda ammattimaisemat verkko-

sivut.

Naiden tietojen perusteella tarve jatkotutkimukselle, joissa tehtaisiin web-suunnittelun

alaan liittyviin organisaatioihin ja yrityksiin aikavélein kyselyjd niiden mielesta
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tarkeimmista trendeista voisi olla hyddyllinen. Tama olisi hyva apukeino tulevaisuudessa

kaikille suunnittelijoille helpottamaan tiedon I6ytymista.
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