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Hakusanamarkkinointi — Nopea alku

hakukonemarkkinoinnille

JULKAISTU 12.6.2020

Tana paivana hakukoneiden kaytolla on erittain suuri rooli asiakkaan ostoprosessin eri
vaiheissa. Jopa niin suuri, etté sen roolia on oikeastaan vaikea liioitella. Useimmiten
asiakkaat kayttavat hakukoneita etsien vaihtoehtoja, joiden avulla he voivat tyydyttaa tietyn
tarpeensa tai ratkaista jonkin ongelman. Taman takia hakukonenakyvyys on erittain
tarkeaa yritykselle. Yrityksen on oltava vaivattomasti |I0ydettavissa. Mitd vahemman
tunnettu organisaatio, tuote tai brandi on, sitd suurempi on hakukonenakyvyyden rooli.
Asiakkaat eivat tule vahingossa tormaamaan verkossa yrityksen verkkosivuihin, ellei niista

olla jo alun perin tietoisia.

Hakukonemarkkinointi voidaan jakaa seké hakukoneoptimointiin etta

hakusanamarkkinointiin. Tassa kirjoituksessa puhutaan hakusanamarkkinoinnista, joka on
digitaalisen markkinoinnin keskeinen toimenpide asiakkaiden saavuttamiseen tilanteessa,
jossa sen orgaaninen hakukonenakyvyys on heikko. Hakusanamarkkinoinnin avulla yritys
pyrkii nakymaan hakukoneiden mainoksissa juuri silloin, kun asiakkaat etsivat tuotteita tai
palveluita, joita yrityksesi pystyy tarjpamaan. Hakusanamarkkinoinnin avulla yrityksen
verkkosivuille saadaan ohjattua lisda vierailijoita. Talla menetelmalla tuntematon tai
aloittelevakin yritys saa ajettua sivuilleen liikennetta ja sité kautta nakyvyytta.
Hakukoneiden tulossivujen mainosten klikkausprosentti on edelleen hyva verrattuna

esimerkiksi banner-mainontaan, se on siis liikenteen ajajana toimiva ratkaisu.

Koska suurin osa yrityksistd ymmartaa hakukoneiden merkityksen asiakkaiden
ostoprosessissa, hakusanamarkkinointi on my6s erittain kilpailtu osa-alue digitaalisessa

markkinoinnissa. Nakyvyyden saaminen hakusanamarkkinoinnin avulla ei ole aina
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valttamatta helppoa, eika halpaa. Suomessa hakukonemarkkinoita hallitsee Google.
Taman vuoksi useimmissa tapauksissa riittaa, etta yritys

hallitsee Google Ads hakusanamarkkinoinnin.

Google Ads hakusanamarkkinointi on maksettua mainontaa pay-per-click (PPC) -
periaatteella. Talldin varsinainen mainosnaytté ei maksa mitdan. Kun joku oikeasti klikkaa
mainosta ja klikkaaja siirtyy verkkosivuillesi, yritys maksaa klikistd huutokaupalla
maaritellyn hinnan. TAméan vuoksi hakusanamarkkinointia voidaan pitaa yrityksen kannalta
erittdin hyvana mainosmuotona. Huutokaupassa suosituimmat hakusanat ovat kallimpia,
siksi yrityksen on hyva tuntea millaisia hakusanoja tai niiden yhdistelmia ostavat asiakkaat
kayttavat. Avainsanalauseista saadaan usein tarkempia kohdistuksia, eika
hakusanamainonnan kustannus nouse niill& niin suureksi vahemman liikenteen ja

paremman kohdentamisen vuoksi.

Avainsanojen maarittelyyn kannattaa siis kayttaa aikaa ja resursseja. Sita kannattaa
l&ahestya hyvin asiakaslahtoisesti, milla mahdollisilla hakusanoilla tai -lauseilla
potentiaaliset asiakkaat voivat etsia organisaation tarjoamia ratkaisuita. Kaytettyjen
hakusanojen ja mainoksen laadun lisdksi yritys voi vaikuttaa osuvuuteen sen
laskeutumissivun laadulle, johon yritys hakusanamarkkinoinnilla asiakkaita ohjaa.
Laskeutumissivuston laatuun vaikuttavat esimerkiksi se, kuinka hyvin laskeutumissivusi
sisélto vastaa asiakkaan kayttamia hakusanoja ja miten helppokayttdinen sivusi on.
Google arvioi yritysten mainosten laatua laatupisteiden (quality score) avulla, jotka
vaikuttavat mainosten sijaintiin. Voit lukea laatupisteisté liséa Googlen

ohjeista. Huutokauppa kaydaan uudelleen jokaisen Google-haun yhteydessa. Taman

vuoksi seké mainoksesi nakyvyys etta sijainti vaihtelevat.

Google Adsin mainonta perustuu kampanjarakenteeseen. Kampanjarakenteen avulla
yritys voi varmistaa, ettéd ihmiset, jotka tekevat Google haun kayttamalla tiettyja
hakusanoja, nékevat juuri oikeat yrityksen mainokset. Alla olevassa kuviossa on esitetty

kuvitteellinen Kuntokeskus Oy:n Google Ads-kampanjarakenne.
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Google Adsin kampanjarakenne

Kampanja

Google Ads -tilissasi voi olla kaynnissa yksi tai useampi mainoskampanja.
Kampanjatasolla voit maarittda muun muassa tavoitteet kampanijalle, paivabudijetin,
aluekohdennuksen, kielen ja hintatarjousstrategian. Mainoskampanijalle asetetaan
paivabudjetti ja mainostaja maksaa vain maarittelemistaan tuloksista. Naita tuloksia voivat
olla esimerkiksi konversiot tai klikkaukset. Esimerkiksi Kuntokeskus Oy:n kampanjan
tavoitteena voi olla saada mahdollisimman monta verkkosivustolle johtavaa klikkausta

maaritetyn budjetin rajoissa Oulun alueella. Talléin kampanja voisi olla maaritetty

seuraavasti:

Tavoite Klikkaukset verkkosivustolle
Aluekohdennus Oulu + 20 km

Kieli Suomi

Budjetti 5€ / paiva



Hintatarjousstrategia Maksimoi klikkaukset

Voit luoda erillisid mainoskampanijoita, kun haluat nayttda mainoksia eri sijainneissa tai eri

budjetteja kayttaen.

Mainosryhman luominen

Kussakin kampanjassa on yksi tai useampi mainosryhméa. Mainosryhmia kannattaa
kayttaa jarjestamaan mainoksesi teemojen mukaan. Mainosryhma sisaltaa yhden tai
useamman mainoksen, jolla on samankaltaisia tavoitteita. Mainosryhmaét sisaltavat myos
avainsanat, joiden avulla kilpailet toisia yrityksia vastaan. Lisattyasi muutaman
avainsanan, Google alkaa auttamaan samantyyppisten hakusanojen lisaéamisessa. Taman
jalkeen voit valita sinun yrityksellesi parhaiten sopivat avainsanat, joista olet valmis
maksamaan. Hakusanamarkkinoinnissa on tarkeaa valita juuri ne avainsanat ja termit,
jotka yritys haluaa yhdistettavan brandiinsa. Mainokset nékyvat yrityksen maarittamilla
hakusanoilla, silloin kun asiakkaat etsivat tietoa yrityksestasi, tuotteestasi tai palvelustasi.
Kun olet luonut mainosryhmat, luodaan seuraavaksi mainokset. Kuntokeskus Oy:n
esimerkiksi on luotu kaksi mainosryhmaa ryhmaliikunta ja yksiloharjoittelu, koska naiden
ryhmien kohderyhmat voivat erota toisistaan ja niilla on erilaisia tavoitteita.

Mainoksen tekeminen

Mainoksen tekemisessa on tarkeaa pitaa huoli siita, etta:

1. Kaytat ainakin yhtd maarittelemé&éasi hakusanaa mainostekstissa. Nain ihmiset

nakevat mainoksesi tehdesséaan hakuja samoilla avainsanoilla.

2. Suunnittelet mainoksen yhtenaiseksi laskeutumissivun kanssa. Esimerkiksi
mainostaessasi jotain tiettya tuotetta tai palvelua mainoksessasi varmista, etta
laskeutumissivustosi liittyy tuotteeseen tai palveluun. Nain ihmiset tietdvat olevansa

oikeassa paikassa tullessaan laskeutumissivulle.



3. Painotat tuotteen tai palvelun ainutlaatuisuutta
(USP, unique selling proposition). Esimerkiksi 100 % tyytyvaisyystakuu”. Nain
ihmiset tietavat, miksi heidan kannattaa siirtya sivustollesi kilpailijoiden sijaan.

4. Korostat tuotteeseen tai palveluun liittyvia etuja. Esimerkiksi ”llmainen toimitus”.

Nain ihmiset tietavat, mita he saavat valitessaan sinun tuotteesi tai palvelusi.

5. Liséaat tekstiin toimintakehoitteen (CTA, call-to-action). Esimerkiksi "Tilaa nyt”.

Na&in vakuutat ihmiset siitd, etta heidan kannattaa toimia nopeasti.

Kuntokeskus Oy:n kuntosali-mainosryhméan mainoksessa voisi olla kaytetty esimerkiksi

seuraavia
Hakusana Kuntosali Oulu
Mainostekstit Laadukkaat laitteet

Auki 24h/vrk

Jasenyys vain 25€/kk

Ei sitoutumispakkoa

Osta jasenyys verkosta

Mainoslaajennusten (ad extensions) voidaan taydentaa hakusanamainosta.
Mainoslaajennus voi auttaa huomaamaan mainoksesi paremmin ja antaa samalla
lisétietoja liiketoiminnastasi. Naitd kannattaa kayttaa, silla Googlen mukaan
mainoslaajennusten my6ta mainoksen klikkausprosentti yleensa nousee reilusti. Google

my0s nayttaa todenndkodisemmin mainoksia juuri tasta syysta.
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Google Ads mainoslaajennukset

Kun pitaa mielessa, etta aloittaa hakusanamarkkinoinnin varovaisesti, optimoi itse budjetit
ja hallinnoi kampanjoita aktiivisesti, paastaan nopeasti hyviin tuloksiin. Hyvista tuloksista
huolimatta hakukoneoptimointiin kannattaa panostaa alusta alkaen ja analytiikasta
kannattaa seurata kummasta kanavasta liikenne verkkosivuille saapuu. Tarkoitushan on,
ettd ajan kuluessa hakusanamarkkinointiin kaytettavaa budjettia pystytaan pienentamaan
ja orgaaninen liikkenne nousee tarkeimmaksi likenteen lahteeksi palaavan liikenteen

ohella.

Hakusanamarkkinointiin ei kuitenkaan ole olemassa yhté ainoaa oikeaa tapaa, vaan
kaikkea kannattaa kokeilla, tuloksia seurata ja muutoksia tehda. Jatkuvalla optimoinnilla

siindkin paastaan parhaisiin tuloksiin

Jonna-Riikka Kurtti, lehtori, markkinointi

Oulun ammattikorkeakoulu

Jaakko Sinisalo, yliopettaja, markkinointi

Oulun ammattikorkeakoulu

Miikka Blomster, lehtori, digitaalinen markkinointi

Oulun ammattikorkeakoulu



