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- Case Peimari United ry

Opinnaytetyon tarkoituksena oli luoda jalkapalloseura Peimari Unitedin uutiskirjekonsepti, jonka
avulla kehitetddn seuran sisaltdmarkkinointia. Sisaltémarkkinoinnin osalta haluttiin kehittaa
erityisesti seuran sidosryhmien sitoutumista seuraan. Tydn tavoitteena oli syventya
urheiluseurojen sisaltdmarkkinointiin, jotta voidaan ymmartda mihin suuntaan uutiskirjetta ja sen
sisaltda lahdetdan luomaan.

Opinnaytetyoprosessissa selvitettiin erilaisten sisaltomarkkinoinnin kanavien ja sisaltdjen
toimivuutta urheiluseuran nakokulmasta. Lisdksi opinnaytetydssa selvitettin  seuran
sisaltdmarkkinoinnin 1ahtétilanne sekd minkalainen sisaltd kiinnostaa seuran nykyisissa
markkinoinnin kanavissa. Naiden selvitysten pohjalta l1ahdettiin soveltamaan erilaisia sisalt6ja
nykyaikaisen sahkopostimarkkinoinnin muotoon.

Tyon eri vaiheissa korostui sisaltdbmarkkinoinnin trendeistad tarinallisuus seka visuaalisuus.
Naiden my6ta seuralle saatiin luotua uutiskirjekonsepti, joka vastaa nykyisia sisaltémarkkinoinnin
trendeja. Opinnaytetydn aikana huomattiin, etta potentiaaliset ongelmakohdat seuralla voivat tulla
koko sisadltémarkkinoinnin kannalta sisalléntuotannon organisoinnissa, koska seura toimii
padosin vapaaehtoisvoimin. Taman myota opinndytetydprosessin aikana seuralle luotiin pohja
sisdltésuunnitelmaa varten, jonka avulla seura pystyy organisoimaan sisélldntuotannon.
Sisaltdsuunnitelma ei ollut alun perin opinndytetydn kannalta suunniteltu osio, mutta uutiskirjetta
kehittdessa, se nousi vahvasti esiin.

Opinnaytetydn tavoitteena oli tuoda uutiskirjekonsepti juuri Peimari Unitedin sisaltdmarkkinoinnin
keinoksi, ja sitd hyédynnetadan seuran sisaltémarkkinoinnissa jatkossa. Opinnaytetyd antaa myds
muille urheiluseuroille alustavia tytkaluja, joiden avulla voidaan kehittda ja organisoida seuran
sisdltébmarkkinointia. Jos vastaavan tyyppistd uutiskirjekonseptia lahdettdisiin  muissa
urheiluseuroissa kehittdmaan tdman opinnaytetydn pohjalta, on tarkedd ymmartada ja tutkia,
millainen kohdeyleisd juuri kyseisella urheiluseuralla.
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DEVELOPMENT OF SPORTS CLUB'S CONTENT
MARKETING THROUGH NEWSLETTER

- Case Peimari United ry

The aim of this thesis was to develop a newsletter concept to football club Peimari United which
develops the club’s content marketing. In terms of content marketing in particular the main goal
was stronger bond between club and club’s stakeholders. Another aim was to delve into the
content marketing of sports clubs in general to understand the direction in which the newsletter
and its content will be created.

In the thesis process the functionality of different content marketing channels and contents from
the perspective of a sports club was investigated. In addition, the thesis investigated the initial
situation of Peimari United’s content marketing and what kind of content is interesting in the club's
current marketing channels. Based on these studies different contents were applied towards the
form of modern email marketing.

At different stages of this thesis storytelling and visuals were emphasized among the content
marketing trends. Based on these trends a newsletter concept was created for the club which
corresponds to the current content marketing trends. During the thesis it was noticed that potential
problem areas for content marketing in general can appear in the organization of content creation
because the club operates mainly on a voluntary basis. As a result, during the thesis process a
base was created for the club for a content strategy that would allow the club to organize content
creation. The content strategy was not the section originally designed for the thesis, but it
emerged during the development of the newsletter.

The aim of the thesis was to introduce the newsletter concept as a means of Peimari United's
content marketing, and it will be utilized in the club's content marketing. The thesis also provides
other sports clubs with preliminary tools that can be used to develop and organize the club's
content marketing. If a similar type of newsletter concept was to be developed in other sports
clubs based on this thesis, it is important to understand and study what kind of target audience is
in that sports club.
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Content marketing, sports club, sports marketing, marketing communication
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1 JOHDANTO

Urheiluseurassa viestinta eri sidosryhmien seka jasenien kanssa on erittain tarkeaa. Toi-
min itse seurakoordinaattorina jalkapalloseura Peimari Unitedissa. Seuran viestintd mm.
nettisivuilla seka sosiaalisessa mediassa on yksi paatyotehtavistani. Naen, ettd seuran
viestintda voitaisiin parantaa tuomalla seuralle uutiskirjekonsepti, jolla pystytaan tuo-
maan seuran uutiset suoraan jokaiselle kiinnostuneelle. Ehdotin tatd seuran puheenjoh-
taja Olli Dahlille ja han kertoi, ettd han on aiemmin miettinyt uutiskirjeen luomista seu-
ralle, joten opinnaytetyon aihe kehittyi tasta. Peimari Unitedilla on aiemmin ollut oma lehti
Peimari Times, jolla on tuotu seuran kuulumiset esiin kaikille kiinnostuneille saanndlli-

sesti yhdessa paketissa.

Viestinnan siirryttya entistd enemman digitaaliseen maailmaan, uutiskirjekonseptilla pys-
tytdan tuomaan vastaava keino viestintaan. Uutiskirjekonseptien kehittamista urheilu-
seuroille on kasitelty aiemmin opinnaytetdissa yleisesti markkinoinnin kannalta. Taman
opinnaytetydn tarkoituksena on kasitella aihetta puhtaasti sisaltomarkkinoin kehittami-

sen kannalta.

Opinnaytetydn tavoitteena on kehittda seuran sisaltémarkkinointia tuomalla seuralle uu-
tiskirjekonsepti, jolla saadaan vahvistettua seuran viestintaa tulevaisuudessa. Uutiskirje-
konseptilla pyritdan etenkin luomaan entistd vahvempi suhde sidosryhmien kanssa, tuo-
malla saannodllistd seka relevanttia sisaltéa ympari vuoden. Uutiskirjeesta pyritdan luo-
maan sisalloltdan ja ulkoasultaan mahdollisimman nykyisid sisaltémarkkinoinnin tren-
deja mukaileva, joten opinnaytetydssa pyritddn saamaan selkea kuva nykyisista sisalto-
markkinoinnin trendeista. Opinnaytetyéprosessin aikana pyritddn myds kehittdmaan yk-
sinkertainen ohjeistus seuran uutiskirjeen kayttdéon, jotta uutiskirjeen luominen jatkossa

voi tapahtua helposti myés muiden seuran toimihenkildiden toimesta.

Opinnaytety0 teoriaosuudessa kasitellaan sisaltdbmarkkinointia ja sen erilaisten kanavoi-
den ja sisaltdjen nykytrendeja urheiluseuran nakokulmasta. Etenkin erilaisten sisaltojen
tehokkuudesta erilaisissa kanavissa pyritddn saamaan selkea kuva, jotta sisaltdja pys-
tytdan soveltamaan uutiskirjekonseptissa. Taman jalkeen opinnaytetytssa siirrytaan
Peimari Unitedin nykyisen sisaltémarkkinoinnin analysointiin ja mahdollisiin kehityskoh-

tiin, jonka jalkeen paastaan suunnittelemaan itse uutiskirjekonsepti seuralle.
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2 URHEILUSEURAN SISALTOMARKKINOINTI

Viime vuosikymmen on nostanut markkinoinnissa uusia trendeja seka tapoja pinnalle.
Markkinoinnin siirtyessa jatkuvasti enemman ja enemman digitaaliseen maailmaan on
yrityksissa huomattu, ettd markkinoinnin strategiat ovat muuttuneet. (Komulainen 2018,
21) Asiakkaita kiinnostava seka osallistuttava sisalléntuotanto on entista tarkeampaa
markkinoinnissa, jossa eniten klikkauksia, tykkayksia yms. saavat julkaisut nousevat par-
haiten pinnalle. Taman my6ta sisaltdmarkkinointi on tullut jokaiselle yritykselle tarkeaksi
strategiseksi keinoksi markkinoinnin tuottamisessa. (Lintulahti 2021) Sisaltdmarkkinointi
on markkinoinnin strategia, jolla pyritddn luomaan sisaltéa asiakkaan tarpeiden seka
mieltymysten mukaisesti. Sisaltdmarkkinoinnissa paapainona on tuottaa kohderyhmaa
kiinnostavaa seka sitouttavaa sisaltda sdanndllisesti ja suunnitellusti (Sales communica-
tion 2021).

Sisaltdmarkkinointi on iso osa myo6s urheiluseurojen arkea. Urheiluseurojen asiakkaiden
koostuessa pitkalti lasten vanhemmista, pelaajista, faneista seka erilaista sidosryhmista,
heidan sitouttamisensa seka aktivoiminen seuran toimintaan on markkinoinnin paapaino.
Nain ollen markkinoinnin kannalta urheiluseurassa tuotetaan yleisesti kahta erilaista
markkinointia: harrastajamarkkinointia, jossa paapainona uusien harrastajien hankinta
seka nykyisten sitouttaminen, seka yleisdmarkkinointia, jossa paapainona yleisétapah-
tumien markkinointi ja viestinta (Alaja 2000, 27). Urheiluseurat tarjoavat asiakkaille paa-
osin palveluita seka elamyksia, joten tarinalistava sisaltdmarkkinointi nousee entista suu-
rempaan rooliin. Urheilussa ndhdaankin muihin aloihin verrattuna poikkeuksellisen emo-
tionaalista lahestymista fanien puolelta, joten tarinat toimivat entistd vahvempana sisal-
témarkkinoinnin keinona. Tarinallistavalla sisallélla saadaan luotua enemman tunnetta

seka sitoutumista seuran brandia kohtaan. (Jalonen ym. 2017, 79)

Suuri osa urheiluseuroista toimii pitkalti vapaaehtoisten voimin. Tama voi tuoda haasteita
saannolliseen sisalldntuotantoon. Urheiluseuroissa vapaaehtoisten vastuut voivat olla
hyvin erilaisia. Taman takia on tarkeaa, etta sisaltémarkkinointi suunnitellaan ja organi-
soidaan realistisesti resursseihin nahden. Useimmiten vapaaehtoisten panokset seu-
roissa vaihtelee jatkuvasti, joten haasteena monella seuralla on tuottaa sisaltda joka
vuosi samalla tasolla, ellei seura ole luonut selkeita raameja ja ohjeita vapaaehtoistoi-

minnan ymparille. Vapaaehtoistyon merkittavin syy on kuitenkin halu auttaa, mutta ilman
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selkeda toimintamallia vapaaehtoistoiminnasta voi tulla taakka. (Jalonen ym. 2017, 10,
70-72)

2.1 Sisaltomarkkinointi nettisivuilla

Sosiaalisen median ollessa taysin ilmainen sisalléntuotannon kanava, usein pohditaan
urheiluseuroissa, miksei kaytettaisi pelkastdan somea sisalléntuotantoon. Yleisesti sosi-
aalinen media toimii enemman jatkuvan arjen seuraamiseen verrattaessa nettisivuihin.
Nettisivu toimii taas enemman informatiivisena seka kayttajaa ohjaavana. Nain ollen net-
tisivu toimii ns. seuran tukikohtana ja paakarkena seuran siséalldlle. Se kokoaa kaiken
tiedon yhteen paikkaan. Nettisivu on usein myds ensimmainen paikka mista haetaan
informaatiota, joten selked ja informatiivinen nettisivu helpottaa ja nopeuttaa kaikkea

tydta niin asiakkaan kuin seuran puolelta.

Esimerkiksi uutta harrastusta etsivalle saadaan luotua nettisivuille paljon yksinkertai-
sempi palvelupolku, kuin sosiaaliseen mediaan. (Vainio 2021c) Nettisivuilla pystytaan
parhaimmillaan ohjaamaan asiakas tarvittavan informaation luo muutamalla klikkauk-
sella. Toisaalta nettisivujen informatiivisen sisallon lisdksi myos seuran ja joukkueiden
arjen nakyminen nettisivuilla on tarkeda, vaikka sen ei tarvitse olla niin aktiivista kuin
sosiaalisessa mediassa. Uuden harrastajan ollessa palvelupolun vaiheessa, jossa han
tutustuu esimerkiksi joukkueeseen nettisivuilla, mutta joukkueen arjesta ei olekaan min-

kaanlaista sisaltéa, voi jddda huono kuva joukkueen aktiivisuudesta.

Aktiivinen sisalléntuotanto nettisivuille on myds hakukonenakyvyyden kannalta kriittista,
joten kun uusi harrastaja on vasta palvelupolun alkuvaiheessa etsiessaan tietoa paikal-
lisista seuroista hakukoneen kautta, hakukone voi nostaa hakukoneen tulossivulla en-

simmaiseksi aktiivisimman nettisivun. (Vainio 2021c)

2.2 Sisaltomarkkinointi sosiaalisessa mediassa

Nettisivut eivat toimi nykyaan ainoana keinona luoda sisaltdmarkkinointia. Vaikka netti-
sivuille loisi kuinka paljon sisaltéa, ei se saavuta yleis6a, ellei ihmisia ohjata sinne muu-
alta. Digitalisaation myo6ta ihmisten tavoittaminen on siirtynyt vahvasti sosiaaliseen me-
diaan, ja some on luonut urheilun seuraajille todella monipuolisia keinoja seurata urhei-

lua seka fanittamaansa seuraa (Jalonen ym. 2017, 101). Yleisimpind urheiluseurojen
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kayttamina sosiaalisen median kanavina ovat mm. Facebook, Instagram seka Twitter,

joihin keskitytaan tassa luvussa.

Sosiaalisen median kanavoita kayttdessa urheiluseuran on hyvad huomioida mita, miksi
ja kenelle sisaltoa tehdaan. Mahdollisia kanavoita on useita ja niista kanavoista kannat-
taa valita ne omalle sisall6lle ja kohdeyleisolle sopivimmat, ja keskittya niihin (Suomen
Digimarkkinointi 2021b). Taman on tarkeaa, etenenkin pienempien urheiluseurojen koh-

dalla, joilla ei ole suurempia markkinointiresursseja.

2.2.1 Sosiaalisen median kohderyhmat

Oman kohderyhman tunnistaminen some-kanavia valittaessa on tarkeaa, jotta osataan
luoda relevanttia sisaltéa omille seuraajille (Komulainen 2018, 232). Eri sosiaalisen me-
dian alustojen kaytdssa tapahtuu huomattavia eroja etenkin eri ikaryhmissa. Facebook
on eniten kaytetty sosiaalisen median kanava maailmalla, niin myés Suomen. Faceboo-
kin kayttajat Suomessa ovat jakautuneet selkeasti tasaisimmin ikaryhmittain verrattuna
muun muassa Twitteriin ja Instagramiin (Statista 2021). Ikaryhmien lisaksi kanavissa na-
kyy eroja myds esimerkiksi ammattikohtaisesti. Esimerkiksi Twitter on erityisesti urhei-
lussa totuttu ndkemaan muun muassa toimittajien, asiantuntijoiden ja fanien kanavana,
joten esimerkiksi urheiluseuran ei valttdmatta kannata keskittya Twitteriin, jos seura te-

kee sisaltdmarkkinointia pitkalti harrastajien vanhemmille. (Vainio 2021a)

2.2.2 Sisaltomuodot sosiaalisessa mediassa

Yleisimmat sosiaalisen median kanavat matkivat hyvin paljon toisiltaan hyvaksi todettuja
tapoja ja jarjestelmia. Alun perin kanavat, kuten esimerkiksi Instagram oli vain yhden
sisaltdétyypin kanava, mutta nykyaan Instagramissa pystyy kuvien lisdksi lataamaan
muun muassa tarinoita, videoita seka lyhyita leikkeita. Facebookin ostettua Instagram
vuonna 2012, naiden kahden jarjestelmat on muokattu toimimaan hyvin saman lailla
(Carson 2012). Sovellukset ovat integroituja toisiinsa, vaikkakin Facebook on alun perin
suunniteltu enemman tekstipohjaiseksi. Toisin kuin Instagram ja Facebook, Twitter toimii
julkaisukanavana enemman reaaliaikaisen sisallon kanavana ja sen uutissyote sopii par-
haiten tihedmman julkaisutahdin kanavaksi (Komulainen 2018, 235). Jokaisen kanavan
kehittymista seka muuntautumista vuosien varrella seuratessa, voi huomata, etta kaikki

suosituimmat kanavat pyrkivat mahdollistamaan mahdollisimman modernin viestinnan.
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Sisalléltaan parasta modernia viestintaa on visuaaliset julkaisut, ei tekstipohjaiset julkai-
sut. Tekstilla saa toki laajemmin informoivan sisallon, mutta se ei heratd huomiota. Sel-
keasti tunnistettavat visuaaliset julkaisut herattavat seuraajan huomion, jolla voidaan oh-
jata tarvittaessa sitten informatiivisemman sisallon luo. (Vainio 2021b) Sosiaalisen me-
dian kanavat ovat mahdollistaneet visuaalisen sisalléntuotannon monipuolisesti urheilu-
seuran nykyaikaisille sisalléntuotannoille. Urheiluseuran perinteiset julkaisutyypit kuten
tiedotteet seka kilpailutulokset saa helposti luotua yleisimpiin kanaviin samantyyppisesti:
kuva ja teksti on mahdollisuus asettaa hyvin samantyyppisesti. Mutta moderni sisallon-
tuotanto sosiaalisessa mediassa on paljon muuta kuin vain yksikertaista sisallontuotan-

toa.

Eri sosiaalisen median kanavat luovat monenlaisia variaatioita sisalldntuotantoon. Perin-
teisten julkaisujen lisaksi sisaltdmarkkinoinnin sosiaalisessa mediassa ollessaan par-
haimmillaan asiakkaan aktivoittamista ja mukaan ottamista, erilaiset tarinallistavat muo-
dot ovat yleistyneet (Jalonen ym. 2017, 78). Twitterin perinteiset julkaisut sekd jakomah-
dollisuudet uutissyoétteella, ovat toimineet pitkdan tarinalistamisen kannalta hyvana ka-
navana. Twitterissa voi uudelleen twiitata (uudelleen jakaa), tykata ja kommentoida jul-
kaisuja, jolloin nama julkaisut nousevat myds muiden tata kayttajaa seuraavien uutis-
syotteeseen. Tama muodostaa mm. urheiluseurojen faneille erityisen suhteen seuraan
ja myés muut huomaavat, ettd "hei tdma seurahan reagoi fanien twiitteihin”, jolloin myoés
muut fanit alkavat yha enemman twiittaamaan seuran asioista. Vuorovaikutus fanien
kanssa etenkin urheilussa vahvistaa entisestddn emotionaalista suhdetta seuraan (Jalo-
nen ym. 2017, 67). Kun seura reagoi jatkuvasti suureen osaan fanien twiiteista, siita
syntyy jatkuva vuoropuhelu seuran ja fanien valilld. Tama vuoropuhelu luo jatkuvasti

seuralle nakyvyytta.

Fanien julkaisujen reagoiminen on myds yleista toisessa sosiaalisen median kanavassa
Instagramissa, jossa pystyy jakamaan muiden tarinoita ja julkaisuja Instagram-tarinat eli
Instagram Stories osioon. Instagram-tarinat ovat Instagramissa oleva osio, jonne voi ja-
kaa kuvia tai videoita, jotka sailyvat osiossa 24 tuntia. Kuvista ja videoista muodostuu
jokaiselle kayttajalle erillinen uutissyote, joka muodostuu kuvien julkaisujarjestyksessa.
Instagram-tarinoissa esimerkiksi muiden kayttajien sisallon jako on hyodyllista vain koh-
tuullisissa maarissa. Kun samantyyppisia julkaisuja jakaa Instagram-tarinoihin useita, In-
stagramin kayttajalle se ei ole kovin mielenkiintoista. Jos nama tarinat ovat semmaoisia,
jotka eivat seuraajaa kiinnosta ja niita on monta, esimerkiksi 10 kappaletta perakkain,

seuraaja hyvin helposti pyyhkaisee kyseisen kayttajan kaikkien tarinoiden ohi, jolloin
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jotkin vahan tarkeammat tarinat voivat jadda nakematta. Instagram-tarinoissa on loista-
via muita puolia urheiluseuran sisaltémarkkinoinnin kannalta. Instagram-tarinat toimivat
loistavana paikkana esimerkiksi otteluseurantaa varten. (Vainio 2021a) Ne luovat loista-
van paikan julkaista sisalt6a, joka ei valttamatta ole niin relevanttia enaa tulevaisuu-
dessa, koska Instagram-tarinat sailyvat vain 24 tuntia (Laine 2021). Nimensa mukaisesti
Instagram-tarinoihin on helppo luoda ottelutapahtumasta tarina, joka on etenkin urhei-
lussa yhta tarkeinta sisallontuotantoa. Instagram-tarinat tuovat myés muita loistavia puo-
lia sisdltdmarkkinoinnin kannalta. Niihin voi lisdtd muun muassa yksinkertaisia kyselyita

seka tarroja, joilla pystytdan aktiovoimaan seuraajia mukaan (Instagram Business 2019).

Sisaltdmarkkinoinnin kannalta kuitenkin Instagramissa on yksi suuri kompastuskivi, joka
heikentaa sen asemaa sisaltomarkkinointikanavana verrattuna esimerkiksi Facebookiin
ja Twitteriin. Instagramin julkaisuihin ei saa laitettua suoraa linkkia verkkosivulle. Linkin
saa laitettua ainoastaan oman profiilin bioon seka Instagram-tarinaan, mutta tarinalink-
kiin, jolla pystytdan upottamaan linkki Instagram-tarinaan, tarvitaan 10 000 seuraajaa,
joka tuo haasteita erityisesti pienemmille urheiluseuroille. (Pekkala 2021) Sisaltomarkki-
noinnin yhtena paatavoitteena on kuitenkin ohjata yleis6a muualle, kuin itse sosiaalisen
median julkaisuun. Urheiluseurat luovat paljon sisaltéa, joka ei ole ideaalia sosiaalisen
median kanaviin, kuten esimerkiksi pitkat tiedotteet seka otteluraportit, joten suoran lin-
kin mahdollisuus Instagram-julkaisuun toisi selkeasti kanavasta entistd paremman sisal-

témarkkinoinnin kannalta. (Vainio 2021a)

Sosiaalisen median kanavien perinteisissa julkaisuissa sitoutumisen kannalta on hyvin
merkittavia eroja. Ihmisten selatessa eri kanavia eri syista, sitouttavat julkaisut erilaille
esimerkiksi Facebookin ja Instagramin valilla, vaikka julkaisut olisivat tdysin samanlaisia.
Facebookin (2016) tutkimuksen mukaan, etenkin perheellisilla aikuisilla, kiinnostavin si-
saltd Facebookissa on perheen ja ystavien julkaisut. Instagramia selataan puolestaan
enemman viihteen kannalta. Facebook ja Instagram julkaisujen sitoutuneisuus mm. tyk-
kaysten sekd kommenttien muodossa kasvattavat nakyvyyttd. Kanavien algoritmit nos-
tavat parhaiten sitouttavat julkaisut ensimmaiseksi seuraajien syotteissa, joten urheilu-
seurojen kannattaa myds keskittya sisaltoon, joka on sitouttavaan seuraajille (Komulai-
nen 2018, 230).

Kokonaisuudessaan sosiaalisen median kanavoita vertaillessa, voi todeta, ettd In-
stagram on puhtaasti sisalldntuotannon kanavana urheiluseuralle paras, kayttajaystaval-
lisyyden ja monipuolisuuden takia. Facebook puolestaan tuo kanavana arvokkaita omi-

naisuuksia, etenkin pienemmille urheiluseuroille, jotka eivat pysty markkinoimaan
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sisaltdéa rahallisesti. Facebookin useat paikalliset ryhmat mahdollistavat seuran sisallon-
tuotannon jakamisen helposti oman seuraajakunnan ulkopuolelle (Mantyla 2021). Li-
saksi Facebookin suorien linkkien seka linkin muokkaaminen tuovat lisdarvoa sisalto-
markkinoinnin kannalta. Taman takia esimerkiksi urheiluseuroille, jotka haluavat priori-
soida sisallontuotannon joihinkin kanaviin, voi Instagram seka Facebook olla yleisesti
toimivin pari talla hetkella sosiaalisen median kanavissa. Niiden integroitu toiminta mah-
dollistaa molempiin kanaviin julkaisemisen samanaikaisesti, joka nopeuttaa seka helpot-
taa toimintaa huomattavasti. Naiden kanavoiden jalkeen, jos urheiluseura nékee tarvit-
sevansa lisaa kanavoita, kannattaa kanavat valita oman kohderyhman seka osaamisen

mukaisesti. (Vainio 2021a)
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3 PEIMARI UNITED

Opinnaytetydn toimeksiantajan toimii jalkapallon erikoisseura Peimari United ry, jonka
toimialueena on Paimio seka Sauvo. Seura on perustettu vuonna 2010, jolloin seura
aloitti virallisen toimintansa yhden juniorijoukkueen voimin. Seuran alkuperainen toi-
minta-ajatus oli, etta seura tekee yhteisty6ta junioripuolella kahden paikallisen muun jal-
kapalloseuran kanssa, mutta yhteistyé on muuntautunut vuosien varrella niin, etta seura
toimii nykyisin itsenaisesti tarjoamalla harrastusmahdollisuuksia lapsista aikuisiin. Seu-
ralla on noin 150 rekisterditya pelaajaa. Seuran toimintakulttuuri perustuu nykyisin vah-
vasti laadukkaisiin olosuhteisiin sekd ammattivalmennukseen, jotka ovat poikkeuksel-

lista tdman kokoluokan seurassa. (Peimari United 2020)

Kun seura perustettiin, tavoitteena oli luoda seura, joka poikkeaa perinteisistd suoma-
laisten seurojen ajatusmalleista. Tavoitteena oli, ettd Peimari United pyrkii tekemaan
asiat rohkeasti ja ennakkoluulottomasti. Tata rohkeaa toimintamallia toteutettiin, kun
seuraan saapui portugalista ammattivalmentaja heti seuraavana vuonna seuran perus-
tamisesta. Portugalilaisesta ammattivalmennuksesta on kasvanut isompi osa seuran
identiteettid, kun seurassa on toiminut siita l1ahtien joka vuosi portugalilaisia ammattival-
mentajia. (Dahl ym. 2020, 9) Vuonna 2021 heitd on kolme. Portugalilaista kulttuuria ha-
luttiin tuoda myds edustusjoukkueen pelaajamateriaaliin ja niinpa joukkueessa on ollut
vuodesta 2013 alkaen, joka vuosi 2—4 portugalilaista pelaajaa. Seuran poikkeuksellinen
portugalilainen toimintamalli on huomioitu niin Suomen kuin Portugalin median osalta,
kun eri portugalilaiset jalkapallomediat ovat huomioineet Peimari Unitedin useasti (Dahl
ym. 2020, 63).

Seuran rohkea ja ennakkoluuloton ajatusmaailma seka portugalilainen jalkapallokulttuuri
on tuonut tuloksia niin pelikentilld kuin kentan ulkopuolella. Seuran miesten edustusjouk-
kue nousi vuosien 2013 ja 2017 aikana, silloisesta alimmasta sarjatasosta 6.divisioo-
nasta, 2.divisioonaan. Edustusjoukkueen nousuputken ohessa seuran yhteisollisyys
seka harrastajamaarat kasvoivat vuosi vuodelta. Vuonna 2015 seura palkittin Suomen
Palloliiton mydntamalla Grassroots-seura palkinnolla, joka jaetaan seuralle, joka on
omalla toiminnallaan edistanyt huomattavasti paikallisen jalkapalloilun kehitysta. (Pei-
mari United 2020).
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3.1 Peimari Unitedin sisaltomarkkinointi

Peimari Unitedin nykyinen sisaltdmarkkinointi tehdaan paaosin nettisivujen seka seuran
sosiaalisen median kautta. Seuran pydriessa lahes taysin vapaaehtoisten ihmisten voi-
min on seuran sisaltdmarkkinointi toteutettava siten, ettd se pystytdan toteuttamaan
mahdollisimman vahaisella vaivalla, mutta silti johdonmukaisesti. Seuran ymparilla ole-
vista vapaaehtoisista on ollut suuri hyéty seuran sisallontuotannossa vuosien mittaan.
Seura on tuottanut vapaaehtoisten avulla laadukasta sisaltéa niin sosiaaliseen median
kanaviin kuin oman seuralehden muodossa. Yksittaisten vapaaehtoisten panokset ovat

hyvin vaihtelevia, joten sisélléntuotanto ei pysy sdanndllisena jatkuvasti.

3.1.1 Sosiaalinen media

Sosiaalisen median kanavoista Peimari Unitedilla on aktiivisessa kaytossa talla hetkella
Instagram, Facebook seka YouTube. Lisaksi seura on kayttanyt Twitteria seka Snapcha-
tia, mutta niiden kayttd on viime vuosina vahentynyt. Instagram ja Facebook toimivat
seuralla hyvin samanlaisena sisalléntuotannon kanavana. Seura tuottaa niihin hyvin sa-
manlaista sisaltda pitkalti edustusjoukkueen toiminnasta sekd muusta seuran yleisesta
toiminnasta. Sisalldissd muutamia eroja tuo vain Facebookin laajemmat ominaisuudet.
Facebookin albumeita seura hyddyntaa otteluiden kuvakoosteiden kaytossa, kun taas
Instagramissa 10 kuvan raja julkaisussa, ei mahdollista laajojen kuvakoosteiden tekoa.
YouTubeen seura tuottaa talla hetkellad pitkalti edustusjoukkueen kotiotteluiden video-
koosteet. Seura on aiemmin kayttanyt YouTubea laajempana sisalléntuotannon kana-

vana. Sinne on tuotettu mm. edustusjoukkueen pelaaja- seka valmentajahaastatteluita.

Seuraaja- seka tykkaajamaariltdan kanavoissa on suuria eroja. Lokakuussa 2021 Pei-
mari Unitedin Facebook-kanavalla on 1769 tykkaajaa, Instagramissa 685 seuraajaa
seka YouTubessa 276 tilaajaa. Vaikka tilaajamaarat ovat Facebookissa selkedsti suu-
remmat verrattuna Instagramiin, sitouttamisen kannalta Instagram on vahvempi kanava,
kuten luvussa 2.2.2 todettiin. Vaikka molempiin julkaistaan taysin sama julkaisu sisaltoi-
neen, saa Instagram julkaisu lahes poikkeuksetta enemman tykkayksia. Esimerkiksi jul-
kaisu ottelun tuloksesta kerasi Facebookissa yhteensa 26 reagointia, kun taas In-
stagramissa samainen julkaisu kerasi 84 tykkaysta (kts. kuva 1). Julkaisu tavoitti kuiten-

kin analytiikan mukaan Facebookissa 1688 henkiloa ja Instagramissa 675 henkiloa.
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Kuva 1. Kuvakaappaus Peimari Unitedin Instagram (vas.) seka Facebook (oik.) julkai-
susta.

Sosiaalisen median analytiikkaa tutkimalla pystytdan huomiomaan seuraajia eniten kiin-
nostava sisaltd. Peimari Unitedin Instagramissa yhdeksan eniten tykkayksia keranneita
julkaisuja tutkimalla, voi huomata kuinka tarinoilla saadaan eniten sitoutumista (kts. kuva
2). Merkittavasti eniten tykkayksia (195 tykkaysta) saanut julkaisu viimeisen 2 vuoden
ajalta, on dramaattisien sarjavoiton jalkeinen julkaisu. Toisiksi eniten tykkayksia kerannyt
julkaisu, oli puolestaan jalleen dramaattinen viimehetken voitto. Kolmantena oli pelaajan
hattutemppu (kolme maalia) ottelussa. Yhdeksaan eniten tykatyimpaan mahtui lisaksi
mm. pitkdaikaisen pelaajan lopettamisseremonia, pelaajien jatkosopimuksia seka huip-
putarkeiden otteluiden ennakkoraportit. Kaikissa toistui sama kaava: joukkueen tai pe-

laajien tarinat.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Oskari Tuominen



16

Posts

Likes v Last 2 Years v

Kuva 2. Kuvakaappaus Peimari Unitedin Instagram analytiikasta.

3.1.2 Nettisivut

Peimari Unitedin nettisivut toimivat pitkalti uutisten osalta samana kanavana kuin seuran
sosiaalinen media. Seura kayttaa nettisivujen pohjana Jopox toiminnanohjausjarjestel-
maa. Jopox on urheiluseuroille suunniteltu toiminnanohjausjarjestelma, johon kuuluu
muun muassa kotisivut, jasenrekisteri, iimoittautumiskanava seka laskutusmahdollisuus
(Jopox 2021). Peimari Unitedin jokaisella joukkueella on oma sivusto nettisivuilla, jossa
on joukkuekuva sekd muuta tietoa joukkueesta. Tdma mahdollistaa mm. seuran juniori-
joukkueiden sisalléntuotannon nettisivuille itse, ja seuran muutamat joukkueet ovat teh-
neet tata pienissa maarin. Juniorijoukkueiden sisalléntuotanto on hyvin tarkeaa ja seuran

kannattaisi hyddyntaa sitd enemman.
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4 UUTISKIRJEKONSEPTIN LUOMINEN

Peimari Unitedin sisalléntuotanto toteutetaan joka vuosi eri panoksin seka eri tavoin, joka
tuo haasteita jatkuvassa seka yhtenaisessa sisaltémarkkinoinnissa. Sisalléntuotanto
seurassa on myos hyvin jalkapallon kesékauteen painottuvaa, joten talvella sisaltéa tuo-
tetaan seuran kanavilla hyvin vahan. Sisaltémarkkinointi on parhaimmillaan yhtenaista
seka saanndllista, joten seuralle olisi hyva luoda jokin yhtenainen konsepti tukemaan
sisallontuotantoa. Uutiskirjekonsepti on tdssa hyva vaihtoehto, koska silla pystyy kasaa-
maan seuran sisalléntuotannon yhteen pakettiin seka tuomaan kohdennettua viestintaa
kohderyhmalle. Uutiskirjekonsepti tuo seuralle myds sdanndllisyytta sisalléntuotantoon.
Seuralla on aiemmin ollut oma seuralehti, Peimari Times, vuosina 2013—2017, joka on
toiminut vastaavanlaisena kanavana, tosin selkeasti sisalloltdan laajempana sisalto-
kanavana. Lehden teko kuitenkin vapaaehtoisvoimin on hyvin tydlas tuottaa, joten seu-

rassa ei lehtea olla tehty enda viime vuosiin.

Uutiskirjekonseptin tuominen seuralle tuli myds hyvin ajankohtaisena asiana, koska val-
takunnallinen koronaviruspandemia oli jo pariin otteeseen pistanyt koko seuran harjoi-
tukset etaharjoitteluun ja pelit tauolle, ja tilanne vaihteli jatkuvasti. Tama loi pienen kuilun
seuran ja eri sidosryhmien valille, kun pelaajia, vanhempia eika faneja nahty kentan lai-

dalla niin usein, joten sidosryhmien sitoutuminen seuraan vaheni.

Uutiskirjekonseptin paatavoitteeksi asettui seuran sidosryhmien sitoutumisen vahvista-
minen. Talla tavalla seurasta pyritdan tekemaan enemman yhteisollisempi. Uutiskirjeen
nimeksi tuli lopulta Peimari United seurakirje. Nimesta pyrittiin tekemaan mahdollisim-
man yhteisdllinen, mutta silti pyrittiin valttamaan vastaanottajien lokerointi. Muut vaihto-
ehdot olivat mm. Peimari United jésenkirje, Peimari United uutiskirje ja Peimari United
fanikirje. Jasenkirje ja fanikirje nimina lokeroivat hieman vastaanottajia liikaa. Isompia
resursseja omaavissa urheiluseuroissa erillinen jasenkirje ja fanikirje voisivat toimia,
mutta pienessa urheiluseurassa sisallontuotantoa ei ole tarpeeksi erillisten kirjeiden
luontiin. Nimivaihtoehto Peimari United uutiskirje, on puolestaan vahan liian virallinen,

jolloin se voisi tuntua vastaanottajalle vain yhtena seuran uutiskanava.
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4.1 Kohderyhma

Uutiskirjemarkkinoinnissa kohderyhman tunnistaminen on kriittinen asia, jotta kirjeen si-
saltd saadaan luotua relevantiksi seka sitouttavaksi vastaanottajan nakékulmasta (Hut-
tunen 2020). Ensimmaisen seurakirjeen kohderyhmana toimii seuran toiminnanohjaus-
jarjestelmassa olevat henkildt, jotka ovat hyvaksyneet seuraviestinndn mahdollistavan
tietosuojaselosteen. Naita henkildita oli yhteensa 149. Nama henkilét ovat ensimmaisen
uutiskirjeen vastaanottajat kokonaisuudessaan. Naista henkildistd 98 on pelaajien van-
hempia. Naistd vanhemmista 15:11& on rooli my6s joko aikuisjoukkueiden pelaajana,
joukkueiden toimihenkiléna tai seuran hallituksen jasenend. Uutiskirjeen vastaanottaa
my0s aikuisjoukkueiden pelaajat, joita on 36 kappaletta. Toimihenkil6ita tai valmentajia,
joilla ei ole kytkdstad seuraan vanhemmuuden kautta, on yhteensa 15. uutiskirjeen paa-
kohderyhmaksi asettuu nain ollen pelaajien vanhemmat, jotka ovat n. 2/3 uutiskirjeen

vastaanottajista (Kuvio 1).

Uutiskirjeen vastaanottajat

= Pelaajien vanhemmat = Aikuisjoukkueiden pelaajat

Toimihenkildt (ei vanhempi)

Kuvio 1. Ensimmaisen uutiskirjeen vastaanottajat.

Jotta uutiskirjeen kohderyhma voisi kasvaa myds tulevaisuudessa, kuka vain voi tilata
uutiskirjeen seuran nettisivujen kautta, ensimmaisen uutiskirjeen saapumisen jalkeen.
Uutiskirjettd myds mainostetaan sosiaalisessa mediassa seka nettisivuilla yksittaisissa
uutisissa seka muiden uutisten yhteydessa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Oskari Tuominen



19

4.2 Uutiskirjetyokalu — Mailchimp

Uutiskirjetyokaluna kaytatetdan Mailchimp sahképostimarkkinointipalvelua. Mailchimp
on yksi suosituimmista palveluista sahkdpostimarkkinoinnissa. Sen ilmaisversiolla voi la-
hettaa sahkopostia 2000 vastaanottajalle samanaikaisesti, joten se toimii hyvin muun
muassa pienien urheiluseurojen sahkdpostimarkkinoinnin tyékaluna (Mailchimp 2021).
Sen monipuolisuus, editorin helppokayttoisyys ja selkeat ohjeistukset luovat siita tyoka-
lun, jota lahes kaikki pystyvat hyoédyntamaan. Silla pystyy muokkaamaan mm. uutiskir-
jeen mobiiliversioita seka kuvien kokoja helposti, niille varatuille tydkaluilla. Uutiskirjeen
optimointi kuvien tiedostokoon seka mobiilikayton puolesta ovat merkittava osa nykyai-
kaista sahkdpostimarkkinointia, jotta valtytddan mm. vastaanottajan roskapostikansioon
joutumiselta (Huttunen 2020). limainen kayttd seka helppokayttdisyys painoivat selkeasti
sahkdpostitydkalun valinnassa, koska uutiskirjeen tekijoita voi tulevaisuudessa olla use-

ampia seuran sisalla.
4.3 Uutiskirjeen sisalto

Hyva uutiskirje on sisalldltaan vastaanottajalleen relevanttia seka kevytta luettavaa. Itse
uutiskirjeessa ei kokonaisia uutisia ole hyva esittaa, vaan houkuttelevat tiivistelmat uuti-
sista toimivat uutiskirjeessa, joista voidaan ohjata lukijat heitd kiinnostavan uutisen tai
sisallon pariin nettisivuille tai muille relevanteille sivustoille call to action (toimintakeho-
tus) -painikkeiden avulla. (Huttunen 2020) Uutiskirjeen sisaltd pyritaan rakentamaan si-
ten, ettd sisaltd olisi mahdollisimman relevanttia ja kiinnostavaa kirjeen kohdeyleisolle.
Ensimmaisen uutiskirjeen kohdeyleisén (kts. kuvio 1) lisaksi, sisallésta pyritdan teke-
maan myods kiinnostavaa seuran faneille, jotka eivat ole mukana seuran toiminnassa

muuten.
Uutiskirjeen yleinen rakenne on:

1. Ingressi

2. Joukkueiden uutiset
3. Muut uutiset
4

Muuta ajankohtaista

Ingressiin laitetaan seuran tarkeimmat kuulumiset yleisesti koosteena. Lisaksi jos seu-

ralla on jotain erityisesti merkittavaa tiedotettavaa, se laitetaan ingressiin. Joukkueiden
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uutisissa puolestaan kerrotaan aikuis- seka juniorijoukkueiden viimeisimmat kuulumiset
niin pelitoiminnan kuin oheistoiminnan osalta. Muissa uutisissa on mm. yhteistydkump-
paneiden esittely sekd seuran oheistoimintojen mainostamista. Muuta ajankohtaista osi-
ossa on hyoddyllisia linkkeja harrastus- seka pelitoiminnan osalta, mm. linkki tuleviin ot-

teluihin seka ohjeet loukkaantumisen sattuessa.

Kuten luku 3.1.1 osoitti seuran sosiaalisessa mediassa, eniten sitouttavaa sisaltéa on
tarinat joukkueiden ja pelaajien ymparilla. Myds uutiskirjeeseen halutaan tuoda tarinalis-
tavaa sisaltoa. Sosiaalisen median yleis6 jakautuu demografisesti hyvin laajalle kirjolle,
siella ihmisilla on suhteita seuraan hyvin erilaisilla pohjilla. Kun taas uutiskirjeen suurin
kohdeyleisd on pelaajien vanhemmat. Nain ollen uutiskirjeen sisaltoa lahestytaan enem-
man kaikkien joukkueiden seka seuran pohjalta, kun taas sosiaalinen media keskittyy
enemman edustusjoukkueiden toimintaan, joka on osoittautunut eniten somessa Kiin-
nostavaksi sisalloksi. Tarinalistavan sisallontuotanto niin seurasta kuin juniorijoukkueista
on yksi uutiskirjekonseptin tarkeimmista tekijoista, joilla pyritdan sitouttamaan ihmisia

enemman seuraan.

4.4 Uutiskirjeen ulkoasu

Niin kuin monessa muussakin markkinoinnissa, myos sahképostimarkkinoinnissa visu-
aalinen ilme seka kuvien kayttd toimivat parhaiten. Suuret tekstimaarat saavat sahko-
posteissakin lukijan hyvin nopeasti kyllastymaan, joten varien kaytolla seka kuvilla pyri-
tdan tekemaan uutiskirjeestd mahdollisimman miellyttava selata. (Seppa 2019) Sahko-
posteista luetaan mobiililaitteella 81 %, joten ulkoasun luominen mobiilille sopivaksi on
erittain tarkeada (MacDonald 2021). Kuten luvussa 4.3. mainittiin, Mailchimp mahdollistaa
uutiskirjeen optimoinnin ja muokkaamisen mobiililaitteelle helposti. Uutiskirjeen ensisijai-
nen sisaltd pyrittiin tekemaan mobiilissa samantyyppinen, kun suosittujen sosiaalisen
median kanavien kuten esimerkiksi Instagramin julkaisuista, jotta mobiilikayttajalle kaytto

on hyvin samanlaista.

Ulkoasullisesti uutiskirjeeseen halutaan tuoda seuran vareja seka seurayhteisda esille.
Seuran paavarin ollessa musta seka korostusvarien ollessa vihrea ja keltainen, varimaa-
ilma uutiskirjeelle alun perin oli naista koostuva. Musta toimii taustavarina ja erilaisissa
call to action -painikkeissa seka padkuvassa hyddynnetdan korostevareja. Kuitenkin uu-
tiskirjetta testatessa seka tarkemmin uutiskirjeiden varimaailmaan tutustuessa ymmar-

sin, ettd tuollainen varien kayttd ei toimi. Nykyisin monet ihmiset kayttavat etenkin
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puhelimissaan tummaa tilaa, joka muuttaa varimaailman usein vastavareiksi tai muuten
erilaiseksi (Pietila 2020). Kuvien varit eivat muutu, mutta esimerkiksi uutiskirjeen tausta
seka teksti muuttuu eri variseksi. Kuvat voivat siis alkuperaisessa mallissa nayttaa hy-
valta, mutta tummassa tilassa kuvan varit ei sovi taustaan. Eri sdhkdpostisovelluksissa
vaihtelut ovat erilaisia, joten uutiskirjeita suunnitellessa varien kaytdssa pitda huomioida

useita eri muuttujia.

Uutiskirjeen ulkoasun pystyy optimoimaan helpoiten tekemalla kuvista semmoisia, etta
ne sopivat eri vareihin, esimerkiksi kayttamalla kuvia ilman taustaa PNG-tiedostoformaa-
tissa (Pietila 2020). Uutiskirjeen ulkoasussa hyddynnettiin tatd mallia. Uutiskirjeeseen
luctiin kansikuva ilman taustaa seka lisattiin muutama ilman taustaa oleva grafiikka, joilla
tuotiin uutiskirjeeseen korostusvareja seka pehmennetaan kirjeen rakennetta (kts. kuva
3). Alkuperaisen mustan taustan kuoppasin ja vaihdoin sen valkoiseen, koska musta
uutiskirje vaihtui tummassa tilassa joillakin sovelluksilla valkoiseksi, jolloin tumman tilan
hyoty kaytanndssa poistuu asiakkaan nakdkulmasta. Nain ollen, kun alkuperainen uutis-
kirje on valkoinen, tumman tilan kayttajat saavat sen tummalla taustalla, jolloin myds
uutiskirje niin sanotusti kunnioittaa kayttajan tumman tilan kayttéa. Valkoinen sopi myds
hyvin variksi, koska seuran vierasasun paavari on valkoinen, joten uutiskirjeen varimaa-
ilma on hyvin tunnistettava myds valkoisella paavarilla. Uutiskirjeen ulkoasu on nahtavilla

kokonaisuudessa liitteena (liite 1).

PEIMARI UNITED SEURAKIRJE, MAALISKUU
PEIMARI UNITED SEURAKIRJE, MAALISKUU 2021
2021

PEIMARI UNITED SEURAKIRJE TUO
TUOREIMMAT UUTISET KAIKILLE

PEIMARI UNITED SEURAKIRJE TUO
TUOREIMMAT UUTISET KAIKILLE

Peimari Unitedin tavoitteena on pitaa akfiivisesti
yhteytté kaikkiin seuran jaseniin, faneihin seké
vaikuttajiin, jotta seuran ajankohtaiset uutiset

Reply

[ Q

Kuva 3. Uutiskirjeen ulkoasu alkuperaisena (vas.) sekd tummassa tilassa (oik.).
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4.5 Uutiskirjeen aikataulutus

Uutiskirjeiden oikeanlainen aikataulutus on erittain tarkeaa, jotta uutiskirjeelle saadaan
mahdollisimman suuri avaajamaara. Sopiva lahetysaika vaihtelee kuitenkin eri kohde-
ryhmilla, joten lahetysaika on hyva miettia oman kohderyhman seka alan mukaan. (Hut-
tunen 2020) Esimerkiksi vapaa-ajan tuotteiden, kuten urheiluseuran sahkdpostimarkki-
noinnin paras aika on ihmisten vapaa-ajalla (Suomen digimarkkinointi 2021a). Uutiskir-
jeen aikataulutus on suunniteltu uutiskirjeen paakohdeyleison eli pelaajien vanhempien
mukaan. Paakohderyhman ollessa vanhempi, han lukee omaa henkilokohtaista sahko-
postiaan todennakdisimmin tydpdivan jalkeen. Suomessa yleisin tydajan loppumisaika
on klo 16.00 (Juopperi 2017). Nain ollen ennen sitd uutiskirjeen Iahetys ei ole kannatta-
vaa. Paakohderyhman ollessa harrastuksissa kayvan lapsen vanhempia, ja lasten har-
rastukset alkavat yleisesti klo 17.00 eteenpain, jonka my6ta myds vanhempien aikataulu
alkaa tayttymaan taman jalkeen illasta. Joten parhaaksi ajankohdaksi uutiskirjeen lahet-
tamiseen katsomme klo 16.00-17.00 valisen ajan. Nain ollen l1ahetysajankohdaksi vali-
koitui kello 16.30.

Saanndllinen seka tasainen lahetysvali uutiskirjeessa luo asiakkaalle selkean kuvan kon-
septista ja luo lisdarvoa. Lahetysvali on hyva miettid oman sisallén kannalta riittdvan
pitkaksi, jotta uutta sisaltdéa saadaan tarpeeksi, mutta ei liilan pitkaksi, jottei vastaanotta-
jalle tule kuva, ettéd hanet on unohdettu. (Huttunen 2020) Uutiskirjeen lahetysvaliksi muo-
dostui yksi kuukausi ja lahetysajankohdaksi kuun loppupuoli. Nain saadaan kiteytettya

uutiskirjeeseen yhden kuukauden tapahtumat selkealla aikavalilla.
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5 UUTISKIRJE KAYTANNOSSA

5.1 Ensimmainen uutiskirje

Ensimmaiseen uutiskirjeeseen pyrittiin tuomaan sisaltéa hieman laajemmin, kuin jat-
kossa. Kirjeen ingressista tehtiin tietoisesti enemman informatiivinen ja laajempi kuin tu-
levien uutiskirjeiden osalta, jotta vastaanottajille on tiedossa mika seurakirjeen tarkoitus
ja sisalto jatkossa on. Lisaksi seuralla oli erittain tarkeaa tiedotettavaa mm. koronapan-
demian vaikutuksista seuran toimintaan, joka oli tarkeda saada mahdollisimman selke-
asti tiedotettua kaikille vastaanottajille. Ensimmainen uutiskirje kokonaisuudessaan |6y-

tyy liitteena (liite 1). Ensimmaisen uutiskirje l1ahetettiin torstaina 18.3.2021 klo 16.30.
5.2 Analytiikka

Uutiskirjeen tehokkuutta pystyy seuraamaan uutiskirjetydkalujen analytiikalla todella mo-
nipuolisesti. Valittu uutiskirjetyokalu Mailchimp tarjoaa mm. klikkauksille sekd avauksille
useampaa eri statistiikkaa. Analytiikkaa hyddyntamalla pystytdan kehittdmaan mm. uu-
tiskirjeen sisalto relevantiksi kohderyhmalle. Yleisiesti tarkeimpina statistiikkoina uutis-
kirjeiden analytiikassa, pidetaan klikkausprosenttia, avausprosenttia seka uutiskirjeen
perumismaaraa. Klikkausprosentti kertoo, kuinka moni uutiskirjeen avaajista on painanut
jotain uutiskirjeen linkkia. Klikkausprosentilla pystytdan mittamaan mm. asiakkaita eniten
kiinnostavat sisallot. Avausprosentti kertoo uutiskirjeen avanneiden maaran. Talla voi-
daan mitata mm. otsikoinnin ja lahetysajan tehokkuutta. Uutiskirjeen perumismaaraa
puolestaan kannattaa seurata mm. sen takia, etta jos jossain uutiskirjeessa on selkeasti
suurempi perumismaara, sen uutiskirjeen sisaltd voi olla eparelevanttia tai muuten huo-

nosti toteutettua kohderyhmalle. (Huttunen 2020)

Peimari Unitedin seurakirjeessa edella mainitut analytiikat eivat ole kokeneet suurempaa
heittelyd ensimmaisen viiden uutiskirjeen kohdalla, pois lukien toukokuun klikkauspro-
sentin alhaisuus seka heindkuussa avausprosentin pieni laskeminen (Kuvio 2). Uutiskir-
jeen peruijia ei ollut kuin kolme naiden viiden kuukauden aikana ja ne jakautuivat, tasai-
sestin kolmeen eri uutiskirjeeseen, joten siita ei merkittavia johtopaatoksia voi tehda.
Heinakuun pieni avausprosentti selittynee pitkalti suosituimmalla kesdlomasesongilla,

jolloin ei avata sahkopostia niin usein (Ganassini 2018). Toukokuun matala
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klikkausprosentti toi puolestaan arvokasta dataa kohdeyleis6a kiinnostavan sisallén puo-
lesta. Vertaillessa kyseisen uutiskirjeen sisaltdéja muihin, se on ainoa uutiskirje, jossa ei
ole yhtaan pelitoimintaan tai muuten joukkueiden toimintaan liittyvaa uutista. Silloin val-
litsevan koronapandemian my6ta, joukkueiden toiminta oli ollut tauolla, eikd uusia uutisia

saatu joukkueiden toiminnasta.

Uutiskirjeen analytiikka

100,00%
90,00%
80,00%
0 63,80% 63,70% 0
70,00% 57.40% 61,00% ,
60.00% —— 54,00%
, \
50,00%
40,00% - 33.70% 30,00% 28.00% 30,70%
30,00% 22,60%
20,00%
10,00%
0,00%
Maaliskuu Huhtikuu Toukokuu Kesakuu Heindkuu

= Avausprosentti == Klikkausprosentti

Kuvio 2. Viiden ensimmaisen uutiskirjeen analytiikka.

5.3 Peimari Unitedin sisaltomarkkinoinnin tulevaisuus

Yhtend haasteena pienissa urheiluseuroissa on, etta sisalldontuotantoon ei ole palkattu
omaa tekijaa vaan se tehdaan lahes taysin vapaaehtoisivoimin, jolloin sisalldntuotan-
nosta ei saada niin saanndllista. Kuten luvussa 3.1 mainittiin Peimari Unitedin sisallon-
tuotannon haasteena on, etta se on pitkalti yleensa yhden henkilon varassa. Vapaaeh-
toisresurssien tehokas hyddyntaminen sisalldntuotannossa nousi uutiskirjekonseptia ke-
hittdessa yhdeksi avainkysymykseksi. Seuralle toimivana mallina jatkossa voisi olla, etta
yhden henkilon vastuulle asetetaan uutiskirjeen kokoaminen seka sosiaalisen median
julkaisujen tekeminen, mutta sisalléntuotanto niihin tulisi padosin joukkueiden sisalta. Si-
salléntuotannon olisi hyva olla kuitenkin yhtenaista, joten seura loisi selkeat raamit seka
esimerkit sisallGille, jolloin myds joukkueilla olisi helpompi tehda sisaltda. Jokaiselle jouk-
kueelle asetettaisiin esimerkiksi vastuulle 6 erilaisen uutisen/sisallon tekeminen vuoden

aikana.
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Taman organisoimiseksi seuralle luotiin osana opinnaytetydprosessia sisaltésuunnitel-
mapohja, jonka avulla saadaan tuotettua sisaltéa saannollisesti niin uutiskirjeeseen kuin
ylipadataan seuran muihin kanaviin (Liite 3). Sisaltésuunnitelmaa ei ollut alun perin tarkoi-
tus luoda osana opinnaytety6ta, mutta uutiskirjetta kehittdessa, sisaltdsuunnitelma nousi
tarkeaksi tyokaluksi, jotta tulevaisuudessa sisallontuotanto saataisiin seurassa organi-
soitua paremmin. Sisaltdsuunnitelma on tydkalu, jolla pystytdan suunnittelemaan seka
organisoimaan sisalléntuotanto selkeasti (Yli-Savola 2021). Sisaltésuunnitelmapohjaan
luotiin muutamia sisaltémuotoja nayttdmaan suuntaa suunnitelman tekoon. Lopullinen
siséltdsuunnitelma tehdadan yhdessa joukkueidenjohtajien kanssa vuosittain, jotta seura

saa luotua sisaltdéa kyseisen vuoden joukkueiden osaamisen ja innostuksen mukaan.
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6 LOPUKSI

Opinnaytetydn tavoitteena oli luoda jalkapalloseura Peimari United ry:lle uutiskirjekon-
septi, jonka avulla kehitetdan seuran sisaltdmarkkinointia. Uutiskirjekonseptilla pyrittiin
etenkin tuomaan seuran ja eri sidosryhmien valille entistd vahvempaa suhdetta. Jotta
relevantin uutiskirjekonseptin luominen onnistuisi, opinnaytetyon avulla pyrittin saamaan
selked kuva toimivasta sisaltémarkkinoinnista niin urheiluseuroilla yleisesti kuin Peimari
Unitedilla. Jotta uutiskirjekonsepti onnistuu myds seurassa taysin vapaaehtoisvoimin,
uutiskirjeen teosta pyrittiin tekemaan mahdollisimman vaivatonta tulevaisuudessa, luo-

malla konseptista selkea ja yksinkertainen ohjeistus.

Teoriaosuudessa tarkasteltiin nykyaikaista sisaltomarkkinointia niin sosiaalisessa medi-
assa kuin nettisivuilla. Nykyaikaista sisaltomarkkinointia tutkiessa syvennyttiin erityisesti
sosiaalisen median kanavien erilaisiin sisaltoihin, koska sosiaalinen media on selkeasti
hallitseva sisaltomarkkinoinnin kanava talla hetkella. Sisaltémarkkinoinnin sisallon ja eri-

laisten formaattien trendeja lahdettiin viemaan kohti uutiskirjetta.

Itse uutiskirjekonseptin luominen ei ollut kovinkaan haastava osuus. Sahkopostimarkki-
noinnista I6ytyy paljon tutkittua tietoa, jolla saatiin luotua selkea ja toimiva pohja konsep-
tille. En usko, etta konseptin yllapito seuralle tulevaisuudessa on haasteena, koska uu-
tiskirjetydkalu on hyvin helppokayttdinen ja vahan aikaa vieva. Haasteeksi uutiskirjeen
kehittamisessa nousi saanndllinen sisallontuotanto itse uutiskirjeeseen, koska seura
pyOrii lahes taysin vapaaehtoisten voimin. Tata ongelmaa lahdettiin ratkaisemaan sisal-
tésuunnitelman kautta, jonka avulla saadaan seuran sisalldntuotanto delegoitua seuran

vapaaehtoisille tasaisemmin.

Tyon tuloksena voidaan todeta, ettd uutiskirjekonsepti saatiin luotua halutulla tavalla.
Tavoitteena oli, etta seuralle olisi saanndllinen sisaltdmuoto, joka ohjaa tekemaan sisal-
t6a saanndllisesti ja suunnitellusta ympari vuoden. Uutiskirjekonseptilla "pakotetaan”
seura luomaan sisaltoa myos jalkapallokauden ulkopuolelle, jonka myota seurassa
paastaa saanndlliseen sisalldontuotantoon. Opinnaytetydssa saatiin selked kuva sisalto-
markkinoinnin nykytrendeistd, joiden avulla pystytdan tuottamaan uutiskirjeeseen rele-

vanttia sisaltoa.

Tuloksia analysoidessa on hyva ottaa huomioon, etta jokaisella urheiluseuralla on hyvin

erilaiset kohderyhmat ja toimintaymparistot. Toimeksiantaja Peimari United on pieni
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seura harrastajamaaraltdan seka seuran toimintaymparisto ja -mallit ovat poikkeukselli-
sia yleisesti urheiluseuroihin vertaillessa. Nama muuttujat luovat Peimari Unitedille seu-
rakohtaisesti hyvin yksil6llisen sisaltémarkkinoinnin sisallén, jonka kopioiminen sellaise-

naan ei valttamatta toimi muissa seuroissa.

Opinnaytetydn kautta seurassa on otettu kayttéén kuukausittain ilmestyva uutiskirje. Uu-
tiskirjettd hyddynnetaan seuran sisaltdbmarkkinoinnissa opinnaytetyén mukaisesti. Jatko-
tutkimusaiheena seuralle olisi hyddyllista sisaltésuunnitelman kehittdminen. Tassa opin-
naytetydssa paastiin luomaan sisaltésuunnitelma pohja seka kehykset, mutta jatkotutki-
muksena olisi hyva lahtea kehittdmaan sita eri sidosryhmien avulla, esimerkiksi haastat-

telujen seka kyselyjen kautta.
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Liite 1. Ensimmainen uutiskirje

Subseribe PastIssues

PEIMARI UNITED SEURAKIRJE. MAALISKUU 2021

PEIMARI UNITED SEURAKIRJE TUO TUOREIMMAT UUTISET KAIKILLE

Peimari Unitedin tavoitteena on pitéa aktiivisesti yhteytta kaikkiin seuran j&seniin, faneihin sekéi
valkuttajiin, jotta seuran ajankohtaiset uutiset pysyvat jokaisella ajan tasalla. Nyt varsinkin

koronaviruspandemian alkana emme née kentan laidalla yhta aktivisesti, joten ajankohtaiset asiat

seka kuulumiset jadvat saamatta. Nain ollen olemme halunnest kehitiaa yhteydenpitoa entista
vahvemmaksi, tuomalla seuralle oman kuukausittain saapuvan seurakirieen. Seurakineessé
tiedotamme mm. seuran uutisista, valmentajien kuulumisia, uusista tapahtumista seka aikuis- ja
junioriioukkueiden kuulumisista

KORONAPANDEMIA VAIKUTTAA KOKO SEURAAN

Tamanhetkinen koronatilanne on koko seuralle erittain haastava. Seuran talous on tiukalla mm:
Peimari.Ligan keskeyttamisen mysta, joka on tirkein yksittainen varainhankintalapahtumamme
wuoden aikana. Seura on jo joutunut tekemasn useita saastloimia ja joudumme niits tekemzan
vield lisas (esim. i ja vuokra-asuntojen
uudelleenjarjestelyissa)

Kaikkien seuran jasenten jaksaminen on varmasti vaikeaa liissa epévarmassa lilanteessa,

Harjoiluksia saa jarjesti
haasteita varmasti pelasjien motivaatioon ja jaksamiseen. Joissakin perh
jaksaminen niin henkisesti, kuin taloudellisesti myds haastavaa taman pandemian aikana

3 tietyin ehdoin eri ikéluokissa, jotka vaihluvat lhes viikoittain, joka tuo

issa on varmasti

Olemmekin perustaneet Peimari United Tukirahaston, jolla uetaan heikoimmassa taloudellisessa

asemassa olevien lasten ja nuorten jalkapalloharrastusta. Taloudellisissa vaikeuksissa olevan
perheen on mahdolisuus anoa huojennusta maksuihin tukirahaston kautta. Lisatietoja
tukirahastosta ja h.:kum]cct laydat tasta. Seura on saanut avustusta tukirahastoon Palloliiton
Jalkapalio-Saatien seka Palloliton Lansi-Suomen piirin rahastoista. Yritykset ja yksityishenkilot
woival halutessazn tukea seuran tukirahastoa ja siité lisatieloja myas em. linkista.

Kostelaan jaksaa tman vaikean tilanteen l3pi yhdessal Yritimme pitda seuran toiminnan
koronapandemian vai huolimatia 2 jotta myss
toiminta pysyy Alta paaset lukemaan seuran tuoreimmat

uutiset.

-Oskari Tuominen
Seurakoordinaattori, Hallituksen jdsen

SEURA KAYNNISTAA
MAALIVAHTIVALMENNUKSEN
Peimari United elcittaa maalivahtivalmennuksen
juniorijoukkugille seka naistes
edustusjoukkueelle. Maalivahtivalmennuksesta
vastaa miesten edustusjoukkueen uusi maalivaht
Carlos Madureira.

Lue Carlosin esittely seki mietteet tulevasta kaudesta

YHTEISTYO URHEILU MEHILAISEN KANSSA

n Peimari Unitedin jasenilla on mahdollisuus kayttaa
Urheilu Mehilaisen laadukkaita palveluita keryitéen

samalla seuran saamaa markkinointibonusta. Jotta

/ bonuksen kertyminen kaynnistyy, seuran jasenen ja
URHEILU seuran jisenen perheenjasenten tulee rekisterditys

Urheilunetissa. Rekisterdityminen on iimaista

MEHILAINEN

Kirjaudu Urheilunettiin tasta

MIESTEN & NAISTEN EDUSTUKSEN
OTTELUOHJELMA JULKAISTU
Jos kausi pagstasn aloittamaan suunnitelman

mukaisesti, kausi starttaa 17 4. miesten ja naisten MIESTEN & NAISTEN EDUSTUS

Vhtoisreissulla Avenanmaalie, ossa ansin miehet e Ly 1EL A 2021

kohtaa FC Aland:in & naiset JIK Dam:in. Katso alta

koko otteluohjelmat sekd mukana olevat joukkueet.

Miesten & naisten otteluohjeima 2021
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JOUKKUEIDEN VALMISTAUTUMINEN KAUTEEN
Kauteen valmistautuminen on ollut kaikissa
joukkueissa hyvin poikkeuksellinen. Kevéisin aikana
koronarajoitukset ovat vaihtuneet useaan olteeseen,
ja treenimuodot ovat vaihdellzet jatkuvast eri
joukkueissa. Aikuisjoukkueet eivat ole paasseet

ollenkaan kentélle ja ju
ovat pomppineet etéiraeneisté |ahiharjoitteluun.

e lisaa joukkueiden valmistautumisesta kauteen

MIESTEN EDUSTUS VALITTIIN PAIMION
PARHAAKSI SEURAJOUKKUEEKSI
Viime vuonna Lansi-Suomen alueen Kolmosen
mestaruuden voittanut miesten edustusjoukkue on
voittanut Paras seurajoukkue -palkinnen, Paimion
Parhaat 2020 Gaalassa.

Katso palkintogaala tisti

PERHEFUTIS JATKUU PAIMIOSSA & SAUVOSSA
Viime kesana aloitettu Perhefutis jatkuu kevaalla
Paimiossa sek nyt my6s Sauvossa. Perhefutis on
2-5 vuotiaan lapsen ja aikuisan yhteinen harrastus,
jossa hautitaan likunnasta monipuolisesti ja
llisesti. Perhefutis jarj t

Suomen Palloliiton kanssa.

Lue liséd ja ilmoittaudu mukaan Perhefutikseen

KUNTOFUTIS STARTTAA KEVAALLA
ile, PEIMARIN

innostusta rentoon KUNTOFUTIS

musta jalkapallon
pelaamisesta tai urheilusta ylipaatasn ei tarvita.
Huono peruskunto on erinomainen syy tulla

mukaan! ¢ %\

YHTEISTY® NOMAD FOODA&WINE:N KANSSA -
HUIPPUETU SEURAN JASENILLE
Peimari Unitedin ja Nomadin
kumppanuuden lihttkohtana on win-win yhieistyt,
Jonka ansiosta Peimari Unitedin kausikortin tai
seurakortin omistajille Nomad Food&Wine antaa 15
9% alennuksen kaikista rucka-annoksista.

Lue lisaa yhteistyostd Nomadin kanssa

Muuta ajankohtaista:

Ohjeet loukkaantumisen sattuessa

Tilaa Peimari United 10 vuotta juhlakirja

Yhteistyokumppaneiden tarjonta seuran jasenille

Peimari United Tukirahasto - Tukea seuran vihivaraisille jasenille

Pysy ajan tasalla kaikista tuoreimmista uutisistamme.

wwew.paimariunited.com

® ® @ ®

Tama seurakirie on iahetetty kaikille Peimar Unitedin toiminnanohjausjariesteima
n hyvaksyneile seka nettisivujen kautta seurakideen ianneille. Seurakire
Ishetetan kerran kuukaudessa.
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Liite 2. Peimari United seurakirje -tekijan ohje

Peimari United seurakirje ohje

Seurakirjeen ldhetysajankohta:
Ajankohta: Joka kuukauden viimeinen viikko
Lahetyspaiva: Tiistai, keskiviikko tai torstai

Kellonaika: noin 16:30

Uuden kirjeen luominen:

1. Kirjaudu seuran tunnuksilla sivulle https://mailchimp.com/

2. Siirry sivuvalikosta kohtaan -> Campaigns -> Email templates

3. Kopio edellisen seurakirjeen pohja. -> Edellinen kirje -> Alasvetovalikko ->

¥ 5
replicate 4 4 & £ \frﬁ.
4. Vaihda kopion nimeksi: Peimari United seurakirje, *Kyseinen kuukausi ja ' S -.._i
vuosi*

B
- . - . . / '
4. Siirry uuteen pohjaan ja voit alkaa muokkaamaan pohjaa i
sl i ko bon, oo bt bkt o . B
e Primanm juARueet ovat i eseet pelkentie un Fariana mesten scusskin gaas

startiaamasn sarskauiensa. Lissksi olsan St seurata stonalists Susmen EMkisa
i fanvalta Pitkaan vemymeen kauden avauksen myota miesten scustuksela e tail kaudeta
x ok

Kirjeen muokkaaminen: il

. otk hein
— Kakkosioukkueen Tunussa. Kalso edustuksen

1. Vaihda otsikkoon kyseinen kuukausi. i il sy intie

heindkuassa Lisaksi cnnen juh s

o ctielichyeima

2. Kirjoita ingressiin saatesanat/tiivistelma kuukaudesta —

3. Muokkaa sisdltolaatikkojen teksti uusien uutisten mukaisesti.
(Teksti max n. 330 merkkia, siten ettei ylita kuvan rajaa)

4. Vaihda sisaltélaatikon kuva: -> Paina kuvaa -> Replace -> Upload.
Muokkaa kuvasta nelid: Edit -> Common crops -> Square. Vaihda ~
kuvan laatu 528x528. Edit -> Dimensions. Pdivita alt-tekstiksi kuvaan

liityva kuvateksti: Paina kuvaa -> Alt

5. Paivita Call to action -nappéinten teksti ja linkki yll& olevaan -
sisaltdlaatikkoon liittyvaksi. (Jos ei tarvetta linkata poist CTA-nappain.

Kirjeen testaus:

1. Lahet3 testikirje itsellesi -> Preview and test -> Sent test email

2. Testaa ettd jokainen linkki kirjeessa toimii ja vie oikealle sivustolle.
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Kirjeen ldhetys:

1. Siirry takaisin paavalikkoon ja mene campaigns osicon ja valitse All campaigns. Valitse luomasi uutiskirje
ja siirryt lahetys osioon.

2. Tarkista, ettd vastaanottaja on Peimari United seurakirjeen tilanneet ja ldhettdja Peimari United ry
3. Laita séhképostin otsikoksi (subject) Peimari United seurakirje esim. 9/2021 (kuukausi/vuosi)

4. Preview textiin laitetaan séhkdpostin postilaatikon ennakkondkymaén teksti. Laita siihen uutiskirjeen
aiheet valiviivoilla esim. Jalkapalloa kaikille | P09-10 sekd naiset mestaruustaistossa [ Kuntofutiksen
talvikausi kdynnistyy | Kdvelyfutis tuo harrastuksen ikddntyville

5. Taman laheta kirje oikeasta ylakulmasta painikkeella Send
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Liite 3. Sisaltosuunnitelmapohja — Peimari United ry

Sisdltésuun mari United ry
Paivamaara Sisaltd Kanava Joukkue/seura Vastuuhenkild
Tammikuu Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje P08
Pelaajasopimukset Nettisivut, IG, FB Edustus
Valmentajien kuulumiset talviloman jalkeen Nettisivut, uutiskirje, IG, FB  |Seura Valmentajat
Peimari-Liigan tilanneraportti joukkuettain Nettisivut, uutiskirje Peimari-Liigaan osallistuvat joukkueet + seura
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Helmikuu Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje P11-12
Peimari-Liigan tilanneraportti joukkuettain Nettisivut, uutiskirje Peimari-Liigaan osallistuvat joukkueet + seura
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Maaliskuu Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje T/P 2015-2017
Peimari-Liigan loppuraportti Nettisivut, uutiskirje, IG, FB Peimari-Liigaan osallistuvat joukkueet + seura
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Huhtikuu Otteluennakkot + ennakkoraportti peleistd Nettisivut, |G, FB Edustus ja Naiset
Valmentajan kolumni Nettisivut, uutiskirje, kuntsari |Seura Valmentaja x
Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje, IG, FB Edustus
Seurakirjeen lahetys Uutiskirje Seura
Toukokuu Otteluennakkot + ennakkoraportti peleista Nettisivut, IG, FB Edustus ja Naiset
Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje, IG, FB Naiset
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Kesdkuu Otteluennakkot + ennakkoraportti peleistd Nettisivut, IG, FB Edustus ja Naiset
Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje P 06-07
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Heindkuu Otteluennakkot + ennakkoraportti peleista Nettisivut, IG, FB Edustus ja Naiset
Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje T/P 2013-2014
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Elokuu Otteluennakkot + ennakkoraportti peleistd Nettisivut, IG, FB Edustus ja Naiset
Valmentajan kolumni Nettisivut, uutiskirje, kuntsari |Seura Valmentaja x
Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje P08
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Syyskuu Otteluennakkot + ennakkoraportti peleista Nettisivut, IG, FB Edustus ja Naiset
Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje Akatemia
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Lokakuu Otteluennakkot + ennakkoraportti peleistd Nettisivut, IG, FB Edustus ja Naiset
Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje T11-12
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Marraskuu Valmentajan kolumni Nettisivut, uutiskirje, kuntsari |Seura Valmentaja x
Halloween-Turnauksen raportti Nettisivut, uutiskirje, IG, FB T/P 2015-2017
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
Joulukuu Joukkue-esittely Nettisivut, uutiskirje P09-10
Joulu-Turnauksen raportti Nettisivut, uutiskirje, IG, FB |T/P 2015-2017
Seurakirjeen ldhetys Uutiskirje Seura
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