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Tama on produktityyppinen opinnaytetyo, jonka lopputuloksena syntyi matkailuopas Por-
voon parhaista paloista paikallisten nakékulmasta. Opinnaytetyon toimeksiantajana toimi
Haaga-Helia ammattikorkeakoulun Hungry for Finland -ruokamatkailuhanke. Tydn paata-
voitteena oli selvittaa, mitd porvoolaiset tekevat omalla kotipaikkakunnallaan vapaa-ajal-
laan ja luoda tarjonnasta opas kotimaanmatkailijoille. Alatavoitteena oli liittd& oppaaseen
ruokamatkailu ja selvittdd ovatko paikalliset valmiita jakamaan salaisuutensa. Tyo rajattiin
Porvooseen, koska koko Suomi olisi aiheena ollut liian laaja.

Porvoo on Eteld-Suomessa sijaitseva noin 50 000 asukkaan kaupunki. Se on suosittu
etenkin kesalla paivakavijdiden keskuudessa ja erityisesti Vanhasta Porvoosta ja siella si-
jaitsevasta Tuomiokirkosta. Kotimaanmatkailu maaritelladn matkaksi, joka tehdéd&n omassa
kotimaassa, paikkaan, joka on tavanomaisen elinpiirin ulkopuolella. Kotimaanmatkailun
merkitys paikallisille yrityksille on suuri silla yrityksien ja organisaatioiden asiakkaista 63 %
on kotimaanmatkailijoita. Ruokamatkailu on tekemistd, jossa matkustetaan kohteen maun
ja tunteen loytamiseksi. Tavoitteena on tarjota uniikkeja kokemuksia, jonka avulla tarjotaan
paikan aitoja makuja seka autetaan vierailijaa oppimaan paikallisuudesta. Matkailijoiden
halu kokea jotain uutta suosittujen nahtavyyksien ulkopuolelta on yleistynyt. Uusien ruokien
I6ytdminen ja matkailijalle tuntemattomat kohteet ovat tarkeita motivaation lahteita mat-
kalle.

Produktityyppisen opinnaytetyon tukena kaytettiin kvantitatiivista maarallista tutkimusme-
netelmaé kyselyn muodossa, joka tehtiin syyskuussa 2021. Kysely suunnattiin porvoolai-
sille ja sen tavoitteena oli selvittaa paikallisten lempipaikkoja ja -tekemista seké porvoolais-
ten kayttamia paikallisia ruoka- ja juomatuotteita. Lisaksi kyselyn tavoitteena oli kartoittaa
porvoolaisten mielikuvaa Porvoosta yleisesti ja ruokamatkailukohteena. Opinnaytetyén pro-
duktin luomisen tukena kaytettiin myos ei-osallistuvaa havainnointia, johon kuului havain-
nointia netissa opinnaytetydn tekijin oman tietamyksen pohjalta sekd hyddynnettiin Por-
voo-asiantuntijan vinkit.

Lopullinen opas syntyi marraskuussa 2021 kyselyn tulosten, tietoperustan ja opinnaytetytn
tekijan oman tietamyksen perusteella. Opas on suunnattu kotimaanmatkailijoille ja se sisal-
taa tietoa Porvoosta, paikallisten lempipaikkoja ja -tekemisté kotipaikkakunnallaan seka
paikallisia ruoka- ja juomatuotteita. Kohteet ja tekemiset liittyvat suurimmaksi osaksi luon-
toon ja ruokamatkailuun. Liséksi opas sisaltda paikallisten vinkkejd, jotka on poimittu pai-
kallisille suunnatusta kyselystd. Oppaan tavoitteena on tarjota kotimaanmatkailijalle mah-
dollisuus tutustua Porvooseen paikallisten silmin seka tutustua kaupunkiin syvemmin ja
laajemmin.

Jatkokehityksen&a oppaaseen voisi listata mm. enemman paikallisten lempikohteita ja -teke-
mista. Liséksi oppaassa voisi syventya enemman ruokamatkailuun. Opas on myds helposti
k&annettavissa ulkomaanmatkailijoille. Porvoosta puuttuu uniikki saunakonsepti. Porvoon
lahistolta 16ytyy upeita saaristoja, joita voisi hyddyntda uniikin saunakonseptin perustami-
seen.
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1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa tarkoituksena on tutkia Porvoota pintaa syvemmalta ja etsia pai-
kallisten salaisuuksia. Porvoo tunnetaan erityisesti sen vanhasta kaupungista. Opinnayte-
tyon avulla pyritdéan l6ytamaan mita muuta alueelta 16ytyy, Porvoon "hidden gems” (suom.
piilotetut jalokivet) ja mitd ehka ulkopaikkakuntalaiset eivat viela tieda. Piilotetut jalokivet
kielikuva tarkoittaa jotain, mika on erityisen silmaanpistavaa ja mistd moni ihminen ei tieda

(Suit Travel s.a).

Kyseessa on produktityyppinen opinnaytetyo, jossa on tukena tutkimustyyppinen osio.
Tyon lopputuloksena syntyy visuaalinen opas Porvoon parhaista paloista paikallisten na-
kokulmasta. Opinnaytetydn toimeksiantajana toimii Haaga-Helia ammattikorkeakoulun
Hungry for Finland -ruokamatkailuhanke, joka toimii yhteistydssa Visit Finlandin kanssa.
Hungry for Finland on jo vuodesta 2012 kehittdnyt ruokamatkailua Suomessa ja kerénnyt

parhaita kaytanteitd Suomesta ja ulkomailta.

Kiinnostuin aiheesta, kun l6ysin ruokamatkailuun liittyvia aiheita Haaga-Helian Moodlesta.
Otin yhteytta Kristiina Adamnssoniin ja sovittiin tapaaminen aiheisiin liittyen. Han kertoi
enemman aiheesta; Suomen parhaat palat paikallisten mielestéd — mita omalta kotipaikka-
kunnalta tulisi nostaa esille - real hidden gems. Kerroin, ettd aiheeseen sopisi hyvin koti-
paikkakuntani Porvoo ja siitd lopullinen aihe syntyi. Kristiina otti mygs esille sen, etta ruo-
kamatkailussa kauan hyvéksi todettu tapa on ottaa paikalliset asukkaat mukaan markki-
nointiin ja suosittelijoiksi. Tydssa tullaan selvittdmaan juuri paikallisten lempiasioita omalla

kotipaikkakunnallaan.

Matkailuala kehittyy jatkuvasti ja sen takia tarvitaan uusia innovatiivisia matkailutuotteita.
Tuotoksesta voi olla hyotya Porvoon matkailulle, jotta se voi kehittya ja olla kohteena hou-
kuttelevampi. Porvoon vanhakaupunki tayttyy useista matkailijoista kesan aikana ja valilla
se jopa ruuhkautuu. Tuotoksen avulla voidaan I6ytaa paikallisten lempipaikkoja ja -teke-
mista, mik& voi suunnata matkailijoita muuallekin kuin vanhaan kaupunkiin ja kokemaan
Porvoota paikallisten silmin. Nain my6s I0ytyy varmasti jotain uutta nahtavaa ja tekemista
niille, joille Porvoo on tuttu kohde seka sita kautta on mahdollisuus tutustua kaupunkiin
viela syvemmin ja laajemmalla alueella. Oppaan avulla tarjotaan ulkopaikkakuntalaisille

mahdollisuus kokea ja tutustua Porvoon paikallisuuteen.

Tybn paatavoitteena on I6ytaa paikallisten salaisia paikkoja ja tekemista, joista ulkopaik-
kakuntalaiset eivat valttamatta tieda ja luoda niista opas. Tekemiseen liitetdan ruokaa ja

juomaa, jossa suositaan paikallisia yrityksia, josta syntyy ruokamatkailua. En valitse tyo-



hon mité vaan tekemisia ja paikkoja, vaan nimenomaan paikallisten suosimia. Pyrin selvit-
tamaan myos ovatko paikalliset valmiita jakamaan salaisuutensa ja miten palvelut yhdiste-
tdan ruokamatkailuun. Tavoitteena on mygs tutustua paikkoihin sekéa luoda ulkoasu ja si-

salto itse.

Opinnaytetydn péaatavoite:

- Selvittdd, mita porvoolaiset tekevat omalla kotipaikkakunnallaan vapaa-ajallaan ja
luoda tarjonnasta sopiva opas kotimaanmatkailijoille.

Opinnaytetydn alatavoitteet:

- Liittda oppaaseen ruoka ja juoma.
- Selvittdd, ovatko paikalliset valmiita jakamaan salaisuutensa.
- Selvittda alustavasti, miten tarjontaan yhdistetaan ruokamatkailu.

Ty06 on rajattu Porvooseen, koska koko Suomi olisi aiheena liian laaja. Olen Porvoosta
myos kotoisin, joten minulta 16ytyy my6s valmiiksi omaa tietdmysta aiheesta. Porvoo on
myos tahan aiheeseen loistava, silla se on kaupunkina hyvin tunnettu. Tydssa keskitytaan
ainoastaan salaisuuksiin tai puolisalaisuuksiin, koska halutaan lisatéa kaupungin tarjontaan
uusia ja innovatiivisia tuotteita. Kotimaanmatkailijat tulevat Porvooseen yleensa tietysta
syystd; vanha kaupunki ja nahtavyydet. Tasta syysta keskityn tydssa kotimaanmatkailuun,
jotta I6ydetdan jotain uutta Porvoosta kotimaanmatkailijoille. Lopputulos on mahdollisesti

kehitettavissd myds ulkomaanmatkailijoille.

Tietoperustassa avaan hieman Porvoota matkailukohteena seka kasittelen Porvoon mat-
kailua my6s numeroina. Kasittelen tiiviisti Porvoon ravintola- ja majoitustarjontaa seka
nahtavyyksia. Koska opinnaytetydssa kasitellaan paljon paikallisuutta, kerron myds min-
kalainen Porvoo on kotikaupunkina. Opinnaytetydn kohderyhméné on kotimaanmatkailijat,
siitd syysta kasittelen tietoperustassa kotimaanmatkailun merkitysta ja kotimaanmatkailija-
tyyppeja. Maarittelen ruokamatkailun, ruokamatkailun Suomessa seka luettelen tarkeim-

pia trendeja ja tuotteita liittyen opinnaytetydhoni.

Produktin toteutus luvussa kuvailen vaihe vaiheelta, miten lopputulos eli opas on syntynyt.
Kerron ei-osallistuvasta havainnoinnista ja Porvoo-asiantuntijan vinkeista. Avaan Porvoo-
laisille suunnattua kyselya ja sen tuloksia suppeasti. Kerron oppaan suunnittelusta, sen
tekemisesta ja lopputuloksesta. Lopuksi pohdinnassa arvioin oppaan, opinnaytetydpro-
sessin ja omaa oppimista. Lisdksi kerron kehitysideoista. Liitteista 16ytyy kyselyn kysymyk-

set, linkki oppaaseen ja kuvankaappaukset oppaasta.



Kéaytan produktityyppisen opinnaytteeni tukena kvantitatiivista maarallista tutkimusmene-
telmaa kyselyn muodossa. Kysely on suunnattu Porvoolaisille, jotta saadaan paikallisten
nakokulmaa esille. Etsin myos tietoa internetisté, Porvoosta ja Porvoolaisille suunnatuista
Facebook-ryhmistd, seka kaytadn myods omaa tietamysta. Oma tietamykseni perustuu sii-

hen, etté olen kotoisin Porvoosta seka minulla on siella laaja verkosto.

Lopputuloksena tyosta syntyy produkti, tuotos ja tdssa tapauksessa se on opas. Op-
paassa esitelladn Porvoon parhaat palat paikallisten silmin. Esittelen porvoolaisten lempi-
tekemista ja -kohteita seké vinkkeja, jossa tuodaan esille muun muassa ruokamatkailua.
Suunnitelmissa on kayda kuvaamassa paikat ja tekemiset itse, jotta lopputuloksesta tulisi
mahdollisimman eheda. Produkti toteutetaan Canvan avulla omaa visuaalista silmaa hyo-

dyntéaen.



2 Porvoo ja kotimaanmatkailu

Tassa luvussa kasittelen Porvoota ja kotimaanmatkailua. Kerron Porvoosta matkailukoh-
teena seka kotikapunkina. Avaan Porvoon matkailua lukuina seka ravintola- ja majoitus-
tarjontaa. Kerron lopuksi Suomen kotimaanmatkailusta ja matkailijatyypeista sek& avaan

keskeisia kasitteita aiheeseen liittyen.

2.1 Porvoo matkailukohteena

Porvoo on Eteld-Suomessa sijaitseva (kuva 1) noin 50 000 asukkaan kaupunki, johon
matkustaa Helsingista noin tunnissa. Matkailukaupunkina Porvoo on hyvin suosittu, eten-
kin kesalla. Porvoon tunnetuin nahtavyys on sen vanhakaupunki, mutta siell riittd& nahta-
vaa myos ympari vuoden. Porvoosta [6ytyy paljon tekemista niin matkailijoille kuin paikalli-
sillekin. Kohde sopii erinomaisesti kaupunki- ja aktiivimatkailijoille. (Kahnji 2020.) Porvoo
on suosittu paivakavijoiden keskuudessa. Paivakavija ei yovy kohteessa matkansa ai-
kana, vaan saapuu ja lahtee kohteesta saman paivan aikana. Paivakavija viettaa aikaa
kohteessa alle 24 tuntia. Vuonna 2016 tehdyssa tutkimuksessa Porvoon kesamatkaili-
joista 78 % olivat paivakavijoita. Taman selittdd Porvoon loistava sijainti, silla suurin osa
kavijoista olivat Uudeltamaalta. Suurin kohderyhma ovat pariskunnat ja perheet, joiden
syy matkustaa Porvooseen on lomamatka. Matkailijoista suurin osa ovat 25-54-vuotiaita.
Matkailijoita vetda Porvooseen sen milj66. Porvoota pidetaan kauniina kaupunkina, josta
I6ytyy tunnelmaa seké kauniit maisemat. (Tutkimus- ja Analysointikeskus Oy 2016, 4, 6, 9;
Tilastokeskus s.a.) Kuvasta 1 on havaittavissa, kuinka léahella Porvoo on Suomen paékau-
punkia Helsinkia. Lyhyt matka mahdollistaa Porvoosta myds Helsinkiin saapuville matkaili-

joille helpon ja mutkattoman saapumisen.
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Kuva 1. Porvoo kartalla (Google Maps 2021)

Porvoo on selkedasti suosittu kaupunki kesalla (kuva 2). Vuonna 2019 kesasesongin ai-
kaan Porvooseen saapui noin 26 400 kotimaanmatkailijaa, kun taas talvisesongin aikaan
noin 12 200 kotimaanmatkailijaa. (Visit Finland 2019b.) Kesasesonki on myds Porvoolle
tarkein sesonki. Vuonna 2016 kesamatkailijat toivat Porvooseen yhteensa 36 miljoonaa
euroa. (Tutkimus- ja Analysointikeskus Oy 2016, 3.) Vuonna 2018 tehdyn tutkimuksen
mukaan Porvoo on neljanneksi suositelluin kaupunki kesamatkailijoiden keskuudessa.
Suositelluin kaupunki oli Lappeenranta ja toisena Tampere. Samassa tutkimuksessa selvi-
tettiin, monta matkaa matkailija teki kesalla kotimaassa. Keskiméaarin matkoja tehtiin nelja
ja kaupungeista suosituin oli Helsinki. Porvoo sijoittui kolmanneksitoista. (Tutkimus- ja

Analysointikeskus Oy 2016, 2.)
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Kuva 2. Matkailijoiden saapumiset matkailusesongin mukaan (Visit Finland 2019b)

Vuonna 2019 Porvooseen saapui yhteensa 84 915 matkailijaa, joista 69 508 oli kotimaisia
ja 15 407 ulkomaisia (Visit Finland 2019a). Majoitusliikkeiden keskimaarainen kapasiteetti
oli 10 kappaletta ja huoneiden kapasiteetti 552. Huoneiden kayttdaste oli 47,6 %. (Visit
Finland 2020.) Otin vertailuun vuoden 2019 ja 2020 tilastoja, koska vuosi 2020 oli poik-
keusvuosi koko maassa. Vuonna 2020 Porvooseen saapui yhteensa 56 430 matkailijaa,
joista noin 52 798 oli kotimaisia ja 3 632 ulkomaisia. Vuonna 2020 matkailijoiden maara
laski 34 % vuodesta 2019. (Visit Finland 2019a.) Porvoossa rekisterdityja majoitusliikkeita
vuonna 2020 oli 10 ja huoneita 517. Huoneiden kayttéaste oli 30 %. Vuoden 2020 rekiste-
réityjen majoitusliikkeiden kayttdasteessa tapahtui selkea muutos vuoteen 2019 verrat-
tuna. (Visit Finland 2020.)

2.2 Majoitus ja ruoka Porvoossa

Porvoon majoituspalvelut ovat monipuolisia ja uniikkeja. Vaihtoehtoja ovat esimerkiksi tun-
nelmallinen kartanokylpyla, romanttinen B&B, putiikkihotelli vanhassa kaupungissa, mokki
saaristossa tai majoitus keskustassa. Naiden lisdksi on mahdollista yopya myds leirinta-
alueella. (Visit Porvoo d.) Porvoossa myos paikalliset mahdollistavat matkailijoille yépymi-
sen paikallisten kodeissa. Porvoossa on yhteensa 173 Airbnb majoitusta, joista |0ytyy eri-
tyyppisia vaihtoehtoja esimerkiksi Vanhan kaupungin ytimesta tai Pellingista, Porvoon
saaristosta. (Airbnb 2021.)



Ravintolatarjonta Porvoossa on laaja ja tarjontaa kasvaa jatkuvasti. Talla hetkell& ravinto-
loita ja kahviloita on hieman yli 40 ja tarjonta on monipuolista. Ruokailukokemuksia on
mahdollista kokea esimerkiksi historiallisissa 1800-luvulla rakennetuissa puutaloissa. (Vi-
sit Porvoo e.) Ravintoloiden lisdksi Porvoo tarjoaa kesalla myds muita ruokaelamyksia.
Yksi hyva esimerkki on ruokatapahtuma Smaku Porvoo. Vuonna 2021 Smaku jarjestetdan
jo kuudennetta kertaa. Smaku kokoaa paikalliset ravintolat ja kahvilat yhteen, jossa jokai-
nen paikka tarjoaa vahintaan yhden maisteluannoksen alku-, paa- tai jalkiruoka-annok-
sesta. Smaku-annoksia tarjoillaan kaksi viikkoa, jonka aikana niitd on mahdollista kayda

maistelemassa mukana olevissa ravintoloissa. (Smaku 2020.)

2.3 Porvoon néhtavyydet

Vanha Porvoo ja sen punaiset ranta-aitat ovat yksi valokuvatuimmista maisemista Suo-
messa. Vanhassa Porvoossa on useita ravintoloita ja kahviloita, romanttisia hotelleja,
kauppoja ja putiikkeja. Vanhakaupunki on Porvoolle hyvin tarkea ja tavoitteena on edistaa
kestavaa matkailua. Kaupungin toiveena on, ettd vanhaa kaupunkia kunnioitetaan. (Visit
Porvoo a.) Vanhassa Porvoossa sijaitsee myds kaupungin tunnetuin rakennus, Porvoon
Tuomiokirkko. Kirkko on rakennettu jo 1400-luvulla. (Visit Finland s.a.) Vanha Porvoo ja
Tuomiokirkko on myds tutkitusti hyvin suosittuja matkailukohteita. Vuonna 2016 yhdeksan
kymmenesta Porvoon kesamatkailijasta vieraili Vanhassa Porvoossa matkansa aikana.
Tuomiokirkkoa kévi katsomassa léhes kaksi viidestd matkailijasta. (Tutkimus- ja Analy-
sointikeskus Oy 2016, 6.)

Vanhan kaupungin liséksi Porvoossa on paljon muutakin ndhtavaa ja tekemista. Taiteen
ystaville 16ytyy lukuisia gallerioita ja museoita, kuten tunnetun runoilijan J.L. Runebergin
koti. Puhdas suomalainen luonto nakyy myos Porvoossa. Tekemista 16ytyy pelloilta, met-
sista, jarvista, joelta ja saaristoista. (Visit Porvoo b, c.) Doerz-sivuston kautta on myos
mahdollista varata paikallisia oppaita. Paikallisen voi varata esimerkiksi esitteleméaéan van-
haa kaupunkia tai heiddn kanssaan voi leipoa ja samalla kuunnella tarinoita Porvoosta.
Doerz-alusta yhdistdd matkailijan ja paikallisen seka tarjoaa matkailijoille parhaan mahdol-

lisen elamyksen matkustettavassa kohteessa. (Doerz 2021.)

2.4 Porvoo kotikaupunkina

Porvoo on kaksikielinen kaupunki hyvalla sijainnilla. Paikalliset arvostavat sen luonnonla-
heisyyttd seka Porvoon monipuolisuutta. Porvoon kaupunkistrategiassa mainittiin, etta
kaupungissa panostetaan ilmastotyohon. limastotydlla halutaan lisata hyvinvointia seké

edistaa palveluita asukkaille ja matkailijoille. Kaupunki pyrkii tukemaan paikallisten kesta-



vid elamantapoja ja kannustaa heité aktiivisesti ymparistdystavallisiin valintoihin. Rakenta-
misessa kaupungin tavoitteena on ottaa huomioon myds viheryhteyden ja luonnonléhei-

syyden sailyttaminen. (Porvoo 2018.)

Porvoon tavoitteena on, etta vaesto kasvaisi 0,5 % vuodessa, mutta vuonna 2019 vaestd
kasvoi vain 0,25 %. Tamén seurauksena vuonna 2020 panostettiin keskustan ja sen |a-
hiympariston kehittdmiseen. Vuonna 2020 tehdyn Muuttohalukkuus kaupunkeihin -tutki-
muksen mukaan Porvoo sijoittui neljanneksi mielikuva kaupungista asuinpaikkana vertai-
lussa. Tutkimuksessa arvioitiin kaupunkien kokonaismielikuvaa. Porvoon mielikuvateki-
j6itd olivat turvallisuus asua ja elda, viihtyisa asuinymparisto ja hyva kasvuymparisto lap-
sille. (Porvoo 2020.)

2.5 Kotimaanmatkailun merkitys

Kotimaanmatkailun merkitys paikallisille yrityksille on suuri. Tyo- ja elinkeinoministerion
tutkimuksen mukaan yrityksien ja organisaatioiden asiakkaista 63 % on kotimaanmatkaili-
joita. Kotimaanmatkailijoilla on suuri painoarvo matkailuyrityksien asiakaskunnassa. Aluei-
den valilla on myds eroja. Esimerkiksi Uudellamaalla 67 % asiakkaista oli kotimaanmatkai-
lijoita, kun taas Lapissa vain 34 % oli kotimaasta. Kotimaiset yrityksen ovat sanoneet, etta
kotimaanmatkailu on térkeda ja sen merkitys on suuri. (Ty0- ja elinkeinoministerio 2021,
36, 37, 43.)

Kotimaanmatkailu méaaritellaan matkaksi, joka tehddan omassa kotimaassa, paikkaan,
joka on tavanomaisen elinpiirin ulkopuolella. Oleskelua tapahtuu yhtéjaksoisesti korkein-
taan 12 kuukautta. Kotimaanmatkailun tarkoituksena voi olla vapaa-aika, likematka tai jo-
kin muu. (Tilastokeskus s.a.) llmastonmuutos-, vastuullisuus- ja lahimatkailu-trendit kasva-
vat suosiotaan ja ndiden trendien uskotaan vaikuttavan positiivisesti kotimaanmatkailuun.
Lisaksi kotimaanmatkailua edistdvana trendina pidettiin luonto- ja hyvinvointimatkailua.
Esimerkiksi ulkona tapahtuva tekeminen on nouseva trendi nuorten parissa. (Tyo- ja elin-
keinoministerio 2019, 44.)

Kotimaanmatkailun kehitysta rajoittavat useat tekijat. Matkailutoimijoiden mielesta rajoitta-
vimmat tekijat ovat hintataso ja kilpailevat ulkomaiset kohteet. Kotimaanmatkailun arvioi-
daan olevan yhta kallista kuin ulkomaanmatkailu, tai jopa kallimpaa. Hintatason haas-
teena on suomalaisten haluttomuus maksaa laadusta kotimaassa. Muita rajoittavia teki-
joita olivat mm. vahaiset markkinointiresurssit, vahaiset julkisen liikenteen yhteydet, suo-

malaisen loma-aikojen sijoittuminen, kausityévoiman saatavuus, puutteelliset myyntikana-



vat seka yhteistytn puute. Alueellisten toimijoiden haastatteluissa koskien kotimaanmat-
kailun kehittamistarpeita nousi esille tietoisuuden lisddminen eri Suomen paikkakuntien

ominaispiirteista ja piilotetuista helmista. (Tyo- ja elinkeinoministerié 2019, 45, 52.)

2.6 Kotimaanmatkailun matkailijatyypit

Yleensa kohderyhméaa maariteltdessa lahdetaan liikkeelle perustiedoista: ik&, sukupuoli ja
asuinpaikka. Perustietojen jalkeen on hyva miettia hieman syvemmalle kohderyhmén ela-
maan, esimerkiksi minkalaisessa elamantilanteessa he ovat tai mitk& ovat heidan kiinnos-
tuksensa kohteita. Kohderyhmé on hyva rajata mahdollisimman tarkasti, jotta pystytdan

kohdistamaan heille suunnattua viestintaa ja I6ydetaan oikeat kanavat, josta kohderyhma

tavoitetaan. (Orpana 2017.)

Ty0- ja elinkeinoministerion kokoamien aineistojen avulla on luotu viisi eri matkailijatyyp-
pia: kaupunkilomailijat, kylailijat ja mokkeilijat, aktiivilomailijat, nautiskelijat seka kulttuu-
rista ja luonnosta nauttivat (kuva 3). Kaupunkilomailijoiden kiinnostuksen kohteita ovat
mm. ruoka- ja ravintolapalvelut, nahtavyyksien katsominen seka kulttuuri, teatteri ja mu-
seot. Kylailijat ja mokkeilijat vierailevat usein omalla ja sukulaisten mokeilla tai vierailevat
sukulaisten ja tuttavien luona. Aktiivilomailija on nimensa mukaan matkailijatyypeista kai-
kista aktiivisin ja heillda on lukuisia kiinnostuksen kohteita. Kiinnostuksen kohteita ovat mm.
erilaiset urheiluaktiviteetit kuten golf, pyoraily, veneily ja hiihto, mutta heita kiinnostaa
my6s tapahtumat tai omalla ja sukulaisten mokilla kdyminen. Nautiskelijat nauttivat mm.
kylpyldista, hyvinvointipalveluista, ostoksilla kdymisesta seka ruoka- ja ravintolapalve-
luista. Kulttuurista ja luonnosta nauttivia kiinnostavat vaeltaminen, kansallispuistot, nahté-
vyyksien katseleminen seka kulttuuri, teatteri ja museot. (Tyo- ja elinkeinoministerié 2021,
47-48.)

1. Kaupunkilomailijat

2. Kylailijat & mokkeilijat

3. Aktiivilomailijat
4. Nautiskelijat

5. Kulttuurista & luonnosta nauttivat

Kuva 3. Kotimaanmatkailijatyypit (Ty6- ja elinkeinoministerié 2021)
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Matkailijatyypeisté nuorimpia ovat nautiskelijat ja aktiivilomailijat. Kaikkein vanhimpia ovat
kylailijat ja mokkeilijat seka toisena kaupunkilomailijat. Kylailijoista ja mokkeilijoista yli puo-
let ovat yli 55-vuotiaita. Matkailijatyypeista kaupunkimatkailijoita kiinnostaa vahiten koti-
maanmatkailu. Syita siihen on rahanpuute, liian kalliit matkat ja kotimaasta ei [6ydy heille
kiinnostavia kohteita tai tapahtumia. Kylailijoiden ja mdkkeilijoiden syita matkustaa koti-
maassa ovat helppous ja turvallisuus. Esteitd kotimaanmatkailulle on liian kalliit matkat
seka rahanpuute. Aktiivilomailijat matkustavat matkailijatyypeista kotimaassa eniten. Syita
kotimaanmatkailuun ovat turvallisuus, halu tukea kotimaista yrittajyytta, helppous, vastuul-
lisuus ja ajansdastd. Esteité on kalleus, halu matkustaa ulkomaille, huono tiedonsaanti
kiinnostavista kohteista ja ostamisen hankaluus. Nautiskelijaa estda rahanpuute, halu
matkustaa ulkomailla ja jalleen liian kalliit matkat. Syitd matkustamiseen on turvallisuus,
helppous, halu tukea kotimaista yrittajyytta ja vastuullisuus. Kulttuurista ja luonnosta naut-
tivien osuus suomalaisista kotimaanmatkailijoista oli suurin, 24 %. Syita kotimaanmatkai-
luun on kaikki kestavyyteen ja vastuullisuuteen liittyvat tekijat. Esteitd on matkojen arvok-
kuus, rahanpuute ja halu matkustaa ulkomaille, mutta néistéd huolimatta taméa matkailija-

tyyppi matkustaa silti myds kotimaassa. (Tyo- ja elinkeinoministerio 2021, 49-78.)
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3 Ruokamatkailu ja paikallisuus

Tasséa luvussa maarittelen mitd ruokamatkailu on, mika ruokamatkailun tilanne maailmalla
on talla hetkella ja mita sen kehittdmisessa tulisi ottaa huomioon. Avaan tyohon liittyen
keskeisia ruokamatkailutrendeja seka tuotteita ja aktiviteetteja. Kerron myés lyhyesti ruo-

kamatkailusta Suomessa ja Suomen ruokamatkailustrategiasta 2020-2028.

3.1 Ruokamatkailun méaaritelma

Viime vuosikymmenen aikana ruokamatkailu on kasvanut huimasti kahdesta paaasialli-
sesta syysta: ihmisten halu tietdd, mista heidan ruokansa tulevat seka toiveesta I6ytaa uu-
sia ruokia ja ruoanlaittotapoja (Stanley & Stanley 2015, 3). World Food Travel Association
on maaritellyt ruokamatkailun seuraavasti: ruokamatkailu on tekemista, jossa matkuste-
taan kohteen maun ja tunteen loytamiseksi. Ruokamatkailu pitaa sisallaan ruokaa rakas-
tavien matkailijoiden lisdksi my6s juomaa rakastavat matkailijat. Maaritelma on laaja, silla
se pitaé sisdllaan sekéa maatilavierailijat etté kulinaristit. Ruokamatkailua ei tarvitse myos-
kaan tehda toiseen maahan tai edes toiselle paikkakunnalle, vaan paikallisetkin voivat olla
ruokamatkailijoita vierailemalla naapuriasuinalueisiin. (World Food Travel Association
2020, 5.) Vaitetaan myos, ettd ruokamatkailu on matkailijan vuorovaikutusta paikan
kanssa ruoan valitykselld. Ruokamatkailussa ruoka on kulttuurikokemus, jossa aitouden
etsiminen on tarkein motiivi. Ruoka méaarittdd paikan keittion. Ruoka edustaa perinteita,
tarinoita ja symboleita, mutta matkailija mahdollistaa kokemuksen ja vuorovaikutuksen si-

toutumisen avulla. (Ellis, Park, Kim & Yeoman, 2018.)

Ruokamatkailun yhtena tarkedna motiivina on paikallinen ruoka ja sen myéta tutustutaan
kohteeseen syvemmin (Havas & Adamsson 2020, 6). Ruokamatkailulla on suuri merkitys
kohteille matkailualalla, koska se kasvattaa matkailijoiden tietoisuutta paikallisesta ruoka-
kulttuurista, se houkuttelee ymparistoystavallisempia ja kunnioittavimpia matkailijoita seka
silla on taloudellinen vaikutus kohteelle. Suosittuja ruokamatkailukokemuksia ovat esimer-
kiksi ruokakierrokset, ruoanlaittokurssit, viininmaistelut, panimokierrokset, tuottajavierailut
ja markkinat. Ruokamatkailuklusteri (kuva 4) yhdistaa 20 eri toisiinsa liittyvaa sektoria.
Klusteri sisaltaa ravintola- ja juoma-alan, matkailualan ja muut aiheeseen liittyvat yritykset
ja organisaatiot kuten yliopistot ja ammattikorkeakoulut. (World Food Travel Association

s.a.)
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RUOKAMATKAILUKLUSTERI

Kuva 4. Ruokamatkailuklusteri (World Food Travel Association s.a.)

Ruokamatkailun tulevaisuus nayttaa positiiviselta, mutta on myads tekijéita, jotka voivat vai-
kuttaa negatiivisesti ruokamatkailuun seuraavan kahden vuoden aikana. Asiantuntijat ker-
tovat, etta isoimmat uhat ovat autenttisien paikalliskokemuksien yllapitdminen, sill aikaan
kun ne kehittyvat maailmanlaajuisesti standardiksi, liséksi vaikeus yllapitaa pienyrityksia.
Asiantuntijoista alle 50 % on ollut tyytyvaisia siihen, miten hyvin ruokamatkailuyritykset
ovat saavuttaneet tavoitteita. Tavoitteena on tarjota uniikkeja kokemuksia, jonka avulla
tarjotaan paikan aitoja makuja sek& autetaan vierailijaa oppimaan paikallisuudesta. Asian-
tuntijat sanovat, ettd ruokamatkailuala tarvitsee kehitysté parempaan suuntaan. Kohteiden
tulisi keskittya siihen, ettd ruokamatkailuyritykset tarjoisivat aitoja elamyksia ja etta toi-
minta ei olisi vain hauskaa, vaan myos opettavaista. (World Food Travel Association
2020, 6, 15.)

On myds tekijoita, jotka vaikuttavat positiivisesti ruokamatkailun kehitykseen. Positiivisim-
mat ruokamatkailuun vaikuttavat tekijat keskittyvat padasiassa kuluttajien kayttaytymi-
seen. Asiantuntijat ennustavat, ettd vaikuttavimmat tekijat ruokamatkailun kehitykseen
ovat matkailijoiden kasvava tietoisuus ruosta ja juomasta ennen matkaa. Taman liséksi
milleniaalit ja Z-sukupolvi ovat halukkaita etsim&én lisda ruoka- ja juomakokemuksia.

Muita tarkeitd tekijoitd ruokamatkailun kehitykseen ovat ruoka- ja juomaviihdeohjelmat
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tv:ssd, verkossa ja sosiaalisessa mediassa. Asiantuntijat toivoisivat, etta ruokamatkailuyri-
tykset panostaisivat enemman tarjoamaan matkailijoille ikimuistoisia kokemuksia ja vah-

vistamaan paikallista yhteis6a. (World Food Travel Association 2020, 6, 12.)

Ruokamatkailua kehitettdesséa on tarkeéa ottaa huomioon my6s nuori sukupolvi. Lapset
ovat tarkea asiakasryhmad, koska he ovat tulevaisuus. Ennen maanviljelijat ovat olleet hy-
vin varovaisia paastéessa lapsia maatilalle turvallisuussyistéd, mutta nykyaan halutaan si-
touttaa koko perhe ruokamatkailuun. Nuoret on otettava mukaan ruokamatkailuun, silla
jos lapset ovat mukana ja viihtyvat, niin heidan vanhempansa pystyvat rentoutumaan ja
nauttimaan palveluista kokonaisvaltaisemmin. (Stanley & Stanley 2015, 30.) Oppiminen
alkaa kotoa ja jatkuu koulussa, ne luovat perustan oppimisen jatkumolle. Ruokakasvatus
voisi noudattaa samaa mallia. Nuoret saadaan kiinnostumaan enemman paikallisesta ruo-
asta ja juomasta tarjoamalla keinoja, joilla turvataan paikallinen ja kestava ruokamatkailu
tulevaisuudessa. (World Food Travel Association 2020, 30.) Ruokamatkailun tuotesuosi-
tuksissa 2020 on mainittu, ettd huomioon tulisi ottaa myos lapset. Lapsille tulisi jutella ja
muistaa heitd myos omilla annoksillaan. Lapsille voidaan tarjota samaa ruokaa, mutta olisi
hyvé ottaa huomioon pienempi annoskoko. Ruokamatkailun tuotesuositukset 2020 on
luotu matkailualan yrityksille tuottamaan laadukkaita ja elamyksellisia ruokamatkailutuot-
teita. (Havas, Adamsson & Hook 2020, 2, 7.)

3.2 Ruokamatkailutrendeja

Elamyksellinen ruokailu ravintolassa, kaupungissa tai maalla on muuttumassa. Kulinaris-
tista tarjontaa on mahdollista kehittda niin, ettd ruokailua olisi tarjottavissa matkailijoille oi-
keassa paikassa oikeaan aikaan. Lisaksi ruokailu tulisi vastata ruokamatkailusta kiinnos-
tuneiden kysyntaan. Foodtruck-kéasite on kasvattanut suosiotaan samalla, kun ruokailuko-
kemuksista on tullut enemman tilapaisempia, liikkuvampia ja tilattavampia. Ruokarekat
mahdollistavat sen, ettd useammat yritykset voivat tavoittaa kuluttajia ruoallaan. Ravinto-
lan perustamisen ja ruokarekkaan sijoittamiseen valilla voi olla suuri hintaero, mikéa tekee
siitd myds vahemman riskialttiin liiketoiminnan kannalta. (Visit Sweden 2020, 6.) Uusien
ruokien loytaminen ja matkailijalle tuntemattomat kohteet ovat tarkeitd motivaation lahteita
matkalle. Uusien makujen lI6ytaminen aliarvostetuissa kulinaristisissa kohteissa, on mah-

dollisuus matkailijalle heittaytya ja astua ulos omalta mukavuusalueelta. (LAB8 2019.)

Paikallisuudesta on tullut kaupallisesti merkittédva voima. Overthrow Il -strategiakirjassa
mainitaan kymmenen eri strategiaa, joista yksi oli "Local Heroes”. Kyseisessa strategiassa
yrityksen kilpailuetu on paikallisuus. Yritykset ovat ylpeitd omasta identiteetistdan ja juuris-

taan ja pyrkivat valttamaan olemasta tylsia. Suomessa esimerkiksi Kyro Distillery on laa-
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jentanut liiketoimintaansa paikallisuuden avulla. Kyro Distillery korostaa markkinoinnis-
saan sen kotikylansé historiaa ja suomalaisen luonnon erityispiirteitd. Toinen esimerkki on
pienpanimo Laitila, joka ei ole hakenut vaikutteita Yhdysvalloista, vaan on pitaytynyt pai-
kallisuudessa. (Halme 2019.) Mita sitten paikallisuus on? Sanakirja maarittaa paikallisuu-
den “jossain lahelld”, mutta se ei riitd, kun pyritdan kehittdmaan ruokamatkailua. Yksi Yh-
dysvaltain suurimmista elintarvikekauppiaista maarittelee, ettd ruoka on paikallista, jos se
pystytdan toimittamaan kauppaan 24 tunnin sisalla. (Stanley & Stanley 2015, 27.) Paikalli-
silla elintarvikkeilla tarkoitetaan ruokia tai juomia, jotka valmistetaan kohteessa ja joita
mainostetaan paikallisina. Paikallisuuden maaritelma riippuu myds paljon matkailijasta.
Esimerkiksi, kun Kanadalainen Ontarion asukas vierailee kanadalaisessa kaupungissa
Niagaralla ja haluaa ostaa paikallista viinid, etsii han Niagaran alueella tuotettuja viineja.
Kun taas matkailija, joka saapuu Yhdysvalloista Kanadaan, voi pitd& mita tahansa kana-
dalaista viinia alueesta riippumatta paikallisena, kuluttaessaan viinid Kanadan matkallaan.
(Smith & Xiao 2008, 290.)

Yksi ruokamatkailun trendeista on autenttisuus ja paikallisuus. Ruokamatkailu voi toimia
keinona suojella paikallisia ruokaperinteitd, -kulttuuria ja raaka-aineita. On tarkeéa keskittya
yha enemman paikallisen keittion ainutlaatuisuuden edistimiseen, sen sijaan, etta yritet-
taisiin sisallyttaa tai seurata ideoita ulkomailta. Useat kohteet hyvaksyvat vahitellen paikal-
lisen gastronomian, kansainvalistymisen sijaan. Kohteet kaantyvat paikallisten tuotteiden
puoleen, mitkd edustavat heidan perinteitansa sen sijaan, etta niissa seurattaisiin sokeasti
kansainvélisid ideoita. Yh& useammat matkustajat haluavat korvata maailmanlaajuiset
massatuotteet ja halvat tarjoukset paikallisesti hankituilla, ja siten aidoilla kokemuksilla.
Jos matkailija haluaa kokea ja tutustua paikalliseen kulttuuriin, kannattaa hanelle suosi-
tella vierailemista paikallisilla ruokamarkkinoilla, katuruokakojuilla tai paikallisten opasta-

milla gastronomisilla kierroksilla. (LAB8 2019.)

Halu kokea paikallisuutta on kasvanut sen my6ta, kun matkustamisen ilmastovaikutukset
ovat herattdneet enemman huomiota. Matkailijat usein valitsevat jotain mit& kotoa ei
I6yda. Matkailijoiden halu kokea jotain ainutlaatuista turistien suosimien katujen ulkopuo-
lelta on yleistynyt. Etdisyys pellolta pdytaan pienenee. Ruotsissa kiinnostus paikalliseen
ruokaan merkitsee sitd, etta paikallisilla elintarviketuottajilla on mahdollisuus tavoittaa
enemman kotimaanmatkailijoita. Kotimaanmatkailijat voivat sitten jakaa kokemuksensa

l&heisille tai jopa kansainvalisille matkailijoille. (Visit Sweden 2020, 8-11.)

Ruokamatkailijoiden etsiessa aitoja makuja, on paikallisjuomien suosio heidan keskuudes-
saan kasvanut. Ruotsissa ruokamatkailijoista 71 % juo paikallista olutta vahintd&n puolella
matkoistaan. Jatkossa ruokamatkailussa pitaisi keskittya mm. luomaan valikoimia, joissa

on enemman makuja, nostamaan tuotteen ainutlaatuisuutta, antaa ruoalle paikallinen
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merkitys ja luoda interaktiivisia kokemuksia. Rakentamalla valikoima, joka viittaa paikalli-
siin kokemuksiin stimuloimalla matkailijan kaikkia aisteja. Paikallisten ruokien valikoimaa
tulee edelleen kehittda niin, etta siitd syntyy mielenkiintoinen ruokakokemus. Antamalla
ihmisten ndhda, mista ruoka tulee ja ehka jopa osallistaa matkailijoita ruoan tekemiseen
tai kerdamiseen. Tama tarjoaa yhteyden aitoon paikallisuuteen sekd antaa enemman ar-
voa ikimuistoiselle ruokaelamykselle. Kertomalla matkailijalle tuotannosta ja mahdollista-
malla paikallisista perinteista tai henkildista ainesosien ja ruoan takana. (Visit Sweden
2020, 8-11.)

Ruokatarinat ja tarinallistaminen ovat yksi ruokamatkailun trendeista. Matkailuyritykset
ovat ottaneet tarinallistamisen osaksi heidan viestintdanséa. Kohteet, jotka ovat kehittdneet
ruokamatkailustrategiaansa, kayttavat nyt tarinallistamista uusien ruokakokemuksien
suunnitteluun sek& matkailijoiden tunteiden herattdmiseen. Jokainen ateria on tarina ja yh-
teys ruokamatkailun ja matkailijan valilla voi kehittya vain tarinoiden kautta. Tarinat anta-
vat matkailijalle merkityksen. (LAB8 2019.)

Kun puhutaan elintarvikealan tulevista trendeista, yksi esimerkki on "back-to-basics” -
trendi. Back-to-basics -trendi koskee elintarvikkeiden laatua, ruoan valmistustapaa, raaka-
aineiden alkuperad, lisdaineita ja ymparistovaikutuksia. Kuluttajat haluavat syoda terveelli-
sesti ja yleinen kasitys on, etta terveelliset, puhtaasti ja rehellisesti tuotetut raaka-aineet
ovat avain terveelliseen ruokavalioon. Kun teknologia mullistaa yhteiskuntaa, ruoan juu-
rille palaaminen on erdanlainen vastareaktio ymparillamme tapahtuvalle digitalisaatiolle.
(EY 2015.)

3.3 Ruokamatkailutuote

Koska matkailijat sy6vat ja juovat monta kertaa paivassa, on ymmarrettavaa, etta yleisim-
mat ruokamatkailutuotteet ja -aktiviteetit liittyvat sydmiseen. Yleisimpia ruokamatkailu akti-
viteetteja ovat: ravintolassa vierailu ikimuistoisen kokemuksen saamiseksi, sydminen fine-
dining ravintolassa, sydminen ruokarekoissa ja sydminen tai juominen kuuluisassa ravin-

tolassa tai baarissa. (World Food Travel Association 2020, 40.)

Matkailualan yrityksille on laadittu ruokamatkailun tuotesuositukset auttamaan kehitta-
maan ja luomaan elamyksellisen, laadukkaan ja kannattavan ruokamatkailutuotteen. Olen
poiminut muutaman tuotesuosituksen tadhan osioon. Onnistunut ruokamatkailutuote tulisi
suosia paikallisuutta kaikissa muodoissa. Suosi paikallisia raaka-aineita, kerro paikalli-
sesta ruokakulttuurista, maarittele paikallisuus ja autenttisuus konkreettisesti ja muista eri
kohderyhmien toiveet sek&d monipuoliset ruokavaihtoehdot. Suomalainen ruoka on puh-

dasta, terveellistd, ainutlaatuisen maukasta ja usein myds vastuullista. Elamyksellisyys,
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luonto ja ruuantekijat ovat tarkeitd ominaisuuksia suomalaisessa ruokamatkailutuotteessa.
Ruoan esillelaitto on ruokamatkailutuotteissa myos tarkeaa. Kaunis esillelaitto, toimivatar-
joiluprosessi ja suomalainen muotoilu. Toimivissa tuotteissa tulisi ottaa huomioon myos
erityisruokavaliot: allergiat sekd vapaaehtoiset ja kulttuuriin liittyvat ruokavaliot. (Havas,
Adamsson & Hook 2020, 3, 6.)

3.4 Ruokamatkailu Suomessa

Suomalainen ruokamatkailu on mm. ravintolaruokailua, katuruokailua, suomalaisen ruoan
tekemista ohjatusti, erilaisia luontoon liittyvia ruokamatkailutuotteita, tapahtumia ja toreja.
Suomessa ruokamatkailutuotteet perustuvat kohteen paikallisuutteen ja tarinoihin. Ruoka-
matkailua parhaimmillaan on, kun matkailija pAdsee mahdollisesti osallistumaan ja oppi-
maan uutta, josta syntyy matkailijalle elamys. Tarinat, paikallisuus ja puhtaus liittyvét vah-
vasti suomalaiseen ruokamatkailuun. Suomessa ruokamatkailun visio on "Hungry for Fin-
land — Ruoka elémykselliseksi ja ostettavaksi osaksi Suomen matkailua vastuullisesti” ja
missio on "Mitd useampi kokki, sen maukkaampi soppa — ymparivuotista yhteisty6ta”.
Suomalaisen ruokamatkailustrategian ydinviestit ja tuoteteemat (kuva 5) ovat taste of

place, pure and natural ja cool and creative. (Havas & Adamsson 2020, 8, 15, 27.)

Kuva 5. Suomalaisen ruokamatkailustrategian ydinviestit ja tuoteteemat (Havas & Adams-
son 2020, 27)

"Alueellinen ruokakulttuuri, suomalaisuus ja suomalainen elamantapa maistuvat” (Havas
& Adamsson 2020, 27). Taste of Place -tuotteissa pyritddn hyédyntamaan lahella tuotet-
tua ruokaa ja raaka-aineita luonnosta. Alueiden ruokaperinteet saavat olla esilla. Ruoan
kautta paastetaan matkailija tutustumaan kohteen paikallisuuteen. Suomessa on jokamie-

henoikeudet, mikd mahdollistaa marjojen ja sienten kerailyn luonnosta. (Havas & Adams-

son 2020, 27.)
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"Suomalainen puhdas ruoka tekee hyvaa mielelle ja keholle” (Havas & Adamsson 2020,
27). Pure and Natural -tuoteteema kertoo Suomen puhtaudesta, terveellisyydesta ja luon-
nollisuudesta. Suomessa on puhdasta ilmaa, vetta ja ruokaa. Puhtauden lisdksi ruoka on
terveellista, joka on hyvaksi keholle. Suomen luonnosta saa puhtaita raaka-aineita kuten
marjoja, yrtteja, sienia, kalaa ja lihaa. Puhdas ja luonnollinen ruoka on myés vastuullista
ruokaa, jossa hyédynnetaan paikallisia raaka-aineita ja minimoidaan havikki. (Havas &
Adamsson 2020, 27.)

“Uudenlaiset, rennot ja luovat ruokamatkailutuotteet” (Havas & Adamsson 2020, 27).

Cool and Creative -tuoteteemassa nékyy rohkeus, omannakoisyys, valittaminen ja omis-
tautuneisuus. Tuotteet ovat omaperaisia, jossa arkisistakin asioista voidaan luoda tuotteita
ja elamyksid. Cool and Creative -tuotteissa hyddynnetdan luontoa ja suomalaisia ruokain-
novaatioita. Tuotteissa nakyy pohjoismaisuus, rentous ja se on sydamella tehtya. (Havas
& Adamsson 2020, 27.)

Ruokamatkailustrategiassa 2020-2028 on listattu viisi eri tavoitetta ruokamatkailun kehitta-
miseksi: parantaa ruokamatkailutarjonnan laatua, muuttaa kohderyhmien mielikuvaa suo-
malaisesta ruosta positiivisemmaksi, kasvattaa matkailutuloja ja matkailijoiden maaraa
Suomessa hyvien ruokaelamyksien avulla, hyédyntaa ruokaa matkailutuotteissa ja kasvat-
taa ruokaan liittyvien elamysten paketointia, luoda kansainvalisillamarkkinoilla aktiivisesti
toimiva karkiyrittajien ja karkikohteiden verkosto ja kartoittaa karkituotteiden maaraa. (Ha-
vas & Adamsson 2020, 14.)
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4 Produktin toteutus

Tassa luvussa kerron, miten opinnaytetyén lopputulos eli opas syntyi. Prosessikuvauk-
sessa on avattu projektin etenemista vaihe vaiheelta. Avaan jokaista vaihetta ja kerron mi-
ten lopputulos eli opas on syntynyt. Oppaan toteuttamisen yksi olennaisista vaiheista oli
oppaan sisaltdéa tukeva kysely porvoolaisille. Tassa luvussa kerron myoés kyselyn toteutuk-

sesta ja sen tuloksista. Lopuksi kuvaan vield oppaan luomisesta tarkemmin.

4.1 Oppaan luomisen prosessikuvaus

Prosessikuvaus (kuva 6) avaa vaihe vaiheelta, miten opas syntyi. Ensimmaiseksi valitsin
aiheen ja pohdin, minkalaisen lopputuloksen haluan opinnaytetyésta syntyvan. Sen poh-
jalta lahdin kirjoittamaan tietoperustaa, jossa kasittelin opinnaytetyéhon liittyvia oleellisia
kasitteita ja aiheita. Tietoperustaa tehdessa samanaikaisesti aloitin havainnoimaan ja so-
vin tapaamisen Porvoo -asiantuntijan kanssa, jolta sain vinkkeja oppaan sisaltéén. Seu-
raavaksi tein kyselyn (liite 1) ja analysoin sen tuloksia. Kyselyn tulosten analysoinnin jal-
keen siirryin tekem&an opasta. Kun opas oli valmis, kysyin kommentteja muilta ja tein vii-

meistelyt. Viimeiseksi tein pohdintoja ja arvioinnin lopputuloksesta.

Heindkuu:

Toukokuu: Syyskuu:

Havainnointi ja
Tietoperusta asiantuntijan Kyselyn luonti
vinkit

Lokakuu: Lokakuu: Lokakuu:

Tulosten
analysointi

Kohteiden kuvien
ottaminen

Oppaan luonti

Marraskuu:

Kommentit ja
viimeistely

Kuva 6. Produktin prosessikuvaus vaiheittain

4.2 Havainnointi ja asiantuntijan vinkit

Aloitin oppaan kohteiden havainnoin opinnaytetyoprosessin alkuvaiheessa heindkuussa
tietoperustan laatimisen jalkeen. Tein ei-osallistuvaa havainnointia opinnaytteeni produktin
luomisen tukena, johon kuului havainnointia netissd oman tietamyksen pohjalta. Hain

Googlen hakukentasta "Porvoo paikallisten silmin”, joka ohjasi minut Porvoo.fi -sivuille.
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Linkki vei sivustolla “elamykset” kohtaan, mutta missaan ei kaynyt ilmi, ettd paikat ja teke-

miset olisivat olleet paikallisten suosimia. Oman tietAmyksen perusteella tiesin, ettd paikat

eivat olleet tunnettuja. Havainnoinnissa kavin silmaillen lapi, mita paikkoja Porvoo.fi- netti-

sivuilla oli mainittu. Seuraan mydés sosiaalisessa mediassa paljon porvoolaisia. Tein ha-

vainnointia myos sita kautta. Nain pystyin havainnoimaan, mita paikalliset tekevéat vapaa-

ajallaan Porvoossa. Sosiaalisesta mediasta 10ysin my6s paljon paikallisia ruoka- ja juoma-

tuotteita, joita hyddynsin myéhemmin myds itse kyselyn (liite 1) laatimisessa. Havainnointi

ei ollut niin isossa osassa opinnaytetyotani kuin kysely, koska halusin nimenomaan itse

paikallisten ndktkulmaa oppaaseen kyselyn avulla.

Havainnoinnin aikana, minulla tuli mieleen Porvoon matkailun asiantuntija, joka voisi aut-

taa minua sopivien kohteiden loytamisessa. Han on toiminut pitkaan matkailualalla ja on

asunut Porvoossa pitkdan. Han on toiminut myods paikallisena oppaana Porvoossa. Sovin

hanen kanssaan tapaamisen ja keskusteltiin mahdollisista kohteista, jotka eivét ole niin

tunnettuja kotimaanmatkailijoiden keskuudessa. Kerroin hanelle opinnaytetydni aiheen ja

tavoitteet: opinnaytetydssa tarkoituksena on tutkia Porvoota pintaa syvemmalté ja etsia

paikallisten salaisuuksia. Tavoitteena on selvittdd, mitd porvoolaiset tekevéat omalla koti-

paikkakunnallaan vapaa-ajallaan ja luoda tarjonnasta sopiva opas kotimaanmatkailijoille,

littden siihen ruokamatkailua. Tavoitteiden perusteella lahdimme keskustelemaan mah-

dollisista kohteista, jotka sopisivat oppaaseen (kuva 7).

Emasalon

K rki Nasin kivi

Hamarin ranta
Hasselholm Paahtimo ja Hamarin
SEO

Jokiranta Tornikallio Benitas Café

Kahvikioski

. Kokonniemi
Porvoon torilla

Kuva 7. Asiantuntijan ehdottamat kohteet oppaaseen

Sikosaaren
luontopolku

Maarin ranta

Emasalon
kylakauppa
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4.3 Porvoolaisille suunnattu kysely ja sen tulokset

Produktityyppista opinndytety6ta tukemaan tein porvoolaisille suunnatun kyselyn (liite 1),
jonka tavoitteena oli kartoittaa paikallisten lempipaikkoja ja -tekemista seka porvoolaisten
kayttamia paikallisia ruoka- ja juomatuotteita. Sen lisaksi tavoitteena oli kartoittaa porvoo-
laisten mielikuvaa Porvoosta yleisesti ja ruokamatkailukohteena. Tein kyselyn, jotta voisin
hyddyntaa tuloksia oppaan laatimisessa, esimerkiksi poimia tuloksista paikallisten suosi-
mia paikkoja Porvoossa, paikallisia tuotteita ja miten paikalliset kuvailevat Porvoota koti-
maanmatkailijalle. Kyseessa siis ei ole tutkimustyyppinen opinnaytetyd. Kvantitatiivinen
maarallinen tutkimusmenetelma kyselyn muodossa tehtiin nimenomaan tukemaan pro-
duktityyppista opinnaytety6ta. Analysoin tuloksia suppeasti, jotta sain tarpeelliset tulokset

opasta varten.

4.3.1 Kohderyhméa

Kyselyn kohderyhmana oli taysi-ikdiset Porvoossa asuvat tai siella ennen asuneet porvoo-
laiset. Kyselyn alkutekstissa mainittiin, ettd kysely on suunnattu porvoolaisille, jotta voitiin

pois sulkea he, jotka eivat ole koskaan asuneet Porvoossa. Kyselyssa kysyttiin ikda ja su-
kupuolta, jotta saisin kokonaiskuvan osallistujista. Yksi kyselyn olennaisista kysymyksista

oli tieto siité4, miten kauan osallistujat ovat tai olivat asuneet Porvoossa. Sen avulla sain

tiedon, ovatko osallistujat tuoreita porvoolaisia vai pitkaan siella asuneita.

4.3.2 Kyselyn toteutus

Kysely luotiin Webropolin avulla. Jaoin kyselyn julkisenlinkin Facebookissa Porvoolaisille -
ryhmassa, jossa oli 13 000 jasentd. Ryhma oli tarkoitettu porvoolaisille ja Porvoossa asu-
ville. Facebookissa on kaksi eri porvoolaisille suunnattua ryhmaa. Paatin laittaa kyselyn
ensiksi toiseen niistd, koska siella oli enemman jasenia ja seurata saanko sieltd tarpeeksi
vastauksia. Tavoitteena oli saada vahintd&n 100 vastausta. Avasin kyselylinkin 27.9.2021
ja tavoitteena oli pitda sita aktiivisena 1,5 viikkoa. Puolessavalissa minun oli tarkoitus
muistuttaa paikallisia vastamaan kyselyyn ja julkaista kyselylinkki toisessa Facebook ryh-

mMass4, jos en saisi tarpeeksi vastauksia.

Kysely piti sisélladn 14 kysymysta ja vastausajaksi arvoin noin 5 minuuttia. Testasin kyse-
lyn kahdella henkildlla, jonka jalkeen vastausajaksi muutin noin 10 minuuttia. Lahdin pohti-
maan kysymyksia sen kautta, miten tulokset tulevat auttamaan matkaoppaan rakentami-
sessa ja sen siséallon luomisessa. Tietoperustaa hyddyntden muodostin kysymykset niin,
ettd tuloksia voisi hyddyntdd mahdollisimman paljon oppaaseen. Kysymystyyppeja oli mo-
nivalintakysymys, avoin kysymys, arviointiasteikko ja oletko samaa vai eri mieltéa -kysy-

mys. Joissakin monivalintakysymyksissa oli myds vaihtoehtona "muu”, silta varalta, etta
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vaihtoehdoissa ei ollut vastaajalle sopivaa vaihtoehtoa. Kyselyn tarkeimmat kysymystyypit
olivat avoimet kysymykset, silla niiden avulla arvioin saavani parhaimmat tulokset opasta

ajatellen. Pohdin, etta jaksavatko vastaajat vastata viiteen avoimeen kysymykseen, mutta
paadyin kuitenkin pitamaan ne. Ajatuksena oli, etta jos vastauksia tulisi hyvin avoimiin ky-

symyksiin, saisin parhaiten sisaltoa oppaaseen.

Tiedonkeruun toteutin Webropolin raportoinnin avulla. Avoimia kysymyksia kasittelin Text
Mining -tyokalulla. Ensimmaiseksi poimin sitéd hyddyntéaen yleisimmin esiintyvien sanojen
joukosta kohteita, jotka toistuivat useaan kertaan. Seuraavaksi luin kaikki vastaukset lapi
ja poimin sielté tekemisia ja kohteita, joita voisin hyddyntaa oppaassa. Vastauksia moni-

valintakysymyksiin tuli paljon, joten tein itselleni selke&t muistiinpanot vastauksista. Talla
tavoin tiedonkeruu selkeytyi. Monivalintakysymyksien vastaukista sain yleisen kasityksen

vastaajista ja en kasitellyt niitd sen syvemmin.

4.3.3 Tulokset

Samana iltana 27.9.2021, kun julkaisin kyselyn, oli silhen vastannut jo 130 vastaajaa.
Vaikka paasin tavoitteeseen jo sama iltana, paatin kuitenkin pitaa kyselyn avoinna viela
viikon, poiketen siitd, etta olisin pitanyt kysely& avoinna 1,5 viikkoa. Suljin kyselyn
2.10.2021, koska tavoite oli jo saavutettu ja jotta paasisin etenemaan nopeammin opin-
naytetydssa. Vastaajia kyselyyn tuli yhteensa 223. Vastaajia eniten oli ik&ryhmistéa 41-50-
vuotiaat (24 %) ja 18—25-vuotiaat (22 %). 85 % vastaajista oli naisia ja 61 % oli tydela-
massa. Vastaajista yli puolet on asunut Porvoossa yli 20 vuotta (kuva 8), joka oli positiivi-

nen yllatys vastaajista.

1-5 vuotta

6-10 vuotta

11-15 vuotta

16-20 vuotta

Yli 20 vuotta

En asu en&an, kuinka kauan asuit?

0

°
=

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55%

13%

6%

10%

8%

55%

8%

Kuva 8. Kyselyyn vastanneiden asumisaika Porvoossa vuosissa (n=223)
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Halusin tieta&, kuinka paljon vastaajista eli paikallisista oikeasti viettdd aikaansa omassa
kotikaupungissaan. Silla ndin sain vastauksen siihen, ettd viettavatko paikalliset aikaa
Porvoossa arkensa ulkopuolella, vai matkustavatko he aina loma-aikoina ulkomaille tai
muualle Suomeen. Siitd syysta yksi kysymyksista liittyi loma-aikoihin (kuva 9). Porvoolai-
set lomailevat myo6s kotipaikkakunnallaan, silla 46 % vastaajista vietti yli puolet loma-ajas-
taan Porvoossa. Vain 11 % eivéat viettaneet loma-aikojaan Porvoossa. Vastaajat siis lo-

mailevat myos Porvoossa.

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Kylla, noin puolet loma-ajasta
Kylla, alle puolet loma-ajasta
En vieta loma-aikaani Porvoossa

Kuva 9. Kyselyyn vastanneiden loma-aikojen vietto Porvoossa (n=212)

4.3.4 Porvoolaisten lempipaikat ja -tekemiset

Porvoo sopii erinomaisesti kaupunki- ja aktiivilomailijalle seka matkailijoita vetdd Porvoo-
seen sen miljoo, jota pidetaan kauniina ja tunnelmallisena. Kotimaanmatkailijat ajattelevat
lahes samoin kuin porvoolaiset. Porvoolaisten lempipaikat olivat kyselyn mukaan Var-
laxudden -ulkoiluale, Telekallio, Vanhakaupunki, Maarin puisto, Kokonniemi ja Pellinki
(kuva 10). Porvoolaisten lempipaikat sijoittuvat suurimmaksi osaksi luontoon. Nama koh-
teet olivat porvoolaisten mieleen luonnon, tunnelmallisuuden, maisemien, historian ja kau-
neuden takia. Naiden paikkojen liséksi lempipaikkoja ovat myds Sondby -uimaranta, Na-

sin kivi, Linnamaki, Bosgardin tila ja Jokiranta (kuva 10).
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Varlaxudden Telekallio Vanhakaupunki Maarin puisto

Kokonniemi Pellinki Nasin kivi

Linnamaki Bosgard Jokiranta

Kuva 10. Porvoolaisten lempipaikkoja

Porvoolaisten mieluisat tekemiset tunnettujen kohteiden ulkopuolella liittyvat paljon luon-
nossa olemiseen. Tekemiset kohdistuivat edella mainittuihin lempipaikkoihin. Suosituin
kohde oli Varlaxudden -ulkoilualue. Varlaxudden on porvoolaisten keskuudessa tunnettu
paremmin nimelld Eméasalon kéarki. Emasaloon paikalliset lahtisivat retkelle tai telttaile-
maan, joka koostuisi mm. piknikista, grillaamisesta, auringon otosta, Eméasalon kylakau-
passa vierailusta, merimaisemien ihastelusta ja ylipaatansa luonnosta nauttimisesta. Moni
mainitsi myos Kokonniemen. Kokonniemessa paikalliset k&visivat kuntoportailla (sis. mai-
semien ihasteleminen huipulla), maauimalassa ja uudessa seikkailupuistossa. Hamarissa
porvoolaiset kavisivat Telekalliolla, Hamarin Seolla kahvilla tai sydmassa, suppailemassa
Hamarin rannalla ja pyorailemassa. Moni paikallinen mainitsi myds uimisen yhtena lempi-
tekemisend. Suosituimpia uimarantoja paikallisten keskuudessa oli Hasselholm, Terva-
jarvi, Sondby ja Venjarvi. Pellingissa taas paikalliset vierailisivat kesatorilla ja Benitas
Caféssa. Vanhakaupunki on hyvin tunnettu kotimaanmatkailijoiden keskuudessa. Porvoo-
laiset kuitenkin itsekin pitavat Vanhaakaupunkia yhtena lempipaikoista Porvoossa. Van-
hassa kaupungissa porvoolaisten lempipaikkoja ovat pienet puistot, kahvilat, putiikit ja ju-

naraiteet.

4.3.5 Porvoo paikallisten kuvailemana

Kotimaanmatkailijoille porvoolaiset kuvailivat Porvoota kauniina kaupunkina, jossa on pal-
jon nahtavaa. Porvoo on idyllinen ja aikansa arvoinen pikkukaupunki, joka katkee si-
saansa jokaiselle jotakin. Porvoo on enemman kuin vanhakaupunki, jossa on mahdollista

viettda pieni ihana elamysreissu pois arjesta. Porvoo on erinomainen kohde ruokailuun ja
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paikalliset saavat joka vuodenaika ihailla sen upeutta. Porvoo on rauhallinen, lapsiystaval-

linen ja luonnonlaheinen kaupunki, jossa luonto 16ytyy laheltd ja kaukaa.

Ruokamatkailukohteena paikalliset kuvailivat Porvoota erinomaisena, laadukkaana ja mo-
nipuolisena, jossa on jokaiselle jotakin. Ravintolat panostavat paikallisuuteen ja paikalliset
pientuottajat ovat arvostettu voimavara. Porvoo on lahiruokaa seka laadukasta ruokaa ja
juomaa arvostavan matkailijan unelmakohde. Porvoolaiset ruokamatkailukohteet ovat ta-

sokkaita ja jokaiselle kukkarolle 16ytyy sopivaa syomista ja juomista.

Kysyin kyselyssa asteikolla 0—10 kuinka todennakoisesti paikalliset suosittelisivat koti-

maanmatkailijalle Porvoota ruoka- ja juomamatkailukohteena (kuva 11). Lahes 61 % ovat
suosittelijoita ja vastasivat asteikon 9 tai 10. 28 % olivat passiivisia ja vastasivat asteikon
7 tai 8. Loput 11,3 % vastasivat asteikolla 0—6. Eli voidaan sanoa, etta vain 11 % paikalli-

sista eivat suosittelisi Porvoota ruoka- ja juomamatkailukohteena.

NPS

50

NPS

@ Arvostelijat Passiiviset Suosittelijat

Kuva 11. Kyselyyn vastanneiden NPS Porvoosta ruoka- ja juomamatkailukohteena
(n=212)

4.3.6 Paikalliset ruoka- ja juomatuotteet

Otin kyselyn avulla selvaa, mita paikallisia ruoka- ja juomatuotteita porvoolaiset kayttavat,
tai kayttavatko ollenkaan. Taman avulla saan oppaaseen listauksen paikallisista tuotteista,
joita itse paikalliset kayttavat. Vastaajista 55 % kaytti paikallisia ruoka- ja juomatuotteita
satunnaisesti ja 33 % saanndllisesti. vain 1 % ei kayttanyt tuotteita ollenkaan. Tuotteista
ehdottomasti suosituimmat olivat Brunbergin tuotteet (88 %), Vanhan Porvoon Jaateltteh-
taan tuotteet (69 %) ja Pienen Suklaatehtaan tuotteet (41 %). Naiden tuotteiden lisaksi
(kuva 12) nostettiin esille myds Paahtimon kahvipaketit, Hommanasin hillot ja gldgi, Bos-
gardin tilan tuotteet, Tuorilanleipomo, Kalatalo, Malmgardin tuotteet, Tarmolan leipa, Kerk-

koo-olut ja Brabe Kombucha.
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Pieni Limonaaditehdas 29%
Sannaisten Vehnaolut
Pieni Kombuchatehdas ¥
Vanhan Porvoon Jaatelotehdas 69%
Pieni Suklaatehdas 41%
Brunberg 88%
Petris Chocolate Room 26%
Vanhan Porvoon Panimo 23%
Krakd Bryggeri 22%
Muut, mitka? 23%

En kayta mitaan paikallisia tuotteita/yrityksia

Kuva 12. Paikallisia ruoka- ja juomatuotteita (n= 222)

4.4 Oppaan suunnittelu ja tekeminen

90%

25

Olen luonut oppaan graafiseen suunnitteluun tarkoitetulla tydkalulla nimelta "Canva”. Valit-

sin tyokaluksi Canvan, koska olen kayttanyt sitd ennenkin ja uskoin, ettd sen avulla saan

luotua juuri sen nakoéisen oppaan kuin suunnittelin. Tein muistiinpanoja siité4, mita opas tu-

lisi siséltdd. Suunnittelin ettd opas sisaltaisi ainakin seuraavat asiat (taulukko 1).

Taulukko 1. Oppaan sisaltdsuunnitelma

Tietoa oppaasta

Sisallysluettelo

Infoa Porvoosta

- Missa sijaitsee

- Vakiluku

- Miten matkustaa

- Kenelle (pariskunnat ja perheet, kaupunki ja aktiivilomailijat)
- Suosituin matkustusaika (kesakuu)

Kohteet lueteltuna

Paikallisia tuotteita

Porvoo ruokamatkailukohteena

Mité paikallinen tekee Porvoossa

Lahdin ensimmaiseksi miettiméén oppaan variteemaa. Halusin oppaasta oman nakaisen,

mutta samaan aikaan Porvoon nakdisen. Loysin Porvoon omilta nettisivuilta kaupungin
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graafiset materiaalit, joka sisalsi myos Porvoon varit ja niiden varimaaritykset (kuva 11).
Porvoon vérit ovat saaneet inspiraation kaupungin tunnelmallisesta kaupunkimiljoésta.
Kaytin oppaassa vareja terva ja ruusu. Porvoon nettisivuilta [6ytyi myds kuvapankki, jonka

kuvia kaytin myos oppaassa.

PORVOON SININEN SYKE KELTAMULTA
rgb 0 101 189 rgb 253 73 92 rgb 255 217 83
hex 0065bd hex fd495¢c hex ffd953
cmyk 88 6200 cmyk 0 86 556 0 cmyk 013790

TERVA PUNAMULTA
rgb 49 35 34 rgb 200 €8 54
hex 312322 hex c84436
cmyk 61 69 66 70 cmyk 15 87 86 4

PORVOON HARMAA
rgb 137 150 160
hex 8996a0

cmyk 50 35 31 1

LUMI

rgb 255 255 255
hex frfff
cmyk0000

Kuva 11. Porvoon varimaaritykset

4.4.1 Oppaaseen valikoidut kohteet

Oppaaseen valitut kohteet valikoituivat seuraavien kriteerien perusteella (taulukko 2). Tar-
kein kriteeri oli, ettd kohde on mainittu porvoolaisille suunnatussa kyselyssa. Tavoitteena
oli ottaa selvda, mité porvoolaiset tekevéat omalla kotipaikkakunnallaan ja siihen sain vas-
tauksia nimenomaan kyselysta. Yksi valintakriteereisté oli, ettéd kohde ei olisi yleisesti tun-
nettu kohde kotimaanmatkailijoiden keskuudessa. Vanha Porvoo ja Tuomiokirkko on tutki-
tusti hyvin suosittuja matkailukohteita. Vuonna 2016 yhdeksan kymmenesta Porvoon ke-
samatkailijasta vieraili Vanhassa Porvoossa matkansa aikana. Tuomiokirkkoa kavi katso-
massa lahes kaksi viidestd matkailijasta. (Tutkimus- ja Analysointikeskus Oy 2016, 6.)
Porvoon Vanha Kaupunki oli myds paikallisten yksi lempipaikoista, mutta se ei ainakaan
sellaisenaan tule esille oppaassa. Opinnaytetydn yksi tavoitteesta on liittdd oppaaseen
myo6s ruokamatkailu. Siita syysta yksi kriteereista oli, ettéa kohteeseen on liitettavissa ruo-
kamatkailu. Liitan ruokamatkailu oppaaseen listaamalla paikallisia tuotteita ja luettelemalla
vinkkeja mist& esimerkiksi evasté voi ostaa matkalla kohteeseen. Oppaassa olevien koh-
teiden tulee olla my6s Porvoon nakaisia. Paikallisten lempipaikat ovat valikoituneet niiden
tunnelmallisuuden, maisemien, historian ja kauneuden takia. Nama kuvaavat hyvin, milta

Porvoo nayttaa paikallisten mielesta.
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Taulukko 2. Oppaan kohteiden valintakriteerit

Kohde on mainittu porvoolaisille suunnatussa kyselyssa

Ei yleisesti tunnettu kohde kotimaanmatkailijalle

Paikallisten suosiossa

Kohteeseen on liitettavissa ruokamatkailu

Porvoon nakoinen

Oppaaseen valikoidut kohteiden teema oli selkeasti luonto, joka korostuu myos oppaassa.
Vaikka olen itse Porvoosta kotoisin ja oppaaseen paatyneet kohteet olivat minulle entuu-
destaan tuttuja, paatin vierailla itse kohteissa. Nain sain mahdollisimman selkeédn kuvauk-
sen kohteesta ja samalla otettua valokuvia oppaan visuaalisen ilmeen rakentamiseksi. Ai-
kataulullisista syisté en itse kerennyt vierailemaan jokaisessa kohteesta. Tasta syysta ky-
syin valokuvia kohteista myds paikallisilta, joita hyddynsin oppaaseen. Tiukan aikataulun
takia se helpotti suuresti. Loppuen lopuksi en itse kerennyt kohteita kuvaamaan, mutta
sain hytdynnettya todella hyvin paikallisten ottamia kuvia seka Visit Porvoon kuvapank-

kia.

4.4.2 Kommentit ja viimeistely

Oppaan valmistuttua p&éatin kysyd kommentteja muutamalta porvoolaiselta. Halusin kuulla
kommentteja ulkopuolisilta lukijoilta, jotta voisin korjata mahdollisia virheita, ja tehda pa-
rannuksia ja muutoksia sisaltoon seka visuaalisuuteen. Tavoitteena oli, ettd opas olisi
mahdollisimman selkea ja visuaalisesti silmaa miellyttdva. Halusin myds, etté opas saa-
vuttaisi alkuperaisen tavoitteen, eli tarjota kotimaanmatkailijalle vinkkeja, miten kokea Por-
voo paikallisten silmin. Oppaaseen ei tullut mitdan lisattdvaa kommenttien jalkeen. Opasta
pidettiin visuaalisesti hienona ja sisalloltdan kattavana. Oppaasta korjattiin kirjoitusvirheet
ja muutamia lauseenrakenteita muutettiin. Yksi paikallisista huomautti myds yhdesta vir-
heestéa koskien Porvoo pahkindnkuoressa -sivua. Yksi fakta ei pitanyt taysin paikkaansa,
mutta se korjattiin oikeaksi. Valmis opas kannattaa ehdottomasti tarkistuttaa jonkun toisen
lukemana. Tarkistuksen avulla voidaan korjata virheet, jotka voivat itseltd jdddéa huomaa-
matta. Opas lahetettiin my6s muutamalle ulkopaikkakuntalaiselle luettavaksi. Heiltd kysyin
kommentteja oppaan hyddyllisyydesta. Halusin selvittdéa myds, etté olivatko oppaassa esi-
tellyt kohteet tunnettuja, vai jo entuudestaan tuttuja. Halusin myos tietdd, koettiinko vinkit
hyodyllisiksi. Kohteet eivat olleet tuttuja ja opasta pidettiin hyodyllisena ja mielenkiintoi-

sena.
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5 Lopputulos: Porvoo paikallisten silmin -opas

Porvoo paikallisten silmin -opas on l&hteineen 15 sivuinen pdf -tiedosto, josta on luotu jul-
kinen linkki Google Driven avulla (lite 2). Opasta voi tarkastella niin tietokoneella kuin pu-
helimellakin. Opas siséltaa kannen ja saatetekstin lisdksi seuraavat asiat (taulukko 3).
Porvoo pahkinankuoressa siséltaa lyhyesti tietoa Porvoosta. Paikallisten kuvailema Por-
Voo sisaltaa lainauksia paikallisille suunnatusta kyselysta, jossa paikallisia pyydettiin ku-
vailemaan Porvoota kotimaanmatkailijoille. Kohteita olen esitellyt kahdella eri tavalla. Var-
laxudden, Pellinki, Kannonnokka ja Bosgard saivat oman sivun. Sivuilla esittelen jokaisen
kohteen, mita siella voi tehda ja erilaisia vinkkeja. Jaoin parhaimmat nakdalat, uimapaikat
seka luontopolut ja -alueet omiin kategorioihin. Kategorioihin on poimittu muutamia koh-
teita, jotka tulivat esille kyselyssa. Jokaisesta kohteesta myds etsittiin lisatietoa mm. Visit

Porvoon nettisivuilta oman tietdmyksen lisaksi.

Taulukko 3. Oppaan sisallysluettelo

Porvoo pahkinankuoressa

Paikallisten kuvailema Porvoo

Merimaisemien aareen Varlaxuddeniin

Parhaimmat nakoalat

Saaristo taynna palveluita & tapahtumia

Uimaan tai muuten vaan rentoutumaan

Elamyksellinen saunakokemus

Kéavele, rentoudu ja nauti

Luomutila ja ruokaelamyksia lahella Porvoota

Ruokamuistot & -tuliaiset

Eika tassa viela kaikki...

Oppaan ulkondkd perustuu omaan kokemukseen siitd, miltd matkaoppaat yleensa naytta-
vat ja omaan visuaaliseen tyyliin. Opas sisaltda kuvia ja graafisia elementteja sailytta-
maan oppaan visuaalisuuden. Graafisia elementteja lisasin lukijan kiinnostuksen yllapita-
miseksi. Kaytin paikallisten itse ottamien kuvien liséksi Visit Porvoon mediapankista otet-
tuja kuvia. Kuvat toivat oppaaseen kontrastia, mutta samalla se auttaa lukijaa havainnoi-
maan minkalaisista kohteista on kyse. Mediapankista otettuihin kuviin olen aina merkan-
nut valokuvaajan. Lisasin myds linkkeja, jotka ohjaavat lukijan kattavampiin lahteisiin. Lin-
kit voi tunnistaa alleviivauksesta. Kaytin oppaassa kolmea erilaista fonttia: Playfair Display
(otsikot), Cardo (leipateksti) ja Gistesy. Gistesy -fontti oli naista fonteista erilaisin ja halu-
sin silla luoda kontrastia. Opas on ulkon&éllisesti siisti ja raikas. Jokaisella sivulla on sama
tyyli, mutta ne ovat erilaisia vaihtelevan asettelun, graafisten elementtien ja kuvien ansi-

osta.
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6 Pohdinta

Toiminnallisen opinnaytety6hon kuuluu oma arviointi tyon lopputuloksesta ja koko tyon
etenemisestd. Tassa luvussa pohdin omaa arviointia sek& oppaasta etta opinnaytetyopro-
sessista. Arvioin miten projekti onnistui ja miten hyvin saavutin prosessin alussa asetetut

tavoitteet. Kayn lapi kehitysideoita, joita syntyi prosessin edetessa ja sen jalkeen.

6.1 Opinnaytetydprosessin arviointi

Opinnaytetydprosessi alkoi aiheen valitsemisesta. Olen tyytyvéainen aiheen valintaan ja se
on my6s ajankohtainen. Paikallisuus on yksi ruokamatkailun trendeista ja ruokamatkai-
lussa kauan hyvéksi todettu tapa on ottaa paikalliset asukkaat mukaan markkinointiin ja
suosittelijoiksi. Asetin tydlle myds prosessin alkuvaiheessa selkeésti paatavoitteen ja ala-

tavoitteet.

Tietoperustan hahmottaminen oli minulle yksi tydn vaikeimmista vaiheista. Siitd huolimatta
sain maariteltyd aiheen keskeisimmat kasitteet. Lahteiden etsiminen oli vaikeaa, mutta
loppuen lopuksi lahteita on riittavasti, ne ovat luotettavia, suurimmaksi osaksi tuoreita ja
onnistuin hydédyntdmaan myos kansainvalisia lahteitd. Kuten aikaisemmin sanoin, lahtei-
den etsiminen oli vélilld vaikeaa, jonka seurauksena en aikataulullisista syista kerennyt et-

simaan tarpeeksi tieteellista tutkimusta opinndytetyoni aiheesta.

Projektin toteutusmenetelman valinta oli alkuun epéselvaa. En taysin ymmartanyt, etta toi-
minnallisen opinndytetydn toteutusmenetelma on itse oppaan tekeminen. Loppuen lopuksi
tukevina toteutusmenetelmina oli kvantitatiivinen maarallinen tutkimusmenetelma kyselyn
muodossa ja ei-osallistuva havainnointi. Yhdelle tekijalle menetelmia oli ehka hieman lii-
kaa ja tekemista oli paljon. Olen kuitenkin tyytyvainen, etta kaytin naitd menetelmia, koska
ilman niité en olisi saanut aikaiseksi sellaista opasta kuin halusin. Osasin kayttaa menetel-

miéa oikein ja onnistuin my®s soveltamaan niita.

Aloitin opinnaytetydprosessin huhtikuussa ja arvioin opinnaytetyén valmistuvan marras-
kuussa. Alkuperaisen aikataulun mukaan tietoperustan piti valmistua elokuun puolessa
valissa, oppaan kohteiden kuvaaminen tuli aloittaa kesakuussa ja kysely piti Iahettéda elo-
kuussa, jonka jalkeen oli tarkoitus aloittaa oppaan tekeminen. Halusin aloittaa kohteiden
kuvaamisen kesékuussa, jotta saisin kuvattua kohteita kesaisissa maisemissa. Loppuen
lopuksi en kerennyt kuvaamaan kohteita kesallda. Ymmarsin, etté saan tietda vasta kyse-
lyn jalkeen, mita kohteita tulen oppaassa esittamaan. Sain tietoperustan valmiiksi ajallaan,

mutta kyselyn julkaiseminen venyi syyskuulle. Heti kyselyn julkaisemisen jalkeen kasittelin
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tulokset ja aloin tekemaan opasta. Aloitin myo6s kokoaikaty6t syyskuussa, mika johti sii-
hen, ettd aikaa opinndytetyon tekemiseen oli vain viikonloppuisin ja aikataulussa tuli kiire.

Kaikesta huolimatta sain opinnaytetyon valmiiksi ajallaan.

6.2 Oppaan arviointi

Huomioiden lyhyen aikataulun ja puutteelliset resurssit, olen todella tyytyvainen oppaan
siséltéon ja visuaalisuuteen. Opinnadytetydn paatavoitteena oli selvittdd, mita porvoolaiset
tekevat omalla kotipaikkakunnallaan vapaa-ajallaan ja luoda tarjonnasta sopiva opas koti-
maanmatkailijoille. Olen saavuttanut tavoitteen, silla kyselyn avulla sain selville mita por-
voolaiset tekevat kotipaikkakunnallaan ja loin niistd oppaan kotimaanmatkailijoille. Opasta
oli mielekasta tehd&, koska se oli aiheena kiinnostava ja pidin siita, ettd paasin hyédynta-

maan luovuuttani ja visuaalisuuttani.

Oppaan hyodyllisyytta on vaikea arvioida, silla aikataulu ei riittanyt testaamaan sita koti-
maanmatkailijoilla niin, etté he vierailisivat Porvoossa oppaan avulla. Kysyin kuitenkin ul-
kopaikkakuntalaisilta oppaan hyodyllisyydesta ja he kokivat oppaan mielenkiintoiseksi ja
hyddylliseksi. Se ei kuitenkaan riitd kertomaan sitd, onko opas kuinka hyddyllinen koti-
maanmatkailijoille ja ovatko he edes kiinnostuneita tutustumaan paikallisten suosimiin

paikkoihin. Opas on kuitenkin innovatiivinen eika vastaavanlaista ole tullut vastaan.

Tietoperustan hyodyllisyys opasta tehdessa oli vahdinen. En sanoisi, etté olisin voinut
tehda oppaan ilman tietoperustaa, mutta olisin voinut hyédyntéa sita paljon enemman.
Opasta tehdessa olisin voinut keskittya viela enemman ruokamatkailuun ja hyddyntaé ruo-
kamatkailun trendeja oppaaseen. Toki otin opasta tehdessa huomioon myos tietoperus-
tan. Tietoperustassa muun muassa mainittiin, ettéa autenttisien paikalliskokemuksien ja
pienyrityksien yllapito on yksi vaikeuksista ruokamatkailussa. Oppaassa toin juuri esille

pienyrityksia ja esittelin autenttisia paikallisia kohteita.

6.3 Kehitysideat

Opinnaytetyota tehdessa syntyi myés muutamia kehitysideoita niin oppaaseen kuin Por-
vooseen matkailukohteenakin. Olin oppaaseen tyytyvainen, mutta siind on viela kehitetta-
vaa. Opasta voisi viela jatkokehittaa ja listata muun muassa enemman paikallisten lempi-
kohteita ja -tekemista. Opasta voisi myds tdydentaa lisaamalla siihen Vanhan Porvoon ja
Jokirannan. Ne ovat paikallisten lempipaikkoja, mutta niista pitdisi saada tuotua esille jo-
tain uutta ja mielenkiintoista. Yksi sivu voisi kertoa esimerkiksi mita paikalliset tekevéat van-
hassa kaupungissa ja miksi, tai mista heidan péivaretkensé vanhassa kaupungissa koos-

tuu. Oppaassa voitaisiin esimerkiksi esitella paivaretki Vanhaan Porvooseen paikallisittain.
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Minulla olisi ollut paljon intoa jatkaa oppaan tekemistd, mutta valitettavasti aika loppui kes-
ken. Olisi ollut mielenkiintoista syventya liséa ja jatkaa oppaan kehittdmista. Opas on
my6s helposti kddnnettavissa ulkomaanmatkailijoille. Ulkomaanmatkailijat voisivat myos
kiinnostua kokemaan Porvoota paikallisittain, jos esimerkiksi ydpyy Porvoossa pidempaan
ja haluaa tutustua kaupunkiin viela syvemmin. Opasta voisi myds hyédyntaa toisissa kau-
pungeissa, silla koen ainakin itse mielenkiintoiseksi tutustua kaupunkeihin paikallisten sil-

min.

Porvoon paikallisille suunnattuun kyselyyn vastasi yhteensa 223 paikallista. Kyselyn tulok-
set voisi lahettda Visit Porvoolle, joita he voisivat hydodyntaé tarvitsemallaan tavalla. Li-

saksi heille voisi myds lahettda valmiin oppaan, jota he voisivat mahdollisesti jatkokehittaa
tai kayttaa sellaisenaan. Opasta voisi myos hyddyntéaé kaupungin markkinoinnissa ja mat-

kailun kehittamisessa.

Opasta tehdessa huomasin, ettéa Porvoosta puuttuu uniikki saunakonsepti. Helsingissa si-
jaitseva Loyly on hyvin suosittu kohde, niin kotimaanmatkailijoiden kuin ulkomaanmatkaili-
joidenkin keskuudessa. Kuopiossa sijaitsee myds saman tyyppinen saunakonsepti nimelta
Saana. Porvoo on Eteld-Suomessa sijaitseva kaupunki, jonka lahistolta 16ytyy upeita saa-

ristoja, joita voisi hyddyntééd uniikin saunakonseptin perustamiseen.

6.4 Oman oppimisen arviointi

Opinnaytetyota tehdessa olen muun muassa kehittéanyt kirjoittamistaitojani. En ole ikina
ollut hyva kirjoittamaan, silla ajatusten kirjoittaminen selkeasti paperille on tuottanut mi-
nulle usein vaikeuksia. Olen oppinut paljon uutta sanastoa liittyen matkailualaan, joka var-
masti auttaa minua tulevaisuudessa. Opin myds tarkastelemaan lahteita kriittisemmin ja

oytamaan luotettavia lahteita eri kanavista.

Olen aina pitanyt projekteista, joissa olen padssyt kayttdmaan omaa luovuuttani ja visuaa-
lisuuttani. Kehitin tdssa projektissa visuaalisuuttani, luovuuttani ja suunnittelutaitojani. Tie-
dan mita eri vaiheita tallaisten kokonaisuuksin tekeminen vaatii ja osaan kayttdd omaa vi-

suaalista silmaa. Oppaan tekemiseen pitaa olla selked suunnitelma. Alussa pitaa asettaa

tarkka tavoite ja kohderyhma kenelle opas tehdaan. Naiden liséksi on tarkea tehda alus-

tava siséallysluettelo, mita opas tulisi sisaltaa.

Kun kokoaikatyot alkoivat, opin sité kautta priorisoimaan ja aikatauluttamaan paremmin
niin tyoskentelya kuin arkeakin. Tiukka aikataulu pakotti kirjoittamaan tarkasti, mita tehda,
milloin ja mihin mennessa. Aikatauluttamiseen liittyi myds to do -listojen tarkeys. Niiden

avulla naki selkeasti, mita on tehty ja mita on viela jaljella.
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Opin myos sen, ettd kova tyo palkitaan. Minulla oli mahdollisuus kevent&aé tyémaaraa,
muuttamalla opinnaytetyd tutkimustyyppiseksi, silla olin saanut todella paljon vastauksia
kyselyyn. Opas oli kuitenkin se, joka motivoi minua etenemaan opinnaytetydssani ja olen
aarimmaisen ylpea siitd mita sain aikaiseksi. Valilla olisi ehkd hyva hyvaksya se, etta en
pysty kaikkeen. Olen kuitenkin sellainen ihminen, kun paatan tehda jotain, vien sen myds

kunnialla loppuun asti.
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Liitteet

Liite 1. Porvoolaisille suunnatun kyselyn kysymykset

PORVOO PAIKALLISTEN SILMIN

Hei!

Tamén porvoolaisille suunnatun kyselyn avulla kartoitetaan, miltid Porvoo ndyttdd paikallisten silmin. Kyselyn
on luonut 3. vuoden matkailun liikkeenjohdon opiskelija Haaga-Helia ammattikorkeakoulusta. Kysely tehdéén
osana opinndytetyoté.

Opinndytetyon aiheena on tutkia Porvoota pintaa syvemmiilti ja etsid paikallisten lempipaikkoja ja -
tekemistd. Tyon lopputuloksena syntyy matkailuopas Porvoon parhaista paloista paikallisten nikékulmasta.

Kyselyn tuloksia hyodynnetddn opinndytetyGssid luomalla tuloksien avulla matkailuopas
kotimaanmatkailijoille. Kyselyn tiyttiminen kestdi noin 10 minuuttia. Tuloksia kisitelldin anonyymina.

Lisétietoja tarvittaessa antaa Patricia Ruiz osoitteesta bgf503 @myy.haaga-helia.fi

Kiitos paljon vastauksistasi!

1.1ka

18-25v.
26-30 v.
31-40 v.
41-50 v.
51-60 v.
61-70 v.
71-80 v.

YIi 80 v.

ONONONONONONG)
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2. Sukupuoli

3. Oletteko

ONONONONONO.

Tybelamassa
Opiskelija
Yrittaja
Tyoton

Elakkeelld

Muu, mika?

4. Olen asunut Porvoossa

OO0OO0OO00O0

1-5 vuotta

6-10 vuotta

11-15 vuotta

16-20 vuotta

Yli 20 vuotta

En asu endan, kuinka kauan asuit?
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5. Mitki ovat lempipaikkasi Porvoossa, joista kertoisit kotimaanmatkailijoille?

6. Mikii/mitki asiat tekeviit kysymyksessé 5 mainitsemistasi kohteista mieluisia sinulle?

™

7. Vietiitko yleensi loma-aikojasi Porvoossa?

Kylla, noin puolet loma-ajasta
Kylla, alle puolet loma-ajasta
Kyll&, yli puolet loma-ajasta

En vietd loma-aikaani Porvoossa

O OO0O0O

8. Jos olisit lomalla Porvoossa, miti tekisit itse Vanhan kaupungin ja muiden tunnettujen
kohteiden ulkopuolella? Mainitse 3 houkuttelevinta tekemisti/kohdetta omasta niikokulmastasi.
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8. Jos olisit lomalla Porvoossa, mitii tekisit itse Vanhan kaupungin ja muiden tunnettujen
kohteiden ulkopuolella? Mainitse 3 houkuttelevinta tekemisti/kohdetta omasta nikékulmastasi.

9. Miten kuvailisit Porvoota paikallisen niikokulmasta sellaiselle kotimaanmatkailijalle, joka on
kiiynyt Porvoossa jo useamman kerran?

10. Porvoon vanhakaupunki ruuhkautuu usein matkailijoista kesiaikana, onko sinua hiirinnyt
suuri matkailijimiiria Porvoon vanhassa kaupungissa?

Eiyhtaan [ Hyvin paljon
0 10

Seuraava

40



PORVOO PAIKALLISTEN SILMIN
11. Kuinka usein kiiytit paikallisia ruoka- ja juomatuotteita?

Saannodllisesti
Satunnaisesti
Harvoin

En kayta

OOO0OO0O0

QOlen harkinnut kayttaa

12. Mité paikallisia ruoka- ja juomatuotteita/yrityksia kéiytit?

Pieni Limonaaditehdas
Sannaisten Vehnaolut

Pieni Kombuchatehdas
Vanhan Porvoon Jaatelotehdas
Pieni Suklaatehdas

Brunberg

Petris Chocolate Room
Vanhan Porvoon Panimo

Krako Bryggeri

Muut, mitka?

En kayta mitaan paikallisia tuotteita/yrityksia

DooodoooonOon

13. Miten kuvailisit kotimaanmatkailijalle Porvoota ruoka- ja juomamatkailukohteena?

4

14. Kuinka todenikoisesti suosittelisit kotimaanmatkailijalle Porvoota ruoka- ja
juomamatkailukohteena?

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

En lainkaan todennakoisesti O O O O O O O O O O O Erittéin todennékoisesti

[ Edellinen ][ Lahets ]
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Liite 2. Porvoo paikallisten silmin -matkailuopas

https://drive.google.com/file/d/1csgtx9VWZomaJRnxDReeBfzwooB54|Ge/view?usp=sha-

ring

6H/60 MM% U u

Matkailuopas Porvoon parhaista paloista
paikallisten nakokulmasta




MJ@‘/ maflailmapas

Hei kotimaanmatkailija!

Porvoo on suosittu matkailukohde ja tunnettu muun muassa vanhasta kaupungistaan
ja sielli sijaitsevasta Tuomiokirkosta, mutta kaupunki pitid sisilliin paljon
muutakin.

Opas on suunnattu Suomessa matkaaville kotimaanmatkailijoille. Timi
matkailuopas tutustuttaa sinut Porvooseen paikallisten silmin. Oppaan avulla sinulla
on mahdollisuus tutustua kaupunkiin hieman syvemmin sekd 16ytid mahdollisia
paikallisten "salaisuuksia". Ota talteen parhaat vinkit ja lihde piiviretkelle tai
pidemmille matkalle Porvooseen. Ketki olisivatkaan parhaimpia matkaoppaita kuin
itse paikalliset?

Opas on luotu osana Haaga-Helia ammattikorkeakoulun opinniytetydti. Oppaan
tekoon hyddynnettiin  kyselyd, joka oli suunnattu nykyisille ja entisille
porvoolaisille. Kyselyn tuloksista on poimittu paikallisten lempipaikkoja, -tekemisti
ja heidin suosimiaan paikallisia ruoka- ja juomatuotteita. Toivottavasti ldydit
oppaan avulla jotain uutta Porvoosta ja toivon, etti se houkuttelisi sinut
vierailemaan kaupungissa my3s uudestaan.

Miti parhain terveisin,

Piticie Gty

43



Porvoo pihkininkuoressa

Paikallisten kuvailema Porvoo
Merimaisemien direen Varlaxuddeniin
Parhaimmat nikdoalat

Saaristo tiynni palveluita & tapahtumia
Uimaan tai muuten vaan rentoutumaan
Elimyksellinen saunakokemus

Kivele, rentoudu ja nauti

Luomutila ja ruokaelimyksii lihelld Porvoota
Ruokamuistot & -tuliaiset

Eiki tissi vield kaikki...

k' e W

Valokuvy,: isir orvoo, Emilia Hoisko

10

11
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Porvoo. -
pahkininkuoressa

[Wfess jo w7
Porvoo on Eteli-Suomessa
sijaitseva noin 50 000 asukkaan

kaupunki. Porvoo on jo 675 m/s J.L Runeberg - '
| vuotta vanha ja Suomen toiseksi & =\ hoyrylaivalla tai miksei jopa Y

vanhin kaupunki. 5 pyorlli. =

.Ai;"ﬂmr;’ =

[ [eue? .
Porvooseen on helppo = -

matkustaa autolla, bussilla tai "“‘;/" ¥

o e G fenelle?
Honn
) Mainio kohde kaupunki-
ja aktiivilomailijalle,
pariskunnille ja perheille.

" Porvooseen voi matkustaa mihin
vuoden aikaan vaan! Suosituin
matkustusaika on kes3, murea
Porvooseen kannattaa
 ehdottomasti matkustaa myds

ksyll, talvella ja kevilla.

.

Kesilld 2021 Porvoossa sijaitsi

Suomen paksuin lipputanko!
Halkaisijaltaan lipputanko oli

it Porvoo,Niko Tatizila
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Paikallisten kuvailema
Porvoo

"Kaunis kaupunki, pieni mutta paljon nihtivii.
Paikallisena saa joka vuoden aika ihailla sen
upeutta.”

"Idyllinen ihana pikkukaupunki, joka

kitkee sisdinsi jokaiselle jotakin."

"Aikansa arvoinen. Enemmin kuin
Vanha Porvoo. Pieni ihana
eliimysreissu pois arjesta.”

"Rauhallinen, lapsiystivillinen ja
luonnonliheinen kaupunki."

"Porvoo ei petd, aina l6ytyy

4 4
jotakin tekemisti. Jos ei muuta,
niin mahravat ulkoilumaastor."

"Porvoo on luontokohde. Luontoa léytyy
laheltd ja kauempaa. Suunta voi olla metsi,
joki, meri ja jarviikin 16ytyy. Veneelli,
pyorilli tai kiivellen 16ytii toisenlaista
Porvoora."



Merimaisemien

adreen nauttimaan

Vo
o,
“Va: Lily Kniheili

Porvoolaiset kiyvit alueella mm.
retkelli ja telttailemassa. Paikalliset
lihtisivit Emisalon kirkeen
piknikille, grillaamaan, ottamaan
aurinkoa, ihastelemaan
merimaisemia tai vain nauttimaan
luonnosta.

Porvoon keskustasta matka autolla

kestdd noin 30 minuuttia ja
kohteesta 13ytyy myos
pysikdintipaikka. Varlaxuddenin
16ydit osoitteesta Emisalontie 1420,
06950 Emiisalo.

Valuva Lila Knihtila

Varlaxudden on ulkoilualue aivan
meren direlld. Alueella sinulla on
mahdollisuus tulentekoon,
marjastukseen ja sienestykseen,
kalastukseen, lintujen tarkkailuun seki
retkeilyyn. Varlaxudden on nikemisen
arvoinen jokaisena vuodenaikana.
Varlaxudden tunnetaan porvoolaisten
keskuudessa myds nimelld Emisalon
kirki. Nimi tulee paikan sijainnin
mukaan, joka on aivan Emisalon
kirjessi.

Ll
Poikkea matkalla Emisalon

Kylipuodissa kahvilla tai osta
evisti mukaan (Emisalontie 715).
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Parhaimmat
nakoalat

Porvoota piiset ihastelemaan my&s
korkeammalta. Paikallisten lempinikdalapaikoiksi
ovat valikoituneet Nisin kivi, Telegrafberget ja
Kokonniemen portaat.

Nisin kivi sijaitsee aivan Vanhan Porvoon
kupeessa. Nisin kivi on siirtolohkare Nisinmien
kartanon vieressi. Jos olet nihnyt Vanhan
Porvoon jo moneen kertaan, niin Nisin kiveltd
niet sen aivan eri nikokulmasta.

Laldi!
Ennen Nisin kivelle matkaamista

kannattaa poiketa Vanhan
Kaupungin kahviloissa hakemassa

take away kahvit ja paikalliset
herkut!

48

Kokonniemen kuntoportaat ovat
kuntoilijan suosikki. Kokonniemen
laskettelurinnettd pitkin on rakennettu
kuntoiluportaat, joiden piissi voit
ihastella Porvoon kaupunkimaisemaa.
Kokonniemesti [6ydit kesdisin myds
bike parkin ja seikkailupuiston.

Telegrafberget tunnetaan myds
paikallisten keskuudessa nimelli
Telekallio. Telekallio on kallioalue,
jonka huipulla on niksalatorni, josta
aukeaa upea maisema
Haikkoonselille. Telekallio sijaitsee
noin 6 kilometrii Porvoon
keskustasta.

Tel@/fé//,b




Saaristo tiynna
palveluita &
tapahtumia

\ e

VMWX@@W

b e

Porvoolaisten lempiasioita Pellingissi
ovat kesitori ja Benitas Café.
Kesitorilla on myynnissi mm.
lahituotettuja kalaherkkuja,
vihanneksia, leivonnaisia, kisitoitd,
kukkia ja makeisia. Kesitorilla tulet
tormiimiin takuuvarmasti paikallisiin!
Benitas Café tarjoaa niin suolaista
kuin makeaakin herkkua seki lounasta
ettd a la carte annoksia.

I, S
Sie PO Voo, Ville }u\)(‘\\‘\g‘\\

Pellinki on Porvoossa sijaitseva kyli ja
saariryhmi. Porvoon keskustasta
Pellinkiin on matkaa noin 22
kilometrii. Kesilld Pellingin kalenteri
tiyttyy erilaisista tapahtumista.
Pellingissi jirjestettivii tapahtumia on
mm. juhannusjuhla, lasten piivi,
maaseutukirpputori, kylipaivi,
venekilpailu ja paljon muuta.

Pellinki on tiynni elintarvikkeita
tarjoavia lihituottajia. Lihituottajat
myyvit mm. kotimaista kalaa,
vihanneksia ja marjoja. Saaristosta
16ydit my®&s saaristolaisgallerian
nimelti Artmarina. Galleria sijaitsee
tunnelmallisessa yli 100-vuotiaassa
saaristolaismokisssi.
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Uimaan tai muuten
vaan rentoutumaan

Jos kesilli kuumuus ylliteas, 16ytyy Porvoosta my®s ihania uimapaikkoja. Porvoossa
on mahdollisuus uimiseen niin meressi kuin jirvessikin. Paikallisten suosikki
uimapaikoiksi on valikoitunut Hasselholm, Tervajirvi, Sondby ja Venjirvi. Jokainen
paikka on erilainen ja 18ydit niistid varmasti oman suosikkisi!

Hasselholman uimaranta

Rannan nurmipohja tekee loikoilusta onninkyla — 5
todella miellyttivin. Lisiksi rannalta

16ytyy pikkukioski, we, pukukopit, 55
grillipaikkoja, pelikentti,

lentopallokentti ja lasten leikkipaikka.

Kerkkoo

LE18 | Kreppelby

Jakari

Tervajirven uimaranta

Tervajirvi on upea kallioinen uimaranta. Porvoo
Tervajirvelti [6ytyy myds pieni

hiekkaranta seki pukukoppi ja we.

kon Haikon
kartano Epoo

Sondbyn uimaranta 1 & 2 el
Jos mieli tekee merenrannalle, silloin

kannattaa suunnata Sondbyhyn, josta '

.. 1 =

18ytyy kaksi hiekkarantaa. Sondby 1 - LR

. i o . Vessolandet

.rannalta 16ytyy telttailualue, gt.'ﬂhp%ul.(at AL b

ja we. Sondby 2 -rannalta wc ja grilli. e

Sundo
Venjirven uimaranta
Pieni ja s6p6 uimaranta, jossa
kiytettivissi on laituri, pukukoppi ja wc.

{ Kiy kiertelemissi Vanhassa
W\AWWW Porvoossa, hae take away -ruoat
\A./MW W M mukaan ja suuntaa valitsemallesi

rannalle rentoutumaan.
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Elamyksellinen
saunakokemus

Milti kuulostaisi uniikki kalliosauna, rentouttava poreallas ja limmin palju vain 8

kilometrin paissi Porvoon keskustasta? Kannonnokan kalliosauna on nimensi

mukaisesti  osittain  kallioon
saunakokemuksen.

Kalliosauna on varattavissa
ennakkoon enintiin 20 hengen

ryhmille. Saunan yhteydessi olevalla
terassilla on poreallas ja palju. Palju
toimii vieraiden toiveiden mukaan

niin kuumavesipaljuna kuin
kylmivesialtaanakin.

Saunan lisiksi Kannonnokka
tarjoilee ruokaelimyksia
Vanhan Navetan ravintolassa
tilauksesta. Vanha Navetta
sijaitsee vain kaksi kilometrid
Kalliosaunalta, mutta ruokaa saa
myds catering-palveluna.
Kannonnokan & Vanhan
Navetan palveluista voit lukea
lisd cidled.

kivisauna, joka mahdollistaa uniikin

\/wwi/./
Saunakokemusta on mahdollista
tiydentii myds saunaterapialla,

joka rentouttaa kehoa ja mielti.
Hemmotteluhetken teemana on

metsipolku, tarinat ja perinteet
sekd luonnon antimet.
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{me\\a Himarj
es

Kivele,
rentoudu ja
nauti

Luonto tekee hyvii mielelle ja keholle. Porvoossa on loistavat mahdollisuudet nauttia
luonnosta, jos kaipaa rauhoittumista Vanhan Porvoon vilinisti. Kaupunki pitii
sisalladn erilaisia luontopolkuja ja -alueita. Tdhin on listattu paikallisten suosikkeja.

Sikosaaren luontopolku kulkee kuusimetsin kautta kallionminnikkddn ja sieltd
merenrannan ruovikoihin ja rantalehtoon. Polku sijaitsee kaksi kilometrii Porvoon
keskustasta.

Vanhan Porvoon mukulakivien kautta
18ytyy upea Linnamiki ja sen vieressi
Maarin puisto. Linnimiki on vanha
muinaislinnoitus ja sielld voit nauttia mm.
upeista maisemista Porvoon yli.

Maarin puisto on paikallisten suosima
oleskelu- ja piknikpaikka. Rakenna
piknikkori paikallisista tuotteista tai
kaupungin ravintoloiden/kahviloiden
herkuista ja koe piknik paikallisittain.

Ekuddenin luontopolku sijaitsee

luonnonsuojelualueella kaksi kilometrid
Porvoon keskustasta. Polku kiemurtelee

lehto- ja sekametsissi, merenrannan

kallioilla ja niitylla.

Hamarin ranta on loistava kohde
merimaisemien nautiskeluun. Paikalliset
lihtisivit Hamarin rantaan kivelemiin tai
pyoriilemiin ja sieltd paikallisten ja

veneilijoiden suosimalle Hamarin SEO:lle

‘ , kahville tai syomiin.
Hamarin ranta



53

Luomutila ja

ruokaelamyksia

ahella Porvoota

Bosgirdin kartano on luomumaatila noin 12 kilometrii Porvoon keskustasta.
Bosgirdissa on mahdollisuus moneen. Tilalla on luonto- ja kulttuuripolku, upea
kartanomiljoo, tapahtumia seki tilakauppa ja ravintola.

Luonto- ja kulttuuripoluilla on mahdollisuus tutustua luomutilan ympiristdén ja sen
arkeen. Polkujen varrelta 16ytyy piknik-pSytid, jotka mahdollistavat myds
evishetken. Juomat ja ruuat voi ostaa esimerkiksi tilakaupasta.

Tilakauppa tarjoilee tilan tuottamia
luomulihoja ja muita lihituotteita.

. Luomu-luonnonnaudanliha on
M\MAV/ kotimaista ja tuotettu eettisin ja
Paikalliset suosittelevat ympiristdystivillisin menetelmin.
lahtemiin Bosgérdiin
Kivelylle ja sen jilkeen Bosgird tarjoaa myds erilaisia
ruokaelimyksii. Ohjelmapalveluista

16ytyy mm. lihiruoka kokkausta,

syomiin tilakaupan
ravintolaan.
metsi-piknik ulkotulilla ja piiviretki
luonnossa sisiltien maastolounaan.

Valokuva: Visit Porvoo
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Ruokamuistot- &

tuliaiset

M‘l«w WMTW‘W’

Pieni Suklaatehdas
Kisintehtyi suklaata Porvoossa jo
vuodesta 2005.

Brunberg
Monen suosikki ja Suomen vanhin
tehtaanmyymili.

Petris Chocolate Room
Suklaapuoti Vanhassa Porvoossa.

Vanhan Porvoon Jiitel6tehdas
Paikallisista raaka-aineista
valmistertua artesaanijirelio.

Gt
Porvoon Paahtimo
Monen paikallisen suosikkikahvila,

josta saa ostettua mukaan myds

kahvipaketteja itselle tai lahjaksi.

Hommanis

Paikallisten suosikkeja ovat hillot ja
glogit, mutta valikoimasta loytyy
my®s kastikkeita ja mehuja.

Tille sivulle on listattu muutamia paikallisia
ruoka- ja juomatuotteita. Klikkaamalla
yrityksen nimed, paiset lukemaan lisid
tuotteista ja niiden saatavuudesta.

g

Pieni Limonaaditehdas
Luonnonmukaisen makuisia limuja ja
makuvesii.

Brabe Kombucha
Kisity6lld valmistettua paikallista
kombuchaa.

Kriko Bryggeri
Pienpanimo & ravintola.

Pieni Kombuchatehdas
Maukasta raparperi-mansikka
kombuchaa.

Porvoon Kalatalo

Kaloihin ja dyridisiin erikoistunut
kauppa. T4l saat parasta
limminsavulohta ja saaristolaisleipda!
Tuorilan Kotileipomo

Kisityolld valmistettuja
leipomoherkkuja paikanpiilli cai

mukaan.
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Hei taas!

Toivottavasti 16ysit timin oppaan avulla jotain uutta ja mielenkiintoista Porvoosta.
Usko tai ild, Porvoo pitii sisilliin vield enemmin miti opas sinulle tarjosi. Onnistuin
kerdimiin oppaaseen muutamia paikallisten lempipaikkoja, mutta niiti on varmasti
vield lisid. Kun vierailet oppaan esittelemissi paikoissa, suosittelen nykiisemiin
paikallista hihasta ja kysymiin lisid suosituksia, silli paikallisten salaisuuksia 18ytyy
varmasti vieli enemmin.

Myés mini, "entinen" porvoolainen l8ysin opasta tehdessi paikallisten avustuksella
uusia paikkoja, missi vierailla Vanhan Porvoon lisiksi. Toivottavasti myds jokunen

paikallinen 18ysi oppaan avulla jotain uutta ja ihanaa kotipaikkakunnastaan.

Jokaisesta kaupungista pitiisi 16ytyd opas paikallisten lempipaikoista, koska he tuntevat
kaupungin parhaiten.

Haluan toivottaa sinulle oikein mukavia hetkii kauniissa Porvoossa.

Terkuin,

Piie iy
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Lahteet

hetp://kokon.ski/summer/?lang=fi
http://www.kannonnokka.com

https://bosgard.com
hetps://bosgard.com/pages/maatila
https://bosgard.com/pages/moderni-maalaiselamys
https://bosgard.com/pages/tilakauppa-ja-ravintola
https://bosgard.com/pages/niittyliha
hetps://bosgard.com/pages/ohjelma

hetps://petris.fi

https://pienikombuchatehdas.com
https://pienilimonaaditehdas.fi
https://porvoo.mediaflowportal.com
hetps://suklaatehdas.com
heeps://uuvi.fi/fi/kohde/varlaxudden/
https://vanhanporvoonjaatelotehdas.fi
https://venuu.fi/tilat/kannonnokka-kallionkolo-sauna
heeps://visitpellinge.fi/fi/

heeps://visitpellinge. fi/fi/litkenne/
heeps://visitpellinge.fi/fi/pellingin-kesatori/
hteps://visitpellinge.fi/fi/tietoa-pellingista/
heeps://www.brabe.fi
hetps://www.finferries.fi/lauctalitkenne/lauttapaikat-ja-aikataulut/pellinki.heml
https://www krakobryggeri.com
https://www.myhelsinki.fi/fi/nie-ja-koe/piiviretket/piiviretki-porvoo
https://www.porvoo.fi/ekuddenin-luontopolku
heeps://www.porvoo.fi/linnamaki
hetps://www.porvoo.fi/maari
https://www.porvoo.fi/nasin-kivi
https://www.porvoo.fi/sikosaaren-luontopolku
hetps://www.porvoo.fi/telegratberget-1
hetps://www.porvoo.fi/uimarannat
hetps://www.porvoontriennaali.fi/sampsa-indren--kalle-turakka-purhonen.heml

https://www.tuorilankotileipomo.fi
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