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Biodiversiteetti elollisen luonnon monimuotoisuus (Sjostedt 2019).

Ekologinen jalanjalki elamiseen seka toimintoihin tarvittavan energian kulutus
ja kuinka paljon se vaatii vesi- ja maa-alueita toiminnan yllapitamiseen (Sjostedt
2019).

Hiilikadenjalki tuotteen tai palvelun kayton aikana syntyneet hyodylliset kasvi-
huonekaasupaastdja vahentavat vaikutukset asiakkaalle tai toimijalle (Pajula

ym. 2018, 9-11).

Hiilijalanjalki tuotteen tai palvelun kayton aikana syntyneet negatiiviset kasvi-

huonekaasupaastot (Sjostedt 2019).

Hiilinegatiivisuus ilmakehaan tuotetun hiilidioksidin maara on pienempi kuin

sita sidotaan pois ilmasta (Suomen itsenaisyyden juhlarahasto Sitra 2021).

Hiilineutraali hiilidioksidipaastot ja sidotun hiilidioksidin maara ovat tasapainos-

sa, eli hiilijalanjalki on nolla (Sjostedt 2019).

Pk-yritys pieni tai keskisuuri yritys



1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa kasitelldaan graafisen ohjeiston keskeisia visuaalisia
elementteja ja sahkadista seka painettua julkaisumenetelmaa ekologisesta nako-
kulmasta. Paamaarana on ollut Waudia-yrityksen graafisten elementtien ja
graafisen ohjeiston valmistaminen seka julkaisumenetelmien ekologinen muisti-
lista. Teoriaosiossa tutkitaan graafisen ohjeiston keskeisia elementteja ja ekolo-
gisen suuntauksen perusteita. Globaalista iimastonmuutoshaasteesta ja yhtei-
sOllisista tavoitteista siirrytaan keskeisiin kestavan kehityksen ja ekologisuuden
kasitteisiin. Opinnaytteessa selvitetdan ekologisuuden kasitteen perustaa ja sen
kytkeytymista graafiseen alaan seka yritysilmeen luomiseen. Graafisen alan
kytkoksen kautta selvitetaan sahkoisen ja painetun julkaisun eroavaisuuksia ja
muodostetaan nakemys julkaisujen keskeisista ymparistovaikuttimista. Tyossa
selvitetddn Suomessa kaytetyimpien ymparistdsertifikaattien ja merkkien perus-

teita sivuten samalla kahta ymparistohallintajarjestelmaa.

Tyon toimeksiantajana toimii toimintaansa aloittava media-alan pienyritys Wau-
dia tmi. Yritys on perustettu vuonna 2021 Joensuussa ja yrityksen omistaa Hen-
ri Norppa. Yritys toimii media-alan markkinoilla ja tarjoaa aani- ja videopalvelui-
den lisaksi animointi- seka valokuvauspalveluita. Opinnaytetyon tavoitteena on
luoda Waudialle uniikki yritysilme, johon kuuluu logo, paavarit ja typografia. Vi-
suaalisista elementeista rakennetaan graafinen ohjeisto, jonka keskeisena teh-
tavana on yhtenaistaa ja ohjeistaa yrityksen sisaista ja ulkoista viestintaa. Graa-
fiseen ohjeistoon sisaltyy ekologisten julkaisumenetelmien muistilista, jonka
tarkoitus on ohjeistaa Waudian pyrkimyksia ekologisissa julkaisuvalinnoissa.

Tietoperustaa hyddynnetaan toiminnallisessa osiossa graafisten elementtien ja
graafisen ohjeiston valmistamisessa. TyOprosessin tavoitteena on kehittaa
osaamista yrittajamaisesta nakokulmasta seka laajentaa tietamysta ekologisuu-
desta yhteiskunnallisella seka ammatillisella tasolla. Tyon lopputuotoksena to-
teutettiin graafiset elementit ja graafinen ohjeisto Waudialle. Ohjeisto sisaltaa
yrityksen logon, varimaailman ja typografian seka naiden maarittelyt. Lopuksi

esitellaan ekologisten julkaisumenetelmien muistilista.



2 Toimeksiantaja: Waudia tmi

Waudia on tuore audiovisuaalisen alan pienyritys. Yritys tarjoaa palveluita eri-
koistuen aanisuunnitteluun, videotuotantoon, lyhytanimaatioihin seka valoku-
vaukseen. Toimeksiantaja tavoittelee tuoretta ja modernia tyylia asiakaslahtoi-
sella otteella. Waudia pyrkii ekologisiin toimintatapoihin ja pienentamaan
hiilijalanjalkeaan tavoittelemalla ekologisempia ratkaisuja seka omassa etta asi-

akkaille tarjoamissaan toiminnoissa. (Norppa 2021.)

Toimeksiantaja on toteuttanut media-alan projekteja aikaisemmin yhteistyossa
alan toimijoiden kanssa erilaisissa palkkasuhteissa. Yrityksen perustaminen
helpottaa yhteistyota ja mahdollistaa oman osaamisen markkinoinnin myods suo-
raan asiakkaille ilman valikasia. Toimeksiantaja kokee, etta oman yrityksen
kautta asiakaslahtdisyys ja laatu ovat aina hanen kasissaan. Yrittajana mahdol-
listetaan myds omien arvojen kytkeytyminen yrityksen toimintaan ja yrityksen

tavoitteisiin. (Norppa 2021.)

2.1 Arvot, missio ja visio

Waudian arvot ovat asiakaslahtdisyys, luova vapaus seka pyrkimys ekologisiin
ratkaisuihin. Asiakas lahtdisyydella tarkoitetaan, etta projektit alkavat asiakkaan
tarpeita ja tahtotilaa kuunnellen. Reilu ja avoin toiminta asiakkaan kanssa kuu-
luvat Waudian paivittaiseen toimintaan. Luovalla vapaudella halutaan mahdollis-
taa yrityksen sisaisen ja ulkoisen osaamisen hyddyntaminen taydella kapasitee-
tilla. Waudia ei kangistu kaavoihin ja tee ty6ta niin kuin se on aina tehty. Se
mahdollistaa uuden innovoinnin ja kokeilun. Waudia pyrkii ekologisiin ratkaisui-
hin toiminnassaan, tiedostaen syntyvien paastojen ja mahdollisten ekologisten
hyotyjen vaikutukset yhteiskunnallisella tasolla. Waudia pyrkiikin selvittdmaan
ekologisia mahdollisuuksia niin oman kuin asiakkaankin toiminnan kehitta-

miseksi. (Norppa 2021.)



Waudian missiona on luoda audiovisuaalista materiaalia tuoreella ja innovatiivi-
sella otteella. Yrityksen halutaan pysyvan aallonharjalla uutta oppien ja kokeil-
len. Waudian visiona on luoda ymparistoonsa innovatiivisuutta seka kestavaa

luovuuden vapautta. (Norppa 2021.)

2.2 llmeen ja ekologisten julkaisutapojen muistilistan tavoitteet

Waudia on uusi yritys eika sille ole toteutettu visuaalista ilmetta aikaisemmin.
Suunnittelu aloitetaan puhtaalta pdydalta. Opinnaytetyon keskeinen aihe on
tuottaa Waudialle graafinen ohjeisto. Graafinen ohjeisto sisaltaa keskeisten vi-
suaalisten elementtien ja niiden kayton ohjeistuksen lisaksi ekologisten julkai-
sumenetelmien muistilistan. Yrityksen visuaalisen ilmeen tarkoituksena on luo-
da visuaalinen kuva ja assosiaatio yrityksesta ja sen toteuttamasta
arvomaailmasta. Graafisen ohjeiston tehtavana on mahdollistaa yrityksen yhte-
nainen viestinta kaikessa toiminnassa. Sen merkityksena on myds ohjeistaa se-
ka yrityksen ulkoisia etta sisaisia sidosryhmia visuaalisten elementtien kayton

suhteen. (Norppa 2021.)

Waudia tarjoaa audiovisuaalisia palveluita, joten viestinnassa on kyse palvelui-
den markkinoinnista ja mainonnasta. Waudian taytyy erottua ja jaada ihmisten
mieliin. Visuaalisen ilmeen luominen on tarkeassa roolissa. Yrityksen on saata-
va uniikki merkki, josta yritys on helposti tunnistettavissa ja muistettavissa. Yri-
tyksen paavarien ja typografian on taydennettava ja tuettava yrityksen merkkia
niin etta yritysilmeesta muodostuu harmoninen ja muistettava kokonaisuus.
(Norppa 2021.)

Ekologisten julkaisumenetelmien muistilistan tarkoituksena on mahdollistaa yri-
tyksen keskeisen arvon toteutuminen. Pyrkimys ekologisuuteen mahdollistetaan
kartoittamalla yritykselle keskeisten julkaisutoimintojen merkittavat ymparistolli-
set haitat ja kuinka niitéd voidaan minimoida julkaisutoiminnassa. Julkaisun muis-
tilistan tulee olla muokattavissa uuden tiedon ja tutkimuksen mukaisesti vuosit-
tain. (Norppa 2021.)



2.3 Kilpailijat

Waudia toimii media-alan markkinakentalla. Yrityksella on runsaasti kilpailijoita,
varsinkin Joensuussa markkinointitoimistojen maara on lisaantynyt viimevuosi-
na. Tovari, Pitkospuu Productions, Idea omena, Skutsimedia ja Saynevirta Pho-
tography & Video vaikuttavat Joensuun alueella nakyvasti (kuva 8). Lisaksi ke-

vytyrittdjyys on lisannyt media-alan osaamisen palveluita.

Waudian keskeiset asiakasryhmat ovat seka yritykselta yritykselle (B to B) etta
yritykselta asiakkaalle (B to C). Waudian keskeisin kilpailuvaltti on sen pyrkimys
ekologisiin mahdollisuuksiin asiakaslahtoisesti. Ekologinen suuntaus on voi-
makkaasti esilla 2020-luvulla, ja asiakkaat ovat alkaneet vaatia ekologisia rat-

kaisuja yrityksilta. (Norppa 2021.)

Nakyvimpana kilpailevista toimijoista mainittakoon Tovari. Tovarilla on toimipiste
Joensuun keskustassa ja yrityksella on palveluksessaan useita media-alan
osaajia. Heidan kilpailuvalttinaan toimivat osaamisen laajuus seka volyymi, jolla
he voivat tuottaa palveluitaan. (Tovari Marketing 2021a.) Tovari toimii paikalli-
sesti ja on hankkinut paikallista nakyvyytta yhteistyolla isojen paikallisten toimi-
joiden kuten Pohjois-Karjalan Osuuskaupan PKO:n kanssa (Tovari Marketing
2021b). Waudian suurimpia haasteita ovatkin nakyvyyden ja jalansijan saavut-
taminen. Pienyrityksen kilpailumahdollisuudet suurempien toimijoiden valtaamil-
la markkinoilla ovat Waudian suurin haaste. Kentalla on erotuttava seka visuaa-
lisesti etta tarjottavien palveluiden ominaisuuksilla. Myos hinnoittelu vaikuttaa

olevan merkittava valttikortti pienyrityksille.



@ tovari

Kuva 8. Kilpailijan logo (kuva: Markkinointitoimisto Tovari)

3 Graafinen ohjeisto keskeiset visuaaliset elementit

3.1 Maaritelma ja merkitys

On tutkittu, ettéa ihminen luo muistijalkia parhaiten kuvien yleispiirteiden kuten
muodon ja aiheen kautta. Visuaalisilla viesteilla on tunteita herattava ja ohjaile-
va vaikutus, jota voidaan hyodyntaa yrityksen viestinnassa. Kaikella viestinnalla
on vaikutus yrityksen brandimielikuvaan, tasta syysta viestinnan tulisi olla huo-
lellisesti suunniteltua ja ohjeistettua. (Pohjola 2019, 17—-20.) lInminen hakee
merkityksellisyytta suhteessa ympardivaan maailmaan ja toimintaan. Kieli on
muodostunut tiedon vaihtoa varten visuaalista ja aanellista jarjestelmaa kaytta-
en. Visuaalisilla elementeilla pyritadn luomaan selkeita ja konkreettisia seka pei-
tettyja ja alitajuntaisia merkityksia. Visuaalisella kielella on merkityksien lisaksi,
opittuja saantoja ja kayttotarkoituksia, jotka vaihtelevat monimuotoisesti alakoh-
taisella, sosiaalisella seka kulttuurisella tasolla. Yhtenadinen visuaalinen viesti
rakentuu huolellisesti suunnitelluista osista. (Pohjola 2019, 179.)

Brandi syntyy yrityksen omasta viestimisesta seka yrityksen ulkopuolisista teki-
jOista, kuten eri lahteista ja eri kohtaamisista syntyvista mielikuvista. Brandille
luotujen graafisten elementtien tarkoitus on rakentaa visuaalinen kokonaisuus
helposti muistettavalla seka sailyvalla tavalla. (Pohjola 2019, 81-82.) Graafinen
ohjeisto ja visuaalinen viestiminen kytkeytyvat erottamattomasti yrityksen bran-
diin ja arvoihin. Ne ovat yrityksen ydin, joka pyritddn saamaan visuaalisten vies-

tien kautta nakyvaksi. (Pohjola, 139-140.) Graafisen ohjeiston tehtava on yhte-
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naistaa yrityksen syvempi identiteetti visuaaliseen muotoon. Se maarittelee vi-
suaalisten elementtien kayttdoa seka sisaisessa etta ulkoisessa viestinnassa.
Sen kattavuus maaritelldan yrityksen tarpeiden mukaisesti. (Achrén 2019; Poh-
jola 2019, 227-228.)

Graafinen ohjeisto opastaa yritysta ja sidosryhmia kayttdamaan sen keskeisia vi-
suaalisia elementteja kuten logoa, vareja seka typografiaa yhtenaisella seka
laadukkaalla tavalla. Yhtenainen viestinta ja toistuvuus synnyttavat muistijalkia
ihmisten mieliin. (Koskinen 2001, 71; Pohjola 229-231.) Maarittelyja seka visu-
aalisia elementteja kaytetaan esimerkiksi yrityksen sisaisessa viestinnassa, ul-
koisessa viestinnassa ja mainonnassa, tuotteissa seka palveluissa. Visuaaliset
elementit ja niiden kayton maarittely luovat yrityksen branditarinaa. Ohjeiston
avulla mahdollistetaan suunnitellun ilmeen sailyttaminen ja paivittdminen vaivat-
tomasti. Yhtenaiseksi kokonaisuudeksi rakennettu graafinen ohjeisto mahdollis-
taa selkean, personoidun ja johdonmukaisen yritysilmeen, joka viestii luotetta-
vuudesta. Yhtenaista visuaalista ilmettd noudattamalla yrityksen tunnistettavuus

paranee kohti tunnistettavaa brandia. (Achrén 2019.)

3.2 Vari

Vari on valoa ja valon erilaisia aallonpituuksia. Lampimilla ja kylmilla vareilla on
erilaisia vaikutuksia niin mieleen, tunteisiin kuin elementtien syvyysvaikutel-
maan ja visuaaliseen hahmottamiseen. Varien yhdistelmilla saadaan aikaan eri-
laisia jannitteita, joiden seurauksena heraa tunnetiloja seka assosiaatioita. Va-
rien merkitykset seka niista johtuvat assosiaatiot niita kohtaan vaihtelevat
yksilOllisella seka kulttuurisella tasolla. Toisaalta tietyille vareille on muodostu-
nut yhtenevia merkityksia, joiden kautta varimaarittelya voidaan muodostaa.
(Pohjola 2019, 189-191; Ylikarjula 2014, 5-6.)

Pohjolan (2019, 158) mukaan Hatva (1987) toteaa, etta Ihminen havaitsee varin
muotoa nopeammin. Myds muotojen kokoerot vaikuttavat havaitsemiskokemuk-
seen. Pohjolan (2019, 158-159) mukaan Gregory (1977) toteaa, etta Inminen

luo ndkemistaan eripituisista aallonpituuksista ja niiden valille syntyvista vasta-
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kohdista tunnistettavia varihavaintoja. yksilon omaksumaan varikokemukseen
vaikuttavat aallonpituuksien seka intensiteetin lisaksi alueiden valiset intensi-
teettierot seka kuvion tunnistettavuus ja esittavyys. Varipsykologia taas maarit-
telee varien tunnevaikutuksien liittyvan ymparistossa usein nahtyjen ja toistu-
vien varien kokemiseen. (Pohjola 2019, 158-159.)

Vari on merkittava erottelutekija visuaalisessa viestinnassa. Yritysilme voi ra-
kentua vahvan varin tai varien luoman tunnistettavuuden pohjalta. Yrityksen va-
rimaailman maarittaminen vaikuttaa harmonialla tai ristiriidalla tunnetiloihin seka
mielleyhtymien syntyyn. Haluttu varimaailma maaritellaan yrityksen syvempaa
identiteettia tarkastelemalla. Sen tehtava on vahvistaa ennalta maariteltya tun-
netta seka yrityksen viestia hallituin visuaalisin keinoin ja luoda aikaa kestava
muistijalki. (Pohjola 2019, 191-192; Ruokolainen 2020, 122-123.)
Tunnusvarien valinnan teknisesti merkityksellisin ominaisuus on niiden toistet-
tavuus erilaisissa julkaisualustoissa yhtenaisella tavalla. Varien yhtenaisyys se-
ka tasainen laatu jokaisessa julkaisussa luovat yhtenaista ilmetta. Varimaaritte-
lyitd on lukuisia. Erilaisille painoalustoille on omat merkintatavat, jotka tulee
huomioida ohjeiston valmistuksessa. Varit on maariteltava yrityksen kaytto- ja
painotarpeiden mukaisesti ja ohjeiston maarittelyita on kaytettava kaikessa vies-
tinnassa. (Koskinen 2001, 71.)

Yrityksen varipaletti maaraytyy seka visuaalisten etta sisallollisten maarittajien
mukaisesti. Valintoja ohjailevat myds erilaisten kayttdalustojen rajoitteet. Mita
vahemman yksittaisia vareja kaytetaan, sita selkeampaa ja yksinkertaisempaa
varikartan kaytté on. Laajempien varikarttojen kanssa mahdollistetaan varien
valisen suhteen ja jannitteiden hyddyntaminen. Valmiiksi maariteltyja varipalet-
teja on lukuisia, ja niiden hyodyntaminen auttaa kohti yritysilmeen visuaalista
yhtenaisyytta. (Pohjola 2019, 191-192.)

3.3 Muotokieli

Muodoksi voidaan kutsua mita tahansa aluetta, jolla on tunnistettavat erimuotoi-
sista viivoista muodostuvat raja-alueet. Ne voivat olla joko geometrisia tai or-

gaanisia tai naiden yhdistelmia. Yrityksen visuaalinen muotokieli maaritetaan
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samoin periaattein kuin varimaailmakin. Muotokieli on kytkoksissa yrityksen
keskeiseen brandiviestiin, ja sen tehtava on vahvistaa yrityksen viestia visuaali-
sin keinoin. Muodoilla voidaan organisoida ja erotella sisaltodja toisistaan. Niilla
voidaan korostaa tai pehmentaa varia tai esitettavaa viestia. Kokonaisuuden ta-
sapaino on ratkaisevin tekija yritysilmeen muodoista puhuttaessa. (Pohjola
2019, 192-193) Muotoihin liitetdan usein erilaisia pintoja, tekstuureita seka va-
reja, joilla on omat vaikuttimensa muodon havainnointikokemukseen. Nakoaistin
lisdksi ne vaikuttavat ennalta koettujen tuntoaistimuistojen kautta. Muodon ja
tekstuurin valille syntyvat jannitteet tai harmonia ovat suunnittelun keskeisia
elementteja. (Pohjola 2019, 196.)

Muodoilla on selkea vaikutus mieleen, ja ihminen pyrkii nakemaan ensisijaisesti
hahmoja seka niiden ominaisuuksia. Visuaalinen muotokieli iimaisee esineen tai
hahmon, ja se on yksi visuaalisen kommunikaation tarkeimmista elementeista
yhteisdssamme. Muotojen ja hahmojen havainnointiin ja tuntemuksiin vaikutta-
vat ennalta koetut ja nahdyt asiat. Kokemuksia vertaamalla ihminen muodostaa
johtopaatoksia havainnoimastaan. Yrityksen viestinnassa erottuvuus kilpailijois-
ta, muodon tasapainoisuus ja yksinkertaisuus ovat tavoiteltavia ominaisuuksia,

jotka helpottavat muistijaljen syntymista. (Pohjola 2019, 156-158.)

Muotojen hahmottelu alkaa aariviivasta. Viivan vaikutus muotoon on merkittava.
Se luo aariviivojen kautta muodontunnun, mielikuvan ja jopa tunteen. Harkitulla
muotokielella voidaan vaikuttaa viestin vastaanottajaan usealla tavalla. Muodol-
la voidaan viestia muun muassa pehmeydesta tai kovuudesta. Viestien perim-
maisena tarkoituksena on herattaa yksildissa erilaisia muisti- ja tunnekokemuk-
sia. Yksittaiset viivat toimivat myds tilanjakajina ja tasapainottajina.
Tasapainoisuus ja luonnollinen viivojen valinen vuorovaikutus ovatkin muodon

hahmottelun keskeisimpia tekijoita. (Pohjola 2019, 194.)

3.4 Typografia

Typografian maarittely ja merkitys on vaihdellut vuosien saatossa ja sen maarit-

telyyn on useita erilaisia tulkinta tyyleja. Typografialla kuitenkin tarkoitetaan
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tekstin luomista tai muotoilua ennakkoon valmistetulla kirjaintyypilla. (Itkonen
2019, 11.) Typografia tdydentaa kielta ja viestia visuaalisin keinoin. Typografiset
elementit muodostuvat erilaisten viivojen ja muotojen yhdistelmista rakennetuis-
ta kirjaimista, numeroista seka valimerkeista. Typografia on graafisen suunnitte-
lijan tarkea tyovaline ja merkittava osa suunnittelutyota seka viestimista ihmis-
yhteisdissa. Sen kautta pyritaan 16ytdamaan merkitys ja tarkoitus kirjoitetun
viestin taustalta. (Dabner ym. 2017, 62—63.)

Kirjainmuodot koostuvat pienaakkosista (gemenat) ja suuraakkosista (versaalit).
Typografiassa on muodostunut kaksi keskeista kirjaintyyppia, joiden alle maarit-
tyy lukuisia historian saatossa valmistettuja kirjainperheita seka kirjaintyyleja.
Niitd ovat antiikvakirjaimet (serif), joiden ominaisuuksiin kuuluvat vaakasuorat
paatteet, kirjainten viivojen paksuuden vaihtelevuus seka pystysuorien viivojen
paksuus. Groteskikirjaimien (sans), ominaisuuksia ovat paatteettémyys seka
viivojen tasapaksuus. (Iltkonen 2019, 12.) Molemmissa kirjaintyypeissa I0ytyy
seka hyvin ettd huonosti luettavissa olevan tekstin ominaisuuksia. Luettavuu-
dessa on kysymys Kirjaintyypin fyysisista tekijoista kuten muodosta ja koosta
seka tekstia lukevan yksilon omista tottumuksista ja mieltymyksista. (Itkonen
2019, 74-75.) Naiden kahden kirjaintyypin lisaksi puhutaan myds kasikirjoitusta
mimikoivasta Script-kirjainleikkauksesta seka koristeellisesta -
kirjainleikkauksesta. Useammissa kirjainperheissa kaytetaan erilaisia vahvuus-
luokituksia kuten bold, light ja italic, jotka muuttavat alkuperaisen Kirjaintyypin
paksuutta, kokoa tai kaltevuutta. (Ruokolainen 2020, 126-127.)

Typografialla on seka visuaalisia etta kielellisia vaikuttimia. Typografia luo kirjoi-
tetulle kielelle halutun visuaalisen muodon, jonka kautta se vaikuttaa ihmiseen
eri tavoin. Sen paatehtava on yleisimmin luettavuuden helppous ja kerronta,
mutta typografiaa kaytetdan myds visuaalisen viestin vahvistajana ja kuvaajana
esimerkiksi taiteessa. Typografiaa voidaan muotoilla ja maaritella erilaisten Kir-
jaintyylien, varien, muotoilun, koon, kontrastin, tyhjan tilan seka naiden ominai-
suuksien lukemattomien asetteluiden ja variaatioiden kautta. (Pohjola 2019,
197-198.)
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Graafisessa ohjeistossa typografialla on informaation viestimisen seka luetta-
vuuden lisaksi yrityksen imagoa ja ilmetta rakentava seka taydentava vaikutus.
Sen tarkoitus on toisaalta kuvata ja tukea yritykselle luotavaa identiteettia ja
brandia, toisaalta mahdollistaa virallinen viestinta ja selkea luettavuus. Yhtenai-
sen ja toistuvan typografisen viestimisen kautta rakennetaan helposti yhdistet-
tavaa ja tunnistettavaa muistijalkea yrityksesta. Tarkeana pidetaan sommittelua
ja sovellettavuutta erilaisissa kayttosovelluksissa. Maarittelyiden tarkkuus ja
valttamattomyys muodostuvat yrityksen kayttotarpeiden kautta. On kuitenkin py-
rittava maarittelemaan, mitka tekijat ovat yrityksen viestiin ja typografian kaytto-
tarpeeseen parhaiten soveltuvia. (Pohjola 2019, 197-198.) On tutkittu, etta ih-
minen hahmottaa viesteja suhteessa ympariston visuaaliseen kokonaiskuvaan.
Myds typografia on siis vahvasti kytkoksissa sen ymparille rakennettuun visuaa-
liseen viestintdan. Muodoista vareista ja typografiasta huolellisesti rakennettu
yhteiskuva on parhaimmillaan, kun se erottuu vallitsevasta ymparistosta ja kiin-
nittdd huomion. (Pohjola 2019, 164-165.)

3.5 Logo

Yrityksen merkki eli logo muodostuu valikoidun varimaailman, muotojen ja typo-
grafian yksittaisista elementeista tai niiden yhdistelmista. Yritysmerkin esitysta-
pa vaikuttaa valittyvaan viestiin usealla tavalla. (Pohjola 2019, 185-187; Ruoko-
lainen 2020, 112-114.)

Tunnuksissa on havaittavissa ehdollisia seka kuvaavia ilmaisumuotoja. On tut-
kittu, etta kuvaavien ja ehdollisten yritysmerkkien valilla on kuluttajakokemuk-
seen seka viestimiseen liittyvia eroavaisuuksia. Ikonisiksi kutsuttuja kuvaavia
yritysmerkkeja pidetaan helposti lahestyttavina ja luontaisina, koska niille on
muodostunut ennalta tunnistettava merkitys. Esimerkiksi kampaamoiden logois-
sa yleisesti esiintyvat sakset muodostavat assosiaation leikkaamisesta. Jos ku-
vaan lisataan vield hiuskiehkura, niin viesti on nopeasti ymmarrettavissa. Ku-
vaavalla yritysmerkilla on kuitenkin vaikeaa erottua, koska samankaltaisia
merkkeja on jo lilkkaa. Ehdollisilla yritysmerkeilla ei ole selkeaa ennalta maaritel-

tya merkitysta ja yhteyttd ympardivaan maailmaan, yritykseen tai brandiin, mika
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taas hidastaa niihin liittyvien muistijalkien syntymista. Yrityksien logoissa kayte-
taan usein ehdollista ilmaisua, joka ei itsessaan kerro yrityksesta. Ehdollisia yri-
tysmerkkeja ovat esimerkiksi Niken, Nokian ja Microsoftin kayttamat yrityksen
nimeen, typografiaan tai yksinkertaiseen muotoon perustuvat logot. Ehdollinen
ilmaisu ei kahlitse tiettyyn ennalta maariteltyyn mielleyhtymaan ja sen kautta
voidaan luoda taysin yrityksen tai brandin mukaisia merkityksia. On kuitenkin
muistettava, etta tulkinnassa on kulttuurikohtaisia seka yksilokohtaisia eroja,

jotka voivat muuttaa ilmaisumuodon paalaelleen. (Pohjola 2019, 180-183.)

Yritysmerkeille voidaan luoda erilaisia merkityksia, mutta niiden paatehtava on
kertoa tuotteen tai palvelun alkuperasta eli yrityksesta persoonallisella ja muis-
tettavalla tavalla. Merkin kautta luodaan assosiaatioita asiakkaalle. Tama hel-
pottaa muistijaljen syntymista. Nain ihmisen on helppo tunnistaa ja havaita yri-
tyksen mainontaa, tuotteita ja toimintaa. Niin kuin kaiken yrityksen viestinnan on
tunnuksenkin oltava vahva osa yrityksen brandia ja sen keskeista viestia.
Lisaksi tunnukselta vaaditaan ajattomuutta, selkeytta ja erottuvuutta. (Pohjola
2019, 184-186; Ruokolainen 2020, 112-115.)

4 Illmastonmuutos ja YK:n ilmastosopimus

4.1 llmasto muuttuu

llImastonmuutos on globaali uhka, joka koskettaa jokaista eliota ja olentoa maa-
pallolla. Maan ilmasto on vaihdellut aina, mutta teollistumisen myo6ta inmisen
vaikutus ilmastoon on kiihdyttanyt muutosta kestamattomalle tasolle. On tutkittu,
ettd ymparisto ja sen ekosysteemit eivat kestd nopeaa muutospainetta. Kasvi-
huonekaasut ovat iimastonmuutoksen kannalta merkittavimmat paastot. Kaasu-
ja syntyy luonnollisten lahteiden lisaksi suurina maarina ihmisen toiminnan sivu-
tuotteena eteenkin rikkaissa teollisuusmaissa. Ne vaikuttavat maapallon
lampenemiseen voimistaen kasvihuoneilmiota. IImidé saatelee maapallolle tule-
vaa ja pois paastettavaa lampoenergiaa. World Wild Fund WWF:n mukaan

kansainvaliset ilmastotavoitteet eivat ole viela riittavia. llmastonmuutoksen seu-
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raukset ovat monimuotoiset. Luonnon monimuotoisuudessa, ympardivassa
luonnossa ja saailmidissa on havaittu selkeita negatiivisia muutoksia. (World
Wild Fund WWF 2021a.)

lImastotieteilijdiden tutkimusten mukaan ennusteet yli kahden asteen lampene-
misesta tayttyisivat jo vuoteen 2060 mennessa. Nopealle ilmastotavoitteiden ja
ymparistolakien kiristamiselle on todettu merkittava tarve. limastonmuutoksen
kautta tapahtuvat lieveilmiot vaikuttavat ihmiseen muun muassa aarisaailmioi-
den, asuinalueiden tuhoutumisen seka maanviljelyn heikentymisen kautta. Talla
kaikella on valtavat sosioekonomiset vaikutukset yhteisdissa. (Euroopan unionin

neuvosto 2021.)

4.2 Tavoitteena paastojen vahentaminen

Yhdistyneet kansakunnat (YK) maarittelevat ilmastopolitikkaa globaalisti. YK:n
vuoden 1992 Rio de Janeiron ymparisto- ja kehityskonferenssissa maariteltiin
kansainvalinen ilmastopuitesopimus, jossa oli mukana 197 osapuolta. Vuonna
1994 voimaan tullutta ilmastonmuutosta koskevaa kansainvalista puitesopimus-
ta on kehitetty vuoden 2005 Kioton poytakirjan ja sittemmin vuonna 2015 hy-
vaksytyn Pariisin sopimuksen myota. Vuodesta 2020 Iahtien on toteutettu Parii-
sin sopimuksen tavoitteiden mukaista toimintaa. Sopimuksen tavoitteena on
estaa ilmaston lampeneminen yli 1,5 asteen pitkajanteisilla sopeutumistavoitteil-
la ja palauttaa hiilineutraalius hiilinielujen ja -varastojen avulla. Tavoitteisiin oh-
jaavia tekoja ovat ihmisen toiminnasta syntyvien kasvihuonekaasupaastojen
vahentaminen ekosysteemien sopeutumisen seka kestavan kehityksen periaat-
teet huomioiden. Kioton poytakirjassa maaritellaan lakiin pohjautuvat maakoh-
taiset ilmastotavoitteet, jossa kehittyneilld mailla on erikoisvastuita. Osallistuvien
maiden ilmastotavoitteita ja toimia seurataan EU:n seka YK:n tasolla. (Ymparis-

toministerid 2021a.)

EU tavoittelee ainakin 55-prosentin kasvihuonekaasupaastojen vahennyksia.
Paastoja tarkastellaan vuodesta 1990 eteenpain, ja tavoite on maara saavuttaa

vuonna 2030. Vahennykset ovat alku EU:n tavoittelemalle ensimmaisen ilmas-
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toneutraalin maanosan tittelille vuoteen 2050 mennessa. Suomi on osa EU:ta ja

taten mukana sen mittavissa tavoitteissa. (Ymparistoministerio 2021b.)

Suomen paastot ovat vahentyneet 21% ja se on EU:n ilmastotavoitteissa etu-
ajassa. limastotoimien kirittdmisen on kuitenkin jatkuttava, etta yhteiset tavoit-

teet saavutetaan. (Valtioneuvosto 2021.)

Suomi tavoittelee hiilineutraaliutta vuoteen 2035 mennessa, tahan paamaaraan
tarvitaan laajoja ja nopeita paastovahennyksia seka hiilinielujen vahvistamista.
Toimet koskevat koko maata. Merkittavimpia tekoja tapahtuu haittaverotukses-
sa seka korkeapaastoisessa energian tuotannossa. Suomi pyrkii pois fossiilisis-
ta energianlahteista. Naiden lisaksi rakennustalous, ruokatalous ja kiertotalous
ovat kehityskohteita. Suomi tahtaa luonnon biodiversiteetin suojelun tehostami-
seen lisaresurssien kautta. Hiilinieluja- ja varastoja vahvistetaan metsissa ja
maa-alueilla tapahtuvan toiminnan kehittamisella. Kiertotaloudessa tavoitellaan
edellakavijgasemaa. (Ymparistoministerido 2021c.) llimastonmuutoksen ratkai-
semiseen tarvitaan jokaisen yksilon panostusta, silla teollisuuden lisaksi suuri
osa paastoista muodostuu inmisen elinkaaren aikana tapahtuvista paivittaisista
valinnoista ja toiminnoista (World Wild Fund WWF 2021a).

5 Ekologisuus

5.1 Ekologisuus osana kestavaa kehitysta

Kestavan kehityksen juuret ovat Iahtdisin YK:n Brundtlandin komissiosta vuo-
delta 1987. Kestavan kehityksen politikka on edennyt ja kehittynyt valtioissa,
kunnissa seka kansainvalisissa yhteyksissa tapahtuvan vuorovaikutuksen ansi-
osta. Sen tavoitteena on jatkuva muutos ja kehitys, niin etta nykyisten ja tule-

vien sukupolvien edellytykset hyvaan elamaan sailyisivat. (Sherin 2013, 12-13.)

Kestavassa kehityksessa pyritaan tarkastelemaan kestavyyden kasitetta ympa-
ristOllisella, taloudellisella, sosiaalisella ja kulttuurisella tasolla. Ekologinen kes-
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tavyys tavoittelee biodiversiteetin seka ekosysteemien yllapitoa ja sailyttamista
niin, etta luonnon sietokyvyn ja ihmisen toimintojen valille syntyy tasapaino. Ta-
loudellinen kestavyys tavoittelee tasapainoista kasvua pitkajanteisesti. Sosiaali-
sen ja kulttuurisen kestavyyden tavoitteena on taata perushyvinvointi myos tu-
leville sukupolville. Inmisten valinen tasa-arvo erilaisilla osa-alueilla on yksi
sosiaalisen ja kulttuurisen kestavyyden suurimmista haasteista. Kestavan kehi-
tyksen osa-alueet vaikuttavat toisiinsa, ja toiminnan perustana on tasavertainen
kokonaisuuden huomioiminen kaikessa toiminnassa. (Valtioneuvoston kanslia
2021a.)

Ekologisuuden mittarina toimii muun muassa ekologinen jalanjalki. 2020-luvulla
ihmisyhteiso on ylittdnyt maapallon kantokyvyn, tassa yhteydessa puhutaan yli-
kulutuspaivista. (Sjostedt 2019.) Suomi on kansainvalisen vertailun mukaan
kestavan kehityksen karkimaa vuonna 2021. Sijoitus kertoo kestavan kehityk-
sen periaatteiden mukaisesta kehityksesta ja siitd millaista tulevaisuutta Suo-

messa rakennetaan. (Valtioneuvoston kanslia 2021b.)

5.2 Ekologisuus graafisella alalla

Graafisen teollisuuden on kannettava vastuuta ymparistoon liittyvissa asioissa
aivan niin kuin muidenkin teollisuuden toimialojen. Graafinen teollisuus tarvitsee
useaa raaka-ainetta ja resursseja toimiakseen. Tarvitaan esimerkiksi elektro-
niikkaa, energiaa, vetta, paperia, vareja, liuottimia ja pakkausmateriaaleja. Suu-
rimmat ymparistd paastot syntyvat naiden tuotteiden, raaka-aineiden ja tarvik-
keiden tuotantoprosesseissa seka graafisten tuotteiden valmistuksen ja lopulta
niista syntyvien jatteiden seurauksena. Naiden lisaksi on otettava huomioon
tuotteiden kuljetuksesta seka yrityksen perustoiminnoista syntyvat paastot.
Graafisen teollisuuden ymparistotoimet tahtaavat energiatehokkuuteen, hiili-
neutraaliuteen seka jatteen kasittelyn tehostamiseen ja vahentamiseen. (Rissa
2011, 32-34.)

Graafisen alan ymparistolliset vaikutukset on tiedostettu ja ekologisia tuotteita

seka palveluita vaativat niin kuluttajat kuin yritysasiakkaatkin. Suunnittelijan tyo



19

on muuttunut vastuullisemmaksi, yhteiskuntamme tavoitellessa kestavampaa
tulevaisuutta. (Sherinin 2017 101-102.) Kestavan kehityksen kasitteen kautta
on saatu aikaan laaja-alaista muutosta, joka on nahtavissa myos graafisen
suunnittelun alalla. Kestavien arvojen limittyminen ammatilliseen osaamiseen
on johtanut uudenlaisen suunnittelun syntyyn seka alakohtaisiin muutoksiin.
Asiakkaat odottavat suunnittelijoilta kestavia ratkaisuja raaka-aineiden kayton
seka kierratettavyyden kehittamiseksi. (Sherin 2013, 6.) Graafisella alalla ympa-
ristolle negatiivisina vaikuttimina voivat toimia tuotteen koko, paino, muoto, vari,
painomaara ja painotyyli seka paperin ja musteen valinta. YhteistyOyrityksia ja
toimijoita seka heidan ymparistévaikutuksiaan unohtamatta. (Sherin 2008, 66—
68.)

Graafisella suunnittelulla on yhteisdissamme tarkea viestimisen tehtava. Suun-
nittelija maarittelee fyysisia seka visuaalisia muotoja, joiden kautta rakentuu niin
yritysilme kuin fyysinen tuote. Suunnittelijan tyé vaatii ongelmanratkaisutaitoja,
joiden kautta pyritaan loytamaan ratkaisuja asiakkaan tiedostamiin ja tiedosta-
mattomiin tarpeisiin. Tyonsa kautta suunnittelija luo esineille, sisallGille ja ideoil-
le lisdarvoa. (Sherin 2013, 9.) Suunnittelijan rooli on monitasoinen ja usein mo-
nimutkainenkin. Han tasapainoilee asiakkaan, yhteistyokumppanien,
kestavyyden ja yhteiskunnallisten maaritteiden valilla etsien ratkaisuja erilaisiin
ongelmiin. Suunnittelutydssa perehdytaan visuaalisiin seka kielellisiin merkityk-
siin ja pyritdan luomaan aikaa tai kohdetta kuvaavaa materiaalia. Suunnittelija
on myo0s vastuussa omista tuotoksistaan ja yha enemman niiden tuottamista
eettisista ja ymparistollisista vaikutuksista. Yksittaisten suunnittelijoiden tekemat
valinnat vaikuttavat kuitenkin ymparistollisella tasolla vaihtelevasti ja usein epa-
suorasti. Graafisella alalla puhutaan enemman suurista toimijoista kuten media-
taloista ja niiden ymparistdvaikutuksista. On kuitenkin merkityksellistd ymmartaa
tuotteen suunnittelun vaikutukset tuotteen kiertokulkuun. (Sherin 2013, 10-11.)
Ekologinen suunnittelu l1ahtee liikkeelle siitd, ettd suunnittelijat tiedostavat oman
tydnsa ja toimintansa seuraussuhteet ymparistoon seka ekosysteemiin. Puhu-
taan holistisesta lahestymistavasta, joka tahtaa kestavan kehityksen moniulot-
teisen kokonaiskuvan ymmartamisen kautta syvempaan tietamykseen. Syvem-

man perehtymisen kautta voidaan tarkastella suunnittelutyon ja tuotosten
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vaikutuksia ymparistoon ja yhteiskuntaan kestavan kehityksen mittareita hyo-
dyntaen. (Sherin 2017, 101-102.)

Ekologisuudessa painoarvo on ymparistollisten vaikutusten huomioimisessa ja
negatiivisten paastojen vahentamisessa. Ekologisuus on osa kestavaa kehitys-
ta. Kestavalla suunnittelulla pyritaan minimoimaan tuotteen tai palvelun negatii-
vista vaikutusta ymparistoon keinoilla, jotka mahdollistavat taloudellisen seka
sosiaalisen hyddyn syntymisen. Toimiakseen suunnittelutydssa on huomioitava
my0s taloudelliset ja sosiaaliset vaikuttimet koska ne ovat merkittavia ekologi-
sen toiminnan mahdollistajia. Kestava suunnittelu ei ole helposti maariteltava
kasite silla se sisaltaa useita tapoja toimia ja toteuttaa. Voidaan keskittya mate-
riaalivalintoihin, yhteisdjen rakentamiseen uuden tuote ja palvelusuunnittelun
kautta tai tuotteen kierratettavyyteen ja elinkaareen. Puhutaan sitten yrityksen
tai toimijan ekologisesta pyrkimyksista tai kokonaisvaltaisesta kestavasta yritys-
toiminasta, on merkityksellista, etta toimitaan omien arvojen mukaisesti ja |a-
pinakyvasti. (Sherin 2013, 12-13.)

Suunnittelijan ja asiakkaan suhtautuminen ekologisiin valintoihin on merkittavaa
koko suunnitteluprosessin kannalta. Ekologisten valintojen tulee toimia osana
yrityksen missiota ja visiota. Lisaksi niiden tulee olla tarpeen tayttavia ja liike-
toimintaa mahdollistavia tai parantavia niin taloudellisella, sosiaalisella kuin eko-
logisella tasolla. On keskeista tutkia ja ymmartaa yrityksen ja asiakkaan toimia-
laa seka toimintamallia, jotta paastaan tavoiteltuun lopputulokseen. (Heller
2008, 33.)

Suunnittelijan on tarkasteltava tyoprosessiaan seka tuotteen merkitysta ja vies-
tia, jonka kautta tehdaan paatos ulkonadsta seka julkaisumuodosta. Tuotteen
kiertokulkuajattelua suunnitteluvaiheesta jatteeksi tai uudelleen kierratetyksi
tuotteeksi pidetdan ekologisen suunnittelutyon pohjana. Myds tyo- ja toteutus-
prosessin tutkiminen ja kestavien valintojen tekeminen pitkin prosessia ovat

ekologisen suunnittelun keskeisia piirteita. (Benson 2008, 19.)

Sherinin (2008, 22—-23) mukaan McDonaugh ja Braungart (2002) painottavat,

etta ekologinen suunnitteluty® alkaa tuotteen koko elinkaaren ja merkityksen
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tarkastelusta. Tuotteen matkan, tulisi olla yhta hyvin suunniteltu ja toteutettu
kuin luonnossa tapahtuva kiertokulku. Keskeisena ideana esitetaan, etta ympa-
ristolle myrkyllisista prosesseista ja tuotteista tulisi luopua kokonaan. Nain paas-
taisiin eroon ymparistolle hyodyttomista ja myrkyllisista jatteista. (Sherin 2008,
22-23.)

Suunnittelijan on tunnistettava ja tiedostettava laatumerkintéja, standardimerkin-
téja, ymparistomerkkeja, tuotantoprosesseja seka ekologisuuden ja kestavan
kehityksen maaritelmia laajasti. Naiden osa-alueiden avulla saavutetaan seka
ekologisia ettd ammatillisesti laadukkaita graafisia tuotoksia. (Sherin 2008, 36.)
Graafisen suunnittelijan tuotoksilla, teoksilla ja teoilla on myds tarkea ihmisia
valistava ja valintoihin vaikuttava viestinnan rooli yhteisossa. Ekologisille palve-
luille ja tuotteille on kasvava kysynta mika parantaa myos toimijoiden ja yritys-
ten markkina-arvoa. (Sherin 2008, 14-15.)

5.3 Ekologisuus visuaalisen yritysidentiteetin kehittamisessa

2000-luvun lansimaisessa kulutuskulttuurissa ihmiset hankkivat tuotteita ja te-
kevat valintoja rakentaakseen identiteettiaan. Talloin tuotteiden visuaalisuuden
merkitys kasvaa. Taman toiminnan kautta pyritaan joko erottumaan tai kuulu-
maan sosiaaliseen yhteisoon, asemaan tai kulttuuriin. IImié on yhdistettavissa
monikulttuurisuuden lisdantymiseen seka identifioitumisen tarpeeseen. (Takala-
Schreib 2016, 31.)

Takala-Schreibin (2016, 34) mukaan Lindroos (2016) toteaa, etta yritysbran-
diarvon nousu ja brandin symboliarvo ovat muovautuneet kuluttajailmion kehit-
tyessa. Kuluttajaherannaisyys, mieltymykset ja elamantavat ovat vaikuttaneet
kysynnan seka aikakauden trendien kautta brandien, tuotteiden ja palveluiden
ulkonakdon seka merkityksiin. Ekologisuuden nakodkulmasta katsottuna puhu-
taan ikonibrandeista, jotka tavoittelevat ihmisen henkisia ja eettisia arvoja. lko-
nibrandin ydin on kuvata tuotteen tai palvelun symbolisia arvoja. Ikonibrandissa
visuaaliset ja eettiset arvot ovat kaiken toiminnan keskidssa. (Takala-Schreib
2016, 34.)
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Takala-Schreibin (2016, 38) mukaan Kupiainen (2008) toteaa, etta vaikka puhu-
taan yleisella tasolla lansimaisesta kulutuskulttuurista, katsotaan etta brandien
seka esineiden symboliset arvot seka asenne- ja arvokokemukset eivat ole
yleistettavissa kulttuurisella tasolla. Arvojen katsotaan muodostuvan kulttuuri-
kohtaisesti, tama tulee ottaa huomioon myds suunnittelutydssa. (Takala-Schreib
2016, 38.)

Yrityksen ilme rakentuu useista elementeista ja se on yrityksen identiteetin vi-
suaalinen osa. Se rakentuu esimerkiksi vareista, muodoista, tunnuksesta, typo-
grafiasta ja sommittelusta seka naiden tyylin, kaytdn ja luonteen maarittelyista.
Visuaalinen ilme on ilmentavaa seka mielikuvia luovaa ja se kestaa aikaa hyvin.
Yrityksen ilme on viesti, jonka on tarkoitus sailyttaa muotonsa. (Pohjola 2019,
15-16.) Visuaalisuuden merkittavin tehtava on vahvistaa brandia ja sen luomaa
keskeista merkitysta. Sen kautta luodaan tunnetiloja, muistijalkia ja merkityksia,
joilla on vaikutuksia ihmisen mieleen. (Pohjola 2019, 18.) Keskeisin visuaalisen
yritysilmeen merkitys on vaikuttaa ihmisen kulutuskayttaytymiseen ja mieliku-
vaan yrityksesta (Pohjola 2019, 52). Visuaalisten elementtien vaikutuksen tut-
kimiseen on erilaisia mitattavia osa-alueita, kuten sitouttaminen, vaikuttavuus,
tunnistettavuus, huomioarvo seka kiinnostavuus. Naiden osa-alueiden kautta
visuaalisen ilmeen syvempi merkitys ja ilmeelle asetettujen tavoitteiden taytty-

minen ovat mitattavissa. (Pohjola 2019, 54-55.)

Ekologisuudella pyoritetdan bisnesta, jossa seka ammatinharjoittajan etta kulut-
tajan tulee olla tarkkana. Yritykset ja toimijat, jotka siirtyvat ekologisuuteen ja
kestavaan kehitykseen vain imagon Kiillottamisen vuoksi, eivat tietoisesti pyri
ekologisuuden ytimeen. Kun muutos ekologisuuteen ei kohtaa yrityksen arvojen
kanssa, prosessista tulee pintapuolista ja epaluotettavaa. Tata ilmiota kutsutaan
viherpesuksi. Muutama ekologinen tuote tai projekti ei tee yrityksesta ekologista
ja ekologinen tuote ei aina ole sita, miksi sitd kuvataan. Ekologisuus ja kestava
kehitys ovat avain kokonaisvaltaiselle ajattelutavan ja arvomaailman muutoksel-
le, jonka tulisi nakya seka yrityksen viestinnassa, etta keskeisissa toiminnoissa.

Tietoisesta muutoksesta syntyy tietoisia tekoja yrityksen toiminnallisella tasolla
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ja nama teot johtavat kestavan kehityksen ja ekologisuuden tavoitteiden saavut-
tamiseen. (Rehn 2020.)

Myoés visuaaliset trendit muuttuvat nopeasti. Megatrendit ovat tutkijoiden teke-
mia pitkdjanteisia ennusteita seka skenaarioita suuremmista yhteiskunnallisen
tason muutoksista, joiden kautta suunnittelijat voivat tehda pitkajanteisia visuaa-
lisia ennusteita ja ratkaisuja. (Takala-Schreib 2016, 61.) Yksi 2020-luvun vah-
voista megatrendeista on edelleen ilmastonmuutoksen varjolla ekologisuus.
Taman lisaksi tutkijat arvioivat, ettd verkostomainen valta voimistuu, vaesto
ikaantyy ja monimuotoistuu, talous etsii suuntaansa ja teknologia sulautuu kaik-
keen. (Solovjew-Wartiovaara 2020.) Suunnittelijat tunnustelevat yhteiskunnan
muutosnakymia ja pyrkivat muodostamaan siita visuaalisesti havaittavaa ja

ymmarrettavaa viestia (Takala-Schreib 2016, 61).

Digitalisaatio on muuttanut visuaalisen ilmeen suunnittelua haasteellisemmaksi.
Suunnittelijalta vaaditaan syvempaa brandin seka erilaisten kayttdalustojen tun-
temusta ja tietdmysta, useilla erilaisilla julkaisualustoilla ja viestimilla tapahtuvan
kilpailun ja informaatiotulvan vuoksi. Ty6ta vaikeuttavat myds erilaisten alusto-
jen ja laitteiden responsiivisuus, skaalautuvuus seka koko- ja varimaaritelta-
vyyserot. (Pohjola 2019, 34-35.) Digitaalisessa maailmassa kuvalla ja liikkuval-
la kuvalla on suurempi painoarvo kuin tekstilla. Visuaalisella erottuvuudella on
entistakin suurempi painoarvo, nakyvyyden saavuttamisessa. Digitalisaatio on
ohittanut painetun viestinnan. Vaikka voidaan todeta, etta digitalisaatio on tullut
jaadakseen ja se helpottaa kuluttajan arkea, se on myds johtanut visuaalisen
viestimisen seka yhtenaisen yritysilmeen luomisen monimutkaistumiseen. (Poh-
jola 2019, 35-37.)

5.4 Digitaalinen ekologisuus

Myos digitalisaatio kuluttaa ja saastuttaa. Tutkimuksen mukaan kulutamme en-
tistd enemman aikaa erilaisten medioiden parissa. Tulevaisuus digitalisoituu
nopeaa vauhtia. Arvioidaan, etta tieto- ja viestintatekniikka alan eli ICT-alan

energiakulutus on noussut jopa 21-prosenttiin globaalista energiankulutuksesta
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vuoteen 2030 mennessa. Teknologian tutkimuskeskuksen eli VTT:n tutkimuk-
sessa todetaan, etta ICT-ala vaikuttaa ymparistoon kolmella tasolla, joita ovat
alan omat toiminnat, alan toissijaiset tehostavat vaikutukset muihin aloihin seka
pitkaaikaisvaikutukset kulutuskayttaytymisen muutoksiin. (Pihkola, Nors, Feder-
ley & Behm 2014, 50-51.)

Suomi on toisella sijalla vuoden 2021 digibarometrissa ja on nain ollen yksi toi-
minnan edellakavijoista digitalisaatiossa (Mattila, Pajarinen, Seppala, Makarai-
nen & Neuvonen 2021). 2000 luvun kuluttaja kayttaa alylaitteita selatessaan in-
ternettia. Vaikka tuotteet ovat kehittyneet energiatehokkaammiksi, niiden
jatkuvasti kasvava maara ja niista syntyva jate ovat digitalisaation ongelmakoh-
tia. Elektronisten tuotteiden valmistamiseen tarvitaan esimerkiksi arvometalleja,
lasia ja muovia, joita louhitaan ja valmistetaan kayttden luonnonresursseja jat-
kuvasti enemman. Useimmat elektroniset tuotteet valmistetaan edelleen Suo-
men ulkopuolella. Elektroniikkajatteen maara on kasvanut kulutuksen myota
globaalilla tasolla. On arvioitu, etta elektronisen jatteen kierratys on heikolla ta-
solla, tama johtuu kierratettavien materiaalien kertaluonteisista pienistd maaris-
ta, jotka tekevat talteenotosta taloudellisesti kannattamatonta. Vaikka kierratys-
ta tehostetaan jatkuvasti etsimalla uusia tekniikoita, elektroniikkajatteen
kierratyksessa on vield selkeita puutteita. Laitevalmistamiseen tarvitaan uutta
muutosta. Pikakulutuskulttuurista luopuminen ja kierratettavien seka korjatta-
vien laitteiden valmistus keventaisi myos alati kasvavaa jateongelmaa. (Ojala,
Mettala, Heinonen & Oksanen 2020, 143-145; Pohjalainen & Grenman 2020.)

Internetjulkaisujen seka pilvipalveluiden datakayttd vaatii energiaa, toimitiloja ja
laitteita. Internettia pidetaan ylla operaattoreiden datakeskuksissa ympari maa-
ilmaa. Internet on useiden tietoverkkojen verkosto ja silta puuttuu keskitetty hal-
lintaorganisaatio. ICT-alan kasvihuonekaasupaastdjen arvioidaan olevan 1-5-
prosentin luokkaa kokonaispaastoista. Toimialan uusiutuvien energiamuotojen
satsaukset ovat positiivinen askel, mutta energian kaytto ei ekologisessakaan
muodossa ole mahdollista rajattomasti. Valtiorajat ylittava toimintatapa vaikuttaa
my0s negatiivisesti silla kuluttajan on toistaiseksi mahdotonta tietaa omasta
kaytdsta syntyvien paastdjen maaraa. Holistinen nakdkulma toimii digitalisaati-

on energian kaytdn seka ymparistovaikutusten tarkastelussa, oikeastaan se on
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valttamatonta sen monimuotoisten ja laaja-alaisten ominaisuuksien vuoksi. Tal-
|a tarkoitetaan esimerkiksi sita, etta energia kayttda ja ymparistovaikutuksia tar-
kastellessa on otettava huomioon datakeskukset ympari maailmaa koska ne
ovat kytkOksissa toisiinsa. Tasta syysta aihetta ei voida tarkastella vain maa tai
alakohtaisesti. Digitalisaation vanavedessa muodostuvat paastot ja energiaon-
gelma vaativat globaalin seka yhteiskunnallisen tason keskustelua ja tutkimus-
ta. Olisi keskeistd maaritella toimintamallit ja tutkimusdata, jota ymparistotekijoi-
den tutkimiseen tarvitaan seka valita tahot, jotka tutkivat ja seuraavat ilmasto- ja
ymparistotavoitteiden etenemista. Toiminnan tehostamisen ja kompensaation
lisaksi tarvitaan tutkimusta kiertotalouden, uusiutuvien energiamuotojen seka
alan energian kayton kasvusta. (Ojala, Mettala, Heinonen & Oksanen 2020,
143-145; Toivonen 2020)

Digitalisaatiolla on my0s hyvia vaikutuksia ja se luo ekologista kadenjalkea. Ko-
ronan vanavedessa tapahtunut digiloikka on osoitus siita, kuinka yhteisdissa
tarvitaan digitalisaatiota alati muuttuvassa maailmantilanteessa. Kyse on sys-
teemitason ilmiosta, joka ulottuu kaikkeen toimintaan. Digitalisaatio helpottaa
elamaa niin tydssa kuin arjessakin. Se mahdollistaa etatyon, sosiaalisen kans-
sakaymisen seka ostoksien teon ilman fyysista lasnaoloa. (Niemi-Hugaerts
2020, 3.)

Digitalisaatio on vahentanyt tuotekulutusta laajemmalla palvelutarjonnalla. Se
tarjoaa mahdollisuuden kiertotaloudelle erilaisten markkinointisovellusten ja ap-
plikaatioiden puitteissa. Sen voidaan todeta olevan valttamaton tydkalu myos
ekologisessa kehityksessa. Naita positiivisia ekologisia vaikutuksia on nahtavis-
sa esimerkiksi etatydn mahdollistumisen seka erilaisten alojen toimintojen te-
hostumisen kautta. (Niemi-Hugaerts 2020, 3.) 5G-verkko on mahdollistanut pa-
rempilaatuisen video- ja kuvamateriaalin kayttda suuremmalla kapasiteetilla.
Digitalisaatio on siis tuottanut paljon hyvaa, vaikka toimiala tarvitsee tarkempaa
energiankulutuksen ja jatteenkasittelyn tutkimusta. (Toivonen 2020, 32-33.) Li-
saksi operaattorit pyrkivat hiilineutraaliuteen Pohjoismaissa ja Suomessa. Elisa
Oyj. saavutti hiilineutraaliuden Gold Standard -sertifioitujen kompensaatioiden
seka energiankulutuksen vahentamisen avulla ensimmaisien joukossa vuonna
2020. (Elisa Oyj. 2020.)
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Suomi siirtyy kohti hiilineutraaliutta ja nama tavoitteet ulottuvat myés ICT-alaan.
Vuoden 2021 ICT-alan ymparisto ja ilmastostrategiassa tavoitellaan toimialan
kokonaisvaltaista ymparistoystavallisyytta energiankayton tehostamisen ja uu-
siutuvien energiamuotojen kayton kautta. Alalla satsataan kestaviin materiaalei-
hin ja kiertotalouden lisaamiseen. limasto ja ymparistddatasta halutaan tehda
tutkimusta ja sen keraamiseksi on tehty kansainvalisia aloitteita. Halutaan tutkia
seka hiilijalanjalkea etta hiilikadenjalkea. ICT-alan paastoihin pyritdan vaikutta-
maan kuluttajien kayttaytymisen kautta jakamalla tietoa energian kulutuksesta
ja kiertotaloudesta ohjaten kestavampiin kuluttajaratkaisuihin. Digitalisaation
teknologisia tehostavia hyotyja kehitetaan useilla aloilla, jotta saadaan aikaa
positiivista kadenjalkea. (Ojala & Oksanen 2021.) Suomessa digitalisaation tut-
kimus on parhaillaan kaynnissa. Suomen itsenaisyyden juhlarahasto (Sitra) on
aloittanut tutkimuksen digitalisaation ymparistovaikutuksista vuonna 2020 ja se

jatkuu vuodelle 2022. (Suomen itsenaisyyden juhlarahasto Sitra 2020.)

6 Ekologiset julkaisumenetelmat

6.1 Yrityksen julkaisumenetelmat

Yrityksen julkaisujen merkitykset Ja ulkomuodot ovat vaihtelevia. Keskeisinta
julkaisuissa on kuitenkin viestin ja informaation valittdminen. On maariteltava
mihin tarkoitukseen viestia kaytetaan. Julkaisutavan valintaan vaikuttavia seik-
koja ovat esimerkiksi kenelle viesti on tarkoitettu, missa yhteydessa viesti esite-
taan ja millaista kuvaa yrityksesta halutaan luoda. Mainontaan tarkoitetulla jul-
kaisulla on erilaiset merkitykset ja tarpeet kuin esimerkiksi sisaisen ohjeiston
julkaisulla. Erot syntyvat lahinna kuvien, varien, typografian seka koon maaritte-
lyissa ja taitossa tehdyissa asetteluissa. On kuitenkin merkityksellista luoda jul-
kaisuhierarkia, jonka kautta yrityksen julkaisutyyli sailyy yhtenaisena ja tunnis-
tettavana. Julkaisuja voidaan toteuttaa taysin sahkoisena verkossa tai fyysisena
jaettavana painotuotteena. Tana paivana on yleista, etta lahes kaikki painetut
julkaisut tuotetaan myos sahkoisessa muodossa. (Pohjola 2019, 210-211.)
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Suomessa kestavaa kehitysta ja ekologista kestavyytta pidetaan tarkeana osa-
na yritystoimintaa. Kestavan kehityksen kautta toteutettu ekologisuus on osoitus
vastuullisesta ja vaikuttavasta yritystoiminnasta. Pk-yritykset ovat merkittavia
etenkin kiertotalouden kehittgjina. Pk-yritykset tarjoavat ratkaisuja esimerkiksi
kierratykseen, jatehuoltoon, uusiokayttoon ja toiminnan seka resurssien kayton
tehostamiseen. (Kujala ym. 2020, 43-45.)

6.2 Digitaalinen julkaisu

Sahkadinen eli digitaalinen julkaisu tarkoittaa kaikkea sita, minka voi nahda tai
kokea elektronisen viestimen kautta. Esimerkiksi televisio, radio ja internet ovat
digitaalisen julkaisun alustoja. Visuaalisessa sahkoisessa julkaisussa kaytetaan
RGB-variavaruutta, joka asettaa haasteita yhtenaisen kuvan luomisessa varsin-
kin painetun CMYK-variavaruutta kayttavan julkaisun kanssa. Julkaisuilla on
myds julkaisuympariston asettamia luettavuuden nopeuteen ja helppouteen liit-
tyvia eroavaisuuksia. Nakyvyys useassa paikassa yhtenaisella tavalla lisaa yri-
tyksen tunnettuutta. Yritys voi kayttaa vain yhta viestintamuotoa menestyksek-

kaasti ja se voi toimia myos kansainvalisesti. (Pohjola 2019, 199-202.)

Graafisen ohjeiston digitaalisessa julkaisemisessa puhutaan lahinna internetjul-
kaisusta esimerkiksi verkkosivuilla tai ladattavana versiona pilvipalvelussa.
PDF-muotoa kaytetaan yleisesti nayttopaatteen kautta luettavissa ohjeisto jul-
kaisuissa. Kuvapankit ja tiedostoarkistot ovat usein digitaalisissa arkistoissa ja

niitd jaetaan valikoidun digitaalisen palvelun kautta. (Pohjola 2019, 231-233.)

Tiedosto-originaaleissa kaytetaan useita eri tiedostomuotoja valittujen ohjelmis-
tojen mukaisesti. Vektorigrafikkamuotoja ovat EPS-, WMF- ja Al-tiedostot. Nai-
den etuna on, etta ne sailyttavat tarkkuutensa, vaikka kokoa muutettaisiin. Vek-
torimuodot ovat myds pienempia, kuin pikseligrafiikka, tdma vaikuttaa lataus- ja
siirtonopeuteen positiivisesti. Kuvatiedostoissa kaytetaan yleisesti TIFF-, JBG-
ja GlF-tiedostomuotoja. Sahkoisissa julkaisuissa riittdva resoluutio on 72—

200dpi yhdistettyna RGB-variavaruuteen. Tama tiedosto on huomattavasti ke-
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vyempi kuin painotuotteessa, jossa vaadittava resoluutio on 300dpi CMYK-
variavaruudella. (Pohjola 2019, 234-235.)

Keskeisia etuja internet julkaisuissa ovat, etta julkaisut ovat aina saatavilla, hel-
posti muokattavissa, laajasti jaettavissa, personoidusti kohdennettavissa ja ha-
kukoneoptimointi on mahdollistettu. Haasteena esimerkiksi mainonnassa on
erottua suuresta tarjonnasta ja saada potentiaalisten asiakkaiden huomio. (Poh-
jola 2019, 204-205.) Haasteena voi toimia my0s tiedostohierarkian muodosta-
minen seka erilaisten sovellusten yhteensopivuus ja tiedostojen koon pakkaan-
tuminen lahettdessa tai ladattaessa. (Pohjola 2019, 234-235.)

Yrityksen on mahdollista sailyttaa graafinen ohjeisto vain tietokoneen muistissa
tai ulkoisella kovalevylla (Pohjola 2019, 231). Ulkoinen kovalevy tai tietokoneen
muisti ovat tietenkin digitaalisen julkaisun vahiten paastoja synnyttava vaihtoeh-
to. Tassa tavassa merkittavimmat paastot syntyvat Iahinna vain valittujen laittei-
den valmistuksesta, energiankulutuksesta seka lopulta jatteesta. Internetjulkai-
sussa on otettava huomioon monimutkaisempi laite- ja kayttajakirjo seka niista

syntyvat energiakulut, valmistushaitat seka jatteet.

Pilvipalveluiden ja internet julkaisujen myo6ta ymparistdystavallisyyden kasite
monimutkaistuu. Internetissa sailytettava tiedosto vaatii tallennustilaa datakes-
kuksissa. Julkaisun paastoja ei ole yksinkertaista selvittaa, oikeastaan se ei ole
viela taysin mahdollista puutteellisen tutkimuksen vuoksi. ICT-alan energian ku-
lutusta ja paastoja pyritdan kartoittamaan tarkemmin kaynnissa olevien tutki-
musten kautta. Julkaisujen ja katselukertojen todellisia paastoja on tutkittava
valtioiden rajat ja toimialat ylittavasti. Suomessa tehty lataus voi aiheuttaa paas-
téja ulkomailla toimivista datakeskuksista kasin, koska internet on tietoverkkojen
verkosto, jonka ulottuvuus on maailmanlaajuinen. Taman lisaksi huomioon on
otettava kuluttajat ja toimijat, jotka katselevat ja lataavat sisaltéa omilla laitteil-
laan. Laitteiden valmistus kuluttaa luonnonvaroja seka energiaa ja aiheuttaa
paastoja. Elektroniset laitteet kuluttavat energiaa ja niista syntyy haasteellisesti
kierratettavaa jatetta. ICT-alalle tavoitellaan selkeampia kaytantoja energianku-
lutuksen seka ymparistdvaikutusten tutkimukseen, tarkkailuun seka tiedonja-
koon. (Toivonen 2020. 32-33.)



29

6.3 Painotuote

Painotuotteella tarkoitetaan fyysiseen muotoon painettua viestintaa. Alustoina
toimivat yleensa paperi, kartonki, pahvi tai muut orgaaniset ja epaorgaaniset
paperivalmisteet. Yrityksen painettu viestinta liittyy usein palvelun tai tuotteen
markkinointiin eri alustoilla tai yrityksen sisaiseen viestintadan. Sen keskeisin
merkitys on halutun informaation viestiminen asiakkaille, tydntekijoille ja yhteis-
tyokumppaneille. Yritykselle keskeista painettua viestintaa ovat esimerkiksi oh-
jeistot, esitteet, lehtijulkaisut seka tuotteen pakkaukset ja etiketit. Julkaisumuo-
toa ja julkaisualustaa maarittelevat julkaisun sisaltd, kohderyhma ja sille
asetetut tavoitteet. Esimerkiksi lehdilla on omat kohderyhmat ja lukijakunnat,
tama tulee ottaa huomioon, kun yritys valitsee potentiaalista mainonta alustaa.
Julkaisualustan tulee olla samassa linjassa julkaisun kohderyhman ja tavoittei-
den kanssa. (Pohjola 2019, 209.)

Painoprosessissa kaytetaan seka nelivarijarjestelmaa etta nelivarijarjestelmasta
muodostettuja sekoitevareja. Nelivarijarjestelma eli CMYK kayttaa neljaa varia
kuvan muodostamiseen. Varit ovat cyan, magenta, yellow ja key. Perinteista
painomenetelmaa kutsutaan offset-painoksi. Offset perustuu painolevymene-
telmaan. Taman lisaksi yleiseen kayttoon on kirinyt digipainaminen. Digipaino-
menetelmalla on oma paino- tai kopiokone, johon painotyo tulostetaan sahkaoi-
sesta tiedostosta. Digipainon etuna ovat nopeus seka erikoisvarien ja efektien
kaytdon mahdollistuminen. Fyysisessa painotuotteessa on kasinkosketeltavia ja
aistittavia viesteja kuten materiaalin tuntu, laadun tuntu, kolmiulotteisuus, leik-
kaus, muoto ja haju. Nama fyysiseen tuntemukseen perustuvat kokemukset ei-
vat toteudu sahkdisessa julkaisussa. (Pohjola 2019, 209-210.)

Kestava painotuote valmistetaan tarpeeseen, jota ei voi tayttaa ilman fyysista
tuotosta. Ekologinen painotuote on hyvin perusteltu ja suunniteltu. Tuotteen
matka on tiedostettu ja ymparistoystavallisia valintoja on toteutettu suunnittelus-
ta kayttoon ja loppukasittelyyn. (Sherin 2008,19.) Painotalolla on suuri rooli tuot-

teen ymparistdvaikutuksia tarkastellessa. Selvittamalla painotalon suhtautumis-
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ta ekologisuuteen seka tarjolla olevia vaihtoehtoja ekologisiin painotuotteisiin
loydetaan kestavat ratkaisut. (Sherin 2008, 66.) Selkeita indikaatioita ymparis-
toystavallisesta toiminnasta ovat tunnetut ymparistohallintajarjestelmat seka
merkit kuten 1SO 14000 -standardisarja, EMAS-jarjestelma ja FSC-sertifikaatit.
Suosimalla kotimaista ja lahella tuotettua vahennetaan kuljetuksessa seka teh-

taissa syntyvia ymparistdvaikutuksia. (Sherin 2008, 76.)

Alle 2000 tulosteen toissa digitaalinen paino on ymparistoystavallisin ratkaisu.
Tama painotyyli sopii myods suurempien yksittaisten tulosteiden hankintaan
(Sherin 2008, 75.) Digitaalinen paino kayttaa tooneripohjaisia painokoneita.
Painokoneissa kaytetaan esimerkiksi jauhemaisia sekoitevareja, jotka kiinnite-
tdan paperin pintaan laserin tuottamalla lammdalla, tai kayttamalla mustesuihku-
tulostusmenetelmaa, joka perustuu veden ja liuotinpohjaisten musteiden kayt-
toéon. (Sherin 2008,75; Koskinen 2001, 155.) Digitaalista painoa pidetaan
ymparistoystavallisena koska se ei tuota suuria VOC-paastdja, se ei vaadi lait-
teiden suuria siivoustoimenpiteita ja kaytettyjen varisailididen seka varien kierra-
tys on hyvalla tasolla (Sherin 2008, 75). Digitaalinen painomenetelma on myos
nopea ja se mahdollistaa vaihtuvan tiedon tulosteen sisallossa seka painomaa-
rissa (Koskinen 2001, 151).

Suomalaiset graafisen alan toimijat ovat alkaneet toteuttaa ilmastotavoitteiden
mukaista toimintaa ja tarjolla on myos taysin hiilineutraaleja painotuotteita. Hiili-
neutraalius tai hiilinegatiivisuus eivat kuitenkaan ole vain yhden toimijan vas-
tuulla. Ymparistotavoitteet vaativat samanlaista vastuun ottoa ja ajattelutavan
muutosta myos yhteistydkumppaneilta seka raaka-aineiden tuottajilta. Asiakkaat
ja kuluttajat edistavat ymparistoystavallisempia ratkaisuja vaatimalla niita yrityk-
siltd. (Pulkkinen 2019.)

Joensuun PunaMusta Oy on osa laajempaa konsernia ja paikallinen paino- ja
digijulkaisujen tuottaja. Kun puhutaan avoimesta ja vastuullisesta toiminnasta
yhteiskunnallisella tasolla, mediatalojen asema nayttaytyy monitasoisesti. Pu-
naMusta toimii eettisesti ja lapinakyvasti. Se ottaa vastuuta tydnantajana, ve-
ronmaksajana, tasa-arvo ja ihmisoikeusasioiden edistajana, vastuullisen journa-

lismin toteuttajana seka omien ymparistdtekojen kehittajana. (PunaMusta Oyj
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2020, 7.) Vuonna 2020 PunaMusta pystyi tuottamaan lahes kaikki mainos- seka
viestintamateriaalit hiilineutraalisti. Vuonna 2021 siirryttiin hiilineutraaliin lehti-
tuotantoon. PunaMusta tavoittelee hiilinegatiivisuutta jo vuonna 2029. (Puna-
Musta Oyj 2020, 45.)

PunaMusta on siirtynyt 100-prosettisesti hiilineutraalien painotuotteiden valmis-
tukseen tehostamalla toiminnan prosesseja ja asettamalla itselleen hiilijalanjal-
kivahennystavoitteita. Tuotannosta jaanytta hiilijalanjalked kompensoidaan Veri-
fied Carbon Standard (VCS) -sertifioitujen ilmastoprojektien kautta. PunaMusta
on pyrkinyt vahentamaan ilmastokuormaa pitkin tuotannon eri vaiheita. Suurim-
pina tekoina luetellaan energiankulutuksen tehostaminen ja kokonaisvaltainen
siirtyminen uusiutuviin energiamuotoihin. Lisaksi on pienennetty kemikaali- seka
paperijatekuormaa ja suosittu kierrattamista. PunaMustan kayttamasta paperis-
ta 92% on kotimaista paperia. Mediatalolla on ymparistéhallintajarjestelma, jon-
ka kautta toimintaa kehitetaan ja tavoitteita seka kehitysta seuraa ja tarkastaa
kolmas osapuoli. PunaMustalla on useita merkkisertifikaatteja kuten PEFC-
merkinta, Laatu- ja ymparistosertifikaatit ISO 9001 ja ISO 14001 seka Avainlip-
pu ja Joutsenmerkki. (PunaMusta Oyj 2020, 45—49; PunaMusta Oy 2021.)

Hiilineutraali painotuote syntyy kokonaisvaltaisen tuotantoprosessin paastdjen
vahennyksella. Prosessissa huomioidaan tuotteen koko elinkaari, paperin val-
mistuksesta, tuotantoon, tydmatkoihin, rahti paastoihin seka asiakastoimituksiin.
Laskentakaava on monimutkainen ja moniosainen. PunaMustan toiminnasta jal-
jelle jaava paastomaara kompensoidaan sertifioitujen ilmastoprojektien kautta
metsityshankkeisiin Etiopiassa. Kompensaatiotoimella edistetdan alueen hiili-
nielujen syntya, biodiversiteetin sailyttamista seka tyollistymisen mahdollisuuk-
sia paikallisvaestélle. (Lammi 2020; PunaMusta Oyj 2020, 53-55.)

On pidettava mielessa, etta ekologisin ratkaisu ei aina ole paras ratkaisu asiak-
kaalle. Suunnittelijan on maariteltava tuotteen kayttétarkoitus ja suhteutettava
ekologiset tavoitteet painotuotteen kayttotarkoituksen mukaisesti. Paperille,
musteelle ja taitolle asetetut tarpeet vaikuttavat tuotteen kaytettavyyden seka
keston liséksi ekologisten vaihtoehtojen valintaan. Toisaalta ekologinen lahes-

tymistapa on usein kustannustehokkaampaa, esimerkiksi tarkennettujen tulos-
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temaarien ja hukan minimoimisen ansiosta. Painotyon valmistus on monimut-
kainen prosessi, jossa on useita vaikuttimia. On tarkeaa pyrkia I6ytamaan
kompromisseja, joiden kautta paastaan kaikille osapuolille toimivaan lopputu-

lokseen ymparistoystavallisyytta unohtamatta. (Koskinen 2001, 31.)

6.3.1 Paperi

Digitalisaatio ei ole viela syrjayttanyt painotuotteita. Painotuotteissa kaytetaan
erilaisia papereita, kartonkeja ja pahvia. Paperin valmistukseen kaytetaan uu-
siutuvia luonnonvaroja kuten puuta. On merkittdvaa ymmartaa paperin kierto-
kulkua raaka-aineesta jatteeksi tai kierratetyksi tuotteeksi, etta ekologisten pa-
perivalintojen tekeminen tehdaan tiedostaen sen hyodyt ja haitat. On myods
tiedostettava, etta Sellu- ja paperiteollisuus ovat yksi maailman suurimmista
saastuttajista. teollisuus tuottaa kasvihuonekaasupaastoja, kayttaa teollisiin
prosesseihin vetta ja energiaa seka tuottaa suuret maarat paastoja ja jatetta.
(World Wild Fund WWF 2021b, 3.)

Paperin raaka-aineketju alkaa metsasta. Metsa toimii uusiutuvana hiilinieluna ja
hiilivarastona ja metsaa pidetaan merkittdvana tekijana myds Suomen ilmasto-
tavoitteiden saavuttamisessa. (Luonnonvarakeskus 2019.) Puut kaadetaan ko-
neilla ja kuljetetaan jalostuslaitoksiin. Jarjestelmassa operoi useita toimijoita,
joilla on omat ymparistovaikutuksensa ja ekologiset jalanjalkensa. Tehtaassa
aloitetaan puun jatkokasittely kuiduksi ja lopulta kemiallisten kasittelyjen jalkeen
paperiksi. (Teknologian tutkimuskeskus VTT Oy 2010; World Wild Fund WWF
2012, 3.) Puukuitua valmistetaan paasaantoisesti kahdella eri menetelmalla,
mekaanisesti tai kemiallisesti. Mekaanisessa hiokemenetelmassa kuusipuukui-
tumassaa saadaan talteen noin 90%, joka vahentaa puun kulutusta. Kemialli-
sessa sellutekniikassa voidaan kayttaa useampaa puulaatua, mutta puumassaa
jaa talteen vain n.50%. Kemiallista sellua pidetaan kuitenkin laadukkaampana
vaihtoehtona sen kellastumattomuuden keston ansiosta. Paperin valmistukses-
sa kaytetaan myos kierratyskuitua, puuvillasta, yksivuotisista ruohokasveista,

bambusta, bagassista, hampusta ja viljakasvien orsista eroteltua kuitua. Puukui-
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tu on kuitenkin kaytetyin raaka-aine paperin valmistuksessa. (Koskinen
2001,31-32.)

Paperia valmistetaan muistakin materiaaleista kuin puusta. Puuvapaata paperia
on tarjolla seka orgaanisesti etta epaorgaanisesti tuotettuna. Orgaaninen paperi
valmistetaan viljakasvikuiduista. Sen merkittavimmat ymparistd tekijat ovat puu-
aineksen saastyminen seka maataloudessa kaytettavien viljakasvijatteiden
hyodyntadminen. Negatiivisina vaikuttimina pidetaan kasvien kasvatukseen kay-
tettavia lisaravinteita ja torjunta-aineita seka biodiversiteetin kdyhtymista. Epa-
orgaaniset puuvapaat paperit ja synteettiset paperit valmistetaan esimerkiksi ki-
vimineraaleista, muovista ja erilaisten materiaalien yhdistelmista.
Epaorgaanisen paperin merkittdvimmat ymparistotekijat ovat niiden kayton ja
kulutuksen kestavyys ja puuaineksen saastyminen. Synteettiset paperit paaty-
vat kuitenkin usein kierrattamattdémaksi jatteeksi. Ottaen huomioon tuotteen ko-
ko elinkaari on tutkittu, etta parhaat ekologiset vaikutukset syntyvat orgaanises-
ta paperista, jossa on hydodynnetty maataloudesta syntyvaa kasvijatetta. On
kuitenkin kyseenalaista, ettd puuton paperi olisi lopulta ekologisempaa kuin

puusta ja kierratyskuidusta valmistettu paperi (Sherin 2008, 88—90.)

Useampi puukuidusta valmistettu paperi on kierratystuotetta, joka kestaa use-
amman kerran kierratyksen. Kierratystuotteessa kaytetaan aina myos uutta
neitseellista puukuitua. Tata tuotetta kutsutaan uusiopaperiksi. (Koskinen 2001,
42.) Vaikka kierratetyn paperikuidun pesusta ja kemiallisesta kasittelysta syntyy
haitallista jatetta, on tutkittu, etta kuluttajapaperin kierratyksella on paperijatetta
vahentava vaikutus. Se vahentaa myos neitsytkuidun kayttda, eli uusiopaperi
saastaa puuainesta. Kierratyskuitu ja paperi eivat kuitenkaan ole taysin paastot-
tomia vaihtoehtoja. Niiden valmistamisesta syntyy ymparistolle haitallisia paas-
toja ja jatetta, taman lisaksi kasittely vaatii energiaa ja kemikaaleja. (Sherin
2008, 82-86.)

Suomessa kierratetyn paperikuidun maara on suuri. Vuonna 2019 talteen ote-
tun paperin maara oli jopa 91%. Euroopan taso oli noin 72%. Arvioidaan, etta
Euroopan alueella keskimaarin puolet paperista valmistetaan kierratyskuidusta.

Suomessa kaytetaan enemman neitsyt kuitua kuin Euroopassa ja kierratys-



34

kuidun osuus raaka-aineesta on vain 5%. Tama johtuu siita, etta 95% Suomes-
sa tuotetusta paperista on vientituotetta Euroopan alueelle. Suomessa suuri
neitsytkuidun kaytto johtuu lahinna laajasta metsavarannosta ja siita etta raaka-
ainetta on saatavilla runsaasti. Euroopassa kierratyskuidun laajempi kaytto selit-
tyy vahaisilla metsavarannoilla, ja silla etta kierratyskuitua on enemman saata-
villa. Arviolta 22% paperituotteista ei ole kierratettavissa ja esimerkiksi kirjat

kuuluvat tahan ryhmaan. (Vuola 2020.)

Sellun ja paperin valmistusprosessien vertailu on haasteellista alan asiantunti-
joillekin, on siis hyva muistaa, etta ekologisen paperin valinta ei ole niin yksin-
kertaista kuin voisi olettaa. Ekologisen paperin valmistamiseen vaikuttavat use-
at tekijat. Raaka-aineiden lahde ja laatu, sertifikaatit ja ymparistomerkit,
kierratyskuidun ja neitsytkuidun kayton valinta, materiaalien rahti ja kuljetus, se-
ka lopulta valmiin tuotteen loppukasittelymahdollisuudet. Kaikki paperin valmis-
tamisen matkalla tapahtuvat valinnat vaikuttavat tuotteen ekologisuuteen.
WWEF:n kehittama paperimittari auttaa ymparistdystavallisten paperivalintojen
tekemisessa. Sen tarkoituksena on arvioida paperivalmistuksen merkitykselli-
simmat ymparistoa kuormittavat paastot. Lisaksi sen tarkoitus on arvioida pape-
rintuotannon vastuullisuutta. (World Wild Fund WWF 2021b, 10-12.)

Kierratystuotteiden valinnassa ja kaytdssa on oltava tarkkana silla merkintojen
todenmukaisuus ei ole aina luotettavaa. Kierratystuotemerkinnat ovat monimuo-
toisia ja niiden saamiseksi ei ole asetettu tarkkoja raja-arvoja kertomaan kuinka
paljon tuotteesta tulisi olla kierratettya. Kierratystuotteissa kaytetaan Pre con-
sumer jatetta, joka syntyy tehtailla ennen kuluttajalle paatymista ja Post consu-
mer jatetta, joka syntyy, kun kuluttaja on kayttanyt tuotetta. 100-prosenttisen
kierratyspaperin hinta on myos kalliimpi kuin neitsytkuidusta valmistetun pape-
rin. On merkityksellistéa suosia tunnetuimpia kaytdssa olevia ymparistosertifi-
kaatteja ja ymparistomerkkeja, joiden alaista toimintaa tarkkailevat riippumatto-
mat kolmannet osapuolet. (Sherin 2008, 82.) On my0s tarkeaa perehtya
paperintoimittajiin ja painotaloihin esittamalla kysymyksia ymparistovalinnoista.
Suosimalla avoimesti ja vastuullisesti toimivia kotimaisia tehtaita ja paperintoi-
mittajia on parempi todennakdisyys paasta todellisten raaka-aine alkuperien se-

ka valmistustietojen Iahteille. Suosimalla lahituotettua- ja kotimaisuutta vahen-
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netaan kuljetuspaastoja. Sellu- ja paperitehtailla tulisi olla ymparistonhallintajar-
jestelma, jota myos noudatetaan. Myos kierratystuotteissa tulisi huomioida raa-
ka-aineiden lahteet ja tuotteen loppusijoitusmahdollisuudet. (Sherin 2008, 92—
94.)

Suomi oli mukana muun muassa paperin kloorikaasuvalkaisun lopettamisessa
vuoden 1992 Rion Earth Summit ymparisto- ja kehityskonferenssin asettamien
rajoituksien kautta. Kloorikaasun korvasi klooridioksidi, joka mahdollisti paperi-
kuidun uusiokayton vahentaen neitsytkuidun tarvetta. Luontoystavalliset paperi-
tuotteet saivat pohjoismaiden Joutsenmerkin, jonka kaytto edellyttaa valmistus-
prosessin vesisto saasteiden seka ilman saasteiden tarkkojen raja-arvojen
noudattamista. (Koskinen 2001,42.)

Arvioidaan, etta noin 20% valkaistusta sellusta valkaistaan ymparistélle haitalli-
sella alkuainekloorilla, jonka on tutkittu vaikuttavan ymparistoon jatevesien kaut-
ta syntyvien Adsorbable Organic Halogenated Compounds (AOX)-paastojen
kautta. Nailla paastoilla on arvioitu olevan pitkavaikutteisia ja erittain myrkyllisia
vaikutuksia vesistoon ja ymparistoon. Tasta syysta paperin valinnassa tulisi
suosia valkaisematonta paperia tai Totally Chlorine Free (TCF) -neitsytkuidusta
valmistettua valkaistua paperia ja Processed chlorine free (PCF)-
kierratyskuidusta valmistettua valkaistua paperia. Nama tuotteet valmistetaan
niin, etta niiden valkaisusta ei synny AOX- tai dioksiinipaastoja. Naiden vaihto-
ehtojen lisaksi voidaan kayttaa ECF-paperia, riskina kuitenkin on, etta paperin
valmistuksessa on syntynyt AOX-paastoja. Sellu ja paperitehtaat tuottavat myos
jatevesipaastoja ja kaatopaikkajatetta. Chemical Oxygen Demand (COD)-arvo
indikoi jatevesien happea kuluttavien ainesosien maaraa. Mita pienempi COD-
arvo tehtaan jatevesilla on sita ymparistoystavallisempi valinta heidan tuotteen-
sa ovat. Eloperainen kaatopaikkajate aiheuttaa metaanipaastoja. Ymparistoys-
tavalliset toimijat minimoivat kaatopaikkajatteen maaran ja suosivat kierratysta
seka jatteen kayttéa energian tuotantoon. (World Wild Fund WWF 2021b, 10—
12.)

On myds huomioitava, ettd painopaperin valmistuksessa kaytetaan muitakin

kemikaaleja, kuten liimat, pigmentit ja erilaiset pinnoitteet, jotka vaikuttavat pa-
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perin laatuun, pintaan, painettavuuteen, kestavyyteen, variin, opasiteettiin ja
painoon. Nailla on myos vaikutusta tuotteen kierratettavyyteen, jatkokasittely-
prosesseihin, kuljetuskustannuksiin seka paastoihin. Paperin valinnassa on
otettava huomioon aina myds tuotteen kustannukset seka tarkoitus ja merkitys,
jotta ei luoda kayttoon soveltumattomia kestamattomia tuotteita. (Koskinen,
2001,31-32.)

Paperin ja painotuotteen fyysisella olemuksella on vaikutuksia myos ulkonadn
seka tunnun kautta. Valinnoilla voidaan vaikuttaa tunteisiin ja viestiin, joita esi-
merkiksi yritys haluaa itsestaan luoda. Valinnoilla voidaan viestia esimerkiksi
arvomaailmasta tai laadusta. Yhtenaista ja samalla alustalla toistuvaa viestintaa

pidetaan tavoiteltua mielikuvaa vahvistavana tekijana. (Koskinen 2001, 49.)

6.3.2 Painovarit ja liuottimet

Painovarit ja liuottimet sisaltavat ymparistolle seka inmiselle haitallisia myrkkyja.
Taman lisaksi niita tuottavat yritykset ovat osa painotuotteen valmistamisen ket-
jua, joiden ekologiset vaikutukset tulee ottaa huomioon kokonaiskuvassa. (She-
rin 2008, 66—68.) Painovarit kuormittavat ymparistéa seuraavaksi eniten paperin
jalkeen. Painovareista syntyvien jatteiden kasittely seka painovarin poisto kier-
ratettavasta paperista ovat ymparistoa rasittavia toimintoja. Painotalojen suu-
rimmat negatiiviset ymparistolliset vaikuttimet ovat ilman, vesiston, pohjaveden
seka maa-aineksen saastuminen ja suuri energiankulutus seka raaka-aineiden
likakayttd. Valmistuksen seka painokayton lisaksi painovarien havitys esimer-
kiksi kierratyksen yhteydessa on pulmallista. Painotyota tehdessa syntyy ympa-
ristOlle haitallista jatetta kuten esimerkiksi puhdistusliuottimista peraisin olevia
jaanteita puhdistukseen kaytettavissa tyovalineissa. Itse painotuotteen jatkoka-
sittelykaan ei ole yksinkertaista sen sisaltamien ymparistomyrkkyjen ja haitallis-

ten aineiden vuoksi. (Koskinen 2001, 88.)

Painovareja ja liuottimia kaytetaan painotuotteiden valmistuksessa. Painanta-
menetelmia on runsaasti ja jokaisella menetelmalla on ominaisuuksiinsa sopivat

painovarit ja liuottimet. (Koskinen 2001, 88.) Painotaloissa tydskentelevat voivat
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altistua hoyrystyville ja polyaville liuottimille seka painovareille hyvasta tyoturval-
lisuudesta huolimatta. Useissa, varsinkin mineraalivari painomusteissa ja liuot-
timissa on epavakaita haihtuvia orgaanisia yhdisteita eli Volatile Organic Com-
pounds (VOC)-yhdisteitd. Ne synnyttavat hiilivetypaastoja seka terveyshaittoja
ymparistoéon. (Sherin 2008, 68.)

Joissakin painovareissa on kaytetty raskasmetalleja kuten, lyijya, kadmiumia ja
bariumia, joilla on vakavia haittavaikutuksia ekosysteemiin. Mineraalipainova-
reista on kuitenkin alettu luopua ja kehitystyossa on satsattu uusiutuvista lah-
teista valmistettaviin kasvioljypohjaisiin, vesipohjaisiin painovareihin seka liuot-
timiin. Vesipohjaisia vareja pidetaan naista turvallisimpana vaihtoehtona.
(Sherin 2008, 70-71.) Vareilla on myrkyllisten aineiden pitoisuuseroja. Esimer-
kiksi CMYK-varikarttaan kuuluvia vareja pidetaan turvallisena, mutta spot-
vareja, kuten Pantone Matching System (PMS)-vareja kaytettaessa tulisi kiinnit-

tda huomiota varien raskasmetallipitoisuuksiin. (Dougherty 2008, 188.)

Painotalot voivat tehostaa tydtilojensa ilmansiirto ja talteenottomekanismeja, et-
ta VOC-paastot eivat vaikuttaisi tydntekijoihin ja ilmastoon. Samoin voidaan
tehda myos teollisuusjatteille, joihin kuuluvat muun muassa liuottimet ja paino-

varit. Niita voidaan esimerkiksi kierrattaa ja uusiokayttaa. (Sherin 2008, 73.)

Kasvioljypohjaiset painovarit soveltuvat paremmin lasertulostukseen, jossa ko-
ne kayttaa lampoa musteen kuivumiseen. Painotaloissa kaytetaan myos UV-
tasotulostimia, joissa muste kuivaa suoraan tulostaessa UV-valon toimesta.
Tama vahentaa energiakulutusta. Taytyy kuitenkin muistaa, etta tulostustarpeet
maarittelevat sen millaisia tyovalineita tuotteen valmistukseen on mahdollista
kayttaa. (Koskinen 2001, 88.) Vaikka vetta pidetaankin parhaana liuottimena
sen puhtauden vuoksi, se ei sovellu jokaiselle laitteelle ja menetelmalle. Esi-
merkiksi offset-painon toimintaperiaate on vetta ja dljya hylkiva. (Sherin 2008,
70).

Taysin vedetonta painomenetelmaa pidetaan tuotantotehokkaana, ymparistdoa
saastavana ja jatettd vahentavana painomuotona. Se vahentaa painotalon run-

sasta vedenkayttéa ja VOC-paastdja. Menetelma soveltuu useanlaisille paino-
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toille, ja sita pidetaan yhtena potentiaalisimmista ekologisista painomenetelmis-
ta tulevaisuudessa. (Sehrin 2008, 74.) Suomessa toistaiseksi ainoa vedetdn
kuiva offset-rotaatio painotalo Botniaprint sijaitsee Kokkolassa. Botniaprintin jar-

jestelma soveltuu seka lehtien etta esitteiden valmistukseen. (Botniaprint 2021)

Suunnittelijan vastuulla on luoda painotuotteita, joissa kaytetaan perustellusti
erilaisia ja erikokoisia varialueita seka tekstiosioita (Coglianesen 2008, 101).
Suuri maara mustetta on valmistusvaiheessa epaekologista ja kallista seka kier-
ratysvaihetta hidastuttavaa. Varin kayton ratkaisuihin vaikuttavat myds tulostei-
den maarat, vaikutuksellisuuden tavoittelu seka tavoiteltu hinta. (Coglianesen
2008, 101; Koskinen 2001, 88—89.)

Ymparistotietoisilla painotaloilla on kaytossaan ISO 14001 -sertifiointi, joka
osoittaa yrityksen tahtotilaa kokonaisvaltaisempaan ymparistoasioiden hallin-
taan. Joutsenmerkki asettaa vaatimuksia erilaisten kemikaalien kuten paino-
musteiden, puhdistusaineiden seka liuottimien kayttoon ja tietysti paperin valin-
taan. Painotalojen energian kulutus on mittavaa ja uusiutuvia energiamuotoja
suosimalla voidaan vahentaa kertyvia ymparistévaikutuksia. (Koskinen 2001,
88.)

7 Sertifikaatit

7.1 Tuote- ja palvelusertifikaatit seka merkit

Ymparistohallintajarjestelmat ja sertifikaattimerkit ovat indikaatioita raaka-
aineiden alkuperaa ja ekologista kestavyytta maarittelevista pyrkimyksista seka
teoista. Merkit kulkevat pitkin jarjestelmaa raaka-aineesta jalostamoihin tehtai-
siin ja lopulta kuluttajille. Eri aloilla ja raaka-aineilla on omia sertifikaatteja, joilla
pyritdan osoittamaan tuotteen luotettavuus, turvallisuus, kotimaisuus, lahde tai
ymparistoystavallisyys. Useissa merkeissa ja sertifikaateissa yhdistyy useita
laatuvaatimuksia. Ekologisuuden nakokulmasta tarkasteltuna graafisen suunnit-

telun yksi merkittavimmista tietotaidoista on ymparistomerkkien tuntemus seka
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niiden suosiminen. (Sherin 2008, 50-51.) Seuraavaksi esitellaan katsaus mer-
kittdvimmista sertifikaateista ja ymparistonhallintajarjestelmista, jotka ovat ylei-

sessa kaytdossa EU:ssa seka Suomessa.

Suomalaisen Tyon Liitto ry:n Avainlippu-merkki on osoitus kotimaisesta tuot-
teesta tai palvelusta. Merkin vaatimus on, etta tuotteen tai palvelun kotimai-
suusasteen tulee olla minimissaan 50% omakustannusarvosta. Taman lisaksi
arvioidaan kuinka tuote vastaa suomalaisen tuotteen mielikuvaa. Palvelutarjo-
ajan on oltava enemmistolta suomalaisomistuksessa ja yrityksien paakonttorin
seka yritysjohdon on sijaittava Suomessa. Merkkia haettaessa vaaditaan liiton
jasenyytta. Merkki on vakiintunut ja tunnettu Suomessa (kuva 2). Avainlipun
kaytdlla katsotaan olevan positiivisia vaikutuksia yrityksen imagolle ja tuotteiden
seka palveluiden arvolle. Merkin kayttooikeutta tarkastetaan vuosittain ja sen
kayttdoikeus sailyy kolmen vuoden ajan. (Suomalaisen Tyon Liitto 2021a; Su-

omalaisen Tyon Liitto 2021b.)

Kuva 2. Avainlippumerkki (Kuva: Suomalaisen Tyon Liitto ry).

Joutsenmerkki eli pohjoismaiden ymparistomerkki viestii palvelun tai tuotteen
ymparistoystavallisyydesta, laadusta ja turvallisuudesta. Kriteereita on tuotettu
60:lle tuote- ja palveluryhmalle. Tuotteen tai palvelun on taytettava tarkat ala- ja
tuoteryhmakohtaiset kriteerit, jotka paivittyvat kehityksen ja tavoitteiden mukai-
sesti maaraajoin. Joutsenmerkin alaista toimintaa valvoo riippumaton osapuoli.
Lisaksi toimijaa velvoitetaan laatimaan tuoteryhmakohtaisten kriteerien mukai-
set vuosiraportit. Merkki on vapaaehtoinen ja maksullinen. Suomessa kaytetta-
via ymparistomerkkeja ovat EU:n ymparistdmerkki seka pohjoismaiden ymparis-

tomerkki eli Joutsenmerkki (kuva 3). (Ymparistomerkinta Suomi Oy 2021a.)
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Kuva 3. Joutsenmerkki, pohjoismainen ymparistomerkki (Kuva: Ymparistomer-

kinta Suomi Oy).

EU:n ymparistomerkin kautta tavoitellaan kokonaisvaltaista negatiivisten ympa-
ristovaikutusten vahentamista. Tahan pyritaan laaja-alaisesti parhaiden markki-
noilla olevien tuotteiden seka palveluiden esiin noston avulla. Merkki myonne-
taan tuotteelle tai palvelulle vain, jos koko elinkaari tayttaa tiukat ymparisto-,
turvallisuus- ja laatuvaatimukset. (Ymparistomerkinta Suomi Oy 2021b.) EU:n
ymparistomerkkijarjestelma on EU komission valvonnan alainen. EU maiden li-
saksi merkkia kayttaa myos Islanti, Liechtenstein, Norja ja Sveitsi. Merkkia hal-
linnoidaan maakohtaisten toimivaltaelinten toimesta. Ymparistomerkkijarjestel-
man toimintaa kehitetaan ja arvioidaan erilaisten sidosryhmien toimesta niin
maakohtaisesti kuin EU tasollakin. (Ymparistdmerkintd Suomi Oy 2021c.) EU:n
ymparistomerkki on ISO 14024 -standardin mukainen. Sen alaista toimintaa tar-
kastaa ja valvoo toiminnasta riippumaton osapuoli. (Ymparistomerkintd Suomi
Oy 2021d.)
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www.ecolabel.eu

Kuva 4. EU:n ymparistomerkki (Kuva: Ymparistomerkinta Suomi Oy).

7.2 Ymparistosertifikaatit ja merkit
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Forest Stewardship Council (FSC) on perustettu vuonna 1993 kestavan kehi-
tyksen kansainvaliseksi metsaalan jarjestoksi. Toiminta jakautuu kestavan kehi-
tyksen kolmeen osaan, jonka mukaan tasavertaiset jasenet on jaettu lisaksi vie-
|a etelaiseen ja pohjoiseen alakamariin. Jarjeston toiminta perustuu
paaperiaatteisiin seka niista muodostuviin kriteereihin, jotka ulottuvat kansain-
valiselle tasolle. Pyrkimyksena on maaritella maiden mukaiset ilmastokohtaiset
hyvan metsanhoidon standardit. Niin tuotteessa kuin raaka-aineessakin FSC-
merkki kertoo hyvin hoidetusta metsasta ja ymparistollisesta vastuullisuudesta
globaalilla tasolla (kuva 5). Alkuperaisketjun sertifiointi varmistaa ja seuraa puun
matkaa metsasta kuluttajalle useiden toimintaketjujen seka prosessien lapi. Se
perustuu kansainvaliseen FSC-STD-40-004-standardiin. Metsanhoidon sertifi-
kaatti keskittyy metsanhoidollisiin ja taloudellisiin vaatimuksiin. (Forest Ste-
wardship Council 2021a.) Vuonna 2019 sertifioitua metsaa oli suomessa 2 062
000 hehtaaria seka FSC-alkuperaketjun sertifikaatteja 149 kappaletta (Forest
Stewardship Council 2020).

EFSC

Kuva 5. FSC-merkki (Kuva: Forest Stewadship Council).

Metsa on maailman tarkein ekosysteemi. PEFC-sertifiointi edistaa metsien kay-
ton ja kasvatuksen kestavaa kehitystd. PEFC-merkki on osoitus vastuullisesta
toiminnasta ja seurantaketjusta puuraaka-aineelle tai tuotteelle (kuva 6). Kesta-
valla pohjalla oleva metsanhoito perustuu kayton ja kasvatuksen tasapainoon
tavalla, joka mahdollistaa seka biodiversiteetin, sosiaaliskulttuurisen virkistys-
toiminnan etta taloudelliset hyddyt. Sertifioinnin ja lapinakyvyyden yllapita-
miseksi vaaditaan puuraaka-aineen ja siitd valmistettujen tuotteiden toimitusket-
jun tarkkailua. Kansainvalisesti sovittujen vaatimusten noudattamista valvoo ja

tarkistaa aina kolmas osapuoli. Tata toimintaa valvotaan viranomaisten seulo-
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man riippumattoman sertifiointiyrityksen toimesta. Metsan hoito ja sertifiointi pe-

rustuu sille asetettuun lakiin. (PEFC Suomi - Suomen Metsasertifiointi ry 2021.)

Kuva 6. PEFC-merkki (Kuva: PEFC Suomi - Suomen Metsasertifiointi ry).

7.3 Ymparistohallintajarjestelmat ja merkit

Kestavan kehityksen tyovalineet eli ymparistostandardit ja ymparistohallintajar-
jestelmat ohjaavat maailman markkinoita. ISO 14000 -standardisarjan avulla py-
ritdan selkeyttdmaan ja ohjaamaan ymparistotoiminnan hallinnan-, maaritel-
mien- seka menetelmien kasitteita EU:n lainsdadannon toimeenpanoa tukien.
kansainvalinen ISO 14000 -sertifikaatti on osoitus pyrkimyksesta vastuullisuu-
teen ymparistdasioissa. Standardeja kehitetdan tiheaan tahtiin ja osa-alueet
laajenevat uusien aihealueiden noustessa esiin. ISO 14000 -sertifikaatin tarkoi-
tus on toimia niin taloudellisten kuin ekologistenkin tavoitteiden kautta. Toimijoil-
le aiheutuvia positiivisia vaikutuksia ovat toiminnan laaja-alainen tehostuminen,
seka jatteen ja siita syntyvien ymparistollisten seka taloudellisten lieveilmididen
vahentaminen. Toimijoiden on mahdollista toteuttaa ymparistdon liittyvien tavoit-
teiden ja lakien mukaista toimintaa ymparistohallintajarjestelman avulla. Ympa-
ristohyotyjen lisaksi ISO 14000 -standardisarjan katsotaan synnyttavan positii-
vista vaikutusta yrityksen imagolle seka kilpailukyvylle. Yrityksen positiivinen
ymparistotoiminta saadaan nakyviin standardin kautta yhteistyokumppaneille
seka asiakkaille. Sertifikaatti ohjeistaa valveutuneita I6ytamaan ymparistoysta-
vallisten valintojen piiriin. (Suomen Standardisoimisliitto SFS ry 2021a; Suomen
Standardisoimisliitto SFS ry 2021b)
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The Eco-Management and Audit Scheme (EMAS) on laaja-alainen vapaaehtoi-
suuteen perustuva ymparistostandardi. Sen tavoitteena on mahdollistaa toimi-
joiden ymparistollisten vaikuttimien havainnointi seka ohjata vahentamaan ne-
gatiivisia ymparistollisia vaikutuksia ja niista syntyvia taloudellisia menetyksia
tavoitteellisen toiminnan kautta. Sen perustana toimii EU:n asetus (EY) N:o
1221/2009 ja se on koottu kansainvalisesta ISO 14001 -ymparistdjarjestelmasta
ja EMAS-selonteosta. Ymparistd standardin mukaista toimintaa osoitetaan
EMAS-merkilla (kuva 7). Toimijoiden tavoitteita ja kehitysta valvotaan ja tarkas-

tetaan kolmansien osapuolien toimesta. (Ymparistohallinto 2019.)

VERIFIED
ENVIRONMENTAL

MAMNAGEMENT

Kuva 7. EMAS merkki. (Kuva: Ymparistohallinto).
8 Opinnaytetyodssa kaytetyt menetelmat

8.1 Suunnitelu

Tama opinnaytetyd on toteutettu toiminnallisena. Tietoa on haettu kirjallisuudes-
ta, tutkimuksesta, valtioelinten tuottamista lahteista seka internetista. Tieto pai-
kallisista painotaloista saavutettiin yritykselle esitettyjen kysymysten ja heilta
saatujen vastuullisuusraporttien kautta. Opinnaytetyd prosessin suunnittelu al-
koi vuoden 2020 kevatlukukaudella. Varsinainen tyoprosessi alkoi vuoden 2021
tammikuussa, jolloin suoritin myos opinnaytetydn ohjauskurssin loppuun. Pro-
sessin alku oli suurimmaksi osaksi tiedon hankintaa, seka graafisen ohjeiston
visuaalisista elementeista etta ekologisuuden viitekehyksesta. Tyon aihetta esi-

teltiin jo kevaan seminaarin aikana. Seminaarista saatujen muutosehdotusten ja
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ohjeistuksien kautta sain hyvaa ajatusta siita mihin suuntaan ty6ta voisi ohjata.
Aloin valmistaa teoria osiota, jonka tarkoituksena oli luoda tietopohja graafisen
ohjeiston ja ekologisen julkaisuohjeistuksen valmistukselle. Toimeksiantaja

varmistui vuoden 2021 kesan aikana ja paasin maarittelemaan aiheen toimek-

siantajan tarpeiden ja toiveiden mukaiseksi. Tyon aihe sailyi ennallaan.

Toiminnallisessa opinnaytetydssani valmistin graafisen ohjeiston, joka sisalsi
yrityksen visuaaliset elementit ja ekologisten julkaisumenetelmien muistilistan.
Hyddynsin laajasti koulutuksesta saatua osaamistani seka tutkimuksessa kerat-
tya teoriatietoa tyoni aikana. Opinnaytetydn lopputuotos on pienyritykselle
suunniteltu graafinen ohjeisto, joka sisalsi yrityksen paavarit, logon, typografian
seka ekologisten julkaisumenetelmien muistilistan. Laajan kokonaisuuden
vuoksi oli merkittavaa perehtya aihealueisiin ennen toiminnallisen osion valmis-

tusta. Kirjallisuusosio loi hyvan tietopohjan lopputuotoksen valmistamiselle.

Opinnaytetyon eteneminen on ollut haasteellista pitkin matkaa. Vaikka tyon teko
aloitettiin ajoissa, muutettiin aihetta kahteen otteeseen. Korona asetti suuria
haasteita tyon edistymiselle, kun yhteiskunta oli valilla kokonaan kiinni. Tama
tarkoitti myos etatyota ja kiireisia ohjaajia. Aluksi suunnittelin opinnaytetyon
omalle yritykselleni. Suunnitelmiin tuli muutos, kun oman yrityksen perustami-
nen ei ollutkaan mahdollista. Toimeksiantajan I0ydyttya asiat alkoivat kuitenkin
edeta tasaiseen tahtiin. Lopulta opinnaytteen valmistamisessa alkoi lI0ytya tavoi-
teltu rytmi. Tiivis yhteistyo ohjaajan seka toimeksiantajan kanssa helpotti pro-
sessin edistymista. Ammatillisen osaamisen lisaksi opinnaytetyd kehitti pai-

neensietokykyani, malttiani seka aikataulutus taitojani.

8.2 Menetelmait

Toimeksiantajalla oli omia ajatuksia yrityksen visuaalisesta ilmeesta, mutta mi-
taan lopullisia paatoksia ei ollut tehty. Sain tyota ideoidessani vapaat kadet.
Ideointi alkoi keskusteluista toimeksiantajan kanssa. Keskusteluissa hahmottui
yrityksen tyylisuunta. Jatkoin ideointia hankittuani sisaltéa tunnelmatauluun

(engl. mood board). Kuvasin urbaania ymparistda ja graffititaidetta jarjestelma-
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kameralla. Toin kuvat tietokoneelle Adobe Lightroom ja Adobe Photoshop oh-

jelmistoja kayttaen. Valmistin tunnelmataulun Adobe lllustratorissa.

Toimeksiantajan toiveena oli, etta ilmeen tulisi olla moderni, erottuva, taiteelli-
nen ja varikas. Halusin, etta yrityksen ilme myotailee Waudian arvomaailmaa.
Luovaa vapautta, asiakaslahtoisyytta ja pyrkimysta ekologisuuteen. Tunnelma-
taulusta nousi selkea suosikki, urbaani graffititaide. Siirsin ajatuksiani ja keskus-

telun synnyttamia ideoita ensin paperille.

Toimeksiantajan toiveena oli, etta yrityksen nimi olisi kokonaisuudessaan lo-
gossa. Hahmottelin paperille ympyraa, jonka sisalla oli yrityksen etukirjain tai
koko nimi (kuva 9). Siirryin melko nopeasti Adobe lllustratorin kayttdon koska
ohjelmisto oli tullut minulle hyvin tutuksi opiskelujeni aikana. Ohjelmistossa
mahdollistui vektorigrafiikan valmistaminen. Hahmottelin logon muotoa ja inspi-
roiduin katuun tippuneista spraymaalipisaroista. Valmistin niista hahmotelmat.
Paadyin valmistamaan myos muutaman ympyran muotoisen vaihtoehdon. Toi-
meksiantajalla herasi vahva tunne graffiti taiteesta. Aloin hahmotella yrityksen
keskeisinta kirjaintyylia urbaanin tyylisuunnan mukaisesti. Etsin sopivia vaihto-
ehtoja Google fonts -palvelusta. Loysin useita tyyliin sopivia kasin kirjoitettuja
kirjaintyyleja. Varien valinta tapahtui melko vaivattomasti tunnelmataulun graffiti-

taiteessa esiintyneiden viiden varin valikoimasta.

Toimeksiantajan kanssa kaytyjen keskusteluiden kautta paadyin maalipisaroi-
den muotoon ja graffiti tyyliseen kirjaintyyliin. Lopuksi paadyin myds valitse-
maan yrityksen paavarit. Valitsin oranssinpunaisen, vaaleansinisen ja valkoisen
logon paavareiksi puhtaan vertailun ja kokeilun kautta. Tasta paatoksesta alkoi
logon muodon varien ja kokosuhteiden hiominen. Paadyin lisaamaan mustan
varin yrityksen paavareihin koska yritys tarvitsi sitéa typografian ja mustavalkolo-

gojen kayttoon.
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Kuva 9. Paperihahmotelma Waudia logosta.

Toimeksiantajan kanssa pidetyt keskustelut ja ideoinnit olivat erittain merkityk-
sellisia prosessin kannalta. Ne inspiroivat minua ja veivat lopulta tavoiteltuun
paamaaraan. Toimeksiantajalla oli entuudestaan kokemusta media-alalta, joka
helpotti prosessia ja teki tydskentelysta ammattimaisempaa. Oli hienoa, etta
toimeksiantajalla oli selkea kuva siita, mitd Waudia on. Han osasi myds sanallis-
taa sita taidokkaasti. Tama helpotti tyylin kohdentamista ja sopimattomien vaih-
toehtojen poisjattamista. Koen, etta sain tuotua omaa osaamistani esille koko
prosessin aikana. Tietotaitoni kehittyivat tyon myota. Kaikki keskustelut toimek-
siantajan kanssa pystyttiin toteuttamaan kasvotusten ja niita oli useita. Keskus-
telut ohjaajan kanssa toteutettiin sahkopostin puheluiden ja tapaamisten kautta.
Teoriaosiota kirjoittaessa tyotiloina toimivat oma tydhuone seka Erilaisten oppi-

joiden tyoétilat.

8.3 Tuotos



47

Graafinen ohjeistus ja ekologisten julkaisumenetelmien muistilista ovat opinnay-
tetyoni lopputuote. Tarkoituksenani on ollut luoda tuoreelle media-alan yrityksel-
le sopiva ajaton yritysilme ja visuaalisten elementtien kayttda helpottava seka
ohjaava graafinen ohjeisto. Tuotokseen kuuluvat valmistamani visuaaliset ele-
mentit kuten logo, paavarit ja typografia seka graafisten elementtien kaytén oh-

jeistus etta ekologisten julkaisumenetelmien muistilista.

Tuotos on toteutettu PDF- ja PNG-muodossa, vaakasuuntaiselle A4-
taittopohjalle (210x297mm). Sahkdisessa muodossaan tuotos on kahdeksan si-
vuinen, joka tarkoittaa kaksipuoleisesti painettuna neljaa A4-arkkia. Yrityksen
logot on luovutettu toimeksiantajalle Al-, PNG- ja PDF-muodoissa. Seuraavassa
osiossa esittelen visuaalisten elementtien suunnittelu ja valmistusvaiheet seka

lopputuloksen.

8.4 Graafiset elementit

Suunnittelin logon, varimaailman ja typografian. Naista elementeistd muodostui
Waudia yrityksen graafinen ilme. Graafisten elementtien tarkein tehtava oli luo-
da yritykselle persoonallinen ja yhtenainen ilme. Kaytin graafisien elementtien
ideointiin ja luomisprosessiin erilaisia tydometodeja, kuten benchmarkingia, tun-
nelmataulua ja toimeksiantajan kanssa kaytyja keskusteluja. Talla tavalla paa-
sin tehokkaasti toimeksiantajan toiveiden mukaiseen lopputulokseen. Valmistin
graafisia elementteja Adobe lllustratori seka Adobe Photoshop ohjelmistoja

kayttaen.

Visuaalisen ilmeen luominen alkoi ideoinnilla. Keskusteltuamme toimeksianta-
jan kanssa aloimme pohtia keskeisia sanoja, jotka kuvasivat yritysta (liite 1).
Sanat auttoivat mielikuvan syntymista, tunnelmataulun suunnittelua ja lopullisen
visuaalisen ilmeen ideointia. Piirsin hahmotelmia paperille ideoinnin aikana.
Testasin hahmotelmiin useita vareja. Suurin varien kohdalla koettu oivallus syn-
tyi tunnelmataulua kuvatessa ja tehdessa. Samalla yrityksen tyylisuunta alkoi

vahvistua. Tata kautta muodot seka typografia saivat hahmon.
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Olin etsinyt useita kirjaintyyleja seka yrityksen logoon etta virallisempaan vies-
tintaan. Paadyin ratkaisuun, jossa logon kirjaintyyli ilmaisi yrityksen taiteellista
vapautta. Kirjaintyyli oli kasin kirjoitettu ja urbaania graffititaidetta henkiva. For-
maalimmassa viestinnassa, kuten laskutuksessa ja kirjeissa kaytettavan talo-
fontin tuli kuitenkin olla asiallisempi. Talofontin merkittavimmat tehtavat olivat

luettavuuden helppous seka soveltuvuus logossa kaytetyn kirjaintyylin kanssa.

8.41 Logo

Waudian logon suunnittelu alkoi toimeksiantajan kanssa kaytyjen keskustelujen
lomassa. Tarkastelin ensin yrityksen nimea ja sen merkitysta. Waudia tarkoittaa
maanlaheista, mukavaa ja menevaa ihmista, jolla on pilketta silmakulmassa.
Toimeksiantajan mukaan nimessa on myos viitteita media-alalle keskeisista sa-
noista, kuten audio ja media. Halusin korostaa nimen ensimmaista kirjainta ja

lahdinkin hahmottelemaan w:n muotoa paperille (kuva 10).

Kuva 10. Lyijykyna hahmotelma logosta.

Toteutin useita keskustelusta kummunneita ideoitani vektorimuotoon Adobe II-
lustratorilla. Paamaaranani oli etsia varmoja muotoja ja tyyleja, joita kohti voisin
edeta. Keskusteluissa nousivat esiin seuraavat seikat: yrityksen nimen tulisi olla
esilla kokonaisena, suositaan pyoreita muotoja ja tavoitellaan varikkyytta. Toi-
meksiantaja toivoi logoon asennetta ja erikoisuutta. Aloin valmistamaan tunnel-

mataulua, johon kuvasin urbaania katumaisemaa ja graffititaidetta (kuva 11).
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Graffititaide heratti toimeksiantajan mielenkiinnon ja keskustelimme siihen liitty-

vista yhtymakohdista yrityksen imagoa ajatellen.

Kuva 11. Tunnelmataulu.

Urbaani graffititaide inspiroi minua. Lahdin liikkkeelle muodoista. Hahmottelu al-
koi katuun pudonneiden spraymaalipisaroiden kautta. Tein myds hahmotelmia
erilaisista maalijaljista. Hahmoteltuani muotoa paperille siirryin Adobe Illustrato-
rin kayttoon. Piirsin muodot vektorina ja muokkasin asettelua, kunnes muodot
alkoivat vaikuttaa yhtenaiselta. Etsittyani sopivia kirjaintyyleja Google fonts -

palvelusta aloin hahmotella yrityksen nimea muotojen kanssa (kuva 12 ja 13).
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12. Logo hahmotelmia vektorimuodossa. Kuva 13. Varit ja fontit.

Valitsin toimeksiantajalle erilaisia versioita, joista han valitsi mieleisekseen maa-
lipisarat. Olin hanen kanssaan samalla linjalla. Pohdin lopulta kahden valikoi-
mani kirjaintyylin valilla (Sedgwik Ave ja Sedgwik Ave Display). Display-versio
muistutti likaa muutamaa tunnetumpaa vaatebrandia ja oli saatavilla vain ver-
saaleina. Tasta syysta paadyin valitsemaan Sedgwik Ave kirjaintyylin, jossa tar-
jolla olivat seka gemenat, etta versaalit. Tama mahdollisti kirjaintyylin kayton

muuallakin kuin logossa, kuten esimerkiksi sloganissa ja hokemissa (kuva14).

Kuva 14. Sedwik Ave regular kirjaintyyli.

Saatuani kasaan logon keskeiset muotoon liittyvat visuaaliset elementit aloin
hahmotella yrityksen paavareja. Pohdimme toimeksiantajan kanssa Waudiaa

kuvaavia sanoja, minka kautta valikoin sopivia vaihtoehtoja tunnelmataulussa
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esiintyvista vareista. Hahmoteltuani vareja muotojen kanssa paadyin oranssin-
punaiseen ja vaaleansiniseen variin (kuva 15). Vareissa on selkeat merkitykset,
jotka vahvistavat Waudian sanomaa ja toisaalta luovat mielenkiintoisia jannittei-

ta.

Kuva 15. Waudian logo lopullisessa muodossa ja vareissa.

Valmistin logosta mustavalko versiot (kuva 16). Originaalin logon kaytdn suh-
teen taytyi olla tarkkana, silla jos logo ei saanut valkoista tai mustaa taustaa sii-
ta tuli liian levoton. Tasta syysta ohjeistin kayttamaan mustavalkoisia versioita.
Koska logo on varikas, se vaatii neutraalin taustan, etta varien valinen tasapai-

no sailyisi sille tarkoitetulla tavalla.

- J

Kuva 16. Mustavalkoiset logot.

8.4.2 Paavarit
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Yrityksen varimaailma kehittyi tunnelmataulun ja keskustelujen kautta. Toimek-
siantajan toiveena oli, etta yrityksen ilme saisi olla varikas. Halusin valita vareja,
jotka viestivat Waudian keskeisia arvoja ja tyylia. Graffititaiteessa nousee usein
esille paikoin voimakaskin varillisyys, se viestii rohkeudesta ja luovasta vapau-
desta. Ottamissani inspiraatiokuvissa esiintyi viisi keskeista varia, joista aloin
luoda erilaisia kokeiluja valmistamaani logomuotoon. Paadyin lopulta oranssin-
punaiseen, vaaleansiniseen ja valkoiseen (kuva 17). Toimeksiantaja oli tyyty-

vainen valintoihini.

Aurinko Muste
\ H2ZF20
I 0 R3E5
i1 MO D3]
I Yoo B32
K 100

Kuva 17. Waudian paavarit.

Vareilla on viesteja, jotka vahvistavat yrityksen sanomaa ja imagoa. Oranssin-
punainen on ldmmin, vahva ja energinen vari, kun taas vaaleansininen on viiled
vari ja silla on rauhoittava vaikutus. Yhdessa varit synnyttivat mielenkiintoisia
jannitteita ja toisaalta tasapainottivat toisiaan. Logon tekstin asettelun lisaksi va-
rillisyys aiheutti syvallisempaa pohdintaa. Pohdin pidempaan mika vari muodos-
taisi kahden paavarin kanssa hyvan kontrastin niin, etta logossa sailyisi tasa-
paino. Musta vari tuntui lilan vahvalta ja logon sanoma muuttui mielestani
vaaraan suuntaan. Valkoinen vari taas kevensi ja kirkasti logon ilmetta. Valkoi-
sella tekstiosalla logo naytti tuoreelta ja ajattomalta. Halusin kuitenkin, etta yri-
tyksella on kaytéssaan myds musta vari, jota kaytetdan mustavalkoisissa logo-

versioissa ja typografiassa.

Paadyin myds itselleni uudenlaiseen ratkaisuun paavarien kayton suhteen. Ha-
lusin, etta toimeksiantajalla olisi mahdollisuuksia kayttaa paavareja luovasti eri-

laisissa julkaisumuodoissa. Paatin, etta paavareja voidaan kayttaa suoraan pro-



53

senttiasteella vaalentaen. Niista saadaan luotua kauniita murrettuja savyja, joilla
voidaan vahvistaa viestia. Nain toimeksiantajalle mahdollistettiin varikkyyden

hyddyntaminen hallitusti ja luovasti.

8.4.3 Typografia

Typografian suunnittelu alkoi logon tyostamisen yhteydessa. Koska urbaani
graffiti taide heratti selkeita assosiaatioita Waudian arvomaailman kanssa, lah-
din liikkeelle siita. Etsin kirjaintyyleja Google fonts -palvelusta. Palvelun kir-
jaintyylit ovat vapaaseen kayttoon ja muokkaukseen tarkoitettuja. Keskustelim-
me toimeksiantajan kanssa myds kirjaintyylin ostamisesta, jos sopivaa

vapaaseen kayttoon tarkoitettua kirjaintyylia ei olisi [0ytynyt.

Olen kayttanyt opiskelujeni aikana useita kirjaintyyleja erilaisissa asiakastoissa.
Tata kautta olen paatynyt tutustumaan useisiin palveluntarjoajiin. Tama tieta-
mys nopeutti kirjaintyylin etsintad prosessia. Loysin muutamia tyyliin sopivia Kir-
jaintyyleja, jotka sopivat aiheeseen. Graffititaiteelle ominainen kasin kirjoitettu
tyyli Sedgwick Ave oli lopulta kirjaintyyli, jossa yhdistyi luettavuus, vahvuus, tai-
teellisuus ja katutaiteelle ominainen anarkistinen sarmikkyys (kuva 18). Logon
lisaksi kirjaintyylia voidaan kayttaa erityista huomiota tai yrityksen sanomaa
esiin nostettaessa. Pohdin, ettd Sedwick Ave toimisi myds yrityksen sloganissa

ja hokemissa vaivattomasti.

Sedgwick Ave Hﬂgodar

ABCDEFGHTIKLMNOPORSTUIVWXYZO0AO

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzodo
12345?5 89 .

kuva 18. Sedgwick Ave kirjaintyyli.
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Vaikka Sedgwik Ave on helposti luettava kirjaintyyli, halusin Waudialle myo6s
formaalimmat vaihtoehdot viestintaa ajatellen. Oli tarkeaa, ettd myoés nama Kir-
jaintyylit myotailevat Sedgwik Ave kirjaintyylia. Paadyin lopulta urbaanista kau-
punkimaisemasta inspiroituneeseen Montserrat kirjaintyyliin, jota kaytetaan ot-
sikoissa ja ingresseissa semi bold muodossa. Raleway kirjaintyyli myotaili
Montserrat kirjaintyylia. Tasta syysta paadyin sans serif tyyliseen Raleway kir-
jaintyyliin. Sita kaytetaan leipatekstissa paaosin regular muodossa, mutta myos
muut leikkaukset ovat kayttdvapaita tarvittaessa (kuva 19). Kirjaintyylit sopivat

hyvin seka digitaaliseen ettd painettuun viestintaan.

Montserrat Semi Bold

ABCDEFCHIDKLMNOPQRSTU-
VWXYZOAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzoad
123456789

Raleway
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVW XY ZOAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzoad
123456789

Kuva 19. Montserrat semi bold ja Raleway regular kirjaintyylit.

8.4.4 Ekologitsen julkaisumenetelmien muistilista

Valmistin toimeksiantajalle ekologisten julkaisumenetelmien muistilistan tutki-
maani julkaisumenetelmien tietoa hydédyntaen (Kuva 20). Muistilistassa on kayty
lapi kaksi keskeisinta julkaisumuotoa, joita yritys tulee kayttamaan. Ne ovat
sahkoinen julkaisu ja perinteisempi fyysinen painettu julkaisu. Koska sahkoisen
julkaisun ymparistovaikutuksien tutkimus on parhaillaan kaynnissa en pystynyt
luomaan selkeaa kuvaa siitd kumpi julkaisumuoto olisi ekologisin vaihtoehto.

Valmistin ekologisten julkaisumenetelmien muistilistan, jossa luetellaan ekologi-
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sia tekoja molemmissa julkaisumuodoissa. Lopulta merkityksellisinta oli, etta yri-

tys pystyy toimimaan valitsemallaan julkaisumenetelmalla ekologisuutta tavoitel-

len. Muistilista mahdollistaa taman.

Sdhkoisen julkaisun muistilista

= Kayta ulkoista kovalevya tal omaa tietokonetta varsinkl suurempien tiedos-
tojen tallennuksean,

= Julkaise internetissa vain perustellusti ja tarpeeseen.

- Mita parempi laatu julkaisussa on, sitd suurempi tallennukssen, sirtoon ja
lataukseen kaytettdvan energian maara kulutetaan.

= Valitse julkaisupaikka huolellisesti ja tarkastele webhotellien, sosiaalisen
madian yritysten ja pilvipalveluiden tarjoalien ymparistd ja energiankulutus-
toimia.

- Suosi kotimaisia palveluntarjoajia, jotka pyrkivat hilineutraaliutesn ja ener-
giatehokkuutesn. He kayttavat hillineutraalsja kotimaisia datakeskuksia.

Painetun julkaisun muistilista

- Pohdi onko painotyd perusteltu ja onko sille todellinen tarve.

- Pohdi painctuotteen kiertokulkua ja mita tuotteelle tapahtuu kayton
Jalkeen. Suosi elinkaariajattelua, kierratysta seka uusiokdyttad

- Buunnittele tarkasti ja havikkia valttaen. (Huomio, koko, paino ja ajattomuus),

- Yalitse avoimasti toimiva painotaloe mahdeollisimman lahelta,

- Tarkista painotalon ja paperintoimittajien ymparistasertiikaati- ja
laatumerkinnat. (I50 14001, EMAS, Avainlippu, joutsenmerklki,
ElU-ympdristémerkki, FSC ja PEFC)

- Valitse paperitehtaita ja paperintoimittajia, jotka minimoivat paastéjen ja
jatteen syntymisia, (COD- paastdl, kaatopaikkajate)

- Valitse digitaalinen paino alle 2000 kpl tilauksissa. (vain tarvittava maara)

- Valitse ensisjaisest valkaisermaton, uusiopaperi. Valitse toissijaisesti valkai
stu, neitsytkuidusta (TCF) tai kierrdtyskuidusta (PCF valmistettu paperi
Walhtoehtona on myos ECF-paperi, jonka valkaisussa vol alheutua ACX-
pagsthla. Suosi paperia, joka on lahtdisin FAC tai PEFC sertificiduista met-
sistd. Suosi kotimaista paperia.

- Hyoddynna WAKF paperiopasta seka paperimittaria.

- Suosi VOC- paastd vapaita painovareja seka kierratettavia painovareja, Valta
sUUra painovari maaria.

= Walitze tuottaille hillineutraall valmistus, kuljetus ja jakelu

Kuva 20. Ekologisen julkaisun muistilista.

Julkaisun menetelmia tutkiessani huomasin, etta ICT-alaa on tutkittu huomatta-

vasti vahemman kuin perinteista painojulkaisua. Tama asetti omat haasteensa

tutkimukselle. Mielestani on merkityksellista, etta sahkdisen julkaisun ymparis-

tovaikutukset nostetaan esiin ja niita aletaan tutkia tarkemmin. Julkaisumuodon

valitseminen ei ollut niin yksinkertaista kuin voitaisiin olettaa. Samalla lailla tote-

sin myos esimerkiksi paperin valinnasta painotydssa. Ekologiset valinnat vaati-

vatkin syvallisempaa tutkimusta ja holistista otetta, jossa huomioidaan koko

prosessi laaja-alaisesti raaka-aineista ja niiden valmistajista tuotteen loppukasit-

telyyn tai kierratykseen.
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Ekologisen julkaisun muistilista on valmistettu niin, etta yrityksen on mahdollista
harjoittaa pyrkimystaan ekologisuuteen julkaisutoiminnassaan. Toiminnan kas-
vaessa yrityksen on mahdollista myos hankkia itselleen ymparistohallintajarjes-
telman mukaiset sertifioinnit ja ymparistomerkit. Ymparistohallintajarjestelmien
ja ymparistomerkkien kautta ohjatulla toiminnalla voidaan vahentaa yrityksen
omaa hiilijalanjalkea myos toiminnan kasvaessa. Muistilistan kautta yritykselle
mahdollistettiin myos hiilikadenjaljen kasvattaminen. Muistilistan mukaisella
toiminnalla pystytaan tarjpamaan ekologisia vaihtoehtoja myds Waudian asiak-
kaille. Suosittelin toimeksiantajaa paivittamaan muistilistaa vuosittain, koska tie-
to sahkoisen julkaisun ymparisto- ja energiavaikutuksista lisaantyy tulevina vuo-

sina.

8.4.5 Graafisen ohjeiston visuaalinen ilme

Halusin, etta graafinen ohjeisto olisi osa yrityksen visuaalista ilmetta. Suunnitte-
lin taiton niin, etta se olisi visuaalisesti miellyttava ja sisalsi kaiken yritykselle
keskeisen ohjeistuksen. Paadyin A4 kokoiseen horisontaali muotoiseen taittoon.
Vaakamuotoa pidetaan miellyttavampana katsella ja muotoon oli mahdollista
suunnitella mielenkiintoisempia asetteluja, kuin perinteiseen vertikaali muotoi-
seen taittoon. Taitto on suunniteltu sopimaan seka sahkoiseen etta painettuun
julkaisuun. Taitto soveltuu kaksipuoleiseksi painotuotteeksi CMYK-
variavaruudella, 300dpi:n resoluutiolla PDF-muodossa. Sahkoiseksi julkaisuksi
soveltuvassa versiossa taitto on toimitettu RGB-variavaruudella, PDF- ja PNG-
tiedostomuodoissa 72dpi:n resoluutiolla. Graafinen ohjeisto toimii visuaalisesti
hyvin molemmissa muodoissa. Tama mahdollistaa julkaisutavan valinnanva-

pauden yritykselle.

Taitto alkaa kansikuvasta ja paattyy takakansikuvaan. Molemmissa esiintyvat
yrityksen logo ja graafiset elementit (Kuvat 21 ja 22). Kaytin ohjeiston layoutin
muodostamiseen yrityksen logossa esiintyneitd muotoja ja suoraan prosenttias-
teella vaalennettuja paavareja. Tavoitteenani oli jakaa ja jasennella taittoa muo-
tojen ja varien avulla. Korostin tekstialueita paavareilla, jotta huomio kiinnittyisi

aina myos informaatio tekstiin. Grafiikka ja muodot vievat katsetta eteenpain ja
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havainnollistavat tekstia. Lisasin graafisten elementtien kayttoon liittyvia vinkke-
ja erityishuomioina sivujen oikeaan alanurkkaan. Hyodynsin varillisyytta, logos-
sa toistuvia muotoja ja yritykselle valikoitua typografiaa (kuva 23). Pyrkimyk-
senani oli osoittaa ohjeiston avulla, kuinka yrityksen graafisia elementteja
voitaisiin kayttaa yrityksen tulevissa julkaisuissa.

Kuva 21. Graafisen ohjeiston kansilehti.

Kuva 22. Graafisen ohjeiston takakansi.



Wau mithd fontit!

Sedgwick Ave Reguiar
ABCDEFGHLIKLANOPORSTINWXYZOAO

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzodd
123456489

Montserrat Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZOAO
abcdefghijklmnopagrstuvwxyzoad
123456789

Ralewar
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXYZOAQ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzoad
123456789

Sedgwik Ave Regular

On moderni kisikirjoitettua grafiti tyylid edustava kifaintyyli. Se
tuo madernia ja taiteellista ilmetta Waudian viestintéan ja sitd
kaytetaan persconallisuuden esille tuomisessa yrityksen logos-
sa, sloganissa seka hokemissa,

Montserrat Semi Bold

On urbaanista ymparistosta kummunnut moderni kiraintyyl,
jota on helppo lukea. Kifaintyyli on valittu tukemaan Sedgwick
Awe Regular kiraintyylia. Semi Bold Sopii kéytettavaksi otsikois-
sa ja ingresseissa.

Raleway Regular

On sans-serif kifaintyyli. Se on elegantti ja helposti luettava ja
sopii kauniisti leipatekstiin ja taulukoihin. Kirjasintyyppi on valitiu
kaytettavaksi Montserrat Semi Boldin rinnalle. Kirasiperheeseen
kuuluvat myos kursiivit (italic).

Kuva 23. Graafisen ohjeiston layout ja graafiset elementit.
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Sivuissa vuorotellaan Waudian keskeisilla paavareilla niin, etta sivujen layout

sailyttaa toistuvan muotonsa (kuvat 24). Tama toistuvuus helpottaa lukijaa. Sa-

nasto osiossa ratkaisin tekstin niin, etta taustaa ei jaettu kahteen erikokoiseen

varialueeseen vaan tausta sailyi yksivarisena (Kuva 25). Tama valinta mahdol-

listi kahden samankokoisen palstan muodostamisen ja tasapainoisen ilmeen

syntymisen. Lopuksi valmistin toimeksiantajalle lisatietoja osion. Se sisalsi eko-

logisiin valintoihin liittyvien keskeisten tietolahteiden linkkeja.

Wau mithia logot!

roftunt urbaanista grafittaiteesta
Valilla hyvat oivallukset ovat sattuman sanelema, niin
kuin kaksi varikasta spraymaalipisaraa kadussa. Wau-
dian logo henki rohkeutta, omalsimaisuutta ja Luovaa
vapautta.

Sedgwik Ave Regular kiraintyyli
maan graffiitaiteen tunt
Kaytataan myss yrityks

/alkuperai-
aytotytvarit ovat valkoinen

@ytetaan yrityksen padvarsji
alentaa tai tummentaa. Logon

alile logolle on annet.
musta tausta, Muissa tlanteissa
atta

Kaytet
logo on erottuvaja tunnistattava,

LogolL jonka
antaa sille i muodost
tet

s

ay-

) kork st
Suoja-alue skaalautuu logon koon mukaisest. Logolle
on asetettu 20mmy/6opx minimikoko,

Wau mithid varit! ‘

vé oranssinpunainen ja hyva huo- Aurinko

mioviri. Variluo tunnetta energisyydesta ja
vahvuudesta. Sita kaytetaan logossa ja tekstin F
Korostajana. 51

itsevarmuudesta ja
Kaytetadn logossa

closs: tyn
Jjannitteita j tasap:

Muste on perinteinen musta, joka o tunnetta

voimasta ja pysyvyydesta. Sita kaytotaan toks-

tissaja mustai issa. Originaalissa logos-
tokstia

sa kaytetadn st
(#FFFFF Valkoinen)

painettuun julkaisuun

Kuva 24. Graafisen ohjeiston layout ja varit.
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Sanasto

1. Avainlippu Osoittaa, etta tuote tai palvelu on tustettu suomessa
vahintaan 50% sti

2. ADX padstot ovat kloorilla ja klooripohjaisilla kemikaaleilla valkai-

stusta sellusta aiheutuvat myrkylliset klooriyhdiste- ja karsinogeenis-

ot padstot jatevedessa. (Adscrbable Organic Halogenated Com-
pounds)

3. COD paastot ovat kemiallista kokonaishapenkulutusta osoittavat
jatevesista mitattavat arvol. {Chemical Cxygen Demand)

4. ECF paperi on klooridioksiinilla valkaistu paperi. Huomioitava ACK
padstit ja suosittava paastdttdmia vaihtoehtoja. (Elemental Chlorine
Free

5. EMAS on Eurcopan unionissa ja ETA-maissa kaytossa oleva kol-
mannen osapuolne todentama ymparistdjariestelma. (the Eco-Man-
agement and Audit Scheme)

6. EU-ympdristémerkki on 150 14020 standardiin perustuva
ymparistomerkki, jota kaytetaan EUssa

7. Hiilineutraali. Tusttzen tai palvelun tuottamat hillidioksidipadstat
ovat tasapainossa sidotun hiilidioksidin maaraan. MNollapaastat
saadaan aikaan toiminnan tehostamisella ja kompensaatiolla

8. Hiilinegatiivinen. Tuotteen tai palvelun hillidicksidipaastdja sidota-
an enemman kuin niita syntyy. Negativiset paastot saadaan aikaan
toiminnan tehostamisella, hillivarastojen lisaamissla, hilipadstdjen
varastoimisella ja kempensaatiolla.

9. ICT- ala &l tieto- ja viestintateknilkka -ala. Puhutaan tistokoneisiin
ja digitaaliseen tietolikenteeseen littyvista teknologiasta. {Informa-
tion and communication technology)

10. 150 14001 on kolmansien osapuolten todentama ympéristdahal-
lintaj&rjestelma johon kuuluu mm. ympéaristdtoimien raportointi,
toiminnan kehitys ja seuranta,

11, Joutsenmerkzki on pohjoismaiden ymparistomerkk, joka perustuu
elinkaariajatteluun ja tarkkojen ymparisto ja laatukriteeren noudatta-
rniseen.

12 TCF paperi on neitsytkuidusta valmistettu paperi, jonka valkaisus-
sa ai ole kaytetty klooria tai klooriyhdisteits .

13 PCF paperi on kierratyskuidusta valmistaettu paperi, jorka valkai-
sussa el ole kaytetty klooria tai klooriyhdisteita.

14. VOC paastot ovat haihtuvia orgaanisia yhdisteita jotka ovat haitalli-

sia ymparistdlle ja elidille (volatile organic compaound)

Kuva 25. Graafisen ohjeiston sanasto sivu.

9 Pohdinta

Opinnaytetyon viitekehys oli osittain tuttu. Olen kayttanyt ja suunnitellut graafi-
sia elementteja ja ohjeistoja opintojeni aikana. Toiminnallinen opinnaytetyo oli
hyvin selkea valinta, koska halusin kehittdd osaamistani graafisena suunnitteli-
jana. Ekologinen viitekehys oli erittain mielenkiintoinen ja syvaluotaava osio
opinnaytetta. Kehitin ammatillista tietotaitoani varsinkin kestavan kehityksen
osalta ja pystyn jatkossa tuottamaan kestavia julkaisuja. Paasin soveltamaan
omaa osaamistani laajasti graafisen ohjeiston visuaalisia elementteja, graafista
ohjeistoa seka ekologisten julkaisumenetelmien muistilistaa valmistaessani.
Toimeksiantaja lisasi motivaatiotani ja mielenkiintoani tyota kohtaan. Asiakkaal-
le tekeminen haastoi tutkimaan ja selvittamaan aihetta syvemmin. Oli innosta-

vaa, ettad opinnaytetydsta on konkreettista hyotya yrittajalle.
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Hankin teoriatietoa kirjallisuudesta, seka sahkdisista lahteista itsenaisesti vuo-
den 2021 kevaan ja kesan aikana. Teoriatiedosta syntynyt kirjallisuuskatsaus
toimi tarkeana pohjana opinnaytetyon teoriaosion valmistuksessa. Toimeksian-
tajan haastattelut pohjasivat alkavan yrityksen tietoperustaan. Toimeksiantajan
kanssa kaydyt keskustelut syvensivat suunnitteluprosessia ja toivat ideoinnille
luovaa energiaa. Toteutin keskeisia hahmotelmia naiden keskusteluiden seka

bencmarkingin etta tunnelmataulun pohjalta.

Koska pidimme ylla tiivista keskustelua toimeksiantajan kanssa, tyon etenemi-
nen oli luonnollista eika siina syntynyt turhia jannitteita. Vaikka koen, etta omien
toiden nayttaminen muille on valilla jannittavaa, tassa tilanteessa avoin keskus-
telu ja palaute auttoivat paasemaan haluttuun lopputulokseen ilman suurempia
pelkoja. Tydssa mahdollistui luova vapaus, josta nautin. Halusin kuitenkin herat-
taa keskustelua tuotoksistani ja esittelinkin niita useammalle ihmiselle saadak-
seni uutta palautetta. Nain tyoni hioutui padmaaraa kohden. Waudian graafises-
ta ohjeistosta tuli keskeinen osa yrityksen viestimista. Se sisaltaa yrityksen
visuaalisen ilmeen elementit seka naiden elementtien kayttdohjeistuksen. Oh-
jeisto on tarkoitettu seka yrityksen sisaiseen etta ennalta valikoitujen erilaisten
ulkoisten sidosryhmien kayttoon. Graafisen ohjeiston sisalto eli yrityksen visu-
aalinen ilme oli keskeinen osa yrityksen tulevaa imagon ja brandin rakentamis-
ta. Waudian graafisen ohjeiston merkittavin tehtava oli yhtenaistaa yrityksen vi-
suaalista viestimista niin, etta se synnyttaisi johdonmukaisen ja toistuvan kuvan

yrityksesta useilla alustoilla ja kohtaamisen rajapinnoilla.

Graafisen ohjeiston keskeisina elementteina toimivat varit, muotokieli, logo seka
typografia. Pyrin luomaan harmoniaa ja tasapainoa keskeisten elementtien valil-
le. Tama edesauttoi iimeen tunnistettavuuden ja yhtenaisyyden muodostumista.
Pyrin vaikuttamaan siihen, kuinka yrityksen viesti valittyy, pohtimalla moninaisia
vaikuttimia ja ihmisen havainnointiin liittyvaa tutkimusta. Nailla seikoilla on vai-
kutuksia viestin ymmarrettavyyteen ja muistikuvien syntymiseen. Pyrinkin huo-
mioimaan yrityksen kohderyhman tekemissani valinnoissa. Waudian graafinen
ohjeisto mahdollistaa yhtenaisen ja toistuvan viestimisen, joka parantaa muisti-

jaljen syntymista.
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Ekologisuus on todella laaja ja monimutkainen kasite, joka on osa suurta kesta-
van kehityksen kokonaisuutta. Sen vaikutukset ulottuvat syvalle kaikkeen toi-
mintaan ja jokaiseen ihmiseen maapallolla. Kavi nopeasti selvaksi, etta ekologi-
siin haasteisiin ei tule 16ytymaan yhta kaiken kattavaa ratkaisua, ja sen parissa
oli opeteltava soveltamisen taito. Erilaisia lahestymistapoja, tyokaluja seka kehi-
tysmalleja oli tarjolla laaja-alaisesti. Tama harjaannutti hahmottamaan kokonai-

suutta parhaiten palvelevia tyokaluja ja toimintoja.

Uusien keksintdjen ja kehityksen mukana on syntynyt uusia ymparistdhaasteita,
joita ei osattu edes ennakoida. Ihmismieli on monessa mielessa rajallinen. Ta-
ma oli huomattavissa digitalisaation sivutuotteena syntyneista lieveilmioista.
Ymparistollisten vaikuttimien maara graafisen suunnittelun alalla suoraan tai
epasuorasti oli paatahuimaava. Ekologisuuden viitekehyksen syvempi tarkaste-
lu toi esiin uudenlaisia ongelmia, jotka lahtivat liikkeelle jarjestelma tasolta. Ym-
paristo asioissa suunnittelija ja yritys voivat parhaiten vaikuttaa tekemillaan va-

linnoilla.

Pyrin myos huomioimaan, etta kestavan kehityksen kolmea osa-aluetta ei voi
erottaa toisistaan. Toimiakseen kestavaan kehitykseen tarvitaan ekologinen, ta-
loudellinen seka kulttuurisosiaalinen tasapaino. Ehdottamani ekologiset valinnat
eivat saaneet olla ristiriidassa kestavan kehityksen periaatteiden kanssa. Kes-
keisina tekoina toimivat myos julkaisun hinta, laatu ja merkitys sosiaalisessa yh-

teisoOssa.

Oli mielenkiintoista huomata, miten digitalisaatio on toiminut ekologisuuden
mahdollistajana usealla eri toimialalla. Yllattavaa kuitenkin oli, miten alussa ICT-
alan ja globaalin digitalisaation ymparistohaittojen- ja taloudellisten vaikuttimien
tutkimuksen kanssa ollaan. Digitalisaation kehitys ei ole ongelmatonta. Keskei-
sind ongelmina mainittiin ICT-alan monialainen seka valtiorajoja ylittdva olemus,
joka teki sen tutkimuksesta ja hallinnoinnista hankalaa. Tutkimuksen kautta ei
ollut mahdollista luoda selkeaa kuvaa siita, onko sahkoinen julkaisumuoto ai-
dosti ekologisempi vaihtoehto perinteiseen painotuotteeseen verrattuna. Perin-
teista painotuotetta oli kuitenkin tutkittu ja kritisoitu laajemmin. Sahkdisen julkai-

sun kohdalla ymparistdvaikutusten ja paastojen tutkimus oli kesken. Toisaalta
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my0s kierratettavyys paperipainotuotteen kohdalla oli hyvalla tasolla verrattuna
elektroniikkajatteen kierratettavyyteen. Raaka-aineiden hankinnassakin oli suu-

ria paastoihin ja raaka-aineen uusiutuvuuteen liittyvia eroja.

Paadyin lopputulokseen, etta kummastakaan julkaisutavasta ei olla luopumassa
viela. Tasta syysta keskeisinta vaikutti olevan molempien julkaisuvaihtoehtojen
ymparistohaittojen minimointi. Ymparistohaittojen minimointi onnistui tiedosta-
malla keskeisimmat ymparistovaikuttimet molemmissa julkaisumenetelmissa.
Keskeisia ekologisia tekoja olivat luotettavien, ymparistoystavallisten yhteistyo-
kumppanien, tehtaiden ja toimijoiden seka raaka-aineiden ja energiamuotojen
valitseminen. Graafisen suunnittelijan nakdkulmasta kentta oli laaja jo pelkas-
taan graafisen alan asioita tarkastellessa. Ekologisuus toi graafiseen tyohon
taysin uudenlaisen nakokulman. Samalla graafinen ohjeisto sai uudenlaisen

merkityksen yrityksen toiminnassa.

Kun paatin ottaa ekologisen lahestymistavan mukaan opinnaytetydhon, siihen
vaadittiin aitoa kiinnostusta ja kutsumusta. Olisi ollut helppoa astua sudenkuop-
piin kuten viherpesu ja kaunopuhe. Ainoastaan perehtymalla ekologisuuden vii-
tekehykseen, hankintoihin ja yhteistydkumppaneihin syvemmin oli mahdollista
alkaa luoda selkeampaa kuvaa ekologisemmasta tavasta julkaista. Oli myos
tarkeaa tiedostaa, etta yrittajana olisi itse vastuussa siitd mita puhuu, lupaa ja
tuottaa. Tietamatta asian todellista luonnetta ei tulisi tarjota ekologista tuotetta

ja nain sortua myymaan jotain mita ei ole olemassa, se on viherpesua.

Ekologisuus ja ymparistoteot ovat enemman esilla ilmastonmuutoksen vanave-
dessa. Ekologisuuden mainostamisesta on tullut houkuttelevampaa myos yritta-
jille. Kuluttajat ovat kuitenkin hyvin valveutuneita ja vaativat ekologisuuden myo-

ta myOs avoimuutta ja todellisia tekoja yrityksilta ja toimijoilta.

Graafisena suunnittelijana tehtavanani oli luoda tuotos, joka oli hyvin perusteltu.
Minun taytyi perehtya laajasti alani toimijoihin seka rakentaa syntyneen tiedon
kautta kokonaiskuva erilaisista ymparistovaikuttimista. Lisaksi oli opittava sovel-
tamaan ekologisuuden periaatteita graafisen alan osaamiseen seka asiakas-

tydhon. Oli taytettava tarve ekologisella tavalla ja vastattava useisiin graafiseen
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ohjeistoon ja ekologisten julkaisumenetelmien muistilistaan liittyviin kysymyksiin
unohtamatta kustannustehokkuutta ja sosiaalista vaikutusta. Oivalsin, etta graa-
fisen suunnittelijan tyé on luovuuden lisaksi tutkimista ja ongelmanratkaisua. Oli
|0ydettava ratkaisuja, jotka osuisivat mahdollisimman hyvin asiakkaan tarpeisiin
seka ekologisuuden periaatteisiin. Tyo kehitti muovautumiskykyani ja kekseliai-

syyttani.

Totuus kuitenkin on, etta graafisen suunnittelijan ekologiset vaikutukset koko-
naiskuvaa katsottaessa olivat melko pienet. YhteistyOkumppanien seka raaka-
aineiden valinnoilla oli suurempi merkitys. Paallimmaisena mieleeni jai, etta jo-
kaisella on mahdollisuus vaikuttaa ymparistoonsa tekemillaan teoilla ja usein

teot ovat jokapaivaiseen toimintaan liittyvia pienia valintoja.

Ekologisuuden kasitteesta |oytyi paljon tutkimusta, jonka kautta oli mahdollista
|oytaa keinoja toiminnan kehittamiseen. Eraanlaisena indikaattorina ja ohjurina
vastuullisuudesta toimivat ymparistdhallintajarjestelmat, sertifikaatit ja merkit,
joihin vastuullisen graafisen suunnittelijan ja yrityksen on syyta perehtya. Niiden
kautta mahdollistui vastuullisien tehtaiden, tuotetoimittajien, painotalojen ja mui-

den alan keskeisien toimijoiden 10ytyminen.

Huomasin, ettd vastuullisuuden ja ekologisuuden on hyva nakya avoimuutena
seka selkeana viestimisena niin asiakkaiden kuin yhteistydokumppanienkin valil-
la. Yhteisten tavoitteiden asettaminen vahvistaa yhteistyota seka lisaa ekologi-
suuden arkipaivaistymista liiketoiminnassa. Asiakkaita ja yhteistydbkumppaneita
voi ohjata ekologisiin valintoihin tekemalla valinnoista helppoa ja mielenkiintois-
ta. Ekologinen toiminta vaatii kuitenkin syvempaa tarkastelua ja mielenkiintoa
aiheeseen. Ekologinen suunnittelu ja kestava yrittajyys ovat tulevaisuuden ra-

kentamista suuremmassa kontekstissa.

Seka graafinen ohjeisto ettad ekologisten julkaisumenetelmien muistilista pysyvat
vuosittaisten paivityssuositusten tayttyessa aina ajan tasalla. Yritys pystyy kayt-
tamaan visuaalisia elementteja seka sahkoisessa etta painetussa julkaisussa
vaivatta. Yritykselle on suunnitteilla omat nettisivut ja se ottaa kayttéon myds

sosiaalisen median kanavia, kuten LinkedIn:in, Facebookin ja YouTuben. En-
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nen mediapalveluiden kayttoonottoa toimeksiantaja pyrkii kuitenkin selvittamaan
niiden keskeisia markkinointi- ja ymparistovaikutuksia seka energiankayttoa.
Toimeksiantaja julkaisee graafisen ohjeiston nettisivuillaan, kun sellainen val-
mistetaan. Toistaiseksi ohjeisto sailytetaan toimeksiantajan omistamalla ulkoi-
sella kovalevylla ja siita toteutetaan fyysinen ekologisten julkaisumenetelmien

mukainen painos, kun toimeksiantaja nakee sen tarpeelliseksi.

Graafisen ohjeiston luominen oli mielenkiintoinen prosessi, jossa opin paljon
uutta tietoa yrityksen visuaalisesta ilmeesta, ekologisuuden viitekehyksesta se-
ka graafisen ohjeiston luomisesta. TyOprosessi eteni jouhevasti ja suunnitellusti.

Toimeksiantaja oli toteutettuun tuotokseen tyytyvainen.
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Graafinen ohjeisto

20271 Lokakuu

Waudian sydan

Waudia tavoittelee tuoretta ja modernia otetta asiakaslahtdisella otteel-
la Waudia pyrkil ekologisiin taimintatapaihin ja pienentdmaan hillijalan-
Jjalkedan tavoittelemalla ekologisempia ratkaisuja seka omassa, etta
asiakkaille tarjoamissaan toiminnoissa,

Waudian arvot ovat asiakaslahtoisyys, luova vapaus seka pyrkimys
ekologisin ratkaisuihing Asiakas lahtdisyydelld tarkoitetaan, et projektit
alkavat asiakkaan tarpeita ja tahtotilaa kuunnellen. Reilu ja avoin
toiminta asiakkaiden kanssa kuuluvat Waudia paivittaiseen toimintaan.
Luovalla vapaudella halutaan mahdollistaa yrityksen sisaisen ja ulkoisen
osaamisen hyodyntaminen taydelld kapasitestilla. Waudiassa el kangis-
tuta kaavaoihin tai tehda tydta niin kuin on aina tehty, Waudiassa mah-
dollistetaan uuden innovainti ja kokeilu, ‘Waudia pyrkil ekologisiin ratkai-
suihin toiminnassaan, tiedostaen syntywvien paastdjen ja mahdallisten
ckologisten hydtyjen vaikutuksen yhteiskunnallisella tasolla, Waudiassa
pyritadankin selvittdmaan ekelogisia mahdollisuuksia niin orman kuin
asiakkaankin taiminnan kehittamiseksi,

Waudian missiona on lueda audiovisuaalista materaalia tuoreella ja
innovatiivisella otteella. Yrityksen halutaan pysyvan aallenharjalla uutta
oppien ja kokeillan.

Waudian visicna on luoda ymiparistéonsa innovativisuutta seka kes-
tavaa luovuuden vapautia



Wau mithd logot!

Logon tarina

WWaudia logo on ispircitunut urbaanista graffititaiteesta.
Valilla hywat oivallukset ovat sattuman sanelemia, niin
kuin kaksi varikasta spraymaalipisaraa kadussa. Wau-
dian lego henkii rohkeutta, omaleimaisuutta ja luovaa
vapautta,

Fontti:

Sedgwik Ave Regular kirjaintyyli on valittu vahvista-
maan grafititaiteen tuntua logossa. Kirjasintyylia
kaytetdaan myos yrityksen omaleimaisuuden luomises-
sa, Fonttia i tule venyttda tai muunnella alku-
peraisesta ja koko suhde on sailytettava alkuperai-
sessa muodossa, Fontissa kaytetyt varit ovat valkoinen
Ja musta.

Varit ja muodot:

Criginaalissa logossa kaytetaan yrityksen padvargja.
Vareja el saa vaihtaa, vaalentaa tai tummentaa. Logon
muctoa i saa muaokata. Originaalille logelle on annet-
tava valkoinen tai musta tausta. Muissa tilanteissa
kaytetdaan mustavalko versioita. Keskeisinta on, etta
logo on erottuva ja tunnistettava.

-

Suogja-alue ja koko

Legolla on asetettu suoja-alue, jonka tarkoituksena on
antaa sille tilaa. Suoja-alue mucdostuu logossa kay-
tetyn fontin pienaakkosen @) korkeuden mukaisesti.
Sugja-alue skaalautuu logon koon mukaisesti. Logolle
on asetettu 2ommSGopx minimikoko,

-

Wau mitkd varit!

Waudian paavarit

®

Aurinko on syva oranssinpunainen ja hyva huo- Aurinko
micvari. Vari luo tunnetta energisyydesta ja #FFGE33

vahvuudesta, Sita kaytetaan logossa ja tekstin C0 R255
korostajana. k75 G102

tsevarmuudasia ja rauhallisuudesta. Sité
kaytetadn logossa ja tekstin korostajana,
Yhdessa kaytettyna varit luovat miselenkiintoisia
jannitieita ja tasapainottavat toisiaan.

on vaaleansininen vari, joka luo tunnetta ‘

Muste on perinteinen musta, joka luo tunnetta
voimasta ja pysyvyydesta. Sita kaytetaan teks-
tissa ja mustavalke logoissa. Criginaalissa logos-
sa kaytetaan aina valkoista tekstia.

I#FFFFF \alkoinend

Vidirejd Rdytettdessd tulee sailyttad yhitendisyys
kaikissa julkaisuissa, kaikilla julkaisualustoilla.
Noudata varikoodaja seka paino- etta sahkoi-
se558 Julkaisussa, HEX ja RGB vériavaruuksia
kaytetadn sahkoiseen julkaisuun, CMYK vara-
varuutta painettuun julkaisuun.
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Logo, slogan ja hokemat Sedgwik Ave Regular
Cnmoderni kasikinoitettua grafiiti tyylia edustava Kiraintyyli, Se
Scdgw,igﬁ Ave Rggm'ar tuo madernia ja taiteellista ilmetta Waudian viestintdan ja sitd
kaytetaan persconallisuuden esille tuomisessa yrityksen logos-
mml Hﬁmmmzmﬂ za. sloganissa sekd hokemissa.

abcdefghijkil 10
osasidp T

Otsikot Montserrat Semi Bold
On urbaanista ymparistosta kummunnut mederni kifaintyyl,
Montserrat Semi Bold jota on helppo lwkea. Kifgaintyyl on valittu tukemaan Sedgwick
Ave Regular kifaintyylia, Semi Bold Sopiil kaytettavaksi otsikois-
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU- 5aJa Ingresse|ssd.
VWXYZOAO
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzoad
123456789
Leipateksti ja taulukot Raleway Regular
On sans-serif kifaintyyli. Se on elegantti ja helposti luettava ja
Raleway . sopil kauniisti leipdtekstiin ja taulukoihin, Kirasintyyppi on valitiu
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZOAQ kaytettaviksi Montserrat Semi Boldin rinnalle, Kijasiperheeseen
abedefghiklmnopgrstuvwxyzoad kuuluvat myos kursiivit (italic),
123456789

Wau mithd J'ulhaismf!

Ekologisuuden huomiciminen julkaisuissa Sihkoisen julkaisun muistilista

= Kayta ulkoista kovalevya tai omaa tietokonetta varsinki suurempien tiedos-
tojen tallennukseean,

- Julkaise internetissa vain perustellusti ja tarpeeseen.

- Mita parempi laatu julkaisussa on, sitd suurempi tallennuksesn, siirtoon ja

ICT-alan energianfkulutus ja ympdristéhaifiojen futhimus
on parhaillaan Rdynnissd. Tama tarkeittaa sita, etta
sahkdisen ja painetun julkaisun ekologisuuden vertailu ei
ole viela Eysin mahdollista. £ ole itsestaan selvda, etta

internetjulkaisu olisi painettua julkaisua ekologisempi I-at?“-"ksfx"” kﬁyte;tévén Dncrgian _mééré kulutetaan. ) o
ratkaisu, Eika se suinkaan ole padstdtén vaihtoehto = Walitse julkaisupaikka huolellisesti ja tarkastels webhotellien, sosiaalisen
Internet on globaalilla tasolla toimiva tistoverkkojen median yritysten ja pilvipalveluiden tarjeajien ymparistd ja energiankulutus-
verkosto ja julkaisu veoi aiheuttaa toimintaa useassa toimia.

datakeskuksessa ympan maailmaa, Dafakeshulkset - Suasi kotimaisia palveluntarjoajia, jotka pyrkivat hillineutraaliuteen ja ener-
kuluttavat suuria madria energiaa ja aiheuttavat saas- giatehokkuuteen. He kiyttavat hilineutraalaja kotimaisia datakeskuksia.
teifa. Julkaisuja ladataan ja katsellaan elektronisilla . . . e

Laitteilla. Laitteiden valmistaminen kuluttaa luonnon Painetun julkaisun muistilista

varoja, aiheuttaa paastoja ja lopulta laitteista tulee - Pohdi onko painotyd perusteltu ja onko sille todellinen tare.

vaikeasti kierratettavad jatettd. Valkoimalla - Pohdi painotuotteen kiertokulkua ja mita tuctteelle tapahtuu kéytén
ymparistoystavallisyyleen pyrkivat palveluntarjoajat ja jalkeen. Suosi elinkaariajattelua, kierratysta seka uusiokdyttés,

toimijat, voiclaan pienentaa sahkcisen julkaisun hiljalan-
jalked. Lisaksi julkaisussa on kiinnetettiva huomicta
laatuun, kokoon ja julkaisuformaattiing

- Suunnittele tarkasti ja havikkia valttaen. (Huomio, koko, paino ja ajattomuus).
= Walitse avoimesti toimiva painctalo mahdaollisimman lahelia,
- Tarkista painotalon ja paperintoimittajien ymparistésertifikaati- ja

Painettu julkaisu on ndistd kahdesta vaihtoehdosta laatumerkinnat. (150 14001, EMAS, Avainlippu, joutsenmaerkki,

parhaiten tuthittu ja kritisoitu, Graafisen alan suurimrnat ElUl-ymparistomerkki, FSC ja PEFC)

paadstot syntyvat raaka-ainsiden ja materiaalin valrnistus- - Valitse paperitehtaita ja paperintoimittajia, jotka minimoivat paastéjen ja
prosesseista tehtaissa ja ne oval edelleen merkittdwvid jattesn syntymista, (COD- padston, kaatopaikkajite)

saastuttajio maailmassa, Tehtaat kuluttaval myds suuria - Walitse digitaalinen paino alle 2000 kpl tilauksissa. tvain tarvittava maara)
maaria energiaa. Painetussa julkaisussa kaylelaan uusiu- - Valitse ensisijaisesti valkaisematon, uusiopaperi. Valitse toissijaisesti valkai
tuvia luonnonvarcja kuten paperia, jota kuitenkin kier- stu, neitsytkuidusta (TCF) tal kierratyskuidusta (PCF) valmistettu paper.

ratetddn tehokkaasti. Valitoimalla ympdristéystdavél
lisyyteen pyrkivat yhteistyshumppanit, tehtaat, toimijat

Waihtoshtona on myds ECF-paperi, jonka valkaisussa voi alheutua AOX-
o rereart-cineet. voldaan saaviton tvein hillisertracl passtija. Suosi paperia, joka on lahtdisin FSC tai PEFC serifioiduista met-
;nc'f-'.'nf.';nh:.' ja tulevaisuudessa jopa .'1.--'.:'.'.'1P(;n.‘.l.'u.lmr..l? SISEE" Suo?' kotimaista F?apcria' . o .

painotuote. Painetussa julkaisussa on kinnetettava - HyGdynna WWF paperiopasta seka paperimittaria.

huomiota tuotteen kKertokulkuun, suunnitteluun, laa- - Suos VOC- padstd vapaita painovareja seka kierrdtettivia painovareja, Valta
tuun sekd kayttotarkoitukseen, suuria painovari maaria.

= Walitse tuotteille hilineutraali valmistus, kuljetus ja jakelu.




Sanasto

1. Avainlippu Osoittaa, etta tuote tai palvelu on tustettu suocmessa
vahintaan 50% sti

2, AOX padstot ovat kloorilla ja klooripohjaisilla kemikaaleilla valkai-
stusta sellusta aiheutuvat myrkylliset klooriyhdiste- ja karsinogeenis-
et paastot jitevedessa. (Adsorbable Organic Halogenated Com-
pounds)

3. COD paastot ovat kemiallista kokonaishapenkulutusta osoittavat
jatevesista mitattavat arvol, (Chemical Ceoygen Demand)

4. ECF paperi on klooridicksiinilla valkaistu paperi. Huomioitava ACX
paastol ja suosittava padstdttdmia vaihtoehtoja, (Elemental Chlorine
Free

5 EMAS on Eurcopan unionissa ja ETA-maissa kaytossa oleva kol-
mannen osapuclne todentama ymparistajarjestelma. (the Eco-Man-
agement and Audit Scheme)

8. EU-ympdristomerkki on 150 14020 standardiin perustuva
ymparistérmerkki, jota kaytetdan EUssa

7 Hillineutraali Tuotteen tai palvelun tucttamat hillidicksidipaastat
ovat tasapainossa sidotun hillidicksidin maaraan. Nollapaastit
saadaan aikaan toiminnan tehostamisella ja kompensaatiolla.

fi/appsuploads. 5/ 7 5 5yt laxrchnba g
fitutkimuksetSict-ja- giankulut

an i/ -Aict-alan-kaksi-puolta-ict-ala-kuluttaa-enear

tra fi/artikkelits/sitran-lausunto-tieto-ja-viestintatetnologias

alto i/ fi/ uutiset /suomen-ict-paastoista-valtaosa-

ohjeet/ladattavat_julkaizut/graafisen_alan_ymparistoofp

iaaleja-mutta-v
ktarin-ict-ilmasto-ja-ympar
ynibyy-rajojen-ulkopuoclella-ja-sik
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8. Hiillinegatiivinen. Tucttesn tai palvelun hilidioksidipadstdja sidota-
an enemman kuin niita syntyy. Negativiset paastot saadaan aikaan
toiminnan tehostamisealla, hillivarastojen lisdadmissla, hilipaastdjen
varastoimisella ja kompensaaticlla.

a. ICT- ala li tieto- ja viestintdteknilkka -ala. Puhutaan tietokoneisiin
ja digitaaliseen tietoliikenteeseen littyvista teknologiasta. {(Informa-
tion and communication technalogy)

10. IS0 14001 on kolmansien osapuolten todentama ympéaristdahal-
lintajérjestelma johon kuuluu mm, ymparistotoimien rapartointi,
toiminnan kehitys ja seuranta.

11, Joutsenmerkki on pohjoismaiden ymparistomerkki, joka perustuu
elinkaariajatteluun ja tarkkojen ymparisto ja laatukriteeren noudatta-
miseen,

12 TCF paperi on neitsytkuidusta valmistettu paperi, jonka valkaisus-
sa el ole kaytetty klooria tai klooriyhdisteita .

13, PCF paperi on kierratyskuidusta valmistettu paperi, jonka valkai-
sussa ei ole kaytetty klooria tai klooriyhdisteita.

14. VOC paastit ovat haihtuvia ergaanisia yhdisteita jotka ovat haitalli-
sia ymparistdlle ja elidille (volatile organic compaund)

-myos-kohti-hilineutraalia-yhteiskuntaa-1206619
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