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1 JOHDANTO

Opinnaytetyossani tarkastelen uuden ohjelmaformaatin luomista Kainuun
Paikallisradio Oy Kajaukseen (myoh. Radio Kajaukseen). Keskeisia osia
opinnaytetydéssani ovat omat havaintoni ja paatelmani. Hy6dynnén
opinnaytetydssani myds muutamaa alan opinnaytety6ta ja pro gradu -tutkielmaa
sekd Radio Kajauksen nykyisen paaomistajan toimitusjohtaja Aki Karjalaisen
haastattelua.

Ajatus opinnaytetyoni aiheeseen lahti omista intohimoistani radiotyota kohtaan.
Tyoskentelin kesdn 2012 Radio City Oulussa ja tana aikana loin suhteita myds
muihin  radioihin.  Sovimme  yhdessd Radio Kajauksessa silloin
kanavapaallikkbna toimineen Karjalaisen kanssa opinnaytetyoni produktio-osan
toteuttamisesta.

Keskeisena tavoitteena oli luoda Radio Kajauksen profiilin aidosti sopiva ja
teemaltaan uusi ohjelmasarja, johon parhaassa tapauksessa olisi |0ydettavissa
kaupallinen yhteistybkumppani. Lahetysvirtaformaatissa toimivassa radiossa
useampiosaisen ja minuuttimaaraltdan kohtuullisen pitkdn ohjelmasarjan
sisallon suunnittelu ja luominen on tehtava huolella, jotta sen vaikutus

kuuntelijamaaraan olisi myonteinen tai ei ainakaan negatiivinen.

Nettiradion yleistymisen my6ta myos ulkosuomalaiset ovat |0ytaneet
suomalaisia radiokanavia. My6s Radio Kajaus on pyrkinyt kasvattamaan heidan
avullaan nettiradionsa kuuntelijamaarid. Taustalla on paitsi kuuluvuusalueen
vaeston ty0peraisen maastamuuton perinne, ennen kaikkea yhteistyd Espanjan

Aurinkorannikolla pitkdan toimineen suomalaiskanava Radio Finlandian kanssa.

Opinnaytetyoni  produktio-osaksi  muotoutui lopulta kahdeksanosainen
ohjelmasarja "Suomalaisena ulkomailla®,  jossa haastattelen efi
elamantilanteissa olevia ja eri syistd ulkomaille siirtyneitd suomalaisia. Koska
Radio Kajauksella on vahva kuuntelijamatkaperinne, paasin tekemaan

mielenkiintoisia haastatteluja kuuntelijamatkoilla ulkomaille asti.

Ylen TV1-kanavalla on esitetty huhtikuusta 2011 Iahtien “"Jaakko ja
maailmanvalloittajat” -nimista sarjaa, jossa toimittaja Jaakko Selin on tien paalla
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ja tapaa eri puolilla maailmaa tydskentelevida maanmiehidan ja -naisiaan.
(Yleisradion ohjelmakortti: Jaakko ja maailmanvalloittajat, hakupaiva
27.9.2012))

Jaakko ja maailmanvalloittajat sivuaa omaa radioformaattiani. Siinakin toimittaja
on lahtenyt tutkimaan maailmalla asuvien suomalaisten elamaa. Kerronnallisesti
ohjelmasarja poikkeaa omastani, silla jaksot ovat pidempia ja niita esitetdén
valtakunnallisessa televisiossa, ei paikallisradiossa. Kuvallinen kerronta on
yleensa ottaen helpompaa. Mietinkin uutta radioformaattia tehdesséani

kerronnan vaikutuksia kuuntelijalle.

Opinnaytetyoni aihe on itselleni kiinnostava. Olen matkustellut ympari maailmaa
ja minulla on vahva kiinnostus ulkomailla asumiseen. Lisaksi opintojeni ajan

minulla on ollut voimakas palo radiotydta kohtaan.



2 PAIKALLISRADIO RADIO KAJAUS

Yksityinen radiotoiminta kaynnistyi Suomessa vuonna 1985, jolloin
Valtioneuvosto myodnsi ensimmaiset kaupalliset ja ei-kaupalliset toimiluvat
Yleisradion kanavien rinnalle. Asemien lukumaaréd kasvoi nopeasti, samoin
toimialan liikkevaihto kehittyi alkuvuosien aikana myonteisesti. (Yksityisen radion
kehitys, hakupaiva 27.9.2012.)

Taloudellisen tilanteen muutokset ja mediamarkkinoiden myllerrys vaikuttivat
radioalankin kehitykseen 1990-luvulla. Vuonna 1997 syntyi ensimmainen
valtakunnallinen mainosradio, Radio Nova, ja sen seuraksi saatiin joukko
osavaltakunnallisia ketjuradioita. Radiotoiminnan rakennemuutoksen
seurauksena radiomarkkojen painopiste siirtyi paikallisradioista ketjuradioihin.
(Yksityisen radion kehitys, hakupaiva 27.9.2012.)

Radio Kajaus perustettiin Kajaanissa vuonna 1989, ja se laajentui lahivuosina
koko Kainuun maakunnan alueelle. Vuonna 2002 Radio Kajaus laajeni
Koillismaalle. Talldin Radio Kajaus osti paikallisen Radio Rukan. Vuonna 2012
Radio Kajaus sai pysyvéan toimiluvan myos Itéd-Lapin alueelle. Radio Kajaus on
pyrkinyt parantamaan elinvoimaisuuttaan ja kiinnostavuuttaan mainostajien
silmissa  laajentamalla  kuuluvuusaluettaan. Parhaillaan liikenne- ja
viestintaministerion kasittelyssd on hakemus laajentumisesta Rovaniemelle

(Uudet taajuudet kiinnostavat radioita, hakupaiva 24.11.2012).

Nykyaan Radio Kajaus kuuluu Kainuun alueella Hyrynsalmella, Kajaanissa,
Kuhmossa, Paltamossa, Puolangalla, Ristijarvella, Sotkamossa,
Suomussalmella ja Vaalassa. Koillismaalla Radio Kajaus kuuluu Kuusamossa,
Posiolla, Pudasjarvella, Ranualla ja Taivalkoskella. It&-Lapin
kuuluvuusalueeseen kuuluvat Kemijarvi, Pelkosenniemi, Salla, Savukoski,
Sodankyla ja Rovaniemen kunnan itdosat. Lisdksi Radio Kajaus kuuluu Venajan

Kostamuksessa.

Radio Kajaus on ainoita 1980-luvun paikallisradioiden perustamisbuumissa

syntyneitd radioasemia, jotka ovat sailyttaneet omistuksensa yksityisena. Se on
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Kainuun, Koillismaan ja Itd-Lapin selkeasti kuunnelluin kaupallinen radiokanava.
Radio Kajaus voittaa kanavaosuudessa koko maassa ainutlaatuisesti
paikallisradiona myds valtakunnalliset kaupalliset kanavat. Radio Kajauksen
kanavaosuus on pitanyt pintansa toimialan kilpailun lisdantymisesta huolimatta.
Radio Kajausta kuuntelee kuuluvuusalueen kaikista yli 9-vuotiaista viikoittain 42
prosenttia. (Kansallinen radiotutkimus kesakuu-marraskuu 2011, hakupaiva
27.11.2012.)

Kanavaosuuksissa samassa paakohderyhméssa Kkilpailijoita kuuluvuusalueella
ovat Radio Nova, jossain maarin Radio SuomiPOP ja Ylen eri alueelliset
kanavat. Ylen kanavat eivat kuitenkaan ole toiminnallisesti kilpailijoita, koska ne

eivat hanki mainostuloja, mikéd on Radio Kajauksen toiminnan rahoitusmuoto.

Vengjan rajan pinnassa olevien lahettimien avulla tavoitetaan kuuntelijat
Venajan Kostamuksen alueella. Radio tavoittaa myds turistit, suomea puhuvat
vendjankarjalaiset ja alueella tydskentelevat suomalaiset. (Radio Kajaus:

Parasta seuraa jo yli 20 vuotta, hakupaiva 27.9.2012.)

Radio Kajaus on lahetysvirtaradio. Lahetysvirtaperiaatteella toimivassa radiossa
erillisia ohjelmia ei sanan perinteisessa merkityksessa yleensa ole, vaan
ohjelmisto muodostuu esimerkiksi makasiinilahetyksessd musiikista ja
lyhyehkdista puheosuuksista, jotka muodostavat nopearytmisesti vaihtelevan
lahetysjatkumon. Léhetysvirta on yleensd juontajavetoista suoraa lahetysta,
mutta se voi sisaltdd myos lyhyita tallennettuja osuuksia. (Kujala, Lahti &
Tamminen 1998.)

Radio Kajaus lahettd& suorana juonnettua lahetysta viikon jokaisena paivana.
Lahetyksissé on monenlaista ohjelmaa vuorokauden ympari: paikallisia
haastatteluja, raportteja, uutisia, monipuolisesti erilaista musiikkia ja kilpailuja.
(Radio Kajaus: Parasta seuraa jo yli 20 vuotta, hakupaiva 27.9.2012.) Kyseinen

paikallisuus on nykyradioissa varsin poikkeuksellista.

Lahetysvirtaradion tapaan padosa Radio Kajauksen ohjelmasisallosta koostuu

musiikin valissa olevista juonnoista. Juonnoissa keskitytaan paé&asiassa
9



kotimaisiin uutisaiheisiin, ennen kaikkea radion kuuluvuusalueelta, myds muita
paikallismedioita siteeraten. Prime time -lahetysaikana (6 - 18) lahetetdén
myo6s kuudesta kymmeneen paikallista haastattelua, jotka ovat muihin radioihin
verrattuna kohtuullisen pitkia. Nama seikat palvelevat niin  radion

kuuluvuusaluetta kuin luovat yhteisollisyytta radion ja sen kuuntelijoiden vélille.

Viikko-ohjelmistossa on jonkin verran pitkaikaisida ohjelmia  vakio-
ohjelmapaikoilla, joista suurin osa niin sanottuja kontaktiohjelmia. Na&ita ovat
muun muassa levytoiveohjelmat (Onnea ja terveisia) ja kuuntelijoiden véliseen
kaupantekoon keskittynyt ohjelma (Radiopdrssi), joihin kuuntelijat osallistuvat

maksullisten puheluiden kautta.

Ohjelmat ja haastattelut nostavat kanavan merkitysta paikallisena radiona.
Radio Kajaus yhdistaa eri asioilla kuuntelijoitaan ja korostaa paikallisuuttaan
entisestaan. Radiokanava mielletdankin paikallisen vaeston
aanenkannattajaksi. Kajauksen vahvuus on pitkalti ollut myds siina, ettd se on
nostanut  kuuluvuusalueellaan  esiin  pienia  vahemmistoja, kuten
vahemmistouskontoja (ortodoksit). (Bysantin kulttuurin vaalija Pohjolassa,
hakupaiva 24.11.2012.)

Radio Kajauksessa on pyritty lahettdmd&n samanaikaisesti myds yhdesta
kahteen Kkausiluonteista ohjelmasarjaa, joihin on haettu maksullisia
yhteistybkumppaneita yrityksista tai muista yhteisoistd (Laulava kokki,
Kuntoremontti). Ohjelmaprofiiliitaan oma ohjelmaformaattini lienee lahinna
naiden kaltaisia ohjelmia. Toimitus koostaa myos kotimaan ja ulkomaan aiheista
uutiskatsauksen kahdeksan kertaa arkipaivassa. Uutisissa pyritddn nostamaan
esille paikallisia asioita. Valtakunnallisia asioita ei kuitenkaan unohdeta.

Prime time -ajan ulkopuolelle Radio Kajaus myy jonkin verran ulkopuolisille

yhteisoille, esimerkiksi hengellisille yhteisotille, maksullista ohjelma-aikaa

tulonhankkimistarkoituksessa.
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2.1 Radio Kajauksen kohderyhma ja kuuntelijat

Yksityisten radioiden yhteenlaskettu viikkokuuntelijam&ara vylitti Yleisradion
kanavien viikkokuuntelijam&aran ensi kertaa vuoden 2001 syys-marraskuun
KRT-tutkimusraportissa. Alle 55-vuotiaiden kuluttajien kuuntelu painottuu
voimakkaasti yksityisille kanaville, Yleisradion kanavien kuuntelijakunta on
keskimaarin selvasti varttuneempaa. (Yksityisen radion kehitys, hakupaiva
27.9.2012))

Kaupalliselle radiolle elinkelpoisuuden kannalta ratkaisevaa on ostovoimainen
kuuntelijakunta. Radio Kajauksen alueen ostovoimaisin ikaryhma on 40-59 -
vuotiaat, joista Radio Kajaus tavoittaa viikoittain 62 prosenttia. Myds nuoret
aikuiset kuuntelevat Radio Kajausta. Nuorista aikuisista joka neljas kuuntelee
kanavaa viikoittain. Radio Kajausta kuunnellaan my6s pitkdan. Keskiméaérainen
kuuntelija kuuntelee kanavaa 10 tuntia 45 minuuttia viikossa. (Kansallinen

radiotutkimus kesakuu-marraskuu 2011, hakupaiva 27.11.2012.)

2.2 Radio Kajauksen muu toiminta

Sailyttaakseen toimintansa kannattavana on Radio Kajauksen taytynyt toteuttaa
muitakin tulonhankkimiskeinoja kuin pelkka radiomainonta. Naiden lisdksi Radio
Kajaus on vihkiytynyt erilaisiin yhteisty6- ja kehityshankkeisiin eri toimijoiden

kanssa.

Radio Kajaus on vuosien varrella jarjestanyt useille sadoille kuuntelijoilleen
ryhmamatkoja ympéri maailman, muun muassa Egyptiin, Espanjaan, Viroon,
Thaimaahan, Tunisiaan, Vengjalle, Kreikkaan, Bulgariaan, Intiaan, Turkkiin ja
Kyprokselle. Syyskuussa 2012 Kajaus jarjesti matkan Kreetalle ja lokakuussa
Rodokselle. (Radio Kajaus: Parasta seuraa jo yli 20 vuotta, hakupdaiva
27.9.2012.) Kuuntelijamatkat tuovat Radio Kajaukselle toki tarkeaa PR-arvoa,
mutta taustalla ovat myos kaupallisesti tarkedt mainosyhteistydsopimukset

matkatoimistojen kanssa.
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Radio Kajauksen toimitusjohtaja Aki Karjalainen kertoo, ettd perustamisestaan
lahtien Radio Kajaus on ollut vahva suomenkielisen kevyen musiikin
puolestapuhuja. Merkille pantavaa on, ettd suomalaisen paikallisradiotoiminnan

alkuvuosina tama ei ollut kovin yleista. (Karjalainen 1.10.2012. Haastattelu.)

Kuten moni muu suomalainen radio, myds Radio Kajaus on ollut vuosien
varrella monien musiikkitapahtumien, levy-yhtididen ja suoraan mygds artistien
yhteistyokumppani. Taman lisdksi Radio Kajaus on ollut lukuisten alueensa
tapahtuma- ja matkailutoiminnan projekteissa mukana. Esimerkkina
viimeisimmistd Radio Kajaus oli jo ideointivaiheessa mukana kehittdméassa ja
toteuttamassa Kemijarven kaupungin ja julkisyhteison (Kemijarven Kehitys Oy,
hakupaiva 15.10.2012) kanssa uutta matkailuelinkeinotuotetta, Iskelmatulet-

festivaalia (Iskelmatulet, hakupaiva 15.10.2012).

Toimitusjohtaja Aki Karjalaisen mukaan Radio Kajaus on vuosien saatossa ollut
yhteistydssd alueen monien julkishallinnon toimijoiden kanssa, kuten
esimerkiksi Vengjan Kostamuksessa 1990-luvun alkupuolella. Virallisia
yhteistybhankkeita Kajauksella on ollut muun muassa Euroopan komission ja
ulkoasiainministerion Eurooppatiedotuksen kanssa. (Karjalainen 1.10.2012.

Haastattelu.)

Opinnaytetyon kirjoittamishetkellda Radio Kajaus on mukana merkittavassa
tutkimushankkeessa, jossa selvitetdan radion kaytté- ja mainosvalinemuotoja
uuden sukupolven teknologiassa. Personal Radio -hankkeessa Radio Kajaus
toimii muun muassa sellaisten yhteisty6tahojen kanssa, kuten VTT ja Nokia.
(TIVIT Amfi, hakupaiva 15.10.2012.)

Radio Kajauksen kuuluvuusalueelta on lahdetty suomalaisen yhteiskunnan eri
murrosvaiheessa myos ulkomaille etenkin tydon perassa. Osittain tAméan vuoksi
radiossa on ollut kiinnostusta my6ds ulkosuomalaisiin.  Yksittaisten
ohjelmasarjojen lisdksi Radio Kajaus solmi syksylla 2011 kausiluonteisesti
toimivan yhteistydsopimuksen espanjansuomalaisen Radio Finlandian kanssa,
joka lahettda noina jaksoina Kajauksen ohjelmasisalt6a taajuudellaan useita
tunteja paivassa. Taman on huomattu tuoneen radiolle ennen kaikkea uusia

nettiradion kuuntelijoita, joiden kautta tavoitellaan my6s uusia mainostajia.
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3 UUDEN OHJELMAFORMAATIN LUOMINEN KAUPALLISEEN
PAIKALLISRADIOON

3.1 Hyva ohjelmaformaatti kaupalliseen paikallisradioon

Hyvin toimiva uusi ohjelmaformaatti paikallisradioon on erilaisten tekijoiden

summa. Sisallon pitaa toimia erittdin hyvin ja etukateissuunnittelu on tarkeaa.

Radio valittda nopeasti tiedotuksia suurelle joukolle ihmisid. Yleensa radio-
ohjelma pyrkii valittamaan jonkin viestin, usein faktatiedon, niin, etta jokainen
kuuntelija pystyy ymmartdmé&an sen mahdollisimman yksiselitteisesti ohjelman

lahettajan tarkoittamalla tavalla. (Karisto & Leppanen 1997.)

Emilia Mikkola kirjoittaa vuonna 2009 julkaistussa opinnaytetydssaan
kaupallisten kanavien rahoituksesta. Kaupallisten kanavien rahoitus lahtee
mainostajilta, joten mainostajien tyytyvaisyys mittaa ohjelman onnistumisen.
Erdat mainostajat tavoittelevat mahdollisimman suurta kuuntelijamaaraa, mutta
yleisesti mainosmaailmassa ihaillaan kapeita segmentteja eli kohderyhmalle
suunnattua mainontaa. Kuuntelijalle asti ei valttamatta ndy se, onko joku
ohjelma menestynyt ja saako mainostaja tarpeeksi haluamiaan kontakteja.
(Mikkola 2009.)

Tata Mikkolan opinnaytetydssaan esittdmaa teoriaa hyvéasta ohjelmaformaatista
voi mielestani hyodyntaa kaupallisessa paikallisradiossa. Ideaalitilanteessa
myo6s ohjelmavalinnoilla voidaan saavuttaa mainostajille tarkeitd kuulijaryhmia.
Kaupallisissa paikallisradioissa mainostajille myydaan mahdollisimman suuria

kuuntelijamaaria tai edella mainittuja segmentteja.

3.2 Uusi ohjelmaformaatti kuuntelijan nakokulmasta

Finnpanelin Kansallisen Radiotutkimuksen mukaan Radio Kajausta kuunnellaan
pitkia ajanjaksoja verrattuna muihin kanaviin (Kansallinen radiotutkimus

kesdkuu-marraskuu 2011, hakupéaiva 27.11.2012). Tamé&n vuoksi uudelle
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ohjelmasarjalle on tarkeda sen kiinnostavuuden sailyttaminen.
Kanavauskollisuuden vuoksi on varsin todennakoista, ettd kuuntelija kuulee

ohjelmaformaatista useampia jaksoja.

Uutta ohjelmaformaattia sisdltéa rakennettaessa on otettava huomioon
kohderyhma (kuuntelijat), kohderyhman ika sekd paikallisuus. On pidettava

mielessa millainen radiokanavan profiili on.

Kun luodaan uutta ohjelmaformaattia, on se toteutettava niin, etta sisaltd eri
jaksoissa uudistuu riittdvasti. Ohjelmasarjan sisallésta on luonteva tehda osin
myo6s tarinallinen jatkumo. Kanavan nakokulmasta ohjelmasarjan on oltava
koukuttava. Mielessa on kuitenkin pidettavd myds se seikka, ettd ohjelmasarja

on ymmarrettavissa myos yksittaisend osana.

Janne Vahtola sivuaa havaintojani Oulun yliopiston pro gradu -tutkielmassaan.
Radio-ohjelmalla on alku ja loppu, ja véliin on pyrittdva saamaan jannite, joka

kantaa ohjelmaa ja pitaa kuulijan mielenkiintoa ylla. (Vahtola 2005.)

Radioiden ohjelmasisaltéjen on oltava ihmisten mielenkiintoa herattava.
Paikallisradioiden tuottama siséltd onkin niiden kilpailuvaltti. Varsinkin
paikallisradioissa yhteisollisyyden tunne on vahva ja kuulija haluaa tietaa, mita

hanen ymparillaan tapahtuu.
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4 SUOMALAISENA ULKOMAILLA -OHJELMAFORMAATTI

4.1 Ohjelmaformaatin luominen

Opinnaytetyoni produktio-osa, Radio Kajaukselle tekemani kahdeksanosainen
ohjelmaformaatti "Suomalaisena ulkomailla® kertoo suomalaisista, jotka ovat
muuttaneet ulkomaille asumaan. Ohjelmaa alettiin lahettdd Radio Kajauksessa
marraskuussa 2012. Ohjelmaformaatissa pyrin haastattelemaan
mahdollisimman mielenkiintoisia henkildita, jotka kiinnostavat mahdollisimman

laajasti Radio Kajauksen kuuntelijoita.

Sami Rahkonen listaa vuonna 2011 Jyvaskylan yliopiston pro gradu -
tutkielmassaan uutisjournalismin kriteereitd. Omassa ohjelmaformaatissani
kaytan lahes samanlaisia kriteereita kuin uutisjournalismissa, jossa painotetaan

seuraavia seikkoja:

e ajankohtaisuus

e suuruus, laajuus, voimakkuus

e kiinnostavuus

e tarkeys, laaja koskettavuus

e dramaattisuus

e ristiriitaisuus

e erilaisuus, uutuus

e laheisyys

e human interest eli inhimillinen mielenkiinto

e tunnettuja ihmisia, alueita ja organisaatioita koskevat tapahtumat.
(Rahkonen 2011.)

Melkein jokaisessa kahdeksassa jaksossa nama kriteerit toteutuivat.
Kriteereista vahvimpana toteutuivat kiinnostavuus ja inhimillinen mielenkiinto.
Naiden syiden takia valitsin haastateltavani mahdollisimman laajalta alueelta ja

ympari maapalloa.
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Radio on valine, joka vaikuttaa konkretian kautta. Asioiden esittdminen yleisella
tasolla ei kosketa kuuntelijaa, eikd synnytd kokemusta tai mielikuvia. Sen sijaan
konkretia eli pienet yksityiskohdat painuvat mieleen ja aikaansaavat

kuuntelijassa reaktion. (Karisto ym. 1997.)

Sarjassa pyritddn myds tuomaan esille konkretiaa ja pienia yksityiskohtia.
Ohjelmasarjaan valitsin asioita, jotka tuovat esiin sattumia ja muistikuvia
ulkosuomalaisen arkipaivasta tai uuden asuinmaan kulttuurin térméamisesta
synnyinmaan kulttuuriin. Tuon kuulijan tietoon erilaista ja uutta informaatiota
ihmisten arjesta ja elamasta. Nama yksityiskohdat herattavat varmasti eniten

mielenkiintoa kuuntelijoissa.

Ohjelmasarjassa tuon tarinan kehittymisen omaisesti esille eri syita
maastamuutolle. Suomalaisen yhteiskunnan kehityksen myotéa eri aikakausina
ja nain myds eri-ikaisilla haastateltavilla on ollut mahdollisuuksia ja kimmokkeita
ulkomaille  muuttoon. Tydstan ohjelmassani perusteemaa ihmisten

samanlaisuudesta, mutta jokaisessa jaksossa on erilainen ilmaisutapa.

Kriteereista vahvana toistuu myos erilaisuus. Koko ohjelman lahtékohtana on
se, miten erilaista arki voi olla jossain muualla kuin Suomessa. Ristiriita radion
kuuntelijan ja haastateltavan ymparistoissa tekee jopa kysymyksen tyypillisesta

arkipaivasta kiinnostavaksi.

Yksi kiinnostavuuden kriteeri on myds omakohtaisuus. Haastateltavista on
pyritty loytamaan yhteys radion paakohderyhmaan, esimerkiksi saman
sukupolven tai aiemman kotipaikan perusteella. Kuuntelija voi havahtua
miettimaan, millainen oma elama erilaisilla valinnoilla voisi olla tai olisi voinut

olla.

Haastateltaviani ovat Englantiin suomalaisen miehensa perassd muuttanut
nainen, Espanjaan terveydentilansa takia muuttanut mies, Kreetan Suomen
kunniakonsuli, Turkkiin uutta elamdd etsimaan lahtenyt nainen, Australiaan
téiden perdssad lahtenyt mies, Vietnamissa taekwondoa maailmancup-
kilpatasolla kilpaileva mies, Rodoksen saaren ensimmaisia suomalaisia
edustava nainen seka Libanonissa rauhanturvaajana tydskennellyt ja nyky&aan

Rodoksella turistipappina toimiva mies. Suomalaisena ulkomailla pohjautuu
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pitkalti haastateltavien itsensd kokemuksiin ja tuntemuksiin. Ohjelma onkin

henkilévetoinen.

Jaakko Kajan pohtii vuonna 2010 julkaistussa Turun ammattikorkeakoulun
opinnaytetydssaan termia henkilovetoinen. Silla tarkoitetaan prosessia, jossa
tarina ja juonenkaanteet syntyvat henkildista kasin sen sijaan, ettad ulkopuolinen

tapahtuma tai sattumus ajaisi toimintaa. (Kajan 2010.)

Termid henkildvetoinen kaytetddn usein kuvaamaan elokuvien kasikirjoituksia,
mutta mielestani tata kasitettda voidaan kayttaa myos radioformaatistani.
Ohjelman kiinnostavuus on ratkaisevasti kiinni haastateltavien sanoman
kiinnostavuudesta. Ohjelmaformaatissani korostuvat etenkin henkildiden

luonteet ja tarpeet, jotka kannattelevat jaksoja eteenpain.

Suomalaisena ulkomailla-ohjelmaformaatti on asiallinen ja myo6s osin tiedottava,
mutta se ei silti ole uutisohjelma. Jutut tarjoavat Radio Kajauksen kuuntelijoille
matkailua, kulttuuria, viihdettd ja vapaa-aikaa.

4.2 Ohjelmaformaatin sopivuus Radio Kajaukseen

Radio Kajauksen toimitusjohtaja Aki Karjalaisen mukaan Radio Kajauksen
paadkohderyhmalla on varallisuuden ja ajankdyton puolesta mahdollisuuksia
matkailuun. Koko kanava on profiloinut itseaan ja kehitystyotaan
matkailupainotteiseksi, koska kuuluvuusalueella sijaitsee Suomen suurimpia

matkailukeskuksia, muun muassa Ruka, Pyha-Luosto ja Vuokatti.

Karjalaisen mukaan Radio Kajauksen kuuluvuusalueella on tapahtunut vahva
elinkeinoelamén rakennemuutos, jossa palveluelinkeinot, mukaan lukien

matkailu, korvaavat alueella perinteikkaan teollisuuden tydpaikoissa.

Tama on Radio Kajaukselle ainoastaan eduksi, koska luonnollisesti
matkailuyrittajat tarvitsevat ja kayttavat radiomainontaa enemman
kuin muilla toimialoilla toimivat.

Radio Kajaus on maantieteellisesti kuuluvuusalueeltaan Suomen
suurin paikallisradio. Matkailuaiheiset  ohjelmat lisdavat
mainostajille tarkeiden, matkailupalveluita potentiaalisesti
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kayttavien ihmisten mielenkiintoa Radio Kajauksen ohjelmistoa
kohtaan. Kajaus kuuluu perati neljan eri maakunnan alueella, joten
jo alueen sisélla on mahdollista vapaa-ajanmatkailuun. (Karjalainen
1.10.2012. Haastattelu.)

Radio Kajauksella on ollut kiinnostusta ulkosuomalaisuuteen jo aiemmin. Radio
Kajauksen  kuuluvuusalueeseen kuuluu varsinaisella radiolahettimella

kausiluonteisesti myods Espanjan Aurinkorannikko.

Espanjassa asuu virallisten vaestttilastojen mukaan noin 5000 Suomen
kansalaista. Tamé& ei kuitenkaan kerro koko totuutta Espanjassa
pysyvaisluonteisesti tai o0san aikaa vuodesta asuvien suomalaisten
lukumaarasta, joka lienee noin 20 000-30 000. (Suomalaisena Espanjassa,
hakupaiva 2.10.2012.)

Osa naistakin ihmisista on muuttanut ulkomaille tyon tai esimerkiksi henkisen tai

fyysisen hyvinvoinnin perassa.

Koska kuuntelijamatkojen jarjestaminen on osa Radio Kajauksen liiketoimintaa,
ohjelmasarja on keino lisdtd mielenkiintoa kuuntelijamatkoille osallistumista
kohtaan. Osa haastatelluista kertoo maista ja kulttuureista, joihin tulevat Radio

Kajauksen kuuntelijamatkat suuntautuvat.

Radio Kajauksessa toimitetaan paivittain useita ajankohtaishaastatteluja
paikallisista ja valtakunnallisista aiheista. Ne perustuvat kuitenkin enemman
uutis- ja tapahtumateemoihin. Tassd ohjelmasarjassa kuitenkin keskitytaan
henkilbhaastatteluihin, teemaan ulkosuomalaisuudesta sek& ilmidihin sen
taustalla. Journalistisesta nakokulmasta nykyisid ohjelmia ja uutta
ohjelmaformaattia voisi mielestani verrata esimerkiksi eroon sanomalehden

uutisartikkelin ja reportaasin valilla.

4.3 Ohjelman rakenne ja kasikirjoitus

Suomalaisena ulkomailla -ohjelmaformaatin yhden jakson kesto on
kahdeksasta kymmeneen minuuttia, silla Radio Kajauksen lahetysvirrassa on

totuttu pidempiin  ajankohtaishaastatteluihin. Ohjelmani rakentuu hyvin
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ihmislahtdisesti. Haastatteluissa pyrin paddsemaan ihmisten elamaan sisalle ja
saamaan mielenkiintoisia  kokemuksia  niin vieraista  kulttuureista,
haastateltavien  arkisesta  paivastd, ennakkoluuloista, = suomalaisesta

identiteetista kuin ulkomailla asumisesta ylipaataan.

Haastattelukysymykset valikoin aina ihmisen mukaan. Esimerkiksi Vietnamissa
asuvaa taekwondo-kilpailjaa Aarne Salmea haastatellessani keskityin paljon
itAmaiseen kulttuuriin ja taekwondoon, kun taas Kreetalla kunniakonsulina
toimivaa Rita Sjostrand-Papadakia haastatellessani otin huomioon niin Kreikan
taloustilanteen kuin perhekeskeisen kreikkalaisen kulttuurin. Ohjelmaa
kasikirjoittaessani  huomioin  myds  yleisen  kiinnostavuuden.  Eras
haastateltavani, Australiassa asuva Jouni Juntunen, on esimerkiksi l&htoisin

Kainuusta.

Uutta ohjelmaformaattia tehtdessa tarkedd on ottaa huomioon myds
kuuntelijoiden ikdjakauma. Haastateltavieni ikdjakauma on Radio Kajauksen
kuuntelijoiden mukainen. Radio Kajausta kuuntelee kuuluvuusalueen kaikista yli
9-vuotiaista viikoittain 42 prosenttia. (Kansallinen radiotutkimus kesakuu-
marraskuu 2011, hakupéaiva 27.11.2012.)

Radio Kajauksen ajankohtaisjutut ja -haastattelut kulkevat kaavalla
haastateltavan esittely — kysymys — vastaus — haastattelun lopetus. Halusin
selkeyttdd kahdeksan ihmisen ja kahdeksan kulttuurin eroja, joten tein jaksojen
alkuihin selkeat esittelyspiikit, jossa esitelladn maa, haastateltava ja se, miten

kauan han on asunut ulkomailla.

Ohjelma rakentuu hyvien spiikkien kautta ihmisten omiin vastauksiin (kaavio 1).
Tunnelman luomiseen en lisdénnyt mitddn jalkikdteen. Haastateltavani olivat
vahvoja ulkosuomalaisia persoonia, joiden kertomat tarinat ja asiat pitavat

kuuntelijan mielenkiinnon ylla.
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Lauwantai 10.11.2012 Sucmalaisena ulkomailla

Kellonaika:
11.00 Mainokset
11.03 Suomalaisena ulkomailla Oxfordissa.
Ohjelman aloittaa ohjelmatunnus
1. Ohjelma alkaa haastateltavan esittelevilla speakilla
. Haastateltavan speak (HS). Haastateltava puhuu syistd Oxfordiin muuttoon.
. Toimittajan speak (TS). Toimittaja kertoo haastateltavan ulkomailla asumisesta.
. H5: Haastateltava kertoo kokemuksiaan ulkomailta.
. TS: Toimittaja puhuu arjen eroista.
. HS: Haastateltava kertoo normaalista arjestaan Oxfordissa verrattuna Suomeen.
. TS: Toimittaja ohjaa seuraavaan asiaan, ikdvastd Suomeen.
. H5: Haastateltava puhuu asioista, joita ikdvdi Suomesta.
. T5: Toimittaja puhuu ihmisten eroista verrattuna Suomeen.
10. HS: Haastateltava puhuu ihmisten avoimuudesta.

W00 =] N b

11. TS: Toimittaja puhuu englantilaisesta kulttuurista.
12. HS: Haastateltavan nakemyksid englantilaisesta kulttuurista.
13. TS: Toimittaja puhuu kaukokaipuusta.
14. Ohjelma loppuu haastateltavan speakiin kaukokaipuusta.
11.12 Musiikkia
11.15 Mainokset

Kaavio 1. Suomalaisena ulkomailla -ohjelmasarjan 10.11.2012 esitetyn jakson

rakenne.

4.4 Ohjelmaformaattini Radio Kajauksen lahetysvirrassa

Ohjelmaformaattini Suomalaisena ulkomailla lahetetaan Radio Kajauksella joka
lauantai kello 11.00 (kaavio 2). Se uusitaan keskiviikkoisin kello 18.00

kahdeksan viikon ajan alkaen marraskuussa 2012.

LAUANTAI10.11.

8.00 Radio Kajauksen aamu. Lahetyksessa Paivi Karppinen.
2.00 Uutisotsikot ja s33.

2.45 Tiedotukset.

3.55 Uutiskatsaus ja s33.

9.00 Radiopdrssi p. 0700-39-4533.

10.30 Uutiskatsaus ja s34

10.45 Tiedotukset.

11.00 Suomalaisena ulkomailla, toimittaa Tuomas Paloniemi.
11.55 Uutiskatsaus ja s34

Kaavio 2. Radio Kajauksen lauantai-aamun 10.11.2011 ohjelmataulukko.

(Radio Kajaus: Paivakohtainen ohjelmataulukko, hakupaiva 5.11.2012.)
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En tehnyt ohjelmasarjani jaksoille erityista juontoa, silla ohjelmasarjan jaksojen
alkuspiikit kertovat, kenesta haastateltavasta on kyse, mista han on l&htéisin ja
missd maassa vierailemme. Lahetysvirran juontajien vastuulle jaa kerrottavaksi

ohjelmasarjan toimittajan nimi.

Ohjelmasarja tulee keskella lahetysvirtaa. Yleensa juontajat mainostavat
tulevaa ohjelmaa oman juontovuoronsa alussa ja ennen ohjelmasarjan alkua.
Taten kuuntelijalle ei tule yllatyksend ohjelmasarjan ilmestyminen keskelle

lauantain keskipaivaa.

Teimme radion ohjelmapaallikkd Pekka Riihosen kanssa ohjelmalle
alkutunnuksen, joka lahetetddn aina ennen jokaista jaksoa. Ohjelmatunnus
kertoo kuuntelijalle, mistd ohjelmasarjassa on kyse ja mitd ohjelmasarjassa

kasitellaan.

Radio Kajaus on kaupallinen paikallisradio, jossa soi eri mainostajien
mainoksia. Kaikille jatkuville ohjelmasarjoille tehdd&n mainos, joita lahetetaan
sopivin valiajoin mainostauoilla. Ohjelmasarjoilla on yleensa
sponsorisopimukset. Radion myyntineuvottelijat kartoittivat eri sponsoreita,
millaisia kuuntelijoita ohjelma kerda ja millaisia mainostajia ohjelmasarja
tavoittaisi. Ohjelmasarjani sai sponsorikseen valmismatkatoimisto Apollomatkat,

jonka mainoslause pyorii ohjelmasarjani mainoksessa.

Radio Kajauksella ei ole mahdollisuutta kuulla radion lahetyksia jalkeenpain

internetissa.

4.5 Ohjelmaformaatin toteutus

Toimitin ohjelmaformaattini yksin. Toteutukseen sain vapaat kadet. Juttujen
tekemiseen minulle annettiin aikaa kaksi kuukautta, syyskuun 2012 alusta
marraskuun 2012 alkuun asti. Tama aikavali antoi minulle hyvin aikaa

ohjelmasarjan toteutukseen.
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Koska kyseessa on ulkomaita kasitteleva sarja, ideaalitilanteessa kaikki jaksot
olisi &anitetty paikan paalla. Koska radion budjetti tahan ei riittanyt, jouduin

tekemaan osan haastatteluista puhelimitse.

Omatoiminen matkani Iso-Britannian Oxfordiin mahdollisti yhden haastattelun
kyseisesta kaupungista. Lisdksi paasin ryhmanjohtajan roolissa Kreetalle ja
Rodokselle Radio Kajauksen kuuntelijamatkoille, joissa tein yhteensd kolme
haastattelua. Kolme haastattelua samasta maasta saattaa tuntua samojen
asioiden ja kulttuurien toistolta, mutta koska haastateltavien elamantilanteet
olivat taysin erilaiset, sovimme Radio Kajauksen kanssa, ettd tdméa onnistuu.
Yhden haastattelun tein Oulussa, silla erds haastateltavista oli esittelemassa
Turkkia matkakohteena Oulussa jarjestetyilla matkamessuilla syyskuussa 2012.

Puhelinhaastattelut Espanjassa, Australiassa ja Vietnamissa asuvien
haastateltavieni kanssa tein lokakuun aikana. TaAhan vaiheeseen tarvitsin radion
laitteistoa, puhelinyhteyttd ja konetta, johon tallensin haastatteluni.

Puhelinhaastattelut editoin omalla tietokoneellani.

Puhelinhaastattelut eroavat kasvokkain tehdyista haastatteluista. Paikan paalla
tehdyissa haastatteluissa pystyy reagoimaan haastateltavan ilmeisiin ja eleisiin
ja  kommentoimaan helpommin sellaisia.  asioita, jotka  jAdvat
puhelinhaastattelussa ehkd huomaamatta. Puhelinhaastattelussa taytyy olla
tarkkana ihmisten aanenpainojen kanssa. Tietylla &&nenpainolla esitetyt asiat

kertovat ihmisesta sen, onko ihminen oikeasti vakavissaan jonkin asian kanssa.

Puhelinhaastattelut eivat vaikuttaneet lopputulokseen. Koska ohjelmasarjassa
on kyse ulkomailla asuvista suomalaisista, ovat he mielestani luonnostaan
helpompia haastateltavia ja avoimempia esitettyjen asioiden suhteen verrattuna
Suomessa asuviin ihmisiin. Liséksi kaikki haastateltavani olivat innoissaan

ohjelmasarjasta ja aidosti mukana ohjelmasarjan teossa ja haastatteluissa.

En selittdnyt ohjelmasarjassani puhelimen kayttdd. Radion henkilbkunnan
kanssa kaydyissd neuvotteluissa emme kokeneet puhelimen kayton
selittamisen olevan tarkead, silla pohjimmiltaan ohjelmasarjani jaksot ovat

henkilbhaastatteluita.
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Omaa budijettia en ohjelmaformaatin toteutukseen tarvinnut. Laitteiston niin
puhelinhaastatteluihin kuin kentélla tehtyihin haastatteluihin sain k&ayttooni
radiolta. Ohjelmaformaatin tekoon kuuluneet ulkomaanmatkat kustansi radio,

pois lukien matkani Englannin Oxfordiin, joka oli lomamatka.
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5 POHDINTA

Tutkin opinnaytetydssani sitd, miten luodaan uudenlainen ohjelmaformaatti
kaupalliseen paikallisradioon. Opinnaytetyoni produktio-osana tein Radio
Kajaukselle uuden ohjelmaformaatin "Suomalaisena ulkomailla”, jossa
haastattelin kahdeksan jakson verran suomalaisia, jotka ovat muuttaneet
ulkomaille. Osan haastatteluista tein paikan paalla, osa haastatteluista tehtiin

puhelimitse.

Tutkimukseni liittyi uuden ohjelmaformaatin luomiseen. Tutkimuksessani pohdin
suurelta osin omien kokemuksieni kautta sitd, millainen koko ohjelmaformaatin
luominen on prosessina ja millaisia asioita uuden ohjelmaformaatin luomisessa

pitda ottaa huomioon.

Tutkimuksessani selvidd se, miten suuri vaikutus radion kaupallisuudella on
formaatin luomiseen. Radio Kajauksen erilaiset kaupalliset tekijat, kuten
mainokset ja kuuntelijamatkat on otettu ohjelmaformaatissani huomioon.
Ohjelmaformaattini tarkein perusta oli tehda hyvaa ohjelmasisaltéa kanavalle,

jotta Radio Kajaus vaikuttaisi houkuttelevalta mainostajien silmissa.

Ohjelmaformaattini  on henkildvetoinen, ja siind on mielenkiintoiset
haastateltavat ympéari maapalloa. Ohjelman kautta kuuntelijat paasevat matkalle
radion aarelld ja saavat uudenlaisia kokemuksia. Samalla ohjelmaformaattini on
mainos. Se mainostaa kuuntelijalle Radio Kajauksen kuuntelijamatkoja,
vaikkakaan naista matkoista ei ohjelmaformaatissani mainita sanaakaan.
Liséksi ohjelmaformaatillani on sponsori, joka sanattomasti ehdottaa kuuntelijan

valitsemaan tietty valmismatkatoimisto.

Uskon kuitenkin, ettei journalistinen otteeni karsinyt. Tiesin jo ennen
ohjelmaformaattini toteuttamista sen, ettd Radio Kajaus on puhtaasti
kaupallinen radio. Silti minulle annettin vapaat kadet ohjelmaformaatin
toteuttamiseen, enkd lahtenyt mainostamaan matkakohteita, vaan kuvasin

suomalaisen elamaa ulkomailla puhtaasti journalistisesta néakdkulmasta.

Radio Kajaus antoi ohjelmaformaattini toteutukseen vain raamin ajasta.

Sovimme, etta jaksot voivat olla kymmenminuuttisia, silla radion normaalien
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haastattelujen mitat ovat tata luokkaa. Tama antoi minulle mahdollisuuden hyvin
kattaviin henkilokuviin haastateltavista.

Tutkimuksestani kay ilmi se, ettd uusiin ohjelmaformaatteihin voi kayttaa
soveltaen uutisista tuttuja journalismin kriteereitd. Lahetysvirtaradioissa human
interest -ndkdkulma on tarkeda, ja ohjelmaformaateista pitdd tehda kuuntelijan

nakodkulmasta mahdollisimman kiinnostava.

Valitettavasti en ehtinyt saada kuuntelijapalautetta koskien ohjelmaformaattiani.
Tutkielmaosaani kirjoittaessani ohjelmaformaattini oli vasta alkanut soida Radio
Kajauksella. Kuuntelijoita ohjelmaformaattini on kuitenkin saanut. Suomalaisena
ulkomailla lahetetddn Radio Kajauksen suosituimpaan kuunteluaikaan,

lauantaina keskipaivalla.

Radio Kajaus luotti kykyihini ja oli tyytyvainen ohjelmasarjan lopputulokseen.
Olen myads itse tyytyvainen ohjelmaformaattini lopputulokseen. Nelja jaksoa tein
ulkomailla, joten sain opinnaytetydssani matkustella ja tehda tdita tavallaan
siind sivussa. Tutustuin moneen mielenkiintoiseen ihmiseen
opinnaytetydprosessini aikana ja osaan haastateltavistani pidan yha yhteytta
sosiaalisen median kautta. Haastateltavani olivat hyvin innoisaan
ohjelmaformaatistani ja olivat aidon kiinnostuneita tyostani. Lisaksi sain
mainostaa Radio Kajausta maailmalla ja taten radiokanava sai uusia

kuuntelijoita ulkomailta.

Tutkielmassani onnistuin avaamaan tietoa siita, miten uusi ohjelmaformaatti
kannattaa luoda kaupalliseen paikallisradioon ja mitd sen tekemisessa pitda
ottaa huomioon. Liséksi pohdin sellaisia asioita, joita en ehkd muuten olisi

pohtinut.

Uskon, etta tutkielmani auttaa radioalalla. Se tarjoaa tietoa uuden
ohjelmaformaatin luomisesta radioon. Lisdksi sen avulla radion parissa toimivat
voivat huomata, ettd ohjelmaformaattini kaltaisen radio-ohjelman toteutus on
mahdollista. Tutkielmani antaa tietoa erikoislaatuisesta radiokanavasta ja kertoo

sen erilaisista hankkeista.

Halusin ohjelmaformaatistani ainakin hyvan tyonaytteen ja sen kautta avaavan

ovia radiomaailmaan. Ohjelmaformaattia tehdesséani minulle kdvi onnenpotku.
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Radio Kajaukselta huomattiin kykyni tehd& radioalan toitd. Radio Kajauksella oli
syksyn 2012 aikana avautunut paikka uudelle radiotoimittajalle. Lokakuussa

2012 aloitin ty6t Radio Kajauksella.
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