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Sammanfattning

Examensarbetet ”Artist, manager och foretagare: Albumet So Far No Good av Jens "JAG”
Gronholm” redogdr for processen med mitt forsta fullanga skivslapp under forsta halvan av
2012. Med processbeskrivningen for hur det &r att slappa ett album som oberoende artist,
genom mitt eget bolag, stravar jag efter att ge en inblick i hurdant arbete ett oberoende
skivslapp ar for en: artist, manager och foretagare. Jag beskriver frdmst mina egna
erfarenheter under processen, och syftet ar att arbetet kan fungera som en handbok for
artister och managers i en liknande situation. Varje steg infor skivslappet beskrivs i sitt
eget kapitel.

Materialet kommer framst fran mina egna anteckningar och fran information insamlad
under processen. Resultaten av arbetet beskrivs stegvis i varje kapitel, bérjande med den
”Kreativa processen” till "Management” och slutligen genom egna reflektioner.

Genom att redogora for arbetet jag gjorde infor skivslappet har jag fatt en klarare bild pa
vad hela processen innebér och vad jag i fortsattningen kan gora annorlunda. Och jag tror
att examensarbetet kan vara till stor nytta saval for mig sjalv som ocksa andra artister och

managers i en standigt foranderlig bransch.
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Tiivistelma

Opinnaytety6 " Artist, manager och foretagare: Albumet So Far No Good av Jens
"JAG” Gronholm” kuvailee ensimmaisen kokopitk&n albumini julkaisuprosessia
vuoden 2012 ensimmaisen puoliskon aikana. Kertomalla levynjulkaisusta
rilppumattomana artistina oman yhtion kautta, pyrin antamaan kuvan siitd,

millaista tyota se vaatii niin artistin, managerin kuin yrittjan nakokulmasta.

Tyossani kuvailen 1&hinnd omia kokemuksiani levynjulkaisuprosessin aikana, ja
tutkielman tarkoituksena on toimia késikirjana seké artisteille, ettd managereille
vastaavanlaisissa tilanteissa. Prosessin jokaista vaihetta kasitelladn omassa

luvussaan.

Aineisto on koottu lahinnd omista muistiinpanoista ja prosessin aikana keratysta
informaatiosta. Tyon tuloksista kerrotaan vaiheittain luvuissa, luovasta

prosessista lahtien managerointiin ja lopulta oman reflektoinnin kautta.

Kertaamalla julkaisun eri vaiheita olen itse saanut paremman kuvan siit4, millaista tyota se
vaatii ja mité voisin tulevaisuudessa tehda toisin. Uskon myds, ettd opinndytetydsta voi
olla hyotya paitsi itselleni, my6s muille artisteille ja managereille alituisesti muuttuvalla

alalla.
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Summary

My bachelor’s thesis “Artist, manager och foretagare: Albumet So Far No Good

av Jens "JAG” Gronholm” describes the process of my first full length album

release during the first half of 2012. The description of an album release

through my own company as an independent artist aims to portray the work

involved in the process, as an artist and as a manager. I mainly describe my

own experiences during the period, and the thesis’ goal is to serve as a manual

for artists and managers in a similar situation, depicting each phase in its

separate chapter.

The material is mostly gathered from my own notes and information garnered during the
process. Results of the study are described in each chapter, starting with the creative
process, to management, and finally through my own reflections.

By reciting my own experiences during the album release, | have gained a bigger picture of
the work involved in the process and what | might do differently in the future. I believe
that my thesis can be of help to myself as well as other artists and managers in a constantly

evolving industry.

Language: Swedish Key words: Manager, hip hop, artist, aloum
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1. Inledning

Efter manga ar som upptradande och inspelande artist passerade jag antligen en milstolpe
nar jag i juli slappte mitt debutaloum. Under de 8 aren som jag mer eller mindre aktivt
jobbat med min egen musik har musikindustrin gatt igenom stora forandringar. Det &r
knappast nagon nyhet att skivor inte saljer som forut, vilket leder till allt fler alternativa
tillvagagangssatt for artister av olika bakgrund, saval nyborjare som etablerade. Och med
standigt 0kande mojligheter for konsumenten att njuta av sin favoritmusik mycket
formanligt eller t.o.m. gratis, kanns det som om marknaden véntar pa att de stora
skivbolagen inser fakta och borjar folja strommen i stéllet for att jobba emot den. Dessa var
saker jag sjalv som oberoende artist var tvungen att ta i beaktande infor min skivrelease.
Hur skulle jag na s& manga som mojligt och samtidigt se till att allt gar ihop ekonomiskt? |
och med att de traditionella skivbolagen har allt mindre resurser att jobba med enskilda
artister var det fran borjan sannolikt att jag sjalv tillsammans med min langtida kollega,
producent och goda vén skulle sta for skivslappet sjalv genom vart eget bolag, JBH
Productions. Men eftersom situationen var ny for oss bada, och alternativen var sa manga,
kravde det mycket tid och arbete for att se till att allt skulle ga sa smidigt och Iénsamt som
mojligt. Och vi insag dven snabbt hur mycket man maste ta i beaktande nar det géller ett

officiellt slapp.

I mitt examensarbete kommer jag att redogdra for de olika faserna i ett oberoende
skivslapp, alltsa utan backning fran ett utomstaende skivbolag. Fran timmarna i studion till
stddansokningar, val av singlar och distributionssatt. Det ar allt vanligare att artister sjalva
star for sina skivor bade kreativt och ekonomiskt, och genom att redogéra for hur det gick
till i mitt eget fall hoppas jag att kunna hjélpa artister i samma situation. Huvudpunkter i
arbetet ar bl.a. inspelning, budgetering, distribution, och promotion, och malsattningen ar
att ge en sa klar bild som mdjligt pa alla detaljer man maste tanka pa i de olika faserna. Jag
redogor dven for min kombinerade roll som artist och manager, och hur jag sjalv fick det
hela att ga ihop pa bada sidorna. Arbetet fungerar delvis som en handbok for artister och

managers i liknande situation, och jag hoppas pa att kunna ge nagra rad och tips pa hur



man kan ga tillvaga i de olika faserna infor ett skivslapp. Och om inte annat sa far lasaren i

alla fall veta hur rap artisten JAG’s debutalbum So Far No Good foddes.

1.1 Bakgrund: Artist och manager

Mitt intresse for hiphop vacktes i mitten av 90-talet, da jag snubblade Gver artister och
grupper som Snoop Doggy Dogg, Cypress Hill, Beastie Boys, Nas och svenska
forortsfavoriterna Latin Kings. Gatusagorna, machismon, valdet och coolheten var mycket
exotiska och spannande for en 10-arig Sjundeékille, men framfor allt var det rytmen som
fangade mig. Det var olikt nagon annan musik jag lyssnat pa, och efter faser med rock,
heavy, punk och &ven en kort eurotechnoperiod, blev hiphopen snabbt det klart storsta for
mig inom musiken. Intresset vaxte genom aren, och efter att som runt 12-aring gjort mina
forsta forsok pa att spela in rap pa en kasettbandspelare, borjade jag som 15-aring skriva
mina forsta raptexter. Runt samma tid spelade jag in min forsta lat, men forst som 20-aring
borjade jag se rappande som nagot jag faktiskt ville satsa pa, och efter nagra mer eller

mindre lyckade forsék borjade jag inse att det var nagot jag kunde bli bra pa.

Det blev ar 2006 som jag fick forsta riktiga bekraftelsen pa att det skett utveckling, da jag
tillsammans med beatmakaren och datida rapparen Bluf skickade in en demolat till Radio
X3Ms Osajnat-tavling. Det visade sig att laten gillades, och plotsligt skulle vi sta pa scen
som forband for tva av mina idoler, finlandssvenska Redrama och svenska Promoe, pa
legendariska Tavastia av alla stallen. An i denna dag kommer jag inte pa ett tillfalle dar jag
varit lika nervés, men spelningen gick bra och klargjorde for oss att detta var nagonting vi
ville halla pa med en lang tid framdver. Efter flera mindre klubb- och festivalspelningar
framst i huvudstaddsregionen kom nésta stora chans da vi via vad som kénns som ett
mindre under fick &ran att agera forband for amerikanska véstkustlegenden och
gangstarapens pionjar Ice Cube, i Helsingfors Ishall, juli 2008. Vi hade dittills endast
slappt enstaka latar pa natet via MySpace-tjansten, och att fa en mojlighet av den kalibern
var en drom som gick i uppfyllelse. Aven den spelningen gick bra, och gav samtidigt

motivation att pa allvar borja jobba pa vart forsta skivslapp.



Debutsléppet blev i form av en sjulatars EP, Average Jay EP, i mars 2009. Skivan, som alla
latar dittills, spelades in, mixades och mastrades hemma hos Patrick "Bluf” Gripenwaldt,
och resultatet var val godkannt med tanke pa resurser och kunskap. Vi stod sjalv for
skivans tryckkostnader med stor hjélp av nagra vanliga fonder, och distributionen skedde
hand till hand i samband med vara spelningar. Skivan fick nojaktig feedback, men forblev
en mycket liten grej, sékert delvis beroende pa distributionssattet och den minimala
promotionen. Under hdsten 2009 fick vi dock mera synlighet genom vart foljande slapp, en
promosingel som vi skickade till diverse radiostationer. Det visade sig att Radio X3M igen
gillade laten, och genom att komma in som utmanare till X3Ms officiella lista blev laten
inrostad rakt till forsta plats, och hélls pa listan i sammanlagt 11 veckor. Nagot som da
kandes som ett startskott till nagot stérre visade sig endast vara en momentar lyckospark i
arbetet som en independent rappare, och det visade sig ta nastan tre ar forran debutalbumet
antligen var finslipat och Kklart for skivaffarshyllan. Arbetet med albumet borjade redan
efter X3M succén, men konkret tog vi i saken runt julen 2010.

En mycket aktiv och slitande vecka i studion med Bluf resulterade i storsta delen av So Far
No Good-albumet, och ifransett tva musikvideos gick hela 2011 till att finslipa albumet vid
sidan om livespelningar. Och i borjan av 2012 var det &ntligen dags att ta tjuren i hornen
och gora vad som behdvdes for att slappa skivan, vilket visade sig vara mer komplicerat

och kravande an vi kunnat vanta oss.

Vid sidan om mitt eget artistskap har jag dven jobbat som producent, eller snarare manager
da det galler musik. Ordet producent anknyts inom musiken oftast till konstnarligt
producerande, alltsa musikskapande, och for att inte blanda med ordet for mycket anvéander
jag i arbetet ordet manager. Min erfarenhet som manager kommer till storsta delen fran
jobbet med min egen musik. Sedan borjan av min karriar har jag till stor del sjalv statt for
promotion, marknadsforing, spelningsbokningar och dylikt som faller inom ramerna for
musik management. Jag har dven provat pa att ordna klubbkvéllar, och genom detta arbete
lart mig ett och annat om musikbranschen. Mina studier pa Yrkeshogskolan Novias linje
for kulturproducentskap har aven gett mig mycket erfarenhet inom liknande omraden, och
framfor allt praktikperioderna som hort till utbildningen har varit mycket givande. Av
dessa vill jag sarskilt namna min 4 manaders praktik hos MusicMall-skivbolaget i
Stockholm varen 2011, dar jag under Teja Kotilainen fick lara mig massor nytt om
branschen. Samtidigt mérkte jag att musik ar nagot jag vill jobba med i framtiden, vare sig

pa scenen eller bakom kulisserna. Kotilainen var aven till mycket stor hjalp med releasen



av “So Far No Good”, och jag kénner pa mig att jag aven i framtiden kommer att jobba

med honom pa ett eller annat sétt.

Bild 1. Artist / manager

Jens
Grénholm JAG
So Far No Good
Kulturproducent / JBH Artist /
féretagare Productions féretagare
1.2 Material

Storsta delen av materialet for mitt examensarbete har jag samlat fran egna erfarenheter
och anteckningar. Min e-post vaxling med bl.a. Teja Kotilainen och Playground Musics
personal har lett till mycket information som samlats i min brevlada. For att minnas alla
skeden i arbetet och all information har jag alltsa letat fram mycket material i brevladan
samt egna anteckningar, och pa detta vis kunnat redogora for vissa saker jag annars inte
kommit ihag. Férutom detta har jag dven sokt information pa olika nétsidor, t.ex. Gramex
och Teostos for att namna nagra. Men till en stor del handlar det alltsa om egna

erfarenheter och hur jag gick tillvaga under arbetet infor skivsléppet.



1.3 Presentation av So Far No Good

JAG - So Far No Good foljer ett ganska traditionellt 90-tals 6stkust hip-hop sound.
Variation finns i och med melodiska inslag genom live instrument och sang. Av albumets
11 spar har 6st gastande artister. Till dessa hor bl.a. finska rapparen Ekow fran The
Megaphone State, svenska P3-Guld nominerade rapduon Trainspotters och kritikerrosade
rapparen/sangerskan Cleo fran Umea. Hela albumet ar producerat av Patrick ”Bluf”
Gripenwaldt och skrivet av Jens "JAG” Gronholm, fransett gastande artisternas texter.
Albumet slépptes 20.7.2012 via JBH Productions i samarbete med MusicMall AB.
Latlista:

1. Boom

2. Gotta Like It (featuring Amie)

3. Linkin Up (featuring Trainspotters)

4. Sunshine Vibes (featuring Sergeantman)

5. All I Need

6. Somebody To Love

7. JBE (featuring Ekow)

8. Runaway (featuring Anton)

9. Anita

10. Feel (featuring Cleo)

11. A Song



Bild 2. So Far No Good parmbild

2. Kreativa processen

2.1 Skapande och inspelning

I dagens lage hor inspelningen till det lattaste i att géra musik, i och med att i princip vem
som helst kan satta upp en hemmastudio t.ex. i sitt vardagsrum. Med en OK dator,
inspelnings mjukvara pa datorn, ett ljudkort och en bra mikrofon kan solisten spela in sin
sang i princip var som helst, och t.0.m. ljudisoleringen gar att skéta pa egen hand utan att
masta kopa dyrt isoleringsmaterial. Madrasser, tacken och aggpaket fungerar dn idag som
ljudisolering. Den tekniska delen &r dock litet mer komplicerad, och ndgot man maste sétta
sig in i for att na basta mojliga resultatet. Men om man jamfér med dagarna da att hyra tid i
en professionell studio var det enda alternativet for att na ett professionellt sound, ar idag
laget mycket positivt for artister av alla slag.



For “So Far No Good” skotte jag storsta delen av latarnas inspelning i Blufs studio i Inga.
Jag har haft som vana att variera mitt tillvadgagangssatt nar det kommer till den kreativa
delen i musiken, alltsa skrivandet och inspelningen. Ibland skriver jag texten ensam, eller
till ndgon musik som ger mig réatt vibe och inspiration, for att sedan anpassa texten till
latens egentliga bakgrund (beat). Andra ganger far jag ett beat av producenten som jag
skriver laten till. En del av texten har jag i alla fall nastan alltid skrivit eller tankt ut fore
jag tar mig till studion for att spela in laten. Men fast jag skulle ha skrivit hela texten fore
inspelningsskedet sa brukar laten leva under inspelningen, och andra lite grann enligt eget
tycke samt producentens asikter. Den kreativa processen med “So Far No Good” hade
borjat under 2010, och aldsta laten som kom med pa skivan, “Sunshine Vibes”, var
inspelad redan sommaren 2009. Den laten fungerade som referens for skivans sound nar
det gallde ljudnivaer, inspelningssatt och mix. Jag kunde skriva i sida pa sida om
inspelningsteknik, men eftersom alla har sitt personliga sétt for att na basta méjliga resultat
rekommenderar jag att prova sig fram. Tips och olika férslag kan man dock latt hitta pa
natets olika musikforum, t.ex. pa finska forumet www.muusikoiden.net.

FOr mig &r i alla fall repetition det viktigaste. Fast tagningen ké&ndes bra: Gor den om. Det
ar lattare och skonare att vélja fran flera lyckade tagningar, an att efterat borja angra sig

gallande nagon viss tagning och masta ga tillbaka for att spela in den pa nytt.

"Repetition is the father of learning, | repeat, repetition is the father of learning.”
(Dwayne “Lil Wayne” Carter, The Carter, dokumentér, 2009)

En stor del av ”So Far No Good” spelades in under mellandagarna mellan jul och nyar
2010. Av skivans 11 latar spelades 6 latar in under de 5 dagarna. Sedan tidigare var 2 latar
klara, och 3 latar spelades in antingen for forsta gangen eller pa nytt i ett senare skede.
Inom hiphop ar gastinhopp pa latar mycket vanliga, och dven min skiva har 6 gaster pa 11
latar. Av dessa hade 3 géaster spelat in sina delar med oss i studion i ett tidigare skede,
medan 2 gaster skotte sina delar pa egen hand, skickade inspelade sparen till Bluf, som
sedan klistrade in dem i latprojektet pa sin dator. Med Ekow, som medverkar pa laten
”JBE”, tog vi oss till Soundfactory studion i Helsingfors for att spela in hans del, samt min

del pa nytt. Pa Soundfactory spelades dven skivans sista lat, ”A Song”, in.



Som sagt var jag lycklig nog att fa spela in skivan hos Bluf, som &ven producerade och
mixade skivan. Men for att ge en bild pa vad man maste vara beredd pa ifall man inte har
mojligheten till gratis studiotid, finns nedan exempel pa pris for inspelning i en
proffessionell studio. Forutsatt att man har gjort latarna klara, évat in dem och endast
behdver studion for aktiv inspelning, kan man utga fran att inspelningen av en skiva kan

skotas pa en arbetsvecka.

Finnvox studio, Helsingfors:

Inspelning och mixning med ljudtekniker, 85 € / timme

8 arbetstimmar x 85 € = 680 €

5 arbetsdagar x 680 € = 3400 €

Som alternativ kan man &ven hyra de flesta studior for 24 timmar for ett fast pris, i vilket
fall priset varierar pa studions utrustning och vare sig man behéver en hyrd ljudtekniker
eller inte. P& Finnvox ligger priset mellan 200 € och 530 € per dygn, exklusive teknikerns
I6n. (Finnvox, 2012)

Dessa exempel ar mycket éversiktliga, men ger en bild pa hur mycket det kan kosta om
man vill eller behdver ta sig till en professionell studio for inspelningen. Priserna varierar
mellan olika studior, men kostnaderna blir i vilket fall som helst héga om man véljer att
spela in hela skivan sa. Kvalitén pa slutprodukten ar dock nastan garanterad da man
anvander sig av proffstjanster, och betyder ocksa mindre eget arbete. Men for rappare och
solister som inte anvander sig av live instrument i sina inspelningar rekommenderar jag
nog att sa langt som majligt skota inspelningen pa egen hand. Om man jobbat inom
musiken en tid har man sakert kontakter och bekanta man kan anvénda sig av, da

kostnaderna kan bli mycket mindre.



2.2 Mix

Att mixa latar & mycket viktigt for latens sound. Det handlar alltsa om att kombinera en
lats skilda delar (t.ex. rap, sang, trummor, gitarr) till ett enda spar. Precis som man med bra
inspelningsomstéandigheter (bra mikrofon, ljudisolering) far laten att lata battre, far en bra
mix laten att ga fran OK till grym. Det ar dock inte latt att mixa latar, och ofta behovs inte
endast erfarenhet och bra 6ra, utan ocksa en specifik kunskap inom genren i fraga for att fa
ut det mesta av mixen. Nar man annu tillagger att alla hor latars olika element pa olika sétt,
och att de flesta har sina egna asikter om hur en viss stils lat ”ska lata”, sa ar det minst sagt

svart att komma fram till en slutprodukt som alla involverade ar néjda med.

Vad galler “So Far No Good” stod Bluf inte endast for producerandet och inspelningen,
utan dven for mixningen. Detta underlattade saklart processen ekonomiskt, eftersom han
gjorde allt I sin egen studio, men aven artistiskt, da han sjalv producerat och spelat in laten.
| sista hand var det alltsa han och jag som bestamde hur mixen ska lata. Det vill saga Bluf
gjorde en mix pa en lat, skickade den till mig, jag lyssnade och kom med asikter, och fram
och tillbaka tills vi bada var 6verens och néjda. Det kunde variera mellan att jag var néjd
med forsta mixen, till att han gjorde andringar 4-5 ganger fére allt var klart. Men det ar en
del av processen dar man maste vara mycket bestamd och talamodig for att nd basta

mojliga resultat.

Som sagt ar mixning en mycket personlig grej, och det finns inte egentligen nagot “ratt”
eller “fel” i hur nagot later. Men rent tekniskt sett sa finns det alltid saker att tanka pa och
nagot nytt att lara sig, vilket man latt kan fa hjalp med genom att kolla vad andra
musiker/ljudtekniker ger for rad pa natets olika musikforum. T.ex. pa

www.soundonsound.com finns det mycket information gallande detta.

Vad galler kostnader for mixning sparade vi alltsa igen pa att skota det sjalva. | kapitlets
forsta del (“Skapande och inspelning”) listade jag upp priser dar mixen ingick i
inspelningen. Men eftersom det & mycket vanligt att man sjalv spelar in musiken for att
sedan lata nagon med mer expertis skota mixningen, kan det vara bra att jamfora pris for
mixningstjanster pa olika studior. Pa studiornas hemsidor inkluderas ofta mixningen i

inspelningspriset, men genom att ringa studion far man latt reda pa hur mycket de tar for
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mix. Hur lange det tar att mixa en lat varierar beroende pa latens olika element, och
sjalvklart pa vem som gor det, men da det galler hip-hop kan man i snitt rakna med ungefar
2-3h per lat, och priset kan ligga vid runt 30-50 € per timme.

Ungefarligt raknat kan alltsa mixningskostanderna for ett album se ut som foljande:

40€/h
2,5h / lat

100€ / lat

11 latar = 1100 €

2.3 Master

Mastering handlar om tva saker:

o En bearbetningsprocess dar slutkomprimering och tonjustering sker péM(men
aven andra bearbetningsprocesser), vilket som exempel kan vara musik eller
filmljud.

« Produktion av den fardiga mastern, inklusive att séatta koder for sparens start- och
stopptider. Mastern &ar den kopia som anvands fOr att trycka upp ett storre antal

kopior av ljudmediet, till exempel vid tryckning av LP- eller CD-skivor.

(Wikipedia, Mastering)

Mastering ar alltsa det sista steget fore ljudet overfors till en fysisk skiva. Mastering &r
mycket viktigt for att latarna pa en skiva ska lata enhetliga, sa fastan man ofta kan hora
omastrade latar t.ex. pa internet (SoundCloud, MySpace, YouTube etc), ar det i synnerhet

viktigt med en ren och bra master da man gor ett aloum. Lika som i mixningsskedet, finns


http://sv.wikipedia.org/wiki/Equalizer
http://sv.wikipedia.org/wiki/Ljud
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det aven i mastering lika manga asikter som éron da man talar om hur nagot ska lata. Nar
det galler mer "renodlad” hip-hop a’la 90-tal ar det vanligt att man soker ett mera ratt
sound, vilket maste iakttas i mastringen saval som i mixen. Daremot om man soker ett mer
poppigt eller "proffsigt” sound sa later mastern ofta renare i forhallande till den tyngre hip-
hopen. Nagra tips pa mastring i det populdra Logic-programmet hittar man pa adressen:
http://masteringinlogic.com/

Mastringen kan alltsa ocksa skétas sjalv i sin hemmastudio, men vill man vara séker pa att
mastern haller mattet for de storre skivbolagens slapp, och man sjalv inte har kunskapen,
I6nar det sig definitivt att ta sig till en professionell studios hjalp. Jamfort med priserna for
inspelning och mix ar mastring mycket billigt, och manga studior har &dven online tjanster,
dar man kan skicka sin Iat digitalt till studion, som aterkommer med en master inom en
eller tva dagar. Om man ar nojd med soundet kan man anlita studion for hela skivan, om
inte, sa kostar testmastern ingenting. Mastern for ”So Far No Good” skéttes av Jonas W.
Karlsson pa SoundFactory studion i Helsingfors, och kostade 30 euro per lat. Priserna for
mastring namns pa studiors hemsidor oftast per Iat, men genom att kontakta dem kan man

vanligtvis fa ett nedsatt pris da man vill ha ett helt album mastrat.

3. Management

3.1 Rattigheter och skyldigheter

Det lonar sig for alla musiker och artister att registrera sig hos Teosto och Gramex,
organen som bevakar artistens upphovsrétt. Teosto finns till for dem som skapar och
skriver musiken, dvs. latskrivare och tonsattare. Teosto ansvarar for ersattning at artisten
alltid nar hans/hennes verk spelas allmént, vare sig det galler live-upptradanden eller
radiospelning. Gramex daremot bevakar rattigheterna for dem som framfér musiken pa

inspelningen, alltsa t.ex. spelar instrument pa en Iat. Gramex ansvarar aven for ersattning at
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verkets finansiellt ansvariga producent, t.ex. skivbolaget eller forlaget. I mitt fall ar vart
bolag, JBH Productions, finansiell producent. Som exempel pa uppdelningen kan jag ge
laten “Runaway” fran min skiva. Laten ar producerad av Bluf, skriven av mig, och géastas
av gitarristen Mici Ehnqgvist och sangaren Anton. Eftersom Ehngvist inte endast spelar
gitarr pa laten utan dven komponerade sin del sjélv, delas Teosto-anmalan pa 3 personer,
dvs. Patrick “Bluf” Gripenwaldt (tonséttare), Jens “JAG” Gronholm (latskrivare) och Mici
Ehnqvist (tonsattare). Antons del anmals inte till Teosto, eftersom jag skrivit texten.
Daremot raknas alla 4 i Gramex-amalan, eftersom alla framfor en viss del av laten, dvs.
Bluf och Mici spelar instrument, Anton och jag sjunger och rappar. Hur uppdelningen sker

procentuellt &r upp till artisterna sjalv att komma Gverens om.

Man kan latt och behandigt anméla sig till bade Teosto och Gramex via internet

(www.teosto.fi och www.gramex.fi). Gramex kraver dock dnnu i dagens lage mera

pappersarbete, da latregistrering inte av nagon orsak gar att skéta digitalt. Att registrera sig
| Teosto kostar 123 euro, efter vilket inga tillaggskostnader tillkommer. Registrering i

Gramex &r gratis.

| och med att man som artist har rattighet till ersattning da ens verk spelas allmant, har man
ocksa visa skyldigheter gentemot upphovsrattsorganisationerna. Teosto ar en delégare av
NCB (Nordisk Copyright Bureau) tillsammans med svenska STIM, danska KODA, norska
TONO och islandska STEF. Nar man blir medlem i ett av landernas respektive
organisation, ansluts man ocksa automatiskt till NCB. Ar man medlem i NCB maste det
alltid anhallas om lov fore ens musik kan tryckas pa t.ex. en CD-skiva for allmént bruk.
Detta géller vare sig man sjalv ar ansvarig for endast skivslappet eller dartill musiken. Det
vill saga skivholaget maste anhalla om lov for att trycka upp en skiva, och i mitt fall da jag
sjalv ar delagare i skivbolaget och star for musiken, maste jag anhalla om lov for att fa
trycka upp min egen musik. Nar man val fatt lov for att trycka upp musiken, maste man
annu sta for en betalning at NCB i samband med skivforsaljningen. NCB-betalningen
bestar av 9,009 % av skattefria priset till aterforsaljaren. (= PPD, Published Price to
Dealer). Alltsa om skattefria priset pa skivan ar 10 euro, betalas 0,90 euro per sald skiva
(9,009 % av 10€) at NCB. | mitt fall besamde vi att PPD:n skulle vara 7,68 euro, som Vi

valde fran foljande PPD-prislista:


http://www.teosto.fi/
http://www.gramex.fi/
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5,78
6,75
7,68
8,99
9,55

10,61

Detta betyder att det fran varje salda skiva gar 9,009 % av 7,68 euro till NCB. Detta blir
alltsa 0,69 euro per skiva. Efter att man bestamt PPD-priset lagger sedan skivbutiken till
moms och runt 30-35% till det slutliga priset pa skivan. Men inkomsterna for artisten och
skivbolaget kommer alltsa fran PPD. Sa fastan ”So Far No Good” séljs for 12-13 euro i
skivbutiken kommer 7,68 euro per skiva minus NCB-kostnaden tillbaka till mitt bolag.
Och ndr man annu tar bort distributdrens 20 % andel av skivforséljningen blir det alltsa
inte mycket kvar i handen per skiva. Men om man jamfor den runt 5,60 euro jag fortjanar
pa varje sald skiva med artister pa storre skivbolag, dar artistens andel pa skivintakter kan
ligga runt 10-15 % i stéllet for mina 80 %, sa &r det klart att oberoende artister nog far en
mycket storre del av kakan. Men daremot kan man rakna med mycket storre kostnader och
mera jobb i form av promotion, marknadsforing, skivtryck etc., sa i sista hand &r det
mycket individuellt fér varje artist om det I6nar sig att jobba for ett skivbolag eller for sig

sjalv.

3.2 Budgetering och distribution

En stor fraga nar man slapper ett aloum pa egen hand &r hur man far allt att ga ihop

ekonomiskt. Alla utgifter for skivslappet gick fran vart bolags, JBH Productions, konto.
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Som utgangspunkt hade vi att med pengarna vi redan hade pa bolagets konto och stod fran
fonder uppna break-even (+-0). Alla inkomster 6ver break-even, skivforsaljning etc.,
réknade vi som extra.

Mastringen av skivan var enda utgiften vi hade for musiken. Det skottes via Jonas W.
Karlsson pa SoundFactory och kostade 300 euro + moms.

Vad géllde resten av utgifterna borjade vi med att ta reda pa alla kostnader for tryck,
promotion och distribution. Distributionen skedde via Playground Music Finland, och
forhandlingarna for dealen skéte tidigare namnda Teja Kotilainen fran MusicMall.
Playground gor inte langre kontrakt for endast en skiva for artister utan storre status, men
eftersom de jobbat med Teja Kotilainen flera ganger forut gick de med pa att skriva
kontrakt med MusicMall, som i sin tur skrev kontrakt med JBH Productions. Vi hade i
februari 2012 kommit 6verens om en promotionsdeal med MusicMall, dar Teja Kotilainen
mot en bestamd summa skulle promota férsta singelslappet, ”Linkin Up”, at radiostationer
i Finland och Sverige. Dértill ansvarade Kotilainen for skivans ”Label Copy” (Tabell 1),
dvs. informationen pa skivan och dess latar (spar, namn, langd, latskrivare, ISRC-koder
etc). Kontraktet mellan MusicMall och Playground skrevs pa redan i detta skede for hela
skivan, och till dealen horde aven digital distribution av singeln.

Tabell 1. Label Copy

Label copy

Release date 20.07.2012 Country of Origin Finland

Artist JAG Label MusicMall

Title So Far No Good Copyright JBH

Cat# JAG002

Format CD Genre hiphop

Barcode 6417138610928 Packaging jewel

Price code 079 Label print # of colours 2 (black & white)
# of units 500 Art work pages, colours 2 (black & red)

Track # |Track Title Track ISRC Time |Author of Music Author of Lyrics Publisher
1|JAG - Boom FIPGW1100003 03:38|P. Gri J. Gronholm, F. J. Gronholm manus
2|JAG feat. Amie - Gotta Like It FIPGW1100002 03:26|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, A. Borgar, M. Ehngvist J. Grénholm, A. Borgar manus
3|JAG feat. Trainspotters - Linkin Up FIPGW1000002 03:45|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, E. Horstedt, H. Sigrell, M. Ehngvist, J. Emhill J. Gronholm, E. Hérstedt, H. Sigrell  |manus
4|JAG feat. Sergeantman - Sunshine Vibes FIPGW0900007 03:35|P. Gri| J. Grénholm, F. M. Ehnqvist J. Grénholm, F. Michelsson manus
5/JAG - All | Need FIPGW1200001 03:19|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, M. Ehngvist J. Grénholm manus
6|JAG - Somebody To Love FIPGW1100001 03:19|P. Gripenwaldt, J. Grénholm J. Grénholm manus
7|JAG feat. Ekow - JBE FIPGW1200004 03:40|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, J. Markin J. Gronholm, J. Markin manus
8|JAG feat. Anton - Runaway FIPGW1200005 04:17|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, A. Lindblom, M. Ehngvist J. Grénholm manus
9|JAG - Anita FIPGW1200006 03:21|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, M. Ehngvist J. Grénholm manus

10|JAG feat. Cleo - Feel FIPGW1200002 04:26|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, N. Missaoui J. Gronholm, N. Missaoui manus
11|JAG - A Song FIPGW1200003 02:15|P. Gripenwaldt, J. Grénholm, M. Ehngvist J. Grénholm manus
39:01

Producer Patrick Gripenwaldt Logos on label:

Recording Patrick Gripenwaldt, except Jonas Karlsson songs 7 & 11

Mixing Patrick Gripenwaldt, except Jonas Karlsson song 11

Mastering Jonas Karlsson

Legal copy Al rights reserved. All rights of the producer and of the owner of the recorded work reserved.

Unauthorised copying, public performance, broadcasting, hiring or rental of this record prohibited.
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Forsta skedet i budgetering gallde alltsa singeln, dar vara utgifter bestod av:

Radiopromotion + distributionsdeal — MusicMall
500 euro + moms
Utover det kom vi 6verens om att ge en viss procent av singelforséljningen at MusicMall

och Playground:

Playground 20 %
MusicMall 10 %

Samt procent pa Gramex-intakter at MusicMall:

25 % av finansiella producentens (skivbolag) andel pa Gramex-inkomster

Eftersom vi inte visste hur mycket vi kommer att fortjana pa singeln via digital forsaljning

(iTunes) och streaming (Spotify) réknade vi dock inte detta med i budgeteringen.

Nésta steg i budgeteringen var att rdkna ut kostnaderna for skivtryck. I och med
distributionsdealen med Playground skulle trycket skotas via Optimal i Tyskland.
Tryckkostnaderna for en 500 skivors upplaga blev enligt foljande:

0,92 euro + moms / skiva med 4 sidors och 4 fargers konvolut, jewelcase fodral (Bild 3)

500 x 0,92 euro + moms = 566 euro
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Bild 3: Standard jewel case

Fore skivslappet kom vi 6verens om en till singel som Teja Kotilainen skulle promota till
radiostationer i Finland. Singeln "Sunshine Vibes” blev endast en promosingel, dvs. den
kom inte till salu digitalt, men skickades till radiostationer som sista promotion fore
skivslappet. For detta betalade vi 200 euro + moms at MusicMall.

Sammanlagda utgifter for skivan inklusive mastring, skivtryck, label copy och promotion
blev enligt foljande:

Mastring: 369 euro
Singelpromotion 1: 615 euro
Singelpromotion 2: 246 euro
Skivtryck: 566 euro

= 1796 euro

For att klara av kostnaderna ansokte vi om stodpengar fran olika fonder. For mastringen av
skivan fick vi 300 euro av LUSES (Luovan Séveltaiteen Edistdmissaatio). Dartill fick vi
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1000 euro understdd av Eugene, Elisabeth och Birgit Nygréns stiftelse. For information om
olika filandssvenska fonder och stiftelser besok www.fyrk.fi.

LUSES och ESEK (Esittavan Saveltaiteen edistamiskeskus) stoder dven musiker av alla
slag, och &r absolut vérda att ansoka om stod fran. Utan dessa stiftelser skulle vi inte haft
rad att slappa skivan, sa om ni har planerat att slappa en skiva sjalv rekommenderar jag
tidig och noggrann undersékning om vilka olika fonder man kan fa stod av. De flesta
fonder har arliga ansokningstider och endast fa ar fortlopande, alltsa Ionar det sig att kolla
upp dem sa fot man borjar planera sitt skivslapp.

Sist och slutligen nadde vi alltsa break-even mycket enkelt, just tack vare fonderna. Vi
hade fran forut runt 700 euro fran tidigare spelningar pa vart bolags konto, och den slutliga
budgeten blev foljande:

Kostnader:

Mastring: 369 euro
Singelpromotion 1: 615 euro
Singelpromotion 2: 246 euro
Skivtryck: 566 euro

Sammanlagt: 1796 euro

Intakter:

LUSES: 300 euro

Nygréns stiftelse: 1000 euro

JBH Productions tidigare inkomster: 496 euro

= 1796 euro
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3.3 Promotion

En av de storsta utmaningarna for en oberoende artist &r promotionen. Hur nar man sa
manga manniskor som majligt pa egen hand och vilka vagar och medel ska man anvéanda?
| dagens lage underlattar naturligtvis sociala medier promotionen mycket. Via Facebook na
man redan alla sina vanner latt och behéandigt via "newsfeeden”, och genom att fa sina
vanner att hjalpa till genom att sprida materialet vidare at sina egna vanner nar man latt en
mycket storre publik &n bara dem man kéanner. Att endast fokusera pa Facebook och andra
liknande tjanster ar dock ett misstag som manga gor, da det anda allt som oftast blir pa ett
"kompisstadium”. For att na musikmedier, radio, tv, tidningar och viktigt branschfolk
maste man ta sig till andra, ofta mindre behagliga och mer kravande konster. Nu kan jag
inte i mitt lage som relativt okand artist beratta hur man ska ga tillvaga for att fa den bésta
mojliga promotionen, eftersom det &r nagot jag sjalv mest skulle behdva hjalp med. Men
jag kan i alla fall beratta hur jag gjort for att nd sa manga som majligt, och hur mycket jobb
och pengar det inneburit. 1 och med att jag fick hjalp av Teja Kotilainen for
radiopromotionen var det endast nagra mindre radiostationer jag sjalv kontaktade via egna
kontakter. Nar man val kommit in i kretsarna brukar det l6sa sig ganska latt att fa in foten
med ett nytt projekt, och all radiopromotion ledde ocksa till intervjuer och radiospelning pa
4 olika finska stationer, och radiospelning pa en svensk radiostation. Det varierade fran
enstaka spelningar pa YleX och Sveriges Radio till lite fler pA Radio X3M och Bassoradio,
men dven om man inte far sin musik i regelbunden rotation sa hjalper det anda till for att
ens namn ska kommas ihag, och sa vet man ju aldrig vem som rakar lyssna da just din lat
spelas. Vid sidan om radion ar saklart internet ett mycket viktigt medel inom promotionen.
Detta géller inte endast sociala medier, men dven musikforum, bloggar, webbtidningar och
dylikt som kan vara till mycket nytta. I och med YouTubes popularitet i dagens lage ar
musikvideos en stor del av promotionen for alla artister. Troskeln for ménniskor att trycka
pa en lank sjunker klart da det galler en video i jamforelse med endast en lat, och det
visuella elementet mojliggér aven manga nya foéljare dven bland dem som inte
nodvandigtvis gillar musiken i sig. Med musikvideos géller dock samma sak som med all
annan promotion, att sticka ut pa ett eller annat satt ar alltid ett plus. Detta galler allt fran
biografi till foton och allmén image, och kan som en helhet kallas ett slags branding. Hur
sticker man ut fran massan pa ett satt som ar attraktivt for konsumenten samtidigt som det

beskriver dig sjalv som artist? Det finns inget specifikt svar pa fragan eftersom alla artister
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ar olika, och det tar ocksa darfor ofta en lang tid forran man sjalv kan lagga fingret pa det.

Personligen forséker jag annu reda ut hur jag sjalv kunde branda mig pa basta mojliga satt.

En mer traditionell form av promotion sker dock utanfor internet och med en mer personlig
kénsla. I mitt fall géllde det otaliga postpaket till branschfolk, tidningar, bloggare etc.
Paketet inneholl en eller flera skivor, en pappersversion pa min artistbiografi och en
presentation pa sjalva albumet. Detta borjade veckan fore skivslappet, da ocksa inbjudan
och flyern till skivreleasefesten fanns i paketet, och fortséatter an i denna dag4 manader
efter skivslappet. Det ar nagot som tidvis kandes nagot stressigt, och pga. nastan obefintlig
direkt feedback ibland nastan onddigt. Men nagot som heter onddig promotion finns helt
enkelt inte, varfor det &r mycket viktigt att orka jobba med det fortlopande. Och en sak
man aldrig ska glomma &r en &nnu mer personlig form av promotion, alltsa att socialisera i
verkligheten. Att ta sig till olika konserter och evenemang och mingla med folk man
kanske inte annars skulle vara i kontakt med. Det kdnns som ett mycket finskt satt att inte
bjuda pa sig sjalv tillrackligt, och jamfér man redan med t.ex. Sverige, sa kanns det som
man i Finland helt enkelt inte tacks bjuda pa sig sjalv. Det anses ofta som skrytsamt och
kaxigt att promota sig sjalv, men om man vill att folk ska veta vem man ar, speciellt som

en oberoende artist, sa har man helt enkelt inget val.

For att ge en klarare bild pa olika skeden inom promotionen for ”So Far No Good” delar

jag i foljande upp det i olika faser:

Mars-april — Singelpromotion

Radiopromotion
Musikvideo
Internet: Sociala medier, webbforum, bloggar

Spelningar

Maj — Singel- och albumpromotioninternet
Radiopromotion

Spelningar

Juni-juli — Singelpromotion
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Radiopromotion
Musikvideo
Internet: Sociala medier, webbforum, bloggar

Juni-juli — Albumpromotion

Internet: Social medier, webbforum, bloggar, webbtidningar, webb-TV
Postpromotion: Tidningar, branschfolk, radio, TV

Skivreleasefest

Augusti->

Internet
Postpromotion
Radiointervjuer

Spelningar

4. Sammanfattning och reflektion

Nar jag som runt 20-aring borjade satsa pa rappandet kunde jag inte se framfor mig att jag
annu 8 ar senare skulle vara aktiv inom genren. Annu mindre skulle jag ha trott att jag forst
nu skulle ha slappt mitt forsta fullanga album, och darmed fatt igang karridaren pa allvar.
Men med eftertanke kan jag saga att det kdnns som om det gjort mig bra att det gatt
langsamt hittills. Dels har jag mognat som manniska och gatt igenom olika faser som
tidigare kunde ha paverkat min musik negativt, och dels mognat som artist och lart mig
massor av nya saker under arens lopp. Och fast jag ganska aktivt hallit pa med musiken
och gjort nytt material under aren, kanner jag att jag forst nu har utvecklats nog som artist
for att slappa ett album jag kan vara stolt 6ver i framtiden. Det var en lang och tidvis tung
process att gora och slappa ”So Far No Good”, under vilken jag lart mig mycket om saval
branschen som mig sjalv som artist och manager. Det finns manga saker jag kunde ha gjort
annorlunda och sakert mer effektivt, men i och med att det hela varit en lardomsprocess

angrar jag inget. Tvartom sa kan jag nu ta allt, bra som daligt, fran ”So Far No Good” och



21

anvanda mig av de erfarenheterna i framtiden. I skrivande stund har jag bérjat jobba pa
nytt material, och min nasta release kommer formodligen att ske i borjan av 2013. Hur den
releasen kommer att utformas vet jag inte annu, men jag ar ganska saker pa att det inte blir
ett likadant skivslapp som forra. I och med en stdndigt &ndrande skivindustri &r det upp till
artister och managers att anpassa sig enligt de senaste trenderna, och i vissa lyckliga fall
komma med nagot helt nytt. Fér mig betyder detta att min nasta release antagligen blir ett
gratisslapp, atminstone delvis. Om det blir pa egen hand eller i samarbete med ett
skivbolag, varu- eller kladmadrke vet jag inte annu, men i dagens lage ar mojligheterna
otaliga vilket gor det hela &xnu mer intressant. Som artist har jag stilistiskt hittat mig sjalv
inom den stilens hip-hop ”So Far No Good” innehéll, och nésta utvecklingssteg ar ganska
klart for mig. At vilket hall jag utvecklas harefter aterstar att se, men till skillnad frén den
20-ariga rapparen jag var 8 ar sedan kan jag latt saga att jag ser mig sjalv som en artist
annu i minst 8 ar till. Vare sig jag rappar under namnet JAG eller gor nagot helt annat
aterstar att se, men hungern for musiken ar sapass stark i mig att jag inte kan se den minska

i narframtiden.

Som manager har jag under arens lopp, och i synnerhet under manaderna fore och efter
skivslappet utvecklats minst lika mycket som artistiskt. Det &r &nnu oklart for mig i vilken
roll och pa vilket falt jag kommer att jobba i framtiden, men &ven dér kan jag saga att
musiken kommer att vara starkt inblandad. Och jag maste bara tro pa att det finns rum for
en till rytmmusikentusiastisk kulturproducent pa faltet, och var det &n kommer att vara ser

jag fram emot att uppleva.

Jag hoppas att mitt examensarbete har gett en bra bild pa hur jag jobbade for att slappa mitt
debutalbum. Jag hoppas dven att det kan vara till hjalp for artist/managers i en liknande
situation, och om inte annat sa tror jag i alla fall att jag gett ett intryck pa hurdant och hur
mycket arbete det kraver. Vi har alla vara egna tillvagagangssatt och preferenser, men jag
tror starkt pa att om man litar och tror pa sig sjalv och har en genuin passion for det man

gor, sa kan man astadkomma vad som helst.
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	EXAMENSARBETE
	EXAMENSARBETE
	Titel: Artist, manager och företagare:
	Albumet So Far No Good av Jens ”JAG” Grönholm
	____________________________________________________________


	OPINNÄYTETYÖ
	OPINNÄYTETYÖ
	Nimike: Artisti, manageri ja yrittäjä:
	Albumi So Far No Good, Jens ”JAG” Grönholmilta
	___________________________________________________________
	Opinnäytetyö ”Artist, manager och företagare: Albumet So Far No Good av Jens
	”JAG” Grönholm” kuvailee ensimmäisen kokopitkän albumini julkaisuprosessia
	vuoden 2012 ensimmäisen puoliskon aikana. Kertomalla levynjulkaisusta
	riippumattomana artistina oman yhtiön kautta, pyrin antamaan kuvan siitä,
	millaista työtä se vaatii niin artistin, managerin kuin yrittäjän näkökulmasta.
	Työssäni kuvailen lähinnä omia kokemuksiani levynjulkaisuprosessin aikana, ja
	tutkielman tarkoituksena on toimia käsikirjana sekä artisteille, että managereille
	vastaavanlaisissa tilanteissa. Prosessin jokaista vaihetta käsitellään omassa
	luvussaan.
	Aineisto on koottu lähinnä omista muistiinpanoista ja prosessin aikana kerätystä
	informaatiosta. Työn tuloksista kerrotaan vaiheittain luvuissa, luovasta
	prosessista lähtien managerointiin ja lopulta oman reflektoinnin kautta.


	BACHELOR’S THESIS
	BACHELOR’S THESIS
	Title: Artist, manager and entrepreneur:
	The album So Far No Good by Jens ”JAG” Grönholm
	________________________________________________________________
	My bachelor’s thesis “Artist, manager och företagare: Albumet So Far No Good
	av Jens ”JAG” Grönholm” describes the process of my first full length album
	release during the first half of 2012. The description of an album release
	through my own company as an independent artist aims to portray the work
	involved in the process, as an artist and as a manager. I mainly describe my
	own experiences during the period, and the thesis’ goal is to serve as a manual
	for artists and managers in a similar situation, depicting each phase in its
	separate chapter.
	The material is mostly gathered from my own notes and information garnered during the
	process. Results of the study are described in each chapter, starting with the creative
	process, to management, and finally through my own reflections.



