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Opinnaytetyon aiheena oli tuotesuunnittelu trendiennustamisen nakokul-
masta. Opinnadytetydssa selvitettiin, mita trendit ovat ja kuinka trendien-
nusteen hyoddyntdminen vaikuttaa suunnittelijan suunnitteluprosessiin.
Trendiennustamista hyddynnettiin toteuttamalla mallistoprojekti yhteis-
tydssa toisen Hameen ammattikorkeakoulun muotoiluopiskelijan Niina
Turusen kanssa. Opinndytetyon tekijan tavoitteita olivat myds ammatilli-
nen kasvu seka projektitydskentelysta oppiminen.

Opinndytetyon ldhtokohtana kéytettiin kvalitatiivista tutkimusta, joka so-
veltuu hyvin syy-seuraus-suhteen tutkimiseen ja toimii trendiennusteen
luomisen laht6kohtana. Opinndytetydn muina teorioina hyédynnettiin ske-
naariotyoskentelyd, PESTE-analyysia sekéd innovaation diffuusioprosessi
-teoriaa. Aineistona ké&ytettiin painettua Kirjallisuutta ja Internetia. Tér-
keimmaksi aineistoksi nousi trendiennustamista ja tulevaisuudentutkimus-
ta koskeva kirjallisuus.

Tyon tuloksena syntyi trendiennuste seké tiedostava toimintatapa hyddyn-
taa trendeja tuotesuunnittelussa. Trendiennuste tehtiin Turusen laatiman
alustavan kohderyhmadoletuksen pohjalta. Opinnédytetyd siséltéa tietoko-
neavusteisesti piirretyt esityskuvat yhteistydssad suunnitellusta miesten
mallistosta. Tydssé laadittu trendiennuste osana suunnittelijan tyoprosessia
tarjoaa uusia ndkokulmia taustatyohon ja helpottaa esimerkiksi malliston
varikartan valintaa. Ammatillisessa kasvussa suurin saavutus oli oppia ob-
jektiivinen ajattelumalli suunnitteluun.
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Tuotesuunnittelu trendiennustamisen ndkokulmasta

1 JOHDANTO

Opinnaytety6 on toteutettu yhteistydssa opiskelija Niina Turusen kanssa.
Tassé opinndytetyossa keskitytadn trenditiedon tutkimiseen, kun taas Nii-
na Turusen tydssé lahestytddn mallistoprosessia kohderyhmakyselyn na-
kdkulmasta. Yhteistyd kahden opinnaytetyon valilla alkaa virallisesti vasta
teoriaosuuden jélkeen, malliston taustatutkimuksella. Suunnitteluprosessin
kokonaiskuvan hahmottamiseksi suositellaan tutustumaan myos Niina Tu-
rusen opinnaytetyohon.

1.1 Lahtokohdat

Opinnéaytteeni lahtokohtana oli tehdd yhteinen miesten vaate- ja jalkine-
mallisto yhdessa opiskelijakollega Niina Turusen kanssa. Tarkoituksena
on kehittdd omaa suunnittelijaidentiteettia ja tutkia sitd, kuinka trendien-
nusteen hyddyntdminen vaikuttaa suunnittelijan tuotesuunnitteluproses-
siin.

Trendit ovat muotoilu- ja varsinkin muotialalla keskeisessé roolissa. Tren-
dit sanelevat kuluttajien mieltymyksia ja ovat edellytys onnistuneelle tuot-
teelle. Useilla suunnittelijoilla on kuin sisadnrakennettu kyky vaistota tu-
levia trendeja. Tyodssani haluan syventdd suunnittelijan luontaista vaistoa
ja kehittda tiedostavan toimintatavan tutkia, seuloa ja hyddyntaa trendeja
tuotesuunnittelussa. Tarkastelen myos sitd, kuinka saada oikeaan aikaan
kannattava tuote markkinoille.

Tyoharjoittelujaksolla trendiennustaminen ja trendinanalyysien tuottami-
nen tulivat tutuiksi. Teimme tyOnantajan toimeksiantojen mukaisesti tren-
deihin liittyvia esityksia muun muassa englantilaiselle yritykselle Trend-
stop.com. Aion tutkimuksessani hyddyntédé jo oppimiani taitoja seka sy-
ventaa niita tutkimalla alan kirjallisuutta.

1.2 Aiheen valinta ja rajaus

Opinnaytetyon aiheena on tutkia, kuinka trendiennusteen kayttdminen
taustatyon tukena vaikuttaa suunnittelijan tai tyéryhman tuotesuunnittelu-
prosessiin. Opinndytetyo sai aiheensa tarpeesta toteuttaa kahden suunnitte-
lijan yhteinen mallistoprojekti. Tulevaisuudessa tydskentelen Niina Turu-
sen kanssa tyoskentelemaan yhdessd, joten tarve yhteistd mallistoa varten
on ajankohtainen. Mallistoa voi my6hemmin kéyttaa esimerkkinad yhteis-
tyona toteutetusta mallistoprojektista. Valmista mallistoa voi hyédyntaa
haettaessa jatko-opiskelupaikkaa tai tyOpaikkaa. Tarkoitus on seurata,
kuinka yhteisty6ssa toteutettu tuotesuunnitteluprosessi toimii seka kuinka
paljon kohderyhmékartoitus ja laaditun trendiennusteen noudattaminen
muuttavat suunnittelijan suunnitteluprosessia.
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Kéytan opinndytetydsséani aikaisempien mallistoprojektieni tuotesuunnitte-
luprosesseja vertailukohteena ajankohtaiselle yhteistyoprosessille. Kiin-
nostus jalkine- ja tekstiilin padaineen tietotaidon yhdistamisesta on myds
ollut inspiraationa suunnitella ja tehda yhteinen mallisto.

Opinndytety0 rajautuu siten, ettd siind ei kasitella varsinaista malliston
teknistd toteutusta, vaan keskitytdan tarkastelemaan trendiennusteen vai-
kutusta suunnitteluprosessiin. Lopussa valmis mallisto havainnollistetaan
visuaalisesti. Niina Turunen lahestyy omassa opinnédytetydssaan mallisto-
projektiamme kohderyhmaél&htoisen suunnittelun ndkdkulmasta. Aiomme
yksil6llisen taustatydmme jalkeen, suunnitteluprosessin alussa, vertailla
tuloksiamme ja aloittaa yhteistyGprosessi vasta silloin.

1.3 Tavoitteet ja kysymysten asettelu

Opinnaytetyon paakysymyksena on, kuinka ammattikorkeakoulun muotoi-
lun opiskelija voi hyddyntaé trenditietoutta suunnittelutydsséan. Muita ky-
symyksia ovat, minkélainen on trendiennustettu mallisto sekd kuinka saa-
da kannattava tuote markkinoille oikeaan aikaan. Tarkastelen myos kysy-
mysta kuinka toimia yhteistydprojektissa toisen suunnittelijan kanssa.

Tavoitteena on aluksi selvittda trendiennustamisen toimintatapoja, trendi-
en elinkaari seké esitelld erilaisia trendilajikkeita. Selvitettyjen tietojen ja
toimintatapojen avulla alan koota trendiennustetta mallistoa varten. Val-
mis trendiennuste esitetdan tiivistettynd opinnaytetydssa myos visuaalises-
ti. Vertaan valintojani ja lopputulosta aikaisempaan mallistoprosessiini.
Pyrin l&hdemateriaalia ja trendi- ja tulevaisuudentutkimusta hyddyntden
parantamaan suunnitteluprosessiani.

1.4 Viitekehys

Opinnaytetyon viitekehyksesta (kuva 1) pystyy seuraamaan tyon etene-
mistd. Alussa syvennytddn teoriaosuuteen, joka késittelee trenditietoa ja
tulevaisuudentutkimusta. Taman jalkeen trendiennustamisen kokoamis-
vaiheessa, aiemmin selvitetyn teorian avulla, aloitetaan trendiennusteen
tyostdminen. Yksilollisen tyovaiheen jalkeen alkaa yhteistyo toisen opis-
kelijan kanssa. Yhteistyon aloituksessa trendiennuste ja Niina Turusen
luomat kohderyhméskenaariot yhdistetddn. Taman tiedon pohjalta aloite-
taan taustatutkimus ja suunnittelu.

Suunnitteluun, malliston koordinointiin ja tuotekehitykseen pyrin loyta-
méaan tukea alan kirjallisuudesta. Avainasemassa on myos yhteistyoprojek-
tin palaverit, joissa kehitdmme ja karsimme tuotteita sekd annamme toisil-
lemme palautetta tyosté.

Viimeisend esitelldadn mallisto tietokoneavusteisin esityskuvin ja pohditaan
ja arvioidaan omaa opinnéytetyota.
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Kuval. Viitekehys

1.5 Menetelmat ja tiedonhankinta

Padasiallisesti tiedonhankinta keskittyy painetun ja s&hkoisen aineiston
seka haastatteluiden analysointiin. Painettu Kirjallisuus toimii tausta- ja
teoriamateriaalina. Tulevaisuuden tutkimuksessa on tarke&é saada mahdol-
lisimman tuoretta informaatiota, siksi keskityn trendiennustetta luodessani
hyodyntdamaan myds lehtijulkaisuja ja internetpalveluita, joista pystyn
saamaan ajankohtaista tietoa runsaasti. Tarkeimpéna painettuna lahteena
kéytan Talentumin 2012 julkaisemaa futuristi ja tulevaisuudentutkija Elina
Hiltusen teosta Matkaopas tulevaisuuteen, joka késittelee monipuolisesti
tulevaisuudentutkimuksen peruskasitteitd, skenaariotekniikkaa seka muita

ennakointimenetelmia.

Opinndytetydssa hyodynnén kvalitatiivista tutkimusta. Siind pyritdén ana-
lysoimaan kohdetta mahdollisimman kokonaisvaltaisesti. (Hirsjarvi, Re-
mes, Sajavaara 2007). Kvalitatiivisen eli laadullisen tutkimuksen saan-
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ndnmukaisuuksien etsiminen soveltuu hyvin syy-seuraus-suhteen tutkimi-
seen, joka toimii trendiennusteen luomisen lahtokohtana. Tarkoituksena
on tunnistaa toistuvia elementteja ja niiden vaikutussuhteita.

Opinnaytetytssa aion myo6s kayttad lahdemateriaaleissa esiteltyjd mene-
telmid, joita kaytetdan yleisesti tulevaisuustutkimuksen ja trendiennusta-
misen apuna. Tiedonkeruuvaiheessa kdytan avuksi PESTE-analyysia, jon-
ka avulla kartoitetaan toimintaympariston muutossuunnat ja haasteet (fak-
torit), joita toimija tulevaisuudessa kohtaa. PESTESsa muutostekijat jaotel-
laan poliittisiin, teknologisiin, taloudellisiin ja ekologisiin tekijoihin. (Kei-
nonen & Jaasko 2003). PESTE-analyysin avulla on tarkoitus 10yt&a trendi-
en lahtokohdat ja aloittaa varsinaisen trendiennusteen rakentaminen. L&h-
tokohtien kartoittamisen jélkeen hyédynnan skenaariomenetelmid, joiden
avulla on tarkoitus luoda loogisesti eteneva tapahtumasarja mahdollisista
tulevaisuudessa tapahtuvista tavoiteltavista, uhkaavaista tai todennakdisis-
ta kehitysvaiheista.

Teoksessa The Trend Forecaster’s Handbook (Raymond 2010) mainitaan
trendien elinkaaren kartoituksessa kéytettdavan kahta eri menetelmaa: Dif-
fusion of Innovation curve ja The Diamond-shaped Trend Model. Ensim-
maéinen on trendin elinkaarta kuvaava Innovaation omaksumisen kayré,
joka liittyy innovaation diffuusioprosessi —teoriaan. Se kasittelee sitd, mi-
ten uusista asioista tulee massojen omaksumia (Hiltunen 2012). Teoria pe-
rustuu Everett M. Rogersin teoriaan siitd, kuinka erilaiset omaksujaryhmét
suhtautuvat uutuustuotteisiin.

The Diamond-Shaped Trend model -menetelma kuvaa timantinmuodossa
trendin kasvua ja aikajanaa, jolla eri kuluttajaryhmét tiedostavat ja omak-
suvat orastavan trendin. Samassa The Trend Forecaster's Handbook
(Raymond 2010) -teoksessa mainitaan trendiennustamisen tyokaluksi me-
netelmé Cultural Brailing, jolla tarkoitetaan monipuolista ja syvéluotaavaa
eri kulttuurien, elinympérist6jen ja elaméntapojen tutkimusta. Kéytettéessa
menetelmaéd vastataan viiteen peruskysymykseen, joiden avulla haetaan
todisteita trendin olemassaololle. N&iden menetelmien avulla pyrin teke-
maéaan uskottavan ja perustellun taustatyén luomalleni trendiennusteelle.

1.5.1 Kirjallinen aineisto

Painettu materiaali koskee aihealueeltaan trendiennustamista, tulevaisuu-
dentutkimusta seka taustatyota. Kaytan trendiennustamisen teoriaan paa-
asiallisesti teoksia The Trend Forecaster’s Handbook (Raymond 2010),
Heikoista signaaleista vahva tulevaisuus (Mannermaa 2004), Matkaopas
tulevaisuuteen (Hiltunen 2012) sek& Tuotekonseptointi (Keinonen & Jaas-
ko 2003). Taustatyon eli Researchin lahdemateriaalina hyddynnan muun
muassa Basic fashion design 01 research and design (Seivewright 2007).
Osassa kirjoja 16ytyy paljon trendialan ammattilaisten haastatteluja, joita
voin kayttdd oman tydskentelyni tukena.

Lehtijulkaisuissa kaytén teoriaa varten artikkelia Mikrot, makrot ja heikot
signaalit — trendien lukutaidosta apua tuotekehitykseen (Hienonen 2004),

4
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joka julkaistiin lehtijulkaisussa Arttul. Muuten kaytén trendiennusteen
lahdemateriaalina eri alojen julkaisuja. Oletettua kohderyhmaa ajatellen
hyodynnan myds erilaisia harraste- ja elaméntapalehtid, joiden avulla pys-
tyn havainnoimaan nousevia trendeja miesten muodin saralla.

2 TRENDIENNUSTAMINEN

Trendiennustamisen lahtokohtana on epamaéaréisen arvailun sijasta kyseenalaistaa
ja tutkia perusteellisesti ajankohtaisia ilmigita ja muutoksia, jotka tapahtuvat ihmis-
ten sosiaalisessa, kulttuurillisessa, taloudellisessa tai psykologisessa maisemassa.
Trendi ei ole pelkéstédéan sidoksissa muotimaailmaan, vaan se voi olla kokemuksena
tieteellinen, taloudellinen, poliittinen, tunnepitoinen tai jopa henkinen (Hiltunen
2012). Yksinkertaisimmillaan trendi on muutos tai uusi suunta, joka vaikuttaa mo-
nissa eri eldman osa-alueissa. Se on tapa ilmaista suuntaa, johon muutos on matkal-
la. Muutos ei ole ainoastaan nopea ja radikaali tapahtuma, vaan se voi olla useiden
vuosikymmenien tulos.

Trendi saattaa ndkya esimerkiksi muutoksena kuluttajan ostotavoissa tai elamantyy-
lissa. Esimerkkina yhteisojen elaméntyylimuutoksesta on kasvihuoneilmiosta ja
luonnonvarojen loppumisesta johtuva kierratys seké ekologinen ajattelutapa. Viela
90-luvun alussa ekologinen ajattelumalli koettiin vain pienen vdhemmistdn asiaksi
ja valtavéesto piti sitd omituisena ja turhana. Ajan kuluessa ihmiset ovat tulleet sité
tietoisemmiksi ekologisesta ajattelumallista mitd enemman asia on esilla sosiaali-
sessa mediassa. Myos sosiaalinen paine mediassa, kouluissa ja tyopaikoilla on li-
sénnyt innostusta kierrattad ja vahentdd omaa hiilijalanjalkeé.

Trendien muuttuminen nakyy selvésti myos kuluttajan ostokayttaytymisessa. Mar-
tin Raymond vertaa teoksessaan trendia tarttuvaksi virukseksi. Hanen mukaansa
trendit tarttuvat viruksen tavoin ihmisesta toiseen. Kuluttaja saattaa esimerkiksi os-
taa design-tuotteen, koska se miellyttdd hantd, mutta myos siksi, ettd tuotteen omis-
tamisella on tietty sosiaalinen, kulttuurillinen tai psykologinen arvo. Tuote saa ku-
luttajassa aikaiseksi tunteen, oli se sitten esimerkiksi konservatiivisuus, uniikkius,
tai sporttisuus. Tunne johtuu siitd, ettd kuluttaja on nahnyt tuotteen sellaisen henki-
I6n omistuksessa, johon han yhdistéa kyseiset arvot. Usein henkil6 saattaa olla osa
kuluttajan yhteisoa tai joku muu, jota kuluttaja kunnioittaa, ihailee tai pitaa tarkea-
nd. Usein edelld mainittu ostokayttdytyminen tapahtuu alitajuisesti. Sosiologien
mukaan yhteisdissa tiedostamattomat sosiaaliset paineet laittavat kuluttajan seura-
maan valtavirran esimerkkejd, vaikka kuluttaja ei sitd haluaisikaan (Hienonen
2004).

Valtavirran trendi saattaa aiheuttaa lieveilmitna myos vastatrendejé, joissa pyritdan
toteuttamaan pdainvastaista suuntautumista ja elaméntapaa. Useat trendit kulkevat-
kin rinnakkain. Trendi on aina sidoksissa yhteisoon, kulttuuriin, aikaan ja sijaintiin.
Esimerkiksi Skandinaviassa omaksuttu pelkistetty, funktionaalinen ja graafinen
trendi muotoilussa ei myy yhta hyvin esimerkiksi Intiassa tai Lahi-idass4, jossa his-
toria, ilmasto ja kulttuuri erottuvat taysin skandinaavisesta.
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2.1 Trendiennustamisen toimintatapa

TrendUnionin perustaja Li Edelkoort on The Trend forecaster’s Handboo-
kin haastattelussa todennut, ettd mahdollisen trendin tulisi olla toistettavis-
sa kaikilla viidelld aistilla. Trendiennustamiseen ei ole yhta oikeaa toimin-
tatapaa, ja alalla toimivat harvoin jakavat omia toimintatapojaan julkisesti.
Olen siis l&hdemateriaalia ja tyoharjoitteluani hyddyntden kehittanyt itsel-
leni sopivan toimintatavan trendiennusteen tekoon.

Tutkittaessa mahdollista trendid on hyva tutustua siihen mahdollisimman
monipuolisesti ja kyseenalaistaa se seka oma nékokulma. Trendiin tutus-
tuessa on hyva kokeilla sité tai asettaa itsensa kuluttajan asemaan. Lahto-
kohtana on tunnistaa se alustava kohderyhmd, jolle trendi tai tuote on
suunnattu. Alustavan kohderyhmén avulla voidaan mééritella mahdolliset
muuttujat, jotka vaikuttavat kohderyhmén elaméntyyliin ja ostokayttayty-
miseen.

Amerikkalaisen trendiennustajan Faith Popcornin kehittelemé termi Cultu-
ral Brailling on tapa tutkia kuluttajien elintapojen muutoksia ja niiden seu-
rauksia. Muutoksia kartoitetaan etsimélla uusia elaméntapoja, innovaatioi-
ta tai tuotteita. "Uutuudet” altistetaan viidelle kysymykselle, joiden avulla
saadaan selville mahdollisen trendin rakenne. Seuraava vaihe on kulttuuri-
en risteyskohtien tutkiminen kdyttden apuna niin sanottua kolmen kerran
saantod, jonka avulla etsitddn saman ilmion toistumista eri elamanaloilla.
Tarkoitus on I0ytad ilmio, joka toistuu ainakin kolmessa eri tilanteessa
kolmena erilaisena variaationa (Raymond 2010).

Prosessin aikana trendiennuste tehdaan visuaalisesti nakyvaksi miellekar-
taksi, jonka avulla pystyy jasentelem&én ja otsikoimaan trendiin liittyvia
tekijoitd. Miellekartan valmistuttua alkaa materiaalin karsiminen ja jasen-
tely. TrendOne trendipalvelun Nils Mullerin mukaan tulevaisuudesta tulee
tehda kiinnostava kuvittamalla ja rakentamalla sen ympérille tarina (Hiltu-
nen 2012). Trendiennusteen voi Kiteyttdd paateemaan, eldmantapaan, va-
reihin, materiaaleihin, muotoihin seka mahdollisiin inspiraation kohteisiin
eri eldmén osa-alueilta. Ennusteen voi lopuksi havainnollistaa visuaalisena
esityksena.

2.2  Trendin elinkaari

Trendien elinkaarta voidaan kuvata Innovaation diffuusioprosessi-
teorialla, joka kasittelee sitd, miten uusista arvoista, innovaatioista tai tuot-
teista tulee massojen omaksumia. Teoriaa havainnollistetaan innovaation
omaksumiskayralla (kuva 2), jossa ihmiset on jaettu eri luokkiin sen mu-
kaan, miten he vastaanottavat innovaation. (Raymond 2010).

Kayra kertoo siitd, etti alussa on pieni joukko ihmisia (innovators), joka
omaksuu uuden asian ennen muita ihmisid. Innovators tai niin sanotut tu-
lenkantajat ovat usein aatteen, innovaation tai tuotteen keksijoita tai henki-
16itd, jotka ovat osallisia sen syntyyn. Aikaiset omaksujat (early adopters)
omaksuvat seuraavaksi tulevan uutuuden, jota voidaan kutsua myos tren-
diksi. Aikaiset omaksujat ovat yleensa tulenkantajien l&hipiiria, tyotove-
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reita tai ystavid. Heille yleistd on ennakkoluuloton suhtautuminen uusiin
asioihin ja he omaksuvat helposti uusia trendeja. Heill4 on hyvat verkos-
toitumistaidot ja he ovat omassa yhteisosséddn kunnioitettuja ja sosiaalisia.
Ensimmaiset kaksi ihmisryhmdd ovat avainasemassa siind, ett4 trendi le-
vidisi niin sanotun Kriittisen massan tietoisuuteen. Trendiennustajat kayt-
tavat termid kriittinen massa kuvaamaan sita hetkeg, jolloin trendi muuttuu
niin tarttuvaksi, etteivat useimmat ihmiset pysty vastustamaan sitd. Tata
hetked kutsutaan taitekohdaksi, jolloin marginaalinen ilmié omaksutaan
laajemmin ja se vahvistuu trendiksi.

Aikainen enemmistd (early majority) on pieni, mutta vaikutusvaltainen
enemmistd, jota muu enemmistd seuraa. Aikaisen enemmiston edustajat
eivét tartu turhan epdmaaraisiin tai kummallisiin trendeihin. He ovat sosi-
aalisia ja aktiivisia eri foorumeilla, mutta heilla ei ole vahvoja omia mieli-
piteitd. He saattavat tarttua vahvasti uuteen asiaan, kunhan se ei saata heita
yhteisGssa epamieluisaan asemaan.

Seuraava ryhmé on enemmisto (late majority). Tdman ryhman edustajat
ovat luonteeltaan konservatiivisia ja tarvitsevat paljon vakuuttelua ja todis-
teita siitd, kuinka uusi idea toimii ja kuinka sen omaksuminen tai ostami-
nen hyoddyttdd heitd. Enemmistd omaksuu usein kaupallisemman ja lai-
mennetumman version trendistd. Heille on helppo kohdentaa tuotteita ja
palveluita, silla heidan tyylinsa on helpompi selvittdd. Enemmistd on os-
tovoimaista ja haluaa sijoittaa sen hetken “must-have” -tuotteisiin. He ei-
vat ole uskollisia tietyille aatteille tai tyyleille, siksi useat yritykset koh-
dentavat trendiennusteensa juuri tdmén ihmisryhmén tarpeita vastaaviksi.

Trendin tullessa yleisesti hyvaksytyksi enemmiston parissa tietdd, ettd
trendi on tullut elinkaarensa paahéan. Viimeisena ryhmana on ihmiset, jot-
ka tuskin omaksuvat ollenkaan trendi& (nonadopters). He ovat usein van-
hoillisia tai &arikonservatiivisia, eivatkd pidd muutosta hyvénd asiana
(Raymond 2010).

Jossain vaiheessa trendi vaikuttaa valtaosan ihmisi arkipdivassa ja kaikki
tunnistavat jo sen. Trendistd on muodostunut megatrendi, laajoja massoja
koskeva ilmi6 (Hiltunen 2012).
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Kuva 2.  Innovaation omaksumiskayra (Raymond, M. 2010)

Henrik Vejlgaardin timantin muotoisessa trendimallissa (kuva 3) mitataan
omaksujien méaaria ja aikaa, jossa kuluttaja omaksuu trendin. Malli toimii
siis samalla tavalla kuin innovaation omaksumiskayréssé. Vejlgaard on
laskenut ettd eri markkinoiden trendit etenevat mallin lapi eri vauhtia.
Esimerkiksi kosmetiikka-alan trendeiltd kest44 noin vuodesta kahteen
menna mallin lapi eli toisin sanoa tulla valtavirtakuluttajan tietoisuuteen.
Vastaava aika vaate- ja asustetrendeilld on kahdesta kolmeen vuotta ja si-
sustuksessa viidesta seitsemaén vuotta. (Raymond. 2010).
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Kuva3.  Henrik Vejlgaardin timantinmuotoinen trendimalli

2.3 Trendien lajittelu

Kaikista uusista asioista ei kuitenkaan tule trendeja. Uudet ideat ja muu-
tokset kuolevat, jos ne eivét saa riittdvdd massaa taakseen. Jos idea padsee
ihmisten tietoisuuteen, siitd voi kasvaa trendi. Seuraavassa selitén eri tren-
dityyleja ja kerron niiden tyypillisista piirteista.

2.3.1 Mikro-, makro- ja megatrendit

Megatrendit kuvaavat nykyhetked. Ne ovat kansainvélisesti ja laajasti ha-
vaittavia pitkid kehityssuuntia, kuten globalisaatio. Niiden kehityssuuntaan
on lahes mahdotonta vaikuttaa. Vaikka megatrendit ovat kestoltaan pitkié,
ne eivat silti ole pysyvid. Ne voivat muuttua ja laimeta ajan mukaan. Tule-
vaisuuden kannalta mielenkiintoista ei ole jonkin trendin tai pysyvyyden
jatkuminen vaan se, milloin kyseinen megatrendi tai trendi kaantyy ja
vaimenee (Hiltunen 2012).
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Makrotrendit ovat pidempikestoisia ja laajoja, kuitenkin sellaisia, joihin
yksilo pystyy jollain tasolla vaikuttamaan. Mikrotrendit ovat lyhytaikaisia
ja paikallisia. Usein makro- ja mikrotrendit ovat sidoksissa toisiinsa.
Makrotrendi voi esimerkiksi olla stressi. Se johtaa toimintamalleihin, joilla
ihmiset tavoittelevat parempaa eldménlaatua tai tarkoitusta eldamalleen.
Mikrotrendeja puolestaan voisivat olla stressistd aiheutuneet toimintamal-
lit, kuten itdmaisten uskontojen harrastaminen tai jooga (Hienonen 2004).

2.3.2 Heikko signaali

”En tieda muista ihmisistd, mutta kun aamulla kumarrun laittamaan ken-
gat jalkaani, ajattelen, etté herrajumala, mité seuraavaksi?” (Charles Bu-
kowski 1990: ”Lounaalla”).

Heikot signaalit ovat merkkeja nousevista muutoksista, joista voi tulevai-
suudessa tulla jotain suurta — tai sitten ei (Hiltunen 2012). Heikko signaali
ei siis vield ole trendi, mutta siitd voi tulla sellainen. Heikon signaalin tun-
tee siité, ettd se on kummallinen, outo ilmid. Keskiverto talousviisas hylkii
sitd, koska heikko signaali tulee yleensa vallitsevien jarjestelmien ja viisa-
uksien ulkopuolelta (Mannermaa 2004).

Heikon signaalin tunnistaminen on vaikeaa, silla aluksi se voi tuntua type-
ralt4, jopa naurettavalta. Hyvana testina on huomioida omaa tai toisten re-
aktiota kohdatessa uusia tai kehitysasteilla olevia aatteita, innovaatioita tai
tuotteita. Jos uutuus aiheuttaa esimerkiksi hdmmennystd, kiinnostusta tai
kyseenalaistamista, saattaa kyseessa olla heikko signaali. Mitad useammin
samankaltainen heikko signaali toistuu, sitd varmemmin siita kasvaa tren-
di.

Tarkead trendiennustamisen nakokulmasta on tutkia ennakkoluulottomasti
heikon signaalin lahtokohtia ja uskaltautua hetkeksi siihen mukaan vaikka
se tuntuisikin typerédltd. Muotoilussa parin vuoden takainen heikko sig-
naali teollisuusjatteen uusiokaytostd, esimerkiksi trukkilavan uusiokéytta-
minen huonekaluna, on vahvistunut trendiksi. Nykyaan jopa sisustuslehti-
en sivuilla voi ndhda trukkilavoista koottuja olohuoneen péytia tai sangyn-
runkoja. Trendi on edennyt niin pitkélle, ettd World Design Capitalin Hel-
singin Paviljongin (kuva 4) keskeisena sisustuselementtind on trukkila-
voista kootut huonekalut.

10



Tuotesuunnittelu trendiennustamisen nakokulmasta

Kuva4.  Trukkilavoista tehty huonekalu World Design Capital Helsinki 2012

2.3.3 Villit kortit

Villit kortit ovat yllattavia tapahtumia, joita on vaikea huomioida ennak-
koon. Ne héiritsevét tasapainoa ja aiheuttavat suuria ja nopeita muutoksia
tai muutossarjoja. Villit kortit ovat sellaisia, joihin on mahdoton vaikuttaa.
Ne voivat olla luonnon aiheuttamia (esim. Japanin tsunami) tai ihmisen
aikaansaannoksia (9/11 World Trade Centerin terrori-iskut). Villit kortit
voivat olla joko positiivisia tai negatiivisia (lottovoitto vs. ydinpommi).
Tarkeintd on huomioida seuraukset (Hiltunen 2012). Esimerkiksi TSerno-
bylin onnettomuuden jélkeen Suomessa hamstrattiin joditabletteja ja jodi-
oidun suolan kayttd kasvoi. Kuvassa 5 on esitelty Elina Hiltusen mukaan
villeihin kortteihin liittyvia kasitteita.

MERKITTAVAT VAIKUTUKSET NOPEA

VAIKEA VILLIT KORTIT > ALHANEN TOTEUTUMS

ENNAKOIDA TODENNAKOISYYS
VAIKEA VARAUTUA  YLLATTAVA

Kuva5.  Villeihin kortteihin liitettyja kasitteita (Hiltunen, E. 2012)
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2.4 Trendipalvelut

Trendipalvelujen tarjoajista oleellisimpia ovat erilaiset trenditoimistot.
Maria lljanko on opinnaytetydssdan Ajatuspalveluja, olkaa hyva! (2005)
haastatellut Peclers Paris -trenditoimiston Skandinavian edustajaa Anette
Hauchia koskien trenditoimistojen toimintaa. Hauchin mukaan trenditoi-
mistojen tarkoituksena on myyda yrityksille aikaa. Trenditoimistot tutkivat
maailmanlaajuisesti ihmisten tarpeita ja elamantyyleja ja muuttavat ne tii-
viiseen visuaaliseen muotoon. Toimistot k&yttdvat useita eri alojen asian-
tuntijoita vahvistamaan tulevien ennusteiden lahtokohtia. Toimistojen
freelancerit toimivat eri puolilla maailmaa keraten materiaalia erilaisia
trendeja varten. Materiaalin pohjalta luodaan Kirjoja, jotka keskittyvét
yleensa johonkin tiettyyn erikoisalueeseen, kuten sisustukseen tai naisten
muotiin. Tarkoituksena onkin sééstdad suunnittelijoiden aikaa tuottamalla
taustatyo.

Suurimpia ja tunnetuimpia trenditoimistoja ovat esimerkiksi Promostyl
(perustettu 1967), Li Edelkoortin TrendUnion sekd Dominique Peclersin
vuonna 1970 perustama Peclers Paris. (lljanko 2005). Online-
muotipalveluista mainittakoon Mpd-click ja Jaana Jatyrin Pro-specs yhtion
2002 perustama Trendstop.com (Schadewitz 2005). Ne tarjoavat muun
muassa yrityksille, sisaanostajille, suunnittelijoille, stylisteille ja visualis-
teille nopeasti uusiutuvaa trenditietoutta.

Yrityksille tarjotaan konsultointipalveluita sek& trenditoimistojen etté free-
lancereiden puolesta. Yrityksille kasataan valmiita ehdotuksia esimerkiksi
yrityksen ulkoasun uudistamiseksi.

MpdClick, joka on verkossa toimiva trendipalvelu kuuluu vuonna 1992
perustetun trendialan yrityksen Mudpien alaisuuteen. Mark Atkinson haas-
tatteli MpdClickin tyontekijaa Sarah Wadea yrityksen toimintatavoista Kir-
jaansa How to create your final collection (2012) varten. Haastattelussa
kerrottiin Mudpie-yrityksen kolmesta avainpalvelusta, joihin kuuluvat se-
songin mukaan julkaistavat trendikirjat, verkossa toimiva trendipalvelu
MpdClick seka yrityksille suunnatut konsultaatiopalvelut.

Haastattelussa kerrottiin, ettd Mudpie tarjoaa trendikirjan jokaiselle muo-
tialan kaudelle (kevat-kesa, syksy-talvi). Jokainen Kirja sisaltaa taustatie-
toa kauden kulttuuritapahtumista, tuotteista ja ihmisistd, jotka ovat toimi-
neet sen hetken trendien inspiraationa. Taustatiedon jalkeen esitellaan
Pantone-koodattu ja kangasnaytteilld varustettu ideakartta siitd, kuinka
kauden vérit muuntautuvat kankaiksi. Tamén jalkeen trendit muunnetaan
varitetyiksi esityskuviksi, jotka toimivat erdénlaisena esimerkkimallistona.
Kirja siséltdd myos cd-levyn, jossa on yhteenvetona muunneltavia asuste-,
grafiikka- ja kuosikirjastoja, jotka on jaoteltu eri markkina-alueiden mu-
kaisesti. Tallaisia segmentteja ovat muotialalla esimerkiksi lapsien, naisten
ja miesten vaatetus, urheiluvaatteet seka printit ja kangaskuosit. Trendikir-
jat julkaistaan kaksi vuotta ennen myyntisesonkia (Atkinson 2012.).
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3 TRENDIENNUSTEEN PROSESSOINTI

3.1 Alustavan kohderyhman esittely

Kohderyhma on Niina Turusen esitteleman l&dhtdkohtaisen olettamuksen
perusteella noin 20-40-vuotias tyylitietoinen mieshenkild. Han on osa-
aikaisesti tai kokoaikaisesti hyvassa tyosuhteessa, mahdollisesti kulttuu-
rialalla.

Kohderyhméhenkilé asuu Suomessa kaupunkialueella kerrostaloasunnossa
kaupungin nousevalla ja muodikkaalla asuinalueella. Han pitd4 matkuste-
lusta ja suosii itse raataloityja kaupunkimatkoja, joissa han voi omista lah-
tokohdistaan tutustua paikalliseen kulttuuriin ja elamantyyliin. Kohde-
ryhmahenkild ostaa vaatteensa esimerkiksi suuremmista vaateliikkeisté
helppouden vuoksi, mutta suosii myds pienempia liikkeité ja designmerk-
keja. Han ostaa suurimaksi osaksi vaatteensa arkikayttéon ja panostaa
enemman laatuun kuin maaréén. Ostoksille lahtiessddn han on yleensa
paattanyt jo etukéteen, mita haluaa. Kohderyhmahenkil6 ajoittaa ostohet-
kensé alennusmyynteihin tai uutuustuotteiden saapumisajankohtiin. Han
on ekologisesti tiedostava kuluttaja ja saattaa arjen ostoksissaan suosia
esimerkiksi Reilun Kaupan tuotteita.

Kohderyhmahenkilé on hyvin tietoinen omasta tyylistdan ja tietdd, mika
héanelle sopii parhaiten. Pukeutumisen tulee olla tyylikédstd mutta kaytan-
nollista tehostettuna persoonallisilla yksityiskohdilla. Han saattaa lainata
ideoita pukeutumiseensa eri alakulttuureista, kuitenkin siten, ettd pukeu-
tumisideat vain korostavat hdanen omaa tyylidan. Kohderyhméhenkil6 saat-
taa olla merkkiuskollinen ja ostaa jo valmiiksi hyvéksi kokemiensa tuote-
merkkien tuotteita. Mahdollisia tuotemerkkeja ovat Makia Clothing,
CTRL, Tiger of Sweden, Cheap Monday ja Weekday.

Kotinsa sisustuksessa kohderyhmahenkild suosii design-klassikoita tai uu-
sia design-tuotteita. Han piristad sisutustaan tarkkaan valituilla niin sano-
tuilla retrotavaroilla. Han yhdistaa mielellaan tyylisséén ja sisustuksessaan
uutta ja vanhaa.

Harrastukset ovat térkeitd kohderyhmahenkil6lle. Han panostaa monipuo-
liseen musiikinkuunteluun ja mahdollisesti soittaa itsekin ystavapiirin
kanssa perustetussa kokoonpanossa. Musiikkityyleistd hanta eniten miel-
Iyttdd valtavirrasta poikkeava indie-musiikki tai jokin muu vaihtoehtoi-
sempi musiikkisuuntaus. Han k&y mielell&dn musiikkipainotteisilla festi-
vaaleilla, kuten Helsingin Suvilahdessa jarjestettavilla Flow-festivaaleilla.

Kohderyhmahenkil6 harrastaa moderneja kaupunkiympdristéon sopivia
lilkuntamuotoja, kuten skeittilautailua tai yksivaihteisilla polkupyorilla
ajamista; hadn on mahdollisesti rakentanut pyoransa itse. Kohderyhmahen-
kilo seuraa elaméntapalehtid, kuten Vice Magazinea, Trasheria tai Imagea.
Musiikkilehdistd hén suosii Bassoa tai Rumbaa. Jos hé&n opiskelee tai
tyoskentelee luovalla alalla, saattaa héan lukea muotilehti i-D:t4 tai muo-
toilulehti Wallpaperia. Sanomalehdistd mieluisin on Helsingin Sanomat.
Hén saattaa seurata erilaisia blogeja ja ehka kirjoittaa sellaista myos itse.
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Hén on luonteeltaan sosiaalinen ja ystavapiiri on hanelle hyvin tarkedssa
asemassa. Han ei suhtaudu eldmé&én turhan vakavasti, vaan positiivisella ja
leikkisalla otteella seké ripauksella itseironiaa.

3.2 Tulevaisuustutkimuksen menetelmét taustatutkimuksen apuna

Tulevaisuudentutkimus on monitieteellinen tiedonala, jonka tarkoituksena
on selvittdd, millaiset mahdolliset, toivottavat tai todennékdiset tulevai-
suudet voisivat olla (http://www.futurasociety.fi/).

Teoksessa How to create your final collection (Atkinson 2012) painote-
taan laajaa ndkokulmaa tydskentelyssé. Trendiennustajan tulisi pysya ava-
rakatseisena ja valttaa altistumasta kayttdmaan vain oman eldmantapansa
tai tyylinsa inspiraation l&hteitd. Tarkedd olisikin pysya avoinna erilaisille
uusille suunnille ja tarkastella aihetta kriittisesti. Myds ilmion laajuuden
kartoittaminen on tarke&d, kun halutaan tietdd mahdollisen trendin kasvus-
ta ja kestoajasta (Atkinson 2012).

Koska myds trendiennustamisessa pyritaan kartoittamaan monipuolisesti
erilaisia tulevaisuuden trendien muutossuuntia, pystyy tulevaisuustutki-
muksen perusmenetelmid hyddyntdmaan trendiennusteen teoriapohjana.
Tulevaisuustutkimuksen menetelmistd aion hyodyntdd PESTE-analyysia
ja skenaariomenetelmé&a, joiden avulla rakennan pohjan ja alustavan tee-
man trendianalyysia varten.
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3.2.1 PESTE-analyysi

PESTE-analyysi on systemaattinen tiedonkeruumenetelmd, jonka tarkoi-
tuksena on kartoittaa erilaisia tulevaisuuden muutossuuntia ja mahdollisia
haasteita. Muutostekijat jaotellaan poliittisiin, taloudellisiin (ekonomisiin),
sosiaalisiin, teknologisiin ja ekologisiin tekijoihin. (Keinonen & J&aasko
2003). Tarkoituksena ei ole pelkastaan l16ytaa todennékaisié tekijoita, vaan
my0s mahdollisia heikkoja signaaleja. PESTE-analyysin avulla voi 16ytaa
lahtokohdat skenaariotydskentelyd varten. Kéytan PESTE-analyysia kar-
toittamaan lahtokohtaisen kohderyhman eldméntapaa ja sen muutossuuntia
(kuva 6).

EKOLOGISET [ POLIITTINEN

SLOW DESIGN \
HENKILOKOHTAISILLA VALINNOILLA 'NUC

VAIKUTTAMINEN - MIELIPIDEJOHTAJIEN KANNATTAMINEN
TIETOISUUS YMPARISTOSTA ' POLITIIKKA EI KIINNOSTA
LUONNONKATASTROFIT

PIENYRITTAJIEN SUOSIMINEN

LAHITUOTANTO

LAPINAKYVA VALMISTUSPRODESSI

Kuva 6.  PESTE-analyysi alustavasta kohderyhmasté
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3.2.2 Skenaariomenetelmét

Skenaariomenetelmien avulla rakennetaan, arvioidaan ja valitaan vaihto-
ehtoisia tulevaisuuksia. Skenaario on nédkemys siitd, mitd erilaiset tapah-
tumaketjut tulevaisuudessa voisivat tuoda mukanaan. Ne ovat siis eréan-
laisia tulevaisuuden kaésikirjoituksia, joiden avulla on mahdollista hahmo-
tella ja tutkia mahdollisia vaihtoehtoisia tulevaisuuksia (Keinonen & Jaés-
ko 2003). Teoksessa Matkaopas tulevaisuuteen (Hiltunen, E. 2012) futu-
risti Peter Schwartz on Kkiteyttdnyt skenaarion méaritelméan seuraavasti:

e Skenaariot eivét ole ennusteita, koska tulevaisuutta ei ole mahdol-
lista ennustaa varmuudella.

e Skenaariot esittavat vaihtoehtoisia kuvia tulevaisuudesta.

e Skenaariosuunnittelussa pohditaan sitd, miten tdman péivan péa-
tokset vaikuttavat tulevaisuudessa.

e Skenaarioiden tarkoituksena ei ole kuvata tulevaisuuden maailmaa
mahdollisimman tarkkaan tai oikeasti vaan tuottaa parempia paa-
toksia tulevaisuuden suhteen.

Skenaarion tarkoituksena ei siis ole etsia absoluuttista totuutta, vaan mah-
dollisia uusia ndkékulmia ja suuntaviivoja. Tyoskentelyssa onkin térkeda
tuoda esiin vaihtoehtoja, joihin kuuluu my®os ei-toivottuja ja epatodenna-
koisia tulevaisuuden kehityssuuntia. Jotta uusia nakokulmia loytyisi, on
hyva muodostaa useita eri tulevaisuuden vaihtoehtoja. Trend Forecaster’s
Handbookissa (Raymond 2010) ehdotetaan skenaarioiden méaréaksi viitta
eri vaihtoehtoa.

Samassa teoksessa skenaarion tutkimusvaiheeksi ehdotetaan seuraavaa
prosessia. Ensimmadiseksi on kysymysten asettelu. Tarkoitus on saada ai-
kaan yksiselitteinen ja lyhyt paakysymys. Taman jalkeen paakysymysta
voidaan tarkentaa alakysymyksell&. Seuraavaksi kartoitetaan kysymykseen
vaikuttavat tekijat, joilla uskotaan olevan vaikutusta asioiden muuttumi-
seen. Tekijoiden on hyva olla sekd maailmanlaajuisia ettd kohderyhmalah-
toisia. Muutostekijoitd tarkastellaan PESTE-analyysin poliittisista, talou-
dellisista, sosiaalisista, teknologisista ja ekologisista nakdkulmista. Taman
jalkeen on hyva rajata ja nimeta esiin nousseet skenaariot ja jaotella ne vii-
teen eri kategoriaan.

Skenaario A on taustaskenaario, joka muuttuu vain vahan nykyhetken ti-
lanteesta. Skenaario B on paras mahdollinen tilanne, jossa tulevaisuuteen
suhtaudutaan positiivisesti ja toiveikkaasti. Skenaario C on pahin mahdol-
linen tulevaisuudenkuva eli uhkaskenaario. Skenaario D on ristikkdinen
sekoitus parasta ja pahinta mahdollista skenaariota. Viimeinen skenaario E
on Utopia, mahdollisimman epérealistinen maailmankuva, erdénlainen vil-
li kortti. Skenaarioiden lajittelun jélkeen niille luodaan esittelyteksti, jossa
esitelldén ensin paékysymys, sitten kiinnostava otsikko ja lyhyt juoniku-
vaus. Taman jalkeen skenaarion olemassaoloa perustellaan ja mahdolliset
samankaltaiset yhdistetdan, jotta jaljelle jaisivat vain oleellisimmat.

Yleensa skenaariotyOskentely tehd&&n tydryhmissa eri asiantuntijoiden
kesken, ja niiden luomiseen kéytetddn paljon aikaa ja resursseja. Kuitenkin
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trendiennusteen tydkaluna skenaariotydskentelyni on vain pikainen esitte-
ly mahdollisista tulevaisuudenkuvista, joiden avulla alan luoda trendien-
nusteen teemaa.

Kohderyhmédn mukaan laaditussa skenaariotydskentelyssa aloitin pééky-
symyksen asettamisella ja siihen vastaavalla vaitteelld. Entd jos lahtokoh-
taisen kohderyhman arvoiksi nousee arkiliikunta ja matkustaminen ilman
autoa? Téassé tapauksessa kohderyhmé tarvitsee sopivia ja monipuolisia
arkivaatteita liikkumiseen ulkoilmassa.

Kysymykseen vaikuttaviksi globaaleiksi tekijoiksi 16ysin bensiinin hinnan
nousemisen ja kuluttajan huolen ympéristasioista, jotka vaikuttavat ha-
neen haluunsa vahentaa yksityisautoilua. My6s tydaikojen muuttuessa ku-
luttaja haluaa Kkiireiseen ja muuttuvaan eldmaéansa ainutlaatuisia kokemuk-
sia ja haluaa vastata omasta ajankéytostédan. Tasta syystad kohderyhmahen-
kilo ei halua olla joukkoliikenteen tai litkenneruuhkien armoilla. Hektisen
elamantyylinsa vuoksi hén kokee tarvetta yhdistda liikunnan jokapéivai-
seen arkeensa, jolloin hanen ei tarvitse varata ylimaaréista aikaa pelkas-
taan liikuntasuoritusta varten.

Kohderyhmén elamantyylin siséiset tekijat jaoteltiin yhdeksaan eri osa-
alueeseen The Trend Forecaster’s Handbookin skenaariotydskentelyn mu-
kaisesti. Kulttuuritekijana on kohderyhman mahdollinen tausta. Han on
mahdollisesti kasvanut kaupunkiympadristossa ja tottunut suunnistamaan
kaupunkiymparistossa sujuvasti. Kohderyhméhenkil6 viettdé paljon aikaa
kodin ulkopuolella ja siksi arvostaa mukavia ja hyvannakoisia kayttovaat-
teita. Ympaéristotekijand on kohderyhmén asuinymparistd, joka on kasvava
kaupunkiympéristo. Kohderyhméhenkilon jokapdivainen liikunta tapahtuu
ruuhkaisessa ja urbaanissa asfalttiviidakossa.

Eettisind arvoina on huoli ymparistosta, ja ekologisesti tiedostavana kulut-
tajana han pyrkii tekemaan pienié ekologisia tekoja ostamalla esimerkiksi
Reilun Kaupan tuotteita tai sijoittamalla pienien designyritysten tuottei-
siin. Ha&n kuluttaa yleensa hyvaksi koettuihin tuotteisiin.

Kohderyhmahenkild laajentaa kulutustottumuksiaan, jos kokee tuotteiden
joko vastaavan laadullisia vaatimuksia tai jos tuotteen ulkonakd vastaa hé-
nen omaa persoonallisuuttaan. Arvomaailmaan liittyvat tekijat nakyvét
kohderyhméhenkilon tapana tuoda pukeutumiseensa elementteja mahdol-
lisesti toisista kulttuureista tai populaarikulttuurin ilmigistd, kuitenkin si-
ten, ettd vaikutteet eivét pukeutumisessa ole liian ilmeisid. Han haluaa py-
sya kaytannollisend ja suosia pelkistettyja tuotteita, joissa on jokin nokkela
yksityiskohta.

Sosiaalisena tekijana hallitsevin on tiiviisti ryhmassé liikkuminen ja kave-
riporukkaan kuuluminen. Kohderyhméhenkil6 tekee siis osittain paatok-
sensd sen mukaan, kuinka h&n kokee ostettujen tuotteiden viestittdvan
ryhménsa ideologiaa. Kohderyhméhenkilo haluaa samaistua ryhmaén ja
samalla muunnella tyylidén siten, ettd siind on jotain, mitd muilla ryhmén
jasenilla ei ole.
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Teknologisina tekijoina vaikuttaa sosiaalisen median jatkuva hyédyntami-
nen. Naihin kuuluu muun muassa sosiaalista verkostoitumista varten kehi-
tetyt internetpalvelut, kuten Facebook, Twitter sekd kuvapalvelu Insta-
gram. Kohderyhmé&henkilé panostaakin tuotteisiin, jotka kulkevat helposti
mukana.

Poliittiset tekijat eivat juurikaan ndy kohderyhmén arkieldmassa. Héan saat-
taa ottaa kantaa maailman tapahtumiin boikotoimalla tuotteita tai yrityk-
sid, jos kokee asian itselleen tarkeaksi.

Kilpailullisena tekijané on se, ettd kohderyhmahenkil® saattaa olla merk-
kiuskollinen ja kuluttaa uusiin merkkeihin tai tuotteisiin vasta kun useam-
pi ryhmén jasen on kokenut sen kannattavaksi. Suurimpana kilpailullisena
tavoitteena on ansaittava uskottavuutta kohderyhman parissa ja samalla
erottua jo olemassa olevista yrityksista.

Globaaleiden ja kohderyhman sisdisten tekijoiden kartoittamisen jalkeen
esitellddn viisi erilaista tulevaisuuden skenaariota. Taustaskenaariossa Ku-
luttaja ostaa harkiten vain tarpeellisia kéyttovaatteita ketjuliikkeistd, kay-
tettyind tai pienyrittajien liikkeista.

Parhaassa mahdollisessa skenaariossa kuluttaja haluaa aktiiviseen elé-
maéaansa tyylikasta arkipukeutumista. Ekologisten arvojensa vuoksi kulutta-
ja arvostaa pienyritysten Slow Design -tuotteita, joissa on l&pinakyva tuo-
tantoprosessi. Myos kuluttajan sosiaalinen l&hipiiri kokee tuotteet mielen-
kiintoisiksi, mika lisd4 ostovarmuutta.

Uhkaskenaariossa kohderyhméhenkil6 ei halua muuttaa ostokayttaytymis-
tdan ja haluaa kuluttaa jo valmiiksi hyvaksi koettuihin tuotemerkkeihin.
Hé&n harrastaa vain vapaa-ajallaan liikuntaa ja pukeutuu vain erillista lii-
kuntasuoritusta varten, eik& siksi koe tarvetta muunneltaviin arkivaattei-
siin. Han ei myosk&én koe tarvetta kuluttaa tarjolla oleviin uusiin tuottei-
siin, silla han ei pida niita uskottavina.

Ristikkaisskenaariossa, jossa yhdistetddn sekd uhkaskenaario ettd paras
mahdollinen tapahtuma, paadytéan siihen, ettd kuluttaja haluaa hyodyntéa
suurempien yritysten tuotteita niiden hinta-laatusuhteen vuoksi, mutta on
valmis maustamaan pukeutumistyylidan erilaisilla design vaatteilla.

Utopiaskenaariossa kohderyhmé alkaa hy6dynt&a uutta tulevaisuuden ma-
teriaalia, joka muistuttaa nykyisia teknisia materiaaleja. Pienyrittdjalla ei
ole varaa hyddyntéé kalliita uusia materiaaleja.

Valittava skenaario on yhdistelméa taustaskenaariota ja parasta mahdollista
skenaariota. Padkysymyksend on, mita tapahtuu kun kohderyhméhenkil®
haluaa sijoittaa kestaviin piensuunnittelijan tuotteisiin, joissa on mahdolli-
sesti jannittavid yksityiskohtia? Skenaario on valittu siitd syystd, etta se
heijastaa parhaalla mahdollisella tavalla lahtokohtaisen kohderyhmén ole-
tettua elaméntapaa ja ostokayttaytymistd. Valitun skenaarion pystyy tiivis-
tdmé&an seuraavaan otsikkoon ja esittelytekstiin.
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Asfalttisoturi on ndkemys tulevaisuuden kuluttajasta, joka on kasvanut ur-
baanissa ymparistossa ja kekselidasti oppinut liikkumaan ja suunnistamaan
tiensa kaupunkikaavan sokkeloisissa kortteleissa. Hanen ystévapiirinsa
muodostuu samaa ideologiaa edustavista henkil6istd luoden modernin
heimokulttuurin, jossa yhdistyy yhteinen elaméantapa ja samankaltainen
funktionaalinen ja pelkistetty pukeutuminen. Kiireinen eldmé kaupungissa
ajaa kohderyhmahenkilén etsimaén uniikkeja kokemuksia asfalttiviidakon
syovereistd. Liikkuessaan pitké&kestoisilla tutkimusretkilld&dn han tarvitsee
itselleen muuntautuvan ja pelkistetyn tyylin, joka suojaa ulkoilmassa, mut-
ta taipuu myos sisatiloihin.

3.3 Trendiennusteen lahtokohtien ja teemojen kartoittaminen

Edelld tehdyssé skenaariossa esiteltiin mieshenkil®, joka haluaa viettaa
vapaa-aikansa kodin ulkopuolella liikkuen omien aikataulujensa mukaan
esimerkiksi yksivaihteisella polkupyorélld, skeittilaudalla tai jalan. Han
haluaa itse koota oman persoonallisen elamantyylinsa ja haluaa helposti
muunneltavia, tyylikkéitd ja pelkistettyja kayttovaatteita liikunnalliseen
arkikayttoon. Hénen eldmantyylinsa Kiteytyy urbaaniin sporttisuuteen,
jonka tarkoituksena on liikkua kaupungissa tilanteesta toiseen, nauttien
vauhdikkaasta ja spontaanista elamésta yksin tai ystavien kanssa.

Tulevaisuudessa kohderyhman keskuudessa nousee uusi yhteisollisyys,
jossa yhdistyy yhteinen asuminen, tydskentely ja kokemuksien jakaminen.
Koska eldm& muuttuu jatkuvasti kiireisemmaksi, kaipaa kohderyhmahen-
kil6 uniikkeja ja kestavid kokemuksia my0s vaatetuksen puolesta. Tasta
johtuen yhtend teemana esitell&dn The Rediscovery of the Crafts, kasity6-
kulttuurin uusi aika, jolla tarjotaan kestdva vaihtoehto kertakayttémuodil-
le.

3.3.1 Cultural Brailing -menetelméa

The Trend Forecaster’s Handbook -teoksessa esitelldédn Cultural Brailing
-menetelmd, jonka tarkoituksena on tutkia kuluttajien elintapojen muutok-
sia ja seurauksia. Aluksi esitellaén erilaisia uusia muutossuuntia, jotka ky-
seenalaistetaan viidella eri kysymyksella. Niiden tarkoituksena on hahmot-
taa trendin rakenne. Skenaariomenetelmissa nousi kolme muutossuuntaa:

e urbaani sporttisuus
o kasityokulttuurin uusi aika
e uusi yhteisollisyys.

Ensimmadisessd kysymyksesséd pohditaan, ketk& olivat muutossuunnan
aloittajia eli innovaattoreita. Urbaanin sporttisuuden innovaattoreita ovat
extreme-urheilulajien harrastajat, esimerkiksi triathlonistit, parkouraajat,
pitkdnmatkan pyordilijat ja kalliokiipeilijat. Kasityokulttuurin uusi aika
-teeman aloittajina voi nimeté esimerkiksi nousevia muotialan yhteistyo-
projekteja sekd vanhoja tekniikoita hyodyntavia yrityksid. Tastd hyvéana
esimerkkind on Martens-kenkdmerkin ja perinteisen Pendleton-

19



Tuotesuunnittelu trendiennustamisen nakokulmasta

huopakutomon yhteistydprojekti, jossa Martensin tunnettuun maihinnou-
sukenk&an tuodaan Pendleton-huovasta yksityiskohtia (kuva 7).

Kuva 7. Pendletonin ja Martensin yhteistydprojekti. Oikealla Made in Kallio

Uudessa yhteisollisyydessa voi aloittajaksi mainita suomalaisen Made in
Kallio —konseptin, jossa yhteisissa tyodtiloissa Helsingin Kalliossa toimii
useita eri muotoilun alan yrittajia. He hyddyntavat toistensa tietotaitoa ja
kayttavat yhteistd konekantaa (kuva 7). Toisena esimerkkind yhteisolli-
syydesta on vuonna 2006 valmistunut asuntoyhtié Loppukiri. Yhteisolli-
syyteen ja omatoimisuuteen perustuva senioritalo sijaitsee Helsingissé
Arabian kaupunginosassa. Toiminnan tarkoitus on saada elakeldiset pysy-
maéaan aktiivisina ja vireind mahdollisimman pitkdan seké séilyttaa vanhus-
ten itsemadradmisoikeus. Lahtokohtaisesti kaikki talon asukkaat osallistu-
vat yhteisiin toihin ryhmissa. Asukkaat pitavat huolen talon kiinteistohoi-
dosta ja puhtaudesta sekd valmistavat ja tarjoilevat paivittain asukkaiden
yhteisen aterian. (Arabianrannan taloyhtididen esittelysivu.)

Seuraava kysymys on, mika trendi tai innovaatio on nimeltd&dn? Té&ssé
kohdassa teemat esitell&&n paremmin. Esimerkkejé urbaanista liikunnalli-
suudesta on yksivaihteisten pyoérien yleistyminen. Harrastajakunnalla on
omia nettiyhteisoja, esimerkiksi suomalainen yksivaihde.net, tai pyora-
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-
merkkeja, kuten suosiota saanut kotimainen Pelago tai media-arvoa keraa-
vat tapahtumat, kuten Wauhtiajot, joissa harrastajat keraantyvat ajamaan
yhdessa tai Rompetori, jossa harrastajat voivat ostaa uusia osia pyorapro-
jekteihinsa.

Arkilitkunnan yleistyminen nakyy jo Helsingin kaupunkisuunnittelussa.
Kesékuussa 2012 Helsingin keskustaan avattiin kevyen liikenteen véyla
Baana (kuva 8). Vayld on rakennettu entiseen satamaratakuiluun ja se
ulottuu Ruoholahdesta uudelle musiikkitalolle. Kevyen liikenteen véylan
on tarkoitus helpottaa pyordilijoiden ja kavelijoiden liikkumista ja erityi-
sesti tyématkoja (http://www.uuttahelsinkia.fi/uutiset/3311).

Kuva 8. Kevyen liikenteen vayld Baana

Késityokulttuurin uusi aika kotimaassa nakyy esimerkiksi erilaisten ela-
mantapaliikkeiden ilmestymisend katukuvaan. Elaméntapaliikkeissa kulut-
taja pystyy mahdollisesti osittain seuraamaan tuotteen tekoprosessia tai ta-
paamaan tekijoitd. Esimerkkinad elamantapaliikkeestd mainittakoon helsin-
kildinen suutari ja jalkinealan yritys Pinkomo (kuva 9), jossa odotus- ja
myymalatilasta on tehty kutsuva, olohuonemainen tila, johon asiakas ja&
mielellddn pidemmaksikin aikaa. Myos iltatilaisuuksien, esimerkiksi mu-
siikkiesitysten ja teema-iltojen, tuominen konseptimyymaldihin on yleis-
tynyt, mika lisaa yhteisollisyyden tunnetta kuluttajien keskuudessa.
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Kuva 9. Suutariliike Pinkomo

Missa on trendin tai innovaation sijainti? Tahan kysymykseen voidaan to-
deta, ettd kolme edelld mainittua teemaa ovat syntyneet kaupungissa. Si-
jainti ei ole oleellisin kysymys, silld kohderyhman eldmantapa maarittaa
sijainnin jo aikaisemmin. Seuraava kysymys on miksi? Tdhan kysymyk-
seen voi vastata tarkastelemalla eri vaikuttajia ja sitd, kuinka ne ovat vai-
kuttaneet trendin syntyyn.

Yhteisollisyyteen vaikuttavana tekijdnd ensimmaisend mieleen tulee kau-
punkialueen Kkalliit asumiskustannukset. Esimerkiksi Helsingin vuokra-
asuntojen hinnat eivat ole en&a mahdollisia yksin asuvalle, normaalisti
toimeentulevalle henkildlle. Arttu Tolosen kolumnissa Yhteisollisen asu-
misen uusi aika (Flow-lehti 2/2012) pohditaan yhteisollisen asumisen hy-
vid puolia seka tekijoitd, jotka ajavat nuoret tydeldmassa olevat hyvin toi-
meentulevat ihmiset asumaan jaetussa asunnossa. Kiinnostus yhteisollista
asumista kohtaan on nousussa. Toistaisesti kuitenkin ainakin jarjestay-
tyneemmalla tasolla paino on niin sanotussa co-housing-asumisessa, joka
viittaa yleensa ydinperheiden suosimiin alueisiin, joilla naapurusto on
suunniteltu lahemmiksi yhteisoiksi, ja alueen asukkaat ovat osallistuneet
asuinalueen suunnitteluun (Tolonen 2012). Kirjoittaja kokee yhteisollisen
asumisen hyodyiksi muun muassa sosiaalisen eldmén parantumisen ja
vuokrassa sadstdmisen.

Urbaaniin liikkumiseen vaikuttavat tekijat on aikaisemmin mainittu ben-
siinin hinnan nouseminen, ekologisen eldmé&ntavan noudattaminen seka
oman ajankayton hallinta. Ké&sityokulttuurin uuden ajan tekijoitd ovat
muun muassa kestévien tuotteiden arvostaminen sek& halu saada erilaisia
ja uniikkeja tuotteita, joita kertakdyttomuoti ei kuluttajalle pysty tarjoa-
maan.
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Milloin on oikea aika nostaa teema trendiksi? Kun esitellyt teemat 1&-
paisevat mediakynnyksen ja ovat ajankohtaisissa tapahtumissa esilla siten,
ettd peruskuluttajakin on niistd kuullut, voidaan todeta teeman nousseen
innovaation omaksumiskayréssa esitellyn taitoskohdan yli ja kehittyneen
trendiksi.

Liikunnallinen eldaméntapa on jo useaan otteeseen ollut esilld mediassa.
Esimerkiksi Wauhtiajoista uutisoitiin  Helsingin Sanomien Internet-
julkaisussa 18.8.2012 otsikolla ”Wauhtiajot esitteli kaupungin vanhat py6-
rakaunottaret”. Mediassa on puhuttu paljon myos kestdvasta kehityksesta
ja lahituotannon nousemisesta, joka liittyy myos késitydlaiskulttuurin uu-
den ajan teemaan.

Né&iden viiden kysymyksen kautta teemat ovat muuttuneet perustelluiksi
mahdollisiksi tulevaisuuden trendeiksi. Seuraavaksi kulttuurien vélisessa
analyysissa yritetddn kolmelle alustavalle trendille 16ytd& kolmen kerran
sddnnon mukaisesti kolme eri variaatiota kolmesta eri ymparistosta (Ray-
mond 2010). Toimiva tapa on loytada kolmelta eri osa-alueelta kolme tuo-
tetta, joissa on tarpeeksi yhtenevaisia tekijoitd. Osa-alueina voi toimia
esimerkiksi tietotekniikka, taide, design tai arkkitehtuuri.

Kolmen kerran s&&nnon havainnollistamista varten olen etsinyt samankal-
taisia tuotteita arkkitehtuurin, designin ja muodin alueelta. Tuotteita yhdis-
tavét taiteltavuus, muodon muunneltavuus seka pelkistetty graafinen ulko-
asu. Alla olevassa kollaasissa (kuva 9) esitelladn kolmen kerran saannén
toteuttavat tuotteet, joissa yhdistyy samankaltainen suunnittelu.

The Dynamic D* Haus -rakennus on arkkitehtitoimisto The D* Haus
companyn vuonna 2012 toteuttama muotoa muuttava talo, joka taittuu eri-
laisilla asetuksilla kahdeksaan eri muotoon (Dezeen.com). Oikealla kuvas-
sa on Issey Miyaken The IN-EI -valaisin, joka on taiteltu muotoon ja sen
muotoa on mahdollista itse muuttaa (Domus magazine, toukokuu 2012).
Keskella kuvaa on muotisuunnittelija Gareth Pughin kevéat-kesad 2012 -
malliston muotindytoksestd. Nama tuotteet edustavat kolmen trendisuun-
tauksen (urbaani liikunnallisuus, kasityokulttuurin uusi aika ja uusi yhtei-
sOllisyys) yhtenevaista ilmettd, jossa muoto seuraa funktiota. Oleellista on
myos pelkistetty, muunneltava ja graafinen ulkoasu.
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Kuva 10. Kollaasi joka esittelee Kolmen kerran séantoa.

4 MALLISTO

Valmis trendiennuste esittelee kolme teemaa, jotka kuvaavat kohderyhman mahdol-
lista tulevaisuuden eldmantapaa, arvoja tai tarpeita. Ensimmadinen ja térkein teema
on Urbaani liikunnallisuus, joka kertoo uudesta tavasta liikkua kaupungin sisélla.
Yksivaihteiset polkupyorét, rullalautailu ja juokseminen tarjoavat mahdollisuuden
joustavaan liikuntaan ja omaan aikatauluun. Vaatetuksen ja asusteiden funktionaali-
suus, muunneltavuus ja kerroksellisuus tarjoavat monikayttdisen kokonaisuuden
spontaaniin ajankayttoon.

Késityokulttuurin uusi aika tarjoaa uniikkeja kokemuksia ja laadukasta ja kestavéaa
muotoilua Kiireiseen arkielamaan. Pientuotannossa ja kéasitydmaisessa toteutuksessa
yhdistyvat paattavaisyys ja tietotaito, jota myds kohderyhméahenkil6 arvostaa. Vii-
meisend teemana on uusi yhteisollisyys, jonka taustalla ovat perinteisina pidettyjen
tybaikojen, asumisen ja perhemuotojen muuttuminen. Yhteisollinen asuminen tulee
lisadntymaan kaupunkiseudun korkean vuokratason vuoksi. Kollektiivinen ja am-
mattirajoja rikkova tyGskentely lis&dé tyoviihtyvyyttda sekd tuo uusia ndkokulmia
tyéntekoon.

Tekemaéni trendiennuste kertoo syksy-talvi 2013-2014 miesten pukeutumisen tren-
deistd. VValmiissa trendiennusteessa on rinnastettu ajankohtaisia tapahtumia toisiin-
sa. Kuvat (liite 3) kertovat koosteina kolmesta valitusta teemasta. Alla olevassa ku-
vassa (kuva 11) on esitelty tekeméni visuaalinen tiivistelmé, joka esittelee trendien-
nusteen keskeisen sisallon.
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Autumn & Winter 13/14 trends

URBAN SPORTS

Menswear

EVERYDAY MOVEMENT IN THE URBAN
oY REGION INSPIRES WINTER TRENDS IN
&’ : " wﬁ A CASUAL MENSWEAR. URBAN SPORTS
\ . COMBINES MODERN FUNCTIONALITY
<.+ WITH THE REDISCOVERY OF THE
CRAFTS. FEATURING CASUAL WEAR
MIXED WITH STREETWEAR PROVIDES
DETAILS FOR NEW UNITED EVERYDAY
LOOK WHICH SUPPORTS THE ACTIVE
LIFESTYLE. THIS TREND CAN BE MODI-
FIED ACCORDING TO TARGET GROUPS
DAILY NEEDS. COSY WINTER LAYERS,
DENIM, KNITWEAR AND VEGETABLE
TANNED LEATHER WITH SMART DE-
“4 TAILS COMBINE A MUST HAVE LOOK
"LFOR AUTUMN & WINTER 13/14.

KEY THESIS FOR TREND IS THE NEW WAY
TO TRAVEL INSIDE THECITY.FIXED BICY-
CLES, SKATEBOARDING AND RUNNING
PROVIDES PERSONAL TIMETABLE AND
FLEXIBLE MOVEMENT. THE REDIS-
~~ COVERY OF THE CRAFTS IS A RESULT
OF DETERMINATION AND SKILLS.
THIS OFFERS CUSTOMER AN
UNIQUE EXPERIMENT. BUILD
YOUR OWN PERSONAL LIFESTYLE
INSTEAD OF READY MADE PACK-
AGES. COLLECTIVE WAY OF
LIVING AND WORKING IS ON
+ THE RISE BECAUSE OF THE
EXPENSIVE RENTS. CONTRARY
FOR HECTIC LIFESTYLE IS THE
NEED FOR UNIQUE EXPERI-
MENTS AND QUALITY.

Kuva 11. Tiivistelma tulevista miesten pukeutumisen trendeisté syksy-talvi 2013-2014
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4.1  Suunnittelijoiden yhteisty6

Trendiennusteen valmistuttua aloitin Niina Turusen kanssa yhteisen Re-
search-vaiheen, jonka tarkoituksena oli 16ytda hyvat perusteet malliston
suunnittelulle. Prosessin etenemistd ja tehtdvanjakoa kuvaa tyonkulkukaa-
vio (liite 1). Tyonkulkukaavio on muokattu Raoul Johnssonin tuotekehi-
tysprosessikaavion pohjalta, joka esitelladn teoksessa Kasitydyrityksen
tuotanto.

Ensin pidimme palaverin, jossa kumpikin esitti oman tutkimuksensa tu-
lokset. Niina Turunen oli tehnyt kattavan kohderyhmalahtoisen kyselyn,
joka oli kohdistettu aikaisemmin mainitulle alustavalle kohderyhmélle.
Kysely lahetettiin usean ammattikorkeakoulun kulttuurialan koulutusoh-
jelmaan, Aalto yliopiston Kauppakorkeakoulun yleiseen sahkopostija-
koon, alustavan kohderyhmén kuvauksen tayttaville miesbloggareille sek&
Basso-radion ja yksivaihde.net-keskustelufoorumeille.

Vastauksista Niina Turunen oli hahmottanut keskivertovastaajan ian ja so-
siaalisen statuksen. Tutkimuksessa kavi ilmi myos se, minkalaisiin tuottei-
siin kohderyhmahenkilé on valmis panostamaan ja minkélaisia ominai-
suuksia han toivoo tuotteelta. Kdvimme lapi myo6s tekemani trendiennus-
teen, josta l6ysimme suhteellisen monia yhtenevaisia asioita kohderyhma-
tutkimuksen kanssa. Téarkeimpina asioina nousivat liikunnallinen elaman-
tapa, harkitseva ostokayttaytyminen ja uniikkien kokemuksien ja tuottei-
den arvostaminen.

Seuraavaksi aloitimme ideointivaiheen, jonka tarkoituksena oli kerata ma-
teriaalia ensisijaista ja toissijaista taustatutkimusta varten (primary and se-
condary research). Ensisijaisen taustatutkimuksen tarkoituksena on keraté
tietoa ja materiaalia, joka ei ole entuudestaan kerattya. Suunnittelijan tar-
koituksena on ensin kerdt4 avainteeman ympdrille inspiroivaa materiaalia.
Tallaista materiaalia voivat olla esimerkiksi suunnittelijan ottamat valoku-
vat, piirustukset, kokeilut tai teeman havainnointi kaytdnnossa (Seivew-
right 2007).

Toisena vaiheena on kartuttaa tietoa kohderyhmaésta seka syventaa teemaa
haastatteluilla. Ensisijainen tutkimus voi olla joko kvalitatiivista tai kvan-
titatiivista. (Schaffer & Sauder 2012.) Taustatyossamme kaytimme kvali-
tatiivista otetta. Aloitimme taustatyon ideoimalla, mitd meille tulee mie-
leen kohderyhmaésté ja sen elamantavasta. ldeoinnin tuloksena paadyimme
kasittelemaan kohderyhmaé erédénlaisena modernin ajan heimokulttuurina.
Né&in saimme idean lahtea pohtimaan ja rinnastamaan kohderyhmaa erilai-
siin heimokulttuureihin, kuten Amerikan intiaaneihin, inuiitteihin ja Afri-
kan heimokulttuuriin.

Ensisijaista tutkimusta syvensimme toissijaisella taustatutkimuksella, joka
koostuu jo olemassa olevasta painetusta tiedosta. Suunnittelijan tulee tassa
vaiheessa todentaa jo loytdménsa tiedot tosiksi sekd syventédd tietoutta.
Léhteind voi kayttdd muun muassa Internetid, sanomalehtig, kirjallisuutta,
elokuvia, muoti- ja aikakauslehtid, musiikkia tai museoita. Tiedonkeruun
jalkeen suunnittelijan tulisi pystya ideoimaan teemalleen esimerkiksi kon-
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septi, muoto, varit, yksityiskohdat, materiaalit ja kokoonpano (Schaffer, &
Sauder 2012).

Tehdesséani toissijaista tutkimusta syvennyin teemaan monipuolisesti. Et-
simme muun muassa muoto- ja materiaali-inspiraatiota erilaisista heimo-
kulttuuria késittelevistd kirjoista. Katsoin modernia sek& vanhaa heimo-
kulttuuria koskevia elokuvia seké kévin lapi mahdollisia lehtijulkaisuja ja
nayttelyja aiheesta. Tarkeimméksi materiaaliksi tutkimuksessa nousi pai-
nettu Kirjallisuus. Aloin luonnostella inspiroivia kuvioaiheita ja jatkoin
niistd mahdollista muotokielta tuleviin tuotteisiin.

Opiskelijan tai aloittelevan suunnittelijan taustatutkimukseen kuuluu myos
tietdd, mitd muut alalla silld hetkelld tekevét. On tirkedd pysyd “muotitie-
toisena” ja tutkia alan julkaisuja sen sijaan, ettd naiivisti ajattelee, etteivat
muiden suunnittelijoiden ty6t voisi vaikuttaa omaan prosessiin. N&in pys-
tyy vélttdmaan tukalia tilanteita, joissa oma tuote toistaa toisen suunnitteli-
jan jo aikaisemmin suunnittelemaa tuotetta (Sorger & Udale 2006). Tosin
verrattaessa kaupallisiin markkinoihin, on kuluttajan kannalta jarkevaa, et-
ta samasta aiheesta on useampia variaatioita.

Fashion Design Course: Accessories -kirjassa esitelladn myos taustatyon
eri vaiheita. Tarkoituksena olisi tuottaa tutkimussuunnitelma, joka maarit-
taisi, kuinka taustatyon tekeminen etenee kaytanndssa. Ensisijaisen ja tois-
sijaisen taustatyon tarkoituksena on rakentaa uskottava pohja mallistolle.
Taman jalkeen voi aloittaa mallistokoordinoimisen ja materiaalindytteiden
etsimisen tai tilaamisen.

4.2 Twin set -konsepti ja malliston taustaty®

Lahdimme koordinoimaan mallistoa siten, ettd kehitimme konseptin kah-
desta kohderyhmahenkilosta, joita yhdistdad sama eldmantapa, mutta erot-
taa esimerkiksi ammattiala tai erilainen luonne. Toinen henkilo saattaa
suosia pukeutumisessaan yksinkertaistettua muotokielta ja hillittya véri-
maailmaa. Kun taas toinen henkildista vaivattomammin yhdistelee véreja
ja erilaisia kuoseja pukeutumisessaan. Nimesimme konseptin nimella
Twin set. Se kertoo tuoteperheesté tai niin kutsutuista kaksosista, jolla py-
ritdén tarjoamaan samankaltaisia asioita erilaisella variaatiolla.

Twin set -konseptin tarkoituksena on toteuttaa kahdelle kohderyhmahenki-
I6lle arkipukeutumiseen asukokonaisuudet, jotka kuitenkin eroavat toisis-
taan esimerkiksi varimaailman avulla. Tarkoituksena on, ettd kaikkia tuot-
teita voisi yhdistaé toistensa kanssa luoden taas uusia ja persoonallisia
asukokonaisuuksia.

4.2.1 Teema ja funktio

Teemaa ja funktiota paatettdessd on tarkedd huomioida, minkélaiselle
kohderyhmélle mallistoa tehd&én. On tarkeda ajatella kohderyhméé kaytta-
jalahtoisyyden kannalta ja pitdd mielessd, ettd tuotteiden taytyy toimia to-
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sielaman tilanteissa todellisilla ihmisilla. Tama ajattelumalli toimii myos
motivaation ldhteend suunnittelutytssé (Atkinson 2012).

Teemana mallistossa on moderni heimokulttuuri, joka sijoittuu nykyajan
asfalttiviidakkoon. Tarkoituksena on erilaisia etnisid heimokulttuureita
tutkimalla tuoda muotoja, materiaaleja, vareja ja kuvioaiheita malliston
tuotteisiin, seka yhdistaa niita katupukeutumisen kanssa. Funktio malliston
tuotteissa on toiminnallisuus ja yksinkertaistaminen. Pyrimme luomaan
selkeitd siluetteja ja kaytannollisia ratkaisuja, jotka sopivat aktiiviseen ar-
kipukeutumiseen. Rajasimme taustatutkimuksen kolmeen eri etniseen
heimokulttuuriin, Amerikan intiaaneihin, eskimoihin ja Afrikan heimo-
kulttuuriin. Teemaa havainnollistamaan teimme teemakartan (kuva 12),
joka kuvastaa modernin katukulttuurin ja etnisen heimokulttuurin kohtaa-
mista.

\
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Kuva 12. Teemakartta
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4.2.2 Malliston muotokieli ja laajuus

Malliston muotokieleksi on valittu pelkistetty tyyli, jota kuitenkin pirista-
vat mielenkiintoiset yksityiskohdat, teemalle uskolliset kuvioaiheet seka
rouheat, luonnonléaheiset materiaalit. Pyrin suunnittelu- ja luonnosvaihees-
sa valitsemaan kiinnostavia kuvia heimokulttuureita koskevista teoksista.
Néita kuvia hyodyntamaélla hain luonnostelun avulla muotokielta ja yksi-
tyiskohtia malliston tuotteille. Tdmén perusteella tein Niina Turusen kans-
sa muotokartan (kuva 13). Ndiden luonnosten perusteella valitsimme yh-
dessa jatkokehittelyda varten potentiaalisia tuotteita. Jatkoon valittujen
luonnosten pohjalta luonnostelimme uusia jatkoideoita ja variaatioita.
Toistin tdméan suunnitteluprosessin useaan kertaan, palaverissa annoimme
toistemme tyosta palautetta ja mahdollisia uusia ideoita tuotekehittelyé
varten.

D 8860 0

Kuva 13. Muotokartta
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Pyrimme suunnitteluprosessin aikana miettiméaén, vastaavatko tuotteeseen
valitut rakenteet, mittasuhteet tai materiaalit ennalta paatettyd teemaa ja
funktiota. Pyrimme siis huomioimaan ulkondon lisaksi kayttomukavuuden
ja toimivuuden kohderyhman eri elaméantilanteissa.

Malliston laajuudessa vaatteiden osalta on pyritty toteuttamaan kahden
henkilon asukokonaisuus, johon kuuluu kahdet housut, kaksi kauluspaitaa,
kaksi neulepaitaa, yksi huppari, yksi baseball-takki sekd muutama asuste.
Jalkineiden ja asusteiden osalta Niina Turunen toteuttaa nelja paria jalki-
neita, kaksi reppua ja yhden laukun.

Valitsimme tarkoituksella suppeamman laajuuden mallistolle, silla tarkoi-
tuksena ei ollut esitelld kokonaista mallistoa, vaan saada aikaan konkreet-
tinen esimerkki yhteistydprosessistamme.

4.2.3 Varit ja materiaalit

Kuinka valita mallistolle oikeanlainen varikartta? Varit ovat tirked osa
suunnittelua ja malliston yleisilmettd. Vuosittain tekstiiliteollisuus pyrkii
ennustamaan, mista vareista tulee suosittuja, mutta aina kaikki varit eivéat
mene kaupaksi, myymattomat tuotteet kayvat teollisuudelle ja varsinkin
yksittdisille suunnittelijoille kalliiksi. Trendivérien ennustaminen on vai-
kean ja monimutkaisen prosessin takana (Atkinson 2012.) Vériennusteita
kannattaa seurata ja hyddyntdda omassa suunnittelutydssa, mutta samalla
pitdd pystya kyseenalaistamaan, vastaako véri kohderyhman mieltymyk-
sid, seké kayko varipaletti yhteen oman suunnittelijaidentiteetin kanssa.

Varikarttaan valitsimme maanlaheisen ja syksyisen vdripaletin, jossa on
pyritty 16ytdmaan sekd tummia ettd vaaleita sévyjd, jotta kohderyhman
henkil6ille 16ytyisi mieleinen véarimaailma. Varikartta pohjautuu osittain
2013-2014 syys-talvi miesten muodin trendivareihin, joita havainnoin
muun muassa MpdClick-verkkosivustoilta, seka trendilehdistd Textile
View, View?2 ja Viewpoint. Halusimme luoda kollaasin ilmaisemaan seka
etnisyyttd ettd maanldheisyyttd joka tulee ilmi eksoottisessa Protea-
kasvissa, joka on myos Botswanan kansalliskukka. Halusimme ujuttaa ku-
vaan my0s kantaaottavan piilomerkityksen. Kollaasin taustalla oleva or-
gaaninen muoto on todellisuudessa ilmakuva 6ljyvahingosta, tasta syysta
kutsumme vérikarttaa (kuva 14) nimella Maailmanlopun Protea.
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Kuva 14. Varikartta

4.3  Malliston visuaalisen ilmeen muotoutuminen

Luonnoskirjaan piirrettyjen luonnosten ja variaatioiden jalkeen valitsimme
tuotteet, jotka tulisivat mallistoon. Omaksi osakseni jéi seuraavien vaattei-
den tuotekehitys: kahdet housut, kaksi kauluspaitaa, kaksi neulepaitaa, yk-
si huppari, yksi baseball-takki, pipo sekd kaulaliina. Luonnosten pohjalta
paatimme yhteisessa palaverissa muotokielen ja alustavat kuosit vaatteita
varten. Vaatteiden tuli muodoltaan, vareiltddn ja kuvioaiheeltaan sopia
Niina Turusen suunnittelemiin jalkineisiin ja asusteisiin.
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Piirsin Illustrator-kuvankasittelyohjelmalla lukuisia vari-, kuosi- ja materi-
aalivaihtoehtoja. Valitsin jo tdssé vaiheessa tietokoneavusteisen suunnitte-
lun, silla vérien ja materiaalien havainnollistaminen toiselle suunnittelijal-
le oli talla tavalla huomattavasti helpompaa. Valmiit vaihtoehdot tulostin
ja leikkasin niin sanotuiksi ’paperinukeiksi”, jolloin vaatteita oli helpompi
tarkastella ja yhdistad kokonaisuuksiksi.

Pidimme jélleen yhteisen palaverin, jossa valitsimme vérit, kuosit ja alus-
tavat materiaalit tuotteille. Jotta tuotekehitysprosessin ymmartdminen olisi
helpompaa, olen laatinut tuotteen evoluutiosta kertovan kuvan (kuva 15).
Vasemmanpuoleinen luonnos on esimerkki yhdestd suunnittelun alkuvai-
heessa luonnoskirjaan piirretysta luonnoksesta, sitd seuraavat kuvat kerto-
vat tuotteen kehityksesté.

Valittujen tuotteiden pohjalta piirsin tarkemmat vektoriviivapiirrokset,
joissa vaate esitetddn yksityiskohtaisesti seka edestd ettéd takaa. Tein erik-
seen myds varitetyt kuvat, jotta vari- ja materiaalivalintoja olisi helpompi
seurata.

Kuva 15. Evoluutio luonnoksesta tuotteeksi

4.4 Kompromissit ja muutokset

Kompromissit ovat tarkeitd oppimiskokemuksia mallistokoordinoinnin
kannalta. Karsiminen, muutokset ja joustaminen ovat oleellisia asioita yh-
teistyOprojektissa. Prosessin alussa tarkeda oli jatkuva tuottaminen. Mita
enemman luonnoksia sai tehtyd, sitd enemmaén oli misté valita (kuva 16).
My®os eri elementtien lisdédminen, yhdistdminen tai poistaminen sujui pa-
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remmin jos oli runsaasti materiaalia, josta valita tai inspiroitua. Yleensé
muutokset tehtiin yhteisissé palavereissa. Molemmat yrittivat antaa seka
kehittdvaa kritiikkia ettd positiivista palautetta luonnoksista. Kun toisen
tyOstd antaa palautetta tai ehdottaa muutoksia, on tarkeéé ettd pystyy pe-
rustelemaan oman nékodkulmansa mahdollisimman objektiivisesti ja ver-
taamaan sité aikaisempaan yhteiseen materiaaliin. Jos tilanteesta muodos-
tuu konflikti, on parempi lopettaa palaveri ja palata vasta myéhemmin asi-
aan.

Riitatilanteet koin sek& luovuutta ettd yhteisty6td vaikeuttaviksi asioiksi.
Tasta syystd myos kriisinhallintapalaverit olivat oleellisia yhteishengen
kannalta. Kriisipalavereissa molemmat saivat vuorollaan kuvailla tunte-
muksiaan omaa prosessiaan kohtaan, seka kertoa, jos oli yhteistydssa ha-
vainnut jonkin solmukohdan, joka vaikeutti omaa etenemisté.

Kuva 16. Valinnan varaa luonnoksissa

4.5 Malliston esittely

Esittelen oman osani mallistosta tietokoneavusteisten tuotekuvien seka
tunnelmakuvan avulla. Niina Turusen toteuttamat jalkineet ja asusteet esi-
telladn hanen opinndytetydsséan. Tastéd syysta tunnelmakuvassa (kuva 17)
esitetyt jalkineet on jatetty epéatarkoiksi, eikd@ niiden ole tarkoitus esittaé
malliston jalkineita. Valitsin jalleen Illustrator-kuvankésittelyohjelman
tyovalineeksi, silla ohjelma perustuu vektoripiirtdmiseen, jolloin lopputu-
los on tarkempi kuin esimerkiksi Photoshop-ohjelmaa kayttamalla. Ohjel-
ma on my6s minulle ennestdan tuttu, mutta halusin esityskuvien piirtami-
sessé edistad osaamistani. Niina Turusen opinndytetyossa esitelldén jalki-
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neiden ja asusteiden tuotekuvat, joten en havainnollista niitd tssa opin-
ndytetydssa.

Ensimmaisend tuoteryhména on housut, joiden vérit koordinoitiin jalki-
neiden varimaailman sopiviksi, jotta mallisto olisi kokonaisuutena yhte-
nainen. Housuista ensimmaiset ovat ruskeasta tweed-villakankaasta val-
mistetut “farkkutyyliset” housut, joissa yksityiskohtana on lahkeissa nah-
kaiset Kiristysnauhat, joilla lahkeet saadaan pyoréilyn ajaksi pois tielta.
Toiset housut ovat harmaat, tykodistuvat farkut, joissa yksityiskohtana on
heimotyylinen printti. Housujen materiaali on joustodenimi.

Toisena tuoteryhmand olivat kauluspaidat, joita suunniteltiin kaksi kappa-
letta. Vihredssa kauluspaidassa on edessa viisto blastron, joka sai inspiraa-
tionsa intiaanisotureiden etupanssarista. Harmaassa kauluspaidassa on
mustalla printill& varustettu paantie. Kuvioaihe viittaa afrikkalaisen Masai-
heimon perinteiseen kaulakoruun.

Koska kyseessa on syys — ja talvikauden mallisto, oli suunnittelussa olen-
naista huomioida lampimat vaatekerrat. Tasta syysta mallisto sisaltdaa kak-
si villapaitaa, yhden hupparin ja yhden baseball-takin. Vihred neule ja
burgundi huppari ovat muotokieleltdén yksinkertaisia toimien rauhoittavi-
na tekijoind malliston kokonaiskuvassa. Tummanharmaa suuri printtinen
neulepaita toistaa jo teemakartassa esiteltya graffitia. Baseball-takin valin-
ta mallistoon tehtiin havainnoin ja trendiennusteen avulla. Alkusyksysté
havainnoin, ettd kohderyhméhenkil6t pukeutuivat toistuvasti Baseball-
takkiin. Tein tast4 johtop&&toksen, ettd mahdollinen kuluttaja suosii vaate-
valinnoissaan kyseista takkia.

Lisasin mallistoon vield yhden pipon ja neulotun kaulaliinan antamaan
viimeisteltya ilmettd. Kaikista edelld mainituista tuotteista esitellaan vii-
vapiirrokset ja varitykset liitteind opinndytetyon lopussa. Tunnelmakuvas-
sa (kuva 17) esitelldan, kuinka malliston vaatteita voisi esimerkiksi yhdis-
tella.
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Kuva 17. Malliston tunnelmakuva
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5 ARVIOINTI JA POHDINTA

Aloitin opinndytetyoprosessin toukokuussa 2012, joten prosessi on ollut
varsin pitkd. Aiheeni paisui jo alussa niin suureksi, ettd tyomaarasta tuli
litallinen. Jos voisin palata alkuun, olisin rajannut opinnéytetyén huomat-
tavasti tiiviimpaan aihealueeseen eli keskittynyt pelkkaan trendiennusta-
miseen.

Trendiennusteen tekeminen ja trenditutkimus toivat uutta tietoutta omaan
tuotekehitysprosessiini. Jatkossa pystyn todistamaan itselleni, mutta myos
muille, ettd taustatutkimukseni mallistoja varten on ajankohtaista ja huo-
lella mietittyd. Tarkeéksi tekniikaksi nousi Cultural Brailing ja kolmen
kerran s&anto, joilla pystyy helposti todentamaan mahdollisen idean ajan-
kohtaisuuden. Myos trendilajien tuntemuksen avulla pystyy seulomaan
jatkuvaa informaatiotulvaa ja poimimaan mahdolliset heikot signaalit ja
potentiaaliset tulevat trendit.

Menetelmat, joiden avulla selvitin ajankohtaiset muutossuunnat, urbaani
liikunnallisuus, kasityokulttuurin uusi aika sek& uusi yhteisollisyys poh-
jautuvat lahdeteoksiini. Trendialan asiantuntijat, jotka ovat olleet osana
lahdekirjojen tekoprosessia, ovat todentaneet kayttaméni menetelmat. Jan-
nitykselld voikin seurata toteutuvatko esittelemani muutossuunnat parin
vuoden sisalla.

Tuotesuunnitteluprosessin aikana huomasin, ettd kirjaimellinen trendien-
nusteen noudattaminen voi olla suunnittelutyéssa myos taakka. Pahim-
massa tapauksessa suunnittelija saattaa menettdd oman suunnittelijanéke-
myksensa seuratessaan liian tunnollisesti trendeja. Tarkeda on I0ytaa sopi-
va tasapaino oman suunnittelijaidentiteetin ja trenditietouden valilla. En-
nen kaikkea térkeintd on pysya ajan tasalla ja tietdd, mitd maailmalla ta-
pahtuu.

Verrattuna aikaisempaan mallistoprojektiini koen etta pystyin paremmin
pelkistdmaan ja suunnittelemaan kaytannollisia tuotteita kohderyhmalah-
toisesti, enkd omista lahtokohdistani. T&t4 asiaa auttoivat valmiin tren-
diennusteen noudattaminen ja Niina Turusen laatima kohderyhmékartoi-
tus. Vuonna 2011 suunnittelemani ensimmaéinen pienmallisto ei ollut tar-
peeksi kohderyhmalahtdinen ja ajankohtainen. Uskon, ettd tdman projektin
myo0ta olen lI0ytanyt uuden objektiivisen suunnittelutavan, jossa paaosassa
on kohderyhma ja vasta sivuroolissa suunnittelijan omat motiivit. Koska
suunnittelemieni vaatteiden tuli sopia myds Niina Turusen tuotteisiin, opin
monia asioita mallistokoordinoimisesta.

Tarkeimmaksi oppimiskokemukseksi projektitydskentelyn kannalta tuli
hetki, jolloin luovuin ajatuksesta toteuttaa opinndytety6ta varten todelliset
vaatteet. P&4t0s toteuttaa tietokoneavusteiset esityskuvat oikeiden tuottei-
den sijasta helpotti huomattavasti tyoskentelya ja jarkevoitti tyoméaéraa ai-
katauluun ndhden. Aion tosin jatkaa malliston valmistusprosessia opinnay-
tetyon jalkeen.
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Prosessin aikana pidimme usein kehityskeskusteluja sekd oman suunnitte-
luprosessini ettd Niina Turusen prosessin kannalta. llman jatkuvaa proses-
sin peilaamista ja sovittuja yhteistyOpalavereja olisi toimivan malliston
suunnitteleminen ollut mahdotonta. Myds yhteisten inspiraation lahteiden,
teema-, muoto- ja varikarttojen seka yhteistydssa aiheeseen uppoutuminen
ja keskusteleminen auttoivat pysyméaan selvilla toisen mielipiteisté ja pro-
sessinkehityksestd, mutta myos pysyméén samassa aiheessa.

Kahden suunnittelijan yhteistydprosessissa on omat hyvét ja huonot puo-
lensa. Hyvana puolena on se, ettd molemmat osapuolet pystyvat tiiviisti
seuraamaan ja ymmartdmaan projektin kulkua. Paritydskentelyn haitaksi
koin tyotehtavien liiallisen méarén seké sen, ettd aikatauluista on helppo
lipsua, kun ei ole virallista projektipadllikkdd. Kun kukaan ei virallisesti
ollut valvomassa tyon edistymistd, oli oman tydméaaran suhteuttaminen ai-
katauluun vaikeaa.

En usko, ettd kukaan suunnittelija voi v&lttda trendien vaikutusta tuote-
suunnitteluun. Toinen asia on se, ymmartaakd suunnittelija ympardivien
trendien vaikutuksen tyohonsa. Trendi ei kuitenkaan ole vain muotimaa-
ilmaan sidottu ilmid, vaan senhetkisten maailman tapahtumien heijastus,
joka vaikuttaa jokaisen ihmisen eldmé&an, halusimme sitd tai emme. Siksi
suunnittelijan kannalta onkin jarkevaa tiedostaa trenditietouden perusele-
mentit ja valjastaa ne oman suunnitteluprosessinsa tyovélineeksi.
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