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Tassa opinnaytetydssa suunniteltin  Puutarhasuunnittelu Lindénille graafinen ohjeisto
vertailuanalyysia kayttden. Puutarhasuunnittelu Lindén on yhden hengen yritys, joka on
erikoistunut pihojen, viheralueiden ja ymparistén suunnitteluun, neuvontaan ja

konsultointiin. Maisemasuunnittelualalla toimiva yritys kaipasi uutta ja yhtenaista ilmetta.

Opinnaytetytssa tehtiin vertailuanalyysi, jossa tutkittin viiden Kkilpailijan tunnuksien ja
WWW-sivujen ilmeitd. Tama oli tarked vaihe, silld analyysilla pyrittin erottamaan
Puutarhasuunnittelu Lindén ilmeeltdan Kkilpailijoistaan. Lisaksi pohdittiin stereotyyppisia
ratkaisuja maisemasuunnittelualalla, milloin niitd on syytd kayttdd ja milloin ei. Tyon
tavoitteena oli I16ytaa peruslahtokohdat siihen, millaisia ovat hyvat tunnukset ja WWW-sivut
maisemasuunnittelualalla. Tuloksena voidaan todeta, etta liiallinen stereotypioiden kaytto

ei ole suotavaa, mutta jokin tallainen ratkaisu on ilmeeseen sisallytettava.

Suunnitteluprosessissa hyddynnettiin vertailuanalyysin tuloksia seka stereotyyppisten
ratkaisujen maarittelyja. Tulosten perusteella pystyttiin toteamaan, milloin ilmeeseen on
syyta sisallyttdaa stereotyyppisia ratkaisuja. Lisaksi vertailuanalyysin avulla I6ydettiin
tulokset, miten erottua kilpailijoista. Naiden tietojen perusteella suunniteltiin ja koottiin
yhteen graafinen ohjeisto pitéden sisallaan tunnuksen, WWW-sivujen layoutin, kayntikortin,
kiriekuoren ja esitteen. Ohjeisto maarittelee, miten kaikkia materiaaleja kaytetaan, jotta

koko yritysilme pysyy mahdollisimman yhtenaisena nyt ja myds tulevaisuudessakin.

Opinnaytetyd hyodyttdd graafisia suunnittelijoita sekd opiskelijoita, jotka ovat

suunnittelemassa yritysilmetta ja graafista ohjeistoa asiakkaalleen.
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The aim of this thesis is to create the graphical manual to Puutarhasuunnittelu Lindén,
which was made by using benchmarking. Lindén is a one-person company, which is
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industry. Solutions to these questions were received.

As a result, using stereotypes too much is not desirable, but one or two specified
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1 Johdanto

Tama opinnaytetyd on toteutettu yritykselle nimeltd Puutarhasuunnittelu Lindén.
Opinnaytetydn tavoitteena on toteuttaa Puutarhasuunnittelu Lindénille graafinen
ohjeisto. Tyon tarkoituksena on tehda kattava vertailu kilpailijoiden WWW-sivuista seka
tunnuksista. Lisaksi tarkoituksena on pohtia miten vertailuanalyysia hyédynnettaan ja
mitkd ovat sen ongelmakohdat. Tyon tarkoituksena on my6s maaritelld, mitkd ovat
stereotyyppiset ratkaisut kyseisella alalla ja milloin niitd on syyta kayttaa ja milloin ei.
Samalla selvitdan yleisimpia virheita, joita tulisi pyrkia valttamaan lopullisessa
graafisessa ohjeistossa. Tydni ei kuitenkaan kasittele laajalti stereotypioita eika
vertailuanalyysia, vaan tarkoitukseni on esitelld opinnaytetydssani yllamainitut aiheet ja
soveltaa niiden kayttéd omassa tutkimuksessani. Tydn tavoitteena on 16ytaa
peruslahtokohdat siihen, millaisia ovat hyvat tunnukset ja WWW-sivut maisema- ja
puutarhasuunnittelualalla. Tulen hieman tarkkailemaan kaytettavyyttéd Kilpailijoiden
WWW-sivuilla, mutta tdssa opinndytetydssd ei ole kuitenkaan tarkoitus syventya
kaytettavyyteen sen enempaa. Tutkimukseni tuloksia ja ratkaisuja on tarkoitus

hyoédyntaa tehdessani Puutarhasuunnittelu Lindénille graafista ohjeistoa.

Aiheen opinnaytetydhoni sain maaliskuussa 2012 yhteistyoyritykseni omistajalta,
Karolina Lindénilta. Yrityksen toimialana on maisema- ja puutarhasuunnittelu ja sen
toimipaikka on Helsinki. Tydon valmistumisajankohta asetettiin huhtikuulle 2013, jolloin
jarjestetdan Piha- ja Puutarhamessut. Tyon aihe on mielenkiintoinen, silla tydhon pitaa
I0ytaa oikeat keinot ratkaista siihen asetetut haasteet; miten luoda yhtenainen, selke3,
kilpailijoista erottuva visuaalinen ilme yritykselle vertailuanalyysin avulla? Asiakkaalla
on nimenomaan tarve saada raikas ja moderni ulkoasu sekd erottua hieman
kilpailijoista. Taman toiveen johdosta tutustuin Puutarhasuunnittelu Lindénin
kilpailijoihin.  Yritys antoi minulle maaliskuussa 2012 listan 15 suurimmasta
kilpailijastaan, joiden perusteella valikoitui viisi yritysta, joihin tutustuin tarkemmin ja
naita kilpailijoita vertailen luvussa nelja ja viisi. Pyrin valitsemaan vertailuanalyysiin
visuaalisesti mahdollisimman erilaisia yrityksia, jotta analyysini olisi mahdollisimman
laaja. Tarkoitukseni oli sisallyttda yrityksia, joissa on kaytetty mahdollisesti liikaa
maarittelemiani stereotyyppisia ratkaisuja, seka yrityksia, joiden olisi syyta kayttaa
enemman stereotyyppisid ratkaisuja visuaalisessa ilmeessaan. Stereotyyppisia
ratkaisuja pohdin luvussa kolme. Huhtikuussa 2012 aloitin taustatutkimuksen teon

pitden sisallaan vertailuanalyysin tekoa seka stereotypioiden tutkintaa. Tammikuussa



2013 jatkoin opinnaytetydtani tekemalla tutkimustuloksieni pohjalta graafisen ohjeiston

Puutarhasuunnittelu Lindénille.

2 Maisemasuunnittelu ja asiakasyritys

Tassa kappaleessa tulen kasittelemaan maisemasuunnittelua kasitteena yleisella
tasolla. Kerron mitd maisemasuunnittelu on ja miksi sitd tehdaan. Pyrin avaamaan mita
maisemasuunnittelutoimistot tekevat kaytanndéssa ja mitkd ovat toimistojen
kohderyhmat. Taman opinndytetydn kannalta on erittdin tarkeda avata nama asiat, jotta
lukija tietdd perusasiat maisemasuunnittelusta sek@ suunnittelutoimistoista. Lisaksi
tassd kappaleessa kerron tarkemmin asiakasyrityksesta nimeltd Puutarhasuunnittelu

Lindén.

2.1 Maisemasuunnittelu kasitteena

"Maisemasuunnittelu on osa alue- ja ymparistdsuunnittelua sekd kaavoitusta”
(Wikipedia 2012a). Maisemasuunnittelussa yleisesti on huomioitava maaperan suojelu
seka hoito. Ne ovat tarkea asia suunnittelussa. Tarkoitus on nimenomaan huolehtia ja
parantaa maisemaa, eikd viedd sitd huonompaan suuntaan. Suunnitelman on
mukailtava maiseman osia, jotta ongelmia ei synny (Jalkanen & Kajaste & Kauppinen &
Pakkala & Rosengren 2004, 103). Aina on pidettdvd mielessa, ettd luontoa ei saa
vahingoittaa. Taman takia suunnittelun seuranta on ratkaisevassa roolissa, jotta
pystytddn huomaamaan mahdolliset virheet riittdvan nopeasti ja hairiét jaavat
vahaisiksi. Maisemasuunnittelun tarkoituksena on luoda esteettinen, ekologinen ja
harmoninen ymparistd. Lisaksi yhtend tarkeana tavoitteena on luoda myo0s
toiminnallinen kokonaisuus. Suunnittelu on luovaa toimintaa, mutta sen vaikutukset
voivat nakya hyvinkin pitkia aikoja, joten tiukat tekniset laatuvaatimukset on
suunnittelijan syyta ottaa huomioon. Maapera, sen muodot seka kasvillisuus rajoittavat
myos tata luovaa prosessia. Kokonaisuutta voidaan taydentda myéhemmin lisdamalla
taydennyksia suunnitelmaan, kuten Kkiinteitd kalustuksia, istutuksia seka paallysteita
(Junttila & Koivistoinen 2002, 10.)

Puhuttaessa laaja-alaisesta maisemasuunnittelusta tarkoitetaan  suunnittelua
valtakunnallisella tasolla. Talldin kyseessd ovat asemakaavat, jotka voidaan jakaa

yleis- tai osayleiskaavatasoksi. Yksityiskohtaisesta maisemasuunnittelusta puhuttaessa



tarkoitetaan yleisesti pienemman kokonaisuuden suunnittelua. Tahan kategoriaan
sisdllytetdan viher- ja virkistysuunnittelu, julkiset rakennukset, asuntojen ymparistot

seka tiet ja kadut. (Lahden Ammattikorkeakoulun Tekniikan laitos 2012.)

2.2 Maisemasuunnittelutoimistojen tyot ja kohderyhmat

Kasitteend maisemasuunnittelun alle mahtuu hyvinkin paljon erilaisia asioita ja aloja.
Suunnitelma voidaan toteuttaa niin pienen kuin suurenkin pihan omistajalle ja se voi
sisdltdd kaavoitusta, tie- ja katukohteisiin liittyvdd maisemasuunnittelua, viher- ja
virkistysaluesuunnittelua seka tuotantomaisemansuunnittelua (Wikipedia 2012a).
Paasaantoisesti suunnittelutoimistot tyoskentelevat joko yksityisille pihanomistajille tai
taloyhtidille. Isot suunnittelutoimistot voivat tyollistya myods valtion hankkeisiin.
Suunnitelmat tehdaan yleensd uudiskohteisiin tai vanhoihin saneerauskohteisiin.
Yksityisasiakkaat kaipaavat yleensa apua pihansa kanssa, jolloin yksi mahdollisuus voi
olla suunnittelijan konsultointikaynti. Kaynti kestaa noin kaksi tuntia, jossa kaydaan lapi
pihan ongelmakohdat suullisesti. Toinen vaihtoehto on yleissuunnitelma, jossa
suunnitellaan pihan tilat ja toiminnot paapiirteissaan, ei kuitenkaan kovinkaan tarkasti.
Kolmas vaihtoehto voi myds olla toteutussuunnitelma. Tama suunnitelma on kaikista
kattavin, jossa on laskettu mukaan kaikki nelidt, kasvimaarat seka juoksumetrit.
Juoksumetrilla tdssa tapauksessa tarkoitetaan jonkin suunnitelmaan kuuluvan tavaran
pituutta, esimerkiksi aidan tai puutavaran pituus voi vaihdella, joten kokonaispituus
iimoitetaan juoksumetreind. Kaikki materiaalit mietitdan huolella ja kdydaan tarkasti
l&pi. Lisdksi tdhan suunnitelmaan kuuluu vield kasviluettelo, jossa on mukana kaikki
kasvilajit, kappalemaarat, taimikoot seka istutusetaisyydet (Jalkanen & Kajaste &
Kauppinen & Pakkala & Rosengren 2004, 104.)

2.3 Puutarhasuunnittelu Lindén

Puutarhasuunnittelu Lindén on pihojen, viheralueiden ja ympariston suunnitteluun,
neuvontaan ja konsultointiin erikoistunut yritys, joka on perustettu vuonna 2009.
Puutarhasuunnittelu Lindén on yhden henkildn yritys ja suunnittelijana toimii Karolina
Lindén. Kokemusta haneltd I0ytyy yhdestd  Suomen  tunnetuimmasta
maisemasuunnitteltoimistosta. Yritys tekee suunnitelmia niin pienille yksityispihoille

kuin suurille talonyhtidille seka yritys toimii myos tarvittaessa aliurakoitsijana.



Puutarhasuunnittelu Lindénin vihersuunnitelmien tavoitteena on tehda pihoista kauniita,

helppohoitoisia ja tietenkin viihtyisia. (Puutarhasuunnittelu Lindén 2012.)

Olen tuntenut Karolina Lindénin jo vuosien takaa. Kevaalla 2012 tuli puheeksi, etta
vuoden paasta kevaalla 2013, han on menossa edustamaan yritystdan Piha- ja
Puutarhamessuille. Han koki erittdin tarpeelliseksi, ettd messuilla hanella olisi
kokonaan uusi yritysilme. Aluksi tarvetta oli asiakkaan puolelta vain uudelle
tunnukselle, mutta yritin perustella hanelle, jos tunnuksen uusii niin samalla on hyva
paivittda muitakin materiaaleja. Tama sen vuoksi, etta tarkoituksena on pitaa yritysilme
yhtendisena. Paadyimme heti siihen, ettd mina teen kaiken tarvittavan materiaalin
opinnaytetydnani, pitden sisalladn uuden suunnitelman mukaan tunnuksen, WWW-
sivut, kayntikortin, kirjekuoren seka esitteen. Lisdksi koostan naistd materiaaleista

graafisen ohjeiston.

3 Vertailuanalyysin seka stereotypioiden hyodyntaminen projektissa

Tassa luvussa tulen esittelemaan vertailuanalyysin seka sen hyodyt ja haitat. Samalla
tuon esille tarkemmin vertailuanalyysin 12-vaiheisen prosessin ja kerron mita vaiheita
olen omassa analyysissani kayttanyt, mitkd kohdat olen jattanyt pois ja miksi. Lisaksi
avaan tassa luvussa asiakkaan tavoitteet ja tarpeet projektille sekd maarittelen

stereotyyppiset ratkaisut maisemasuunnittelualalla.

3.1 Vertailuanalyysi seka sen hyddyt ja haitat

"Vertailuanalyysi tarkoittaa oman toiminnan vertaamista toisten toimintaan, usein
parhaaseen vastaavaan kaytantoon. Vertailuanalyysin perusidea on toisilta oppiminen
ja oman toiminnan kyseenalaistaminen.” (Wikipedia 2012b.) Yleisesti puhutaan
benchmarkingista, jolle ei ole suomenkielessa taysin vastaavaa kaannosta, mutta siita
voidaan kayttdaa esimerkiksi termeja “esikuva-analyysi tai vertailuanalyysi’. Tassa
opinnaytetydssa tulen kayttdamaan termia vertailuanalyysi. Koko prosessin ideana on
siis valita Kilpailijoiden parhaat kaytannoét ja oppia heiltd seka samalla kehittda omaa
yritystoimintaa. Prosessi ei kuitenkaan anna valmiita vastauksia, vaan tuloksia on

pystyttava soveltamaan.



Vertailun kohteena voi olla hyvinkin monia eri asioita, kuten esimerkiksi tuote, laatu,
palvelu tai tydtavat. Vertailun avulla pystytdan I6ytdmaan oman yrityksen heikkoudet.
Kun tiedetddn lahtdkohdat, on kehitysty6td helpompi lahted tydstdmaan eteenpain.
Prosessiin valittavien Kilpailijoiden ei tarvitse olla valttamattd samalta toimialalta. Jos
kyseessa kuitenkin on sama ala, prosessi helpottuu, koska talléin myos kilpailijoilla on
sama paamaara. Kilpailijat eivat tietenkaan valttamatta jaa toisilleen yksityiskohtaista
informaatiota yrityksestd, mutta prosessiin on mahdollista kayttaa julkistakin
informaatiota. Hyvia informaation lahteita ovat artikkelit, vierailut yrityksissa, kirjat seka
WWW-sivut. On kuitenkin tarkeda muistaa prosessissa laillisuus. Salapidettavia tietoja

ei saa jakaa julkisesti. (Karjalainen 2002.)

Hydtyja vertailuanalyysi-prosessilla on paljon ja ne saattavat olla huomattavia yrityksen
menestyksen kannalta. Prosessin avulla pystytaan helpostikin |6ytamaan oman
yrityksen ongelmakohdat ja kehittda niitd. Tuloksia on syytd soveltaa juuri omaan
yritykseen ja kayttda niitd inspiraation I[dhteina. Vertailuanalyysi auttaa myds
kyseenalaistamaan yrityksen jo tehtyja ratkaisuja ja nain ollen vieda ratkaisuja viela

eteenpain uudelle tasolle. (Karjalainen 2002.)

Vertailuanalyysista ensimmainen Kkirjoitettu kirja on Kaiser Associatesin kirjoittama
Benchmarking for Competive Advantage. Kirjassa maaritellddan 12-vaiheinen
menettelytapa vertailuanalyysia tehdessa. Nama vaiheet ovat aiheen valinta, prosessin
maarittely, mahdollisten kumppaneiden ja tietoldhteiden tunnistaminen, tiedon
kerddminen, yhteistydbkumppaneiden valinta ja maarittely, prosessin erojen luominen,
tulevan  kehityksen  maaritteleminen, tiedottaminen, tavoitteen saataminen,
toteuttaminen seka tarkistaminen. (Wikipedia 2013c.) N&ita vaiheita olen hyddyntanyt
omassa vertailuanalyysi-arviointimallissani  (Taulukko 1). Olen tehnyt tassa
tapauksessa vertailuanalyysin 6-vaiheisella menettelytavalla. Tdma kyseinen prosessi
ei ole niin laaja, kun mitd 12-vaiheisella menettelytavalla on tarkoitus tehda, joten
valitsin kuusi mielestani tarkeinta vaihetta juuri tata projektia ajatellessa. Valitut vaiheet
ovat aiheen valinta, kumppaneiden ja prosessin maarittely, tavoitteen saataminen ja
toteuttaminen seka prosessin erojen luominen. Nailld vaiheilla sain télle prosessille

tarpeeksi kattavan vertailuanalyysin.

Epakohtana prosessissa voidaan pitdd resurssien ja yrityksen historian erilaisuutta
seka tilanteen etta tavoitteiden erilaisuutta. Jossain maarin vertailuanalyysi kannustaa

kopioimaan, mutta jos prosessin aikana pidetddn koko ajan mielesséd nama



haittavaikutukset ja pyritddn nimenomaan soveltamaan tuloksia, namakin haitat
voidaan valttaa.

Taulukko 1. Vertailuanalyysi-arviointimalli, jonka avulla pystytaéan selkeéasti luomaan prosessin

tavoitteet, jotta prosessin jalkeen on selkedmpaa seurata saavutettiinko tavoitteet
seka mitka hyodyt yritys talle kyseisella toiminnalla saavutti (Karjalainen 2002).

nittelu Lindén

nittelualalta
kilpaileva yritys

seka tunnukset

toimintatason
tarkastaminen
ja kehittdaminen

Outdoor Design,
Hartensis Oy,
Studio Terra,
Maisematiimi

ARVIOIJA ARVIOITAVA MAARITA INTRESSI JA TUNNISTA VALINEET
PROSESSI TAVOITE KILPAILIJAT
Puutarhasuun- Maisemasuun WWW-sivut Oman Maisema-aula, Tehddan tarvit

tavat toimen-
piteet, tarkas-
tetaan tulokset
ja otetaan ne

kayttasn

Vertailuanalyysi-arviointimalliini  (Taulukko 1) ei ole varsinaisesti

standardeissa

maaritelty

kansainvalisissa hyvaksytyissa mutta erilaisia vertailuanalyysi-
arviointimalleja on kuitenkin syntynyt. Analyysin aluksi maaritellddn arvioija seka
arvioitava kohde. Taman jalkeen maaritellddn prosessi, sen intressit ja tavoitteet.
Seuraavaksi tunnistetaan Kkilpailijat ja maaritelldan valineet.

Lopuksi analyysi

toteutetaan ja tarkastetaan seka tulosten perusteella tehdaan johtopaatokset.

3.2 Asiakkaan tavoitteet

Puutarhasuunnittelu Lindénin tarpeena oli saada vanhasta tunnuksesta modernisoitu
versio, www-sivujen uusi layout sekd muita materiaaleja pitden sisalldan kayntikortin
seka esitteen. Vertailuanalyysia kaytettin nimenomaan tehtaessa tunnusta seka
WWW-sivuja. Lahtokohdat projektissa olivat ne, etta yrityksella oli ennestaan jo tunnus
sekd WWW-sivut.

uudestaan pitden mielessa tutkimustulokseni. Tehdessani uutta ilmetta tormasin moniin

Projektin tarkoituksena niiden osalta oli tehda ne kuitenkin

eri kysymyksiin kuten esimerkiksi siihen, onko maisemasuunnittelualalla parempi

kayttada antiikva- vai groteskifonttia? Antiikvafontilla tarkoitetaan paatteellista
kirjasintyyppia, jossa yléspaiset viivat ovat ohuita ja alaspaiset paksumpia (ltkonen
2007, 170). Groteskifontilla tarkoitetaan paateviivatonta kirjasintyyppia ja versaalilla
suuraakkosta (ltkonen 2007, 173). Lisaksi projektin edetessd pohdin, sisaltdakd
yrityksen tunnus logon seka liikemerkin vai kenties vain pelkdn logon. Logosta
puhuttaessa tarkoitetaan yrityksen nimen visuaalista kirjoitustapaa, kun taas
likemerkistd puhuttaessa tarkoitetaan tunnuksen kuvio-osuutta. Pelkan liikemerkin

kayttaminen edellyttaa, etta yrityksen liikemerkki on tarpeeksi laajasti tunnettu.



3.3 Stereotypiat maisemasuunnittelualalla

Stereotypiat tarkoittavat piirteita, joita yksittaisten asioiden ryhman jasenilla on. Usein
nama piirteet mielletddn negatiivisiksi asioiksi, kun koko ryhman jasenista luodaan
samanlainen kuva, vaikka kyseessa olisi vain pieni otos. (Wikipedia 2012d.)

Ihminen on luotu muodostamaan eri asioista erilaisia stereotyyppisia ratkaisuja seka
valintoja. Kaytdnndssa ihminen luokittelee asioita hyvinkin karkeasti ja tdma auttaa
ihmistd hahmottamaan maailmaa. Jossain tapauksissa steretypioiden muodostaminen
voi olla hyvinkin negatiivinen asia, silla talléin ihminen nahdaan ryhmana, ei yksilona.
(Rikkinen 1997, 129.) Hydtyja ja haittoja stereotypioihin mahtuu eikd niihin voi taysin
aina luottaa ja valilld ne osoittautuvat aivan vaariksi. Tarkoitukseni on tassa
opinnaytetyossa miettia, mika olisi se kultainen keskitie. Myos yhteiskunta luo ihmisille
ennakkokasityksia tietyistd asioista. Ennakkoluuloissa saatta olla monesti kyseessa
jokin negatiivinen ennakkoluulo, kun taas mielestani puhuttaessa stereotypioista,
kyseessa ei valttdmattd ole negatiivinen asia. Tassa opinnaytetydssa tarkoitukseni
onkin pohtia, milloin stereotypioista voi mahdollisesti muodostua negatiivinen asia, kun

suunnitellaan yritysilmetta.

Maisemasuunnittelualallakin [0ytyy mielestani tietyt stereotyyppiset ratkaisut. Pyrin
maarittelemaan ne henkilokohtaisen mielipiteeni perusteella, ennen kuin tutustuin
suunnittelutoimistoihin sen lAhemmin, jotta ne piirteet, joita mieleeni tuli, ovat varmasti
stereotyyppisia. Stereotypioita on syytd sisédllyttdéd hieman, kun tehdaan
maisemasuunnittelutoimistolle yritysilmetta, mutta niiden liikakayttéa on Kkuitenkin

valtettava. Havaitsemani stereotypiat maisemasuunnittelualalla ovat seuraavat:

* Vihred varitys = Maisemasuunnittelualalla hyvinkin stereotyyppisend pidan
vihreda varitysta. Voin kuvitella hyvinkin monen maisemasuunnittelutoimiston
graafisen ilmeen olevan vihred. Tahan samaan stereotypiaan koen kaikki eri
vihredn savyt. Tama varimaailma varmastikin on peraisin siita, etta
maisemasuunnittelussa tehdaan t6itd nimenomaan kasvien sekd puiden
parissa. Koen, ettd tdma stereotyyppinen ratkaisu on hyvin suotavaa sisallyttada
yritysilmeeseen.

* Lehdet ja puut = Mielestani toinen selked stereotyyppinen piirre on
kuvituksessa kaytettavat lehdet tai puut. Uskoisin naita kuvioita esiintyvan
hyvinkin yleisesti yritysten valokuvissa, logoissa seka kuvituksessa. Lehdet ja

puut ovat nimenomaan ne tydkalut, joiden kanssa maisemasuunnittelutoimistot



tyoskentelevat. Talldin niiden kayttd tunnnuksissa tai kuvituksissa on
stereotyyppinen ratkaisu. Koen, ettd tatd stereotypiaa voidaan kayttaa lisana,
kun suunnitellaan yritysilmetta, mutta mielestani se ei ole kuitenkaan pakollista.

* Fonttina groteski = Fonttien valinnassa maisemasuunnittelualalla koen
stereotyyppiseksi kaikki paatteettomat fontit eli groteskit. Mielestani paatteelliset
fontit eivat ole yhta raikkaita, joten uskoisin talla alalla kaytettdvan enemman
grosteskeja fontteja. Maisemasuunnittelualalla halutaan pihoistakin usein
tehtdvan moderneja seka raikkaita, joten jotta saadaan yritysiimeeseen sama
tunne, on syyta kayttda paatteettomia fontteja. Tama stereotypia tuo
lisdmaustetta yritysilmeeseen.

* Pehmeys sekd lamminhenkisyys = Mietittdessa maisemasuunnittelua ei
varmaan kenellakaan tule mieleen graafista ja kylmaa ulkoasua, vaan
nimenomaan painvastoin. Koen pehmeyden ja lamminhenkisyyden olevan
stereotyyppisia valintoja kyseisella alalla. Voidaanhan pihastakin toki suunnitella
graafinen ja linjakas, ja vaikka visuaalisessa ilmeessakin sisallytettaisiin
kyseisia teemoja, ei ilmeestd saa tulla lilan kolkko ja byrokraattinen. Tahan
stereotypiaan on syyta pyrkid, kun suunnitellaan visuaalista ilmetta

maisemasuunnittelutoimistolle.

4 Kilpailijoiden tunnusten seka WWW-sivujen esittely

Vertailuanalyysiin valittiin viisi erilaisen ilmeen omaavaa kilpailevaa yritysta: Maisema-
aula, Outdoor Design, Hortensis Oy, Maisematiimi sekd Studio Terra. Sain asiakkaalta
15 yrityksen listan, joista ehdotin asiakkaalle viittd yllamainittua yritysta. Asiakas koki
valintani olevan hyva, joten jatkoin projektia nailla Kkilpailijoilla. Pyrin valitsemaan
vertailuanalyysiin mahdollisimman visuaalisesti erilaisia yrityksia, jotta analyysini olisi
mahdollisimman laaja. Tarkoitukseni oli sisallyttda yrityksia, joissa on kaytetty
mahdollisesti likaa maarittelemiani stereotyyppisia ratkaisuja, seka yrityksia, joissa olisi

syyta kayttdd enemman stereotyyppisia ratkaisuja visuaalisessa ilmeessaan.

4.1 Kilpailijoiden tunnukset

Taulukko 2. Vertailuanalyysi-taulukon avulla pystytdan tehda selkea ja yksinkertainen lahestymistapa
tunnusten tutkimiseen. Taman pohjalta on helpompaa jatkaa tunnusten tutkimista
tarkemmin ja yksityiskohtaisemmin.
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Vertailuanalyysi-taulukkoon (Taulukko 2) kerattiin kaikki alustavat faktat ennen kuin

taulukon avulla saatiin

Kehittamani

alettiin  syventymaan tunnuksiin tarkemmin.

osa-alueista. Taulukon arviointi perustui

eri

yleiskuva tunnuksien

nopeasti

henkildkohtaiseen mielipiteeseeni yrityksen tunnuksesta. Kun pohjatieto oli hallussa,

voitiin syventya tunnuksiin yksitellen ja tarkemmin.
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4.1.1 Maisema-aulan tunnus

MAISEMA

AULA

Kuvio 1. Maisema-aulan tunnus

Maisema-aulan tunnus (Kuvio 1) on vyksinkertaisuudessaan toimiva ja tehokas.
Tunnuksen laatikkomaisuus tekee siitd hieman tylsan ja ponnettoman, mutta toisaalta
"less is more”. Liikemerkkia Maisema-aulalla ei ole ollenkaan, mutta tdma tunnus ei sita
juuri kaipaakaan. Vihrean kaksi eri savya ovat hyvinkin stereotyyppinen valinta
maisemasuunnittelunoimiston tunnukseen, mutta valinta ei ole ollenkaan huono.
Varimaailmasta puhuttaessa savyt olisivat voineet olla raikkaammat, silla talla hetkella
varit on melko likaiset ja saastuneet ja tata ajatustahan Maisema-aula ei varmastikaan
halua valittdd asiakaskunnalleen. Typografia sen sijaan valittaa raikasta ja modernia
viestia, mika tasapainottaa tunnusta ja tekee siitd miellyttavan. Ainoaksi kysymykseksi
jaa miksi Aula-sana on kirjoitettu isommalla fontilla kuin Maisema-sana? Luulisin

Maisema-sanan olevan se tarkeampi, jos ne halutaan nain koolla erotella.

4.1.2 Outdoor Designin tunnus

utdoor
© Design

Kuvio 2. Outdoor Designin tunnus

Outdoor Designin tunnuksesta (Kuvio 2) puhuttaessa ensimmaisend mieleen tulee
sanat moderni ja hyvinkin erilainen. Asiakas ei varmastikaan osaisi sanoa pelkan
tunnuksen perusteella milld alalla kyseinen yritys vaikuttaa. Stereotypian maaritykset
eivat tayta juuri ollenkaan. Tassa tilanteessa voimme todeta, etta jotain stereotyyppista
olisi syyta tunnukseen sisallyttaa, jotta jo yhdella vilkaisulla asiakas osaisi sijoittaa sen

oikealle alalle. Harmaan savyt ovat tunnuksessa ihan toimivia, mutta fonttivalinta on
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tassa tapauksessa lilankin moderni. Lisaksi suuret varjostukset eivat tuo tunnukseen
ainakaan mitdan hyvaa lisda. Ne olisivat olleet mahdollisesti yksi asia, jonka olisi voinut
jattaa pois. Aina kun suunnitellaan tunnusta tai yleensakin yritysilmetta, on hyva pitaa
koko ajan mielessda kysymys, antaako tama elementti tai ratkaisu tunnukselle tai
iimeelle jotain lisda. Jos vastaus tahan kysymykseen on kieltdva, voidaan paatella, etta
tama elementti tai ratkaisu on turha. Nain voimme siis todeta, puhuttaessa Outdoor

Designin tunnuksen heittovarjosta.

4.1.3 Hortensis Oy:n tunnus

Hortensis 0

Kuvio 3. Hortensis Oy:n tunnus

Hortensis Oy:n tunnus (Kuvio 3) on se stereotyyppisin ratkaisu mitd kuvitella saattaa.
Liikemerkki on suorastaan naiivi, eikd luo asiantuntevaa kuvaa yrityksesta. Kyseisessa
tunnuksessa vihredn savyt ovat kuitenkin raikkaat seka pirteat, mitkd ovat ihan oiva
valinta. Liikemerkki sen sijaan on humoristinen eikd juurikaan vakuuttava. Lehden
muoto liikemerkissa on hyvinkin stereotyyppinen ja itsestaanselva vaihtoehto, mutta se
jos joku tuo mieleen oikean alan. Lehden hymynaama olisi kuitenkin ollut syyta jattaa
kokonaan pois. Se ei anna liikkemerkille mitdan lisdarvoa ja I1ahinnd se tuo negatiivisia
ajatuksia yritystd kohtaan. Lisdksi fontin valinta ei ole sopusoinnussa muun ilmeen
kanssa. Tassa tunnuksessa voimme todeta, etta lilan stereotyyppinenkaan vaihtoehto

ei ole paras mahdollinen.
4.1.4 Maisematiimin tunnus

maisematiimi

Kuvio 4. Maisematiimin tunnus

Maisematiimin tunnus (Kuvio 4) on moderni, raikas ja tyylikds. Liikemerkki on
sopusoinnussa logon kanssa ja koko yleisvaikutelma on harmooninen. Liikemerkin

pallojen vari ainoastaan ihmetyttaa. Keltainen ja vaaleanpunainen tuovat tietysti
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mieleen erivariset kukat, mutta pieni stereotyyppinen ote olisi ollut tdssa paikallaan. Jos
pallot olisivat olleet kaksi vihrean eri savya, olisi kokonaisuus ollut huomattavasti
parempi. On hyvin vaikea sanoa mita pallot kuvaavat, vai kuvaavatko ne mitdan. Pallot
ovat kuitenkin hyva graafinen elementti, joita pystytddn hyddyntdmaan muissakin

materiaaleissa, vaikkakin ne saattavat vieda mielikuvan muualle.

4.1.5 Studio Terran tunnus
N

:Studio Terra

I MAISEMA-ARKKITEHTITOIMISTO

Kuvio 5. Studio Terran tunnus

Studio Terran tunnuksesta (Kuvio 5) huomaa heti, ettd kyseessd on nimenomaan
maisema-arkkitehtitoimisto. llme on hyvin graafinen ja tyylitelty. Varimaailma on
looginen, muttei kuitenkaan erityisen stereotyyppinen. Sen sijaan stereotypian
maaritykset tunnuksessa tayttaa liikemerkki, joka kuvaa puuta. Puu ei ole kuitenkaan
tavallisen stereotyyppinen vaan hyvinkin erikoinen, mika lisda sen mielenkiintoa.
Tunnusta katsottaessa ei voi valttya tietdmastd mihin alaan yritys kuuluu. Groteskin
fontin modernius tasapainottaa antiikvan luomaa hieman vanhoillisempaa tunnelmaa ja

yhdessa ne luovat tyylikkaan tunnuksen.

4.2 Kilpailijoiden WWW-sivut

Vertailuanalyysissa kavin 1api jokaisen kilpailijan WWW-sivut ja pyrin I10ytamaan niista
ongelmakohtia, stereotypioita sekd hyvid puolia. Naiden tulosten perusteella tiesin
mitka tietyt stereotypiat olisi syyta sisallyttaa asiakkaani uusille WWW-sivuille. Lisaksi
sain tulokset siihen, mitd muita hyvid puolia kilpailijoiden WWW-sivuista olisi syyta

sisallyttaa uusille WWW-sivuille.

Vertailuanalyysi-taulukkoon (Taulukko 3) keradsin kaikki alustavat faktat ennen kuin
aloitin  syventymisen sivustoihin tarkemmin. Kehittamani taulukon avulla saatiin
nopeasti yleiskuva sivustojen eri osa-alueista. Kun pohjatieto oli hallussa, voitiin

syventya WWW-sivuihin yksitellen ja tarkemmin.
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Taulukko 3. Vertailuanalyysi-taulukon avulla pystytdan luomaan selkea ja yksinkertainen kuva

sivustosta. Taman pohjalta on helpompaa jatkaa WWW-sivujen tutkimista tarkemmin ja

yksityiskohtaisemmin. Arviointi perustuu henkil6kohtaiseen mielipiteeseeni yrityksen

WWW-sivuista.
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4.2.1 Maisema-aulan WWW-sivut

PALVELUT AJANKOHTAISIA REFERENSSIT YHTEYSTIEDOT
VINKKEJA
A gl

AULA

B
e , NAUTI PIHASTASI!

Rakennukseen ja muuhun ympdaristétn hyvin suunnitellulla pihalla on monia
myb&nteisia vaikutuksia. Se on helppohoitoinen. Kaunis ja toimiva piha nostaa
mybs kiinteistén arvoa. Asukkaiden omien toiveiden mukainen piha lisaa
hyvinvointia, viihtyisyyttd ja pihan kdyttdd huomattavasti. Se on kiinted osa
muuta asumista.

- Onko perheelldnne suunnitteilla tai rakenteilla uusi koti? Parhaan
mahdollisen lopputuloksen saa, kun pihasuunniteima tehdaan samaan
aikaan muiden suunnitelmien kanssa.

- Kaipaako pihasi kunnostusta, mutta et oikein tiedd, mistd aloittaa?

= Haluaisitko ekologisen pihan, jossa hoito on vahaistd ja sadevedet
hybdynnetdan kasvien iloksi?

Ei syytd huoleen! a.l?&l
Ota minuun yhteyttd, niin autan sinua lytamaan pihasi
mahdollisuudet ja tekemadn siitd kanssasi unelmapihan. ‘EO i

.. LUE LISAA

MAISEMA-AULA MA;S E MA
Jaana Hakola

hortonomi {AMK) -
p. 045 1242 220 AU I—A

jaana.hakola(a)elisanet.fi piha- ja puistosuunnittel

2010/10 @ webmaster

Kuvio 6. Maisema-aulan WWW-sivut

Maisema-aulan WWW-sivut (Kuvio 6) ovat harmoniset ja rauhalliset, joskin hieman
likaiset. Varimaailma on hallittu, mutta pieni raikkaus sivuilla olisi edukseen.
Esimerkiksi keltaisen taustavarin vaihtaminen valkoiseen toisi lisaa ilmaa sivujen
yleisilmeeseen. Sivujen kuvat voisivat myds olla hieman enemman edukseen, koska
kuviin olisi syyta panostaa, silld ne ovat yksi syy miksi asiakas juuri kyseisen yrityksen
valitsee. Informaatio sivuilla on selkea ja johdonmukainen seka tieto on selkeasti esilla.
Asiakas pystyy muutamilla painalluksilla I6ytdmaan sivuilta tarvittavat tiedot, jotka ovat
jarjestetty loogisesti. Kaytettdvyys on hyva ja navigaatio on yksinkertainen.
Liiallisuuksilta on valtytty ja rakenne pysyy ymmarrettdvana. Liikemerkki on I6ytanyt
oikealle paikalleen vasempaan ylanurkkaan sekd vyhteystiedot ovat loogisessa
paikassa suhteessa muuhun navigaatioon. Stereotypian nakdkulmasta maaritykset
tayttyvat, silla vihredn varin lisdksi myds kuvat, fontti ja tunnelma ovat juuri niinkuin
stereotyyppisesti oletetaan. Tassa tapauksessa liiallisilta stereotyyppisiltd ratkaisuilta

on kuitenkin valtytty ja sivun yleisilme pysyy jokseenkin vakuuttavana.
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4.2.2 Outdoor Desingnin WWW-sivut

etusivu palvelut & linkit referenssit yhteystiedot
. startsida . tjanster & lankar :: referenser :: kontaktuppagifter

Hyvin iteltu piha en helppohoitoi toimiva ja viihtyisal

Tervetuloal

Wiihtyisan pihan suunnittelussa eri kaytto- ja kasvitoivemukset seka

Qutdoor Design on kotipihan ja vuodenajat on otettu huomioon niin, ettd pihasta tulee aktiivinen osa
erikoi asuinymparistod. Piha sopii yhteen rakennusten ja ympariston kanssa
yritys Espoossa. seka on luonteva jatke talon toiminneille.

Yritys toimii péékaupunkiseudulla ja Pihasuunnitelma kannattaa tilata kesakiireiden vélttdmiseksi jo syksylla,
palvelee sekd suomeksi ettd ndin se on valmiina hyvissa ajoin ennen seuraavaa sesonkia.
ruotsiksi.

Ota yhteyttd kun kaipaat konsultointiapua tai haluat saada uusia ideoita
koko piha-alueelle. Yhdessé toteutamme puutarhaunelmasit

Tt Schalmow

Kuvio 7. Outdoor Designin WWW-sivut

Outdoor Designin WWW-sivut (Kuvio 7) ovat modemit ja tyylikkdat seka hyvinkin
erilaiset kuin muiden kilpailjoiden. Varimaailma luo rauhallisen tunnelman sivuille ja
vaikka violetti ei olekaan stereotyyppinen ratkaisu, tassa tapauksessa vari toimii
yllattdvan hyvin. Vaalean vihred vari tuo kuitenkin oikean mielikuvan sivuista. WWW-
sivujen kuvat ovat varikkaita, herkullisia ja raikkaita ja ne herattavat mielenkiintoa
yritystd kohtaan. Kuvat sivuilla ovat todella tarkeita ja tassa asiassa ollaan onnistuttu
kiitettavasti. Informaatioltaan sivut ovat tiiviit ja luettavat seka tarvittava tieto on helposti
saatavilla. Turhalta tekstin taytteelta on valtytty eivatka sivut ole liian ahtaat. Navigaatio
tosin ei erotu sivuista tarpeeksi selkeasti. Navigaatio-linkkien olisi syyta erottua
leipatekstista selkeasti. Tassa tapauksessa nain ei kuitenkaan tapahdu. Positiivisena
lisdna sivut ovat kdannetty myods ruotsinkielelld, mika nakyy jo heti navigaatiosta. Tama
on tarked |lisd asiakkaita kohtaan, jotka haluavat palvelun ruotsinkielella.
Stereotyyppiset maaritykset sivuilla eivat kokonaan tayty, mutta tassa tapauksessa se
ei ole tarpeen. Voidaan siis todeta, etta liiallisten stereotyyppisten ratkaisuiden kaytto ei

ole aina onnistunut ratkaisu.
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4.2.3 Hortensis Oy:n WWW-sivut

I v A i el B Wl - 5o

& Hortensis Oy

06.08.2012

06.08.2012
Hortensis Oy on p p toimiva viher arit K
ammattilainen. Meilts onnistuu niin piharakentaminen kuin
viherrakentaminen. Teemme yksityisile ja yrityksille persoonalliset ja toimivat
heral i h ; ) 16.07.2012
p jap on myés ta
kaupunkien ja kuntien viheryksikkja. ]
16.07.2012

‘Onnistunein kokonaisuus saavutetaan hyvin suunnittelemalla, rakentamalla
sekd yllapitamalis hoitotasea, Vihrean ja vihtyisan ymparistén monipuslisena
‘osaajana Hortensis Oy tarjoaa laadukasta viheralueiden suunnittelua,
rakentamista ja haitopahvaiua.

Wiherrakentaminen on yksi keskeinen toiminta-alueemme. Teemme
nurmikoiden perustamis- ja istutustyct, puiden ja pensaiden istutukset ja
leikkauksat, kivi-, laatoitus- ja muurityét, reunakivien ja reunalistojen
asennustydt, maastonmuatailut, kaikki wiharalan hoitotyot

Hortensis Oy
Puclarmetsénkuja &
02280 ESPOO

Asizkas 538 halutessasn koko paketin suunnittelusta hottoon saakka.
T mmatti myés pi

taimivin ratkaisuin juuri sen nakdising kuin asiakas ne itse haluaa. Lisdksi
kuulumme alan kattavimpiin jarjestainin seks kotimazssa ettd ulkomailla,

Puh.050 355 4501

myynti@hortensis.fi
wwvw.hortensis fi

Kuvio 8. Hortensis Oy:n WWW-sivut

Hortensis Oy:n WWW-sivut (Kuvio 8) ovat harmoniset, mutta melko sekavat.
Navigaatio on kahdessa eri paikassa, joten paanavigaatiota on hieman hankala
erottaa. Lisdksi kun navigaatio- ja otsikkofontti, ja sen vari on sama, on niiden
hierarkiaa vaikea erottaa. Tama on hyva todiste siitd, kun otsikkofontiksi on valittu
antiikvafontti ei lopputulos ole kovinkaan raikas ja moderni vaan enemmankin
vanhoillinen. Liséksi etusivun tekstin maara ei ainakaan lisda sivujen raikkautta. WWW-
sivuilla on tarkeaa muistaa, etta liiallinen tekstin maara on aina negatiivinen asia.
Internet-sivuilla kdydessa asiakas ei jaksa lukea hirvedn pitkia tekstikappaleita.
Positiivista sivuissa on sen suuri kuva etusivulla, joka on pirtea ja hyvalaatuinen. Juuri
naita asiakas on todenndkoéisesti tullut sivuille katsomaan. Nimenomaan tallaisella
alalla kuvat sivuilla ovat ehdottoman tarkeitad. Varimaailma on hyvin stereotyyppinen,
kuten myds sivujen tunnelma, joka on Iammin ja pehmeda. Tosin oranssi lisavari sivuilla
on pienoinen yllatys. Tassa tapauksessa stereotyyppisia ratkaisuja on kuitenkin

kaytetty hieman liikaa. Pieni modernisointi olisi paikallaan.
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4.2.4 Maisematiimin WWW-sivut

2 maisematiimi

Maisemasuunnittelua yhteistyélld ja ammattitaidolla

Maisematiimi  Piha- ja puistosuunnittelu Hanna
Hentinen, Maisemasuunnittelu
Arja Paula ja Vihersuunnittelu
Jokela muodostavat tiimin, joka
Galleria  palvelee sinua kaikissa pihaan ja
Ota yhteytts viheralueisiin liittyvissa asioissa.

Toimintatapamme

Palvelumme

Hanna Hentinen  15000mme pihasuunnittelua,

Arja Paula laaja-alaista viheraluesuunnittelua

Tk 6 i sekd konsultointipalveluja.

Tavoitteemme on luoda viihtyisia,
toimivia ja turvallisia pihoja ja
viheralueita. Noudatamme
tytssdmme kestdvin kehityksen
periaatteita.

Kokemus on osoittanut ettd parhaat ideat syntyvat tiimind - siné ja me - ota
yhteyttd ja kerro toiveesi. Yhdessd keksimme varmasti pihaasi parhaiten sopivat )
.

ratkaisut.

Katso lisds pihasuunnittelusta ja -rakentamisesta

B Tykkas | 31

m mCthemclfiimT Maisema-
M= suunnittelijat ry

Fiha- ia pulstosuunnittelu Malsemasuunnittelu Vihersuunnittelu Jokela Oy
Hanna Hentinen, malsemasuunnittelija Arja Paula, malsemasuunnittellja  Jarl Jokela, malsemasuunnittelija
puh. 0% 605 406, 050 528 1105 puh. 040 778 3074 puh. 0400 304 0B1

hanna. hentinen@malsematiiml.fi arja.paula@kolumbus.fi jarl.jokela@maisematiimi.fi
Bulevardl 3 B 22, 00120 Helsinki Bulevardl 3 B 22, 00120 Helsinkl  Makikorventie 11, D1B80 Perttula

Kluuvintie 1 B 2, 021B0 Espoo

Kuvio 9. Maisematiimin WWW-sivut

Maisematiimin WWW-sivut (Kuvio 9) ovat varikkaat ja avarat, ehka jopa liilankin pirteat.
Sivut ovat hyvinkin erilaiset verrattuna Kkilpailijoihin. Sivujen yleisiime vie asiakkaan
mielikuvan aivan muualle kuin siihen alaan mihin sivut sijoittuvat. Muutenkin yleisilme
on turhan lapsellinen eika luo mielikuvaa ammattitaidosta seka luotettavuudesta. Kuvia
sivuilla on suuri valikoima, mika on erittain hyva asia. Tosin kuvat eivat sovi oikeastaan
yhteen graafisen ilmeen kanssa. Navigaatio on sivuilla looginen, mutta pieni tiivistys
tekstille olisi tarpeen. Bonuksena sivuilta 16ytyi linkki Maisematiimin tekemaan
pihaoppaaseen, joka on todella hyddyllistd luettavaa asiakkaille. Stereotyyppiset
maaritykset eivat sivuilla tayty, joten téssad kohtaa voidaan todeta, ettd pienia
stereotyyppisia ratkaisuja olisi syytd sivuille sisallyttaa, jotta yleiskuvasta saisi

oikeanlaisen mielikuvan.
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4.2.5 Studio Terran WWW-sivut

~—Studio Terra
- : EMRKITEHTITOIMITO

>

= 3 e

Etusivu | Maisema-arkkitehtitoimisto Studio Terra Oy suunnittelee julkista kaupunkitilaa, puistoja,
viheralueita, koulu- ja paivakotipihoja, aukioita ja toreja, likenneymparistajd seka yritys-
ja asuinymparistsja

Yhteystiedot
Projektit
Suunnittelutydmme on padasiassa yleis- ja toteutussuunnittelua. Malsemasuunnittelu-

Puistot ja vineralueet palveluihimme kuuluvat myds kaavoitukseen liittyvat selvitykset ja |ahiymparistésuunnitelmat.

Koulu- ja paivikotipihat

Kaupunkitilat Toi on seitseman mai kkitehtuurin ja suunnitielun ammattilaista
Lilkenneymparistat Projektimme ovat usein monialzisia Ja laajaa yhieistydtd vaativia. Teemme yhteistyotd
Kaavoitus ja selvitykset osaajaverkostomme ja alikonsulttien kanssa tal tydskente! tilaajan ien

rinnakkaiskonsulttien kanssa. Verkostoomme kuuluu mm. arkkitehti-, rakenne-, séhkd-,
Ivi-, likenne- ja geoteknisen suunnittelun sekd ymparistétaiteen ammattilaisia

Yritys- Ja asuinympéristit
Erikoiskohteet
Kilpailut

Hankelista

Kuvio 10. Studio Terran WWW-sivut

Studio Terran WWW-sivut (Kuvio 10) ovat melko graafiset ja tylsat. Valkoharmaa
varitys sivuilla luo vield enemman ajatuksen siitd, etta sivut ovat hieman ponnettomat.
Kuvia saisi olla reilusti enemman, mika lisdisi raikkautta sivuille. Lisdkuvat toisivat
sivuille hieman pehmeytta, sillda nyt sivuista huomaa selkeasti, ettd kyseessa on
nimenomaan maisema-arkkitehtitoimisto. Liikemerkin alapuolella toistuva kuva lehdista
on hieman kédmpeld ja amatdérimainen. Siihen olisi syytd panostaa, silla talla hetkella
se luo asiakkaille 1ahinna negatiivisia mielikuvia. Navigaatio on hieman epalooginen ja
informaatio on huonosti jarjestetty. Tosin tekstit ovat tiiviitd sekéd yksinkertaisia. Tama
helpottaa luettavuutta ja kaytettdvyytta sivuilla. Stereotyyppiset maaritykset eivat
sivuilla kokonaan tayty. Voimme todeta, ettd namakin sivut olisivat kaivanneet hieman

lisda stereotyyppisia piirteita, jotta sivujen mielikuva ja yleisilme olisi juuri oikeanlainen.
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5 Kilpailijoiden vertailu ja paatelmat

Tassa luvussa tulen esittelemaan ne paatelmat ja tulokset, joita olen vertailuanalyysin
ja stereotypioiden tutkimisten avulla saavuttanut. (vrt. luku 3) Pohdin tuloksia ja teen
paatelmat, mitka ovat stereotyyppiset ratkaisut kyseisella alalla ja milloin niitéd on syyta
kayttaa ja milloin ei. Lisaksi esittelen paatelmat siita, millaisia ovat hyvat tunnukset ja

WWW-sivut maisema- ja puutarhasuunnittelualalla.

5.1  Tunnukset

Kuvio 11. Vasemmalla Hortensis Oy:n liikemerkki, oikealla Maisematiimin likemerkki

Tunnusten vertailussa voimme todeta, ettd oikea maara stereotyyppisia ratkaisuja on
suorastaan valttdamatonta. On kuitenkin tarkeda valttaa liiallisuuksia, jotta visuaalinen
iime ei kdanny humoristiseksi. Esimerkiksi tdma& humoristinen ilme saavutetaan
valitettavasti kuvassa 11 vasemmalla olevassa Hortesis Oy:n liikemerkissa. Hortensis
Oy:n tunnuksessa varimaailma on sopivan stereotyyppinen, mutta kyseisessa
tapauksessa on stereotyyppisia ratkaisuja sovellettu hieman liikaa. Voimme siis
perustellusti todeta, ettd vihredn savyt maisemasuunnittelutoimiston graafisessa
iimeessa ovat hyvinkin oleellinen asia. Vaikka muita stereotyyppisid ratkaisuja ei
olisikaan, pelkalld vihredn savylla pystytdan viestimdan asiakkaalle, mista alasta on
kysymys. Liikemerkin puu tai lehti ei ole huono ratkaisua, jos liikemerkki on vain
ammattimaisesti tehty, mutta stereotyyppinen kuva liikemerkissé ei ole kuitenkaan
valttdmattdmyys. Modernikin ilme on hyvinkin mahdollista, mutta kyseinen ilme
tarvitsee seurakseen joko vihredn savyn tai oikean kuvion liikkemerkkiin. Esimerkiksi
Maisematiimin tunnuksessa (Kuvio 4) on saavutettu moderni ilme juuri oikeilla
typografisilla ratkaisuilla, mutta kuviossa 11 oikealla olevaan liikemerkkiin olisi voinut
lisatd hieman stereotyyppisia ratkaisuja. Johtopaatds vertailusta on siis se, etta
stereotypioista olisi visuaaliseen ilmeeseen hyva sisallyttdd joko vihredn savyja tai

stereotyyppinen liikemerkki. Alla viela muutamia suosituksia suunniteltaessa tunnusta
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maisemasuunnittelutoimistolle perustuen stereotypioiden tutkimiseen ja
vertailuanalyysin tekemiseen:

* Vihreda savya on syyta sisallyttda tunnukseen. Vihrean eri savyilla voidaan
luoda hieman erilainen vaikutelma.

» Lisdmausteena liikemerkkiin voidaan sisallyttda stereotyyppinen kuvio, kuten
esimerkiksi lehti tai puu. Tdma ei kuitenkaan ole valttamatonta.

* Jos tunnuksen halutaan ilmentavan raikasta, modernia ja vakuuttavaa yritysta,
on nama seikat hyva pitdd mielessa suunnitteluvaiheessa. Tahan tulokseen

paastaan kun tunnus on ammattitaitoisesti tehty seka fonttivalinta on harkittu.

5.2 WWW-sivut

PALVELUT AJANKOHTAISIA REFERENSSIT YHTEYSTIEDOT
VINKKEJA

Kuvio 12. Maisema-aulan WWW-sivujen navigaatio

Myos WWW-sivujen vertailussa voimme todeta, ettd oikea maara stereotyyppisia
ratkaisuja ovat suorastaan valttamatonta, jotta WWW-sivujen perusteella asiakas osaa
yhdistaa sivut oikeaan alaan. Liiallisuuksia on tassakin asiassa syyta kuitenkin valttaa.
Varimaailmaltaan sivujen olisi hyvat olla edes hieman stereotyyppiset eli joltain
osaltaan vihreat. Raikkaan vihrean savy luo sivuista raikkaat ja ilmavat. WWW-sivujen
ei kuitenkaan tarvitse olla kokonaan vihreat, mutta ainakin lisavarind se olisi syyta
pitdd. Kun mietitddn WWW-sivuja on syyta tietenkin pitad mielessa, etta sivut on oltava
kaytettavat eikad informaatiota saa olla likaa. Jos navigaatio on epdaselva ja sen
hierarkia ei heti vality, asiakas ei valttamatta jaksa etsia tarvitsemaansa tietoa. Tama
seikka patee tietysti alaan kuin alaan. Hyva ja selked navigaatio on esimerkiksi
Maisema-aulalla (Kuvio 12). Heti on ymmarrettavissa mista haluttu tieto 16ytyy. Sivuilla
on myos tarked muistaa kuvien tarkeys. Alan ratkaisut on helppo ilmentaa kuvilla, joten
niitd on syyta sisallyttdd sivuille mahdollisimman reilusti. Jotta ammattimainen kuva
sailyy, kuvien on oltava hyvanlaatuisia, varikkaita ja raikkaita. Samea ja tunkkainen
kuva ei luo hyvaa kuvaa yrityksestd. Johtopaatds vertailusta on siis se, ettd WWW-
sivujen ilmeeseen on syyta sisallyttaa raikas vihredn savy seka tuoreet ja varikkaat
kuvat. Alla vield muutamia  suosituksia  suunniteltaessa  WWW-sivuja
maisemasuunnittelutoimistolle perustuen stereotypioiden tutkimiseen ja

vertailuanalyysin tekemiseen:
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«  WWW-sivujen varitys on hyva olla raikkaan vihrea tai vinrean savya voi kayttaa
sivujen lisavarina. Varin on syyta kuitenkin olla sama kuin tunnuksessa.

* Referenssikuvat on todella tarkeitda WWW-sivuilla. Kuvien on kuitenkin syyta
olla hyvanlaatuisia.

* On tarked huomioida sivujen kaytettavyys ja navigaation selkeys.

¢ Liiallista tekstinmaaraa on valtettava.

6 Paatelmien soveltaminen graafisessa ohjeistossa

Opinnaytetyoni tutkimusten perusteella suunnittelin  Puutarhasuunnittelu Lindénille
graafisen ohjeiston (Liite 1). Pyrin joka tydvaiheen jalkeen olemaan yhteydessa
asiakkaaseen ja kyselin hanelta kovasti palautetta, jota sainkin kiitettavasti. Mielestani
oli helpompaa tydskennelld, kun asiakas oli projektissa koko ajan mukana. Tallén
valtyttiin turhalta tyolta, silla jos asiakas ei olisi ollut tyytyvainen tulokseeni, olisin
tietenkin joutunut tekeman kaiken uudestaan. Kun projektimme edistyi yhteistydssa, oli
koko suunnitteluvaihe seka minulle ettd asiakkaalle helpompaa. Tassa kappaleessa
tulen esittelemaan mistd lahdimme liikkeelle ja mitd olemassa olevia materiaaleja
Puutarhasuunnittelu Lindénilla oli. Lisaksi esittelen tassa luvussa, miten olen soveltanut

kaytannossa tutkimuksieni tuloksia.
6.1 Vanha tunnus seka uuden tunnuksen suunnittelu

FUUTARHASUUNNITTELL-
TRADGARDSFLANERING

KOIVISTO

Kuvio 13. Puutarhasuunnittelu Lindénin vanha tunnus

Puutarhasuunnittelu Lindénin vanha tunnus (Kuvio 13) on hyvinkin stereotyyppinen ja
samantyylisena asiakas halusikin sen pitda. Tarkoituksena oli siis tehda tunnuksesta
uusi versio, mutta sailyttda kuitenkin vanhan tunnuksen idea. Liikemerkki haluttiin pitaa

samana eli lehmuksen lehtend, mutta yrityksen nimenvaihdoksen myoéta myos
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tunnuksen teksteja oli syytd paivittdd. Asiakkaan toiveena oli my6s vihred vari
tunnuksessa, mutta varista oli toiveena tehda hieman luonnollisempi. Naiden faktojen

perusteella suunnittelin Puutarhasuunnittelu Lindénille paivitetyn tunnuksen (Kuvio 18).

X\
033G

Kuvio 14. Luonnoksia ja ideoita liikemerkivaihtoehdoista

Uuden tunnuksen suunnittelussa (Kuvio 14) lahdin alunperin liikkeelle lehden eri
muodoista. Olin paattanyt, ettd jollain tasolla haluan likemerkin ilmentdvan lehden
muotoa, kuten myds asiakas tata toivoi. Aluksi teinkin todella selkeita lehtia, mutta mita
enemman luonnoksia tein, sitd modernimpaan suuntaan ne menivat. Prosessin
edetessa kokeilin myds hyvin samantyyppista liikkemerkkia, kuin mita Maisematiimilla
on (Kuvio 4), erotuksena ainoastaan varimaailma. Tassa tapauksessa todettakoon
likemerkkien muistuttavan liikaa toisiaan. Prosessin loppuvaiheessa olinkin
vakuuttunut, ettd haluan liikemerkistd todella modernin pitden sisalladn kuitenkin

jossain maarin lehden muotoja.



23

Kuvio 15. Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi logo

Open Sans Light AaBbCcDdEeFGgHIiJjKkLIMmMNNOoPp

Open Sans Light | 938 Glyphs

Open Sans Light ltalic AaBbCcDdEeFfGgHhlifjKkLIMmNNOoP

Open Sans Light ltalic | 938 Glyphs

Open Sans Regular AaBbCcDdEeFfGgHhlijjKkLIMmNNOc

DOpen Sans Regular | 938 Glyphs

Open Sans Italic AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMmNnOoPpQc¢

Open Sans [talic | 938 Glyphs

Open Sans Semibold AaBbCcDdEeFfGgHhli)jKKLIMmN

Open Sans Semibold | 838 Glyphs

Open Sans Semibold Italic AaBbCcDdEeFfGgHhlijjKkLIM

Open Sans Semibold italic | 938 Glyphs

Open Sans Bold AaBbCcDdEeFfGgHhli)jKkLIMmMNNO

Open Sans Bold | 838 Glyphs

Open Sans Bold italic AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmN

Open Sans Bold italic | 938 Glyphs

Open Sans Extrabold AaBbCcDdEeFfGgHhli)jKkLI

Open Sans Extrabold | 938 Glyphs
Open Sans Extrabold Italic AaBbCcDdEeFfGgHhlifjK
Open Sans Extrabold Italic | 938 Glyphs

Kuvio 16. Open Sans fonttiperhe
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Kuviossa 15 on Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi logo eli nimen kirjoitusasu. Fontiksi
valitsin Open Sansin (Kuvio 16), koska halusin, etta fontti on todella selked, moderni ja
luettava. Logon suunnittelussa ja fontin valinnassa oli mielestani tarkedd pyrkia
stereotyyppiseen ratkaisuun, eli groteski fonttiin, jotta mielikuva raikkaasta ja
modernista yrityksesta tulisi mahdollisimman hyvin esille. Lisaksi ratkaisuuni vaikutti se,
ettd Open Sans fonttiperheelld on monta eri leikkausta, silla haluan kayttdda samaa
fonttia myos leipatekstind seka esitteen otsikoissa, jotta koko ilme on rakennettu yhden
fontin mukaan. Logossa kaytetty leikkaus on Open Sans Semibold juuri sen takia, ettei
fontti ole liian raskas, mutta sisaltaa kuitenkin tietynlaista jamakkyytta. Lisdksi Open
Sans-fontti eri leikkauksineen toimii ja on luettavuudeltaan hyva myés WWW-sivuilla.
Kuviossa 16 on Open Sansin koko fonttiperhe. Fontin variksi valitsin 90% prosentin
mustan. 90% mustalla tarkoitetaan sita, kun taysi pikimusta on 100% musta, valkoinen
vari on 0% musta eli ei sisallda mustaa varia yhtdan ja keskiharmaa on 50% musta,
joten 90% mustalla tarkoitetaan siis hyvin tumman harmaata, jopa jo melkein taysin
mustaa. Kaytanndssa 90% musta nayttaadkin melkein taysin 100% mustalta, mutta on
kuitenkin aavistuksen harmaan suuntaan. 100% musta oli mielestani lilan tumma
likemerkin kanssa, joka on raikas ja pirtedn varinen, ja 80% musta meni mielestani
lian harmaan savyiseksi. Valitsin varin siis naiden kahden valilta, joka oli mielestani
onnistunut valinta. Vanhassa tunnuksessa (Kuvio 13) Iuki pienella tekstilla
Puutarhasuunnittelu — Tradgardsplanering. Vanhan tunnuksen pistekoko oli kuitenkin
aivan liian pieni, jotta luettavuus olisi sailynyt, kun tunnusta kaytetaan pienessa koossa.
Paatin jattda tuon tekstin kokonaan pois ja valita logoon ainoastaan tekstin Lindén.
Kokeilin alunperin kirjoittaa logon versaaleilla kirjaimilla, mutta se oli mielestani turhan
raskas. Versaaleilla kirjaimilla tarkoitetaan suuraakkosta, arkikielessa isoa kirjainta.

Siksi paadyinkin kayttamaan logossa gemena kirjaimia eli pienia kirjaimia.

Kuvio 17. Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi liikemerkki
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Uuden liikemerkin (Kuvio 17) idean taustalla on lehti. Pyrin alunperin tekemaan
stereotyyppisen lehti-kuvion, mutta tehtyani enemman versioita ideasta muotoitui
melko moderni versio. Halusin kuitenkin, ettd varit ja likemerkin muoto yhdessa tuovat
oikean mielikuvan. Tarkoituksena liikemerkissa siis ei ollut tehda taysin luonnollista
lehted, vaan ainoastaan symbolisesti se pysyi tausta-ajatuksena suunnittelutydssa.
liman oikeanlaista ja stereotyyppista varimaailmaa, liikemerkki ei viestisi riittavasti
oikeasta alasta. Mutta kun ndméa kaksi asiaa yhdistetadan, tuo liikkemerkki oikeanlaisen

kuvan seka koko tunnuksesta etta myos yrityksesta.

Kuvio 18. Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi tunnus

Kuvioista 15 ja 17 muodostui lopullinen tunnus (Kuvio 18) Puutarhasuunnittelu
Lindénille. Varivalintojen avulla pyrin suunnittelemaan tasapainoisen tunnuksen.
Liikemerkki ja logon fontti sekd 90% musta vari ovat sopusoinnussa ja tasapainossa
keskendan, eikd kumpikaan hallitse tunnusta liikaa. Liikemerkin muodot jatkuvat
fonttivalinnassa. Stereotyyppiset ratkaisut tayttyvat tunnuksessa, ilman etta niita olisi
kuitenkaan kaytetty liikaa. Vanhaan tunnukseen verrattuna tunnus on saanut uuden
modernimman ja raikkaamman ilmeen sekda tunnuksen avulla Puutarhasuunnittelu

Lindén erottuu positiivisessa valossa kilpailijoistaan.
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CMYK &7 /17 /100 /4
RGBO /146 /71

WEB #009247

CMYK70/0/192/0
RGB 7% /184 /84

WEB #4FBES4

CMYKO/0/0 /90
RGB &5 /64 /66

WEB #414042

Kuvio 19. Puutarhasuunnittelu Lindénin varit

Vériskaalan (Kuvio 19) Puutarhasuunnittelu Lindénille pyrin toteuttamaan asiakkaan
toiveiden mukaisesti. Asiakkaan suunnalta tuli toive pitdad vihred vari mukana
varipaletissa, mutta asiakas kaipasi sdvyyn enemman luonnollisuutta. Varin valinnassa
pyrin stereotyyppiseen ratkaisuun. Koska liikkemerkki on todella moderni, varimaailma
tuo mielikuvan takaisin oikeaan alaan. Vihrea rauhoittava vari ja se kuvastaa nuoruutta,
kasvillisuutta seka turvallisuutta (Hintsanen 2000). Vihrea vari on siis perustellusti oikea
ratkaisu maisemasuunnittelualan varimaailmaan, koska se luo juuri oikeita mielikuvia.
Valitsin paavareiksi kaksi eri vihredn savya sekd 90% mustan. Pyrin 16ytdmaan
mahdollisimman luonnollisen vihredn varin sekd toisena savyna pyrin 16ytdmaan
hieman vaaleamman ja raikkaamman savyn. Naiden kahden eri savyn lisaksi valitsen
tumman harmaan savyn, jota on hyva kayttda fonttien varina, silla luettavuus talla
varillda on todella hyva. Taysi 100% musta oli mielestani liian tumma ja jared muuten

raikkaaseen varimaailmaan.

6.2 llmeen soveltaminen muihin graafisen ohjeiston materiaaleihin

Pyrin suunnittelemaan tunnuksen siten, ettad siitd muodostuisi mahdollisimman paljon
erilaista ja hyvaa grafiikkaa muuhun ilmeeseen. Kuviossa 20 on esimerkkeja, miten

tunnuksesta on mahdollista muodostaa kuvitusta. Tunnuksen muodoista seka kaarista
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on selkedd ja helppoa jatkaa samaa ilmettd koko graafiseen ohjeistoon, jotta koko
yritysilme  pysyy yhtendisena. Grafiikkaa saatiin aikaiseksi vaantelemalla,
kaantelemalld, suurentelemalla ja yhdistelemalld linjoja sekd kaaria tunnuksesta.
Samanaikaisesti oli hyva alkaa tyéstamaan kaikkia muita materiaaleja, jotta ilme pysyy

yhtenaisena.

Kuvio 20. Tunnuksesta muodostunutta esimerkki grafiikkaa
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6.2.1  WWW-sivujen vanha ja uusi ilme

Puutarhasuunnittelu Lindénin olemassa olevat WWW-sivut (Kuvio 21) ovat nekin hyvin
stereotyyppiset. Kuviin on panostettu, niin kuin toivottavaa onkin. Tosin sivut kaipaavat
pientd hienosaatda lahinna viimeistelyssa. Asiakkaan toiveena oli uusia hieman ilmetta
ja tuoda kuvat paremmin esille, mutta muuten sain todella vapaat kadet. Mietin
kuvagallerialle kokonaan uudenlaisen ratkaisun. Pyrin hieman vahentamaan tekstin
maaraa sivuilla, jotta kuvat olisivat paaroolissa, tietenkin sailyttden valttdmattomat
tiedot. Suunnitellun tunnuksen avulla sekd asiakkaan toiveet huomioon ottaen

suunnittelin uuden iimeen WWW-sivuille (Kuvio 22).

PUUTARHASUUNMITTELY-
TRADGARDSFLANERING

KOIVISTO

ETUSIVU | YRITYS | PALVELUT | KIWVIA | SUUNNITTELIJA | YHTEYDENOTTO + =

e = T

Etusivu

Mikd on puutarhasuunnitelma?
Ajankohtaista

Puutarhasuunnitelmassa otetaan huomicon puutarhan eri osa-alueet asiakkaan toiveiden ja tarpeiden

m . Pu on s, joka sisEiEE mm. kasvilajit & midrdt, istulusaluest, * 2.5.2012 ¥nisistybndn

KulkuvEyldt, oleskelualuest, phan muodot & rakentsst, Kovat ja pehmedt pinnat, valaistussuuunniteiman ja Garden Workshopin kansss

munt detalfit. Puul.anlasuunnm:irrm avulla piha on helppo toteuttaa. Me tunnemme materiaalit ja kasvit. « 0.4-30.4.2012 OmaF

Lucmme jparatiisin niin pienestd kuin suurestakin pinasta. TEssuia Masemsuunn tieliat
By:n oaastolls

Miksi puutarhasuunnitelma kannattaa tehdd?

Haunis pina kuuluy Kaikille. Hyvin suunniteitu |3 toteutettu pina on pitkdntdntdimen investointi, joka tuo

wilntyisyyttd ja 1EmpdE pineasi usean vuoden sjan. Puutarna on kuin clohuonesn [atike. Suunnitelijan avulla
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Kuvio 21. Puutarhasuunnittelu Lindénin vanhat WWW-sivut
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Puutarhasuunnittelu Lindénin uudessa WWW-sivujen layoutissa (Kuvio 22) jatkuu
tunnuksesta muotoutunut grafiikka. Grafiikan linjat ovat suoraan tunnuksen linjoista,
jotta tunnuksessa suunniteltu ilme ja muotokieli jatkuu myds WWW-sivuilla. Lisaksi
sisdltdalueen pyoristetyt reunat jatkavat tunnuksen muotokieltd. Sivujen yleisiime on
raikas, moderni ja asiantunteva. Turha teksti on poistettu, joten sivut pysyvat ilmavina.
Fonttiperheeksi valitsin my&s tunnuksessa olevan Open Sansin, silld kyseinen fontti
soveltuu hyvin myés WWW-sivuille. Alunperin ajattelin, ettd WWW-sivuilla esiintyva
fontti olisi mahdollisesti Arial, jotta luettavuus pysyisi hyvana ja samalla fontti jaljittelisi
tunnuksen fonttia. Paadyin kuitenkin ratkaisuun, ettd samaa Open Sans-fonttia
kaytetdan myoés WWW-sivuilla, silla myés Open Sans toimii hyvin verkossa. WWW-
sivuilla ei ole kaytetty mitdan muuta fonttia, ainoastaan sivuilla on vaihdeltu Open
Sansin eri leikkauksia. Sivuilla on kaytetty Iahinna fontteja Open Sans Regular ja Open
Sans Semibold. Leipatekstin fonttikoko sivuilla on 12pt ja vari on 90% musta.
Ihanteellinen rivinpituus on 55-60 merkkia (Itkonen 2013, 84). Talldin sivujen luettavuus
sailyy parhaimpana. Puutarhasuunnittelu Lindénin WWW-sivuilla tekstit ovat kahdessa
palstassa ja yhden palstan rivin pituus on 47 merkkid. Paadyin tdhan hieman
ihannerajan alapuolella olevaan merkkimaaraan, juuri kayttamani kahden palstan takia.
Mielestani jos sivuilla olisi vain yksi palsta, merkkimaara olisin hyva sijoittua 55-60
valille, mutta kun tassa tapauksessa palstoja on kaksi, paatin merkkimaaraa hieman

laskea, jotta luettavuus ei karsisi.

Asiakkaan toiveena ja myds lahtokohtana suunnittelussa oli kuvagallerian
paivittdminen ja gallerian esille tuominen. Vanhoilla WWW-sivuilla gallerian
kaytettavyys ei ole ollut asiakkaan mielesta hyva. Paadyin ratkaisuun, jossa galleria on
etusivun paapaikalla. Kuvat vaihtuvat viiden sekunnin valein tai ne vaihtuvat myds
painettaessa nuolipainikkeita. Liséksi pienet pallot iimottavat selkeasti, kuinka monta
kuvaa galleriassa on. Kuvien maard on Puutarhasuunnittelu Lindénin itse
paatettavissa. Kuvat ovat hyvalaatuisia, mika on tarkeaa, silla gallerialla luodaan

mielikuvia ja elamyksia asiakkaille.

Informaatioarkkitehtuuria on hieman muutettu. Lahinnd navigaatiota on fiivistetty
huomattavasti, silla vanhoilla WWW-sivuilla niita oli mielestani liikaa. Nyt sivuilla on
helppo navigoida ja sivut ovat selkeat seka kayttajaystavalliset. Navigaation paikka on
looginen, mika lisda myds sivujen helppokayttoisyytta. Yhteystiedoille on varattu oma
alasivu, mutta nama tarkeat tiedot 16ytyvat myos sivun alaosasta eli footerista, jonka

graafinen kuvitus rajaa selkeaksi omaksi alueekseen.
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Puutarhasuunnittelu Lindén on pihojen, Palveluina Puutarhasuunnittelu Lindén tarjo-
viheralueiden ja ymparistdn suunnitteluun, aa viheraluesuunnitelmia viihtyisén, toimivan
neuvontaan ja konsultointiin erikoistunut ja turvallisen ympadristdn luomiseksi. Kiinni-
yritys, joka on perustettu vuonna 2009. Yhtié- tamme erityisesti huomiota asiakkaidemme
muoto on toiminimi ja yrittajana seka paa- toiveisiin ja tarpeisiin. Suunnitelmiemme
suunnittelijana toimii suunnitteluhortonomi tavoitteena on kaunis, mutta helppohoitoi-

(AMK,) Karolina Lindén. nen ja monimuotoinen ymparistd.
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Puutarhasuunnittelu Lindén | 040 - 529 4486 Vannetie 24 B 00430 Helsinki ‘ info@puutarhasuunnitelma.fi

Kuvio 22. Puutarhasuunnittelu Lindénin uudet WWW-sivut

6.2.2 Lomakkeisto

Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi lomakkeisto koostuu kayntikortista (Kuvio 23) ja C5-
kirjekuoresta (Kuvio 24). Muille materiaaleille asiakkaalla ei ollut tarvetta. Tunnuksen
linjoista muodostunutta grafiikkaa kaytettiin myds lomakkeistossa, jotta visuaalinen ilme

pysyy yhtenadisend muiden materiaalien kanssa.
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Kuvio 23. Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi kayntikortti

Lomakkeiston suunnittelun paatin aloittaa kayntikortista (Kuvio 23). Asiakkaan toiveena
oli hyvinkin normaali mitta kayntikortille eli 90mm x 50mm. Painatuksen asiakas toivoi
tehtadvan muoviin. Talléin lopputus olisi luottokorttimainen. Tama mahdollistaa sen, etta
Puutarhasuunnittelu Lindénin asiakkaat sailyttavat kayntikortin pidempaan seka se
pysyy tallessa ja hyvassa kunnossa. Pyrin toistamaan grafiikassa tunnuksesta haettuja
linjoja, seka vareina loogisesti kaytin tunnuksen vareja. Lisaksi asiakkaan toive oli
sdilyttdad kayntikortin ilme raikkaana ja yksinkertaisena. Pidin nama faktat mielessa
suunnitteluprosessin aikana, joten koin loogiseksi, ettda kayntikortin takapuolella olisi
syyta sisallyttda vain ja ainoastaan yrityksen tunnus, silld etupuolen on kuitenkin syyta
erottua enemman, silla se sisdltdd kaiken tarkean informaation. Etupuolella
yhteystietojen lisdksi sisallytin kayntikorttiin tunnuksen eri muotoja eli samaa grafiikkaa

kuin WWW-sivuillakin. TallGin ilme pysyy yhtenaisena.
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Kuvio 24. Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi C5-kirjekuori

Suunnittelin kirjekuoren Puutarhasuunnittelu Lindénille (Kuvio 24) standardimalli C5-
ikkunakuoreksi, mika oli asiakkaan toive. Suunnittelun lahtékohtana pidin ajatusta, etta
kuoren on tarkea erottua jollakin tavalla tavallisesta laskusta, mutta sita ei olisi sopivaa
sekoittaa normaaliin mainospostiin. Pyrin siis lisddmaan tunnuksen lisaksi kuoreen
jotain pienia lisayksia ja grafiikkaa, ilman etta se olisi kuitenkaan liian tayteen tungettu.
Jotta koko ilme pysyisi yhtenaisena, sailytin samankaltaisen kuvituksen ja grafiikan
my0Os kirjekuoressa. Asiakas toivoi kirjekuoressa olevan ainoastaan tunnus ja www-
sivujen osoite. Yhtenaisen yritysilmeen kannalta kuitenkin koin, ettd jotain grafiikkaa on

my0s kirjekuoreen syyta sisallyttaa.
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6.2.3 Esite

Esitteen (Kuvio 25) tavoitteena on esitellda Puutarhasuunnittelu Lindénin asiakkaille
heidan palveluitaan. Taman tavoitteen takia, asiakas ei halunnut esitteen sisaltavan
mitdan ylimaaraista, jotta paaasia tulisi hyvin esille. Suunnitteluprosessissa tavoitteena
oli suunnittella yksinkertainen, vahan tekstia sisaltava, kayntikorttia muistuttava ja
samaan ilmeeseen sopiva 4-sivuinen esite. Lopputuloksessa paadyinkin kokoon
120mm x 80mm, silla asiakas toivoi esitteen olevan pieni ja malliitaan sama kuin
kayntikortissa. Talléin myds kayntikortti mahtuu esitteen sisasivulle tekstin viereen.
Tarkoituksena siis on, ettd kayntikortti laitetaan liimapisteilld sisasivulle, tekstien
viereen. Liimapisteilla pystytadan helposti kiinnittdmaan naytteita tai muita infopapereita
painotuotteisiin (Hotmelt 2013). Tallin samalla kun Puutarhasuunnittelu Lindén jakaa
esitteitddn, saa heidan asiakkaansa myoés yrityksen kayntikortin. Typografia rakentui
Open Sans-fontin (Kuvio 16) ymparille, kuten muissakin materiaaleissa. Esitteessa
kaytettin enemman fontin eri leikkauksia, jotta paadotsikko ja leipateksti erottuisivat
keskenaan fonttia vaihtamatta. Esitteen grafiikka oli jatkoa kayntikortista ja muiden

materiaalien ilmeesta.
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Kuvio 25. Puutarhasuunnittelu Lindénin uusi esite
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6.2.4 Graafinen ohjeisto

Graafisen ohjeiston (Liite 1) luominen yritysilmeen kannalta on erittain tarkea, jotta jo
suunniteltuja materiaaleja ja ilmettd osataan soveltaa. Se helpottaa ilmeen
soveltamista ja varmistetaan se, ettd yhtenainen ilme jatkuu myos tulevaisuudessa.
Suunniteltaessa ja tyOstaessa ohjeistoa mielestdni on myds tarkeaa, ettd koko
suunniteltu yritysilme jatkuu myos graafisessa ohjeistossa. Kun ohjeistetaan uuden
tunnuksen ja materiaalien kayttdéa, on tarkeaa ilmentaa uutta suunnitelmaa myos tassa

esitystavassa (Kuvio 26).

Varimaailma

Yrityksen

varimaailmaan CMYK 87/17/100/4
kuuluu kolme véria:

tummempi vihrea, RGB0/146/71
vaalean vihrea ja 90%

musta. WEB #009247

Vieressa varien RGB-,
CMYK- ja WEB-varit.
Varien arvoja ei saa

muuttaa. CMYK70/0/192/0

RGB 79/184 /84

WEB #4FB854

CMYKO0/0/0/90
RGB 65/ 64 /66

WEB #414042

Kuvio 26. Esimerkki sivu Puutarhasuunnittelu Lindénin uudesta graafisesta ohjeistosta

Graafinen ohjeisto pitda sisallaan kaytannossad saantdja ja ohjeita, miten eri
materiaaleja saa kayttaa. Yleisesti ohjeistossa esitelldan tunnus ja kerrotaan, mita sille
saa tehda ja mita ei. Tassa tapauksessa tarkoitetaan sita, etta tunnusta ei saa litistaa,
venyttda tai pyorittda. Lisaksi ohjeistossa tehdaan varimaarittelyt. Kaytadnnossa
ilmoitetaan valittujen varien tarkat arvot, jotta varimaailma pysyy varmasti samana.
Lisaksi maaritellaan kaytetyt fontit ja niiden eri leikkaukset, jotta sama fontti sailyy koko
iimeessa. Naiden tarkeiden tietojen jalkeen esitellddan muita tehtyja materiaaleja
ilmeesta riippuen. Taman projektin ohjeistossa esitelldan viela WWW-sivut, esite,

kirjekuori ja kayntikortti seka niiden mitat ja kdytanndn soveltaminen.
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7 Yhteenveto

Opinnaytetydni aiheena oli tehdd mahdollisimman kattava kilpailijoiden vertailu
maisema- ja puutarhasuunnittelualalla, nimenomaan keskittyen tunnuksiin seka WWW-
sivuihin. Lisdksi tavoitteena oli pohtia vertailuanalyysia seka stereotypioita ja milloin
niitd on hyva kayttaa ja milloin ei. Tavoitteena oli 16ytda vastauksia siihen, millaisia ovat
hyvat tunnukset ja WWW-sivut kyseisella alalla sekd miten visuaalisen ilmeen avulla
erotutaan kilpailijoista. Naiden vastausten pohjalta tavoitteeni oli tehda graafinen

ohjeisto Puutarhasuunnittelu Lindénille.

Ty6 aloitettiin tutustumalla laajasti kaikkiin mahdollisiin kilpailijoihin. Asiakkaan antaman
listan perusteella suoritettiin valinta, mitka yritykset sisallytettiin tdhan tydéhén. Tahan
valikoitui viisi mahdollisimman erilaisten visuaalisten iimeiden omaavaa yritysta. Lisaksi
muutaman yrityksen kohdalla stereotyyppisia ratkaisuja oli kaytetty reilusti, kun taas
muutamassa yrityksessad niitd olisi voinut kayttdd enemman tai stereotyyppisia
ratkaisuja ei ollut lainkaan. Naiden faktojen perusteella sain valittua juuri oikeat
yritykset vertailuanalyysiin. Taman jalkeen syvennyttiin yritysten tunnuksiin ja WWW-
sivuihin seka pyrittiin 16ytamaan yhtymakohtia ja mahdollisia toistuvia stereotypioita.
Kun tutkimus oli tehty, pystyin tulosten perusteella tekemaan listan, mitd mahdollisesti
tulevaisuuden suunnittelijan olisi hyva ottaa huomioon ja sisallyttda ilmeeseen, kun
suunnitellaan yritysilmettd maisemasuunnittelualalla toimivalle yritykselle. Koen, etta
olen projektin myo6ta 16ytanyt oikeat ratkaisut, kuinka paljon stereotyyppisia ratkaisuja
yritykselle tarvitaan ja milloin stereotyyppisia ratkaisuja on liikaa. Lisaksi koen, etta
projektin my6ta olen I6ytanyt ja kayttanyt vertailuanalyysin suurimpia hyoétyja. Nailla
hyddyilla tarkoitan kilpailijoilta oppimista ja heidan kehittdamien ratkaisuiden mahdollista

hyédyntamista. Naiden faktojen perusteella aloin tydstaa graafista ohjeistoa.

Graafisen ohjeiston suunnittelu 1ahti kayntiin tunnuksen suunnittelulla. Tahan
vaiheeseen en taysin vapaita kasia saanut, vaan asiakas toivoi tunnuksen idean
sdilyvdn samana. Tarkoitukseni oli siis modernisoida vanha tunnus. Lopputuloksesta
tuli hyvinkin moderni versio, mutta se miellytti kovasti asiakasta. Tunnuksen pohjalta,
l&hdin suunnittelemaan WWW-sivujen ulkoasua seka pyrin loytamaan tunnuksen
muodoista hyvaa grafiikkaa ja kuvitusta koko yritysilmeeseen. Naiden osien jalkeen
tein loput materiaalit sekd kokosin ne graafiseksi ohjeistoksi, missa kay ilmi, miten

materiaaleja on syytd kayttda. Graafinen ohjeisto on tarkea osa suunnitteluprosessia,
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jotta materiaaleja osataan soveltaa tulevaisuudessakin. Puutarhasuunnittelu Lindén
ottaa materiaalit kayttoon valittdtmasti. Laatimani graafinen ohjeisto helpottaa yrityksen
markkinointia ja varmistaa yhtendisen visuaalisen ilmeen kaikissa yrityksen
materiaaleissa. Mahdollisesti tulevaisuudessa koodataan myés WWW-sivujen ulkoasu
jo olemassa oleville sivuille. Lisaksi pohdittaessa tulevaisuuden nakymia, koen etta
mahdollinen jatkotutkimustarve on olemassa. Esimerkiksi maisemasuunnittelualan
stereotypioiden maarittelyssa olisi mahdollista kayttdd myds muitakin mielipiteitd kuin
vain omiani. Tama tarkoittaa siis sita, ettd olisi hyva toteuttaa jonkinlainen
kyselytutkimus, jolloin stereotypiat olisivat laajemman joukon maarittelemiani ja talldin

myo6s mahdollisesti oikeampia, silla nyt kyseessa ovat vain omat mielipiteeni.

Yhteistyd Puutarhasuunnittelu Lindénin kanssa sujui ongelmitta ja heiltd sain tarvittavat
tiedot projektin lapiviemiseen. Opinndytetyd prosessina on ollut opettavainen. Se on
kasvattanut ammattitaitoani tutkia eri aiheita syvemmin ja soveltaa teoriatietoa
kaytannéssa. Toivonkin, ettd hydty lukijalle olisi myés mahdollisimman suuri. Uskon,
ettd opinnaytetyoni hyddyttdd muita graafisia suunnittelijoita sekd myods opiskelijoita,
jotka ovat suunnittelemassa yhta laajaa kokonaisuutta asiakkaalleen. Tarkeana asiana
koen, ettd asiakas on lopputulokseen tyytyvainen ja tyd palvelee asiakasta pitkdan
eteenpadin sekd auttaa yrittdjad saamaan toivottua taustatietoa olemassa olevista
kilpailijoista. Uskon, etta projekti on onnistunut, kun se hyddyttda meitd molempia seka

mahdollisesti myo6s lukijaa.



38

Lahteet

Hintsanen Paivi 2000. Vihrea vari. [verkkodokumentti]
<http://www.coloria.net/varit/vihrea.htm> (Luettu 13.02.2013)

Hotmelt 2013. SuperDots. [verkkodokumentti] <http://www.hotmelt.fi/tuotteet/limat-ja-
lukitteet/limapisteet/superdots/> (Luettu 25.02.2013)

Itkonen Markus 2007. Typografian kasikirja. Helsinki: Gummerus.

Jalkanen Riitta & Kajaste Tapani & Kauppinen Timo & Pakkala Pekka & Rosengren
Camilla 2004. Asuinaluesuunnittelu. Tampere: Tammer-Paino Oy.

Junttila Ulla-Kirsti & Koivistoinen Mikko 2002. Katuymparistén suunnitteluopas.
Jyvaskylad: Gummerus Kirjapaino Oy.

Karjalainen Asko 2002. Mitd benchmarking-arviointi on? [verkkodokumentti]

<http://www.oulu.fi/wSw/benchmarking/bm.RTFwww.oulu.fi/wSw/benchmarking/bm.RTF
> (Luettu 14.01.2013)

Lahden Ammattikorkeakoulun Tekniikan laitos 2012. Maisemasuunnittelu.
[verkkodokumentti]

<http://www.lpt.fi/tl/koulutus/miljoosuunnittelu/maisemasuunnittelu/maisemasuunnittelu.
htm> (Luettu 20.04.2012)

Puutarhasuunnitelma Lindén 2012. Yritys. [verkkodokumentti]
<http://www.puutarhasuunnitelma.fi> (Luettu 14.01.2013)

Rikkinen Hannele 1997. Maantiede peruskoulun ala-asteella. Studia pedagogica 15.

Wikipedia 2012a. Maisemasuunnittelu. [verkkodokumentti]
<http://fi.wikipedia.org/wiki/Maisemasuunnittelu> (Luettu 20.04.2012)

Wikipedia 2012b. Benchmarking. [verkkodokumentti]
<http://fi.wikipedia.org/wiki/Benchmarking> (Luettu 24.04.2012)

Wikipedia 2012c. Benchmarking menettely. [verkkodokumentti]
<http://en.wikipedia.org/wiki/Benchmarking#Procedure> (Luettu 05.02.2013)

Wikipedia 2012d. Yleistys eli stereotypia. [verkkodokumentti]
<http://fi.wikipedia.org/wiki/Yleistys> (Luettu 24.04.2012)

Kuviot:

Kuvio 1. Maisema-aulan tunnus. [verkkodokumentti] <http://www.maisema-aula.fi>
(Luettu 25.04.2012)

Kuvio 2. Outdoor Designin tunnus. [verkkodokumentti] <http://www.outdoordesign.fi>
(Luettu 25.04.2012)

Kuvio 3. Hortensis Oy:n tunnus. [verkkodokumentti] <http://www.hortensis.fi> (Luettu
25.04.2012)


http://www.hortensis.fi/
http://www.outdoordesign.fi/
http://www.maisema-aula.fi/index.htm
http://fi.wikipedia.org/wiki/Yleistys
http://en.wikipedia.org/wiki/Benchmarking#Procedure
http://fi.wikipedia.org/wiki/Benchmarking
http://fi.wikipedia.org/wiki/Maisemasuunnittelu
http://www.puutarhasuunnitelma.fi/
http://www.puutarhasuunnitelma.fi/
http://www.lpt.fi/tl/koulutus/miljoosuunnittelu/maisemasuunnittelu/maisemasuunnittelu.htm
http://www.lpt.fi/tl/koulutus/miljoosuunnittelu/maisemasuunnittelu/maisemasuunnittelu.htm
http://www.oulu.fi/w5w/benchmarking/bm.RTF
http://www.oulu.fi/w5w/benchmarking/bm.RTF
http://www.oulu.fi/w5w/benchmarking/bm.RTF
http://www.hotmelt.fi/tuotteet/liimat-ja-lukitteet/liimapisteet/superdots/
http://www.hotmelt.fi/tuotteet/liimat-ja-lukitteet/liimapisteet/superdots/
http://www.coloria.net/varit/vihrea.htm

39

Kuvio 4. Maisematiimin tunnus. [verkkodokumentti] <http://www.maisematiimi.fi>
(Luettu 25.04.2012)

Kuvio 5. Studio Terran tunnus. [verkkodokumentti] <http://www.studioterra.fi> (Luettu
25.04.2012)

Kuvio 6. Maisema-aulan WWW-sivut. [verkkodokumentti] <http://www.maisema-aula.fi>
(Luettu 25.04.2012)

Kuvio 7. Outdoor Designin WWW-sivut. [verkkodokumentti]
<http://www.outdoordesign.fi> (Luettu 25.04.2012)

Kuvio 8. Hortensis Oy:n WWW-sivut. [verkkodokumentti] <http://www.hortensis.fi>
(Luettu 25.04.2012)

Kuvio 9. Maisematiimin WWW-sivut. [verkkodokumentti] <http://www.maisematiimi.fi>
(Luettu 25.04.2012)

Kuvio 10. Studio Terran WWW-sivut. [verkkodokumentti] <http://www.studioterra.fi>
(Luettu 25.04.2012)

Kuvio 11. Hortensis Oy:n liikemerkki.[verkkodokumentti] <http://www.hortensis.fi>
(Luettu 09.01.2013)

Kuvio 11. Maisematiimin liikemerkki. [verkkodokumentti] <http://www.maisematiimi.fi>
(Luettu 09.01.2013)

Kuvio 12. Maisema-aulan WWW-sivujen navigaatio. [verkkodokumentti]
<http://www.maisema-aula.fi> (Luettu 09.01.2013)

Kuvio 13. Puutarhasuunnittelu Lindénin vanha tunnus. [verkkodokumentti]
<http://www.puutarhasuunnitelma.fi> (Luettu 08.01.2013)

Kuvio 16. Open Sans fonttiperhe. [verkkodokumentti]
<http://www.fontsquirrel.com/fonts/open-sans> (Luettu 12.02.2013)

Kuvio 21. Puutarhasuunnittelu Lindénin WWW-sivut. [verkkodokumentti]
<http://www.puutarhasuunnitelma.fi> (Luettu 05.03.2013)


http://www.puutarhasuunnitelma.fi/
http://www.fontsquirrel.com/fonts/open-sans
http://www.maisematiimi.fi/
http://www.maisema-aula.fi/
http://www.hortensis.fi/
http://www.hortensis.fi/
http://www.studioterra.fi/
http://www.maisematiimi.fi/
http://www.hortensis.fi/
http://www.outdoordesign.fi/
http://www.maisema-aula.fi/
http://www.studioterra.fi/
http://www.maisematiimi.fi/

Liite 1
40 (1)

Liitteet

Graafinen ohjeisto Puutarhasuunnittelu Lindénille



Liite 1

Graafinen ohjeisto
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Tunnus

Puutarhasuunnittelu
Lindénin tunnus
sisaltaa lilkkemerkin ja
logon. Liikemerkista
Ioytyy kaksi eri vihrean
savya ja logon vari on
90% musta.

Tunnusta ei

saa muuttaa.
Skaalaaminen,
pyorittdminen tai
fontin muuttaminen ei
ole sallittua.

Negatiivi tunnus
on kauttaaltaan
valkoinen.
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Suoja-alue

Tunnukselle on
maaritelty suoja-alue,
jonka sisapuolelle ei
muita elementteja saa
sijoittaa.

Suoja-alueen mitta

on otettu e-kirjaimen
poikkiviivasta, 9mm,
joka on jatettava
jokapuolelle tunnusta.

Tunnukselle

on maadaritelty
minimileveys, joka on
35mm.

Liikemerkin
minimileveys on 9,5 mm

Liite 1

% lindén

&lindén &

35mm 9,5 mm




Varimaailma

Yrityksen
VEIEETIGEET
kuuluu kolme varia:
tummempi vihrea,
vaalean vihrea ja 90%
musta.

Vieressa varien RGB-,
CMYK- ja WEB-varit.
Varien arvoja ei saa
muuttaa.
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CMYK 87/17/100/4

RGB 0/ 146 /71

WEB #009247

CMYK70/0/7192/0

RGB 79/ 184/ 84

WEB #4FB854

CMYKO0/0/0/90

RGB 65/ 64 /66

WEB #414042




Typografia

Yrityksen
varimaailmaan
kuuluu kolme varia:
tummempi vihrea,
vaalean vihrea ja 90%
musta.

Vieressa varien RGB-,
CMYK- ja WEB-varit.
Varien arvoja ei saa
muuttaa.

45 (1)

Liite 1

Open Sans Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaad
1234567890!"#€%&/()=?

Open Sans Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
1234567890!"#€%&/()=?
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WWW-sivut =
g Iindé N ETUSIVU  PALVELUT  YHTEYSTIEDOT

WWW-sivuilla
sama grafiikka
kuin muissakin
materialeissa.

Fonttina Open Sans
Regular seka Open
Sans Semibold 12pt,
90% musta.

Rivin pituus on 47
merkkia.

Tausta vari 20% musta.

Kuvagalleriassa
vaihtelevat kuvat joko
painetta painiketta tai

) . Puutarhasuunnittelu Lindén on pihojen, Palveluina Puutarhasuunnittelu Lindén tarjo-
5 sekunnin vélein. viheralueiden ja ympdriston suunnitteluun, aa viheraluesuunnitelmia viihtyisdn, toimivan
neuvontaan ja konsultointiin erikoistunut ja turvallisen ympaéristén luomiseksi. Kiinni-
yritys, joka on perustettu vuonna 2009. Yhti6- tamme erityisesti huomiota asiakkaidemme
muoto on toiminimi ja yrittdjana seka paa- toiveisiin ja tarpeisiin. Suunnitelmiemme
suunnittelijana toimii suunnitteluhortonomi tavoitteena on kaunis, mutta helppohoitoi-
(AMK,) Karolina Lindén. nen ja monimuotoinen ymparisto.

\

Puutarhasuunnittelu Lindén 040 - 529 4486 Vannetie 24 B 00430 Helsinki info@puutarhasuunnitelma.fi
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Kayntikortti 90 mm

Kayntikortti painetaan

kiiltdvaan luottokortti
muoviin.

Yhden kulman

g
|
|
I
leikkaus tehdaan |
kustomoituna. Swwing | ' I i n d é n
Kayntikortin koko |
on 90mm x 50mm. |
Fonttikoko on 10 pt ja |
I

vari 90% musta.

Kayntikortin linjat ovat By
tunnuksen linjoja ja
varit ilmeen mukaiset.

& lindén

Karolina Lindén

Puh. 040 529 4486
info@puutarhasuunnitelma.fi
www.puutarhasuunnitelma.fi




Esite

Esite on kokoa
120mm x 80mm ja
nelisivuinen.

Fonttikoko on 12pt ja
9pt ja fontin vari on
90% musta.

Muoto jaljittelee
kayntikorttia, silla
sisdaukeman sivulle
tekstin viereen
laitetaan liimatippa
ja silla kiinnitetaan
kayntikortti
esitteeseen.
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Karolina Lindén

Puh. 040 529 4486
info@puutarhasuunnitelma.fi
www.puutarhasuunnitelma.fi

glindén

Karolina Lindén

Puh. 040 529 4486
info@puutarhasuunnitelma.fi
www.puutarhasuunnitelma.fi

Pihasuunnitelmat pienista pihoista
suuriin maisemointikohteisiin

+ yksityispihat + leikkipuistot
+ uudiskohteet + julkisten rakennusten ymparistot
+ asunto-osakeyhtididen pihat + neuvonta- ja konsultointikaynnit
+ vapaa-ajan asuntojen pihat + hoito- ja kunnostussuunnitelmat

« liike- ja yrityspihat

Ota yhteytta niin kerromme lisaa!
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Kirjekuori 8

Kirjekuoren koko
on standardi C5-
ikkunakuori. Kuoren
mitat ovat 229mm x
162mm.

& lindén

Sisdlle mahtuu A5-
paperi tai kerran
taitettu A4.

162 mm

Graafiset elementit
yritysilmeen mukaisia.

- —_—— — — —_— —_— —_— —_— —

Kuoressa WWW-
sivujen osoite, fontti

koko 10 pt ja vari 90%
musta.

www.puutarhasuunnitelma.fi
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